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ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR

CONTRATACION DIRECTA

PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION A LA SECRETARIA DISTRITAL DE
DESARROLLO ECONOMICO PARA EL DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE PROMOCION,
ATRACCION DE INVERSIONES PRIVADAS (NACIONAL Y EXTRANJERA) Y
POSICIONAMIENTO DEL DISTRITO DE BARRANQUILLA COMO DESTINO IDONEO DE
TRANSFORMACION INTEGRAL
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I INTRODUCCION

La creciente internacionalizaciéon de la economia, la rapidez del cambio tecnoldgico, la integracion
de los sectores de actividad son factores imperantes para trabajar con la finalidad de que el Distrito
de Barranquilla se proyecte a un futuro en que se puedan recuperar la economia, a raiz de las
secuelas generadas por el Coronavirus COVID 19.

Una de las estrategias pensadas en el plan de desarrollo “Soy Barranquilla” 2020-2023, es la
atraccion de inversion extranjera directa (IED), la cual estd en constante aumento, y en este
contexto la tendencia es avanzar hacia marcos de politicas para la atraccion de inversion
extranjera directa (IED) cada vez mas sofisticados e integrados con el resto de las politicas de
desarrollo de las ciudades y paises.

Los beneficios potenciales que la inversion extranjera directa (IED) produciria, seria:

i) acceso a capital para financiar proyectos publicos y privados que requieran elevados
montos de inversion

ii) acceso a conocimiento o tecnologia que crea nuevas o mejora las actuales capacidades
locales

iii) formacién de recursos humanos, tanto en procesos formales de capacitacion como en el
aprendizaje en el puesto de trabajo

iv) incorporacién a las redes internacionales de cadenas de distribucion de empresas
extranjeras

V) generacion de actividad econémica y empleo, propia de los procesos de inversion.

La tendencia global es avanzar hacia marcos de politica cada vez mas sofisticados, en los cuales
ya no solo es importante el monto de los flujos, sino también el tipo de inversion, es decir,
inversiones de “calidad” que aporten y sean consistentes con los objetivos de desarrollo econémico
de los paises. Si bien, hay mdltiples estrategias y énfasis con respecto a la atracciéon de IED, los
paises que han sido mas exitosos atrayendo este tipo de inversiones y apropiandose de sus
beneficios, principalmente en Europa, Asia y algunas economias en transicion, son aquellos que
han adoptado politicas mas activas y focalizadas.1 Razén por la cual, es necesario crear las
condiciones necesarias en la ciudad de Barranquilla, para atraerlas y que la oferta esté integrada y
coordinada con las politicas de desarrollo, para que sea mas atractiva que la de otros
competidores.

En Colombia, la Constitucién de 1991 ha marcado un punto de partida para el desarrollo de la
atraccién de inversiones en el pais, la cual se centr6 inicialmente en la adecuacion institucional
para la atraccién de la inversion foranea; para esto, se llevaron a cabo acciones legislativas para
facilitar la implementacion de esta nueva estrategia.

e La Ley 49 de 1990 de la reforma tributaria por medio de la cual se reglamenta la
repatriacion de capitales, se amplia la base del IVA, se reducen las tasas arancelarias y se
estimuld la IED

e Por medio de la Resolucion 51 de 1991, se cred el Estatuto de Inversiones Internacionales,
en el cual se establecieron los principios dados para el manejo y disposicion de la atraccion
de inversion extranjera directa (IED) en Colombia.

! (UNCTAD, 2004, 2005)
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e Laley9 de 1991 del Nuevo Estatuto Cambiario que instaur6 un régimen de tipo cambiario
flexible con una intervencién reducida y moderada del Banco de la Republica y prescribié
el nuevo régimen de inversiones en el pais.

e LalLey 7 de 1991 por medio del cual se cred Proexport (actualmente llamado Procolombia),
se crea el Ministerio de Comercio Exterior (actualmente un viceministerio adjunto al
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo)

A partir del afio 2000, se empezé a consolidar un marco legal para incentivar la entrada de
capitales extranjeros a la economia nacional con el fin de promover aquellas con orientacion
exportadora y estimular de igual forma a las exportaciones de empresas domésticas. Estas
reformas, se centraron en materia de estabilidad y claridad juridica, carga y beneficios tributarios, y
acuerdos comerciales y aduaneros; tambien se constituyeron reglamentos para proteger la
propiedad intelectual y la riqueza natural tales como:

e EIl Decreto 2080 del 18 de octubre de 2000, denominado Régimen de Inversiones de Capital
del Exterior en Colombia y de Capital Colombiano en el Exterior es el que reglamenta la IED en
Colombia, este derogé expresamente la Resolucién 51 de 1991al establecer de manera integra
un marco legal para la IED en el pais.

e Laley 1000 de 2005 aprueba el acuerdo de la Comunidad Andina de Naciones (CAN), hace
parte Colombia, con el Mercado Comun del Sur (MERCOSUR)

e Laley 1004 de 2005 y los decretos 383 de 2007, 4051 de 2007 y 780 de 2008 les brinda a
inversionistas extranjeros beneficios tributarios en operaciones de comercio exterior con el
objetivo de motivar la inversion en activos fijos dentro de zonas francas.

Teniendo en cuenta que, Barranquilla es la ciudad de Colombia con mayor potencial de
crecimiento, gracias a los grandes esfuerzos de politicas publicas y privadas de inversionistas
nacionales e internacionales se desarrollan grandes proyectos de infraestructura turistica
importantes para Barranquilla. El gran potencial para el desarrollo de una variedad de actividades
alrededor del turismo, de negocios, de compra, de salud, deportivo, de eventos y convenciones
abren la necesidad de disefiar estrategias con los actores del sector turistico, con el fin de
establecer una excelente oferta turistica de Barranquilla.

Que, el Distrito de Barranquilla a través de su Plan de Desarrollo 2020-2023 “Soy Barranquilla”
dentro de la Politica: “Ciudad Global”: se encuentra el programa Promocién de ciudad (18.2) y, a su
vez, el articulo 18.2.1. sefiala el Proyecto: “Atraccion de inversién nacional y extranjera”, con la
finalidad de “atraer capital nacional y extranjero para la instalacion de empresas en el area
econOmica de Barranquilla. Este proceso de atraccién contempla el acompafiamiento antes,
durante y después de realizada la instalaciéon de la empresa, garantizando un clima de negocios
Optimo para su ampliacion en el corto, mediano y largo plazo”. Del cual es responsable esta
dependencia

Asi mismo, el Decreto Acordal No 0801 de 2020 establecid la estructura organica del Distrito
asignandole en su articulo 55° las funciones de la Secretaria Distrital de Desarrollo, encargandole
de “Promover y gestionar estrategias guiadas para orientar el desarrollo econémico del Distrito
Especial, Industrial y Portuario de Barranquilla, desde una perspectiva global, con énfasis en los
sectores de comercio, industria, turismo y de servicios, guiados a generar empleo y apoyar la
innovacion y el emprendimiento, en el marco de los objetivos y metas del Plan de Desarrollo
vigente.”

Que, las empresas transnacionales estdn en una constante busqueda y evaluaciéon de nuevas
ubicaciones geogréficas para establecer sus inversiones, de modo que los paises compiten
globalmente por captar dichas inversiones y sus beneficios asociados. Por eso, el llamado de la
administracion distrital es a intervenir activamente para sacar el maximo provecho de dicho
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proceso. El trabajo coordinado, ha contribuido a que se perciba un nueva era en el territorio en el
cual se ha logrado ir construyendo una ciudad que cuenta con condiciones urbanas y econémicas
competitivas, apoyada en una oferta de valor diferenciadora con servicios publicos de calidad,
infraestructura portuaria y de negocios, recurso humano competitivo, y una ubicacién estratégica
que refuerza la oferta de valor de Barranquilla como destino de inversiones.

Desde el punto de vista de la institucionalidad, la mayoria de las agencias de promocién de
inversiones de la region son relativamente recientes; por tal motivo, es necesario acelerar este
proceso y crear capacidades para definir objetivos estratégicos, identificar las ventajas de ciudad y
evaluar los requerimientos de las empresas. Estas capacidades deben desarrollarse a través de
entidades de promocién de inversiones proactivas, eficientes y focalizados. Toda vez, que las
ciudades y paises que adopten y pongan en practica la planeacién estratégica de mercado
emergeran econémicamente.

Razon por la cual, la Secretaria Distrital de Desarrollo Econémico, en cumplimiento de sus
funciones requiere brindar las condiciones y oportunidades para posicionar a Barranquilla para
la atraccién de inversién nacional y extranjera para gestar un ecosistema regional competitivo,
productivo, innovador, y con emprendimiento.

Asi mismo, la Secretaria Distrital de Gestibn Humana, ha certificado la inexistencia de personal de
planta para desarrollar la actividad contractual y de acuerdo al Manual de Contratacion del Distrito
de Barranquilla, dispone que la planeacion y los documentos de la contratacion deben ser
elaborados por la secretaria 0 dependencia a cargo de la necesidad a contratar.

Por todo lo anterior, se requiere la contratacién de prestacion de apoyo a la gestién con una
persona juridica con experiencia e idoneidad y razén social como agencia de inversiones a través
de la promocion de territorio a nivel nacional e internacional que cuente con un portafolio integral
de atencion al inversionista potencial, informaciéon empresarial, socioeconémica o de comercio
exterior; relacionamiento con potenciales aliados; agendas de Ciudad; relacionamiento con el
sector publico y entidades del entorno; relacionamiento con fondos de capital privado; promocion
internacional de proyectos, entre otros.

La clasificacion de los bienes y servicios, objeto del Proceso de Contratacion, son los siguientes:

ITEM | Clasificacién UNSPSC Clase

1 80111600 Servicios de Personal Temporal

. ANALISIS DEL MERCADO

FUENTE: https://www.dane.gov.co/files/investigaciones/boletines/ech/ech/bol empleo abr 21.pdf
- 31 de mayo/2021

PRINCIPALES INDICADORES DEL MERCADO LABORAL
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Abril de 2021

Grifico 1. Tasa global de participacién, ocupacion y desempleo
Total nacional
Abril (2012 -2021)
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Fuente: DANE, Gran Encuesta Integrada de Hogares (GEIH).

TOTAL, NACIONAL

Para el mes de abril de 2021, la tasa de desempleo fue 15,1%, lo que represent6 una reduccién de
4,7 puntos porcentuales comparado con el mismo mes del 2020 (19,8%). La tasa global de
participacion se ubicé en 59,9%, lo que signific6 un aumento de 8,1 puntos porcentuales respecto
al mismo periodo del 2020 (51,8%). Finalmente, la tasa de ocupacion se ubicé en 50,8%, lo que
representd un aumento de 9,2 puntos porcentuales comparado con abril de 2020 (41,6%).

Gréfico 2. Tasa global de participacié ién y d

Total nacional
Abril (2012- 2021)

Tasa TGP - TO

b
br
br
abr-15
at-
b
abr-18
b
b

Fuente: DANE, GEIH

TOTAL 13 CIUDADES Y AREAS METROPOLITANAS

Para el mes de abril de 2021, la tasa de desempleo fue 15,1%, lo que representé una reduccién de
4,7 puntos porcentuales comparado con el mismo mes del 2020 (19,8%). La tasa global de
participacion se ubicé en 59,9%, lo que signific6 un aumento de 8,1 puntos porcentuales respecto
al mismo periodo del 2020 (51,8%). Finalmente, la tasa de ocupacion se ubicé en 50,8%, lo que
representd un aumento de 9,2 puntos porcentuales comparado con abril de 2020 (41,6%).
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Grifico 2. Tasa global de participacion, ocupacién y desempleo
Total nacional
Abril (2012- 2021)

Tasa TGP - TO
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Fuente: DANE, GEIH.

POBLACION OCUPADA SEGUN RAMAS DE ACTIVIDAD

En abril de 2021, el nimero de personas ocupadas en el total nacional fue 9.761 miles de
personas. Las ramas que mas aportaron positivamente a la variacion de la poblacién ocupada
fueron Comercio y reparacion de vehiculos; Construccion y Actividades artisticas, entretenimiento
recreacion y otras actividades de servicios con 7,6, 3,6 y 3,5 puntos porcentuales, respectivamente

Tabla 2. Distribucion porcentual, variacion absoluta y contribucién a la variacién de la poblacién
ocupada seglin rama de actividad”
Total 13 ciudades y areas metropolitanas
Abril (2021/2020)
Total 13 ciudades y AM.
. ; Distribucién Variacion Contribucion
Abril 2021 Abril 2020
% absoluta en p.p.
Poblacidn ocupada 9.761 1663 1000 2098
Comercio y reparacion de vehiculos 2257 1678 231 579 76
Construccion i 462 16 76 36
Actividades artisticas, entretenimiento recreacion y ofras actividades de servicios a7 639 93 28 35
Industria Manufacturera 1218 1026 131 1 33
Administracion publica y defensa, educacion y atencion de |z salud humana 1.0 1098 132 192 25
Alojamienta y servicios de comida 4 568 16 173 23
Actividades profesionales, cientificas, técnicas y servicios administrativos 95 814 99 152 20
Transporte y almacenamiento 4 615 76 131 17
Actividades inmobiliarias 215 133 22 82 1,1
Otras ramas* 249 180 25 68 03
Informacion y comunicaciones n 17 23 5 01
Actividades financieras y de sequros 154 it 16 50 -0,6
Fuente: DANE, GEIH.

https://www.dane.gov.co/files/investigaciones/boletines/ech/ech/bol empleo abr 21.pdf

ENCUESTA MENSUAL DE SERVICIOS (EMS)
Fuente:https://www.dane.gov.coffiles/investigaciones/boletines/ems/bol_ems febrero 21.pdf (13 de
mayo de 2021)
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Marzo de 2021

1 h

de servicios

Gréfico 1. Variacién anual de los ing:
Total Nacional
Marzo 20217/ marzo 2020

Restaurantes, catering y bares
Otros wavicics de entrotenimienta y otros wrvicos

Carreo y srvidias de mensajeria

Actividades de centros de lamadas (Call center]

Salud humara privada can intermaciin

saluxd humana privac sin intermacién

Actividades de programacian y transmisicn, agencias de naticias

Bctividades profesinates cientificas y técnicas

Actiidates administatias y de apoya de aficina y otras actividades excepio cal
Telscomuricaciones

Inmobiliasias, alguier de maquinasia y equipo

Desamcilo de satemas informticos y procesamientc de datos

Actividades do smpleo, sequiciad & investigacién privads, senvicios 3 edficios
Actividades de edicién

Publicidad

Producciin de peliculas cinematogrificas y pragramas d tekevisién
Almacenamienta y actividades complementarias al transparts

Educacin superiar prvada g

Fuente: DANE - EMS
p Cifra provisional

EVOLUCION GENERAL DE LOS SUBSECTORES DE SERVICIOS
Variacién anual de los ingresos nominales y contribucién por tipo de ingresos, segun
subsector de servicios (marzo 2021 / marzo 2020)

En marzo de 2021, quince de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion positiva
en los ingresos totales, en comparacion con marzo de 2020.

Tabla 1. Variacién anual de los ingresos y contribucién por tipo de ingresos, segin subsector de

servicios
Marzo 20217/ marzo 2020
Clasifieacién CHIU Rew. 4 A.C. Ingresos por  Venia de
Sarvicen Mareancias __Owos ingresas
Seceién Divisién Deseripeién ariadén (%) Contibocién *
“ iins: | Mmacenamienio  y scdsdes o - e
complementarias al transporte
" Divisién 53 Correoy servicios de mensajeria 66 350 0o 6
| Diviskin$6  Restaurantes, catering y bares 435 430 10 03
) Divsion S8 Actvidaces de edicitn 21 23 i 12
| Dwisin 59, excento Produccién de pelculas cinematogrificasy o, 8 o 05
Clase5920  programas de elevision
, Diviskén 60 y Clase Actividaces de programacién y ransmisign, | 20 00 =
6391 agencias de noticias
) DivisénB1  Telecomunicaciones "z 58 57 02
DSIEN B2, DISION 0 vcllo de sistemas informiicos
i [ ¥
) x 43 6 13 00
B3 euceploClase o asamiento de datos =
Seccién L Divisidn
68 I
tomebiliarias, slquiler de maguinaria
N Secdn . a unsie Y 11 73 13 09
Divisiones 7710, “FPY
1129y 7730
Diislones 690,70\ idses  profesionales  centificas y
Mo 71,72, Clase 7320, 162 154 07 01
técnicas
Divisién 74
M Clase7310  Publicdad 04 o7 00 EES

o isonesTOS0Y acwvidades de empleo sequidsd e R . o
excep investigacién peivada, servicios a edificios & .

8130
N Clasenzog  Acividades de cenwos de llamadss (Call o 5 - ]
ceanen)
Actividades administrativas y de apayo de
Divisién 82 excepia
N ic i x 157 162 01 06
e oficha y oties acthidades, exceplo call I
center
v GrupaBSa  Educadén superior privada 52 52 o1 00
Q ClaseBS1D  Salud humans privada con intemacién 243 243 01 01
Divisién 66 excepta
Salud humana privada sin intemacién 221 221 01 01
& Clase 8610 L . g g g
o Divisiones80,92, Owos sericcs de envetsnimiento y owos o ss v s
93,95y96 _servicios
Fuente: DANE - EMS

VARIACION ANUAL DE LOS SALARIOS Y CONTRIBUCION POR TIPO DE CONTRATACION,
SEGUN SUBSECTOR DE SERVICIOS (MARZO 2021 / MARZO 2020)

En marzo de 2021, diecisiete de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion
positiva en los salarios, en comparacién con marzo de 2020.
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Tabla 3. Variacién anual de los salarios y contribucién por categoria de contratacién, segin
subsector de servicios
Marzo 20217 / marzo 2020

N Personal ocupado sin Temporsl [
Clasificacion ClIL Rev. 4 A.C sgonciar Permanents e Hora chtedra

Seccién Divisitn Descripcion Variacion 19 TConirbucin (PP]

H

H e menssjers 67 28 75
] Restauraries, catering y bares 40 03 a7
3 5 a1 15
i 93 45 48
J 38 4 a5
| 12 18 02
o
J 63, emeplo Clase Lo 84 B 05
proces

6301

hmobiliarias, alquier de maquinania y

Disisiones 69, 70,
71. 72, Clase 7320,

Aclividades profesionales  cierticas
. téonicas
Dk

4
10 Publicidad 49

"
Divisiones T8, B0y , )
N Bl emeplo Cige Clvidsdes de empleo, sequidad & 02 10 a5
e investigacién privada, sencios a edificios
— Actiidades de cenros de lamadas (Cal - - B
cerler)
- Actiddades administrativas.y de apoyo de
Diveidn 82 ecaplo oo o o actividades, excepwo cal 1,1 40 30 .
Clase 8220
cenler
GrpoBs4 Edueacion superior privads 08 18 01 EEIN |

N

P

Q  Clase 8610 Salud humana privada conintermacion 12
o  Divsion 85 excepto

Clase 8610
Divisiones 90, 92, Otros servicios de eniretenimiento y olros
93,05y 08 saniicios

Fuente: DANE — EMS

Salud humana privada sin inkemacion a4

80

https://www.dane.gov.co/files/investigaciones/boletines/ems/bol ems marzo 21.pdf

1. TECNICO

Para cumplir con el objeto PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION A LA
SECRETARIA DISTRITAL DE DESARROLLO ECONOMICO PARA EL DESARROLLO DE
ESTRATEGIAS DE PROMOCION, ATRACCION DE INVERSIONES PRIVADAS (NACIONAL Y
EXTRANJERA) Y POSICIONAMIENTO DEL DISTRITO DE BARRANQUILLA COMO DESTINO
IDONEO DE TRANSFORMACION INTEGRAL, se requiere la contratacién de una persona juridica
que acredite acreditar minimo Cuatro (4) contratos ejecutados cuyo objeto sea igual o similar al
objeto que se pretende contratar y cuyo valor final sumado sea igual o superior al valor de este
proceso contractual.

A continuacion, se definen las actividades o servicios con los que se atendera la necesidad que se
pretende satisfacer:

Objetivo 1. Brindar apoyo y acompaiiamiento a la Secretaria Distrital de Desarrollo Econémico
a través de una estrategia global consolidada dirigida a ofrecer una oferta de servicios
integral al inversionista.

Dentro de las acciones llevadas a cabo, se requiere apoyo en la atencién y gestion de la llegada de
flujos de capital nacional y extranjero, las reinversiones, ampliaciones, que se desarrollen en la
ciudad.

Por tal motivo, por medio de un trabajo articulado con la Secretaria de Desarrollo Econémico de la
Alcaldia de Barranquilla enfocado en la promocién y atraccién de inversiones, el fortalecimiento de
la estrategia de retencién de empresas instaladas; posicionamiento del territorio como plataforma
exportadora y destino idéneo para la inversiéon; y generacion de negocios a nivel local, con redes
de proveeduria fuertes que involucren empresas barranquilleras. Este apoyo y acompafiamiento,
permitird seguir generando prosperidad econdémica y social al territorio a través de la llegada de
nuevas empresas y la generacion de nuevos puestos de trabajo.

I:Net &
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La estrategia de promocion de inversiones esta enmarcada en las anteriores acciones, que han
sido planteadas por organizaciones como el Banco Mundial, WAIPA y otras autoridades que
trabajan en la atraccion de inversiones.

El procedimiento para la atraccién de inversion inicia con la identificacion de la oportunidad de
inversion, la cual se realiza a través del relacionamiento con autoridades nacionales de otros
paises con interés en el mercado colombiano; adicionalmente se participan de ferias, eventos y
misiones de inversion, donde se lleva una agenda de visitas a empresas con interés y potencial de
inversion en el territorio. De igual forma, se utlizan diferentes espacios en los que hay
relacionamiento con empresarios de alto nivel y tomadores de decision que permitan levantar un
interés para conocer un poco mas de la ciudad y territorio. Es importante agregar que la
identificacion de oportunidades de inversion se realiza de forma proactiva utilizando bases de datos
especializadas, de forma reactiva cuando el inversionista contacta directamente a ProBarranquilla
debido a un interés genuino por la ciudad, y por referidos que incluyen entidades como
Procolombia, las zonas francas, u otros.

Una vez identificada la oportunidad, se hace una validacion con respecto a la propuesta de valor
del territorio y se procede a un primer acercamiento con el potencial inversionista, quien en Ultimas
es el que podra decir con certeza si hay o no interés. Durante esta etapa del proceso,
ProBarranquilla, se encarga de suministrar informacién, acompafar en visitas de negocios a la
ciudad, relacionamiento con autoridades locales, entre otros, hasta llegar a una decisiéon de
instalacién en la ciudad o no. El proceso continla brindando soporte durante la instalaciéon de la
empresa y finaliza con el seguimiento a la post-inversion que permita la medicion del clima de
negocios en el Atlantico y la identificacion de oportunidades de reinversion.

Identificacion

de
Oportunidades
delnversion

Péndida de Inversionistasdeben ser minimizadas porla APR
Algunas Causas: Medidas importantes:
- Poco segumiento a b . Mejora en lneas de

cuenta. > mercadeo.
- Informacion - Mejor calidad de
inadecuada entregada. informacion entregada
- Nofaciidaddeapoyo. . asistencia de calidad
- Ne es la  mejor . pMejoras en h
ubicacion. conpetitividad
- Revision estratégica
- Mejores practicas en
senicio eficiene de b
APH.

APRI
promocion
proactiva

APRI
promocion
reactiva

Referidos

Sectores estratégicos:

e Alimentos y Bebidas Procesados y Agroindustria: Barranquilla por su vocacion industrial tiene
potencial de transformacion y procesamiento de Alimentos y Bebidas y por su ubicacion es
idoneo para centros de distribucion que abastecen la costa norte colombiana. Se busca
promocionar a nivel nacional e internacional este sector para la identificacion de nuevos
centros de produccién o distribucién. Algunos ejemplos de empresas ya instaladas: Grupo
Gloria (Perd), AJE Group (Per), Bimbo (México), Jerénimo Martins (Portugal), Postobon
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(Colombia), Grupo FEMSA (Colombia- Meéxico), Comarrico (Colombia), entre otros.

Energias renovables: En Barranquilla y el Atlantico hay un potencial de desarrollo de 28
proyectos de energia renovable inscritos ante la UPME. Empresas como Diverxia (Espafia),
ENEL (ltalia), Technoelite (Colombia), Oak Energy (USA-Dinamarca), entre otros, tienen
proyectos que actualmente se encuentran en ejecucion con miras a suplir las demandas de
energia entre febrero de 2021 y 2025.

Quimicos y ciencias de la vida: Sector que puede tener un impacto significativo en las
exportaciones del departamento. Si analizamos las exportaciones, contamos con una gran
fortaleza en el subsector de agroquimicos vy fertilizantes, principal producto de exportacién del
Atlantico. El departamento representa alrededor del 70% de las exportaciones agroquimicas de
Colombia, y en cuanto a la protecciéon de cultivos, somos productores del 40% de las
exportaciones de plaguicidas del pais. Por otro lado, otro subsector de interés es el de Higiene
personal y Limpieza para el Hogar, el cual viene en crecimiento con la instalacion y continua
ampliacion de empresas como Hada International que ofrece servicio de maquila a grandes
multinacionales como Natura, Johnson & Johnson, Grupo Familia, entre otros.

Espacios habitables: Sector de gran potencial, incluye sector de materiales de construccion en
el que sobresalen empresas como Tecnoglass, Acesco, Corpacero. En muebles y madera, el
desarrollo del cluster CILA, de Muebles Jamar (Colombia), Kannoa (USA), Arredo Casa
(Panama) que realizan muebles para interiores y exteriores.

Metalmecénica: La zona portuaria de Barranquilla mueve el 66% del acero que ingresa a
Colombia. Este territorio es el principal exportador de productos metalmecanicos en el pais con
un 22,6%, con mas de 600 empresas alrededor de esta industria. Se considera que hay
oportunidades para empresas que quieran establecer operaciones de fabricacion de acero
laminado, aceros planos, aceros largos, tubos y barras que no se producen en el mercado
colombiano. Mas de 500 empresas del sector y afines, dan oportunidades en el
establecimiento de maquinaria y equipos de uso industrial, bienes de capital, electrodomésticos
y otros afines. Ademas, la oportunidad de construir centros de distribucién de productos
acabados e industrias basicas de metal y servicios de acero.

***Se seguiran atendiendo empresas de los diferentes sectores de la economia que surjan de
forma reactiva y proyectos en curso.

Mercados estratégicos para trabajar en el 2021:

América: Colombia, México, Estados Unidos
Europa: Reino Unido
Asia: China y Jap6n

*Otros mercados que puedan surgir como potenciales durante el afio.

Actividades para la atraccion de inversion durante el 2021:

Promocién y atraccién de inversién nacional y extranjera

a) Atencion al inversionista potencial: Durante la etapa de evaluacién y toma de decision de

instalacion, se brindara apoyo a las empresas en la consecucién de informacién, programacién
de agendas de trabajo, identificacion de potenciales aliados o proveedores para sus proyectos,
entre otros.
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actividades Indicador verificable
Informe anual con oportunidades | N° de oportunidades de | 135
de inversién nacional o extranjera | inversion atendidas

apoyadas, seguimiento y

discriminado entre labor proactiva

0 reactiva

Listado de oportunidades de | Listado 1
inversion atendidas durante el

2021

Apoyo en la elaboracion de | N°de brochures 3
brochures sectoriales en inglés

Asesoria en la presentacion de | N° de presentacion 1
territorio

b) Misiones comerciales internacionales: Parte fundamental de la estrategia de atraccion de
inversiones en el marco de la actual coyuntura de reconfiguracion de cadenas de
abastecimiento a nivel global, se hace necesaria una promocién proactiva de Barranquilla en el
extranjero como destino de inversion. Se requiere desarrollar misiones comerciales en sus
mercados estratégicos durante el 2021, donde llevaran a cabo reuniones 1 a 1 con empresas
identificadas con potencial de inversién y 1 seminario por mercado.

Teniendo en cuenta que todavia existe incertidumbre en cuanto a la posibilidad de llevarlos a
cabo de forma presencial, se contempla su realizaciéon de forma virtual y dependiendo de las
circunstancias y evolucion del COVID-19 en el mundo se podra realizar un ejercicio presencial

posteriormente.

acciones

Indicador

verificables

Informe con agenda de reuniones | N° de misiones | 3
y brief de las empresas | internacionales

contactadas

Base de datos de participantes al | Base de datos por |3
seminario seminario

Publicaciones estratégicas en
medios impresos o plataformas
digitales

N° de publicaciones

c) Misiones comerciales nacionales: De acuerdo con la estadistica de inversién/reinversion de
los dltimos 10 afios, el 50% de los nuevos proyectos que llegan al territorio son de capital
nacional, por lo tanto se hace necesario seguir posicionando a Barranquilla como plataforma
exportadora, centro de produccion o de distribucion mediante reuniones 1 a 1 con empresas
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ubicadas en el interior del pais en mercados como Bogota, Medellin y Eje Cafetero, para que
consideren relocalizar sus operaciones o instalar una segunda operacion con fines de
exportacion en Barranquilla

acciones Indicador verificables

Informe con agenda de reuniones | N° de misiones nacionales | 2
y brief de las empresas

contactadas

Publicaciones estratégicas en | N° de publicaciones 2
medios impresos o plataformas

digitales

d) Estrategia para la externalizacidon de actividades empresariales: De acuerdo con el trabajo
que se viene desarrollando desde el 2020 en conjunto con Procolombia, entes territoriales,
Embajada de Colombia en Estados Unidos, entre otros, durante el 2021 se continuara esta
promocion proactiva de Barranquilla como destino de Nearshoring para la identificacion de
empresas con potencial de relocalizacién de sus cadenas de produccién mas cerca a sus
mercados de consumo y externalizacion de una actividad con salarios mas bajos que en el
propio pais, que se encuentra relativamente cerca en la distancia o el uso horario

acciones Indicador

Listado y seguimiento a empresas | N° de empresas con |40
identificadas con potencial de | potencial de relocalizacion
externalizacion de sus actividades

Informe con seguimiento a los | N° de proyectos 6
proyectos de inversion con real
interés de instalacion identificados
en 2020

e) Trabajo articulado con interlocutores estratégicos: Los gremios, entidades de desarrollo, y
las asociaciones son fuente de informacion sobre los sectores que se estan moviendo a
nivel nacional e internacional, y pueden a ayudar a identificar potenciales oportunidades de
inversion o de exportacion a los diferentes mercados. Adicionalmente, estos interlocutores
son multiplicadores de la dinamica econdémica del territorio y se pueden convertir en
embajadores de la ciudad frente a los posibles inversionistas extranjeros, por lo que el
acercamiento y trabajo conjunto con ellos se hace relevante para la labor de promocion y
atraccion de inversiones.
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Indicador

acciones

Informe  de encuentros vy | N° de actividades 4
actividades con aliados
estratégicos

Retencidn de inversiones

a) Espacios de relacionamiento empresarial para la reactivacion econémica: generacion de
espacios para negocios en el marco de “ExpoProBarranquilla”. En este espacio participan
proyectos en cualquiera de sus etapas de inversion que cuenten con necesidades de
proveeduria local, empresas locales interesadas en ofrecer su portafolio de bienes o servicios,
fondos de inversion que busquen proyectos para financiar, entre otros.

Por otra parte, el espacio de “ProBarranquilla Te Conecta” es un espacio de relacionamiento
empresarial, con reuniones rapidas, donde las empresas amplian su red de contactos en la
ciudad para iniciar un primer contacto en la generacion de nuevos negocios. Estos dos
escenarios se realizaran tentativamente de forma virtual y se podran realizar de forma conjunta
o independiente.

Indicador verificables

Acciones

Informe con la estructuracion de | Espacios de | 2
los eventos, indicando el numero | relacionamiento
de empresas inscritas y nimero de | empresarial para la

reuniones programadas reactivacion econémica

Publicacién de videos | N° de publicaciones 2
institucionales
Participacion en agenda de | N°de publicaciones 1

tematicas centrales

Informe de asistentes a la agenda
académica

Documento con base de
datos de los asistentes a la
agenda académica
entregado

Publicacién estratégica

N° de publicaciones
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b) Banco de proyectos: Los proyectos con mayor potencial de materializarse en Barranquilla
fueron aquellos que buscaban aliados o socios estratégicos para desarrollarse llave en
mano. Se requiere conocimiento del tejido empresarial local y las oportunidades de
inversion que llegan a la ciudad para facilitar generar sinergias entre los empresarios que
resulten en la materializacion del proyecto en la ciudad.

Acciones Indicador verificable

Banco de proyectos N° de proyectos | 8
gestionados

c) Espacio de relacionamiento publico-privado: Generar un evento anual donde el sector
privado tiene la oportunidad de relacionarse con el sector publico para obtener informacion
de primera mano de algin tema de interés, identificado en las visitas o relacionamiento con
las empresas instaladas en la ciudad. Para los empresarios es de gran valor el poder
acercarse al gobierno local directamente para elevar inquietudes y solucionar temas en
materia de tramitologia que muchas veces no esta a su alcance. En los udltimos afios
hemos desarrollado las siguientes tematicas: 1. ¢Cémo contratar o licitar con el Distrito?
¢ Cuales son los pasos y en dénde encontrar informacion de los proyectos?; 2. ¢Como
acceder a los beneficios tributarios de la zona industrial de Juan Mina, para las nuevas
empresas que llegan al territorio?; 3. Migracién: ¢ Cémo contratar mano de obra migrante y
de calidad? 4. Incentivos tributarios en el distrito de Barranquilla e incentivos nacionales
para nuevas empresas instaladas.

Actividades Indicador verificador

Conceptualizacion y Listado de | Evento de relacionamiento | 1
asistentes

d) Formato digital: La revista destino en el 2021 llega a su quinta edicion, es una revista con
impacto nacional, que circul6 en el 2020 de la mano con el diario El Tiempo, llegando a
mas de cinco ciudades en Colombia con mas de 20 mil ejemplares. En el 2021 se plantea
adelantar una revista en formato digital, con impacto nacional y en alianza con un medio de
comunicacién econdémico. La Alcaldia de Barranquilla participara en el Formato digital con
las siguientes publicaciones:

Entregables Indicador

Publicacién de video N° de publicaciones 1

institucional
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Entrevista Alcalde de N° de publicaciones 1
Barranquilla (video)

Presencia de logo en N° de publicaciones 1
contraportada digital

Informe de impacto y Informe de impacto del 1
lecturabilidad especial entregado

Objetivo 2. Brindar apoyo a la gestidon de la Secretaria Distrital de Desarrollo Econémico
en la generacién de una estrategia que conlleve a la obtencién de insumo relevante para
la ciudad que facilite la toma de decisiones de inversionistas y percepcion empresarial
del ambiente de negocios en el Distrito.

La labor de atraccion y retencion de inversiones va acompafiada de una estrategia que busca
gestionar, consolidar y entregar data relevante de ciudad que facilite la toma de decisiones de
inversionistas, y adicionalmente que permita monitorear y hacer seguimiento de la percepcion
empresarial del ambiente de negocios en el Distrito. De esta manera se generan insumos para
los actores relevantes en la atraccion de inversiones y para los actores privados y publicos
claves en la habilitacion de las condiciones de la ciudad para recibir estos proyectos.

En linea con esto, se proponen las siguientes actividades que permiten dar cumplimiento al
objetivo en mencion:

a) Guia del Inversionista en Barranquilla: La literatura sugiere que las Agencias de Promocion de
Inversiones, juegan un papel importante en el apoyo a los inversionistas proporcionandoles
informacion precisa del territorio al que buscan llegar, sorteando asi las asimetrias de
informacion (Harding y Javorcik, 2011; citado por BID, 2018).

En linea con lo anterior, se propone desarrollar el Manual Digital con informacién sobre los
pasos, marco legal, dependencias e informacién de tramites a tener en cuenta para la
instalacion de compainiias en la ciudad.

Actividades Indicador Verificable

Conceptualizacion y elaboracién | Documento digital Manual | 1
de Manual Digital del Inversionista | Digital del Inversionista
entregado

b) Encuesta Anual de Entorno de Negocios de Barranquilla: el BID en su publicacion Inversion
Extranjera Directa como Motor del Desarrollo, hace referencia a la importancia de que exista
coherencia entre el entorno de negocios, los marcos institucionales y las actividades de
promocion de inversion, y a cdmo esto resulta fundamental para atraer IED. Por buen entorno
de negocios se entiende “cuando las politicas, la legislacion y las instituciones faciliten y
respalden los procesos administrativos relacionados con la creacidn, el funcionamiento y el
crecimiento de negocios”.
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En este sentido, se propone continuar acompafiando el seguimiento de las condiciones del
clima de negocios en la ciudad, a través de la implementacion de encuestas
presenciales/virtuales (segun las condiciones lo permitan) a inversionistas instalados en la
ciudad y su area metropolitana, en sectores priorizados, para entender las necesidades
actuales y futuras del entorno para el idoneo desarrollo de sus operaciones, asi como
identificar oportunidades de expansidn o reinversion.

Acciones Indicador Verificable

Informe de Entorno de Negocios de | Informe de Entorno de Negocios de | 1
Barranquilla y el Atlantico. Incluye: | Barranquilla y el Atlantico elaborado
Disefio del instrumento,

levantamiento de informacién y | Propuesta de mitigacion de obstaculo | Sujeto a ndmero de
elaboracién de informe de clima de negocios | obstaculos de clima

generadas/conceptualizadas de negocios
identificados

c)

Apoyo en identificacion de oportunidades de inversion: una labor efectiva de atracciéon de
inversiones requiere de “conocimiento acerca de las oportunidades de inversién latentes en el
mercado local, de aquellos inversores potenciales que estan iniciando procesos de busqueda y
andlisis y de las corrientes principales de IED a nivel mundial y regional y sus cambiantes
tendencias” (BID, 2016). Se desarrollard una estrategia de inteligencia de negocios a partir del
uso de bases de datos especializadas de inversién, con el propésito de respaldar la generacion
de oportunidades de inversién y leads liderada desde el frente de Atraccién y Retencién de
inversiones

Actividades Indicador Verificable

Listados de oportunidades de | N° de listados sectoriales | 5

inversion sectoriales a partir de | con oportunidades
bases de datos especializadas identificadas mediante
bases de datos

especializadas

d) Sistema de informacion de Ciudad: se propone la conceptualizacion e implementacion de un

piloto de repositorio con informacion de indicadores locales socioecondmicos, de incentivos,
infraestructura de negocios, talento humano, costos, proyectos de ciudad, entre otros, clave
para la gestién de inversiones y otros procesos de desarrollo econémico. Este ejercicio incluira
ademas la articulacion de actores para la disposicion de publicaciones asociadas a los temas
priorizados en la Agenda Intersectorial de Territorio y que respondan a necesidades del
entorno de negocios que demanden soluciones desde el sector publico, privado o conjuntas.
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Actividades Indicador verificable

Primera fase de Sistema de|Mapa de temas del|l
Informacién de Ciudad: | sitio/repositorio
Priorizaciébn de data relevante,
levantamiento de informaciéon y | Primera fase de “Sistema |1
estructuracion del piloto del | de Informacion de Ciudad”
sistema en formato digital

Objetivo 3. Desarrollar una mesa de Agenda Intersectorial de Territorio que fortalezca la
propuesta de valor del territorio y optimice las condiciones relevantes del ambiente de
negocios.

Como parte de las actividades que buscan propiciar un ambiente de negocios 6ptimo en el
territorio, se pondr4 en marcha una mesa de trabajo que articule a actores de desarrollo para
adelantar acciones e iniciativas concretas que mejoren las condiciones

Acciones Indicador verificable

Documento de  objetivos y| Mesa intersectorial de |1
seguimiento de la mesa de | territorio en marcha
Agenda Intersectorial de Territorio

Objetivo 4. Promover y posicionar a Barranquilla como un destino idéneo para desarrollar
negocios, eventos, invertir y vivir, resaltando las ventajas competitivas y la
transformacion integral de la Ciudad.

Llevar a cabo actividades de comunicaciones, mercadeo y marketing territorial, como
herramienta de promocion, con el propésito de dar a conocer las ventajas competitivas y la
transformacion de la Ciudad, asi como presentar a los tomadores de decisiones de eventos la
posibilidad de realizacidon de eventos sectoriales en este territorio; acciones en medios digitales,
tradicionales y estratégicos haran parte del plan a desarrollarse.

En este sentido, se listan a continuacion las actividades y entregables que permitiran el logro de
los objetivos del presente convenio y que se convierten en herramientas de valor para respaldar
las actividades del plan de desarrollo “Soy Barranquilla 2020-2023”:

Atracciéon de Eventos

a) Herramientas de investigacién y relacionamiento: para continuar con la labor de identificacion
de posibles eventos rotativos nacionales e internacionales, se requiere de herramientas y
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aliados estratégicos que nos permitan tener acceso a las bases de datos de los eventos
rotativos de gran impacto en los diferentes sectores

actividades Indicador verificable

Acceso Membresias 1 Membresia 1
Base de datos de eventos rotativos | 1 base de datos 20 eventos rotativos con
potencial

b) Agenda de presentaciones de Destino — Turismo MICE: entendiendo el potencial de

c)

Barranquilla como destino de eventos, y el conocimiento de ProBarranquilla frente a la oferta
de valor para los eventos corporativos que impactan en la generacién de inversiones y nuevos
negocios ProBarranquilla realizara invitaciones, presenciales o digitales, segun los protocolos y
la realidad de la pandemia lo viabilice, a tomadores de decisiones de ejecucién de eventos
nacionales e internacionales, y realizara las presentaciones del destino a estos publicos
objetivos

ProBarranquilla Propone realizar estos encuentros en un hotel de la ciudad o lugar habilitado
para tal fin y dentro de los presupuestos, realizara la presentacién de destino, se hara un tour
por la ciudad y venues mas representativos, entregara detalles alusivos al territorio con un
storytelling definido el cual sera entregado por la oficina de turismo de la Alcaldia, y se
revisaran la posibilidad de agendas para presentarles a los lideres de opinion de la ciudad,
lideres de turismo o equipo destino a estos invitados:

Entregables Indicador

Famtrip de Destino* | N@de reuniones | 1 al afio

*sujeto a modalidad presencial, virtual, presupuesto y autorizaciones porpandemia.

Participaciones en ferias nacionales o internacionales (MICE): ProBarranquilla como parte
activa del equipo destino, identificara ferias o convenciones en el que se pueda dar a conocer a
Barranquilla como destino ideal para el turismo MICE.

Por lo anterior se identificaran espacios de promocion nacionales o internacionales para
presentar al destino y se daran a conocer al equipo de turismo de la Alcaldia con el fin de no
duplicar invitaciones ni esfuerzos. Esta participacion puede ser presencial o virtual, amarrado a
la realidad de la pandemia en el momento que ocurra la feria.
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Entregables Indicador

Participacién en Feria o convencién N° de participaciones 1
Registro fotografico de participacion Dossier de participacion 1
Entrega de detalle y descripcién de las Un documento 1
ferias aparticipar descriptivo

d) Identificacion de eventos potenciales: Colombia y Barranquilla cuentan con un nimero de
empresas las cuales lidera eventos de talla nacional e internacional enfocados en sus sectores
productivos, muchos de esos eventos actualmente se hacen fuera de Barranquilla e incluso de
Colombia.

Como estrategia de identificacibn de eventos potenciales, ProBarranquilla trabajar4 en la
identificacion de esos eventos que podrias hacerse en la ciudad y posterior podria identificar a
las personas encargadas para conocer las razones por las cuales el evento puede o no hacer
en la ciudad. De esta manera podriamos postular el destino y tener el apoyo de los
empresarios locales que hagan parte de estas organizaciones.

Entregables Indicador

Base de datos de eventos locales y nacionales N° base de 1

liderados porempresas nacionales datos

Reunién con los lideres de eventos identificados N° de 5
reuniones

e) Numero de eventos realizados y apoyados: ProBarranquilla trabaja permanentemente en el
apoyo Yy atraccién de eventos a la ciudad, por ello se propone enviar un informe de indicador de
esos eventos realizados en la ciudad, en formato digital, presencial o hibrido, asi como un
informe de los eventos apoyados para que pudieran llegar a la ciudad. Por lo anterior la entidad
entregara a la Alcaldia:

Entregables Indicador

Informe de realizaciéon de eventos en la ciudad Entrega de informe | 1

Informe de eventos apoyados parallegar ala ciudad | Entrega de informe | 1
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Marketing de Destino

Las ciudades que quieren definirse como ciudades globales deben incorporar el marketing y la
comunicacion a la gestion urbana; el marketing es el medio idéneo para atraer el turismo, la
inversion y realizacion de eventos que aporten prestigio a la ciudad en cuestion.

En este contexto, el Distrito debe hacer promocion de ciudad como herramienta estratégica
necesaria para posicionarse en un escenario nacional e internacional altamente competitivo, donde
las ciudades trabajan y asignan numerosos recursos para mejorar su imagen, reputacién y
prestigio a través de unos atributos diferenciadores que, fruto del consenso con todas las partes
interesadas, supongan ventajas competitivas frente a las demas ciudades del mundo.

Teniendo en cuenta lo anterior, es prioritario seleccionar los medios y acciones mas adecuadas
para lograr el posicionamiento deseado, y lograr las ventajas antes mencionadas.

Estrategia de posicionamiento de territorio

Teniendo en cuenta el momento de reactivacion econémica que vive la ciudad, y la importancia de
posicionarla como el mejor destino para visitar, vivir, hacer negocios e invertir, se plantea adelantar
una estrategia de posicionamiento de territorio, que incluya, ademas, una campafia tipo paraguas
para facilitar la difusion y ser efectivos.

La estrategia se dara en 3 fases, en las que la presentacion de ciudad, la construccion de historias
y las razones funcionales por las cuales es atractiva, marcarén la base para su operatividad.

Entendiendo que las estrategias de Marketing requieren de ajustes permanentes para lograr el
impacto deseado, se detallan a continuacion las necesidades principales para avanzar con el
lanzamiento y fase inicial de la misma en este 2021:

a) Campafa tipo paraguas

Una campafia de este tipo es una manera de entregar los mensajes unificados mediante la
coordinacién de la promocién, la publicidad y los programas de relaciones publicas que se
requieran para cumplir los objetivos propuestos.

Con todas las acciones se pretende comunicar a los potenciales consumidores-turistas que la
oferta propuesta es capaz de satisfacer sus exigencias y sus demandas; en definitiva, es tratar
de convencer al turista/inversionista de que merece la pena venir a Barranquilla, visitarla, invertir
en ella, vivirla.

b) Adaptaciones de concepto y disefio de nuevas piezas

Teniendo ya el concepto general de la campafia y sus activos de marca, se realizaran arte
finales y adaptaciones del concepto a los formatos necesarios, y se realizaran disefios de
nuevas piezas, de manera que se consolide una gran campafa que comunique los atributos del
territorio y persuada a los publicos potenciales a venir y/o invertir en él. La campafia
proporcionara a los consumidores el conocimiento de los atractivos y de la infraestructura
existente en Barranquilla y el Atlantico en general, diferenciando el destino de la competencia,
inspirando confianza y credibilidad ademas de influir en la eleccion del destino y en el proceso
de compra, visita o inversion.
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¢) Promocion en medios convencionales

Los anuncios en medios convencionales suelen tener poco tiempo para entregar un mensaje,
por lo tanto, a través de la campafia en ellos resumiremos las ideas en una imagen visualmente
impactante que pueda captar la atencion de un turista/inversionista y llevarlo a crear una
impresion atractiva, una sensacion de deseo y la curiosidad por conocer mas de Barranquilla.

De manera estratégica se han elegido 4 grandes grupos de comunicaciones en esta primera
fase, que cuentan con altisimo renombre, penetracién e indices de impacto: Publicaciones
Semana, Caracol Radio (y su grupo de emisoras), Blu Radio y Casa Editorial El Tiempo.

d) Promocién en medios alternativos y exteriores

La informacion visual y su capacidad para proporcionar una experiencia indirecta de los servicios
turisticos se consideran eficaces para influir en la imagen de un lugar. Por lo tanto, las
atracciones de Barranquilla pueden ser transportadas a través de la utilizacion de sefales
visuales para las personas que no han viajado antes a esta ciudad. El uso de fotografias en
medios alternativos y exteriores favorece la comparacion entre diferentes destinos y
asociaciones entre las imagenes y ciertas experiencias que se obtengan durante la visita.

Vallas y pantallas seran los medios alternativos méas utilizados en esta primera fase.

e) Estrategia digital

Las redes sociales se han convertido en una importante herramienta de formacion de imagen y
posicionamiento de los destinos turisticos y de inversion. Entre las decisiones de compra mas
comunmente influenciadas por ese canal de comunicacion estan las relacionadas al ocio,
especialmente el turismo y la eleccién de un destino turistico. Por lo tanto, resulta imperativo
tener una presencia bien organizada y constante en diferentes canales en linea (sitios de
basqueda, redes sociales, sitios web propios) y diversas actividades de promocion online, con el
fin de llegar a los potenciales turistas/inversionistas e influir en su decision.

f) Plataforma digital

En un reciente estudio sobre hbitos de compra turistica en Internet se concluye que un 89% de
los viajeros utiliza Internet para obtener informacion de destinos turisticos. Teniendo en cuenta
esta elevada cifra, es basico contar con presencia permanente en la red, a través de un portal
web atractivo y completo. Esta se convierte en la herramienta perfecta para eliminar las
distancias, al permitir que la informacién contenida en la red sea compartida por cualquier
persona en cualquier parte del mundo, a través de las herramientas computacionales existentes,
como son: paginas web, aplicaciones maviles, foros, redes sociales, correo electrénico, etc.

g) Material promocional

Todo lo requerido para crear y difundir la campafia: fotografias, videos, infografias, articulos,
testimoniales y merchandising.
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Acciones Indicador Verificable

Avisos en medios impreso N° de Avisos 4

Logo en pantalla streaming N° de apariciones 10 apariciones
Presencia de marca minisite Expo | Aparicion de logo 1 afio
Publicaciones de videos N2 de apariciones 2

institucionales en Expo

Logo en Backing evento presencial | Aparicién de logo 1

Participacion en agenda principal N° de participacion 1

del evento

Informe de impacto del evento Documento con el detalle 1
del impacto y asistencia del
evento

Participacion en un medio impreso con impacto nacional, en formato digital y en alianza con un
medio de comunicacién econdémico.

Entregables Indicador

Publicacion de video institucional N° de publicaciones 1
Entrevista Alcalde de Barranquilla | N° de publicaciones 1
(video)

Presencia de logo en N° de publicaciones 1

contraportada digital

Informe de impacto y lecturabilidad | Informe de impacto del 1
especial entregado
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OBLIGACIONES GENERALES:

1.

arw

Cumplir con las cotizaciones al Sistema de Seguridad Social Integral durante la ejecucién del
contrato.

. Mantener actualizados todos sus documentos en el Distrito, especialmente el RUT. En caso de

alglin cambio en su situacién tributaria debera presentar un nuevo RUT al area de cuentas de
la Secretaria General y/o a la Oficina de Contabilidad de la Secretaria de Hacienda

Indicar al momento de presentar la propuesta si es o no responsable del IVA.

Mantener actualizada la hoja de Vida y la Declaracién de bienes y rentas en el Sigep
Realizarse el Examen Médico Ocupacional de conformidad con el Decreto 1072 de 2015 y
mantenerlo vigente durante la ejecucién del contrato

Afiliarse al Sistema de Riesgos Laborales

. Asistir a las reuniones presenciales o virtuales que sean programadas por parte de la

Secretaria General del Distrito,
Cumplir con las demas obligaciones que se deriven de la esencia o naturaleza del contrato.

. Mantener estricta reserva y confidencialidad sobre la informacion que conozca por causa o con

ocasion del contrato.

10.Responder y hacer uso de los bienes que le sean asignados para el desarrollo de sus

obligaciones y hacer entrega de los mismos en el estado en que los recibid, salvo su deterioro
normal, o dafios ocasionados por caso fortuito o fuerza mayor.

11.Presentar al supervisor el del contrato un informe mensual sobre las actividades realizadas

durante la ejecucién del contrato.

12.Prestar los servicios en los términos y condiciones establecidas y formuladas en la propuesta y

requeridas por el Distrito

OBLIGACIONES ESPECIFICAS:

1.

Brindar apoyo y acompafiamiento a la Secretaria Distrital de Desarrollo Econémico a través de
una estrategia global consolidada dirigida a ofrecer una oferta de servicios integral al
inversionista.

. Brindar apoyo a la gestién de la Secretaria Distrital de Desarrollo Econémico en la generacion

de una estrategia que conlleve a la obtencion de insumo relevante para la ciudad que facilite la
toma de decisiones de inversionistas y percepcion empresarial del ambiente de negocios en el
Distrito.

. Desarrollar una mesa de Agenda Intersectorial de Territorio que fortalezca la propuesta de

valor del territorio y optimice las condiciones relevantes del ambiente de negocios.

Promover y posicionar a Barranquilla como un destino idoneo para desarrollar negocios,
eventos, invertir y vivir, resaltando las ventajas competitivas y la transformacién integral de la
Ciudad.

Cumplir con las actividades relacionadas anteriormente descritas.
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. ANALISIS ECONOMICO

A continuacion, se presenta informacion correspondiente a contratos realizados en el territorio
Nacional y que tienen objetos similares al presente analisis:

# TIPO DE ENTIDAD OBJETO CUANTIA
PROCESO PROCESO
30767 CONTRATO MUNICIPIO DE MEDELLIN | CONTRATO 1.170.367.596
INTERADMINISTRATIVO INTERADMINISTRATIVO PARA cop

EL DESARROLLO DE
ACTIVIDADES ESTRATEGICAS
DE ACCESO A MERCADOS

INTERNACIONALES DEL
SECTOR EMPRESARIAL
AGU1173-PSP- CONTRATACION DIRECTA GOBERNACION DEL PRESTACION DE SERVICIOS 18.000.000 COP
2021 QUINDIO PROFESIONALES

ESPECIALIZADOS APOYANDO
LA SUPERVISION DEL
COMPONENTE JURIDICO EN
EL DESARROLLO INTEGRAL
DEL PLAN DEPARTAMENTAL

PARA EL MANEJO
EMPRESARIAL
CONVENIO DE CONVENIO DE ALCALDIA MUNICIPAL AUNAR ESFUERZOS | 35.045.000 COP
ASOCIACION ASOCIACION FUSAGASUGA TECNICOS,
2021 - 0419 ADMINISTRATIVOS,

FINANCIEROS, HUMANOS DE
PROFESIONALES

EXTRANJEROS Y LOGISTICOS
PARA LA EJECUCION DEL

PROYECTO
"FORTALECIMINETO DE
INICIATIVAS DE
PRODUCTIVIDAD Y
EMPRENDIMIE

El valor estimado del contrato es de DOS MIL NOVECIENTOS DIECISIETE MILLONES
DOSCIENTOS MIL PESOS M/L ($2.917.200.000) IVA incluido y todos los tributos que se generen
con ocasion a la celebracion, ejecucion y liquidacién del contrato. Los cuales se encuentran
discriminados de la siguiente forma: DOS MIL CUATROCIENTOS CINCUENTA Y UN MILLONES
CUATROCIENTOS VEINTIOCHO MIL QUINIENTOS SETENTA Y UN PESOS MIL
($2.451.428.571) por concepto de servicios de apoyo a la gestion, mads CUATROCIENTOS
SESENTA Y CINCO MILLONES SETECIENTOS SETENTA Y UN MIL CUATROCIENTOS
VEINTINUEVE PESOS M/L ($ 465.771.429) por concepto del 19% de IVA.

Los valores sefialados incluyen IVA, el cual sera discriminado por EL CONTRATISTA en su factura
0 equivalente, sobre los valores que lo generen, de acuerdo con las disposiciones fiscales
vigentes. Se aclara que a la fecha de la firma del presente contrato el IVA Vigente corresponde al
diecinueve por ciento (19%). El valor total del contrato incluye todos los costos directos e
indirectos, que EL CONTRATISTA tenga que sufragar para el cumplimiento del objeto del contrato,
la utilidad prevista y la valoracion de los imprevistos propios de la ejecucion de estos contratos, por
lo cual no habra lugar a pago de ninguna suma adicional, y EL CONTRATISTA renuncia a la
reclamacién de ella. EL CONTRATISTA asume todos los riesgos derivados de la ejecucion del
contrato.

El futuro contrato tendra un plazo hasta el 31 de diciembre de 2021, contados a partir del
cumplimiento de los requisitos de perfeccionamiento y ejecucién dispuestos en el articulo 41 de la
Ley 80 de 1993.

La modalidad de seleccion del contratista corresponde a la CONTRATACION DIRECTA, toda vez,
que el contrato a suscribir corresponde a los denominados CONTRATO DE PRESTACION DE
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SERVICIO DE APOYO A LA GESTION, el cual se encuentra consagrado en el ARTICULO
2.2.1.2.1.4.9., del Decreto 1082 de 2015, “Contratos de prestacion de servicios profesionales y de
apoyo a la gestién, o para la ejecucion de trabajos artisticos que solo pueden encomendarse a
determinadas personas naturales. Las Entidades Estatales pueden contratar bajo la modalidad de
contratacion directa la prestacion de servicios profesionales y de apoyo a la gestién con la persona
natural o juridica que esté en capacidad de ejecutar el objeto del contrato, siempre y cuando la
Entidad Estatal verifique la idoneidad o experiencia requerida y relacionada con el area de que se
trate. En este caso, no es necesario que la Entidad Estatal haya obtenido previamente varias
ofertas, de lo cual el ordenador del gasto debe dejar constancia escrita”. Los servicios
profesionales y de apoyo a la gestion corresponden a aquellos de naturaleza intelectual diferentes
a los de consultoria que se derivan del cumplimiento de las funciones de la Entidad Estatal, asi
como los relacionados con actividades operativas, logisticas, o asistenciales.

Respecto a los contratos de prestacidén de servicios de apoyo a la gestion, dispuso el Consejo de
Estado en Sentencia de Unificacion CE SlIl 41719 DE 2013, lo siguiente: 1.- Los contratos de
prestacion de servicios de simple "apoyo a la gestién, son todos los demas contratos de prestacion
de servicios permitidos por el articulo 32 No 3 de la Ley 80 de 1993 que no correspondan a los
profesionales, esto es, que involucren cualesquiera otras actividades también identificables e
intangibles que evidentemente sean requeridas por la entidad estatal y que impliquen el
desempefio de un esfuerzo o actividad de apoyo, acompafiamiento, o soporte. 2.- El use de esta
concreta figura contractual queda supeditado a las necesidades a satisfacer por parte de la
Administracién Puablica y la sujecion al principio de planeacién; lo que encuentra su manifestacion
practica en la elaboracion de los estudios previos a la celebracion del negocio juridico, pues es alli
donde deberan quedar motivadas con suficiencia las razones que justifiquen que la Administracion
recurra a un contrato de prestacion de servicios profesionales.

Por lo anterior, el Distrito contratar4 directamente la prestacion de servicios profesionales de
personas juridica que estén en capacidad de ejecutar el objeto del contrato. Toda vez que , desde
el punto de vista de la institucionalidad, la mayoria de las agencias de promocion de inversiones de
la regién son relativamente recientes; por tal motivo, es necesario acelerar este proceso y crear
capacidades para definir objetivos estratégicos, identificar las ventajas de ciudad y evaluar los
requerimientos de las empresas. Estas capacidades deben desarrollarse a través de entidades de
promocion de inversiones proactivas, eficientes y focalizados, en el caso particular, el Distrito
cuenta con una Agencia de promocién de Inversion para la ciudad y departamento, con el
propésito de promover el desarrollo econdmico sostenible de la region, el Posicionamiento y
comunicaciones, el Desarrollo econémico, competitividad y el Apoyo al inversionista; para
incentivar a las empresas nacionales y extranjeras para que inviertan.

Para constancia se firma en Barranquilla 04 de junio de 2021

JUAN P. COLLANTE F.
Asesor Externo
Secretaria General del Distrito
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Cronograma de Actividades

Prestacion de servicios de apoyo a la gestion a la Secretaria Distrital de Desarrollo Econémico para el desarrollo de estrategias de promocién, atraccion de inversiones privadas (nacional y extranjera) y posicionamiento del Distrito de

Barranquilla como destino idéneo de transformacién integral.

Objetivo

Actividad

Jul.

Ago.

Sept.

Oct.

Nov.

Dic.

Objetivo 1. Brindar apoyo y acompafiamiento a la secretaria Distrital de Desarrollo
Econémico a través de una estrategia global consolidada dirigida a ofrecer una
oferta de servicios integral al inversionista.

Promocién y atraccién de inversién nacional y extranjera

Atencion al inversionista potencial

Misiones comerciales internacionales

Misiones comerciales nacionales “ProBaq se toma las ciudades de Colombia”

Estrategia de Nearshoring

Trabajo articulado con interlocutores estratégicos

Retencién de inversiones

Espacios de relacionamiento empresarial para la reactivacion econémica

Banco de proyectos

Espacio de relacionamiento publico-privado

Revista Destino - formato digital

Objetivo 2. Brindar apoyo a la gestién de la secretaria Distrital de Desarrollo
Econémico en la generacion de una estrategia que conlleve a la obtencién de
insumo relevante para la ciudad que facilite la toma de decisiones de inversionistas y
percepcion empresarial del ambiente de negocios en el Distrito.

Manual del inversionista

Encuesta Anual de Entorno de Negocios de Barranquilla y el Atléntico

Apoyo en identificacién de oportunidades de inversién en sectores de Agroindustria, Energia y Turismo

Sistema de informacién de Territorio

Objetivo 3. Desarrollar una mesa de Agenda Intersectorial de Territorio que
fortalezca la propuesta de valor del territorio y optimice las condiciones relevantes
del ambiente de negocios.

Entrega de documento de objetivos y seguimiento de la mesa de Agenda Intersectorial de Territorio

Objetivo 4. Promover y posicionar a Barranquilla como un destino idéneo para
desarrollar negocios, eventos, invertir y vivir, resaltando las ventajas competitivas y la
transformacion integral de la Ciudad.

Atraccion de Eventos

Herramientas de investigacion y relacionamiento

Agenda de presentaciones de Destino - Turismo MICE

Productos de promocion - publicaciones estratégicas

Participaciones en ferias nacionales o internacionales (MICE)

Postulacién a premio

Rueda de Negocios de Turismo

Marketing de Territorio

Entregables atencion al inversionista

Respaldo a misiones internacionales

PB se toma tus ciudades

PB Te conecta - Rueda de negocios

Estrategia Posicionamiento Territorio Atlantico

Campafia tipo paraguas

Adaptaciones de concepto y disefio de nuevas piezas

Promoci6én en medios convencionales

Promocioén en medios alternativos y exteriores

Estrategia digital

Plataforma digital

Material promocional
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PRESUPUESTO:

Prestacion de servicios de apoyo a la gestion a la Secretaria Distrital de Desarrollo Econdmico para el desarrollo
de estrategias de promocion, atracciéon de inversiones privadas (nacional y extranjera) y posicionamiento del
Distrito de Barranquilla como destino
idoneo de transformacién
integral

Promocion y atraccion de inversion nacional y

; 329.915.966,39
extranjera

$ 392.600.000,00 {9

1.Brindar apoyo y
acompafiamiento a la
secretaria Distrital de

Desarrollo Econémico a
través de una estrategia
global consolidada
dirigida a ofrecer una
oferta de servicios integral
al inversionista.

| Retenciéndeinversiones ____ $114.600.000,00 _$ 96.302.521,01

2.Brindar apoyo a la
gestion de la Secretaria
Distrital de Desarrollo
Econdmico en la
generacion de una
estrategia que conlleve a
la obtencién de insumo
relevante para la ciudad
que facilite la toma de
decisiones de
inversionistas y
percepcion empresarial
del ambiente de negocios
en el
Distrito.

3. Desarrollar unamesa | conformacion de Mesa de agenda Intersectorial ~ $ 42.000.000,00  $ 35.294.117,65
de Agenda Intersectorial

de Territorio que
fortalezca la
propuesta de valor del
territorio y optimice las
condiciones relevantes
del

Encuesta Anual de Entorno de Negocios del $ 21.800.000,00 $18.319.327,73
Atlantico

Sistema de Informacién de Territorio $ 83.400.000,00 $ 70.084.033,61

Guia del Inversionista $ 61.800.000,00 $51.932.773,11

Calle 34 No. 43 - 31 - Barranquilla, Colombia @ BARRANQUILLA.GOV.CO




0,

~~» ALCALDIA DE © N ©
@ BARRANQU'LLA Soq .ARRAN()U.LLA icontec icontec

1S0O 9001

NIT 890.102.018-1

ambiente de negocios.

Atraccion de eventos - turismo MICE, Bleisure $ 100.000.000,00 |$84.033.613,45

4. Promovery
posicionar a
Barranquilla como un
destino idéneo para
desarrollar negocios,
eventos, invertir y vivir,
resaltando las ventajas

competitivas y la
transformacion integral
de la Ciudad.

Campafia de Posicionamiento de Territorio $ 2.101.000.000,00 $ 1.765.546.218,49
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