. PROGESO DE GESTION DE LA CONTRATACION
MODELO DE ANALISIS DEL SECTOR EN LA CONTRATACION DIRECTA

Municipio de Vilavicencio

Mayo 24 de 2021
ANALISIS DEL SECTOR

De conformidad con lo dispuesto en el art. 2.2.1.1.1.6.1. Del decreto 1082 de 2015 y en la guia para la
elaboracion de los estudios del sector (Version G-EES-01) expedida por la AGENCIA NACIONAL
COLOMBIA COMPRA EFICIENTE en los Procesos de Contratacién de minima cuantia el alcance del
estudio de sector debe ser proporcionado al valor del Proceso de Contratacion, 1a naturaleza del objeto a
contratar, el tipo de contrato y a los Riesgos identificados para el Proceso de Contratacion.

JUSTIFICACION

Dentro del esquema actual de la organizacitn del Estade, el municipio, como entidad territorial, ocupa por
disposicion constitucional un lugar preponderanie frente al cumplimiento de funciones pablicas y la
prestacion de servicios a la ciudadania, la gran mayoria de las cuales son de su responsabilidad directa, a
diferencia de lo que ocurre con otras instancias del Estado, que aunque juegan un papel de imporiancia v
relevancia en el Estado, su caricter es mas de mediacién y coordinacion que de atencion directa, tal como
lo consagra la constitucidn politica de Colombia de 1991, en su articulo 2°: Son fines esenciales del Estado:
servir a la comunidad, promover la prosperidad general y garantizar la efectividad de los principios,
derechos y deberes consagrados en la Constitucién; facilitar la participacién de todos en las decisiones que
los afectan y en la vida econdmica, politica, administrativa y cultural de la Nacion; defender Ia
independencia nacional, mantener Ia integridad territorial y asegurar la convivencia pacifica y ia vigencia
de un orden justo. Las autoridades de la Reptblica estan instituidas para proteger a todas las personas
residentes en Colombia, en su vida, honra, bienes, creencias, y demas derechos y libertades, y para
asegurar e] cumplimiento de los deberes sociales del Estado y de los particulares.”

La relevancia es tal que como entidad territorial a partir de la ley 1454 de 2011 y su decreto reglamentario
3680 de 2011, ademas de las obligaciones y funciones que le son propias por la constitucion y la ley,
residuaimente tiene competencia para todo aquello que no es atribuido a la nacién y a los departamentos.

Es asi, que el municipio Villavicencio (Meta), tiene como objetivo ejercer con criterio gerencial,
responsabilidad y participacion de la comunidad el quehacer administrativo de lo publico en el municipio,
consistente en la priorizacion de las inversiones necesarias a fin de cumplir con los principios de eficiencia
y eficacia, sostenibilidad y desarrollo del municipio y su poblacidn.

Que es propdsito de la Secrstaria de Movilidad materializar los objetivos de la administracion municipal y
de los deberes legales y constitucionales con sus gobernados, asi mismo es de mayor importancia que
todos los colaboradores, desde personal administrativo de planta hasta contratistas y demas se encuentren
ejecuiando sus labores en un ambiente de trabajo agradable y cémodo para una mayor productividad y
eficacia.

1. ASPECTOS GENERALES.

a. PERSPECTIVA ECONOMICA:

Para un contrato de SUMINISTRO E INSTALAGION DE LOS ELEMENTOS QUE CONFORMAN LA
NUEVA IMAGEN INSTITUCIONAL DE LA SECRETARIA DE MOVILIDAD DEL MUNICIPIO DE
VILLAVICENCIO, EN LAS INSTALACIONES UBICADAS EN EL BARRIO PARAISO., estan integrados

de referencia para establecer el valor total a contratar, los cuales se cuantifican de conformidad ¢o
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productos y actividades solicitados en el contrato, por el Secretario de Movilidad, responsable del estudio
de mercado.

Los Impuestos y retenciones que surjan det presente contrato, corre por cuenta del Contratista, el Municipio
de Villavicencio hara las retenciones del caso y cumplira con las obligaciones fiscales que ordene la ley.
Gastos asumidos por el contratista:

CONCEPTO VALOR DEL DESCUENTO
1. | Estampillas 6%(2% pro turismo, 2% pro cuitura, 2% adulto mayor)
2. | Rete fuente 3,5% (Para declarantes) o 2,5% {No declarantes de renta)
3. | Rete ICA 0,4%
4. | Retencion en {a fuentede IVA | 15%

v' Seguridad Social. Sobre el 40% del valor bruto del contrato, elfla contratista debe pagar aportes al
sistema de seguridad social en salud, un 12.5%, y en pensiones, un 16%. Respecto del pago de apories al
sistema de riesgos profesionales, el/ia contratista tiene la obligacién de afiliarse, segtin lo estipulado por el
articulo 2 literal a) numeral 1 y paragrafo 3° de la Ley 1562 de 2012.

b. PERSPECTIVA LEGAL.

La presente contratacion se justifica en la normativa vigente de la Contratacién Estatal;

- Ley 80de 1993

«  Ley 1150 de 2007

- Ley 1474 de 2011

- Decreto 1082 de 2015
- Ley 1804 de 2016

c. DATOS DEL SECTOR

Las actividades econémicas de produccion y distribucion de bienes y servicios son muy diversas y las
realizan las empresas o el sector pliblico. Dada la gran variedad de las mismas fradicionaimente se
han agrupado en tres categorias o sectores econdmicos. Segln otros criterios, se clasifican en cuatro
los sectores de la produccidon también llamados sectores de ocupacion que a su vez pueden
subdividirse en sectores parciales por actividad. Estos sectores econdmicos estan interrelacionados
y se necesitan mutuamente:

. Un sector se divide en subsectores.
. Un subsector se divide en ramas de la actividad.
* En unarama de actividad hay varias actividades.

Sector primario, comprende aquelias actividades relacionadas directamente con los recursos naturales

sin que éstos se transformen, dedicadas solamente al desarrolio de los mismos. Incluye {a Agricultura,
la Ganaderia, ia Pesca, la Mineria, etc.
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Sector secundario o industrial, abarca todas las actividades que transforman fisicamente las
materias primas o bienes en otros més aptos para el consumo. Estas actividades fabriles son muy
diversas: energia, textil, metal, maquinaria, quimica, electrénica, automévil, y un largo etcétera

La clasificacion tradicional incluye la construccién, pero debido a la gran importancia de esta
industria y a sus particularidades, con frecuencia se la considera de manera independiente.

Sector terciario o de servicios, engloba al resto de actividades no incluidas en las categorias
anteriores, caracterizadas por proporcionar la prestacion de servicios, ya que no produce bienes, sino
servicios: comercio, sociales, culturales, ensefianza, sanidad, transporte, Informacién y comunicacion,
turismo, banca, servicios profesionales, el gobierno etc.

Sector cuaternario, produce servicios altamente intelectuales tales como investigacién, desarrollo,
innovacion e informacion.

Teniendo en cuento objeto a contratar, éste se ubica en el Sector terciario o de servicios.

El sector en el que se enmarca el presente proceso de contratacién es el Sector terciario o de servicios
que incluye todas aquellas actividades gue no producen una mercancia en si, pero que son necesarias
para el funcionamiento de la economia, (comercio, restaurantes, hoteles, transporie, servicios
financieros, comunicaciones, servicios de educacidn, servicios profesionales, servicios de
mantenimiento de obras y de produccién, servicios de impresién digital), entre otras.

Las necesidades de impresién son cada vez mayorses y mas diversas, pero lo que todas buscan es
aumentar fa eficiencia y la calidad, a la vez que reducen los costes. Esto ha hecho que el sector de
la impresion digital esté creciendo exponencialmente ofreciendo grandes ventajas y novedades al
mercado.

Cada vez mas, [a impresidn digital se esta convirtiendo en una tendencia imprescindible en los seciores de
las artes gréaficas, el marketing, la publicidad o el disefio, ya que permite adaptarse a las diferentes
audiencias, diferenciarse y aportar un valor afiadido. Como las necesidades de las empresas estan
cambiando, ya no se dernandan las grandes tiradas de impresién, sino que ahora se demandan tiradas
mas corias, pero con una calidad 6ptima y disefios (inicos.

Teniendo todo esto en cuenta, son varias las tendencias de la industria de la impresion digitai que ganan
peso:;

-Los colores fluorescentes y los colores nedn. La publicidad tiene que ser llamativa y para ello se demandan
colores vivos.

“Impresiones con efectos metélicos. La utilizacion de un quinto color facilita los resultados brillantes en las
impresiones. Esta tendencia también es habitual en festividades. La utilizacién de colores dorados y
plateados aporta a las impresiones una sensacion de estar anunciando un producto o un servicio Premium.

-Utilizacion de formatos mas amplios. Desde siempre los profesionales de la impresién digital han tenido
un gran desafio para poder adaptarse a los formatos que necesitan los disefiadores graficos. Péxp al ser
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*Uso del color blanco en medios oscuros y transparentes. El color bianco se esta empezando a utilizar en
la capa interior de las impresiones para que los colores superiores resalten maés.

*Gramajes mas gruesos. Lo que se utiliza como base en las impresiones digitales es el sustrato, por ello si
se imprime sobre papeles gruesos se amplian las posibilidades de impresién para los profesionales,
ofreciendo a su vez mejores resultados.

La impresion digital abarca un abanico amplio de sectores, como fa comunicacién grafica, los envases, la
impresion decorativa y la impresion funcional. Estos mercados tienen en comin la necesidad de depositar
una serie de materiales, como aglomerantes de tinta y sustancias funcionales, en diversos tipos de
superficies, como hojas de papel u objetos impresos en 3D. Es habitual que las tecnologias salten de un
mercado a otro. Asi, una tecnologia desarrollada en un principio para un segmento concreto empieza a
usarse en otro y se modifica para adaptarse a los requisitos especificos de éste. Aunque la revolucién
digital ha seguido varios caminos, de momento el mas habitual es el de la comunicacion gréfica. En este
segmento, la impresion digital a demanda esta bien asentada, con mas de mil millones de impresiones A4
al afio. El uso de la tecnologia ahora esta extendiéndose a segmentos industriales como el envasado, la
impresion decorativa y [a impresion funcional,

Grafico 1. Cadena de valor del sector de la industria editorial y fa impresién digital en Colombia

Cadena de valor del sector de la industria editorial y Ia impresién digital en Colombia
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El sector en Colombia

El sector de la comunicacién grafica y 1a impresién digital representa aproximadamente ei 3.7% del PIB en
Colombia. Es de caracter transversal y ofrece soluciones de comunicacion a la totalidad de sectores de la
economia colombiana. Entre sugran variedad de productos, se pueden encontrar libros, articulos
escolares, eliquetas, cajas para la industria alimenticia, farmacéutica, formas, autoadhesivos, avisos,
valias, pancartas, asi como soluciones en la decoracién de espacios.
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3
escolares, etiquetas, cajas para la industria alimenticia, farmacéutica, formas, autcadhesivos, avisos,
vallas, pancartas, asi como soluciones en la decoracion de espacios.

Movimiento de mercados

Cada una de las categorias de la industria mueve mercados que les exigen buscar su
capacidad creativa a las tendencias del momento. Estas implican aprender a trabajar
sobre diferentes tipos de materiales, combinar texturas y forfalecer combinaciones y
acabados, asegura Alexandra Gruesso, Presidenta Ejecutiva de la Asociacion Colombiana de la
Comunicacién Grafica, Andigraf. Las empresas de esfe gremio han tenido que aprender a
emplear méfodos de venfa mas consultivos para poder entender e interpretar mas las
necesidades de los clientes y transformarse para afrbntar cambios tecnolégicos.

Mayor concentracién de la poblacion:

Si hablamos de la mayor concentracion de |la poblacidn del sector de la comunicacion grafica y la impresién
digital en nuestro territorio, los departamentos de Cundinamarca, Antioguia, Valle, Atlantico y Santander,

son 10s que en su orden registran mayor cantidad de empresas pertenecientes al sector. Anfioquia
representa el 18% de las ventas de la industria de la comunicacion gréfica y la impresion
digital en Colombia, a su vez en el dlfimo afio representa el 21% de la maquinaria
importada y genera aproximadamente 6.510 empleos directos para el sector.

Aunque la industria genera anualmente una cantidad importante de empleos, el sector de
la comunicacién grafica esta siendo afectado ampliamente por la informalidad. A lo largo
de la cadena productiva se dice que el 74% de las empresas subconlratan alguna patrte
del proceso. Combalirla verdaderamente exige y requiere voluntad politica, pero
lastimosamente es un fendmeno con el cual, como pais, hemos aprendido a
convivir, concluye Alexandra Gruesso.

Cifras:

Por ofro lado, las cifras de importaciones indican que hasta noviembre de 2016, ingresaron 25,6 millanes
de ddlares en maquinaria de impresién con valores unitarios superiores USD10.000. Actualmente, la
industria importa magquinaria de impresion que proviene de Alemania {17,2%) Italla (16,6%), Estados
Unidos (14,5%)}, China {10,3%) v Japdn (10,2%)

2. ANALISIS DEL MERCADO

De acuerdo a lo anterior encontramos que a nivel local es viable encontrar proveedores competentes que
cumplan con el SUMINISTRO E INSTALACION DE LOS ELEMENTOS QUE CONFORMAN LA NUEVA
IMAGEN INSTITUCIONAL DE LA SECRETARIA DE MOVILIDAD DEL MUNICIPIO DE VILLAVICENCIO,
EN LAS INSTALACIONES UBICADAS EN EL BARRIO PARAISO.

A continuacion, se refaciona cotizaciones realizadas en el mercado donde se hace un balance real de los
precios gue oscilan actualmente, esto con el fin de que la entidad tenga un estimado del proceso vy asi
seleccionar a la persona natural o juridica que preste el servicio basandonos en el principio de ecohqmia y
transparencia.
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DESCRIPCION MARKETING | WILLIAM | CARLOS
CORTES | EDUARDO VALOR
VALLAS = VLIUNITARIO
PALMA PENA TOTAL
VALOR PROMEDIO
UND DE UNT. CON VALCR VALOR DEL PROMEDIO
ITEM DETALLE MEDIDA CANT IV;W UNT. CON | UNT.CON MERCADO DEL
INCLUIBO IVA % IVA% MERCADO
INCLUIDO | INCLUIDO
Desinstalacion e instalacian de imagen corposativa
impresa en vinilo plastificado en impresion digital s s 5 s s
1 1440 dpi instaladas en ventanas con madidas de | Unidad 7
2.30 metros x 1.45 metros para un total de 23,5 38831 367.074 367.955 367.13 2.589.791
melros de impresién instalados.
Dasinstalacidn & inslalacion de imagen corporativa
impresa en vinilo plastificado en impresion digital 5 s s 3 S
2 1440 dpi instaladas en ventanas con medidas de | Unidad 2
2.70 metros x 1.45 metros para un total de 7.8 441.756 443.382 442173 442,437 884.874
metros de impresién instalados.
Desinstalacidn e instalaciérf de imagen corporativa
impresa en vinilo plastificado en impresion digital s s s s s
3 1440 dpi instaladas en ventanas con medidas de 3 { Unidad 2
melros x 1.45 metros para un total de 8,7 metros de 480.840 493748 485.202 493.263 986.526
impresion instalados. '
Desinstalacidn e instalacion de imagen corporativa
impresa en micro parforado en fachada vidrio para
la puerta principal medidas de 5,10 x 3 metros, $ s 5 5 s
4 puerta ingreso funcienarios con medida de 1.10 x | Unidad 1
240 y salida de emergencias con una medida de 2.617.998 2.637.267 | 2.620.177 2,625,147 2.625.147
1.10x 2.40 impresion digital 1440 dpi instalados con
un tolal de 18 metros
Aviso luminoso en panaflex plastificado imprese en $ s $ 5 5
5 impresién digital de 1440 dpi con medidas de 8.50 | Unidad 1
metros x 1.20 metros instalado 6.152.303 6.213.826 | 6.244.587 6.203.572 6.203.572
5 sefializaciones en acrilico impresion digital 1440 dpi Unidad 13 $ $ 3 3 S
con medidas de 70 x 20 cm 91.000 91.310 91.665 91.325 1.187.225
7 sefializaciones en acrilico impresion digital 1440 dpl Unidad 9 $ $ s 8 $
con medidas de 75 x 22 cm ! 107.250 108.322 108.858 108.143 216.286
8 sefializacidn en acrilico impresién digital 1440 dpi Unidad i $ 3 3 s $
con medidas de 70 x 22 cm 100.100 101.101 101.601 100.934 100.934
g | senalizaciones en acrilico imprasién digilal 1440 dpi Unidad 1 $ ] ] $ $
con medidas de 86 x 22 cm 137.280 138.652 139.339 138.424 138.424
10 sefnallzaciones en acrilico impresién digital 1440 dpi Unidad 10 $ S S $ 3
con medidas de 79 x 22 cm 112.970 114.099 114 664 113,911 1139.110
sefiales en acrilico impresién digital 1440 dpi con s s s s s
11 | medidas de 15 x 11 cm {bafios, discapacilades, | Unidad 8
cafeterla, sistemas v director) 10.725 10.832 10.885 10.814 86.512
sefiales en acrilico de 32 x 15 ¢m con doblés en s s s 5 s
12 | impresi6n digital en espejo de 1440 dpi para | LUinidad 4
inspaccionas 31.200 31.668 31.512 31.460 125.840
13 Buzan en acrilico con medidas de 30 x 20 x 12 cm Unidag 4 3 ] 5 3 ]
de espesor 327.250 328.158 328.522 328.310 328310
Sefializacion en impresion digiial 1440 dpi $ 5 s $ 5
14 | laminado, sobre lamina de poliestieno lavado de | Unidad 2
manos de 35 cm x 25 cm instalada 39.375 39.768 39.965 39.703 79.406
sefalizacién en impresion digital 1440 dpi laminado, s g $ 5 $
i5 Cs?nb;':sl‘gr;g: de poliestileno blanco de 55 cm x 25 | Unidad 1 61.875 §2.493 62.803 62,390 \QSBO
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sefializacion en impresion digital 1440 dpi laminado, s s s $ s
16 | sobre lamina de poliestileno usuarios 50% de 45 cm | Unidad 1
% 30 em instalado 60.750 61.357 61.661 61.256 61.256
sefalizacién en impresién digital 1440 dpi laminado, 5 5 5 5 $
17 | sobre [Amina de poliesfileno turnos usuariode 38cm | Unidad 1 51.300 51.813 57.069 51.727 51.727
x 30 cm instalado : : ' : )
seifializacién en impresion digital 1440 dpi laminado, s $ $ 5 $
18 | sobre lamina de poliestileno planoc de 40 cm x 32 ¢cm | Unidad 1 57.600 58.176 58.464 58.080 58.080
instalado ' ' ’ ) :
sefializacion en impresicn digilal 1440 dpi laminado, 5 $ $ 3 s
19 | sobre lamina de poliestileno rula de evacuacién de { Unidad 12 20.250 20,352 20.453 20.352 244,204
30 em x 15 cm instalado ’ ' ’ : )
20 Stikers en lrdfico pesado distanciamiento impresion Unidad " 5 $ S S S
digital 1440 dpi rotulados de 40 x 40 ¢m 20.800 21.002 20.900 20,901 229.911
21 Cenefas prohibido ingreso en impresidn digital 1440 Uridad 10 S $ S ] S
dpi laminados de 35 x 12cm 5.880 5.968 5.938 §.929 59.290
sefalizaciones en acerilico impresion digital 1440 dpi s s s s s
22 | con medidas de 35 x 40 cm ( Mision Vision, | Unidad 4
Polilicas y caracterizacion ) 91.000 91.91¢ 92.365 91,758 367.032
23 Senfalizaciones en acrilico impresion digital 1440 «pi Unidad 1 S L $ S S
con medidas de 40 x 18 cm {Archivo) 37.440 37.814 3B.001 37.752 37.752
24 Sefializaciones en acrilico impresion digilal 1440 dpi Unidad 1 $ $ s s ]
con medidas de 35 x 18 cm {Auditorio Agenles) 40.950 41.359 41.564 41.291 41.291
Seializaciones en acrilico impresion digilal 1440 ¢pt $ s 3 s 3
25 | con medidas de 35 x 30 em (Mision, Vision, Politicas | Unidad 4 68.950 68.932 69.973 68.818 275,272
y caraclerizacion) i i ) ) '
Seitalizaciones en acrilico impresion digilal 1440 dpi s s s s 5
26 con medidas de 35 x 18 cm (Bafio Hombres / Bafio | Unidad 3 40850 41.359 41564 41.201 123.873
Mujeres }
Senalizaciones en acrilico impresidn digital 1440 dpi s 5 s 5 $
27 | con medidas de 35 x 30 cm (Un banto Limpic habla [ Unidad 1
bien de quien lo usa ) 68.250 68.932 £69.273 £68.818 68.818
Aviso Tipo Banderin; Sefializaciones en acrilico
28 impresién digital 1440 dpi con medidas de 30 x 15 Unidad 2 S $ $ $ $
cm (Oficina Agente - Direclor de control transilo y 52.200 52.983 52.722 52,635 105.270
transporie )
. . . $ $ $ $ $
29 | Cenefa Con medidas de 64 x 20 cm (Sistemas} Unidad 1 17.920 18.189 18.090 18.069 18.069
Sefializaciones en acrilico impresién digital 1440 dpi 5 5 s s s
30 | con medidas de 35 x 30 s (Mision, Vision. Polilicas | Unidad 4
v caraclerizacion) 68.250 68.932 59.273 68.818 275272
Seiializaciones en acrilico impresion digilal 1440 dpi s s $ s 5
31 1 con medidas de 35 %30 cm (Mision, Vision, Polilicas | Unidad 4
y caracierizacion) 68.250 68.932 69.273 68.5318 275.272
Sefializaciones en acrilico impresion digital 1440 dpi 5 s s 5 5
32 con medidas de 35 x 20 ¢cm (Bafio Hombres / Baiio | Unidad 1 45.500 45955 45182 45.879 45.879
Mujeres )
Aviso Fololuminiscente: Impresion de vinilo s s $ s s
33 | adhesivo Fololuminiscente con medidas de 30 x 20 | Unidad 1
sobre poliestileno. 13.200 13.393 13.332 13.310 13310
2 | Sefializaciones en acrilico impresion digital 1440 dpi Unidad 1 3 $ s $ 3
=7 | con medidas de 30 x 20 cm (Medidas Cautelares) 39.000 39.585 39.390 39.325 39.325
35 Cenefa Con medidas de 82 x 20 em (Servicios Unidad 1 s S S $ S
Direccion de Movilidad area de cobro coactivo) 22.960 23.189 23.304 23.151 23.151
Sefiallzaciones en acrilico impresion digital 1440 dpi s 5 3 s 5
36 | con medidas de 35 x 30 cm (mision, Vision, Politicas | Unidad 4
y caracterizacion) 68.250 68.532 68.773 68.518 274.072
37 Cenefa Con medidas de 64 x 20 cm (Despacho del Unidad 1 $ S $ $ $
Secrelario) 17920 18.059 18.188 18.069 h 18.069
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3. ANALISIS DE LA DEMANDA

Impresion de Vinilo adhesivo Blackout full color con s 5 s s S
39 | medidas de 1,18 x 1,38 Mis, instalacion sobre | Unidad 1
tablero suministrado por el cliente. 181.594 182.409 184.317 182.773 182.773
Impresién de Vinilo adhesivo Blackout {ill ¢olor con s s 5 $ 5
40 | medidas de 1,13 x 138 Mis, inslalacion sobre| Unidad 1
tablero suminisirado por el cliente. 173.898 174,637 175.507 174.681 174.681
Impresion de Vinilo adhesivo Blackout full color con 5 g g s s
41 | medidas de 100 x 1,13 Mis, instalacion sobre | Unidad 1
tablero suministrado por el cliente. 126.014 127,274 127,804 127.064 127.064
42 Brandeado de camioneta doble cabina asignada a Unidad 4 S ] s S S
la Oficina de Servicios de Movilidad 1.586.419 1.603.962 | 1.600.000 1.600.127 1.600.127
VALOR
TOTAL
{INCLUYE 5 21.603.857
IVA)

La entidad estatal debe tener en cuenta las condiciones en el cual ha adquiride en el pasado el bien o
servicio objeto del presente proceso de seleccion, una de ellas es el SECOP, donde la entidad puede
verificar especificaciones técnicas y modalidad de seleccién.

a. ADQUISICIONES PREVIAS DEL MUNICIPIO DE VILLAVICENCIO

De acuerdo con la evolucién histérica de este tipo de contratacién en el Municipio de Villavicencio, se
analizd el comportamiento de sus adquisiciones anteriores del bien o servicio, teniendo en cuenta:

CRITERIO ANALIZADO PARA LA
VIGENCIA ANTERIOR

CONCLUSION

Modalidad de seleccién del contratista,

Minima Cuantia

Ntimero y fecha del contrato

SMC-015-2020

Objeto del contrato.

“PRESTAR EL SERVICIO DE PUBLICIDAD VISUAL IMPRESA DENTRO DEL
MARCO DE LA PROMOCION DE LA CULTURA TRIBUTARIA DE LA
DIRECCION DE IMPUESTOS DE LA SECRETARIA DE HACIENDA DEL
MUNICIPIO DE VILLAVICENCIO",

Valor de los contratos y forma de pago.

Quince millones cuatrocientos veinte mil seiscientos sesenta y siete pesos
M/cte. ($15.420.667).

Nmero de contratos suscritos para el

efecto y vigencias de los mismos. 1 (Uno)
Vigencia de los contratos. 2020
Presupuesto con cargo al cual han sido ICLD
gjecutados los coniraios

Comportamiento de los contratistas, NINGUNO

imposicion de sanciones.

Condiciones de pago establecidas en
los contratos anteriores.

Un itnico pago el cual se realizara con acta de terminacién y liquidacién.

Garantias exigidas en los Proceso de
Contratacion y ocurrencia de siniesiros.

- Cumplimiento del contrato
- Calidad del servicio

b. HISTORICO DE COMPRAS O ADQUISICIONES
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Municipio de Villavicencio

b. HISTORICO DE COMPRAS O ADQUISICIONES

La Secretaria de Movilidad, ha identificado y analizado como otras entidades estatales han realizado
procesos de confratacion con caracteristicas similares.

Las adquisiciones o compras de otras Entidades Estatales consuitadas en el SECOP, son:

NOMBRE DE LA ENTIDAD: SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE — CENTRO MINERO REGIONAL
BOYACA

OBJETO DE LA CONTRATACION: CONTRATAR LA COMPRA E INSTALACION DE SENALIZACION
PARA LAS NUEVAS SEDES DE LA REGIONAL NORTE DE SANTANDER DEL SENA.

MODALIDAD DE LA CONTRATACION: CONTRATACION MINIMA CUANTIA

VALOR DE LA CONTRATACION: $17.742.718 PESOS COLOMBIANOS

REFERENCIA DEL PROCESO: PROCESO NDS-CIES-0281-2019

NOMBRE DE LA ENTIDAD: CONSEJC SUPERIOR DE LA JUDICATURA - DIRECCION EJECUTIVA
SECCIONAL DE ADMINISTRACION JUDICIAL DE SANTA MARTA.

OBJETO DE LA CONTRATACION: Ei. SUMINISTRO DE LETREROS DE SENALIZACION COVID PARA
LAS SEDES JUDICIALES DE LA RAMA JUDICIAL DEL DEPARTAMENTO DEL MAGDALENA, SEGUN
NECESIDAD

MODALIDAD DE LA CONTRATACION: CONTRATACION MINIMA CUANTIA

VALOR DE LA CONTRATACION: $20.374.886 PESOS COLOMBIANOS

REFERENCIA DEL PROCESO: PROCESO CMC-19-2020

4, ANALISIS DE LA OFERTA

Para el andlisis de la oferta, la Secretaria responsable del presente proceso debe dar respuesta a las
preguntas:

4.1.;QUIEN VENDE?

De conformidad con el objeto contractual, para la satisfaccion de las necesidades o especificaciones
tecnicas descritas, se requiere de un proveedor, persona natural o juridica, que tenga experiencia en el
suministro e instalacion de la nueva imagen institucional de la Secretaria de Movilidad.

Precisado lo anterior la entidad procede a dejar constancia que el objeto de la presente contratacion puede
ser comercializado por:

a. Persona Natural: Las personas Naturaies que su actividad comercial corresponde a la realizacién de
actividades iguales o similares a la del objeto contractual.

0. Persona juridica: La persona juridica debera tener dentro de su objeto social la realizacién de
actividades iguales o similares a |a del objeto contractual. Capacidad iegal y operativa para realizar las
actividades a que se refieren las especificaciones del contrato a celebrar,
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Para la adquisicion e instalacion de la nueva imagen institucional de |a Secretaria de Movilidad, la
empresa debe contar con la experiencia necesaria para la ejecucién del contrato.

\
) 1
— /
Vo.Bo. HERNANDO MAURICIO FRIAS BARRETO
Secretarlo de Movilidad De Villavicencio ﬂ
NOMBRES Y APELLIDOS N CARGO N F;jﬁr#\

Revis¢: Rodrigo Cortes Borrero Director de Servicios de Movilidad

—— — _ _ . < L
Proyecto: Luis Maria Bobadilla Diaz Profesional Especlalizado Contratista F//f
[f H
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