g‘“o*‘ - - - -
IR Municipio de Palmira Pagina 1 de 1

NIT 8913800073
pos Lanfe
DIRECCION DE COMUNICACIONES Nro.Int. 7578
CONTRATO PRESTACION SERVICIOS No. 665
RAZON SOCIAL %DD MEDIA S.A.S. ‘C.C o Nit p00411670
REP. LEGAL HCRISTIAN ANDRES OCHOA GOERNITZ Cc.C
CL 7 OESTE 3 60 BRR ARBOLEDA Cali Teléfonos 6504333
Regimen Comdn, ‘Fecha Firma: H 18/05/21 ‘
OBJETO prestacion del servicio de central de medios para la produccion y divulgacion del plan de medios, asi como para la vinculacion de
medios, y ejecucién de estrategias de difusién de informacién de la alcaldia del municipio de Palmira
VALOR ‘ Ochocientos Veintisiete Millones Ciento Sesenta Y Ocho Mil Pesos M/Cte. ‘ 827.168.000,00

FORMA PAGO ‘ ACTASS PARCIALES
INTERVENTOR ‘ - MELISSA ARCINIEGAS CASTILLO - GINA MARCELA BETANCOURT MARQUEZ

PLAZO 25 DE DICIEMBRE 2021

MODALIDAD LICITACION
Nro.PROCESOQ | MP-DC-LP-PS-5-2021

DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL
746 Prestacion del servicio de central de medios para la produccién y divulgacion del plan de medios, asi cot Fecha. 05/03/2021
C.Costo Proyecto Fondo Rubro Nombre
1174 2100003 919R/B Ingresos Corrientes de Libre 31704 1 1 1 Canales de Comunicacion Efectiva y de Rendicion de
Destinacion Cuentas
SIRVASE SUMINISTRAR LOS ELEMENTOS O EJECUTAR EL TRABAJO SEGUN EL SIGUIENTE DETALLE
Descripcion Cantidad Und. Valor Unitario Valor Total
prestacion del servicio de central de medios para la produccién y divulgacion del 0 0,00 695.099.160,00
plan de medios, asi como para la vinculacién de medios, y ejecucion de estrategias
de difusion de informacién de la alcaldia del municipio de Palmira

SubTotal 695.099.160,00
Ilva 132.068.840,00
Total 827.168.000,00

Autorizacion Ingreso a SIIF:

Nombre Funcionario
C.C.

Digitalizado Por:

Calle 30 carrera 29 esquina. Tel: 2709500
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ORDEN DE PAGO PARCIAL No. 4042 De 25/06/2021 Por 11.122.960,00
‘PAGO PARCIAL JUNIO 2021
ACTA No.: 2711 de 25/06/2021 ESTADO=VIGENTE

DEPENDENCIA :  DIRECCION DE COMUNICACIONES

PROYECTO : IMPLEMENTACION DE ESTRATEGIAS PARA EL POSICIONAMIENTO DE LA MARCA CIUDAD
PALMIRA

A FAVOR DE: ADD MEDIA S.A.S. C.C o Nit 900411670

CONTRATO PRESTACION SERVICIOS No 665 de 18/05/2021 Por  827.168.000,00

prestacion del servicio de central de medios para la produccién y divulgacion del plan de medios, asi como para la vinculacién de medios, y ejecucion
de estrategias de difusion de informacion de la alcaldia del municipio de Palmira

VALOR A PAGAR Once Millones Ciento Veintidos Mil Novecientos Sesenta Pesos 11.122.960,00
M/Cte.
. RETENCIONES EFECTUADAS .
Impuesto Actividad Base % Valor Total deducciones
IESTAMPILLA PROCULTURA 9.347.025,21 1,00 93.470,00 1.528.238,63
IRETEFUENTE 4 9.347.025,21 4,00 373.881,00
IRETEIVA 4 1.775.934,79 15,00 266.390,00
IRETEN. FUENTE POR ICA 059 9.347.025,21 1,00 93.470,00
IESTAMPILLA UNIVALLE 9.347.025,21 2,00 186.941,00
JESTAMPILLA PROHOSPITALES 9.347.025,21 1,00 93.470,00
TASA PRODEPORTE Y RECREACION 9.347.025,21 2,00 186.940,50
IESTAMPILLA PRO PACIFICO 9.347.025,21 0,50 46.735,13
JESTAMPILLA PROADULTO MAYOR 9.347.025,21 2,00 186.941,00
NETO A GIRAR 9.594.721,37
IMPUTACION PRESUPUESTO
COMPROMISO 1482 Fecha. 19/05/2021
IC. Costo Proyecto Rubro Nombre Fondo Valor
1174 2100003 3 1704 1 1 1 Canalesde Comunicacion Efectivay 919 R/B Ingresos Corrientes de 11.122.960,00
de Rendicién de Cuentas Libre Destinacién
Total obligacién 11.122.960,00
IMPUTACION CONTABLE CXP
Cuenta Débito Crédito Descripcién
511120004 Publicidad y pro. (servicios) no labor: 11.122.960, 0, Acta de recibo PARCIAL 84328 CONTRATO PRESTACI]

240722007 Estampilla Propacifico

240722005 Recuados estampilla procultura
243627010010 Tarifa diez por mil (10)

240722002 Estampilla prohospitales
240706004004 Tasa prodeporte y recreacion munici

46.735, Acta de recibo PARCIAL 84328 CONTRATO PRESTACI(C

93.470, Acta de recibo PARCIAL 84328 CONTRATO PRESTACIC
93.470, Acta de recibo PARCIAL 84328 CONTRATO PRESTACI(C
93.470, Acta de recibo PARCIAL 84328 CONTRATO PRESTACIC
186.941, Acta de recibo PARCIAL 84328 CONTRATO PRESTACI(

186.941, Acta de recibo PARCIAL 84328 CONTRATO PRESTACIC
186.941, Actade recibo PARCIAL 84328 CONTRATO PRESTACIC
266.390, Acta de recibo PARCIAL 84328 CONTRATO PRESTACIC
373.881, Acta de recibo PARCIAL 84328 CONTRATO PRESTACI(

240722001 Estampilla prouniversidad del valle
240722006 Estampilla Proadulto Mayor
243625005 Impuesto a las ventas retenido
243605011 Servicios Genera D.4%
249055001 Servicios

o| ol o] ol o] ol ol o] o| ©

9.594.721, Acta de recibo PARCIAL 84328 CONTRATO PRESTACI(C

Sumas lguales 11.122.960 11.122.960
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ORDEN DE PAGO PARCIAL No. 4042 De 25/06/2021 Por 11.122.960,00
‘PAGO PARCIAL JUNIO 2021
ACTA No.: 2711 de 25/06/2021 ESTADO=VIGENTE

GINA MARCELA BETANCOURT MARQUEZ
02459391164315-1341902-000421136
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Santiago de Cali, 20 de Junio del 2021

CERTIFICACION APORTES PARAFISCALES Y SISTEMAS DE SEGURIDAD
SOCIAL

Yo VIVIANA VALENZUELA QUINONES, identificada con cédula de ciudadania
No. 31.714.219 de Cali, en calidad de Revisor Fiscal de ADD Media S.A.S
identificada con Nit 900.411.670-3, manifiesto bajo la gravedad de juramento que
esta empresa ha cumplido con las obligaciones a los sistemas de seguridad social
(Salud y Pensiones) ARL, y obligaciones parafiscales sefialadas en el articulo 50 de
la Ley 789 de 2002, y a la fecha se encuentra a Paz y Salvo por estos conceptos.

FIRMA

NOMBRE: VIVIANA VALENZUELA QUINONES
C.C No. 31.714.219

CARGO: Revisor Fiscal

Calle 7 Oeste # 3- 60 / Arboleda « Cali « PBX: 57 (2) 650 43 33
Carrera 15 # 91- 30 Piso 4 » Bogotd « PBX: 57 (1) 7433384

o) AddMedia - Addmediacol
www.addmedia.com.co






FEGHA DE s

! E:n-q__.*a-’“r"?f' :
£y

i s
i TR gl
. et it
i =)
I
INDIGE DERECHS
i
i |
| |

b 1y i) 2 : # fithy 1A : i

i .'Z'_._r' At Al L R Y e s R COIN I i

\ A—HTUU‘?M-B&iZlQSHTf—'U!ﬁ1?>-14219—201‘]50921 04022052838 02 161608471 .:I
’




PSS SEIn i g A Sldee s

AE

FEGHA DE

|
' EXPEDICION

! ABT00°100-86139891-F-0031714210-20050021 04022052854 02 161806471




\‘;ct DIRECCION DE CONTRATACION PUBLICA A\f/JTFO-Ogg
. : A ersion.
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55555 cccced ACTA DE INICIO
Alcaldia Municipal

de Palmira

Nit.: 891.380.007-3

DEPENDENCIA QUE EJECUTA EL CONTRATO

Direccion de Comunicaciones

CONTRATO No.

MP-665-2021

FECHA DEL CONTRATO

14 de Mayo de 2021

CONTRATISTA

ADD MEDIA SAS

OBJETO Prestacion del servicio de central de medios para la produccion y
divulgacion del plan de medios, asi como para la vinculacion de
medios, y ejecucion de estrategias de difusién de informacion de
la alcaldia del municipio de Palmira.

SUPERVISOR MELISSA ARCINIEGAS CASTILLO

VALOR DEL CONTRATO

OCHOCIENTOS VEINTISIETE MILLONES CIENTO
SESENTA Y OCHO MIL PESOS
MCTE ($827.168.000)

FORMA DE PAGO

Mediante actas parciales de pago, presentadas quincenalmente
por EL CONTRATISTA. Los valores seran pagados en un plazo
maximo de 30 dias contados a partir de la radicacion de la
correspondiente facturacion, previa certificacion de recibo 4
satisfaccion del supervisor del contrato y el tramite de pago
respectivo.

PLAZO DE EJECUCION 25 de diciembre de 2021
FECHA INICIO 21 de Mayo de 2021
NUMERO DE CDP 746

FECHA DE CDP 5/03/2021

No. DE GARANTIAS (cuando aplique)

Poliza de cumplimiento No. 45-44-101125174
Poéliza de RCE No. 45-40-101066445

FECHA DE APROBACION DE GARANTIAS (cuando 21/05/2021
aplique)

FECHA DE COBERTURA DE LA ARL (cuando NO APLICA
aplique)

CUMPLIMIENTO DE OBLIGACIONES PREVIAS A LA NO APLICA

FIRMA DEL ACTA DE INICIO (cuando aplique)

En el Municipio de Palmira, a los 21 dias del mes de Mayo del afio 2021, en la Direccién de Comunicaciones, se reunieron
MELISSA ARCINIEGAS CASTILLO Profesional especializada grado 5, adscrita a la Direccion de Comunicaciones, en calidad de
Supervisora del contrato, y CRISTIAN ANDRES OCHOA GOERNITZ, representante legal de la empresa ADD MEDIA SAS, en
su calidad de contratista, con el fin de dar inicio al contrato en referencia.

En constangia de lo anterior, se firma la presente acta bajo la responsabilidad exp

Supetvisor
C.C. No. 29.676.587

Proyecté: Edison Carvajal- Abogado Contratista
Revisé: Edison Carvajal — Abogado Contratista

Centro Administrativo Municipal de Palmira -CAMP
Calle 30 No. 29 -39: Codigo Postal 763533
www.palmira.gov.co

Teléfono: 2709559

e en ella intervinieron.

/

Contratista
C.C. No. 16.762.851

mlNet @
1S0 9001 EEEEE—

dicontec

SC - CER415753





= DIRECCION DE CONTRATACION PUBLICA ACTFO-004

. PROCESO: GESTION DE CONTRATACION Version.03

il 14/08/2018

Alcaldia‘Municipal INFORME DE SUPERVISION Péaginalde9
de Palmira

Nit.: 891.380.007-3

INFORME PARCIAL DE SUPERVISION

1. No. CONTRATO 2. DATOS DEL INFORME 3. TIPO DE INFORME 4. DATOS DEL SUPERVISOR

MP-665-2021

4.1 Nombre 4.2 Cargo

MELISSA ARCINIEGAS ESPECIALIZADO GRADO 5

5. DATOS DEL CONTRATO

2.1 No. Pago 2.2 Fecha del Pago

m viernes, 25 de junio de 2021

5.1 Nombre del Contratista 5.2 Identificacién 5.3 Fecha de Inicio 5.4 Fecha Final

SUPERVISION

5.5 Duracién 5.6 Ejecucion 5.7 Tiempo Ejecutado
(Meses) (Meses) (%)

23,11%

ADD MEDIA SAS 25-dic-2021

5.8 Objeto del Contrato

Prestacion del servicio de central de medios para la produccién y divulgacion del plan de medios, asi como

900411670-3

1-may-2021

para la vinculaciéon de medios, y ejecucion de estrategias de difusion de informacion de la Alcaldia del
Municipio de Palmira.

5.12 5.13
5.9 Forma de Pago 5.10 Descripcion 5.11 Valores Duracién Ejecucién
(Meses) (Meses)

5.14 Tiempo Ejecutado

(%)

5.10.1 Contrato Inicial S 827.168.000 7,93 1,83 23,11%

5.10.2 Adiciones al Contrato

ACTAS PARCIALES 5.10.3 Suspensiones al Contrato

5.10.4 Total Contrato + Adiciones | $ 827.168.000 7,93 1,83 23,11%

5.10.5 Nueva Fecha Final

6. APORTES AL SISTEMA DE SEGURIDAD SOCIAL

6.4 Ultimos

a . .5 Fecha Maxil 6.8 Fecha
6.1 Periodo de Aportes 6.2 Numero Planilla (PILA) 6.3 Fecha de Pago dos Digitos GBS 6.6 Cumple 6.7 Nombre de la ARL o
(C.C. / Nit) Pago de Aportes Afiliacién ARL

6.11 Datos de Referencia para el Supervisor 6.12 Datos del Pago de la Planilla de Seguridad Social (sin mora)

6.10 Andlisis del Riesgo

e 6.12.1E do del 12 o
6.11.1 Valor a Pagar 6.11.2 Ingreso Base de Cotizacién (IBC) HONErE ,? < 6.12.2 Descripcion de la Exoneracién
Pago a Pensién

$11.122.960 $4.449.184 NO No Aplica
6.11.3 Concepto del Aporte 6.11.4 % 6.11.5 Valor del Aporte 6.12.3 Valor Pagado g;::":e 5 Observaciones Aportes al Sistema de Seguridad Social
6.11.3.1 Aportes a Salud (EPS) 12,50% S 556.148 | $ 556.148 ] El Contratista esta cumpliendo con los pagos al sistema de SALUD
6.11.3.2 Aportes a Pension (AFP) 16,00% S 711.869 | $ 711.869 ] El Contratista esta cumpliendo con los pagos al sistema de PENSIONES
6.11.3.3 Aportes a Riesgos Laborales (ARL) 0,522% S 23225 | S 23.225 ] El Contratista estd cumpliendo con los pagos al sistema de RIESGOS LABORALES
6.11.3.4 Valor Total (sin Mora) 29,02% 1.291.242 1.291.242 El Valor Pagado de la Planilla (sin mora), corresponde al aporte que se debe realizar

7. DOCUMENTACION ENTREGADA

7.4 Entregados a la

7.2 Documento o ' Direccién de " N
Digital de la Dependencia . Secretaria de Hacienda
Contratacion

7.3 Documentos en la Carpeta 7.5 Entregados a la

1 |Radicado en la Secretaria de Hacienda X X X
2 |Orden de Pago (SIIF) X X X
3 |Acta de Recibo (SIIF) o Entrada Almacén X X X
4 |Minuta del Contrato (SIIF) X No Aplica X
5 |Acta de Inicio X No Aplica X
6 |Informe de Actividades y soportes X X No Aplica
7 |Informe del Supervisor X X No Aplica
8 |Factura o Documento equivalente X X X
9 |Pago Seguridad Social X X X
10 [Certificacion de Parafiscales X X X

Centro Administrativo Municipal de Palmira -CAMP
Calle 30 No. 29 -39: Codigo Postal 763533
www.palmira.gov.co

Teléfono: 2709559



Sy DIRECCION DE CONTRATACION PUBLICA ACTFO-004
N § PROCESO: GESTION DE CONTRATACION Version.03
- 14/08/2018
Alcaldia‘Municipal INFORME DE SUPERVISION Pégina 2 de 9
de Palmira

Nit.: 891.380.007-3

INFORME PARCIAL DE SUPERVISION

1. No. CONTRATO 2. DATOS DEL INFORME 3. TIPO DE INFORME 4. DATOS DEL SUPERVISOR

4.1 Nombre 4.2 Cargo
MP-665-2021

MELISSA ARCINIEGAS ESPECIALIZADO GRADO 5

5. DATOS DEL CONTRATO

2.1 No. Pago 2.2 Fecha del Pago

m viernes, 25 de junio de 2021

5.1 Nombre del Contratista 5.2 Identificacién 5.3 Fecha de Inicio 5.4 Fecha Final

SUPERVISION

5.5 Duracién 5.6 Ejecucion 5.7 Tiempo Ejecutado
(Meses) (Meses) (%)

23,11%

ADD MEDIA SAS 900411670-3 1-may-2021 25-dic-2021

11 |Certificacién Bancaria X No Aplica X

Centro Administrativo Municipal de Palmira -CAMP
Calle 30 No. 29 -39: Codigo Postal 763533
www.palmira.gov.co

Teléfono: 2709559



DIRECCION DE CONTRATACION PUBLICA ACTFO-004

PROCESO: GESTION DE CONTRATACION Version.03
14/08/2018
Alcaldia Municipal INFORME DE SUPERVISION Pégina 3 de 9

de Palmira
Nit.: 891.380.007-3

INFORME PARCIAL DE SUPERVISION

2. DATOS DEL INFORME 3. TIPO DE INFORME 4. DATOS DEL SUPERVISOR

MP 665 2021 2.1 No. Pago 2.2 Fecha del Pago SUPERVISIéN 4.1 Nombre 4.2 Cargo
Raad |01 | viemes 25dejuniode201 | MELISSA ARCINIEGAS ESPECIALIZADO GRADO 5

5. DATOS DEL CONTRATO

5.5 Duracién 5.6 Ejecucion 5.7 Tiempo Ejecutado
(Meses) (Meses) (%)

23,11%

5.1 Nombre del Contratista 5.2 Identificacién 5.3 Fecha de Inicio 5.4 Fecha Final

ADD MEDIA SAS 900411670-3 1-may-2021 25-dic-2021

8. SEGUIMIENTO

v 83 A
8.2 Actividades Generales 8.4 Observaciones
SI/NO
1 |Conoce y entiende los términos y condiciones del contrato N
2 |Se ha materializado algun riesgo planteado en la matriz de riesgos del Contrato NO
El Contratista ha leido y entiende los términos y condiciones del contrato, NO se han
3 [Se han presentado controversias entre las partes NO

materializado riesgos previstos en la matriz de riesgos del contrato, el contrato ha presentado
un desarrollo normal y cordial entre las partes, el contratista organiza y administra el recibo de
4 |Se organizay administra el recibo de los bienes y/o servicios establecidos en los documentos del Contrato Sl bienes y servicios establecidos en el contrato, el contratista estd dando cumplimiento a los
bienes y/o servicios establecidos en el contrato, el contratista presenta soportes de la
ejecucion contractual, durante el periodo del informe se desarrollaron reuniones de

5 |Se ha presentado rechazo justificado de los bienes y/o servicios establecidos en los documentos del Contrato NO

seguimiento.
6 |Se ha presentado incumplimientos del proveedor o contratista al presentar los soportes correspondientes NO
7 |Se hasolicitado informes y convocado a reuniones para el cumplimiento de la funcién de supervisor N

1 [Se encuentra completo el expediente fisico y electrénico con los informes previstos Sl

2 |Las polizas y garantias del contrato se encuentran vigentes

El expediente fisico y electrénico del contrato se encuentra completo y al dia, , , se ha dado

3 |Han solicitado los organismos de control informes y el contratista los ha presentado cumplimiento a la publicacién de los documentos del contrato en el SIIF y en el SECOP, el
contratista esta cumpliendo con sus obligaciones en materia de seguridad social y salud en el
4 |Se cargé en los tiempos, los documentos del Contrato en el SIIF y se garantizé el principio de publicidad S| trabajo, como también el cumplimiento de normas legales

Se ha verificado el cumplimiento de las obligaciones del contratista en materia de Seguridad Social, Seguridad y
5 |Salud en el Trabajo, Planes de Contingencia, Normas ambientales, Planes de Emergencia y cualquier otra norma S|
aplicable al contrato

8.10 Seguridad y Salud en el Trabajo (Personas Naturales y Juridicas) 8.12 Observaciones

1 |Aportd los elementos necesarios de proteccion personal para el desempefio de sus actividades

2 |Aport¢ las certificaciones de competencias requeridas o necesarias para desarrollar las tareas de alto riesgo

3 |Aportd el permiso de trabajo para el desarrollo de las tareas de alto riesgo avaldo por SST

4 |[Se recibieron reportes de accidentes e incidentes de trabajo

Gl 8.14 Seguridad y Salud en el Trabajo (Solo Personas Juridicas) Bl 8.16 Observaciones

Item SI/NO

1 |Aportd certificacién de avance de la Resolucién 1111 de 2017 (Plazos para implementar el SST), avalada por el SST

2 |Aportd el Plan Anual de Trabajo .

3 |Aportd el Plan Anual de Capacitaciones

8.18 Seguimiento Técnico 8.20 Observaciones
1 |Se ha dado cumplimiento a las normas técnicas aplicables N
N Se ha revisado que el contratista o su equipo cumpla las condiciones ofrecidas de acuerdo a lo previsto en el g
contrato El contratista ha dado cumplimiento a las normas técnicas aplicables al contrato, El contratista
N N . L estad cumpliendo con las condiciones ofrecidas en el contrato, El Contratista no ha hecho
3 |Se han requerido cambios o ajustes en las condiciones el contrato NO

solicitudes de ajustes o cambios en las condiciones del contrato, El Contratista, durante el
periodo del informe, hizo solicitudes o requerimientos técnicos (ver soporte adjunto),

Se han recibido solicitudes o requerimientos técnicos por parte del contratista y se han dado las recomendaciones
respectivas.

5 |Elcontrato ha tenido la necesidad de hacer efectivas las garantias

Centro Administrativo Municipal de Palmira -CAMP
Calle 30 No. 29 -39: Codigo Postal 763533
www.palmira.gov.co

Teléfono: 2709559
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PROCESO: GESTION DE CONTRATACION Version.03
14/08/2018

Péagina 4 de 9

Alcaldia‘Municipal INFORME DE SUPERVISION
de Palmira

Nit.: 891.380.007-3

INFORME PARCIAL DE SUPERVISION

1. No. CONTRATH 2. DATOS DEL INFORME TIPO DE INFORME 4. DATOS DEL SUPERVISOR

MP-665-2021

2.1 No. Pago 2.2 Fecha del Pago

m viernes, 25 de junio de 2021

4.1 Nombre 4.2 Cargo

MELISSA ARCINIEGAS ESPECIALIZADO GRADO 5

5. DATOS DEL CONTRATO

SUPERVISION

5.5 Duracién 5.6 Ejecucion 5.7 Tiempo Ejecutado
(Meses) (Meses) (%)

23,11%

5.1 Nombre del Contratista 5.2 Identificacién 5.3 Fecha de Inicio 5.4 Fecha Final

ADD MEDIA SAS 900411670-3 1-may-2021 25-dic-2021

9. CUMPLIMIENTO CONTRACTUAL

9.4 Anexos o Sorpotes de 9.5

. . 9.6 Observaciones
Evidencia Cumple

9.2 Obligacién Contractual 9.3 Actividad Desarrollada

1. Pautar los planes de medios necesarios para la

emisién de las campafas institucionales de la

Alcaldia de

Palmira, asi como espacios propios para emitir

informacién producida por la Administracién
icipal. €I

plan de medios deberé contemplar cubrimiento

a nivel nacional, regional, local, y tener en cuenta

la oferta

de medios de comunicacién masivos y |[Se realizé perifoneo del evento denominado

alternativos (television, radio, prensa, revistas, |"Palmira mi traga", el dia sabado 11 de junio de

1 |medios digitales, 2021, de 10am a 4pm, en los barrios Saanta Ana y El

exterior visual etc) segin sea la [Prado de Palmira, Valle del Cauca. Entregaron

de la Alcaldia. Se debera tener en [volantes con informacién del evento.

cuenta que los

medios deberan ser utilizados segn el ‘target

que se esté manejando para cada campafia.

Princiy

la inversién en difusién sera local y regional y el

plan de medios estaré sujeto a la aprobacién y

ajustes de

Las fotos y videos se encuentran en el

informe de gestién del contratista. sl

para el contratista
por el Director de Comunicaciones

Desarrollo e implementacién de estrategias de

i i a il en
2 |medios No se le ha solicitado atin esta actividad.
digitales y tradicionales de acuerdo a lo solicitado
y aprobado por el Municipio de Palmira.

Contar de manera permanente con estudios,

1. Apoys los consejos de redaccion organizados por
y analisis i en 57 4 G B

el director de la direccién de comunicaciones,
haciendo sugerencias y aportes para el
j continuo de los procesos de la

medicién de
medios masivos de comunicacién, para
3 ificacién, el direccionami tratégico, la [ 170 se encuentra en el informe de gestion
i6n y compra : presentado al contraatista.
de medios correspondientes a cada una de las
fias i y difusién de noticias,

Sl

2. Apoyé la consolidacién de las estrategias de
comunicacién realizadas por la direccién de
comunicaciones

etc.

Proveer a la Direccién de Comunicaciones el
acceso a los andlisis de la informacién de los
estudios

exigidos para la medicion de medios (vigentes). A
solicitud del supervisor del contrato, el [1. Hizo seguimiento a la elaboracién de material |se encuentra en el informe de gestion
contratista debera audiovisual y grafico pautado. presentado al contraatista.

p las métricas de las siguientes

herramientas de medicién de medios durante la
j ién del

contrato: ECAR, COMSCORE y EGM y/0 TGI.

Sl

5. Calcular los TRP'S (Target Rating Points) y el

alcance de la pauta en medios y analizar los - i »
5 o No se le ha solicitado atn esta actividad.

el fin de determinar resultados logrados.

de medios locales y nacionales en

prensa, radio, television y medios digitales,
iendo el

nimero de noticias publicadas ~(positivas,

y neutras). Se debe entregar el anlisis

Realizé el seguimiento y la izacién de los
eventos y campaitas promocionales donde participé
el sefior alcalde y miembros del gabinete.

en el informe de gestion
presentado al contraatista.

de dichas sl

para mejorar
la presencia de la Administracién Municipal en
los medios

masivos.
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INFORME PARCIAL DE SUPERVISION

1. No. CONTRATH TIPO DE INFORME 4. DATOS DEL SUPERVISOR

MP-665-2021

2. DATOS DEL INFORME

4.1 Nombre 4.2 Cargo

MELISSA ARCINIEGAS ESPECIALIZADO GRADO 5

5. DATOS DEL CONTRATO

2.1 No. Pago 2.2 Fecha del Pago

m viernes, 25 de junio de 2021

SUPERVISION

5.5 Duracién 5.6 Ejecucion 5.7

5.1 Nombre del Contratista

ADD MEDIA SAS

900411670-3

5.3 Fecha de Inicio

1-may-2021

5.4 Fecha Final

25-dic-2021

mpo Ejecutado
(%)

23,11%

(Meses) (Meses)

y envié de email marketing.

No se le ha solicitado aun esta actividad.

Apoyar a la Direccién de Comunicaciones en la

y ejecucién de las estrategias que;
desarrolle en materia de marketing de ciudad

sefialética,
material POP, entre
otros.

Ha apoyado a la direccién de comunicaciones las
diferentes estrategias planteadas por el equipo de la
administracion.

se encuentra en el informe de gestion
presentado al contraatista.

Sl

Atender las solicitudes de la Alcaldia de Palmira
para la puesta en marcha de la pauta de acuerdo
con las

y con los recursos disponibles de la
contratacion.

Atendié solicitudes de la alcaldpia de Palmira.

se encuentra en el informe de gestién
presentado al contraatista.

Sl

10

Pagar a los medios de comunicacion la difusion
de los mensajes en el tiempo pactado, en un
plazo no

mayor a 20 dias, desde el momento en que el
medio de le facture, previo

Atendi6 y asistié a las reuniones lideradas por el
supervisor del contrato y su equipo.

se encuentra en el informe de gestion
presentado al contraatista.

Sl

11

Definir una estrategia que permita la pauta
eficiente que se invierta con influenciadores.

No se le ha solicitado aun esta actividad.

12

Cumplir con las condiciones técnicas, juridicas,

y
enla

Cumplié con todas las condiciones técnicas y
juridicas, financieras.

se encuentra en el informe de gestion
presentado al contraatista.

Sl

13

Realizar las investigaciones de mercado que sean
requeridas por la Direccién de Comunicaciones a
través de encuestas, focus group y demds
herramientas que permitan obtener informacion

Y

pertinente.

No se le ha solicitado aun esta actividad.

14

de difusion de mensajes, campaias,

etc: El contratista deberd seguir las

de la Direccién de Comunicaciones, las cuales son
de obligatorio cumplimiento, para
realizaré los

ajustes correspondientes dentro del dfa siguiente
a la reunién.

lo cual

No se le ha solicitado aun esta actividad.

15

Optimizacion: El contratista debe entregar a la
Entidad un valor adicional en difusién de medios
que

el que se paga, representado en una mayor
pauta en las mismas y/o similares condiciones de
horarios,

medio, espacio, programa, publicacién, ya sea en
medio audiovisual, escrito, digital o radial, en la
forma

en el plan de medios de la pauta
facturada que dio origen a la optimizacién.

Cumpli6 con el 20% de optimizacién.

se encuentra en el informe de gestion
presentado al contraatista.

Sl

16

Difusién en medios de comunicacién: la compra
de espacios para la difusion de mensajes,

etc,, debe realizarse directamente entre el
contratista y los medios de comunicacién, de
acuerdo al plan de medios autorizado por la
Direccién de Comunicaciones de la Alcaldia de

Palmira, no obstante esta

estar

y sus precios deben
autorizados por el supervisor del contrato.

Cumpli6 con la negociacién para realizar difusion de
evento a través de perifoneo.

se encuentra en el informe de gestion
presentado al contraatista.

Sl

17

Lograr los mejores y mas altos descuentos,

e incentivos, para la Alcaldia de
Palmira.

Logr tarifa especial para cumplir con requermiento
de difusion de evento "Palmira mi traga”.

se encuentra en el informe de gestion
presentado al contraatista.

Sl
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de Palmira
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INFORME PARCIAL DE SUPERVISION

1. No. CONTRATH 2. DATOS DEL INFORME TIPO DE INFORME 4. DATOS DEL SUPERVISOR

P 665 2021 2.1 No. Pago 2.2 Fecha del Pago L 4.1 Nombre 4.2 Cargo
M | 01 | viernes,25 dejunio de 2021 MELISSA ARCINIEGAS ESPECIALIZADO GRADO 5
5. DATOS DEL CONTRATO
3 . 5.5 Duracién 5.6 Ejecucion 5.7 Tiempo Ejecutado
5.1 Nombre del Contratista 5.3 Fecha de Inicio 5.4 Fecha Final b L]
(Meses) (Meses) (%)
ADD MEDIA SAS 900411670-3 1-may-2021 25-dic-2021 23,11%
Todas las bonificaciones, descuentos e incentivos
por los medios con ocasion al contrato |Respeté bonifiaciones y descuentos otrogados a la [se encuentra en el informe de gestion 0
18 |son de propiedad de la Alcaldia de Palmira y |alcaldia de Palmira. presentado al contraatista. S
respecto de ellas no se realizara cargo alguno
el contratista anexa informe con certificaciones y evidencias y todos los soportes solicitados.
Entregar al municipio las facturas de los medios |Entreg al municipio cuenta de cobro del medio que |se encuentra en el informe de gestion g
19 |4e comunicacion realizé perifoneo. presentado al contraatista.
La facturacion de los medios de comunicacion
deben incluir o relacionar discriminadamente
todos los
R Cumplié con el cuadro |se en el informe de gestion
20 e incentivos P . o N
§ i de optimizacion en el informe. presentado al contraatista.
bien sea en la misma factura o en
adicional
por el medio.
En la facturacién de la central de medios a la
Alcaldia de Palmira, deben quedar relacionados " - se encuentra en el informe de gestién
21 o Cumplié con entrega de la factura solicitada. - sl
los y dos por presentado al contraatista.
los medios.
Guardar la debida confidencialidad de la
informacion que pueda llegar a conocer con
3 que pueca fleg: Cumplié con la confidencialidad exigida en el
22 |ocasion de la ejecucion del contrato, frente a |~ sl
personal no autorizado por la Alcaldia y a .
terceros en general
Respetar los derechos de autor y de propiedad |Respet derechos de autor y propiedad de las piezas q
23 |de todas las piezas que le sean entregadas. que le fueron entregadas.
Atender y asistir a las reuniones lideradas por el
2 pervisor del contrato y el equipo creativo del ~ |Atendié y asistio a las reuniones lideradas por el s
contratista para definir la estrategia de difusion |supervisor del contrato y su equipo.
de la campafia.
Elaborar y entregar un informe cualitativo y
que le permita a la Entidad evaluar
los resultados
de su inversion publicitaria: presupuestos -, . .
. S - realizé y entregé cuadro comparativo mensual del
iniciales y plan de ejecucion, facturacion de los S - . "
25 | medios y soporte presupuestoinicial  vs alcances, beneficios, |se encuentra en el informe de gestion s
¥ sop! ) optimizacién y bonificaciones para la lacaldia de |presentado al contraatista.
de pauta. Flow actualizado semanalmente y .
N N " |aimira.
ajustado a las directrices dadas por el supervisor
del contrato.
Uso de investigacion de medios, andlisis de
y analisis de inversion publicitaria.
Entregar certificacion mensual expedida por el
medio en el que se paute, donde se refleje la
de la inversion tanto la que se concede a la se encuentra en el informe de gestion
26 9 . Cumpli6 con entrega de certificaciones ° 8 sl
entidad como la que gestiona la agencia, que en presentado al contraatista.
ningin caso
podra ser inferior a la ofertada para obtener
puntaje.
Elaborar y entregar en forma mensual un cuadro |Cumplié con la entrega del cuadro comparativo del
27 ivo del pr inicial versus los presupuesto inicial versus los se encuentra en el informe de gestién S|
alcances,  beneficios,  optimizacién y alcances, ici imizacién y presentado al contraatista.
para la Alcaldia de Palmira. para la Alcaldia de Palmira.
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INFORME PARCIAL DE SUPERVISION

1. No. CONTRATH

MP-665-2021

2. DATOS DEL INFORME TIPO DE INFORME

2.1 No. Pago 2.2 Fecha del Pago 4.1 Nombre

m viernes, 25 de junio de 2021

SUPERVISION

5. DATOS DEL CONTRATO

5.1 Nombre del Contratista 5.3 Fecha de Inicio 5.4 Fecha Final

ADD MEDIA SAS 900411670-3 1-may-2021 25-dic-2021

MELISSA ARCINIEGAS ESPECIALIZADO GRADO 5

4. DATOS DEL SUPERVISOR

4.2 Cargo

5.5 Duracién 5.6 Ejecucion 5.7 Tiempo Ejecutado
(Meses) (Meses) (%)

23,11%

Recoger en las instalaciones de la Alcaldia de
Palmira- Direccién de comunicaciones, cuando
seael

caso, los materiales para publicar y/o difundir de |Recogié volantes para la difusién del evento "Palmira [se encuentra en el informe de gestion
acuerdo con las necesidades de la Alcaldia de |mi traga”. presentado al contraatista.

Palmira en

las fechas establecidas por la misma, se pueden
hacer llegar via electrénica también.

28 Sl

La compra de espacios para la difusién de
campafias, etc, se debe realizar
directamente

entre la Central y los medios de comunicacién, de
acuerdo con el plan de medios autorizado. No
obstante,

esta negociacién y sus precios deben estar
autorizados por el supervisor del contrato.

No se le ha solicitado aun esta actividad.

29

Realizar todo el proceso de vinculacion de
medios.

30

Realizd proceso de vinculacion de medios.

Entregar los reportes de las publicaciones y/o
i de acuerdo con los requerimientos de

cada
proceso, con cada facturacién, de la siguiente
forma:

o Publicidad radial: Presentar certificacién
expedida por el medio de comunicacién y la
grabacion del

31 |programa o espacio donde se emitié la pauta por [Cumplié con la entrega de evidencias de pauta.
cada orden ejecutada.

o Publicidad en prensa, revistas y otros impresos:
tres ejemplares por cada publicacién.

o Publicidad en televisién: una certificacién del
medio, y la grabacién del programa completo (sin
editar) en el que se difundié el mensaje

o Publicidad en nuevos medios: pantallazo de las
i comentarios e interacciones.

se encuentra en el informe de gestion
presentado al contraatista.

Sl

El contratista tiene prohibido exigirle o pedirles a
los medios incentivos comerciales, bonificaciones,
por pronto pago, para su propio

beneficio o de terceros con ocasién del contrato
32 |auenosean

para la Alcaldia de Palmira. Todos los descuentos
como los financieros deben ser

Respetd los acuerdos del contrato, asi mismo a los [se encuentra en el informe de gestién
medios prestadores de servicios. presentado al contraatista.

Sl

ala Alcaldia de Palmira.

El contratista con ocasién del contrato,
tiene derecho al pago de la comisién-
ofrecida en su propuesta, y por lo
tanto, tiene estrictamente prohibido realizar
cualquier tipo de maniobra con

el presupuesto del Municipio, tendientes a recibir
utilidad y/o ganancia de otra forma o persona
i ala

utilidad percibida con la comisién previamente
fijada por la Alcaldia de Palmira

se encuentra en el informe de gestién

Respeté los acuerdos del contrato. >
presentado al contraatista.

33 Sl

fijo, sin reajuste, el precio de la
comisién-administracién ~ ofertado en I
propuesta durante la

ejecucin contractual y hasta su terminacién o
i respecto del presupuesto asignado

se encuentra en el informe de gestion

Cumplis con el porcentaje propuesto.
P p Je prop presentado al contraatista.

34 Sl

para pauta.

Cumplir con las condiciones técnicas, juridicas,
6mi i y  comerciales [Cumplié con las condiciones tpecnicas, juridicas, |se encuentra en el informe de gestién

econémicas y financieras propuestas. presentado al contraatista.

35 Sl

p en
Ia propuesta.
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INFORME PARCIAL DE SUPERVISION

1. No. CONTRATO 2. DATOS DEL INFORME 3. TIPO DE INFORME 4. DATOS DEL SUPERVISOR

MP-665-2021

4.1 Nombre 4.2 Cargo

MELISSA ARCINIEGAS ESPECIALIZADO GRADO 5

5. DATOS DEL CONTRATO

2.1 No. Pago 2.2 Fecha del Pago

m viernes, 25 de junio de 2021

5.1 Nombre del Contratista 5.2 Identificacién 5.3 Fecha de Inicio 5.4 Fecha Final

SUPERVISION

5.5 Duracién 5.6 Ejecucion 5.7 Tiempo Ejecutado
(Meses) (Meses) (%)

23,11%

ADD MEDIA SAS 900411670-3 1-may-2021 25-dic-2021

36

que el equipo de profesionales

porel ista para el
del contrato
con la Alcaldia del Municipio de Palmira, esté en

permanente  disposicién  para el  cabal " ) se encuentra en el informe de gestion
Cumplié con el equipo propuesto. sl

de las presentado al contraatista.

contractuales. El equipo de trabajo
deberd asistir a todas las reuniones que
el

supervisor del contrato y levantar acta de ellas.

10. SEGUIMIENTO FINANCIERO, CONTABLE, FISCAL Y JURIDICO

103
sl/NO

10.2 Seguimiento Financiero y Contable 10.4 Observaciones

10.5.1

1 Se hace seguimiento a la gestion financiera del contrato (Registro Presupuestal, Planeacion de los pagos previstos y s
disponibilidad de caja)
Se hace revision de los documentos necesarios para efectuar los pagos al contratista, incluyendo el recibo a La revision del avance financiero, se hizo al momento de la presentacion de los
2 |satisfaccion de los bienes y/o servicios objeto del contrato Sl documentos para el respectivo pago, La revisién de los documentos necesarios para el
pago, se hizo al momento de la presentaciéon de los respectivos documentos (ver
3 |Se ha hecho entrega de anticipos y se han amortizado en los terminos de la Ley y del contrato No Aplica soportes del pago), , El Contrato no presenta situaciones que afectan el valor total del
contrato
4 |Se ha presentado modificaciones en la actividades que afecten el valor inicial del contrato NO

10.5 Estado fiscal del contrato

10.5.2 Concepto 10.5.3 Ingresos 10.5.4 Egresos

10.5.5 Valor Total de
Contrato + Adiciones

10.5.2.1 Valor del contrato 827.168.000

2 |10.5.2.2 Valor de las adiciones al contrato S - 827.168.000

3 |10.5.2.3 Valores cancelados al contratista 10.5.6 Total Pagos al La ejecucion fiscal del Contrato va en un 1,34%, estando

4 |10.5.2.4Valor  pagar en la presente acta s 11.122.960 Contrato pendiente por pagar al Contratista la suma de: $ 816045040
5 ]10.5.2.5 Saldo por pagar al contratista S 816.045.040 | $ 11.122.960

6 [10.5.2.6 Saldo a favor del municipio 10.5.7 % Avance

10.5.8
Item

10.5.2.7 Sumas Iguales S 827.168.000 | $ 827.168.000

10.5.9 Seguimiento Juridico d340 10.5.11 Observaciones

Cumple

Las actividades del contrato, se desarrollaron conforme a los términos establecidos en
el mismo y la normatividad aplicable al mismo

El seguimiento juridico del contrato busca la conformidad de la ejecucion del contrato con el texto del contratoy la
norma aplicable

11. OBSERVACIONES

Considerando que a la fecha del presente Informe se encuentran parcialmente cumplidas y recibidas.

Teniendo en cuenta el contenido y el cumplimiento de las obligaciones pactadas en el contrato dejo constancia que no existe controversia alguna.

Para constancia de lo anterior se firma en Palmira a los 25 dias del mes de Junio del afio 2021

o i
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1. No. CONTRATO 2. DATOS DEL INFORME 3. TIPO DE INFORME 4. DATOS DEL SUPERVISOR

4.1 Nombre 4.2 Cargo
MP-665-2021

MELISSA ARCINIEGAS ESPECIALIZADO GRADO 5

5. DATOS DEL CONTRATO

2.1 No. Pago 2.2 Fecha del Pago

m viernes, 25 de junio de 2021

5.1 Nombre del Contratista 5.2 Identificacién 5.3 Fecha de Inicio 5.4 Fecha Final

SUPERVISION

5.5 Duracién 5.6 Ejecucion 5.7 Tiempo Ejecutado
(Meses) (Meses) (%)

23,11%

ADD MEDIA SAS 900411670-3 1-may-2021 25-dic-2021

MELISSA ARCINIEGAS
SUPERVISOR
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aportes

Resumen de Pago por Administradora

enlinea
DATOS GENERALES DEL APORTANTE
Identificacion dv Razon Social Clase Aportante Sucursal Principal Direccion Ciudad-Departamento Teléfono Exonerado SENA e
ICBF
NIT 900411670 ] ADD MEDIA S.A.S. B - MENOS DE 200 COTIZANTES ADDMEDIA S.A.S CL 7 OE # 3-60 CALI-VALLE 6504333 Si
DATOS GENERALES DE LA LIQUIDACION
Periodo Clave Tipo Fecha Pago
Pension Salud Pago Planilla Planilla Limite Pago Banco Dias Mora Valor
2021-05 2021-06 1028453195 9421073262 E 2021/06/18 2021/06/18 | BANCOLOMBIA 0 $6,811,300

RESUMEN DE PAGO

cobiGo

NIT

AFILIADOS VALOR LIQUIDADO

INTERESES MORA

VALOR A PAGAR

AFP (ADMINISTRADORAS: 4)
COLFONDOS
COLPENSIONES
PORVENIR
PROTECCION

ARL (ADMINISTRADORAS: 1)
ARL SURA

CCF (ADMINISTRADORAS: 1)
COMFANDI

EPS (ADMINISTRADORAS: 7)
COMFENALCO VALLE
COOMEVA
EMSSANAR
EPS SURA (ANTES SUSALUD)
NUEVA E.P.S.

S.0.S. SERVICIO OCCIDENTAL DE SALUD
S.A.

SANITAS
TOTAL

Pagina 1 de 1

231001

25-14
230301
230201

14-11

CCF57

EPS012
EPS016
ESSC18
EPSO010
EPS037
EPS018

EPS005

800,227,940
900,336,004
800,224,808

o ©® N o

800,229,739

890,903,790 5

890,303,208 5

890,303,093 5
805,000,427

=

901,021,565
800,088,702
900,156,264

N N N

805,001,157

800,251,440 6

12 $4,518,100
1 $192,000
2 $1,233,400
7 $1,672,700
2 $1,420,000

12 $136,000

12 $136,000

12 $1,058,500

12 $1,058,500

12 $1,098,700
2 $88,000
il $54,200
1 $40,000
2 $496,000
1 $36,400
1 $44,000
4 $340,100

12 $6,811,300

SALDOS E
INCAPACIDADES
S0 S0
S0 S0
S0 $0
S0 S0
S0 S0
S0 S0
S0 S0
S0 S0
$0 S0
$0 S0
S0 S0
S0 S0
S0 S0
S0 S0
$0 S0
$0 S0
$0 S0
S0 $0

2021/06/24 06:58 PM

$4,518,100
$192,000
$1,233,400
$1,672,700
$1,420,000
$136,000
$136,000
$1,058,500
$1,058,500
$1,098,700
$88,000
$54,200
$40,000
$496,000
$36,400
$44,000

$340,100
$6,811,300




18/6/2021 https://www.aportesenlinea.com/Pagos/ResultadoPagoElectronico.aspx ?PaymentDescription=Pago+de-+la+Planilla+de+aportes+con+clave %3a+9421073262 &ticketlD=9421073262 &liquidacionld=13502007...

aportes Pagos aportes en linea
en ||nea Médulo de pagos electrénicos

Pago electrénico
El pago electrénico de su autoliquidacion se ha realizado exitosamente

Resumen del pago electronico

Direccion IP: 186.27.197.197

Estado de la transaccion: APROBADA

Clave planilla: 9421073262

Valor: 6,811,300

Periodo de pago: 2021-05

No Transaccion (CUS): 1028453195

Fecha: 2021/06/18

Banco: BANCOLOMBIA

Aportes en linea: 9999001472382
¢Quiénes somos? ¢Como liquido mis aportes? Preguntas frecuentes Documentos y normas
Servicios que ofrecemos ¢Por qué elegirnos? Contactenos

Copyright © 2021 Aportes en Linea. Todos los derechos reservados.

000©

https://www.aportesenlinea.com/Pagos/ResultadoPagoElectronico.aspx ?PaymentDescription=Pago+de-+la+Planilla+de+aportes+con+clave %3a+9421073262 &ticketID=9421073262&liquidacionld=135020070&empleador. ..
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https://www.aportesenlinea.com/Home/Contacto.aspx?MItem=Cntct
http://www.facebook.com/aportesenlinea.noticias
http://www.twitter.com/APORTESENLINEA
http://www.youtube.com/user/aportesenlinea
https://www.aportesenlinea.com/Home/QuienesSomos.aspx
https://www.aportesenlinea.com/Home/ComoLiquido.aspx
https://www.aportesenlinea.com/Home/Contacto.aspx?MItem=Cntct
https://www.aportesenlinea.com/Home/NormasRelevantes.aspx
https://www.aportesenlinea.com/Home/ServiciosQueOfrecemos.aspx
https://www.aportesenlinea.com/Home/porqueAporteEnLinea.aspx
https://www.aportesenlinea.com/Home/Contacto.aspx

Agenci
gencia 360,




< ADD)MEDIA

+ Agencia é@_())

MUNICIPIO DE PALMIRA - OFICINA DE
COMUNICACIONES
Informe Cualitativo y Cuantitativo mayo 2021
Contrato MP-665-2021

Fecha de entrega: junio 24 de 2021
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Este informe comprende informacion del analisis
cualitativo y cuantitativo de la ejecucion del plan de
medios de la alcaldia de Palmira, con relacion a las
campanas ejecutadas durante el mes de mayo
cumpliendo correctamente con las directrices de Ia
oficina de comunicaciones y utilizando las herramientas
de planificacion y medicion de medios.

PBX: 650 43 33
www.addmedia.com.co

0] AddMedia - addmediacol
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INFORME DE INVERSION DE
PAUTA EN EL MES DE MAYO

La administracidon reafirma su compromiso con el desarrollo del municipio a través de
diferentes programas y/o campafias, trabajando en los ejes estratégicos.
Medios y Vehiculos utilizados para el despliegue de informacion:

*BTL:
****Perifoneo:

PBX: 650 43 33
www.addmedia.com.co
f AddMedia - addmediacol
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[#] comscore

Certificado Comercial

4 de noviemie de 2020

EL SUSCRITO REPRESENTANTE COMERCIAL
DE COMSCORE COLOMEBIA 5AS S.A_ NIT_900140329
CERTFICA QUE

La compaiia AddMedia SAS Nit 30041 1670-3, con domicilio en Calle 7 Oeste # 3-60 Cali, Camera 15
#91-30 Piso 4 / Bogota. Es cliente activo de nuesira plataforma de medicion de audiencia simdicada
‘MyMeftnx Comscore” y con quienes se mantienen solidas relaciones comerniales a partir de Agosto
2020, tiempo en el cual han d strad i y profesk

Actualmente cuentan con los siguentes mbdulos

Campaign Reach/Frequency

2 MMX Desktop Advantage Level
i comscore o
| Maobile Metrix Base Level
a Segment Metrix Desktop Behavioral
Video Metrix Desktop Behavioral

En cuanto podemos certificar, AddMedia SAS, puede hacer uso del presente como bien creyere
conveniente.

Asi mismw AddMedia SAS, tiene derecho a ulilizar el software a partr de la entrega de datos de agosto
2020, y con acceso a ka mformacion hasta mayo de 2021

Se expide a soliciud del interesado a los 4 dias de noviembre de 2020.

Agrian Olaya
sl lilarvager

il i PBX: 650 43 33
www.addmedia.com.co
f AddMedia - addmediacol
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Codigo validacian- 7221912202066

ASOCIACION COLOM H ANA DE INVESTIGACION DE MEDIOS
“ACIM™
NI T: 830056328-7

El estudio multimedia de la industria

La ACIM agrupa afiliados de diferentes medios de comunicacion, agencias de

Suess LU e publicidad, centrales de medios, centros académicos y, en algunos momentos,
entidades oficiales del sector de las telecomunicaciones. En mas de dos décadas, tales
E G M La empresa AddMedia, identificada bajo el NIT No. 900.411,670-3, ubicada en la actores han encontrado en el EGM la herramienta mds completa y técnica para
Calle 7 oesie # 3 60, Colombia, Tel. 6504333, es afiliada a la ACIM para el afio 2020, conocer las audiencias multimedia y unimedia.
e e L e lo cual Ia amtoriza a usar €l Estdie General de Medios {EGM) ¥ de sus hermramientas
2020 complmentarias, coma son los softwares Tom Microe y Galileo. La empresa AddMedia, se encuentra a Paz y Salvo por todo concepto.

Acerca del EGM y de ACIM Para mds informacion visite nuestra pigina Web www.acimcolombia.com

El EGM es una investigacion adelantada en Colombia de manera continna por la

Asociacién Colombiana de Investigacion de Medios de manem inimtermumpida en Jos Esta certificacion se expide el dia diecinueve (19) del mes de Diciembre de 2020.
nliimos 21 afios, siendo una herramienta de inmenso valor coando se iraita de
comprender las audiencias de los diferemtes medios de comumicacion y, de esta Cordialmente,

manera, generar los mejores ¥ mis técnicos planes de medios y de publicidad

El EGM es un estudic de andiencias mulimedia; es decir, busca no solo conocer el
numere de oyentes, televidentes, lectores © consumidores de un medie en particular,
sine que profindiza en sus caracteristicas demogrificas, psicogrificas v estilos de
vida, asi como en ¢l consumoe de produoctos ¥ servicios. En peneral, le oficce al
usuarie de ba investigacion la oportunidad de entender ampliamente sus andiencias.
JORGE ESPINOSA BERNAL
El EGM es un esindio de andiencia especifica ¥ declarada de radio, TV, periddicos y . . .
revistas; evalia los hibitos de tales consumos vy adicionalmente de las nitinas de Presidente E_]ecutlvo
desplazamiente por via phblica, consumo digiial andiencia de cine, embre oiros.
Usando poderosas hermamientas, come los sofiwares Tom Micre v el Galilkeo, es
posible analizar la informacién vy generar planes especificos para cada medic o
realizar provectos que los combinen (planes multimedia).

PBX: 650 43 33
www.addmedia.com.co
f AddMedia - addmediacol
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CUADRO HERRAMIENTAS AGENCIA

HERRAMIENTA OBJETIVO FUNCIONALIDAD ALCANCE
EI EGM i lacional . . . . . Lo
“ G . ,es esreoliob a.cnona qu.e I?usca una ) El EGM es un estudio multimedia, es decir, que estudia para cada individuo su
GALILEO representacion adecuada del universo objetivo, a través de . .. . ) R . . . .
. X comportamiento respecto a los distintos medios. La realidad social es multimedia, como Nacional / Regional
una muestra interrogada acerca de su comportamiento en lo es también en su mavor parte la realidad publicitaria
TOM MICRO relacién al consumo de medios entre otras cosas. yorp p :

El objetivo de este estudio es consultar informacion de
audiencia de radio en
Armenia, Barranquilla, Bogota, Bucaramanga, Cali, Cartagena,

Cucuta, Ibagué, El ECAR es un estudio que nos permite validar los alcances en personas de las emisoras

ECAR Manizales, Medellin, Monteria, Neiva, Pasto, Pereira, radiales evaluadas por dicho esvtudio, para asi planificar y realizar estrategias en medios Nacional / Regional
Popayan, Santa Marta, Tunja radiales.
y Villavicencio, el cual es entregado cada cuatro meses a
través de un software
especializado en analisis de medios denominado TOM MICRO
KANTAR / IBOPE
BASE TV ABIERTA TOTAL NACIONAL
BASE TV ABIERTA DISCRIMINADA POR 6 REGIONES
BASE TV CERRADA NACIONAL Reglf.tl;a quet calr;ales slmtonlza eil’telewsor ztr:ns}:mte Ila mfotl"rn.a’cnon mlnu':o a m’lnuLto
IWKS Software de Consulta y Analisis para audiencias de Tv .por |.n.ern.el a opfe, a compania encarga a’ e. acer’a meciclon en nues .ro pais. E,‘ Nacional / Regional
L. L identificacion del miembro del hogar que esta viendo el programa es obtenida a través
Software de Consulta y Analisis avanzados para audiencias de . . . a
MMW v del registro de su presencia al accionar un botén numerado.
Software especializado en planificacion de
PLANWVIEW Television,Incluyendo algoritmo de Optimizacion de Pauta
COMSCORE Esta enfocadas directamente a la creciente necesidad de la

* CAMPAIGN RESEARCH /FREQUENCY industria de transparencia en el ecosistema de publicidad

Medicion de Audiencias sindicada digitales

* MMX DESKTOP ADVANTAGE LEVEL digital, permitiendo a los anunciantes tener la confianza de o i
* MMX MULTIPLATAFORM BASE LEVEL que su s inversiones de campafia estdn alcanzando a las Audiencia personas desduplicado Base level Nacional / Regional
* MOBILE METRIX BASE LEVEL audiencia objetivo. Resolviendo este reto de confianza en la Audicencia Mobil y de Escritorio
* SEGMENT METRIX DESKTOP BEHAVIORAL publicidad digial también ayuda a pavimentar el camino para Segmentacion por intereses.
una medicidn cross-platform comparable entre campaiiad . . .
* VIDEO METRIX DESKTOP BAHAVIORAL digitales y de televisién. Espectadores Online de Contenidos de Video

ADD MONITOR

Escuchar y entender la audiencia (Social Media Listening y Social Media Analitics).
- Analizar en Tiempo real datos generados en redes sociales.

MEDICION DE CFRECIMIENTO DE REDES PROPIAS Y - Prevenir crisis que relacione la marca.
COMPETENCIA / ESCUCHA INTELIGENCIA ARTIFICIAL DE LO - Seguimiento de Cuentas y de Competencias. Nacional / Regional
ST R TS QUE SE HABAL DE LA MARCA EN REDES SOCIALES Y PORTALES - Medicion de Interaccion de Campaias. ~HELEL e
DIGITALES - Seguimiento publicaciones efectivas para cumplir Objetivos Comunicativos. PBX: 650 43 33
- Descubrir tendencias. me d iCl com.co
SOCIAL MEDIA ANALTICS

Monitoreo Directivos de la organizaciény la competencia - addmediacol
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ANALISIS CUALITATIVO

PBX: 650 43 33
www.addmedia.com.co
f AddMedia - addmediacol



Agenua\_’)

Se invitd a la ciudadania a participar en el evento de la administracion municipal denominado
“Palmira mi traga”, el cual desarrollé su primera jornada el domingo 13 de junio de 2021 en el
sector del Centro Comercial Llanogrande a partir de las 9am.

El perifoneo se realizod el dia sabado 11 de junio de 2021, comenzando a las 10am vy finalizando a
las 4pm.

Zona de desarrollo de |a actividad: Barrio Santa Ana y el Prado (Palmira, Valle del Cauca).

Durante la jornada de perifoneo se entregaron volantes con la informacion del evento.

PBX: 650 43 33
www.addmedia.com.co
AddMedia - addmediacol
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MUNICIPIO DE PALMIRA
0
- MAYO
CUADRO COMPARATIVO DEL PRESUPUESTO INICIAL VS OPTIMIZACION -
_ TARIFA DE UNIDADES VALOR BRUTO DE DESCUENTO % DESCUENTO % VALOR DE % DE
CAMPANA TIPO DE MEDIO MEDIO PROGRAMA - PAUTA PAUTA PAUTADAS PAUTA CLIENTE VALOR CLIENTE AGENCIA VALOR AGENCIA OPTIMIZACION OPTIMIZACION
OTROS CELIMO PERIFONEO $ 625.000 1 $625.000 0,00% $625.000 20,0000% $500.000 $ 125.000 20,00%
OTROS ADD MEDIA MONITOREO $4.812.500 1 $4.812.500 0,00% $4.812.500 20,000000% $3.850.000 $ 962.500) 20,00%
TOTALES $5.437.500| 0,00% $5.437.500/ 20,00% $4.350.000 $1.087.500 20,00%

PBX: 650 43 33
www.addmedia.com.co
f © AddMedia - addmediacol
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CUADRO DE FACTURACION

\AUMIKA
'pljl' lanfe

Alcaldia de Palmira

PBX: 650 43 33
www.addmedia.com.co
f AddMedia - addmediacol
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CUADRO ANEXO DE FACTURACION. CONTRATO POR PRESTACION DE SERVICIOS No.665 - 2021 ALCALDIA MUNICIPAL DE MES
PALMIRA VIAYO
FACTURA L COSTOS- IMPTOS -
TIPO DE MEDIO MEDIO Val I DTOYOPT. | SUB-TOTAL IVA TOTAL SUBTOTAL VA TOTAL
PROVEEDOR alor nicia TASAS -CONTRIB.(*)
Monitoreo de Medios ;

Mayo 21 21 31 ADD Media | §4.812.500 $ 952.500 $3.850.000 | $731500 | $4.581.500 $ 678.133| $4.528.133 $ B60.345 5 5.388.479

Pauta digital Junio 153l | ADD Media | 5 3.597.215 50 53597215 | 5683471 | 4280686 $ 633.608| 5 4.230.823 5 803.856 5 5.034.679

Perifoneo Junio 12 cc 5 625.000 $ 125.000 $ 500.000 $ 95.000 $ 595.000 588.069| 5588069 5111733 5 599.802

$0.034715| $1.087.500| $7.947.215| $1.509.971|%9.457.186 $1.300.811|59.347.026| $1.775935| $11.122.960

PBX: 650 43 33
www.addmedia.com.co
AddMedia - addmediacol



FACTURAS Y/O CUENTAS
DE COBRO
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f AddMedia - addmediacol



" ADD

MEDIA

Agencia

e

CELIMO SINISTERRA

Santiago de Cali junio 17 de 2021

CUENTA DE COBRO No 002

ADD.MEDIA CENTRAL DE MARCAS DEBE A CELIMO SINISTERRA CC
16483918, LA SUMA DE $500.000 QUINIENTOS MIL PESOS POR CONCETO
DE CAMPANA PALMIRA Ml TRAGA REALIZADA EL PASADO SABADO 12
DE JUNIO DE 2021.

LA DIFUSION SE RELAIZO MEDIANTE EJERCICIO DE PERIFONEO Y
ENTREGA DE VOLANTES EN LOS BARRIOS SANTA ANA 'Y EL PRADO.

A, T

ATT
CELIMO SINISTERRA

CC16483918

PBX: 650 43 33
www.addmedia.com.co
f AddMedia - addmediacol



EVIDENCIAS PERIFONEO
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PERIFONEO Y VOLANTEO
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CERTIFICACION
CAMPANAS BTL

Alcaldia de Palmira

PBX: 650 43 33
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CERTIFICACION BTL
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+ Agencia 360, + ADD ﬁ':lEEJ?S

Santiago de Cali, octubre 2020

Sefnores;

ALCALDIA MUNICIPAL DE PALMIRA
Atn, Carlos Penagos

Ciudad

ADD MEDIA SAS NIT 900.411.670-3
CERTIFICA

Que se cumplié con la activacion BTL de las campafas terminal de trasporte, galerias,
prevencion sodal, vias pa’lante y temporada decembrina de la alcaldia de Palmira segun
Flow aprobado por el Departamento de Comunicaciones.

Para constancia se firma en Cali, a los 21 dias del mes de diciembre de 2020.

LORENA MONTANEZ GOMEZ
Ejecutiva de Medios - Add Media SAS

e 7Ol X &0 Adbackach = Cooli = PREG 3703 430 43750 PBX: 650 43 33

Zomard 15 % 91-30F(mc 4 « Bogotd « FEX: 57 [1] 743338

SR Soddan Arimete www.addmedia.com.co
f AddMedia - addmediacol
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Informe junio 22 del 2021
Pauta digital Alcaldia de Palmira

Alcaldia de Palmira
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. Alcaldia de Palmira .
H Publicidad - Pagado por Alcaldia de
Palmira

iEstos son los siete los proyectos para
transformar social y econdmicamente a
Palmira! Las acciones son también ... Ver mas

I
§ Informacion sobre est...

&

para la rnnsﬁ:lfm.rn:mn
social y eoonomeca dE'

© O & 819 comentarios 357 veces compartic

H"j Me gusta [D Comentar *.;f_;. Compartir

Plan de pauta digital :

TIPO DE ANUNCIO:
INTERACCION VIDEO EN FACEBOOK
URL ANUNCIO https://fb.me/1FFAjs4UwfqHb95

Fecha: 15/06/2021 al 18/06/2021
CPR: 21

Interacciones: 57,191

Alcance: 107,682

Impresiones: 316,524
Presupuesto: $1,200,000
Inversidn total: $1,200,000

Analisis: Pauta con mejor rendimiento y
costo beneficios. El consumo de pauta
fue 66% mujeres y 34% hombres


mailto:https://fb.me/1FFAjs4UwfqHb95

--'-
-
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TIPO DE ANUNCIO:

VISUALIZACIONES EN YOUTUBE
URL ANUNCIO https://n9.cl/n661v

lcal sitio wet

PRO
YEC
105

para la transFforrmnd i_- }
social y econdmica de ?-"'.' Saltar anuncio

. Alcaldia Palmira

Analisis: El consumo de pauta fue 56% LRSI acng:
mujeres y 44% hombres, el dispositivo

movil de mayor consumo fue celulares

con un 49,5% de visualizaciones.

Fecha: 15/06/2021 al 18/06/2021
CPR: 28

Visualizaciones: 41,913
Impresiones: 119,721
Presupuesto: $1,200,000
Inversion total: $1,197,215



mailto::https://n9.cl/n661v

--'-
-

e
Y~ ADD)MEDIA
: + = Agenicia 160,

m

Instagram
TIPO DE ANUNCIO:

INTERACCION VIDEO OCULTO EN INSTAGRAM r *—'jb*-h'::jdailﬂ i

URL ANUNCIO https://fb.me/1JjYUgDwPuXOgXL

PRO
YEC
TOS

para la transformacion
SOCkEl Y BCOrROMmbCa o f;hjm;m

Fecha: 15/06/2021 al 18/06/2021
CPR: 24

Interacciones: 50,849
Alcance: 93,185
Impresiones: 200,104
Presupuesto: $1,200,000
Inversidn total: $1,200,000

[
Anadlisis: El consumo de pauta fue 58% O Q V7
mujeres y 42% hombres, el dia de mayor Pagado por Alcaldia de Palmira

resultados fue el jueves 17 junio. iEstos son los siete los proyectos para transformar
social y economicamente a Palmira! Las accion... maore


mailto:https://fb.me/1JjYUgDwPuXOgXL
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Plan de pauta digital consolidado:

3 pautas, campana 7 proyectos

Fecha: 15/06/2021 al 18/06/2021
Interacciones: 200,867

Alcance: 108,040

Impresiones: 636,349
Visualizaciones: 41,913
Presupuesto total: $3,600,000
Inversion total: $3.597.215

EVIDENCIA DE SOLICITUD:

= MENO = OBJHIVOPAUTA = = PRESUPUESTO = MES = FECHA INICIO FLAN = FECHA AN FLAN = OBSERVACIONES ALCALDIA = URL PAUTA
Comunicaciones = |Facebook = | Inferacciones = Palmiranos mayores de 13 afos £1.200.000 junio 2021 = 15062021 18/06/2021 32 solicitd ajuste del pdblico porgu hittps-/ifh. watch/6 7Kgk Ty
Comunicacicnes ~ Insiragram ~ | Inferacciones = Palmiranos mayores de 12 afos 31.200.000 | unmic 2021 = 15062021 18/06/2021 Se envio video en version de 2 mir https-fwww.instagram. com/p/CQJ0WsEnPT o
Comunicacicnes ~ Google Ads = | Reproducciones = Palmiranos mayores de 12 afos 31.200.000 | unmic 2021 = 15062021 18/06/2021 Se solicitd ajuste debido a que est https-/'youtu bel WLPniODS-E
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* La campana con mejor rendimiento fue por interacciones en Facebook, el dia de
mayor resultados fue el miércoles 16 de junio con 19,336 interacciones. En el
consumo predominan las mujeres con un 66% de resultado, un promedio de
37,487 interacciones, versus los hombres con 19,413 interacciones (34%).

* El dia de mejor rendimiento en visualizaciones de YouTube fue el jueves 17 de junio
con un resultado de 15,052 vistas al video, de los cuales el 49,5% fue desde
teléfono movil, un 37,5% desde pantallas de tvy un 1,3% desde tabletas.

D Teléfones maé... [ Tabl.. Ordenad.. |:| Pantallas d...

W 495 % m13% EE W 375°
R 1 gt 1 L 1 T

g
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Se recomienda hacer la pauta digital en redes
propias desde lo organico, ya que asi los resultados
tipo interaccion suman a los indicadores de
crecimiento mensual.

En general la pauta tuvo bien rendimiento, gracias a
gue su formato elegido fue video y es el mas
consumido.
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Total: 48 notas

®E®

23 notas 16 notas 2 notas 7 notas
48 % 33% 4% 15%




ANALISIS MEDIATICO

NOTICIAS GENERADAS

9

NOTICIAS PUBLICADAS

39

l NOTICIAS REGIONALES l NOTICIAS NACIONALES
AUDIENCIA VALORIZACION

5.001.508,00 $319.540.737,00




SEMAFORO DE
NOTICIAS

Sobre la totalidad de 48 notas que se
generaron durante los dias de mayo, el 50%
corresponde a noticias con impacto positivo,
mientras que en un 44 % deriva la informacion
neutra, finalmente, con un porcentaje inferior,
aparecen las menciones negativas las cuales
obtuvieron el 6% restante.

MENCIONES NEGATIVAS

3

MENCIONES NEUTRAS

21

MENCIONES POSITIVAS

24
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20

Con calificacion positiva, tuvieron mayor las
declaraciones del Alcalde de Palmira, Oscar
Escobar. 15

La informacién con impacto neutro que tuvo

mayor cubrimiento en los medios, habla los la

renuncia de integrantes del gabinete vy 10
menciones a la Alcaldia de Palmira.

Mientras que l|a totalidad de las notas
negativas corresponden a periodistas que
manifiestan no tener apoyo de parte del
alcalde para ejercer su labor periodistica.

[52]

Positiva Neutra negativa

) O HIRA
\“pﬂm‘]&@




23

12

11

47,9

1.177.329,00

71.627.260,00

16

33,3

1.117.248,00

99.771.277,00

4,1

220.115,00

37.619.100,00

14,5

2.486.816,00

110.523.100,00

48

24

21

100%

5.001.508,00

319.540.737,00

Internet se posiciona como el medio

que tuvo mayores registros de
interés para la entidad.

Por otra parte la mayor audiencia y
valorizacion se obtuvieron en
Television.




GRAFICA POR TIPO DE
MEDIO Y SENTIMIENTO
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GRAFICA POR TIPO
DE MEDIO
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Con un 13 % Vanguardia Liberal.com obtuvo la mayor
cantidad de informacion, luego se ubica Entorno Inteligente
con el 9 %, seguido Revista Occidental(Online) la cual
genero el 9 %, los medios online restantes registraron
entre una y dos publicaciones.

*Grafica de medios con 10 notas omas.

El Pais.com (Cali)

Entorno Inteligente
Revista Occidental (Online)
Buenaventuraen Linea

Cali 24Horas

CanalUno (Online)

Caracol Television (On Line)
Diario Occidente.com (Cali)
Eduka

ElEspectador.com
ElTiempo.com

Futbolete

Infobae.

Leanotas.com

Noticias de Colombia
NoticiasDospuntos
Periédico LaUltima
Publimetro (Online)

Vanguar dia Liberal.com (Bucaramanga)

)3

)2

|
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1

1

)1

1

J1
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1

1

1
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Radio Palmira

i
Ay
Rumbera Estéreo (Palmira) - 4

T -
e L
L

La Q Digital (Palmira)

Hope Radio (Palmira)

En primer lugar se posiciona Radio Palmira con menciones
iguales al 31% y luego se ubica Rumbera Estéreo(Palmira) Caracol Radio (6AM Hoy por Hoy)
con 4 notas asignadas al 25 %, por su parte, La Q Digital
(Palmira) obtuvo 4 notas equivalentes 25%, Hope Radio
(Palmira) con 2 notas equivalentes al 13%, finalizando con © o5 1 15 2 25 3 35 4 45 S

Caracol Radio (6 AM Hoy por Hoy ).




Caracol Television con un 29% y Red+ Conexion
igualmente con un 29% tuvieron la mayor cantidad registros
con 2 emisiones cada uno , luego aparece Telepacifico
Noticias , City TV y Canal El Tiempo con una emisién cada
uno equivalente a 14%c/u .

Caracol Televisién - Noticias 12:30 p.m

Red + Conexidn

Telepacifico - Noticias

Canal El Tiempo- Noticias

Citytv - Noticias 08:00 p.m

o

0,2

0,4

0,6

0,8

171
1/

1IN ['d
AU TN

L P



Diario de Occidente(Cali)

Total: 2 notas

El Pais (Cali)
Las notas de prensa estuvieron distribuidas asi: El Pais de

Cali con 1 publicacién y el Diario de Occidente (Cali ) con 1
publicacion.




CAI\';QSILER REGIONAL | NACIONAL | INTERNACIONAL | TOTAL
33 15 0 48

1.070.574,00 3.930.934,00 0 5.001.508,00 Los medios con origen Regional
predominaron tras conseguir 33

notas, iguales al 68,7 % del total de
$116.117.537,00 $203.363.200,00 0 $319.540.737,00 la informacion.

68,7% 31.2% 0% 100 % Por otra parte, los medios
nacionales generaron mayor
cantidad de audiencia vy de
valoracion.
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GRAFICAS POR CUBRIMIENTO
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Durante el mes de mayo se generaron trece 8
temas segmentados asi: en primer lugar

aparecen las noticias orden publico 42 % del

contenido, luego aparecen las de Entorno con 4 3 3

. e 2 2
un 38 %, las notas de caracter institucional 5
con un 6 % a Programas de Emprendimiento ' '
de la Alcaldia de Palmira con 6%, y finalizando .
con los planes de educacion con un 6%. N
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, SIN CON
OPCION VOCERO VOCERO TOTAL

FRECUENCIA 41 7 48
AUDIENCIA 4.496.190,00 2.498.228,00 5.001.508,00
\77:\We]:7-Yei (o] VI - $223.039.597,00 $96.501.140,00 $319.540.737,00

PORCENTAJE
(%)

TABLA POR
VOCERO

85,4% 14,6% 100 %

NOMBRE DE VOCERO NOTAS

Sin Vocero 41
Oscar Escobar, alcalde de Palmira 6

TABLA DE VOCEROS . _ .
secretaria de Gobierno, Yennifer Yepes 1

Ny



TABLA POR
ORIGEN

GRAFICA POR ORIGEN

2.537.683,00 4.458.190,00 5.001.508,00

$101.868.268,00 $217.672.469,00 $319.540.737,00

18,7 81,2 100 %

W publicadas Generadas



PALMIRA

Frecuencia: 6
Porcentaje: 12,5 %
Positiva: 0
Neutra: 3
Negativa: 3

BOGOTA BARRGAN.QUILLA
Frecuencia: 21 e AR
Porcentaje: 43,7 % Pl e et 65620
Positiva: 13 FrsiiA3D
Neutra: 8 N\UHeAos
Negativa: 0 Negativa:
Audiencia: Audiencia:
.469.119,00 BP0
Valorizacion: Valorizacion:
$228.574.900,00 ¢ 583554
/L /

Audiencia:
24.800,00
Valorizacion:
$24.820.790,00

ALMAGUER

Frecuencia: 5
Porcentaje: 10,4%
Positiva: 2
Neutra: 3
Negativa: 0

J

Audiencia:

12.400,00
Valorizacion:

$2.610.688,00
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BOGOTA,D.C. CALI PALMIRA ALMAGUER CALOTO BUENAVENTURA MANIZALES PUERTO TEJADA

CUBRIMIENTO DE MEDIOS EN CIUDADES

h

BUCARAMANGA




Ciucd

BOGOTA, D.C. 13 8

CALI 5 3

PALMIRA 3 3
ALMAGUER 2 3

CALOTO 1 3

PUERTO TEJADA 1

BUENAVENTURA 1

BUCARAMANGA 1

MANIZALES 1

CUBRIMIENTO DE MEDIOS EN CIUDADES




GRAFICA POR PERIODOS
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“ CANTIDAD AUDIENCIA VALORIZACIOON

correspondiente valorizacion de los tres dias 9 1.637.232,00 $78.074.069,00
en los que se obtuvo mayor registro de notas

La tabla muestra la audiencia alcanzada y la

de interés para la entidad .
14 2.620.869,00 $114.213.200,00

Durante la jornada del 26 de mayo se genero
informacién en torno a las afectaciones viales,
seguido del 28 de mayo donde se generaron 8 2.634.214,00 $23.749.685,00

14 publicaciones en torno a problemas de
orden publico, y el 01 de junio se generaron 8
noticias donde el tema relevante fue en torno
a temas de seguridad.




GRAFICA DE SENTIMIENTOS
POR PERIODO

En la jornada del 01 junio hubo mayor cantidad de
notas negativa.

MAY 25-MAY 26-MAY 27-MAY 28-MAY 29-MAY 30-MAY 31-MAY 1-JUN

m=@== Negativa ==@== Neutro ==e@== Positiva




HALLAZGOS Y
RECOMENDACIONES

« La informacion relacionada con la Alcaldia de Palmira tiene gran cobertura en los medios, de origen
Regional, y Nacional con 48 publicaciones, de las cuales 7 fueron intervenciones de parte de voceros
de la Alcaldia de Palmira.

» Pese alos problemas de orden publico, se destacan los beneficios otorgados por la Alcaldia de Palmira
para estudiantes y el apoyo a emprendedores.

» Se recomienda explorar medios mas medios de origen Regional y Nacional .
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GGraclas

a

Christian Ochoa Goernitz
Director General
AddMedia S.AS.
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ADD MEDIA SAS
NIT 900.411.670-3
e CL 7 OESTE 3 60
% N Tel: (032) 6504333
Cali - Colombia
facturacion@addmedia.com.co

Seiores MUNICIPIO DE PALMIRA

NIT 891.380.007-3 Teléfono

Direccion CALLE 30 29 ESQUINA Ciudad
item Cédigo Descripcion

FV-2-454

Factura electrénica de venta
No. FV02-454

Fechay hora Factura

Generacion 24/06/2021, 20:44
(032) 2709500
Palmira - Colombia Expedicién 24/06/2021, 20:45
Vencimiento 24/07/2021
Cantidad Vr. Unitario Impto. Cargo Vr. Bruto

PRESTACION DEL SERVICIO DE CENTRAL DE MEDIOS PARA
VINCULACION DE MEDIOS, PLAN DE MEDIOS Y EJECUCION

1 1001 DE ESTRATEGIAS DE DIFUCION DE INFORMACION DE LA 1.00 9,347,025.21 19 % 9,347,025.21
ALCALDIA DEL MUNICIPIO DE PALMIRA CONTRATO NUMERO

MP-665-2021

Total items: 1

Valor en Letras:

Once millones ciento veintidos mil novecientos sesenta pesos m/cte

Condiciones de Pago:

Total Bruto 9,347,025.21
IVA 19% 1,775,934.79
Total a Pagar 11,122,960.00

Pago a crédito - Cuota No. 001 vence el 2021-07-24 por $ 11,122,960.00

Observaciones:
NO SOMOS GRANDES CONTRIBUYENTES
NO SOMOS
AUTORRETENEDORES
ACTIVIDA ICA 307-1 TARIFA 10x1000

FAVOR CONSIGNAR EN CUENTA CORRIENTE BANCO OCCIDENTE 092-00265-8 O

BANCOLOMBIA 381-208303-45

A esta factura de venta aplican las normas relativas a la letra de cambio (articulo 5 Ley 1231 de 2008). Con esta el Comprador declara haber recibido real y materialmente las
mercancias o prestacion de servicios descritos en este titulo - Valor. NGmero Autorizacion 18764001452964 aprobado en 20200730 prefijo FV02 desde el nimero 1 al 3000

Vigencia: 12 Meses Meses

Responsable de IVA - Actividad Econémica 7310 Publicidad Tarifa 11
CUFE: cf3822¢12974e13913bf20ddd2855b0619b076af49c256ce337a7c0ff45aee48e7d88a51f973a3213bfcfe5ab38f1566

Elaborado por software Siigo Nube y enviado electrénicamente por provesedor tecnoligico Siigo. Siigo 5.A.5Nit: 830.048.145-8

7



Impreso : WILLIAM
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gﬂ% Municipio de Palmira
o Lane NIT 8913800073 Estado Acta = VIGENTE

ACTA DE RECIBO PARCIAL No. 2711
MELISSA ARCINIEGAS CASTILLO INTERVENTOR DE CONTRATO PRESTACION SERVICIOS Nro. 665

CERTIFICA(N) QUE:

El contratista ADD MEDIA S.A.S. con identificacion 900411670 ha cumplido a satisfaccion con los
compromisos y obligaciones acordadas y con las obligaciones parafiscales, salud, pension y riesgos
profesionales derivados CONTRATO PRESTACION SERVICIOS en referencia.

De acuerdo CONTRATO PRESTACION SERVICIOS se establece que:

Fecha de firma 18/05/2021 Valor orden de gasto 827.168.000
o Pagos efectuados 0

Fecha de iniciacion
o i4n 25 DE DICIEMBRE 2021 Valor acta 11.122.960,00
uracion Saldo pendiente 816.045.040,00
Nro. Fra. Doc Eq. FV02-454 Vanr.Ant_|C|po 0
Valor Amortizaciones 0

BIENES Y SERVICIOS RECIBIDOS MEDIANTE LA PRESENTE ACTA
PAGO PARCIAL JUNIO 2021

Item Descripcién Detalle Contrato Valor Iva

1 prestacion del servicio de central de medios para la produccion y divulgacion del plan de 9.347.025,21 1.775.934,79
medios, asi como para la vinculacion de medios, y ejecucién de estrategias de difusion de
informacién de la alcaldia del municipio de Palmira

Total: \ 9.347.025,21“ 1.775.934,79“
Total recibido 11.122.960,00
- Amortizaciéon de anticipo
Valor once Millones Ciento Veintidos Mil Novecientos Sesenta Pesos M/Cte. 11.122.960,00
Para constancia se firma en Palmira el: 25/06/2021
ADD MEDIA SAS MELISSA ARCINIEGAS CASTILLO

02459391145133-1341899-000420673 02459391163057-1341899-000421111
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