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4TO INFORME DE INTERVENTORIA

01 DE MARZO DE 2021 AL 31 DE MARZO DE 2021

OBJETO

REALIZAR LA INTERVENTORIA TECNICA, FINANCIERA, CONTABLE,
ADMINISTRATIVA Y JURIDICA DEL PROYECTO DENOMINADO
“IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA PARA LA PARTICIPACION
ARTICULACION DEL ECOSISTEMA REGIONAL DE CIENCIA, TECNOLOGIA E
INNOVACION DEL CAUCA”.

Implementacién de un programa
paralaparticipacion y articulacion

del Ecosistema Regional de Ciencia,
Tecnologia e Innovacion del Cauca
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El presente informe de interventoria corresponde al seguimiento a la fecha, de la ejecucidn del contrato
No. 2570-2020, suscrito entre el departamento del cauca y MEDIMARKETING en el concurso de
méritos abierto No. DC-SDEC-CM-007-2020.

IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA PARA LA PARTICIPACION Y

NOMBRE PROYECTO | ARTICULACION DEL ECOSISTEMA REGIONAL DE CIENCIA, TECNOLOGIA E
INNOVACION DEL CAUCA
- CODIGO BPIN: 2018000100041
(DENOMINADO ECOSISTEMA DE CTEI DEL CAUCA)
ACUERDO DE ,
P SESION DEL OCAD No. 66 DEL 5 DE NOVIEMBRE DE 2019
TIEMPO DE EJECUCION 40 MESES
EJECUTOR UNIVERSIDAD DEL CAUCA
EJECUCION 15/12/2020
VALOR TOTAL DEL _
et TOTAL: $ 6.951.046.254,00
CONTRATO
INTERVENTORIA 2570 DE 2020
REALIZAR LA INTERVENTORIA TECNICA, FINANGIERA, CONTABLE,
ADMINISTRATIVA Y JURIDICA DEL PROYECTO DENOMINADO
OBJETO “IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA PARA LA PARTICIPACION Y
ARTICULACION DEL ECOSISTEMA REGIONAL DE CIENCIA, TECNOLOGIA E
INNOVACION DEL CAUCA".
VALOR CONTRATO
INTERVENTORIA $ 600,000,000
PLAZO 40 MESES
ACTA DE INICIO 10/12/2020
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3. METODOLOGIA GENERAL AJUSTADA DEL PROYECTO -MGA

3.1 OBJETIVO GENERAL

Fortalecer el Ecosistema regional de CTel para facilitar los procesos de uso del conocimiento en

los sectores sociales y productivos.

3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

» OE1: Fortalecer redes interinstitucionales de confianza Universidad-Empresa-Estado-
Sociedad para el uso de conocimiento
> OE2: Fortalecer la gobernanza territorial de la Ciencia, Tecnologia e Innovacion en el

departamento del Cauca.

» OE3: Fomentar la cultura de la Ciencia, la Tecnologia y la Innovacién entre los actores
UEES del departamento del Cauca.

3.3 CADENA DE VALOR, PRODUCTOS Y ACTIVIDADES.

Tabla 1. Tabla de presupuesto asignado segun el objetivo especifico de cada proyecto.

CADENA VALOR DE LA ALTERNATIVA $ 6.951.046.254,00

1. OBJETIVO ESPECIFICO 1

\ $ 2.439.335.883,00

FORTALECER REDES INTERINSTITUCIONALES DE CONFIANZA UNIVERSIDAD-EMPRESA-ESTADO-SOCIEDAD
PARA EL USO DEL CONOCIMIENTO

PRODUCTO

ACTIVIDAD

1.1 DOCUMENTOS METODOLOGICOS

1.1.1 LEVANTAR LA LINEA BASE DEL NUMERO Y ROLES DE LAS
INSTITUCIONALES QUE CONFORMAN EL ECOSISTEMA REGIONAL
DE CTel Y EL ESTADO DEL RELACIONAMIENTO ENTRE ELLOS.

NUMERO DE

MEDIDO A TRAVES DE: DOCUMENTOS

COSTO: § 157.043.254

ETAPA: INVERSION

RUTA CRITICA: SI

CIENCIA Y TECNOLOGIA: FORTALECIMIENTO DEL SISTEMA
REGIONAL DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION.

1.1.2 CARACTERIZAR LAS DEMANDAS SOCIALES Y PRODUCTIVAS
DE LAS REDES ESTRATEGICAS REGIONALES UEES QUE SE VAN A
INTERVENIR.

COSTO $ 85.527.961
ETAPA: INVERSION
RUTA CRITICA: Sl
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CIENCIA'YY TECNOLOGIA: FORMACION Y CAPACITACION
CIENTIFICA'Y TECNOLOGICA DEL CAPITAL HUMANO.

CANTIDAD: 1

1.1.3 IDENTIFICAR OFERTA TECNOLOGICA PERTINENTE CON LAS
DEMANDAS SOCIALES Y PRODUCTIVAS CARACTERIZADAS EN
LAS REDES ESTRATEGICAS REGIONALES A INTERVENIR.

COSTO: $ 65.281.374

ETAPA: INVERSION

RUTA CRITICA: NO

CIENCIA Y TECNOLOGIA: FORTALECIMIENTO DEL SISTEMA
REGIONAL DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION.

1.1.4 GESTION DE LAS REDES DE CONFIANZA UNIVERSIDAD-
EMPRESA-ESTADO

COSTO: § 1.128.709.182
ETAPA: INVERSION

RUTA CRITICA: SI
CIENCIA Y TECNOLOGIA: FORTALECIMIENTO DEL SISTEMA
REGIONAL DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION.

COSTO: $

2.439.335.883,00

1.1.5 ESTABLECER ESTRATEGIAS, PROCESOS Y HERRAMIENTAS
PARA FACILITAR EL PROCESO DE USO DEL CONOCIMIENTO EN
LAS EXPERIENCIAS DEFINIDAS DE CADA RED

COSTO: $ 562.505.123

ETAPA: INVERSION

RUTA CRITICA: NO

CIENCIA Y TECNOLOGIA: FORTALECIMIENTO DEL SISTEMA
REGIONAL DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION.

1.1.6 GESTION ADMINISTRATIVAS DEL PROYECTO
COSTO: $ 240.268.988

ETAPA: INVERSION

RUTA CRITICA: NO

1.1.7 INTERVENTORIA
COSTO: $ 200.000.000
ETAPA: INVERSION
RUTA CRITICA: NO
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2. OBJETIVO ESPECIFICO 2

$ 2.236.446.559,00

FORTALECER LA GOBERNANZA DE LA CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION EN EL DEPARTAMENTO DEL

CAUCA

PRODUCTO

ACTIVIDAD

2.1 DOCUMENTOS DE PLANEACION

NUMERO DE

MEDIDO A TRAVES DE: DOCUMENTOS

2.1.1 ANALIZAR EL ESTADO DE LA POLITICA DE CTel EN EL CAUCA
FRENTE A LAS TENDENCIAS NACIONALES Y MUNDIALES.

COSTO: § 158.413.500

ETAPA: INVERSION

RUTA CRITICA: NO

CIENCIA Y TECNOLOGIA: FORTALECIMIENTO DEL SISTEMA REGIONAL
DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION.

2.1.2 DINAMIZAR LA PARTICIPACION DE NUEVOS ACTORES
INSTITUCIONALES UEES EN LAS INSTANCIAS DE GOBERNANZA DE
LA CTel

COSTO $ 801.159.322
ETAPA: INVERSION
RUTA CRITICA: SI

CIENCIA Y TECNOLOGIA: FORTALECIMIENTO DEL SISTEMA REGIONAL
DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION.

CANTIDAD: 1

2.1.3 CREAR UN TANQUE DE PENSAMIENTO (THINK TANK) QUE
REALICE ESTUDIOS Y RECOMENDACIONES PARA LA POLITICA
PUBLICA DE MEDIANO Y LARGO PLAZO EN CTel.

COSTO: $ 203.956.902

ETAPA: INVERSION

RUTACRITICA:NO

CIENCIA Y TECNOLOGIA: FORTALECIMIENTO DEL SISTEMA REGIONAL
DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION.

COSTO: $ 2.236.446.559,00

2.1.4 DEFINIR INSTRUMENTOS PARTICIPATIVOS QUE SOPORTEN LA
ESTRATEGIA DE GOBERNANZA.

COSTO: $ 246.584.544
ETAPA: INVERSION
RUTA CRITICA: Sl

CIENCIA Y TECNOLOGIA: FORTALECIMIENTO DEL SISTEMA REGIONAL
DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION.

2.1.5 DEFINIR UNA ESTRATEGIA PARA LA GOBERNANZA DE LA CTel
COSTO: $ 388.063.302

ETAPA: INVERSION
RUTA CRITICA: NO
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CIENCIA Y TECNOLOGIA: FORTALECIMIENTO DEL SISTEMA REGIONAL
DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION.

1.1.6 GESTION ADMINISTRATIVAS DEL PROYECTO
COSTO: $ 238.268.988

ETAPA: INVERSION

RUTA CRITICA: NO

1.1.7 INTERVENTORIA
COSTO: $ 200.000.000
ETAPA: INVERSION
RUTA CRITICA: NO

3. OBJETIVO ESPECIFICO 3

$ 2.275.263.813,00

FOMENTAR LA CULTURA DE LA CIENCIA, LA TECNOLOGIA Y LA INNOVACION ENTRE LOS ACTORES UEES DEL
DEPARTAMENTO DEL CAUCA.

PRODUCTO

ACTIVIDAD

3.1 DOCUMENTOS DE LINEAMIENTOS
TECNICOS

NUMERO DE

MEDIDO A TRAVES DE: DOCUMENTOS

3.1.1 DISENAS ESTRATEGIAS DE COMUNICACION INCLUYENTES
PARA GENERAR EN LOS CIUDADANOS LA VALORACION DEL
CONOCIMIENTO.

COSTO: § 423.006.207

ETAPA: INVERSION

RUTA CRITICA: NO

CIENCIA Y TECNOLOGIA: FORTALECIMIENTO DEL SISTEMA REGIONAL
DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION.

3.1.2 DEFINIR Y DESPLEGAR UNA ESTRATEGIA DE MARKETING
TERRITORIAL PARA “CAUCA REGION DE CONOCIMIENTO”

COSTO $ 461.251.190

ETAPA: INVERSION

RUTA CRITICA: SI

CIENCIA Y TECNOLOGIA: FORTALECIMIENTO DEL SISTEMA REGIONAL
DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION.

CANTIDAD: 1

3.1.3 GENERAR UN INTERCAMBIO DE CONOCIMIENTOS EN CTel.

COSTO: § 403.295.684

ETAPA: INVERSION

RUTA CRITICA: SI

CIENCIA Y TECNOLOGIA: FORTALECIMIENTO DEL SISTEMA REGIONAL
DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION.

3.1.4 SISTEMATIZAR LA EXPERIENCIA DEL PROYECTO Y EVALUAR
SUS RESULTADOS
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COSTO: $

2.275.263.813,00

COSTO: § 258.901.482

ETAPA: INVERSION

RUTA CRITICA: NO

CIENCIA Y TECNOLOGIA: FORTALECIMIENTO DEL SISTEMA REGIONAL
DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION.

3.1.5 DESPLEGAR LA COMUNICACION CORPORATIVA DEL
PROYECTO.

COSTO: $ 290.540.282
ETAPA: INVERSION
RUTA CRITICA: NO

CIENCIA Y TECNOLOGIA: FORTALECIMIENTO DEL SISTEMA REGIONAL
DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION.

3.1.6 GESTION ADMINISTRATIVAS DEL PROYECTO
COSTO: $ 238.268.988

ETAPA: INVERSION

RUTA CRITICA: NO

3.1.7 INTERVENTORIA
COSTO: $ 200.000.000
ETAPA: INVERSION
RUTA CRITICA: NO

3.4 POBLACION OBJETIVO DE LA INTERVENCION.

TIPO DE POBLACION PERSONAS
NUMERO 3330
Para definir la poblacion objetivo se establecié una matriz de inclusion
y exclusion en la que se tomaron en cuenta los siguientes criterios: a)
FUENTEDELA | (0t mioeFovos eshatéioss o OTel pzndose
INFORMACION ’

el Cauca, c) Nivel de madurez de la red: d) Existencia de
infraestructura (centros o parques tecnoldgicos, centros de
investigacion, incubadoras, EBT, etc) para el desarrollo tecnoldgico.
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TABLA 1. FICHA DE VALORACION Y SELECCION DEL ECOSISTEMA.
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 Tiene relacion con los ¢ Actualmente cuenta con
Nucleos o redes ¢ Cudl es el nivel de aporte de los NI al desarrollo econémico y social del ¢ P ¢ Cual es el nivel de madurez [ infraesructura ( centros o
. Focos estratégicos de CTel L
de Innovacion Cauca? o del Nucleo? parques tecnolégicos, centros
priorizados en el Cauca ? X L .
de investinacign. . FBT etc) | Puntaje total
rt: P di
Ap? % Calificacion | Aporte social | Calificacion r.o.me .I? Respuesta | Calificacion | Respuesta | Calificacion Respuesta Calificacion
Econdémico calificacion
Si (Foco
Industrias culturales 0,3 0 25 0 0 Industria y 1 Medio-bajo 1 No 0 2
socicultural)
Biopolimeros 28 2 135 1 15 [SFoo 1 Medio-All 2 No 0 45
Biotecnologia)
Negocios inclusivos 43 3 5 0 15 [Si(Foco 1 Bajo 0 No 0 25
Industria)
Turismo 55 3 45 0 15 Silireee 1 Alo 3 No 0 55
Turismo)
. Si ( Parque
Café 36 3 2.820 3 3 Si(Foco 1 Al 3 Tecnologico 1 8
Industria) "
delCafé-
Si ( Corporacion
de empresas de
TiC 24 2 465 3 2,5 Si (Foco TIC) 1 Alto 3 base tecnolégica- 1 7,5
Cluster -
CREATIC)
Salud 46 3 30 0 15 Si (Foco Salud) 1 Medio-bajo 1 No 0 35
Agrocadena i
gro 0.1 0 1515 3 15 [Si(Foco 1 Medio-Alo 2 No 0 45
piscicola Industria)
Agrocadena sericola | 2,8 2 1,005 3 25 |S(Fo 1 Medio-bajo 1 NO 0 45
Industria)
Si (Foco
Agua 0,2 0 15 0 0 Territorio y 1 Medio-bajo 1 No 0 2
ambiente)
Emprendimiento® 5 0 0 Si(Foco 1 Bajo 0 No 0 1
P Industria) !

De acuerdo al puntaje total obtenido por cada red, se seleccionaron las tres con puntajes superiores
a 5 (este numero corresponde a la mitad del puntaje mayor posible + 1): Turismo, Café y TIC. Por
tanto, el proyecto se enfoca en fortalecer estas tres redes a través del uso de conocimiento disponible
en la region, la generacién de precondiciones que faciliten su participaciéon en la gobernanza de la
CTel del territorio en espacios como el CUEE (Comité Universidad-Empresa-Estado) y su inclusion y
participacion activa en actividades de fomento de cultura de la CTel. Teniendo en cuenta que el
ecosistema de CTel se define como una red de redes, es pertinente fortalecer aquellas redes que por
sus caracteristicas pueden jalonar un mayor numero de actores y por ende generar un mayor impacto.
Ademas, se convierten en un ejemplo a replicar en las demés redes, potenciando de esta manera el
uso de conocimiento en todo el Ecosistema de CTel del Cauca.
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Este proyecto llegara a 3.330 personas que hacen parte de los grupos u organizaciones productivas
que participan en las redes de innovacion seleccionadas. Este total corresponden a la suma de la
poblacion estimada en las tres redes priorizadas (ver tabla 1) y es el 10.4% de la poblacion afectada.

El informe se realiza con motivo a todos los compromisos adquiridos con la administracion vigente
(2020-2013) del departamento del Cauca en representacion del sefior gobernador doctor ELIAS
LARRAHONDO CARABALI, mayor de edad, identificado con la cédula de ciudadania nimero
10.365.206 expedida en Buenos Aires (Cauca), quien obra en nombre y representacion del
DEPARTAMENTO DEL CAUCA y el Sr. JOSE AUGUSTO SOSSA LOPEZ , identificado con C.C.
7.166.728 de Tunja, quien obra en calidad de representante legal de MEDIMARKETING LTDA con
Nit. 830.112.020-1, quien para los efectos del presente contrato se denominara el CONTRATISTA,
hemos convenido celebrar el presente CONTRATO DE INTERVENTORIA.

411 CONSIDERACIONES TECNICAS

Tabla 2. Tabla en detalle de los compromisos financieros adquiridos por entidad.

UNIVERSIDAD DEL CAUCA $247.638.600,00
CREPIC $40.229.973,00
AGROINNOVA $90.814.496,00
TECNICAFE $17.330.401,00

CLUSTER CREATIC $6.000.000,00

ACOPI - CAUCA $7.680.000,00

CAMARA DE COMERCIO DEL CAUCA $8.370.000,00
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UNICOMFACAUCA $11.532.460,00
|,U, COLMAYORCAUCA $7.500.000,00
FUP $12.974.204,00
AUTONOMA DEL CAUCA $9.121.476,00
UCC - SEDE CAUCA $19.289.400,00
UAN $93.825.285,00

UNAD $31.338.360,00
INNOVAGEN $9.644.000,00
CORSEDA $15.431.520,00
CORPOPALO $46.294.560,00
TOTAL DE CONTRAPARTIDA $675.014.735,00

Tabla 3. Tabla plan de pagos y recurso econdmico de SGR

PERIODO DE COBERTURA VALOR
Desde Hasta Giro Sistema ’General
de Regalias
Mes 1 Mes 12 $ 1.711.411.553,80
Mes 13 Mes 24 $ 2.394.264.372,09
Mes 25 Mes 36 $ 1.913.416.749,39
Mes 37 Mes 40 $ 256.938.843,72
TOTAL $ 6.276.031.519,00
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41.2 PORCENTAJE DE EJECUCION SEGUN LINEA DEL TIEMPO

4.1.21 EJECUCION FINANCIERA DEL EJECUTOR

PORCENTAJE DE EJECUCION FINANCIERA 1,56%

UNIVERSIDAD DEL CAUCA

Cédigo BPIN 2018000100041 gﬂta:entamon de un programa para la participacion y articulacion del ecosistema regional de ciencia, tecnologia e innovacion del A

¥Aprobacion y Envio

Fecha aprobacion Fecha terminacion Estado
Alcance
Programa para la participacion y articulacion del ecosistema regional de CONTRATAI?O
ciencia, tecnolegia & innovacion. 12/11/2019 31/05/2024 EN EJECUCION
Valor total Valor SGR Aprobado directamente @
$ 6.951.046.254 $ 6.276.031.519 No

* Cifras en pesos

& Registre Indicadores Principales de Producto MAPA Regalias [l

Linea de tiempo de ejecucién del proyecto

1Fecha de aprobacién
i Fecha del certificado del cumplimiento de requisitos de ejecucion

'
1 Frimer procese precontraciual

E Primer contrato suscrito
2019 7020 i I 2021 I 2022 [ 7023 [ 2024 |
H H
H L
r T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
2020 abil julio: octubre 2021 3ori julio octubre 2022 3bril ulio octubre 2023 abri julio octubre 2024 abri
Programacidn Fisica

I =iccucién Financiers 1,55%

Frente al proceso de reporte y seguimiento de informacién a través del aplicativo GESPRQOY, se
informa que el &rea de soporte de la Universidad del Cauca ha realizado el proceso de carga de la
informacion de los contratos suscritos al proyecto BPIN 2018000100041.
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Al respecto del reporte de ejecucién financiera, se realizara durante el mes de mayo — 2021, a razén
a la fecha de legalizacion del primer acto administrativo de vinculacion contractual del proyecto,
realizado el 2 de marzo - 2021.

4.1.2.2 EJECUCION FISICA DEL EJECUTOR

PORCENTAJE DE EJECUCION 0%
[ SOR 1 %BID
INICIO RECURSOS PRODUCCION  FISCALIZACION ENLACES GESPROY \__.;T

IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA PARA LA PARTICIPACION Y i
ARTICULACION DEL ECOSISTEMA REGIONAL DE CIENCIA, TECNOLOGIAE
INNOVACION DEL CAUCA

OCAD MINISTERIO DE CIENCIA, TECNOLOGIAE ESTADO: APROBADO

$6.951.046.254 $6.276.031.519
[ £ Comparte | W Tweet [PFSTE = Imprimir

Inicio/ Proyectos/ IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA PARA LA PARTICIPACIO...

Informacién general del proyecto Avance del proyecto 0,0%

Sector CIENCIA, TECNOLOGIAE
INNOVACION

Fecha de aprobacion 2019 Ver Auditoria Visible ...

Fecha de Inicio 2020
Fecha de Finalizacién 2023
BPIN 2018000100041

Ejecutor

* UNIVERSIDAD DEL CAUCA

Entidades beneficiarias v
Contratista A

* PRINTTINK/ROA ROA PEDRO

Interventor

« MARIO FERNANDO ORDOREZ 10544879
« MEDIMARKETING LTDA
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4.1.2.3 EJECUCION FISICA DEL INTERVENTOR

PORCENTAJE DE EJECUCION

4 DE 40 MESES 10%

4.1.3 SEGUIMIENTO AL CRONOGRAMA DE EJECUCION

ACTIVIDAD SEGUN EL TIEMPO

MESES
ACTI1]2|3]4[5]6]7[8|9] 10| 11| 12| 13| 14| 15| 16| 17| 18| 19| 20| 21| 22| 23| 24| 25| 26| 27| 28 29| 30| 31| 32| 33| 34| 35/ 36| 37| 38| 39 40

0

1.1
1.2

1.3
1.4
1.5
e (AT T T A T T T T
21
2.2

2.3

24
25

3

3.1
32
3.3
34
3.5

e R
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ACT TABLA DE CORRESPONDENCIA

0 Preparacion para inicio del proyecto

Fortalecer redes interinstitucionales de confianza Universidad-Empresa-Estado-Sociedad para el uso de
conocimiento

1.1 Levantarlalinea base del Ecosistema Regional de CTel y el estado del relacionamiento entre ellos

1.2 Caracterizar las demandas sociales y productivas de las lineas regionales UEES que se van a intervenir;

13 Identificar oferta tecnoldgica pertinente con las demandas sociales y productivas caracterizadas en las
' lineas estratégicas a intervenir

1.4  Gestion de las Redes de confianza Universidad-Empresa-Estado

15 Establecer estrategias, procesos y herramientas para facilitar el proceso de uso del conocimiento en los
' 3 proyectos definidos en cada red

2 Promover la gobernanza territorial de la Ciencia, Tecnologia e Innovacion en el departamento del Cauca.

21 Analizar el estado de la politica de CTel en el Cauca frente a las tendencias nacionales y mundiales

2.2 Dinamizar la participacion de nuevos actores institucionales UEES en las instancias de gobernanza

23 Crear un Tanque de pensamiento (Think Tank) que realice estudios y recomendaciones para la politica
' publica de mediano y largo plazo en CTel

2.4  Definir instrumentos participativos que soporten el modelo de gobernanza

2.5  Definir una estrategia para la gobernanza de la CTel

Fomentar la cultura de la Ciencia, la Tecnologia y la Innovacién entre los actores UEES del
departamento del Cauca.

31 Disefiar estrategias de comunicacion incluyentes para generar en los ciudadanos la valoracién de
' conocimiento

3.2 Definir y desplegar la estrategia de marketing territorial para "Cauca regién de Conocimiento"

3.3  Generar intercambios de conocimientos en CTel

3.4  Sistematizar la experiencia del proyecto y evaluar sus resultados

3.5  Desplegar la comunicacion corporativa del proyecto

4 Supervision del proyecto

5 Cierre del proyecto

El cronograma se toma del documento técnico del proyecto “IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA
PARA LA PARTICIPACION Y ARTICULACION DEL ECOSISTEMA REGIONAL DE CIENCIA,
TECNOLOGIA E INNOVACION DEL CAUCA” con el cual se dara seguimiento y verificacion a las
actividades realizadas.
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414 METAS Y ENTREGABLES DE PROYECTO

ACTIVIDADES

VALOR POR
ACTIVIDAD

META

ENTREGABLE

ACTIVIDAD 1. LEVANTAR LA LINEA BASE DEL
NUMERO Y ROLES DE LAS INSTITUCIONALES QUE
CONFORMAN EL ECOSISTEMA REGIONAL DE CTel Y
EL ESTADO DEL RELACIONAMIENTO ENTRE ELLOS

$157.043.254,00

ACTIVIDAD 2. CARACTERIZAR LAS DEMANDAS
SOCIALES Y PRODUCTIVAS DE LAS REDES
ESTRATEGICAS REGIONALES UEES QUE SE VAN A
INTERVENIR

$ 85.527.961,00

ACTIVIDAD 3. IDENTIFICAR OFERTA TECNOLOGICA
PERTINENTE CON LAS DEMANDAS SOCIALES Y
PRODUCTIVAS CARACTERIZADAS EN LAS REDES
ESTRATEGICAS REGIONALES A INTERVENIR

$ 65.281.374,00

ACTIVIDAD 4. GESTION DE LAS REDES DE
CONFIANZA UNIVERSIDAD-EMPRESA-ESTADO

$1.128.709.182,00

ACTIVIDAD 5. ESTABLECER ESTRATEGIAS,
PROCESOS Y HERRAMIENTAS PARA FACILITAR EL
PROCESO DE USO DEL CONOCIMIENTO EN LAS
EXPERIENCIAS DEFINIDAS DE CADA RED

$ 562.505.123,00

ACTIVIDAD 6. GESTION ADMINISTRATIVAS DEL
PROYECTO

$ 240.268.988,00

ACTIVIDAD 7. INTERVENTORIA

$ 200.000.000,00

1 UN Documento que
contenga un conjunto
validado de procesos y
herramientas para el
uso de conocimiento en
el departamento del
Cauca

Documentos
metodoldgicos

ACTIVIDAD 8. ANALIZAR EL ESTADO DE LA POLITICA
DE CTel EN EL CAUCA FRENTE A LAS TENDENCIAS
NACIONALES Y MUNDIALES

$ 158.413.500,00

ACTIVIDAD 9. DINAMIZAR LA PARTICIPACION DE
NUEVOS ACTORES INSTITUCIONALES UEES EN LAS
INSTANCIAS DE GOBERNANZA DE LA CTel

$ 801.159.322,00

ACTIVIDAD 10. CREAR UN TANQUE DE PENSAMIENTO
(THINK TANK) QUE REALICE ESTUDIOS Y

RECOMENDACIONES PARA LA POLITICA PUBLICA DE §203.956.902,00
MEDIANO Y LARGO PLAZO EN CTel

ACTIVIDAD 11. DEFINIR INSTRUMENTOS

PARTICIPATIVOS QUE SOPORTEN LA ESTRATEGIA $ 246.584.544,00
DE GOBERNANZA

ACTIVIDAD 12. DEFINIR UNA ESTRATEGIA PARA LA

GOBERNANZA DE LA CTel $ 388.063.302,00
ACTIVIDAD 13. GESTION ADMINISTRATIVAS DEL $ 238.268.988,00

PROYECTO

1 UN Documento que
contenga una
estrategia de

gobernanza para el

Ecosistema Regional

de Ciencia, Tecnologia
e Innovacién del Cauca

Documento de
planeacion
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ACTIVIDAD 14. INTERVENTORIA

$200.000.000,00

ACTIVIDAD 15. DISENAS ESTRATEGIAS DE
COMUNICACION INCLUYENTES PARA GENERAR EN
LOS CIUDADANOS LA VALORACION DEL
CONOCIMIENTO

$423.006.207,00

ACTIVIDAD 16. DEFINIR'Y DESPLEGAR UNA
ESTRATEGIA DE MARKETING TERRITORIAL PARA
“CAUCA REGION DE CONOCIMIENTO

$461.251.190,00

ACTIVIDAD 17. GENERAR UN INTERCAMBIO DE
CONOCIMIENTOS EN CTel

$403.295.684,00

ACTIVIDAD 18. SISTEMATIZAR LA EXPERIENCIA DEL
PROYECTO Y EVALUAR SUS RESULTADOS

$ 258.901.482,00

ACTIVIDAD 19. DESPLEGAR LA COMUNICACION

CORPORATIVA DEL PROYECTO $290.540.282,00
ACTIVIDAD 20. GESTION ADMINISTRATIVAS DEL

e OVEeTY $ 238.268.988,00
ACTIVIDAD 21, INTERVENTORIA $200.000.000,00

1 UN Documento que

contenga una
Estrategia para

fomentar la valoracion

del conocimiento

Documento de
lineamiento
técnico

41.5 FORMATO DE PROYECCION FINANCIERA

Tabla 4. Tabla rubro y porcentaje de avance.

4.646.009.750,00

01. Talento humano

0%

02. Equiposy software

36.686.451,00

0%

03. Capacitacion y participacion en eventos

352.729.500,00

0%

04. Servicios tecnoldgicos y pruebas

05. Materiales, insumos y documentacién

31.567.094,00

0%

06. Proteccion de conocimiento y divulgacion

130.259.940,00

0%

07. Gastos de viaje

0%

08. Infraestructura

$
$
$
$
$
$
$  432.191.556,00
$ -
$
$
$
$

09. Administrativos 714.806.963,00 0%
10. Interventoria 600.000.000,00 0%
11. Otros 6.795.000,00 0%

TOTAL 6.951.046.254,00 0%
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41.5 CONSIDERACIONES ADMINISTRATIVAS.

CAUECO-027-2021 01/03/21 Invitacion reunion
CAUECO-028-2021 02/03/21 propuesta orden del dia
ACTA REUNION COMITE TECNICO - 04/03/21
CAUECO-029-2021 17/03/21 Ampliacion de perfiles
CAUECO0-029-2021 17/03/21 Aval Johana Castillo

YVVYVYYVYY

Se resalta que, a la fecha de corte del presente informe, el ejecutor UNIVERSIDAD DEL CAUCA
presenta EJECUCION FINANCIERA correspondiente al 1,56% del proyecto; sin avances en la
EJECUCION FiSICA del mismo. Se ha realizado seguimiento a las plataformas de GESPROY Y
SUIFP. SIRECI.

4.1.6 CONSIDERACIONES JURIDICAS

A la fecha se tiene el siguiente personal contratado

PROCESO DE CONTRATACION PLANTILLA INICIAL - PROYECTO ECOSISTEMA

CDP RDP
Aval
TRD Nombre Fecha Interventoria No. Fecha No. Fecha # Contrato Final
1|sGR/ECTI/DD2  |Omaira Calvo 16/02/2021| 21/01/2021 |202100077 |16/02/2021| 202100071 |02/03/2021| 6.1-31.5/001
2|SGR/ECTI/O03  |Luz Stella Pemberthy 16/02/2021| 21/01/2021 |202100075 |16/02/2021| 202100074 |03/03/2021| 6.1-31.5/002
3|SGR/ECTI/0D4 César Gomez 16/02/2021| 21/01/2021 (202100073 |16/02/2021| 202100073 |02/03/2021 6.1-31.5/003
4|SGR/ECTI/005 Gladys Bastidas 16/02/2021| 21/01/2021 (202100074 |16/02/2021| 202100072 |02/03/2021 6.1-31.5/004
5|SGR/ECTI/006 Manuel Pélaez 16/02/2021| 21/01/2021 (202100076 |16/02/2021|202100091 |10/03/2021 6.1-31.5/005
6|SGR/ECTI/007 Marlon Caldén 17/02/2021| 02/02/2021 |202100078|17/02/2021( 202100075 |03/03/2021 6.1-31.5/006
7|SGR/ECTI/DD8  |Ana Maria Caicedo 17/02/2021| 02/02/2021 |202100072(17/02/2021| 202100076 |03/03/2021 6.1-31.5/007
8|SGR/ECTI/009 |Lorena Vidal 17/02/2021| 02/02/2021 (202100079 (17/02/2021|202100077 |03/03/2021 6.1-31.5/008
9|5GR/ECTI/010 |Marta Vanegas 22/02/2021| 17/02/2021 |202100081(22/02/2021| 202100087 |05/03/2021 6.1-31.5/009
10[SGR/ECTI/012 Oswaldo Gurrute 22/02/2021| 22/02/2021 |202100082(22/02/2021|202100088 |05/03/2021 6.1-31.5/010
11|SGR/ECTI/013 [Valentina Viveros 22/02/2021| 17/02/2021 |202100083|22/02/2021| 202100089 |05/03/2021 6.1-31.5/011
12|SGR/ECTI/O11  |German Arboleda 09/03/2021| 17/02/2021 |202100108 (02/03/2021 19/03/2021| 6.1-31.5/030
13|SGR/ECTI/014  |Katherine Chaguendo |09/03/2021| 22/02/2021 |202100107 [01/03/2021 19/03/2021| 6.1-31.5/028
14|SGR/ECTI/015 Juan David Mufioz 09/03/2021( 22/02/2021 (202100105 |01/03/2021 19/03/2021 6.1-31.5/029
15|5GR/ECT1/016 Pablo Mendez 09/03/2021 | 22/02/2021 (202100106 |01/03/2021 19/03/2021 6.1-31.5/027
16|8.4.5/5362/026 |lohana Marcela Castillo| 05/04/2021| 18/03/2021 |202100124 |05/04/2021( 202100113 |07/04/2021 6.1-31.5/038
17|8.4.5/5362/029 |Carmen Jaramillo 08/04/2021
18|8.4.5/5362/030 |Malen Yuledi Solis 14/04/2021
19|8.45/5362/031 |Carlos Augusto Andrade 14/04/2021
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Balance de vinculacion del Talento Humano

Perfiles proyecto aprobados
Estado
Rubro No.
Contratados En p.mce.s,o En pmce.s .o de
| | | legalizacion | seleccion
Equipo Técnico 19 12 3 4
Equipo
4 4
Administrativo _
23 16 3 4
Total
100% 83% 17%

4.1.7 Componentes del proyecto

4.1.7.1 Componente 1: Fortalecimiento de redes interinstitucionales de confianza Universidad-

Empresa-Estado-Sociedad para el uso de conocimiento.

El componente relacionado con los procesos de uso de conocimiento en redes de confianza
Universidad-Empresa-Estado-Sociedad (UEES), se centra en la definicion de un conjunto de
estrategias, procesos y herramientas que faciliten el uso del conocimiento. Para ello se requiere
realizar un mapeo de actores, identificar demandas de conocimiento y tecnologia en las redes
regionales UEES que se van a intervenir, asi como las ofertas de conocimiento pertinentes a estas
demandas. Es importante también conocer la existencia y fortaleza de las relaciones entre los actores
de las redes, asi como el nivel de compromiso de las organizaciones con quienes se van a realizar las

experiencias de uso de conocimiento.

4.1.7.1.1 Objetivo

Fortalecer redes interinstitucionales de confianza Universidad-Empresa-Estado-Sociedad para el uso

de conocimiento.
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Relacion de productos C1 | Productos MGA Otros productos

Objetivos

Fortalecer redes | Documentos 1. Caracterizacion ~ del
interinstitucionales de | metodoldgicos: Este | Ecosistema de CTel del
confianza UEES para el uso | documento  contiene  un | Cauca, con actores, roles y

de conocimiento

conjunto validado de procesos
y herramientas para el uso de

relaciones.
2. Un conjunto de estrategias,

conocimiento en el | procesos y herramientas que

departamento del Cauca. faciliten el uso  del
conocimiento  entre  los
oferentes y demandantes de
conocimiento

3. Tres redes estratégicas
fortalecidas en el uso de
conocimiento

4. Portafolio de ofertas y
demandas tecnoldgicas de las
redes estratégicas priorizadas
5. Un diplomado en
innovacion

4.1.7.1.3 Avance en las actividades de acuerdo al cronograma.

4.1.7.1.3.1 Levantar la linea base del numero y roles de las instituciones que conforman el
Ecosistema Regional de CTel y el estado del relacionamiento entre ellos

A continuacion, se detalla el avance en el paso 1 de esta actividad que corresponde a la propuesta
inicial de calificacion de actores.

Delimitacion y definicion de los 3 sectores estratégicos a trabajar

Se realizé una revision de informacion de fuentes nacionales e internacionales para delimitar el foco
de las lineas estratégicas de TIC para el desarrollo y cafés especial. Para el caso de la linea de Tic
para el desarrollo se propone un esquema desde la vision de los Objetivos del Desarrollo Sostenible
articulado a la politica de CTel. En el caso de cafés especiales se toma como referente lo que ha
definido la Federacion Nacional de Cafeteros respecto a este tema. Anexos 1y 2.

Construir el instrumento de clasificacion y segmentacion de actores de los sectores
estratégicos
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Esta actividad inicié con la revision bibliografica, para ello se definieron cadenas de busqueda y se
utilizé la base de datos Scopus. Posteriormente a través del software Vosviewer se identificaron
clusteres de articulos y sobre estos se centro la revision. Anexo 3.

Con base en la revision bibliogréfica, se realizo, una primera version del instrumento para la
recoleccion de informacién que permita clasificar los actores de las redes y su forma de
relacionamiento. Anexo 4.

Ademas, se realizaron reuniones con los integrantes del componente, las lideres de los componentes
de Gobernanza y Cultura e investigadoras externas al proyecto. Estas reuniones han tenido como
objetivo presentar los primeros resultados sobre la revision bibliografica y recibir retroalimentacion
sobre las variables que permitirian definir las formas de relacionamiento de los actores de las redes
estratégicas. Anexo 5.

Con las lideres de los componentes de Gobernanza y Cultura se han realizado reuniones para

identificar actores clave para cada uno de los componentes: En la siguiente grafica se presentan los
actores claves de las lineas estratégicas.

4.2 REPORTE MENSUAL DE LAS ACTIVIDADES FINANCIERAS DE LA INTERVENTORIA

425 TALENTO HUMANO

Tabla 5. Ejecucion administrativa de la Interventoria.

- NUMERO
ITEM CARGO PROYECTADO | DEDICACION | jEC | EJECUTADO
Director 16HORAS/ 0
nterventoria | $192972:160 | cppANA 40 10%
TALENTO
HUMANO .
Profesional 20HORAS/ 0
Administrativo | 2129875200 | “gEmaANA 40 10%
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Profesional 20HORAS/ 0
Aspectos Técnico $125.875.200 SEMANA 40 10%
Técnico 40HORAS/
N 0
AdI:rp|n|strat|vo $82.809.600 SEMANA 40 10%
inanciero
EQUIPO DE 2%
EQUIPOS DE 4%
PAPELERIAE 3%
DOTACION 10%%
GASTOS DE
TOTAL $ 600.000.000 - 40 7,5%
Tabla 6. Relacion de los perfiles de acuerdo a la Interventoria.
NOMBRE
JHENSUS ELIAS CARVAJAL GOMEZ
1. Talento Mano de Obra JOSE AUGUSTO SOSA LOPEZ
Humano Calificada
DIEGO FERNANDO LUNA SALAZAR
ANGIE ALEJANDRA WILCHES CARO
COMPROBANTE PORCENTAJE
CARGO CONTRATO VALOR EGRESO DE EJECUCION
. Contrato de
Director , prestacion de $4.074.304,00 024 10%
Interventoria L m. cte. Mensual
servicios No
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SCAUCA009/2020,
desde el 10 de
Diciembre del 2020
hasta el 31 de Marzo
del 2021

Profesional
Administrativo

Contrato de
prestacion de
servicios No
SCAUCA006/2020,
desde el 10 de
Diciembre del 2020
hasta el 31 de Marzo
del 2021

$ 3.146.800,00
m. cte. Mensual

023

10 %

Profesional
Aspectos
Técnico

Contrato de
prestacion de
servicios No
SCAUCA003/2020,
desde el 10 de
Diciembre del 2020
hasta el 31 de Marzo
del 2021

$ 3.146.800,00
m. cte. Mensual

022

10 %

Técnico
Administrativo-
Financiero

Contrato de
prestacion de
servicios No
SCAUCA001/2020,
desde el 10 de
Diciembre del 2020
hasta el 31 de Marzo
del 2021

$2.070.240,00
m. cte. Mensual

021

10 %

4.2.6 GASTOS ADMINISTRATIVOS

Tabla 7. Ejecucion financiera de la Interventoria en relacién a la papeleria e impresion.

GASTOS ADMINISTRATIVOS

CANTIDAD

DESCRIPCION

FACTURA NO.

VLR UNIT.

VALOR TOTAL

1

PAPELERIA

POS1 2214

$15.500,00

1

PAPELERIA

POS1 2242

$22.000,00

1

PAPELERIA

POS1 2246

$ 4.000,00
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1 PAPELERIA POS1 2249 $ 4.000,00
1 PAPELERIA 5572 $20.500,00
$66.000,00
Tabla 9. Ejecucion financiera de la Interventoria en relacién a la dotacién mobiliaria.
GASTOS ADMINISTRATIVOS
CANTIDAD DESCRIPCION FACTURA NO. VLR UNIT. VALOR TOTAL
1 Arriendo oficina Calle 3 No 5-69 007 $ 3.500.000 $ 3.500.000
4.2.7 GASTOS DE TRANSPORTE
Tabla 9. Ejecucion financiera de la Interventoria en relacién con gastos de transporte.
GASTOS DE TRANSPORTE
CANTIDAD DESCRIPCION FACTURA NO. VLR UNIT. VALOR TOTAL
$ 0

5 CONCLUSIONES

» Se trabajara sobre el ajuste informado del tiempo paralelo segun el cronograma de

actividades.

» Se validara todos los mecanismos para realizar el ajuste de tiempo en la plataforma SUIFP
con el fin de evitar alertas.

» Se solicita hacer esta contratacion con la mayor premura posible, acorde a la apertura del
sistema del SGR, para poder expedir CDP y RPs.
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6 RECOMENDACIONES

> Falta que el ejecutor allegue el plan de accidn acorde al cronograma de actividades planeado
a ejecutar. (Tiempo, Modo, Lugar con exactitud de las actividades a ejecutar)

» Se solicitaran las hojas de vida del personal a contratar por parte de UNICAUCA una vez
surtido el proceso de convocatoria y previa seleccién final. Todo acorde a los perfiles indicados
y requeridos para el buen desarrollo del proyecto.

» Se recomienda, previo a la compra de insumos, materiales y aprobacion de gastos de viaje
en los que se incurra en el proyecto (UNICAUCA y ALIADOS) deben ser reportados previo a

Interventoria.

» Toda solicitud que se deba hacer ante MinCiencias, OCAD, DNP y SGR se debe emitir por
parte del representante legal de Unicauca. (Rector).

opayan, 10 de abril de 2021

GUSTO SOSSA LOPEZ
Director de Interventoria
medimarketingcauca@amail.com

7.1 CAUECO-027-2021 01/03/21 Invitacion reunion

7.2 CAUECO-028-2021 02/03/21 propuesta orden del dia

7.3 ACTA REUNION COMITE TECNICO - 04/03/21
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7.4 CAUECO0-029-2021 17/03/21 Ampliacion de perfiles
7.5 CAUECO0-029-2021 17/03/21 Aval Johana Castillo
7.6 SOPORTES DIRECTOR DE INTERVENTORIA

7.5.1 COMPROBANTE DE EGRESO Y PAGO DE PLANILLA SEGURIDAD

SOCIAL.
~ COMPROBANTE DE EGRESO |
Medlmarketm | '
‘ bbbt 9 No. 020

IR POPAYAN ; FECHA 01 DE ABRIL 2021 I VALOR § 4.074.304

\ PAGADO A: JHENSUS ELIAS CARYAL CONEZ
| 708 CONCEPTO DE: EJECUCION DEL CONTRATO No. 2570/2020 EN EL CARGO DE DIRECTOR DE INTERVENTORIA

i LA SUMA DE:  CUATRO MILLONES SETENTA Y CUATRO MIL TRESCIENTOS CUATRO PESOS

CONTABILIZAGION || CHEQUE o. BACD: BAGULBIA |
C00160 P.U.C | CuUENTAS DEBITOS | crepITes B B*'EWXVO
‘ . \
; i ) \—— ‘nmvmw
N ‘ 9|__ J| eerrciario
‘ I J | ||
( mw% Q ) mu,uup‘, 3 lee x i . m;_msn B
’ /s ! ‘ Fottnspeclrf FEGW € REcIBi0 01 DE ABRIL 2021 ’
mému soss KoL mm ) |

FEs Cartificado de aporter]
oc 74321068

28 de 34




Viedimarketing

‘———

7.6 SOPORTES PROFESIONAL ADMINISTRATIVO
7.6.1 COMPROBANTE DE EGRESO Y PAGO DE PLANILLA DE SEGURIDAD
SOCIAL

M Ii I .ng COMPROBANTE DE EGRESO
@ T e e e e No. 019
Ce FOPAYIN CFEGA gy DE ARRIL 203 [ VALDR & 3148, 80D
| PABABO A: JSE AUGIETS S065A LOPED
PR CONGEFTO DE: EJECUCION DEL CONTRATD Mo 26702000 [N L CARSD DE FROFESIONAL ASMINISTRANIW
LA SUNA DE: TEES NILLOSES CIENTD CUMEENTA T ZEIS MIL DOHOCIENTOS FEIOS
e PG CUENTAS DEBITOS CREDI O SUCUREAL EFECTIVD
FIRMA Y SELAO .~ 1
|| emEFicimIn -;] ) ™
WA v )
I W il
| !
Ly CONTABTL [A00 | &f A NI o 7. DEE_ TRE
. . i 1] f
A 1/3 Pt teape e tnig FEGHA 0 BECIENN (1 DE ABRIL 2071
ek MRLSTD STSEk —
RESUMEN PLANILLA PAGADA /I
DATOS GENERALES DEL APORTANTE AS O PAGOS
ENTFICATN o | RAZON SO0 e hor 0 TP OE ENPRESA 5.2
MUN-DEP DIRECCION I TELEFONO- EMAIL EXENTO DE PARAFISCALES
DATOS GENERALES DE LA LIQUIDACION
PeRi000 PENGON | PERIODOSALUD | PLANLLA | TIPOPLANILLA | FECHAPAGO [CENTRODE TRABAIG| DEFARTAMENTO |  WUNGPIO | VALORPAGO |  INTERESXMORA _|ENTIDADREGAUDO)
= Ery ez . oz | Tososwoscewmos | tosos | tomos | o [ cowmn
Wavisoos | T GEPAGD | FESRTNTE | conon e
: e T
EPEa0 T NovEDAGES o e Ao o RiEsaos [ramiea pamac s
® smzos | saama | Mmoo |olilulolalals il 3l 3|96 5 ¢| erer | a8 (2[5 4| normne | we | e woueme | me | oo | noweme | s | ca | me | ex | am | ome | ca
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7.7 SOPORTES PROFESIONAL ASPECTOS TECNICOS

7.7.1  COMPROBANTA DE EGRESO Y PAGO DE PLANILLA DE SEGURIDAD

SOCIAL

Medimarketing ' COMPROBANTE DE EGRESO
| No08

" | FECHA 01DE ABRIL DE 2021 ; | VALOR $ 3.146.800

| CluoAD POPAYAN

i‘ PAGADO A: DIEGD FERNANDO LUNA SALAZAR

,' POR CONCEPTO DE: EJECUCION DEL CONTRATO No. 25702020 EN EL CARGO DE PROFESIONAL ASPECTOS TECNICO

LA SUNA DE: TRES MLLONES CIENTO CUARENTA Y SEIS MIL OCHOCIENTOS PESOS

CONTABILIZACION | O A

CoDico P.U.C. CUENTAS

DEBITOS | CREDITOS SUCURSAL E‘ECTIW

| "i -
| FRAYsao o/ )

1 I A
e — — _ | BENEFICIARIO 7

: P
i | | I >
( ( CTAILIZIE 2l 00X NI No. 1061740208 )
| { dnT 3
i I i cirfe J FECHA DE RECIBIDO 01 DE ABRIL DE 2021 '
i\_m T0 m RA J |

[GATI T GENERALES O Ur itioncson

oy

= T
[ T N |
O Trors T
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7.8 SOPORTES TECNICO ADMINISTRATIVO, FINANCIERO

7.8.1  COMPROBANTE DE EGRESO Y PAGO DE PLANILLA DE SEGURIDAD
SOCIAL

g | COMPROBANTE DE EGRESO |
Medlmarketmg _____ ull

e e R S o e s """,_',-:_’___

TCim FOPAAN ] [ FEoM 01DE ABRILDE2021 | | VALOR § 2070.240

L —

| PagALO A: AMAIE ALEJANDRA NILCHES CARD

[ POR CONCEPTO DE: EJECUZION DEL CONTRATO Ro. 2570/2020 EN EL GARGD DE TECNIOD ADMRISTRATIVO Y FIMARGIERD

| LA S0 DE: DOS MILLONES SETENTA MIL DOSCIENTOS CUARENTA PESOS
CONTABILIZACION || CHEOLE Ko || BANGD:
e e || wems pEBITOS || ceEpITS || sucumsa | | FEcTiv ]
1 | 1 ( i '
W [ || FIRMYSEL 4 - -
e '|—_ S ” || BENEFICIARIO m
l I I )\ L
f Ty o - v [ce -y 1m331§5 —
Y ( emeiLizee , ceX M Mo, 1049632485 J
| -, [4 i

| || Avcesfecing ‘Fmanﬁulalnu 01 DE ABRIL DE 2021

| S0 AlgpTa | xasol wosolera

a

e — ASOPAGOS
e e a =

e A = P S T
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7.9 GASTOS ADMINISTRATIVOS.

DOTACION MOBILIARIA

Med|mal‘|(etmg j COMPROBANTE DE EGRESO ) |

e = —

0 Neoos !

[cos— poravan | TFEcun 05DE ABRL 202t _'T VALSR § 3. 500, 000 )
| CONTRATANTE: CORPORACION Wlm"ﬂlﬁ AUTONOWA  DEL Mm o LlIH W]Bﬂ"‘ﬁﬁ-ﬁ o n

" CONTRATISTA:  MEDIMARKETING LTOR NIT: 830112020-1

| PoR CORGETO BE: ATRIEWD OFIGINA GALE 9 o 560

‘ (L) SUUM DE 'INES IIU.MES OUINIEHTOS IIL Psm KHE

| CONTABILIZACION

e — S—
CODIGO P.U.C. |[‘ wims omios | GEDITOS

S S ||
L) JC__

'm;ﬁ n = ) ‘.\" CONTABILIZADO - | ~
LA [ S et oA o
Lﬁa,gfmﬁg.),; Lk 7 |

PAPELERIA E INSUMO

1 '
C‘OPIWpopayén 0 PAPELERIA PCPAYAN

Nit2S 3h sostiena imb g PR e Niazic Carta
Direccion: Carrera 6 # 3-43 Tel- 839 28 29 \/ ©600036262-5
8387436 - 8391742

Cdular 311 328 9127 - Popayin 2popayan@gmai com CENTRO
1 ©: copivapopa < C
‘ S# 5-818/

[rechn | 5 OTTIIFACTURADEVENTA No 5572

Autorizacien Numeraclon de Facturacidon 18764009657282 de

E "::““‘ He /H]Jrjé B =) e ) 2021-01-13 Ve - 2021-07-13.
oEcue el 18 1547
o O = T 7,' DCTO/EQUIVALENTE: POS ! 2149
2 Guuadts YR UNTARIO] VALORTOTAL | FECHA EXPEDICION: 01/03/2021 03:32PM
apié 2 Ha FORMA PAGO: Pago en Efective
I adsr VENDEDOR: VENTAS VENTAS

1| Lowpz ‘Z"_f‘i‘h‘ T

CLIENTE:  Adquiriente Final
C.C./NIT: 2222222222

2457 BLOCK A4 DIN 90GR 115 GR  4va: 19 IC:NO
CAN 1 V/u 4.000 v/T: 40(7!07 0 A W
I R T o
c EXENTO: 0
’ GRAVADO: 3.361,34
3 Imp.Consumo: 0
: VA: 638,65
i ToTa: (_ 4.000)
}
? RECIBIDO: $4.000
CAMBIO: $0
GRACIAS POR SU COMPRA

IMP, Celeste MIPYME 2017 i Celeste Team SAS NiL:
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PAPELERIA POPAYAN FACTURA DE VENTA

Niazio Carta N POS1 2214
§00036262-5 FECHA DE EXPEDICION

CL5 # 5-81 B/ CENTRO
TEL: 8387436 - §391742 [ 08 marzo 2021 ] 3
PRINCIPAL: CALLE S N 5-83 POPATAN HOJA1DEL g
NOMBRE:  MEDIMARQUETING C.C. 0 NIT: §30112020-1 FORMA DE PAGO: Pago en Efectivo %
DIRECCION: CALLE 3 N 5-63 POPAYAN CAUCA COLOMBIA TELEFONO: 3124052860 VENCIMIENTO: 08 marzo 2021 3
(CODIGO[CANT | DESCRIPCION [ vR.unt. | DES. [V.UNT.FIN| VR TOTAL | 1c | 1VA) E
1173 1 Carpeta 3 Aros 3 D Norma 15.500 15.500 15,500 NOA. 18 % T
3
g
g
2
]
o
4
@
E
3
2
32
- o
]
I
]
o
H
£
H
2
OBSERVACION: SUBTOTAL ] 13025) &
CESCUENTO & 3
SUBT/DESC § 13,025 | 2
Recibi Conforme: Imp.Con. $ H
VA 5 2475
ce/NIT VENDEDOR: VENTAS VENTAS Ji TOTAL $ 15.500
Resoluzion DIAN N7 18764003657282 de 2022-01-13 Humeracién Autorizada del POS1 1670 AL 20000
La presents Factura de Vanta s¢ asimila 2 1a letra de cambio, de acuerdo a los articulos 619 y subsiguientes v 774 del C. de C.
PAPELERIA POPAYAN FACTURA DE VENTA

Niazio Carta Ne POS1 2242
£00036262-5 FECHA DE EXPEDICION

CL S # 5-81 B/ CENTRO
TEL: 8387436 - 8391742 ( 10 marzo 2021 )
PRINCIPAL: CALLE § N'5-85 POPAYAN HOJA 1 DE 1
NOMBRE:  MEDIMARQUETING C.C. o NIT: 830112020-1 FORMA DE PAGO: Pago en Efectivo
DIRECCION: CALLE 3 N 5-63 POPAYAN CAUCA COLOMBIA TELEFONO: 3124052860 VENCIMIENTO: 10 marzo 2021
CODIGO | CANT DESCRIPCION VR. UNT. DES. | V.UNT.FIN VR. TOTAL IC | IVA
1173 1 Carpeta 3 Aros 3 D Norma 15.500 15.500 15.500 NO A. 18 %
1046 1 Az carta y oficio norma 5.500 5.500 5.500 NO A. 13 %
1231 1 cd 1.000 1.000 1.000 NOA. 18 %

IMP, Celeste MIPYME 2017 © Celeste Team SAS Nit:000,803.244-1 ww.celeste.com.co

‘OBSERVACION SUBTOTAL s 18.487
DESCUENTO 5 0

= SUBT/DESC s 18.487

Recibi Conforme: Imp.Con. s o
a 5 3513

CC/NIT VENDEDOR: VENTAS VENTAS J| TOTAL $ 22.000

Resolucibn DIAN O 18764009657282 de 2021-01-13 Numeracién Autorizada del POS1 1670 AL 20000
La presente Factiura de Venta se asimila 2 [z letra dz cambio, de acuerdo a los articulos 519 y sUDSIguientes y 774 del C. de C.
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PAPELERIA POPAYAN FACTURA DE VENTA
Niazio Carta No POS1 2246
Sn00382ER R FECHA DE EXPEDICION
CL5 # 5-B1 B/ CENTRO

TEL: 8387436 - 8391742 ( 10 marzo 2021 ) g
PRINCIPAL: CALLE 5 N 5-85 POPAYAN HOJA1DEL E
NOMBRE:  MEDIMARQUETING C.C. 0 NIT: 8301120201 FORMA DE PAGO: Pago en Efectivo | £
DIRECCION: CALLE 3 N 5-63 POPAYAN CAUCA COLOMBIA TELEFONO: 3124052860 VENCIMIENTO: 10 marzo 2021 t
5
con1Go[canT | DESCRIPCION T VR UNT, | DES. [V.UNT.FIN| VR.TOTAL | Ic |1IvA) §
1377 1 Contact X 1 Metro 4.000 4.000 4.000 NOA. 19% 3
i
=
8
H
3
3
&
£
i
8
o
&
@
£
Y
GBSERVACION: SUBTOTAL s 3.351) B
DESCUENTD s olz
SUBT/DESC s 3.361 | o
Recibf Conforme: Imp.Con. $ z

A $ 639

CC/NIT VENDEDOR: VENTAS VENTAS J| TOTAL 3§ 4.000

Resolucién DIAN N° 18764009657282 de 2021-01-13 Numeracién Autorizada del POS1 1670 AL 20000
L3 prasente Factura ge Vents se asimila 2 a letr2 de cambio, de 2cuerdo 2 los articulos 613 v subsiquientes y 774 del C. de €.

Popayan, 10 de abril de 2

JOSE AUGUSTO SOSSA LOPE
Director de Interventoria
medimarketingcauca@amail.com
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