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ANEXO FICHA TÉCNICA
PLAN DE MEDIOS

OBJETO

CONTRATAR LA PRESTACIÓN DEL SERVICIO DE PUBLICACION Y DIFUSION DE LA GESTIÓN PÚBLICA LOCAL CON LA INCLUSIÓN DE LOS MEDIOS COMUNITARIOS Y ALTERNATIVOS, DERIVADA DE LA EJECUCIÓN DEL PLAN DE DESARROLLO “SANTA FE, MEJOR PARA TODOS” (2017 – 2020), COMO EJERCICIO DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACIÓN Y CONTROL SOCIAL.”.
	CONDICIONES GENERALES DEL CONTRATO



PLAZO

El contrato se ejecutará en un plazo de SEIS (6) meses, y/o hasta agotar recursos, lo que primero ocurra, contados a partir de la fecha de suscripción del Acta de Inicio, previo cumplimiento de los requisitos de perfeccionamiento y ejecución.

VALOR DEL CONTRATO

El valor del contrato será por la suma del total del presupuesto oficial es decir por NOVENTA MILLONES DE PESOS ($90.000.000) M/L, incluido IVA y todos los costos directos e indirectos, tasas y contribuciones que conlleve la celebración y ejecución total del contrato que resulte del presente proceso de selección, con cargo a la imputación presupuestal No. 3-3-1-15-07-45-1327- denominado “VOZ PARA TODOS” y Disponibilidad Presupuestal No. 412, de fecha 23 de julio de 2018, para la vigencia 2018. Discriminados así:
EL VALOR TOTAL POR EL CONCEPTO DE RECURSO HUMANO corresponde a la suma CATORCE MILLONES NOVECIENTOS TREINTA Y CUATRO MIL QUINIENTOS CUATRO PESOS ($14,934,504) M/L. 
EL VALOR TOTAL POR EL CONCEPTO DE LAS PUBLICACIONES Y DIFUSIÓN (BOLSA DE RECURSOS DE PLAN DE MEDIOS) corresponde a la suma de SETENTA Y CINCO MILLONES SESENTA Y CINCO MIL CUATROCIENTOS NOVENTA Y SEIS PESOS ($75,065,496) M/L, la cual operará como BOLSA DE RECURSOS DE PLAN DE MEDIOS, es decir a solicitud de la Entidad a través del supervisor del contrato y/o apoyo a la supervisión.
APROBACIÓN PLAN DE TRABAJO Y CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES:

En un término no mayor a quince (15) días, posterior a la firma del Acta de Inicio, el ejecutor deberá entregar en Comité Extraordinario de Seguimiento para aprobación: 

· Plan de Trabajo: Corresponde al plan de control de las actividades (etapas, actividades principales “tareas”), actividades secundarias (sub-tareas), responsables, recursos y entregables para la correcta ejecución del Contrato. Este plan de trabajo debe ir en línea con el plan de comunicaciones de la Alcaldía Local de Santa Fe. 

· Cronograma de actividades: por cada actividad reseñada en el Plan de Trabajo se debe señalar la fecha de realización y tiempo de ejecución de la misma[footnoteRef:1]. [1: Cualquier modificación del cronograma de fechas deberá ser solicitado formalmente en Comité de Seguimiento.] 



PRESENTACIÓN PÚBLICA

El contratista deberá hacer una presentación del contrato ante la Junta Administradora Local (JAL) de Santa Fe; (durante el primer mes de ejecución) para ello el Contratista debe solicitar formalmente -al Presidente de la JAL, un espacio en la agenda para realizar esta actividad. El Contratista preparará con antelación la logística necesaria para garantizar: el espacio para su realización, hacer la convocatoria por diferentes medios[footnoteRef:2] (telefónicamente, correo electrónico y redes sociales de la Alcaldía Local de Santa Fe[footnoteRef:3]) de tal forma que la comunidad esté enterada y pueda participar en la presentación pública programada. [2:  Se pide como mínimo 200 personas convocadas por correo electrónico y 50 personas mediante llamadas telefónicas.]  [3:  El guión para las llamadas telefónicas y los correos electrónicos deben ser avalados por el Supervisor, de conformidad con lo establecido en el Manual de Imagen Institucional de la Alcaldía Mayor de Bogotá (2016 – 2019). ] 


Durante la presentación pública, el contratista debe garantizar: 

· deberá hacer una presentación del contrato ante la Junta Administradora Local (JAL) de Santa Fe; para ello el Contratista debe solicitar formalmente -al Presidente de la JAL, un espacio en la agenda para realizar esta actividad. Toma de asistencia de los participantes de la presentación pública (el contratista dispondrá del equipo suficiente -mínimo 2 personas- para que sea ágil la toma de datos de los asistentes). El formato de listado de asistencia[footnoteRef:4] deberá contener como mínimo: nombres y apellidos, documento de identidad, dirección, teléfono de contacto y firma). Posteriormente, estos soportes deberán presentarse con el respectivo informe mensual de actividades.  [4:  Todos los Formatos que se utilicen en la ejecución del Contrato serán aprobados por el supervisor] 


· El espacio para la presentación pública deberá contar con sonido (si así se requiere) y apoyo audiovisual (computador y vídeo beam) para el excelente desarrollo de la misma. 

· En la presentación pública se dará cuenta de:

· Objetivos.
· Población objetivo.
· Actividades del proyecto en líneas generales (componentes).
· Resultados esperados.
· Presupuesto.
· Cronograma.

Por otro lado, es indispensable que previamente consulten los requerimientos de la JAL para este tipo de presentaciones.

RECURSOS REQUERIDOS

Los recursos necesarios para llevar a cabo las presentaciones públicas son: 

	Descripción
	Cantidad
	Unidad de medida

	Diseño y envío de convocatorias a 20 personas que representen a los medios
	20
	Correos electrónicos

	Llamada de invitación a 20 personas.
	20
	Llamadas

	Espacio para presentación pública en la JAL.
	1
	Espacio

	Formato de asistencia de presentación pública.
	1
	Formato

	Presentación en Power Point del contrato.
	1
	Presentación

	Nota 1: El operador deberá entregar sistematizado (en versión editable de Excel) todos los listados de asistencia de las presentaciones públicas, máximo siete (7) días después de haberse realizado. 



ESPECIFICACIONES TÉCNICAS

Las especificaciones, condiciones y características técnicas del servicio a contratar, ha de cumplir con las siguientes características:
Así mismo, se tendrán en cuenta las fichas verdes de contratación que se encuentren en la guía verde de la secretaría de gobierno y las fichas con criterios de sostenibilidad del ministerio de ambiente y desarrollo sostenible, para establecer los criterios ambientales aplicables a los bienes y/o servicios a contratar.

RECURSO HUMANO:

· COORDINADOR DE PROYECTO:

CANTIDAD: Uno (1)
PERFIL: Título profesional en Ciencias Sociales y/o Administrativas, Comunicación Social y/o periodismo.
EXPERIENCIA: mínima de SEIS (6) MESES en coordinación y/o supervisión de proyectos afines a la comunicación comunitaria, actividades culturales y/o fortalecimiento a la participación ciudadana.
TIEMPO DE CONTRATACIÓN: 6 meses
DEDICACIÓN: 40% para el proyecto
VALOR MENSUAL: $2,489,084 – (PROMEDIO DEESTUDIO DE MERCADO)

NOTA: EL VALOR TOTAL POR EL CONCEPTO DE RECURSO HUMANO corresponde a la suma CATORCE MILLONES NOVECIENTOS TREINTA Y CUATRO MIL QUINIENTOS CUATRO PESOS ($14,934,504) M/L

OBLIGACIONES Y PRODUCTOS:

a. Elaborar un plan general de trabajo que incluya la metodología, el cronograma del proyecto y distribución de los responsables de cada convocatoria y actividad a través de los medios para aprobación del Comité Control y seguimiento y visto bueno de la supervisión.

b. Efectuar Ia coordinación con los medios comunitarios que sea necesaria para Ia ejecución del proyecto.

c. Coordinar las acciones que velen por el cumplimiento de contrato.

d. Realizar los informes de gestión mensual del avance que den cuenta al seguimiento del cronograma del proyecto, los cuales debe tener visto bueno de Ia supervisión.

e. Revisar y dar visto bueno a los informes de gestión que presente cada medio en cumplimiento de la publicación.


f. Garantizar el uso de los formatos establecidos por Ia administración, y diseñar los instrumentos que no se encuentren preestablecidos para el cumplimiento del contrato como la matriz de monitoreo de los medios de comunicación locales, de Control y seguimiento con visto bueno de la supervisión.

g. Realizar la implementación financiera del proyecto, hacerle seguimiento y monitoreo.

h. Garantizar la entrega de todos los productos requeridos en el proyecto con las calidades requeridas.

i. Recopilar los soportes necesarios (fotográfico, documental y contable) para anexar a los informes de actividades en cada pago.

j. Realizar los informes de gestión mensual del avance que den cuenta al seguimiento del cronograma del proyecto, los cuales debe tener visto bueno de Ia supervisión.

k. Revisar y dar visto bueno a los informes de gestión que presenten los medios.

l. Realizar la actualización de la ficha técnica de cada uno de los medios comunitarios y alternativos de la localidad, al final de la ejecución del proyecto en forma comparativa con los avances logrados por el medio.

FASE DE EJECUCIÓN:

PUBLICACIÓN Y DIFUSIÓN:

Corresponde al proceso de publicación y difusión con los medios de comunicación, de conformidad a los valores definidos. Lo anterior, Así:

· los medios comerciales de conformidad a las cotizaciones, y 

· los medios comunitarios sobre las tarifas establecidas en el lineamiento del IDPAC del año 2011 ajustado al IPC anual.

Ha de tenerse en cuenta que la Alcaldía Local de Santa Fe, cuenta con una base de datos de los medios de comunicación comunitarios y alternativos de la localidad.
En todo caso y para poder participar en el componente de difusión, cada medio comunitario y alternativo deberá allegar, sino lo hubiere realizado certificado o constancia de hacer parte del directorio de medios comunitarios y alternativos que adelanta el IDPAC.

EL VALOR TOTAL POR EL CONCEPTO DE LAS PUBLICACIONES Y DIFUSIÓN (BOLSA DE RECURSOS DE PLAN DE MEDIOS) corresponde a la suma de SETENTA Y CINCO MILLONES SESENTA Y CINCO MIL CUATROCIENTOS NOVENTA Y SEIS PESOS ($75,065,496) M/L, la cual operará como BOLSA DE RECURSOS DE PLAN DE MEDIOS, es decir a solicitud de la Entidad a través del supervisor del contrato y/o apoyo a la supervisión.
La fase de Ejecución y Difusión se realizará a través de Cuatro (4) Componentes:

	COMPONENTE 1.
	PLAN DE MEDIOS - CONTENIDOS EN RADIO

	COMPONENTE 2.
	PLAN DE MEDIOS - PUBLICACIÓN DE CONTENIDOS EN PRENSA ESCRITA

	COMPONENTE 3.
	PLAN DIGITAL - PUBLICIDAD EN REDES SOCIALES

	COMPONENTE 4.
	FORTALECIMIENTO A MEDIOS COMUNITARIOS Y ALTERNATIVOS

	

	


COMPONENTE 1. PLAN DE MEDIOS - CONTENIDOS EN RADIO
La Alcaldía Local de Santa Fe tiene entre sus misiones socializar ante las acciones derivadas del cumplimiento del Plan de Desarrollo Local, por medio de un Plan de Medios que desarrolle una estrategia de comunicaciones, con el fin de presentar oportunamente a través de los canales informativos idóneos y cercanos a la localidad tercera. 

Para lograr esto, y con el fin de garantizar una activa y eficaz comunicación pública, se debe socializar ante la comunidad mensajes y campañas oportunas de las actividades enfatizando los resultados y actividades lo que obliga a la entidad a adoptar mecanismos externos de comunicación con el fin de satisfacer estas necesidades y posicionarla no solo dentro de la localidad sino también a nivel distrital. 

La publicidad radial debe tener un cubrimiento principal en la localidad, sobre todo en los sectores que no tienen acceso a internet o tecnologías TIC (ejemplo población rural), para fortalecer la comunicación pública, a través de acciones comunicativas que permitan divulgar las actuaciones y resultados del ente de control, para su adecuado posicionamiento en los públicos de interés. 

El contratista deberá garantizar la emisión de contenidos de 30" (treinta segundos) de cuña radial, en un espacio de lunes a domingo, para que estas producciones sean conocidas por la comunidad y el público objetivo a través de los diferentes medios de comunicación con cubrimiento local, como son 9 emisoras de frecuencia AM y FM con reconocimiento dentro de la localidad de Santa Fe y del Distrito. 

El Contratista recibirá de parte del supervisor del contrato y de la oficina de prensa de la Alcaldía Local de Santa Fe el cronograma de pauta y las cuñas ya producidas para su difusión; el contratista deberá entregar certificados de emisión de cada emisora, de acuerdo al cronograma entregado.

El proceso se dará a monto agotable y las definiciones específicas de cantidades y temas se solicitarán en las reuniones mensuales o cuando sea necesario por medio de acta. Asimismo, la supervisión del contrato determinará con qué medios se realizará la circulación de las piezas de comunicación, así como los horarios de su respectiva circulación.

Verificación de emisiones

Mensualmente el Contratista deberá entregar la siguiente información como evidencia de la circulación de las piezas comunicativas en los diferentes medios de comunicación contratados:

· Radio: una (1) certificación de la pauta emitida.

PARÁGRAFO: Esta obligación dependerá del cronograma, que para tal efecto se elabore entre las partes.


COMPONENTE 2. PLAN DE MEDIOS - PUBLICACIÓN DE CONTENIDOS EN PRENSA ESCRITA

Como parte de la misión de socializar ante las acciones derivadas del cumplimiento del Plan de Desarrollo Local de la Alcaldía de Santa Fe, a través de las estrategias de comunicaciones planteadas para cada campaña, se incluye la difusión de la información de campañas específicas en medios masivos que lleguen a los públicos objetivos más específicos y no solamente al público de la localidad, esto con el fin de lograr un posicionamiento no solo de la localidad sino del centro de la ciudad como un atractivo turístico de la ciudad.

Para lograr esto, y con el fin de garantizar una activa y eficaz comunicación pública, se deben socializar campañas oportunas de las actividades enfatizando los resultados y actividades del Plan de Desarrollo Local, para lograr esto, es necesario contar con apoyo externos de comunicación de mayor alcance y posicionar a la localidad a nivel distrital.

Las publicaciones se harán en periódicos de circulación gratuita, y periódicos de difusión masiva de alcance local y nacional, en un espacio de lunes a domingo, para que estas producciones sean conocidas por la comunidad y el público objetivo a través de los diferentes medios de comunicación con cubrimiento local. 

Para esto, el contratista deberá garantizar la publicación de policromías de MEDIA página en Sección Bogotá página impar y publicación de policromías en CUARTO de página Sección Bogotá página impar; del mismo modo se deben realizar las respectivas pautas para contenidos referentes al centro de Bogotá en 3 ediciones del periódico Zonal de EL TIEMPO.

El Contratista recibirá de parte del supervisor del contrato y de la oficina de prensa de la Alcaldía Local de Santa Fe el cronograma de pauta y las piezas ya producidas para su difusión; en el caso del artículo en el periódico zonal, será el propio medio el encargado de realizar los artículos con colaboración de la oficina de prensa de la alcaldía local de Santa Fe; el contratista deberá entregar un ejemplar del periódico donde se solicite la pauta de acuerdo al cronograma entregado.

El proceso se dará a monto agotable y las definiciones específicas de cantidades y temas se solicitarán en las reuniones mensuales o cuando sea necesario por medio de acta. Asimismo, la supervisión del contrato determinará con qué medios se realizará la circulación de las piezas de comunicación, así como los horarios de su respectiva circulación.

COMPONENTE 3. PLAN DIGITAL - PUBLICIDAD EN REDES SOCIALES

El entorno digital ofrece una alternativa de alto impacto en la comunicación a bajos costos, mediante: generación y vitalización de contenidos; pauta de post y video AD; y acciones tácticas. En ese sentido, se busca fortalecer la comunicación del canal digital de la Alcaldía Local a través de una estrategia digital mediante la pauta de contenidos en redes sociales. 

De esta forma se llegará a más público, alcanzando una mayor penetración y crecimiento del canal en la audiencia focalizada de la localidad de Santa Fe; se aprovechará el canal digital como foco de comunicación noticiosa de la gestión de la Alcaldía Local de Santa Fe y la promoción efectiva para el control social.  

Especificaciones técnicas:

De conformidad con los aspectos técnicos establecidos en el Manual de Imagen de Alcaldía Mayor de Bogotá, la Oficina de Prensa de la Alcaldía Local de Santa Fe requiere durante seis (6) meses las especificaciones establecidas en la siguiente tabla. El proceso se dará a monto agotable y las definiciones específicas de frecuencia y medio se solicitarán en las reuniones de seguimiento por parte del supervisor o cuando sea necesario por medio de acta: 
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	Tipo
	Especificación
	Medios

	Crecimiento pautado
	· Garantizar el aumento de las interacciones y el número de seguidores en un 10% mensual en las redes sociales seleccionadas mediante la pauta de post, anuncios y campañas, de la parrilla de contenidos seleccionados por la Oficina de Prensa de la Alcaldía Local de Santa Fe. 
· Pauta focalizada en audiencias de interés seleccionadas por la Oficina de Prensa de la Alcaldía Local de Santa Fe. 
· El contratista debe asesorar y recomendar sobre la adecuada segmentación de los públicos con las herramientas del administrador de anuncios y otros que domine; estos post a pautar tendrán inversiones establecidas por la Oficina de Prensa de Santa Fe de acuerdo a la relevancia y alcance esperado, así como del tipo de pauta (CPC[footnoteRef:5],CPM[footnoteRef:6],CPA[footnoteRef:7]). [5:  CPC: pauta por los clics que se efectúan sobre el anuncio.]  [6:  CPM: costo de mil impresiones de un anuncio.]  [7:  CPA: pauta que se paga por cada acción de un usuario a cuando este llega a la página del anunciante.] 

	Twitter
Facebook
Youtube
Instagram



Verificación de emisiones 

Mensualmente el Contratista deberá entregar la siguiente información como evidencia de la circulación de las piezas comunicativas en los diferentes medios de comunicación contratados:
· Informe de analítica mensual de las redes sociales, en el que se observe los resultados de la inversión en pauta y su influencia en el alcance de los contenidos, así como del número de interacciones y métricas más destacadas de cada mes donde pueda observarse el rendimiento de la pauta. 
· Consolidado trimestral con las mismas características del informe mensual, en el que se refleje la inversión en pauta y su influencia en el alcance de los contenidos, así como del número de interacciones y métricas más destacadas de cada mes donde pueda observarse el rendimiento de la pauta

COMPONENTE 4. FORTALECIMIENTO A MEDIOS COMUNITARIOS Y ALTERNATIVOS:

Mediante este componente se busca desarrollar acciones para fortalecer los medios de comunicación comunitarios locales y apoyar los para que realicen acompañamiento y divulgación de las diferentes actividades que realiza la administración local, en el marco de la ejecución de los proyectos de inversión del plan de desarrollo local de Santa Fe, Mejor para Todos. Es importante anotar que los costos cotizados para la pauta con medios comunitarios están en concordancia con los precios y requerimientos establecidos en los Lineamientos comunicación comunitaria a entidades de la Alcaldía Mayor de Bogotá, del 10 de octubre de 2011. 

Especificaciones técnicas

Para la participación de los medios comunitarios y alternativos se requiere que estén activos en la base de datos de la Localidad de Santa Fe y se aporte la respectiva certificación del Instituto Distrital de la Participación y Acción Comunal IDPAC o en su defecto prueba de ser incluido en el Directorio o Base de Datos del IDPAC.

Se requiere que los medios comunitarios seleccionados elaboren contenido periodístico relacionado con el cubrimiento de actividades y/o proyectos realizados por la administración local de Santa Fe, de conformidad con lo programado en los Comités de Seguimiento del presente contrato. 

De conformidad con los aspectos técnicos establecidos en el Manual de Imagen de la Secretaría Distrital de Gobierno, la Oficina de Prensa de la Alcaldía Local de Santa Fe requiere durante seis (6) meses las especificaciones establecidas en la siguiente tabla. El proceso se dará a monto agotable y las definiciones específicas de frecuencia y medio se solicitarán en las reuniones mensuales o cuando sea necesario por medio de acta: 

	Tipo
	Especificación

	Impreso:

	Nota de prensa más fotografía relacionada a esta. 
El tamaño de la nota (una página, media página, contra página, cuarto de página) se definirá en Comité de Seguimiento.

	Sonoro:
	Cuñas de 15, 20 y 30 segundos. 
Reportajes de 15 minutos 
El tiempo de las cuñas y de los mini reportajes se definirá por parte de la supervisión.  
Actividades de marketing digital

	TIC:
	Artículo en el home page (mínimo 2.500 caracteres) y dos fotografías, audio o video relacionado.
Producción de 30 minutos 
Video HD 30 minutos (guion, investigación, edición, formateo, alojamiento)

	Audiovisual:
	Producción de vídeo de 24 minutos
Video HD 30 minutos (guion, investigación, edición, formateo, alojamiento)



Verificación de publicación y difusión:

Mensualmente el Contratista deberá entregar la siguiente información como evidencia de la circulación de las piezas comunicativas en los diferentes medios de comunicación comunitaria contratados:

· Medio sonoro: una (1) certificación de la pauta emitida, evidencias en dvd.
· Medio impreso: Un (1) ejemplar de cada publicación
· Medio audiovisual: Una (1) certificación de la pauta emitida y evidencia en dvd
· Medio basado en internet (Tic): una (1) certificación del medio, impresión de pantallazos de la publicación y evidencias en Dvd

ASPECTOS TRANSVERSALES PARA TODOS LOS COMPONENTES

1. Toda pieza comunicativa debe contar con la aprobación de la Oficina de Prensa de la Alcaldía Local de Santa Fe, de conformidad con los aspectos técnicos establecidos en el Manual de Imagen de la Alcaldía Mayor de Bogotá.

2. los contenidos de redacción serán entregados por la Alcaldía Local de Santa Fe.  Así mismo, el supervisor del contrato determinará con qué medios se realizará la circulación de las piezas de comunicación, así como los horarios de su respectiva circulación.

3. Cláusula de confidencialidad y propiedad intelectual: 

· El operador, en virtud de la suscripción del presente contrato se compromete a manejar de manera confidencial, así como abstenerse a usar sin previa autorización, la información que como tal le sea presentada u entregada por la Oficina de Prensa de la Alcaldía Local de Santa Fe, y toda aquella que se genere como fruto de la prestación de sus servicios en todas las actividades relacionadas al presente contrato.

· Los derechos de reproducción, copiado y emisión de los mensajes radiales serán de la Alcaldía Local de Santa Fe, por lo que la música, arreglos, letras, textos originales y otros, deberán ser entregados al finalizar la ejecución del contrato al supervisor designado por la Alcaldía.

· Como quiera que en virtud del artículo 20 de la Ley 23 de 1982, se transfieren todos los derechos sobre las cuñas a la Entidad, se entiende que la Alcaldía Local de Santa Fe, podrá utilizar cualquier posibilidad de explotación de los mensajes radiales quedando por tanto legitimada para explotar los mismos por cualquier medio conocido o por conocer.

· El oferente entregará a la Alcaldía Local de Santa Fe, la producción y los derechos de los mensajes radiales aprobados.

· El contratista se compromete a que todos los trabajos intelectuales desarrollados en la ejecución del objeto contractual son originales y fueron realizados sin violar o usurpar derechos de autor de terceros, ni han sido cedidos con antelación ni sobre ellos pesa Gravamen alguno, ni limitación en uso o utilización. En caso de presentarse cualquier reclamación, por acción de reivindicación, plagio u otra clase de reclamación que al respecto pudiera sobrevenir por parte de un tercero en cuanto a derechos de autor sobre trabajos realizados, el contratista asumirá toda la responsabilidad y saldrá en defensa de los derechos que fueron transmitidos, comprometiéndose a mantener indemne a la Alcaldía Local de Santa Fe y a defender por todos los medios judiciales y extrajudiciales la integridad de sus derechos de autor sobre los trabajos realizados.


DIFUSIÓN. El proceso se dará a monto agotable y las definiciones específicas de frecuencia y medio se solicitarán en las reuniones mensuales o cuando sea necesario por medio de acta.

Verificación de emisiones 

Mensualmente el Contratista deberá entregar la siguiente información como evidencia de la circulación de las piezas comunicativas en los diferentes medios de comunicación contratados:

· Radio: una (1) certificación de la pauta emitida.
· Prensa y revistas: Un (1) ejemplar de cada publicación. 
· Publicidad en internet: una (1) certificación del medio, donde se indique impresiones, interacciones y clics obtenidos.
· Publicidad en medios de servicios públicos: una (1) certificación de la empresa del servicio público en el cual se pautó. 
· Activación en medios digitales- redes sociales: una (1) certificación de pauta del medio donde se programe (internet), donde se indique impresiones, interacciones y clics obtenidos.

OBLIGACIONES Y PRODUCTOS:

a. Elaborar un plan general de trabajo que incluya la metodología, el cronograma del proyecto de acuerdo a las actividades a gestionar a través del plan de medios. El cual será presentado para aprobación de la supervisión.

b. Efectuar Ia coordinación con los medios comunitarios que sea necesaria para Ia ejecución del proyecto.

c. Coordinar las acciones que velen por el cumplimiento de contrato.

d. Revisar y dar visto bueno a los informes de gestión que presente cada medio en cumplimiento de la publicación.

e. Garantizar el uso de los formatos establecidos por Ia administración, y diseñar los instrumentos que no se encuentren preestablecidos para el cumplimiento del contrato como la matriz de monitoreo de los medios de comunicación locales, de Control y seguimiento con visto bueno de la supervisión.

f. Realizar la implementación financiera del proyecto, hacerle seguimiento y monitoreo.

g. Garantizar la entrega de todos los productos requeridos en el proyecto con las calidades requeridas.

h. Recopilar los soportes necesarios (fotográfico, documental y contable para anexar a los informes de actividades en cada pago.

i. Realizar los informes de gestión mensual del avance que den cuenta al seguimiento del cronograma del proyecto, los cuales debe tener visto bueno de Ia supervisión.

j. Realizar la actualización de la ficha técnica de cada uno de los medios comunitarios y alternativos de la localidad, al final de la ejecución del proyecto en forma comparativa con los avances logrados por el medio.
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