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OBJETIVO

Promover e implementar dos unidades productivas en la poblacién de
personas mayores que contribuyan al mejoramiento econdémico del
adulto mayor.

TAREAS REALIZADAS

1. Se continua con la capacitacién en Marketing y Mercadeo cuyo
objetivo es enfatizar en la importancia de la marca y el producto
como estrategia para ventas.

1.MARKETING:

El diseno de las estrategias de marketing es uno de los principales aspectos
a trabajar dentro del marketing. Las estrategias de marketing definen
como se van a conseguir los objetivos comerciales de nuestra empresa.
Para ello es necesario identificar y priorizar aquellos productos que tengan
un mayor potencial y rentabilidad, seleccionar al publico al que nos
vamos a dirigir, definir el posicionamiento de marca que queremos
conseguir en la mente de los clientes y trabajar de forma estratégica las
diferentes variables que forman el marketing mix (producto, precio,
distribucién y comunicacion).

La clasificacién de las estrategias de marketing incluye 3 tipos
principales: las estrategias de crecimiento, las estrategias competitivas y

las estrategias de ventaja especifica.

o Estrategias de crecimiento.
o Estrategias competitivas.

o Estrategias de ventaja especifica.

Estrategia de segmentacién. Una estrategia de marketing
segmentado permitird dividir y enfocar asi las campanas de tus
campanas a una audiencia determinada o a segmentos de

personas determinados.
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o Estrategia de posicionamiento o branding.
e Estrategia funcional.

o Estrategia de cartera.

2. La fuerza de la marca en las ventas. Adoptar una estrategia de precios

de penetracion. ...

e Lanzar un producto nuevo. ...

e Definir nuevos segmentos objetivo. ...

e Expandirse en un drea geogrdafica diferente. ...
e Fundar una cadena o una franquicia. ...

o Desarrollar alianzas estratégicas.
3.Cualidades y potencialidades del producto.

La estrategia de posicionamiento es un proceso mediante el cual se
desarrolla una estrategia que tiene como objetivo llevar nuestra marca,
empresa o producto desde su imagen actual a la imagen que deseamos.
... El posicionamiento de nuestra marca tiene que proporcionar beneficios

que sean relevantes para el consumidor.

Estos temas se realizaron en dos intervenciones presenciales y virtuales,
colocando en prdactica con ejercicios sencillos para la buena
comprension y entendimiento de las personas mayores, se utilizé el video
beam y las plataformas virtuales para tal fin. Aunque se abordan bastantes
inquietudes e interrogantes con respecto al tema las personas mayores se
interesan por el fema y finalmente son conscientes de la importancia de
elaborar un producto altamente elaborado en compania de una
campaia que estratégicamente sea viable para el éxito de las ventas del

producto.

2.SE INICIA CON LA CAPACITACION TECNICA Y PRODUCTOS EN MACRAME:
CONFORMACION DE REDES:

Se da la induccién a la unidad productiva inicialmente se crean
estrategias para conformar y crear pertenencia en el grupo de
participantes haciendo énfasis en la constitucién a futuro de una empresa

o sociedad, se crea el grupo de WhatsApp para una facil comunicaciéon
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de cada uno de los integrantes ,se consolida la red de participantes y se

crea un directorio con los beneficiarios.

Presentacion del material textura y calibres, se presentan algunos

productos que pueden impactar a la comunidad.

¢Material que se utiliza para el macramé?

Algunas opciones son algoddn, hilo de lanq, yute, cdnamo, tiras de
cuero, lazos o incluso hilo de nylon.
En la clase se inicia con pita para abordar el aprendizaje de nudos

bdsicos.

El macramé es tendencia y con él se pueden crear todo tipo de tejidos
que se pueden utilizar para decorar la casa, hacer pulseras o para
elementos Utiles para el hogar. Es muy facil, solo se necesita paciencia, y

un poco de destreza con las manos motricidad fina.

La docente entrega el material para el aprendizaje de los nudos en
macramé, iniciando con nudos muy sencillos y bdsicos para dar
continuidad a unos mdas complejos hasta lograr tejidos con varias hebras y
formas. Se anexa acta entrega material a los beneficiarios de la unidad

productiva.

3.UNIDAD PRODUCTIVA DE CONFECCION:

se inicia con la induccién de la unidad productiva de confeccién, se
reciben personas mayores que ya han recibido algunos conocimientos en
el drea de la confeccién con el fin de adelantar los proyectos hacia la
elaboracién de delantales y piyamas para la familia.

Inicialmente se trabaja en patrongje, corte y medidas. Se inicia costura

manual.
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OBSERVACIONES/COMPROMISOS

RESULTADOS E IMPACTOS DE LA ACTIVIDAD

Se continua consolida positivamente el curso de macramé como unidad

productiva.

ANEXOS SI | NO | DESCRIPCION
LISTADO DE ASISTENCIA X

REGISTRO FOTOGRAFICO X

OTROS:

ACTAS DE COMPROMISO
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REGISTRO FOTOGRAFICO

Samsung Quad-€amera
Sory
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