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Analisis de mercado

Aspectos

mercado

generales del

Importanc
ia del
sector en
el
contexto
local y
nacional

Colombia cuenta con una industria de publicidad tremendamente
creativa y pujante. Las empresas del pals estan innovando y estan
apostandole a la blsqueda de nuevos mercados nacionales e
internacionales. En el pais hay talento y hay un consumidor vivo, que
vibra con la publicidad.

El talento de la publicidad colombiana ha sido mundialmente
reconocido en varias oportunidades. Hoy la publicidad en Colombia
se ha dormido un poco. Seguramente, esto ha sido el reflejo de toda
la situacién del pais. Creo que una de las labores primordiales que
deben emprender las agencias del pals es recuperar esa riqueza que
habfa en el pasado. Actualmente Colombia la publicidad esta
evocando el orgullo nacicnal.

La publicidad constituye una actividad imprescindible para la
coherencia econdmica del pais y también para la reproduccion de las
relaciones sociales de produccion. sirve como soporte financiero a ios
principales medios del sector comunicativo: prensa, radio y television,

En esencia, la publicidad cumple una cuadruple funcién econémica:
a) asegurar la fluidez def proceso de circulacién de bienes y servicios
y contribuir a la jerarquizacion de los actores econdémicos dentro del
mercado; b) permitir el desarrollo de otras industrias comunicativas
contribuyendo a su financiacién; ¢} actuar como industria cultural
propia, si bien con la ayuda técnica y artistica de las demas, y d)
facilitar la organizacién del consumo domestico.

Por tanto, la industria publicitaria canaliza, cada vez mas, unas
inversiones realmente espectaculares, siendo un mecanismo esencial
para el proceso de internacionalizacion de las formas de consumo.

DATOS
HISTORIC
OS DE
DESEMPE
NO DEL
SECTOR

La television en Colombia nace como un proyecto de Estado, que en
ese entonces era militar, comandado por el general Gustavo Rojas
Pinilla, quien habia subido al poder en 13 de junio de 1953 y &l mismo
abanderd el suefio de traer la Television a Colombia. El interés de
Rojas Pinilla por la televisién nace afios atras en 1836, cuando siendo
entonces Teniente, viaja a Alemania en una mision encomendada por
el gobierno de Alfonso Lépez Pumarejo, para comprar municiones
para enfrentar la guerra contra Perti. Estando en Berlin conocio el
novedoso invento, que por entonces estaba siendo desarrollado en
distintas partes del mundo. La idea quedod fija en la mente del militar,
queria hacer posible el proyecto de traer la Television a! pais.

Para 1956, se arrendaban los espacios en felevision y Alberto
Pefiaranda junto con su esposa crean la primera programadora
privada Punch, al poco tiempo nace RTI creada por Fernando Gomez
Agudelo, el mismo que habia gestionado todo el proyecto de la
television unos afios atras. Aparecieron también las empresas d?
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i publicidad como Atlas y MacCann, y algunas empresas privadas que

alguilaban los espacios y con su patrocinio felevisaban obras
teatrales y musicales.

En la decada de los sesenta, nace INRAVISION (Instituto Nacional de
Radio y Television), tras una fuerte crisis econdmica de los fondos de
la televisidn estatal, que desemboca en el sistema mixto del manejo
de la television en el pais. Con esto, el sector privado manejaba la
programacién y la explotacidn de los espacios en television, pero era
el Estado el que segufa siendo el duefio del medio.

A partir de 1985 comienzan a aparecer los canales regionales como
Teleantioquia, Televalle, después conoccido como Telepacifico y
demas. Aparsce el sistema de parabdlica y la television por
suscripcion, que puso al acceso de todo de los colombianos la
television realizada alrededor del mundo. La primera empresa de
suscripcion fue TV Cable que llegd a Colombia en 1987.

Faae

Entrando a la década de los noventas, tras la Constitucion naci@]
de 1991, y la promulgacién de la libertad para crear medios de
comunicacion y la necesidad de un ente auténomo para vigil
television, en 1995 bajo el gobierno del presidente Ernesto Sarfusr
Pizano se crea la Comisién Nacional de Televisién (CNTV). Con este
nuevo ente rector y con la libertad de crear nuevo medio de
comunicacion, el 1997 la CNTV adjudica la licitacion de los dos
canales privados Caracol y RCN television, que eniran en
funcionamiento en 1998. En los afios siguientes aparecen varios
canales locales y unos otros regionales, como es el caso de CityTV,
Canal Capital, entre otros.

La ampliacién de la oferta en programacion y nuevos formatos de
television, hizo entrar en crisis a los tradicionales canales publicos 9 y
7 que para entonces eran canal Uno y A, y con ello desaparecen las
mas reconocidas programadoras como Tevecine , Punch, JES y
Cenpro. La CNTV preocupada por la eminente desaparicién de los
canales publico, formula distintas estrategias de salvamento de estos
dos canales, por medio de concesiones en los espacios a las
prograrnadoras sobrevivientes, y finalmente en 2003 el Cana-4
desaparece como canal comercial para darle paso a Sefial Colorded,

institucional.

ACION
DEL
SECTOR
EN EL PIB
NACIONA

PIB
INDUSTRI
AL

PARTICIP |

LY ENEL {

El DANE informé dque el PIB registrd un crecimiento de 13.2% en el
tercer trimestre del afio 2021, luego de observar aizas de 1% en el
primero y de 17,6% en el segundo.

Las actividades de Informacién y Comunicaciones en Colombia
durante el segundo triviestré del 2021 presentaron uh aumento del
10% eh su Producto Interno Bruto (PIB) en comparacion con el
fmismo periodd del afio anterior.

"
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d Durante el Consegjo Nacional de Economia Naranja, el presidente
: destacd que, a corte del mes de septiembre de 2021, ya se han
d recuperado el 100% de los empleos en los sectores de la economia’
y naranja que se hablan perdido por cuenta de la pandemia por Covid
’ 19. Se trata de més de 60.000 empleos, alcanzando un total 522.117
EMPLEO |personas ocupadas en la Economia Naranja en el territorio nacional.
QUE
GENERA |Adicionalmente, entre 2020 y 2021, 37 proyectos han sido
beneficiados con los Certificados de Inversién Audiovisual -CINA,
generando compromisos de inversion por mas de $900 mil millones y
i mas de 20.000 empleos directos e indirectos. Ademas, gracias al
‘ Decreto 1701 de 2021, los CINA ahora pueden ser negociados en la
Bolsa de Valores de Colombia,
: Segin Asomedios, con la llegada de la pandemia, la publicidad
' tradicional, uno de los principales rubros del mercado, se redujo y
60% de la pauta se paso a internet.
k PRINCIPA !
'5 LES Magna prevé que el mercado publicitario total tendrd una
‘ . | CIFRAS recuperacion del 14%, alcanzando los COP 4,4 mil millones (1,2 mil
' COMERCI | millones de dolares) en 2021, tras una fuerte cafda del 19% en 2020, |
ALES aunque la recuperacion econémica se extendera durante el 2022. La-
5 inversion publicitaria total de Colombia no tiene previsto retornar a los
' niveles del 2019 hasta principios del 2023. "
3
Econdmico INFORMA |La Comisién de Regulacion de Comunicaciones (CRC) publico un
i CION informe con el andlisis de la informacion de ingresos y suscriptores
ECONOMI | del servicio de television por suscripcion en Colombia, elaborado con
; CA DEL |la informacion reportada por los operadores del servicio, lo que
. SECTOR | permite evidenciar el comportamiento y las tendencias del sector.
! De acuerdo con el andlisis, durante el primer semestre del aflo 2021
. el servicio de television por suscripcion registré ingresos por $1,7
a billones, lo que evidencia un crecimiento de 4,9 % respecto al mismo
! periodo del afio anterior.
\" Con corte a junio de 2021, se reportaron 6 millones de suscriptores al
1 servicio, lo que representa una penetracion de hogares del 35,8 %.
Las ciudades con mayor nimero de suscriptores son Bogota, Cali,
Medellln vy Barranguilla. .
Internacional
Ei‘ PRODUCCIGNY OIFUSION COTIZACION 1~ Producciones Gil~ | COTIZACION 2—Teluro Producciones-
i FOR MEDIOTELEVISIVO ,' ﬂlﬂ. 16595730-3 Nit. 16360473-9
| ‘
i CANTIDAD
ARTICULD V.UN TOTAL V.UN TOTAL
T 6 en vivo y en di
¥ ::::”"ﬁén promedio dexna ) 2 2.500.000 F.000.000 2,750 000 5,500.600
VALOR '
; DEL TOTAL COTZACIONES 10,500,000
CONTRAT PROMELIQ 57250.000 Activar Windaws
O
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Asl las cosas, la administracién Municipal cuenta con un presupuesto
de hasta CINCO MILLONES DOSCIENTOS CINGUENTA MIL
FESOS ($5.250.000) M/cte.

COMPOR
TAMIENT
O DEL
MERCAD
o

El fortalecimiento de servicios de television online —OTT- ha levado a
especular que las personas van a prescindir del servicio de televisién
paga, lo que se conoce como Cord Cutting; sin embargo, en
Colombia, ante el éxito de los servicios OTT y Video on Demand
(VOD), los canales de television paga y los proveedores de
infraestructura (DirecTV, Claro, Movistar, Tigo-Une, ETB) ya ofrecen
sus propios contenidos o plataformas digitales.

Datos revelados por lbope y publicados en la péagina oficial del Latin
American Multichannel Advertising Council (Lamac) sefialan que la

" |televisién paga tiene una penetracion del 87,57%. Asi mismo, la

Autoridad Nacional de Television (ANTV) calcula que en Colombia
hay 5.038.394 hogares con televisién paga, cuya distribucion por
prestador de servicio es: Telmex Colombia 42,37%, UNE EPM
Telecomunicaciones 20,3%, DirecTV Colombia 20,5%, Coloh_.
Telecomunicaciones (Movistar) 8,87%, ofros operadores 7,96%.

Segun el Ministerio de las Tecnologias de la Informacion Qs
Comunicaciones (MinTIC), en Colombia, la penetracién de internet es
de 31%, y cuenta con 15.130.185 suscriptores, de los cuales
5.889.626 estan suscritos a internet fijo y 9.240.558 a internet movil.

FLUCTUA
CION DE
PRECIOS
INTERNA
CIONALE
S DE LOS
BIENES O
SERVICIO
s

No se conoce informacion.

INFORWIA
CION DE
IMPORTA
CION Y
EXPORTA
CION DEL
BIEN O
SERVICIO

N/A

IMPACTO
DE LAS
TASAS
PE
CAMEBIO

N/A
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Técnico; Las Los requisitos y condiciones técnicas exigidas por la entidad para la
condiciones contratacion requerida son las siguientes:
fecnicas y

tecnologicas
del objeto del

- Transmisidn en vive y en directo de dos (2) eventos culturales cada
uno con una duracion promedio de una (1} hora.

Proceso de

Contratacion, - El contratista debera utilizar durante la transmisidn un minimo de
incluyendo el dos (2) camaras de television.

estado de Ia

innovacion y - El oferente debera contar con servicio televisivo local para la
desarrollo produccion y difusién de mensajes de movilidad.

técnico que

permite crear - El contratista debe presentar ceriificacién en la que acredite el
nuevos manejo del espacio televisivo a través de cableoperador y con sefial
productos y en Guadalajara de Buga.

oportunidades
de mercado y

- El oferente debera entregar una copia en CD u ofro medio

R I

las nuevas magnéfico del proceso de trasmision para los archivos de la Alcaldia
tendencias Municipal.

como:

Legal: La El numeral 5 del Art. 2 de la ley 1150 de 2007 subrogado por el Art.

Entidad Estatal
debe identificar
la normativa
vigente
aplicable al
objeto del
Proceso de
Contratacion,
tanto la que

..t | influye en el

mercado del
bien o servicio
como la que
regula la
actividad

de los
proveedores y
compradores
de manera
particular,
incluyendo las
normas
ambientales y
los

cambios
recientes en la
implementacién
y el impacto de

v {tales”

Modalidad
Decreto
1082 de
20156

94 de la ley 1474 de 2011, preceptla que la contratacién que no
exceda del 10% de la menor cuantia de la entidad, situacion que de
acuerdo a acto administrativo emitido por la Oficina Juridica del 4 de
enero de 2022, indico que la cuantia para esta modalidad sera hasta
CUARENTA Y CINCO MILLONES DE PESOS ($45.000.000)
independientemente de su objeto, se adelantard mediante Ia
medalidad de Seleccion de minima cuantia, Lo anterior aplica para la
presente Invitacion Plblica cuyo Presupuesto es de CINCO
MILLONES DOSCIENTOS CINCUENTA MIL PESOS ($5.250.000,00)
Micte

modificaciones.
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Decreto 1082
_ s de 2015
Andlisis de [a demanda | a) )
Adquisiciones  Bpita - La Invitacién Pablica DAM-1100-461-2021 requirié los servicios de
previas de la produccién y transmisién por medio televisivo a través de cable
entidad operador que tenga cobertura en Guadalajara de Buga y streaming
en pagina web de los evenios culiurales que hacen parte de la
programacion del aniversario 451 de Guadalajara de Buga.
- Para la Invitacién Puablica DAM-1100-461-2021 se transmitieron en
Cantidad |vivo y en directo seis (8) eventos culturales con una duracion
del bien o | promedio de una (1) hora por un periodo de veinticinca (25) dias.
servicios
Autorizacio
nes,
permisos v | No requiere
licencias
requeridas , » L Q
. Valorde |- Invitacién DAM-~1100-461-2021. $12.600.000
los
contratos
Namero de | 1 contrato, uno suscrito en la vigencia 2021
conftratos
suscritos y
vigencias
de los
mismos L , o L L
Presupues |- La [hvitacién DAM 1100-461-2021 Rubro No. 2.3.2.02.02.009.33.10
fo con -1308 - 1.5.3.1 APOYAR DOCE (12) EVENTOS ARTISTICOS,
cargo al CREATIVOS Y/O CULTURALES DE IMPORTANCIA REGIONAL E
cual han | INTERNACIONAL ANUALMENTE.
sido
ejecutados |. | o N
Oferentes |- Teluro Producciones.
que han
participado | - Producciones Gil Televisian.
en los Q
procesos
de
seleccioh. | _ B
Comporta | Cumplio objeto.
miento de
contratista
- Para la thvitacion DAM 1100-461-2021 se realizd un (01) pago
defihitivo.
. .| Respecto de las condiciones de pagé, fueron las siguientés:
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Condicion
es de pago
establecid
as en
contraios
anteriores

- Certificacion de recibido a satisfaccion por parie del supervisor
designado.

- Presentacion de la factura.

-Presentacion de comprobantes de pago de las obligaciones con el
Sistema General de Seguridad Social en Salud y pensiones, en- ]os
porcentajes legalmente establecidos.

- Para cada pago se aplicaron por parte de la entidad los descuentos
establecidos en la Ley. .

Cronogra
ma del
proceso
contractual

- La Invitacion DAM-1100-1100-461-2021 inicidé el 4 de marzo de
2021 y el servicio se presté hasta el 5 de abril de 2021. v

Garantias
exigidas

Ninguna conforme a lo establecido en el Articulo 7 de la Ley 1150 de
2007 y las excepeiones al otorgamiento del mecanismo de cobertura
del riesgo, asi como lo establecido en el Decreto 1082 de 2015, en
los contratos cuyo valor sea inferior al (10%) de la menor cuantia
prevista para cada entidad no serd necesaria la exigencia de
garantias.

b} Histérico de

La mayor parte de entidades requiere el servicio y otros municipios lo
hacen a través de invitacion pablica. Tal es el caso del Municipio de
Santander de Quilichao donde a través de la invitacidon publica de
minima cuantfa CMC-012-2012 por valor de $8.000.000 donde se

g compras o requirid la prestacion de servicios para la emision notas publicitarias
] adguisiciones que permita promover el turismo y la cultura del municipio de
; de otras Santander de Quilichao a traves de un programa de television que se
| entidades emita en vivo en el canal local de felevision.

Andlisis de I8 oferta
|

Quien vende?

Locales: Ascciacién Cddige Verde-Sefial
Producciones Gil Televisién.

Buga Televisién,

Regionales: Telepacifico, Telecafé, Telecaribe, Canal 13, Canal
Capital, Teleislas.

Nacionales de Television Abierta: Sefial Colombia, RCN, Caracol,
Canal Uno.

Cual es la dinamica de
produccién, distribucion y
entrega de bienes o

servicios?

Por tratarse de la prestacién de servicios de pauta publicitaria en
televisidn el factor de produccion no es descriptible. En cuanto a la
distribucién esta supeditada a la transmision del video a través de la
sefial de television por cable la cual es entregada a los televidentes
de acuerdo al servicio de suscripcion de television que tengan

- -~ -
*

-t "1"“““
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ANALISIS DEL RIESGO
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Responsable

HEYNAR ALVAREZ MONSALVE
Profesional Universitario en Comunicaciones



