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1. ESTRUCTURA DEL ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR

DESARROLLO DE ACCIONES AFIRMATIVAS PARA LA PREVENCION
Y REDUCCION DE LA SINIESTRALIDAD VIAL EN EL MUNICIPIO DE

OBJETO: SABANETA EN CUMPLIMIENTO DEL MANDATO LEGAL QUE
IMPONEN LOS ARTICULOS 56 Y 160 DEL CODIGO NACIONAL DE
TRANSITO TERRESTRE

El Decreto 1082 de 2015 en su Articulo 2.2.1.1.1.6.1 establece lo siguiente:

Articulo 2.2.1.1.1.6.1 DEBER DE ANALISIS DE LAS ENTIDADES ESTATALES. La
Entidad Estatal debe hacer, durante la etapa de planeacién, el analisis necesario
para conocer el sector relativo al objeto del proceso de contratacion desde la
perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica y de analisis de
riesgo. La Entidad Estatal debe dejar constancia de este andlisis en los
documentos del proceso.

1.1 ASPECTOS GENERALES

En este acapite el operador juridico deberd realizar un analisis de varios aspectos los cuales se
enuncian a continuacién, cuyo enfoque se basa en la respuesta a varios interrogantes que ayudaran
a ubicar el contexto del estudio.

1.1.1 Perspectiva Regulatoria

¢, Cudl es la regulacién aplicable al objeto del proceso de contratacion? (Regulaciones de
mercado, de precios, ambientales, tributarias y de cualquier otro tipo, asi como las
modificaciones recientes a tales regulaciones y el impacto en su aplicacién. También debe
estudiar si en el sector hay Normas Técnicas Colombianas, acuerdos 0 normas
internacionales aplicables y autoridades regulatorias o de vigilancia)

LEY 1480 DE 2011. Por medio de la cual se expide el Estatuto del Consumidor y se dictan otras
disposiciones. Articulo 2°. Objeto. Las normas de esta ley regulan los derechos y las obligaciones
surgidas entre los productores, proveedores y consumidores y la responsabilidad de los productores
y proveedores tanto sustancial como procesalmente.

Las normas contenidas en esta ley son aplicables en general a las relaciones de consumo y a la
responsabilidad de los productores y proveedores frente al consumidor en todos los sectores de la
economia respecto de los cuales no exista regulacion especial, evento en el cual aplicara la
regulacién especial y suplementariamente las normas establecidas en esta Ley.

Esta ley es aplicable a los productos nacionales e importados.

1.1.2 Perspectiva Econémica

¢A qué sector de la economia pertenecen los posibles oferentes de la presente contratacion?

Para identificar el sector de la economia al cual pertenecen los posibles oferentes, debemos tener
claros los diferentes sectores en los cuales se dividen:
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! Division segun la economia clasica
Segun la division de la economia clasica, los sectores de la economia son los siguientes:

= Sector primario 0 sector agropecuario: Es el sector que obtiene el producto de sus
actividades directamente de la naturaleza, sin ningin proceso de transformacion. Dentro de este
sector se encuentran la agricultura, la ganaderia, la silvicultura, la caza y la pesca. No se
incluyen dentro de este sector ala mineriay a la extraccién de petroleo, las cuales se consideran
parte del sector industrial.

= Sector secundario o sector Industrial: Comprende todas las actividades econdmicas de un
pais relacionadas con la transformacién industrial de los alimentos y otros tipos de bienes o
mercancias, los cuales se utilizan como base para la fabricacion de nuevos productos.
Se divide en dos sub-sectores: industrial extractivo e industrial de transformacion:
Industrial extractivo: extraccion mineray de petréleo.
Industrial de transformacién: envasado de legumbres y frutas, embotellado de refrescos,
fabricacion de abonos y fertilizantes, vehiculos, cementos, aparatos electrodomésticos, etc.

= Sector terciario o sector de servicios: Incluye todas aquellas actividades que no producen
una mercancia en si, pero que son necesarias para el funcionamiento de la economia. Como
ejemplos de ello tenemos el comercio, los restaurantes, los hoteles, el transporte, los servicios
financieros, las comunicaciones, los servicios de educacion, los servicios profesionales, el
Gobierno, etc. Es indispensable aclarar que los dos primeros sectores producen bienes
tangibles, por lo cual son considerados como sectores productivos. El tercer sector se considera
no productivo, puesto que no produce bienes tangibles pero, sin embargo, contribuye a la
formacién del ingreso nacional y del producto nacional.

2 El sector primario es el que inicia la cadena productiva, mediante la extraccion u obtencion de
recursos a partir de la naturaleza: la materia prima. Dicha materia prima se obtiene interviniendo el
medio ambiente y a menudo bajo estrictas reglas ecoldgicas u operativas que el Estado tiene la
mision de supervisar, ya que el sector primario suele operar bajo la figura de la licitacién estatal: un
permiso legal para extraer un bien o un recurso.

El sector secundario recibe la materia prima del sector primario y se ocupa de someterla a
procedimientos especializados de transformacién, obteniendo asi productos elaborados listos para
su consumo, o bien productos semielaborados que irdn a su vez a otra industria del sector para
formar parte de otros productos elaborados. Se trata del sector industrial por excelencia, el
encargado de fabricar las cosas que consumimos.

Se denomina sector terciario o sector servicios al eslab6n de la cadena econémica que, a
diferencia de los dos anteriores, no se dedica a la extraccion de materia prima ni a su transformacion
en bienes de consumo, sino a la satisfaccién de necesidades operativas y comerciales o de cualquier
otra naturaleza que requieran tanto los consumidores finales como otras empresas e industrias.

Este sector se encarga a menudo de brindar soporte especializado en la conduccion de sus
operaciones a tanto el sector primario como el secundario, sobre todo en asuntos que no involucran
directamente la actividad econdmica especifica a la que se dedican.

1 http://enciclopedia.banrepcultural.org/index.php?titie=Sectores_econ%C3%B3micos
2 hitps://concepto.de/sector-terciario/#ixzz5tJIVswQT
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Por ejemplo, una industria farmacéutica requerira el envio de sus medicinas a la gente que las
consume, y para ello acude a una empresa transportista en lugar de hacerlo por si misma, recibiendo
asi servicios de transporte. A esto se le conoce como tercerizacion.

El sector terciario es por naturaleza sumamente diverso y especifico, pero a grandes rasgos sus tres
areas principales de accion son el soporte, la distribucién y la comercializacion.

Soporte: Servicios en la resolucion de problemas de un &rea especifica, o en la obtencion de
recursos humanos, tecnoldgicos o en la supervision de la estructura de funcionamiento de las
diversas formas productivas.

Distribucién: El transporte tanto de mercancias elaboradas, materias primas o personas, estas
Ultimas con fines laborales, recreativos o de cualquier otra indole.

Comercializacion: Es el paso final de las cadenas productivas, pues consiste en llevar el producto
final a sus consumidores y hacerlo disponible al mercado de consumo local. En algunos casos este
ultimo puede ser realmente amplio, como ocurre con la venta online de productos a cualquier parte
del mundo.

3 El sector de servicios econdémicos 0 sector terciario se compone de areas de la economia tales
como:

— Comercio (mayorista, minorista, franquicias)

— Actividades financieras (banca, seguros, bolsa y otros mercados de valores)

— Servicios personales, los mas importantes de los cuales son los que se identifican con el estado
de bienestar (especialmente educacion, sanidad y atencion a la dependencia -servicios publicos,
se presten por el Estado o por la iniciativa privada), pero también otros (como las peluquerias)

— Servicios a empresas de cualquier sector, como la gestion y administracion de empresas
(incluyendo el nivel ejecutivo), la publicidad y las consultorias y asesoramientos economico,
juridico, tecnoldgico, de inversiones, etc.

— Funcién publica, administracién puablica, actividades de representacién politica y de servicios a la
comunidad, como las actividades en torno a la seguridad y defensa (ejército, policia, proteccion
civil, bomberos, etc.) y las actividades en torno a la justicia (jueces, abogados, notarios, etc.)

— Hoteleria y las actividades en torno al turismo

— Las actividades en torno al ocio, la cultura, el deporte y los espectaculos, que incluyen las
llamadas industrias audiovisuales o de imagen y sonido (industria musical, industria
cinematogréfica y similares, como los videojuegos); la industria editorial se incluye, con las artes
gréficas, entre los sectores industriales (es decir, en el sector secundario)

— Transporte y comunicacion (segun se trasladen mercancias o informacion)

— Medios de comunicacion, especialmente los medios de comunicacion de masas o sociales
(periodismo escrito -prensa-, radio y television)

— Telecomunicaciones, especialmente los medios personales (telefonia)

— Otras aplicaciones de las tecnologias de la informacion y la comunicacién (TIC), especialmente
la informéatica e Internet.

Una vez analizada la division segin la economia clasica, puede decirse que el presente objeto
contractual se encuentra enmarcado en el sector terciario de la economia.

3 https://es.wikipedia.org/wiki/Sector_servicios
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¢, Qué participacion tiene el sector enunciado en la economia colombiana?
Principales resultados del PIB durante el 20214

» Durante el afio 2021, el incremento del PIB fue de 10,6%, que contrast6é con la variacién
negativa de 7%, en 2020. Si se compara con 2019 (prepandemia) el PIB de 2021 fue superior
en 2,8%.

» En 2021, todos los sectores registraron variaciones positivas. Resaltd el crecimiento del
sector comercio — transporte — almacenamiento - alojamiento (21,2%), Industria (16,4%) y
administracion publica (6,9%).

» En 2021, la recuperacion industrial fue evidente, crecieron 22 de los 24 subsectores
industriales. Decrecieron azucar y productos de café.

» Se evidencid gran dinamica del sector de alojamiento y servicios de comida, con un
crecimiento de 59,7% en el 2021.

» En 2021, el sector de comercio, transporte, almacenamiento, alojamiento represento el
17,4% del PIB y la industria el 12% del PIB. En conjunto, estos participaron del 29,4% del
PIB.

Dinamica del PIB Variacién anual del PIB

Trimestral Anual
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Durante el cuarto trimestre de 2021, la economia colombiana aumentd 10,8%, producto de una
mayor apertura de las actividades productivas. Durante el afio 2021, el incremento del PIB fue de
10,6%, que contrastd con la variacion negativa de 7%, respecto a 2020. Si se compara con 2019
(prepandemia) el PIB de 2021 fue superior en 2,8% °

4 https://www.mincit.gov.co/
5 https://www.mincit.gov.co/getattachment/estudios-economicos/estadisticas-e-informes/informes-
pib/2021/iv-trimestre-de-2021/0ee-mab-informe-pib-a-iv-trim-2021.pdf.aspx
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Algunas cifras econdmicas que reflejan las dinamicas del sector al cual pertenece la

contratacion:

Encuesta Mensual de Servicios (EMS)

Enero de 2022

Grafico 1. Variacion anual de los ingresos nominales, segin subsector de servicios
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EVOLUCION GENERAL DE LOS SUBSECTORES DE SERVICIOS
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Variacion anual de los ingresos nominales y contribucion por tipode ingresos, segun subsector de

servicios (enero 2022 / enero 2021)

En enero de 2022, todos los subsectores de servicios presentaron variacion positiva en los

ingresos totales, en comparacion con enero de 2021.

6 https://www.dane.gov.co/index.php
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Tabla 1. Variacion anual de los ingresos y contribucién por tipo de ingresos, segian subsector de
servicios
Enero 2022F / enero 2021
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Mota: por aprosimacidn decimal, e puede presentar diferencia en la surna de las contribuciones frente a la variacidn total.

indice de Precios al Consumidor (IPC)

Informacioén febrero 2022

En febrero de 2022, la variaciéon mensual del IPC fue 1,63%.

C) indice de Precios al Consumidor

Variacidn mensual, afio corrido y anual - Totsl nacienal - 2021 - 2022 (febrero)

IPC total 1,63 0,64 3,33 1,05 8,01 1,56

Fuente: DANE. IPC
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1.1.3 Perspectiva Comercial

¢.De qué forma suele adquirirse el bien, obra o servicio que se pretende contratar? (Manera
como se adquiere en el sector publico y en el sector privado de acuerdo a las tradiciones
comerciales del sector)

El proceso de compra en las entidades publicas tiene en lo fundamental etapas que sirven para la
planeacion de la adquisicion del bien y servicio, dentro de los cuales se encuentra el plan anual de
adquisiciones, documento que plasma las necesidades de la entidad en la adquisiciéon de bienes,
obras y servicios que se pretende adquirir durante el afio, en donde se enuncia las diferentes
modalidades de contratacion. El estado interviene en el desarrollo de la actividad econémica como
consumidor y como productor. Asi, actia como unidad econémica de consumo cuando adquiere
bienes y servicios de las empresas privadas para desarrollar las funciones y los objetivos que se
tienen por cumplir con la contratacién a desarrollar.

Para la adquisicion de bienes y servicios en las entidades publicas, es obligacion respecto de todos
los procesos contractuales, la escogencia de los contratistas de forma objetiva. Esto significa que en
ningun caso la seleccion del contratista puede ser subjetiva. Es por tal motivo que los bienes o
servicios que se pretenden contratar para el normal funcionamiento administrativo o para el
cumplimiento de los fines estatales, deben cefiirse a lo dispuesto por el estatuto de contratacion de
la administracion publica, es decir la Ley 80 de 1993, Ley 1150 de 2007, Ley 1474 de 2011, Decreto
019 de 2012, Decreto 1082 de 2015, Ley 1882 de 15 de enero de 2018 y deméas normas que lo
deroguen, modifiquen o complementen.

Igualmente se debe cumplir con los principios de la contratacion estatal, los cuales rigen todos los
procesos de seleccion que se desarrollan en la entidad estatal, sinimportar la modalidad de seleccién
por la cual se va adquirir el bien o servicio. Dichos principios son: transparencia, planeacion,
responsabilidad, publicacién, debido proceso, supremacia de lo sustancial sobre lo formal.

A diferencia del sector publico, el sector privado se compone de la actividad empresarial que es
propiedad privada y esta financiada y administrada por particulares. Las empresas que conforman
el sector privado pueden ser: pequefias empresas, propiedad de una sola persona o de grandes
empresas como las multinacionales que operan en el mundo. El objetivo de las empresas en el sector
privado es obtener un beneficio econémico.

Una de las grandes diferencias de la adquisicion de los bienes y servicios entre la empresa privada
y el sector publico es el origen y la aplicacién de los requisitos. Las empresas del sector privado
obtienen ingresos, controlan sus gastos y aplican politicas estrictamente tendientes a armonizar su
politica de inversiones y ganancias. La adquisicion de bienes y servicios se realiza de una manera
muy diferente al sector pubico pues las adquisiciones se pueden realizar de manera directa, es decir
por factura de compra en donde se adquiere el bien segun el precio y la ganancia que se obtengan
de dicha compra, en donde el precio de referencia se obtiene de la oferta mas favorable para la
organizacion; un poco similar al sector publico pero a diferencia, en el sector privado no se requiere
de la elaboracién de procesos de seleccion para la compra de articulos o bienes muebles e
inmuebles y solo se requiere la voluntad de las partes para la ejecucion contractual de manera
inmediata es decir un ganancia de oferta y demanda. Para el caso de contratacion de servicios en el
sector privado, se realiza una seleccién con base en la experiencia y recomendaciones que se
tengan de la organizacion que llevaria a cabo dicho servicio y en la oferta mas favorable en cuanto
a términos financieros para la organizacion.
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1.1.4 Perspectiva Financiera

¢De qué forma el sector econémico que se pretende impactar adquiere sus sistemas de
financiacién para el adecuado manejo y cumplimiento de las labores propias de su ejercicio
comercial?

El sector en el cual se enmarca esta contratacion adquiere sus sistemas de financiamiento de
acuerdo en la forma que reuna el capital lo cual se conoce como financiamiento. Esta adquisicién de
capital le permite a las empresas la posibilidad de mantener una economia estable y eficiente al igual
gue mantener sus actividades comerciales que contribuyen a un mayor aporte al sector econémico.

Dentro de las fuentes de financiamiento del sector encontramos:

= Ahorros personales: Para la mayoria de los negocios o servicios la principal fuente de
financiamiento provienen de recursos personales.

» Bancos o cooperativas de crédito: En este aspecto encontramos los préstamos que realizan
los bancos tanto a las personas naturales como juridicas.

* Inversion per capital: En su mayoria son organizaciones que prestan ayuda a las compaifias
gue se encuentran en expansion y/o crecimiento a cambio de acciones o ganancias parciales
del negocio.

» Inversion Estatal: En caso de empresas industriales y comerciales del estado.

Asi mismo, dentro de las fuentes de financiamiento encontramos otras fuentes de financiacion que
es a corto plazo y estan representado por:

= Créditos comerciales
= Créditos bancarios

= Pagares

= Lineas de crédito

¢De qué manera puede ello impactar en la ejecuciéon del contrato?

Este tipo de financiamiento puede impactar la contratacion respecto al indice de endeudamiento con
el cual cuenta la organizaciébn o empresa en el caso de una persona juridica. Ahora bien, el
financiamiento tiene importancia en la contratacion, ya que de esto depende que las organizaciones
mantengan una economia estable y una continuidad de sus actividades comerciales y como
consecuencia brindar al estado seguridad para que la contratacién se ejecute de la manera como
fue planeada.

1.1.5 Perspectiva Organizacional

¢Desde el punto de vista de la organizacion normalmente el mercado como esta conformado
para el cumplimiento de un contrato como el que se pretende celebrar?

Aunqgue la actividad econdmica esté dividida en sectores econdmicos, es comun que las actividades
econbmicas se diferencien aun mas dependiendo de su especializacion. Cada sector se refiere a
una parte de la actividad econémica cuyos elementos tienen caracteristicas comunes, guardan una
unidad y se diferencian de otras agrupaciones. Dada la naturaleza del objeto, la presente
contratacion se ubica dentro de la clasificacion andloga del sector servicios’

T http://enciclopedia.banrepcultural.org/index.php?title=Sectores_econ%C3%B3micos
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El sector comercial y de servicios en Colombia es uno de los segmentos mas importantes dentro del
Producto Interno Bruto ya que es de los que mas aporta. Gracias a los tratados de libre comercio
ratificados por Colombia, el crecimiento de la economia en el pais durante los Ultimos afios ha
tendido al alza.

El sector terciario a diferencia del primario y secundario no esta agrupado en un gremio en si, pero
si en diferentes asociaciones y federaciones que permiten medir el crecimiento de este sector, al
igual que conocer las cifras de impacto en el producto interno bruto.

¢,Pueden sefialarse cadenas de produccién y/o distribucién del bien, obra o servicio?

La cadena productiva es el conjunto de operaciones necesarias para llevar a cabo la produccion de
un bien o servicio, que ocurre de forma planificada y producen un cambio o transformacién de
materiales.

En la prestacién de servicios la cadena de produccion y/o distribucion estd enmarcada en la calidad
y la satisfacciéon del servicio, en donde el cliente experimenta factores diferenciadores como la
recordacion, la lealtad y la fidelidad que lleva a generar la nueva contratacion y la recompra.

Actualmente el sector de servicios representa mas del 72% de la produccion internacional, reporta
los mayores y mas rapidos crecimientos en el producto mundial®, en el sector servicios son prestados
por diversas empresas que cumplen un con la cadena de valor de los que continuacién se enuncia®:

LA CADENA DE VALOR EN UNA
EMPRESA DE SERVICIOS

Direccion General y de Recursos Humanos

Eslabones zaclor a y Tecnologia
de Apoyo

Infraestructura y Ambiente

Margen
Abastecimiento de

Servicio

Marketing
contacto
Soporte

fisico y
habilidades

Prestacion

Controlables No Controlables

——

Eslabones Primarios

8 hitps://revistadelogistica.com/servicios/la-gestion-logistica-en-las-empresas-de-servicios/
9https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&g=&esrc=s&source=images&cd=&ved=2ahUKEw]Y 057 Ay4XkAhXEslkKkHWJpBeoQjhx6BAgB
EAI&url=https%3A%2F % 2Fwww.palermo.edu%2Feconomicas%2F pdf _economicas%2Fbusiness_paralela%2Freview%2Fmarketing_s
ervicios.pdf&psig=A0vVaw1aTsiPW1X2VIMJUPe tDTX&ust=1565982940433666
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https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=2ahUKEwjY057Ay4XkAhXEslkKHWJpBeoQjhx6BAgBEAI&url=https%3A%2F%2Fwww.palermo.edu%2Feconomicas%2Fpdf_economicas%2Fbusiness_paralela%2Freview%2Fmarketing_servicios.pdf&psig=AOvVaw1aTsiPW1X2VIMJUPe_tDTX&ust=1565982940433666
https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=2ahUKEwjY057Ay4XkAhXEslkKHWJpBeoQjhx6BAgBEAI&url=https%3A%2F%2Fwww.palermo.edu%2Feconomicas%2Fpdf_economicas%2Fbusiness_paralela%2Freview%2Fmarketing_servicios.pdf&psig=AOvVaw1aTsiPW1X2VIMJUPe_tDTX&ust=1565982940433666
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1.1.6 Perspectiva Técnica

¢El bien, obra o servicio que se pretende adquirir requiere una condicion técnica especial y
especifica?

Si, para ello los posibles oferentes deberan remitirse a las fichas técnicas y a los estudios y
documentos previos que hacen parte integral del proceso de contratacion con el fin de analizar las
caracteristicas o condiciones especificas que deberd cumplirse en el contrato.

¢, Qué garantias tiene el producto, bien o servicio tradicionalmente en el mercado?

Para la ley colombiana de proteccién al consumidor, producto es todo bien o servicio, por lo tanto los
servicios también tienen garantia, y segun lo establecido en el Estatuto del Consumidor, Ley 1480,
articulo 7° “En la prestacion de servicios en el que el prestador tiene una obligacion de medio, la
garantia estd dada, no por el resultado, sino por las condiciones de calidad en la prestacion del
servicio, segun las condiciones establecidas en normas de caracter obligatorio, en las ofrecidas o en
las ordinarias y habituales del mercado”

Asi las cosas, la entidad considera pertinente que la garantia de calidad en la prestacion del
servicio que se pretende contratar no podré ser inferior a tres (3) meses o por el plazo de
ejecucién del contrato en caso de ser inferior




ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR

Pagina 11 de 22

1.2 ESTUDIO DE LA OFERTA

1.2.1 Empresas del sector

¢Puede nombrar algunas de las empresas del sector al cual pertenece laadquisicion del bien,

obra o servicio?

Los siguientes son los posibles oferentes que se encuentran en el sector servicios en el mercado

local:

MEDIACOM S.A.S.

EFECTIMEDIOS SA

HUELLA CREATIVA S.A.
HAVAS MEDIA COLOMBIA S.A.S.

SONOVISTA PUBLICIDAD SA
OGILVY & MATHER COLOMBIA SAS

IMAGEN Y RELACIONES PUBLICAS SAS
MINDSHARE DE COLOMBIA SAS
WAVEMAKER COLOMBIA SAS
J&M COMUNICACIONES SAS
GEOMETRY GLOBAL COLOMBIA S.A.S.
MARKETMEDIOS COMUNICACIONES S.A.S
ARENA COMMUNICATIONS COLOMBIA SAS
FOX CHANNELS COLOMBIA
PROXIMITY COLOMBIA SAS
MMS COMUNICACIONES COLOMBIA S.A.S

1.2.2 Analisis de presupuesto oficial

Para analizar los precios del mercado se tomaron como referencia tres (3) cotizaciones actuales,

cuya descripcion cumple con las solicitadas en las fichas técnicas y estudios previos.

Resultado del andlisis para determinar el presupuesto oficial:

COTIZACION

COTIZACION

COTIZACION

5 PROMEDIO
; PESERIREDL] Sl : & 0 Valor | CANTIDAD | PRESUPUESTO
ITEM (Ver detalle en ficha técnica publicada por la DE Valor Valor Valor o
. . o o unitario REQUERIDA REQUERIDO
entidad) MEDIDA unitario unitario unitario IVA incluido
IVA incluido | IVA incluido | IVA incluido
DISENO Y CONCEPTUALIZACION DE LA
1 CAMPARNA CONDUCE EN MODO AVION UNIDAD  $9.109.150 $10.849.100 $10.746.750 $10.235.000 1 $10.235.000
INTERVENCIONES DE SENCIBILIZACION LUDICO-
2 PEDAGOGICAS EN SEMAFOROS Y PUNTOS UNIDAD  $1.958.000 $2.332.000 $2.310.000 $2.200.000 32 $70.400.000
ESTRATEGICOS DEL MUNICIPIO
MATERIAL PARA DIFUSION DE
3 INFORMACION(PLEGABLES) UNIDAD $935 $1.113 $1.103 $1.050 8000 $8.400.000
4 PRODUCCION DE CAPSULAS AUDIOVISUALES UNIDAD  $2136.000 $2.544.000 $2.520.000 $2.400.000 3 $7.200.000

(DURACION DE 30 SEG A 1 MINUTO)
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. COTIZACION | COTIZACION | COTIZACION | penienio
DESCRIPCION UNIDAD 1 2 3
. Il . Valor CANTIDAD | PRESUPUESTO
ITEM (Ver detalle en ficha técnica publicada por la DE Valor Valor Valor o
. . . . unitario REQUERIDA REQUERIDO
entidad) MEDIDA unitario unitario unitario IVA incluido
IVA incluido | IVA incluido | IVA incluido

DISENO, PRODUCCION E INSTALACION DE

5  MINIVALLAS EN HIERRO CON ADHESIVO ENLAS ~ UNIDAD  §$614.100  $731.400  $724500  $690.000 20 $ 13.800.000
VEREDAS Y BARRIOS DEL MUNICIPIO
PRODUCCION E INSTALACION DE LONAS PARA

6 oARRO VALLACON MENSAJE DE LA CAMPANA  UNIDAD  §258.400  $307400  $304500  $290.000 2 $ 580.000

7 KGEE)O VALLACONIMAGENDELACAMPANAY  ynyipap  §311.500  §371.000  $367.500  §350.000 20 $7.000.000

8 ;'gg"E ALUSIVOALACAMPANAENTRESA30  uinap  §3780.000  $3.816.000  $3.204.000  $3.600.000 1 $3.600.000
PRODUCCION E INSTALACION DE LONAS PARA

0 e r NTRADA Y oxl DADE MUNGIP  UNIDAD  $3710.000  $3675.000  $3.415000  $3500.000 2 $7.000.000
ALQUILER DE ESPACIOS ARCOS DE ENTRADA Y

10 R oo UNIDAD  $2625.000 $2.225.000 $2.650.000 §2.500.000 2 $5.000.000
DISENO, PRODUCCION Y ENTREGA DE FUNDAS

11 PARA CELULAR CON MENSAJE ALUSIVOALA  UNIDAD $8.400 $7.120 $8.480 $8.000 2000 $ 16.000.000
CAMPARA
DISENO Y ENTREGA DE POPSOCKET STICKER

12 OO A LA CALPARA UNIDAD $5.250 $ 4450 $5.300 $5.000 1500 $7.500.000
DISENO Y ENTREGA DE SOPORTES PARA

13 R ULANCON. IAGEN ALUSIVA A LA cAMPARs UNIDAD $15750  $13.350 $15900  $15.000 1200 $18.000.000
DISENO Y CONCEPTUALIZACION DE LA

1 R A A SO Bl FRENO UNIDAD  $9.109.150 §$10.849.100 §$10.746.750 $10.235.000 1 $10.235.000
INTERVENCIONES DE SENCIBILIZACION LUDICO-

15  PEDAGOGICAS EN PUNTOS ESTRATEGICOSDEL  UNIDAD  §$1.958.000  $2.332.000  $2.310.000 §2.200.000 32 $70.400.000
MUNICIPIO
INTERVENCIONES BTL EN PUNTOS

16 P o L oI UNIDAD  $1.691.000 $2.014.000 $1.995.000 §1.900.000 32 $ 60.800.000
PRODUCCION DE CAPSULAS AUDIOVISUALES

7 (DURACION DE 30 SEG A 1 MINUTO) UNIDAD  $2136.000 $2.544.000 $2.520.000 §2.400.000 3 $7.200.000
DISENO, PRODUCCION E INSTALACION DE

18 MINIVALLAS EN HIERRO CON ADHESIVO ENLAS ~ UNIDAD  $614100  $731.400  $724500  §690.000 20 $13.800.000
VEREDAS Y BARRIOS DEL MUNICIPIO

19  PRODUCCION EINSTALACIONDELONASPARA —\\\\hpy ¢o58100  $307.400  $304500  §$290.000 2 $ 580.000

CARRO VALLA CON MENSAJE DE LA CAMPANA
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. COTIZACION | COTIZACION | COTIZACION | penienio
DESCRIPCION UNIDAD 1 2 3
) JESCRIRC . Valor CANTIDAD | PRESUPUESTO
ITEM (Ver detalle en ficha técnica publicada por la DE Valor Valor Valor o
. . . . unitario REQUERIDA REQUERIDO
entidad) MEDIDA unitario unitario unitario IVA incluido
IVA incluido | IVA incluido | IVA incluido
2 ﬁﬁg:;o VALLACONIMAGENDELACAMPANAY  ynipap  §311.500  §371.000  $367.500  §350.000 15 $ 5.250.000
21 é'gg"E ALUSIVOALACAMPANAENTRESA30  uipap  §3780.000  $3816.000  §$3.204.000  $3.600.000 1 $3.600.000
PRODUCCION E INSTALACION DE LONAS PARA
2 RO o e UNIDAD  $3.710.000 $3675.000 $3.415.000 §3.500.000 2 $7.000.000
23 ALQUILER DE ESPACIOS VALLAS PETROLERAS ~ UNIDAD  $2310.000  $1958.000  $2.332.000 $2.200.000 2 $ 4.400.000
DISENO, PRODUCCION Y ENTREGA DE
PORTARETRATOS PARA PONER EN EL VISOR
28 pROTECTOR DEL SOL DE LS VEHICULOS Con  UNDAD $15750  $13350  $15900  §$15000 3000 $ 45.000.000
MARCO ALUSIVO A LA CAMPANA
DISENO Y ENTREGA DE LLAVEROS PARA MOTOS
EL CUAL TENDRA UN LADO CON UN MENSAJE
2 ATy B OTRe L SIS UNIDAD $5.250 $ 4.450 $5.300 $5000 1478 $7.390.000
ESPACIO PARA LA FOTO DE LA FAMILIA
DISENO_Y CONCEPTUALIZACION DE LA
26 CAMPARNA CUANDO PASO TE CUIDO - SE UNIDAD  $9.09.150 $10.849.100 $10.746.750 $10.235.000 1 $10.235.000
SOLIDARIO AL CRUZAR
INTERVENCIONES DE SENCIBILIZACION BTL EN
27 SEMAFOROS Y PUNTOS ESTRATEGICOS DEL UNIDAD  $1.691.000 $2014.000 $1995.000  §1.900.000 32 $ 60.800.000
MUNICIPIO
PRODUCCION DE CAPSULAS AUDIOVISUALES
28 (URACION DE 30 SEG A 1 MINUTO) UNIDAD  $2136.000 $2544.000 $2520.000 §2.400.000 3 $7.200.000
PRODUCCION E INSTALACION DE LONAS PARA
2 O VENSAE DE Lo CaNbARs  UNIDAD  $258.400  $307.400  $304500  $290.000 2 $ 580.000
DISENO, PRODUCCION E INSTALACION DE
30 MINIVALLAS EN HIERRO CON ADHESIVO ENLAS ~ UNIDAD  §$614.100  $731.400  $724500  §690.000 20 $13.800.000
VEREDAS Y BARRIOS DEL MUNICIPIO
3 gﬁg:&(’)o VALLACONIMAGENDELACAMPANAY  ,ninap  §311500  $371.000  $367.500  §350.000 25 $8.750.000
2 g'gg"E ALUSIVO ALA CAMPANAENTRESAS0  ynipap  §3780.000  $3.816.000  §$3.204.000  $3.600.000 1 $3.600.000
PRODUCCION E INSTALACION DE LONAS PARA
3 LA PETROLERAS UNIDAD  $3710.000 $3675.000 §$3.415.000 §3.500.000 2 $7.000.000
34 ALQUILER DE ESPACIOS VALLAS PETROLERAS ~ UNIDAD  $2.310.000  $1.958.000  $2.332.000  $2.200.000 2 $ 4.400.000
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. COTIZACION | COTIZACION | COTIZACION | penienio
DESCRIPCION UNIDAD 1 2 3
q SR , Valor CANTIDAD | PRESUPUESTO
ITEM (Ver detalle en ficha técnica publicada por la DE Valor Valor Valor o
. . . . unitario REQUERIDA REQUERIDO
entidad) MEDIDA unitario unitario unitario IVA incluido
IVA incluido | IVA incluido | IVA incluido

DISENO, PRODUCCION Y ENTREGA DE SILUETAS
DE LOS PATRULLERITOS EN MATERIAL REITENTE

35 AL AGUA DE TAMANO APROXIMADO ENTERE 1.10  UNMIDAD $105.000 $89.000 $106.000 $100.000 100 $10.000.000
MTY 1.30 MT
DISENO Y MARCACION CON PINTURA
REFLECTIVA ESPECIAL PARA ASFALTOS EN

38 7ONAS CON CRUCES CRITICOS PARA LOS UNIDAD $126.000 $106.800 $127.200 $120.000 150 $18.000.000
PEATONES
DISENO Y ENTREGA DE TULAS REFLECTIVAS

37 CONMENSAJE ALUSIVO A LA CAMPARA UNIDAD $9.450 $8.010 $9.540 $9.000 1500 $13.500.000
DISENO Y CONCEPTUALIZACION DE LA

38 CAMPANA LAS SENALES TAMBIEN SONPARA T UNIDAD  $9.109.150  $10.849.100 $10.746.750 $10.235.000 1 $10.235.000
INTERVENCIONES DE SENCIBILIZACION BTL EN

39 ~|CLOVIAS Y CICLORUTAS DEL MUNICIPIO UNIDAD  §$1.691.000  $2.014.000  $1.995.000  $ 1.900.000 32 $ 60.800.000
PRODUCCION DE CAPSULAS AUDIOVISUALES

40 (DURACION DE 30 SEG A 1 MINUTO) UNIDAD  §$2.136.000 §$2.544.000 $2.520.000 $ 2.400.000 3 $7.200.000
PRODUCCION E INSTALACION DE LONAS PARA

#1 CARRO VALLA CON MENSAJE DE LA CAMPANA  UNIDAD $ 258.100 $307.400 $ 304.500 $290.000 2 $ 580.000
DISENO, PRODUCCION E INSTALACION DE

42 MINIVALLAS EN HIERRO CON ADHESIVO EN LAS  UNIDAD $614.100 $731.400 $724.500 $690.000 20 $13.800.000
VEREDAS Y BARRIOS DEL MUNICIPIO

43 gﬁg:zo VALLACONIMAGENDELACAMPANAY  y\inap  §311.500  §371.000  $367.500  §350.000 25 $8.750.000

44 g'gg"E ALUSIVO ALA CAMPANAENTRESAS0  ynipap  §3780.000 $3.816.000  §$3.204.000  $3.600.000 1 $ 3.600.000
PRODUCCION E INSTALACION DE LONAS PARA

45 \aLLAS PETROLERAS UNIDAD  $3.710.000 $3.675.000  $3.115.000  $ 3.500.000 2 $7.000.000

46 ALQUILER DE ESPACIOS VALLAS PETROLERAS ~ UNIDAD  $2.310.000  $1.958.000  $2.332.000  $ 2.200.000 2 $ 4.400.000
DISENO Y ENTREGA DE RINONERAS CON

47 MENSAJE ALUSIVO A LA CAMPARA UNIDAD $8.400 $7.120 $8.480 $8.000 1200 $9.600.000
DISENO,PRODUCCION Y ENTREGA DE BUSOS

48  REFLECTIVOS CON MENSAJE ALUSIVO A LA UNIDAD $23.100 $19.580 $23.320 $22.000 1200 $26.400.000

CAMPARNA
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. COTIZACION | COTIZACION | COTIZACION | penienio
DESCRIPCION UNIDAD 1 2 3
. Il . Valor CANTIDAD | PRESUPUESTO
ITEM (Ver detalle en ficha técnica publicada por la DE Valor Valor Valor o
. . . . unitario REQUERIDA REQUERIDO
entidad) MEDIDA unitario unitario unitario IVA incluido
IVA incluido | IVA incluido | IVA incluido

DISENO Y ENTREGA DE TERMOS CON MENSAJE

19 DA AP UNIDAD $12600  $10.680 $12720  $12000 1000 $12.000.000
DISENO,PRODUCCION Y ENTREGA DE STICKER

50  PARA TRANSPORTE PUBLICO CON MENSAJE UNIDAD $2.625 $2.225 $2.650 $2500 1500 $3.750.000
ALUSIVO A LA CAMPANA
DISENO Y CONCEPTUALIZACION DE LA

51 CAMPANA RO ADELANTES 11 MUBRTE UNIDAD  $9.100.250 §$10.838.500 §10.736.250 $10.225.000 1 $10.225.000
INTERVENCIONES DE SENCIBILIZACION LUDICO-

52 PEDAGOGICAS EN SEMAFOROS Y PUNTOS UNIDAD  $1958.000 $2.332.000 $2.310.000 §2.200.000 32 $70.400.000
ESTRATEGICOS DEL MUNICIPIO
INTERVENCIONES BTL EN SEMAFOROS Y

53 pUNTOS ESTRAEGICOS DEL MUNGIPIO UNIDAD  §$1.691.000 $2014.000 §$1995.000 §1.900.000 32 $ 60.800.000
DISENO Y PRODUCCION DE PLEGABLE PARA

54 D EUSION b NFORMACION UNIDAD $1.068 $1.272 $1.260 $1200 20000 $24.000.000
DISENO,PRODUCCION Y INSTALACION DE

55  ADHESIVO LAMINADOPARA LOS PARADEROSDE  UNIDAD  §$133500  $150.000  $157.500  §150.000 100 $ 15.000.000
BUSES
PRODUCCION DE CAPSULAS AUDIOVISUALES

% (DURACION DE 30 SEG A1 MINUTO) UNIDAD  $2136.000 $2.544.000 $2.520.000 § 2.400.000 3 $7.200.000
DISENO, PRODUCCION E INSTALACION DE

57 MINIVALLAS EN HIERRO CON ADHESIVO ENLAS ~ UNIDAD  $614100  $731.400  $724500  $690.000 20 $ 13.800.000
VEREDAS Y BARRIOS DEL MUNICIPIO
PRODUCCION E INSTALACION DE LONAS PARA

B AL A CON VENSAIE DE Lo Cakbaky  UNIDAD  $258.400  $307.400  $304500  $290.000 2 $ 580.000

59 ﬁﬁg{g’ VALLACONIMAGENDELACAMPANAY  yninap  §311.500  $371.000  $367.500  §350.000 30 $10.500.000

60 ;'E‘SLE ALUSIVO ALA CAMPANAENTRESAS0  ynyipap  §3780.000  $3.816.000  $3.204.000  $3.600.000 1 $3.600.000
PRODUCCION E INSTALACION DE LONAS PARA

61 UALLAS PETROLERAS UNIDAD  $3710.000 $3.675.000 $3.115.000 § 3.500.000 2 $7.000.000

62  ALQUILER DE ESPACIOS VALLAS PETROLERAS ~ UNIDAD  $2310.000  §$1.958.000  $2.332.000 $2.200.000 2 $ 4.400.000
DISENO, PRODUCCION Y ENTREGA DE MANGAS

63  PROTECTORAS PARA LOS BRAZOS CON UNIDAD $ 8.400 $7.120 $8.480 $8.000 1200 $9.600.000
MENSAJE ALUSIVO A LA CAMPANA

g4  DISENOYENTREGA DE TERMOS CON MENSAJE  \\\;nap $12600  $10680  $12720  $12000 1200 $ 14.400.000

ALUSIVO A LA CAMPANA
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. COTIZACION | COTIZACION | COTIZACION | penienio
DESCRIPCION UNIDAD 1 2 3
P ' ol . Valor CANTIDAD PRESUPUESTO
ITEM (Ver detalle en ficha técnica publicada por la DE Valor Valor Valor o
. o o . unitario REQUERIDA REQUERIDO
entidad) MEDIDA unitario unitario unitario IVA incluido
IVA incluido | IVA incluido | IVA incluido
DISENO Y ENTREGA DE BANDANAS PARA
65 HOMBREY MUJER CON MENSAJE ALUSIVO A UNIDAD $11.550 $9.790 $11.660 $11.000 1500 $16.500.000
LA CAMPANA
DISENO Y ENTREGA DE CARTUCHERAS
66  REFLECTIVAS PARA CELULAR CON MENSAJE UNIDAD $8.900 $10.600 $10.500 $10.000 1000 $10.000.000
ALUSIVO A LA CAMPANA
DISENO Y EJECUCION DE TALLERES A LOS
DOCENTES DIRECTIVOS, DOCENTES Y PADRES
67  DE FAMILIA DE LAS 8 INSTITUCIONES UNIDAD $720.800 $605.200 $714.000 $680.000 80 $ 54.400.000
EDUCATIVAS PUBLICAS DEL MUNICIPIO DE
SABANETA.
DISENO, PRODUCCION Y ENTREGA DE
68 CARTILLAS PEDAGOGICAS. UNIDAD $17.800 $21.200 $21.000 $20.000 1330 $ 26.600.000
DISENO, PRODUCCI()N Y ENTREGA DE KIT DE
69  MATERIAL DIDACTICO (PAPELERIA DE LAS UNIDAD $ 57.750 $48.950 $58.300 $55.000 19 $1.045.000
INTERVENCIONES).
ENTREGA DE COMPUTADORES PORTATILES
PARA LA SECRETARIA DE MOVILIDAD Y
70 TRANSITO, CON TODA LA CONECTIVIDAD POR 3 UNIDAD $1.272.000 $1.068.000 $1.260.000  $ 1.200.000 3 $3.600.000
MESES
PRESUPUESTO REQUERIDO | $1.100.000.000

El presupuesto es de MIL CIEN MILLONES PESOS M/CTE ($1.100.000.000) IVA INCLUIDO
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1.3 ANALISIS DE INFORMACION FINANCIERA DEL SECTOR

1.3.1 Anélisis de bases de datos

De la base de datos 2020 de la Superintendencia de Sociedades — SIREM — se obtiene el siguiente
andlisis de indicadores financieros que permite establecer indicadores acertados y seguros para que
el contratista asegure el cumplimiento de sus obligaciones financieras y que son acordes al

comportamiento del mercado.

Se toma una muestra aleatoria de 135 empresas clasificadas con la actividad comercial relacionada
con el objeto contractual para realizar un promedio aritmético entre sus indicadores.

Razén social de la sociedad LIQUIDEZ ENDEUDAMIENTO Cogéﬁc':”l:f DE RE:E%"{:SSD RE':,TAATBR'I';JI%’:‘?ODE"
INTERESES
HUELLA CREATIVA S A 3,20 046 - 3003 . 0,90 . 0,75
HAVAS MEDIA COLOMBIA SAS. 143 0,62 . 266 | - 0,20 - 033
MEDIACOM SAS. 1,26 0,76 5,37 0,11 0,34
IMAGEN Y RELACIONES PUBLICAS SAS 1,26 0,77 - 506 | - 0,08 . 027
MINDSHARE DE COLOMBIA SAS 1,34 0,68 6,58 027 0,58
WAVEMAKER COLOMBIA SAS 243 040 6,11 0,10 0,07
J&M COMUNICACIONES SAS 1,88 0,65 019 0,01 0,01
GEOMETRY GLOBAL COLOMBIA SAS. 215 0,49 5,38 0,36 035
MARKETMEDIOS COMUNICACIONES SA.S 1,85 0,39 - 6,71 - 0,25 - 0,16
ARENA COMMUNICATIONS COLOMBIA SAS 3,08 0,32 1,05 0,11 0,05
FOX CHANNELS COLOMBIA 2,40 0,39 017 0,25 016
PROXIMITY COLOMBIA SAS 2,64 0,35 679 0,82 043
MMS COMUNICACIONES COLOMBIA SAS 1,69 0,64 0,90 0,30 0,52
EFECTIMEDIOS SA 227 038 | INDETERMINADO | - 0,12 - 007
SONOVISTA PUBLICIDAD SA 210 037 | INDETERMINADO 066 039
OGILVY & MATHER COLOMBIA SAS 1,93 057 | INDETERMINADO 019 025
SANCHO BBDO WORDWIDE INC SAS. 1,66 0,56 5,99 0,37 048
MEDIAWISE SOLUTIONS SAS 137 0,70 0,72 0,01 0,03
SENOR LOPEZ SAS 2,78 035 | INDETERMINADO | - 0,62 - 0,34
MULTISPONSOR SAS 115 0,86 463 0,22 131
NIVERSAL HCCANN SERVICIOS DE MEDIOS 3 066 ] s | - 002 ] 003
PHD COLOMBIA SAS 1,38 0,70 9,55 016 0,38
GROUPM TRADING COLOMBIA SAS. 237 042 10,18 0,54 0,39
PUBLIMETRO COLOMBIA SAS 1,01 083 | INDETERMINADO | - 0,28 . 1,34
CHEIL COLOMBIA 1,16 0,68 70,82 0,28 0,60
APEX TRADING SAS 151 0,66 15,01 0,23 0,44
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e LQUDEZ | ENDEUDAMIENTO | COBERTURA DE | RENTABLIDAD | RENTABILIAD DEL
INTERESES
SISTOLE SAS 1,90 0,40 T . 3,92 - 257
IPG MEDIABRANDS SA 0,89 0,93 - 491 ] 0,08 - 096
KINESSO COLOMBIA SAS 093 0,76 66,97 0,32 1,03
CARVAJAL INFORMACION IMPRESA SA'S 154 0,96 . 025 | - 0,09 - 2,60
ZORB PUBLICIDAD S A S EN REORGANIZACION 123 082 | INDETERMINADO | - 0,01 - 0,04
B oA DAD JAC SAS EN 211 046 | INDETERMINADO | - 0,35 . 030
ESPACIO EN BLANCO PEAJES SAS 414 0,39 33,30 027 017
HIFERA S EN C 1,24 081 200 0,10 046
AYZ PUBLICIDAD SAS 489 0413 27,00 128 0419
o e SERVICIOS EVPRESARIALES 031 091 | INDETERMINADO 0,04 0,39
DRIDCO COLOMBIA SAS 2,73 0,37 - 063 | - 0,04 - 0,02
BIOMARIN COLOMBIA LTDA 1,86 0,68 0,99 0,33 0,69
TROPICAL GROUP SAS 207 074 | INDETERMINADO | - 0,40 . 112
ELEMENT DESIGN LTDA 613 016 | INDETERMINADO 3,10 0,59
PUBLISERALES SA S 468 0,23 12,60 042 0,12
ON BRAND EXPERIENCE SAS 7,98 0,72 - 086 | - 0,04 - 0,11
BERNAL ARQUITECTOS SAS. 437 030 | INDETERMINADO 0,05 0,02
RONDA SAS. 1,03 0,96 . 063 | - 0,09 . 192
S D DA EN ACUERDO BE 031 041 | INDETERMINADO | - 0,10 . 0,07
EDITORIAL GLOBAL DE PUBLICACIONES S.A. 67,44 0,94 - 7890 - 0,62 - 9,00
TOP PROMOTIONS S.A 275 024 | INDETERMINADO | - 0,54 - 017
CENTRAL REGIONAL DE MEDIOS LTDA 373 064 | INDETERMINADO 016 0,29
INVERSIONES GORSIRA Y CIA S. EN C XA 0,52 0,24 4633 013 0,04
AMAZON WEB SERVICES COLOMBIAS A S 215 040 | INDETERMINADO | - 0,15 - 0,10
PUBLICITV SAS. 061 0,89 048 0,02 018
ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y MERCADEO LTDA 179 0,52 3,23 027 0,29
OWAK SAS 0,75 0,86 1413 0,04 0,22
CONARCA IARKETING ADVERTISING S ASEN 1030 059 221 oo 002
BURSON MARSTELLER COLOMBIA S A S 3,88 023 | INDETERMINADO 1,07 0,32
FINDASENSE COLOMBIAS SAS 0,85 0,96 - 032 | - 0,12 - 3,23
IPROSPECT COLOMBIA SAS 1,01 0,99 181 0,06 495
HEADWAY DIGITAL COLOMBIA SAS 114 087 | INDETERMINADO | - 0,01 - 0,09
ICO MEDIOS SAS 112 091 - 054 | - 0,02 - 0,20
INTERACTIVE MEDIA SAS 0,94 0,83 271 0,11 0,53
CARAT COLOMBIA SAS 0,98 0,97 0,61 0,08 227
CONTENIDOS EL REY SAS 1,24 0,83 32,05 043 216
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SUIMAGEN CREATIVA S.A.S. 1,55 0,48 INDETERMINADO 0,27 0,25
HERCAS PUBLICIDAD EXTERIOR SAS 1,86 0,37 1,17 0,07 0,04
P&P MEDIOS SAS 1,37 0,72 2,20 0,06 0,14
INVERSIONES GABO SAS 1,45 0,62 1,64 0,08 0,14
LAZARD COLOMBIA SAS 1,76 0,49 INDETERMINADO - 0,25 - 0,25
INTERNATIONAL AIRMEDIA GROUP LTDA 1,35 0,78 0,87 0,11 0,39
ABSTRAER ESTRATEGIAS S.A.S. 1,45 0,60 - 0,73 - 0,09 - 0,13
DOBLEFECTO SAS 3,61 0,48 2,31 0,28 0,26
WHISKEY FILM SAS 1,48 0,67 INDETERMINADO 0,05 0,10
GOOGLE COLOMBIA LIMITADA 1,58 0,60 0,62 0,02 0,02
l\slllEM'I;ALlh\:/llgt\Jék SOCIEDAD POR ACCIONES 0,82 0,97 ) 17.70 B 0.10 ) 368
MARCA REGISTRADA MR SAS 6,86 0,16 18,33 2,32 0,45
LA ESTACION PROMOCIONES Y ACTIVACIONES SAS 1,81 0,77 - 1,04 - 0,06 - 0,19
ARISTA DE COLOMBIA SAS 1,37 0,93 0,84 0,04 0,50
XP COLOMBIA S.A.S., EN REORGANIZACION 3,20 0,80 3,66 0,08 0,33
SQADRA TEAM SAS 0,60 0,80 INDETERMINADO - 0,17 - 0,72
PCN PUBLICIDAD LTDA 3,15 0,30 24,65 1,19 0,52
ESPACIOS ALTERNOS SAS 1,94 0,40 INDETERMINADO 0,81 0,54
GRUPO NACIONAL DE MEDIOS S.A. 1,02 0,89 - 1,45 - 0,03 - 0,21
DOLMEN VISUAL SAS 0,69 0,57 0,83 0,06 0,07
MARCAS VITALES BMV SAS 1,91 0,51 6,13 0,21 0,22
VC MEDIOS COLOMBIA S.A 0,88 0,88 2,52 0,08 0,57
OPEN MIND LTDA 1,74 0,55 5,65 0,50 0,61
LAMUVI FILMS SAS 1,31 0,51 INDETERMINADO 0,18 0,19
EVO FORMA IMAGEN CORPORATIVA SAS 1,87 0,55 INDETERMINADO - 0,05 - 0,06
MARKETING VALLAS SAS 6,83 0,06 15,64 1,10 0,07
PUBLIK TECNOLOGIAS INFORMACION

COMUNICACIONES Y MEDIO AMBIENTE S AS EN 7,25 0,67 - 713 - 0,06 - 0,11
REORGANIZACION

IDEAMOS PUBLICIDAD LTDA 1,59 0,41 513 0,30 0,21
RODRIGO SAMPER Y CIA SAS 5,76 0,25 4,34 0,16 0,05
MEDIOS PUBLICITARIOS PUBLIMEDIOS LTDA 68,34 0,73 0,99 0,02 0,05
ORGANIZACION PUBLICIDAD EXTERIOR SA 2,48 0,24 124,58 0,31 0,10
ASESORES LOPEZ Y COMPANIASEN C 0,86 0,15 INDETERMINADO 0,08 0,01
DIREKTOR S.A.S. 2,43 0,31 INDETERMINADO 0,12 0,06
BRM S.A 1,58 0,76 2,99 0,16 0,50
EVOLUTION PLASTIC SAS 1,82 0,45 4,22 0,40 0,32
MASS DIGITAL SA 1,15 0,91 1,98 0,08 0,81




ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR Pagina 20 de 22
e auez | evoruoawenTo | coserruipe | REVTARLIAD | RETABLING L
MARKETING SERVICES DE COLOMBIA SAS 1021 0,10 : 603 | - 228 : 025
s DE CALIDAD LIMITADA MC 230 0,39 - 2% | - oM | - o006
E-MOTION ACTIVITY SAS 3,39 0,68 : 002 | - 0,00 : 0,00
IDEANDINA SAS 131 0,33 125 0,06 0,03
INNERCIA'S A 1,87 047 | INDETERMINADO 0,03 0,03
OPTIMA TM SAS 7,04 040 | INDETERMINADO | - 122 : 082
AD ORANGE SAS 313 0,24 3,09 1,59 049
o CINATIVALTOAEN 249 072 | INDETERMINADO 0,11 030
RGS EXPANSION GROUP BTL COLOMBIA LTDA 2,37 0,35 0,04 0,00 0,00
CONSTRUCTORA DE MARCAS SAS 146 065 | INDETERMINADO 047 0,31
IMAGINARIA FILMS SAS 2,31 025 | INDETERMINADO | - 0,55 i 0,18
INTERA MARKETING LTDA 217 022 | INDETERMINADO 019 0,05
CENTURY MEDIA SAS 145 054 | INDETERMINADO 0,03 0,03
INTEGRA DISERO SAS. 3,31 0,21 : o8 | - 0,08 : 002
PEOPLE MARKETING S.A. 151 0,65 119 0,10 0419
CYCLELOGIC COLOMBIA LTDA 3,49 027 1470 0,57 0,21
HAROLD ZEA & ASOCIADOS SAS 147 0,68 21,05 0416 0,33
SILVA PUBLICIDAD SA.S. EN REORGANIZACION INDETERMINADO 079 | INDETERMINADO | - 0,07 : 026
MBA SAS 213 042 273 0,30 0,22
STRAZA SAS 145 067 ; 168 | - 0,08 : 0,17
ESPACIO Y MERCADEO SA.S 145 0,68 3,64 0,34 0,73
FEELING COMPANY SAS 3,28 0,38 11,86 0,76 047
SOCIEDAD INNOVACIONES GRAFICAS SAS 2,06 032 | INDETERMINADO 0,54 0,25
METROVIA S.A.S. EN REORGANIZACION 0,79 0,74 : 023 | - 012 : 033
METRO STUDIO S.A 118 0,79 5,06 0,30 111
INMOV SAS. 3,09 046 3,65 0415 0413
DAVILA P&M SAS 2,81 073 | INDETERMINADO | - 0,07 : 0,20
EDITORA SURCOLOMBIANA SA 0,95 061 | INDETERMINADO | - 0,36 : 0,56
MERCADEO ESTRATEGICO SAS 6,26 028 | INDETERMINADO 0,24 040
JH HOYOS & ASOCIADOS SAS 143 059 | INDETERMINADO 0,03 0,04
VISION & MARKETING SAS 116 0,81 4,01 015 0,66
PUNTOMERCA MERCHANDISING SA. 2,98 0,44 161 0,14 0,11
CERON RESTREPO CIA SAS. 44,32 041 | INDETERMINADO 0,06 0,01
SERVIMEDIOS SAS 117 065 | INDETERMINADO 0,07 043
LOGROS PUBLICITARIOS SA.S 1,04 0,88 1,89 012 0,84
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RAZON DE
Razén social de la sociedad LIQUIDEZ ENDEUDAMIENTO | COBERTURADE | RENTABILIDAD | RENTABILIDAD DEL
DEL ACTIVO PATRIMONIO
INTERESES
AMARAL DISENO SAS 691 0,14 373 007 001
PROMEDIO 362 057 551 010 002

1.3.2 Andlisis estadistico al indice de endeudamiento

Analisis estadistico por medio de la técnica de tallo y hoja con los datos en el punto anterior.

PROMEDIO PONDERADO ENDEUDAMIENTO 50%

58% de datos por encima del 50%

58%

48% de datos por encima del 60%

48%

33% de datos por encima del 70%

33%

20% de datos por encima del 80%

20%

9% de datos por encima del 90%

9%

El analisis de tallo y hoja permite concluir un promedio ponderado de 50% en el indice de

endeudamiento

En conclusion se pueden fijar los siguientes indicadores financieros para el presente proceso

contractual:

CAPACIDAD
FINANCIERA

CAPACIDAD DE
ORGANIZACION

INDICE DE LIQUIDEZ

Activo corriente sobre pasivo corriente
INDICE DE ENDEUDAMIENTO

Pasivo total sobre activo total

RAZON DE COBERTURA DE
INTERESES

Utilidad Operacional / Gastos de Intereses
CAPITAL DE TRABAJO

Activo Corriente menos Pasivo Corriente

RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO
Utilidad Operacional / Patrimonio

RENTABILIDAD DEL ACTIVO
Utilidad Operacional / Activo Total

Igual o superior a tres (3)
Menor o igual a cincuenta (50%)

Igual o superior a cinco (5) o]
Indeterminado

Cero punto cinco (0.5) veces el
presupuesto oficial

Mayor o igual a cero punto cero dos
(0.02)

Mayor o igual a cero punto diez (0.10)
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