
Informe de Actividades de Contrato de Prestación de Servicios Profesionales 
 
 

1. DATOS GENERALES 
 

Contrato No.: CD-07-2022-2443 

Plazo de Ejecución: Desde: 18/01/2022 Hasta: 31/12/2022 

Nombre y Apellido del Contratista:  María Fernanda Navarro Fang 
 
No. Documento de Identificación: 1.140.898.311 
 
Periodo: Del 1º al 30 de abril de 2022 
 
No. de Pago: 3/11 

 
2. INFORME DE ACTIVIDADES 

 

Obligaciones Contractuales Servicios 

1) Acompañar el desarrollo de cada 
una de las tácticas enmarcadas en 
la estrategia de comunicación 
distrital. 
 

2) Apoyar el desarrollo de conceptos 
comunicativos para la ejecución de 
las estrategias de la Secretaría de 
Comunicaciones con relación a los 
públicos de interés.  

 
3) Apoyar las actividades 

planificadas para brindar 
acompañamiento de 
Comunicaciones a las diferentes 
dependencias distritales.  

 
4) Rendir los informes que le sean 

solicitados, relacionados con las 
actividades propias de sus 
obligaciones contractuales. 

• Apoyo en la producción y registro 
audiovisual de informativo Así va la 
política de reasentamientos (segunda 
edición) 
 

• Presentación de informativo Así va la 
Vacunación 

 

• Diseño de presentación apuntes de 

Comunicación Estratégica en Europa  

 

• Diseño de presentación Equipo 

Especiales  

 

• Envío monitoreo de medios 
 

• Acompañamiento en la producción y 

elaboración de guion de productos 

audiovisuales para el cumpleaños de 

Barranquilla: 

 

✓ Nancy Cabrera 
✓ Chelito de Castro  



✓ Chef Manuel  
✓ EDA 

 

• Diseño de presentación y apoyo en la 
estructuración de contenido de Manual de 
Crisis F1  
 

• Apoyo en la estructuración de metas plan 

de acción Equipo Proyectos Especiales   

 

• Apoyo en la estructuración de contenidos 

de plan de medios de gestión distrital 

para atender la pandemia, con énfasis en 

los procesos de reactivación económica y 

vacunación  

 

• Diseño de presentación indicadores 

antes y después de pandemia  

 

• Diseño de presentación estrategia de 

comunicación de Rendición de Cuentas 

2021  

 

• Apoyo en la estructuración de mensajes 

para difusión en WhatsApp del alcalde 

así como atención al canal respondiendo 

a los ciudadanos 

 

 

 
Anexos: 
 
Registro gráfico de cumplimiento de obligaciones contractuales y planilla de aportes a salud, pensión y 
ARL, conforme a las obligaciones del contrato. 

 
 
 
 
__________________________________ 

María Fernanda Navarro Fang  

C.C.  No. 1.140.898.311 
Contratista 



REGISTRO FOTOGRÁFICO: 
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28 de abril     

• Apoyo en la producción y registro audiovisual de video para el cumpleaños de Barranquilla 

• Presentación informativo “Así va la 

vacunación” con noticias más recientes 

 

IMG.2  
 

• Registro audiovisual de testimonios para 
informativo acerca de la política de 
reasentamientos (edición 2) 

 

Nancy Cabrera  MANE Cocina   

IMG.4  

https://www.instagram.com/reel/Cc2suYOjYCt/?igshid=YmMyMTA2M2Y=


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

IMG.5  

EDA 

IMG.6 

Chelito de Castro  

IMG.7  

Mensajes de actualidad WhatsApp del alcalde  





https://drive.google.com/file/d/1WLkH3e0PsDnr0MlkgxPs02cG3zKEjAVb/view?usp=sharing






https://drive.google.com/file/d/1aL9VY93MTHfXUD2wZoVMfGrLdWbLmO5G/view?usp=sharing
https://mailchi.mp/barranquilla/este-2-de-agosto-alcalda-retoma-atencin-presencial-en-edificio-central-con-agendamiento?e=ccc974a4b6


Audios 

https://www.instagram.com/p/CSCJwkFjXG9/
https://www.instagram.com/p/CSrSzdwDTXB/
https://www.instagram.com/p/CS4RhG0jSHh/
https://twitter.com/alcaldiabquilla/status/1426977084736409606?s=21


Informativo 
Infografía 

https://www.instagram.com/p/CUxL5BzpEjy/
https://www.instagram.com/p/CQFMvBYjA1I/




Adaptación de pieza diaria con 

identidad de aniversario  

Infografía con cifras 

alcanzadas durante el primer 

año de vacunación COVID-19 

Reel homenajeando a las 

vacunadoras y su labor durante 

el primer año 

Apoyo con animación a Línea 

de tiempo de vacunación con 

fechas claves del proceso  



4 episodios

Reproducciones: 395

1. Bilingüismo: 105 reproducciones 
2. Carnaval: 68 reproducciones
3. Puerto Mocho: 88 reproducciones
4. Esthercita Forero: 63 reproducciones
5. Día de la Radio: 41 reproducciones
6. Joe Arroyo: 25 reproducciones

https://www.breaker.audio/asi-suena-barranquilla
https://podcasts.google.com/feed/aHR0cHM6Ly9hbmNob3IuZm0vcy82ODg2NWY1Yy9wb2RjYXN0L3Jzcw==
https://pca.st/gkt3a32n
https://radiopublic.com/as-suena-barranquilla-WoQrPM
https://open.spotify.com/show/2ctjjQaglHIdHoHPzfb5Q8


: : :

735 vistas, 4 RT, 7 Likes +7mil vistas, 217 interacciones +2mil vistas, 52 interacciones 

https://www.facebook.com/watch/?v=396761941805756
https://twitter.com/alcaldiabquilla/status/1431964889627742211?s=24


Cumpleaños Barranquilla 

En Barranquilla me quedo ¿A qué sabe Barranquilla? ¿A qué suena Barranquilla?

https://www.instagram.com/tv/CcDdKYdjzXL/?utm_medium=copy_link
https://www.instagram.com/tv/CcGXJAhpYWu/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/tv/CcIcKB-DdKx/?igshid=YmMyMTA2M2Y=


COMUNICACIÓN 

EN EUROPA
ESTRATÉGICA 

Apuntes



Se juega como se entrena 

Zinedine Zidane



1. Adiós a los indicadores tácticos, 
investiguemos





2. La estrategia lo es todo





Cuando uno diseña su estrategia, 
uno diseña la propia, pero también

piensa cómo se van 
a mover los demás



Hay que pensar donde 
va a estar el competidor, 

es clave en el diseño 
de la estrategia



3.¿Cómo quiero ser recordado
 entre mis públicos? 
¿Con qué atributo?



4. La comunicación tomó la relevancia 
y se posicionó  en la alta dirección con la pandemia, 

ahora es nuestra responsabilidad sostener lo conseguido.



5. "Todo lo estratégico es importante, 
pero no todo lo importante es estratégico". 

Paul Caprio�i



Gracias.



Apoyo en la estructuración de mensajes para difusión en WhatsApp del alcalde 

 

1. ¡Barranquilla es la capital de los grandes eventos! Hemos sido anfitriones de 

encuentros internacionales, como los Juegos Centroamericanos, la Asamblea del BID, 

también sede del Congreso Mundial de Juristas y en 2027 recibiremos los Juegos 

Panamericanos y Parapanamericanos. 

 

2. ¡Pensamos en nuestros jóvenes! Por eso, nuestras instituciones públicas se 

encaminan a ser bilingües. Y con Inglés para el Trabajo, a nuestros jóvenes se les 

abrirán muchas puertas en el mundo laboral. 

 

3. ¡5 bosques urbanos para respirar mejor! Actualmente, puedes encontrar 4 de ellos en 

Campo Alegre, Villas de San Pablo, El Pueblito y Ciudad Caribe. El quinto lo estamos 

construyendo en Miramar, donde tendremos una pista de ciclomontañismo, que 

además será escenario de los Panamericanos 2027. 

 

4. ¡Somos una de las ‘Ciudades Árbol del Mundo’! Todo, gracias a la recuperación de 

1.3 millones de metros cuadrados en parques, bulevares y demás espacios públicos; 

así como a la siembra de 120.000 nuevos árboles en todas las localidades de 

Barranquilla. 

 

5. El milagro de alimentar 180.000 personas diariamente es posible gracias a nuestros 

programas de asistencia social, que incluyen la nutrición de 120.000 niños del PAE, 

catalogado como el mejor del país. 

 

6. ¡En Barranquilla nos sabemos cuidar! Gracias a tu compromiso y al esfuerzo del 

personal de la salud, somos la ciudad más vacunada contra el COVID-19 en 

Colombia. 

 

7. ¡Te tengo un dato! A menos de 1.500 metros de tu hogar encontrarás un PASO o 

CAMINO. Así aseguramos que toda persona en Barranquilla, incluyendo propios y 

migrantes, reciban atención médica de calidad.  

 

8. ¡Barranquilla está llena de pelaos pilos! Hoy es la ciudad con más colegios públicos 

en la lista de los 100 mejores del país. 

 

9. Nos tomamos en serio los sueños: en Barranquilla no solo graduamos bachilleres sino 

técnicos laborales, listos para ejercer un oficio. 

 

10. En 12 años hemos pavimentado más de 315 kilómetros de vías en muchos de los 

barrios de nuestra ciudad, ¡casi la misma distancia que hay de Barranquilla a Montería!  

 

Y vamos por más, gracias a la gestión que hemos hecho estos últimos 4 años, pronto 

iniciaremos la pavimentación de 116 kilómetros más.  



BARRANQUILLA
antes de pandemia

Entre 2012 y 2018 en Barranquilla AM en un

disminuyó la pobreza

disminuyó la pobreza extrema

50%
78%

Una de las ciudades de Colombia que 

más redujo la pobreza

Ciudad con menor desigualdad5 ª



Efectos económicos
de la pandemia (choques externos) 

7%

9,8% 14,4%

8%

41,8%

19%

93.321 

En $142.289 COP
En promedio anual, se 
incrementó en el ingreso de 
los hogares de 2012 a 2019

En el ingreso  del 20% 
de la población más 
pobre de la ciudad en 
2020

Ciudad del país con mayor 
recepción de población migrante 
proveniente de Venezuela, 
después de Bogotá y Cúcuta

Incremento general en 
los precios debido a 
reactivación de la 
economía

Migrantes radicados en la ciudad de 
Barranquilla; Vs. 30.119 en Soledad

De variación anual en el 
IPC para el grupo de 
alimentos y bebidas

De la población total de la 
ciudad

Disminuyó en promedio el ingreso por 
persona en los hogares barranquilleros 
durante el 2020

Caída en el nivel de 
ingresos de los hogares 
en 2020

3 ª



Con la reactivación de la economía

el nivel de inflación en Barranquilla
y el retorno de la demanda,

supera el de las principales ciudades



CONTEXTO 
SOCIECONÓMICO

POBREZA
MONETARIA

INFORMALIDAD

EMPLEO JUVENIL Y
EQUIDAD DE GÉNERO

EMPLEO

Ciudad con menor incidencia de 
pobreza monetaria en el país

Ciudad con menor incidencia de 
pobreza extrema en el país

6 ª

5 ª

empleos 
recuperados

57,7%     Bogotá;  
54,64%  Medellín 
54,48%  Cali

+100mil

54,4%  

14,2% 

La disminución en la informalidad 
durante el último año

Tasa de desempleo femenino
en Barranquilla en 2021

Crecimiento del empleo 
femenino y juvenil respecto
a 2020

Tasa de desempleo 
juvenil en Barranquilla 
en 2021

Ciudad con menor empleo
informal en el país

2%

14,3%

20,2%
+2%

7 ª

ocupación en 
Barranquilla vs. 

tasa de desempleo
en Barranquilla vs. 

13,8%   Bogotá; 
12,09% Medellín 
11,5%   Cali



RECUPERACIÓN 
ECONÓMICA 

Barranquilla es la 
ciudad con mayor 
inversión per cápita 
del país para 2021

Se expandió un anual 
en diciembre de 2021 

(FUNDESARROLLO)

Crecimiento de ventas 
del sector minorista en 
2021 respecto a 2020

Crecimiento en ventas del sector 
vivienda durante el primer 

trimestre de 2021

Crecimiento de ventas 
de la industria manufacturera 

en 2021 respecto a 2020

Tecnologías de la información 
y las comunicaciones 

$2.697.261 COP 2,9% 19,2% Los sectores que 
más crecieron: 

84
,2

%
 

17
, 1

% 47,6%

Actividades de la 
administración pública

23,8%

Actividades profesionales 
34,6%



La recuperación económica ha aumentado 
la confianza de los consumidores en Barranquilla,
manteniendo un índice mayor al promedio nacional  



PROGRAMAS 
SOCIALES

Durante el cuatrienio El 70% de la inversión del 
Distrito se va al sector social / 2,2 Billones en 2022

Seguridad alimentaria
200.000 beneficiarios

126.000 8.260 47.800 
Niños atendidos 
por el Programa 
de Alimentación 

Escolar (PAE)

7.000 
50.000 

+352.000 
Beneficiarios  
programas 

prevención de 
embarazo 

adolescente

Adultos mayores 
atendidos en 

Centros de Vida

Niños, niñas y 
madres gestantes 
en el Programa de 

Recuperación 
Nutricional

80.280  
Raciones 

alimentarias para 
habitantes de calle

+7.000 
Familias migrantes 

atendidas CILM 
+35.000 beneficiarias

Beneficiarios 
Centro de 

Oportunidades

Beneficiarios 
programas 

sociales citados



PROGRAMAS 
SOCIALES

Durante el cuatrienio El 70% de la inversión del 
Distrito se va al sector social / 2,2 Billones en 2022

Formación 
+ 60.000 beneficiarios

12.000 

5.244 

40.000 121
Doble titulación EDA y Casas de 

Cultura
Colegios 

beneficiados con 
el programa Soy 

Bilingüe

Estudiantes beneficiados 
con becas del Programa 
Universidad a tu Barrio

16.000
Beneficiarios  actividades 
recreativas y deportivas

400 
Becas para docentes, 
300 para Maestría en 

Educación y para 
Especialización en 

Estudios Pedagógicos

4.000
Becas de Inglés 
para el trabaj a 

2022



Estrategia de comunicación 



ABIERTOS
AL PROGRESO

CONCEPTO

Abiertos = reactivación

ABIERTOS
AL PROGRESO
REND IC IÓN DE CUENTAS   2021



OBJETIVOS Socializar los avances logrados por el Distrito de 
Barranquilla durante la vigencia 2021, en 
cumplimiento de los indicadores establecidos en el 
Plan de Desarrollo 2020-2023 “Soy Barranquilla.

Destacar el liderazgo de Barranquilla como piloto 
nacional de reactivación y enfatizar avances de los 
grandes proyectos de ciudad y el impacto de la 
inversión social.



Organismos de control Sector académico 
en general

Organizaciones de 
la sociedad civil

Asociaciones o comités 
de usuarios, veedurías.

Medios de comunicación

Autoridades civiles, políticas, religiosas y militares

Empresas, o representantes del 
sector productivo y comercial

PÚBLICOS Los ciudadanos son los destinatarios del servicio público. 
Así como los siguientes grupos de interés relevantes 



MOMENTOS CLAVES DE COMUNICACIÓN

Socialización del decreto de convocatoria y 
reglamentación del proceso de Rendición de 
Cuentas 2021 (Gaceta Distrital No. 870-2 del 3 de 
febrero de 2022 y página web).

Identificación y priorización de los principales 
logros y avances a comunicar en los diferentes 
ejes del Plan de Desarrollo.

Audiencia Pública de Rendición de Cuentas 2021, 
con cubrimiento integral y transmisión por 
streaming, mediante un formato híbrido e 
interactivo.

Publicación del Informe Institucional de Rendición 
de Cuentas (28 de febrero de 2022

Campaña de expectativa y promoción una vez 
definida la fecha de la Audiencia Pública de 
Rendición de Cuentas.

Informes especiales y reiteración de los mensajes 
y contenidos más destacados de la Rendición de 
Cuentas 2021 con posterioridad a su realización.



ASPECTOS CLAVE POR DEFINIR
PARA AVANZAR EN LA

Formato de realización de la audiencia. Se propone un 
formato híbrido (presencial y con transmisión por streaming) 
que requiere definir el lugar de realización, duración, fecha, 
aforo y metodología de participación presencial.

ESTRATEGIA DE COMUNICACIONES



PIEZAS IMPLEMENTADAS



GRUPO DE TRABAJO ESPECIALES 
 

▪ METAS DEL PLAN DE ACCIÓN A SU CARGO: 
 

1.- Ejecutar un (1) plan específico de comunicación para la socialización permanente de las 
novedades, avances y resultados de la gestión distrital para atender la pandemia, con énfasis en el 
proceso de vacunación y el plan de reactivación de la economía local.   
2.- Ejecutar un (1) plan específico de comunicación para el anuncio, comunicación y socialización 
permanente de las novedades y avances de la gestión distrital para incorporar a Barranquilla en el 
Circuito Mundial de Fórmula 1. 
3.- Ejecutar un (1) plan específico de comunicación para la socialización permanente de las novedades 
y avances del programa distrital de reasentamientos informales en la ciudad. 
4.- Consolidar un informe de la realización de productos y piezas de comunicación multiformato para 
apoyar las tareas e iniciativas de comunicación informativa a cargo de la Secretaría de 
Comunicaciones. 
 
 

ENTREGABLES CONTENIDOS 

1.- Un (1) Plan específico de comunicación para 
socializar la gestión distrital para atender la 
pandemia, con énfasis en los procesos de 
reactivación económica y vacunación. 

Un informe trimestral de ejecución del Plan 
específico que contenga los siguientes 
aspectos: a) Descripción de la hoja de ruta, 
objetivos de comunicación, estrategias y 
acciones para socializar efectivamente los 
resultados de la gestión distrital en esta 
materia. b) Relación de los contenidos y piezas 
producidas para socializar la información, 
indicando fecha de realización y/o producción. 
c) Relación de publicaciones efectivamente 
gestionadas y soportes o evidencias gráficas de 
las mismas. d) Reporte del porcentaje de 
cumplimiento alcanzado a la fecha en la 
ejecución del plan específico de comunicación. 

2.- Un (1) plan específico de comunicación para 
el anuncio, comunicación y socialización 
permanente de las novedades y avances de la 
gestión distrital para incorporar a Barranquilla 
en el Circuito Mundial de Fórmula 1. 

Un informe trimestral de ejecución del Plan 
específico que contenga los siguientes 
aspectos: a) Descripción de los objetivos de 
comunicación, estrategias y acciones para 
socializar efectivamente los resultados de la 
gestión distrital en esta materia. b) Relación de 
los contenidos y piezas producidas para 
socializar la información, indicando fecha de 
realización y/o producción. c) Relación de 
publicaciones efectivamente gestionadas y 
soportes o evidencias gráficas de las mismas. d) 
Reporte del porcentaje de cumplimiento 
alcanzado a la fecha en la ejecución del plan 
específico de comunicación. 

3.- Un (1) plan específico de comunicación para 
la socialización permanente de las novedades y 

Un informe trimestral de ejecución del Plan 
específico que contenga los siguientes 



avances del programa distrital de 
reasentamientos informales en la ciudad. 
 

aspectos: a) Descripción de los objetivos de 
comunicación, estrategias y acciones para 
socializar efectivamente los resultados de la 
gestión distrital en esta materia. b) Relación de 
los contenidos y piezas producidas para 
socializar la información, indicando fecha de 
realización y/o producción. c) Relación de 
publicaciones efectivamente gestionadas y 
soportes o evidencias gráficas de las mismas. d) 
Reporte del porcentaje de cumplimiento 
alcanzado a la fecha en la ejecución del plan 
específico de comunicación. 

4.- Informe trimestral de los productos y piezas 
de comunicación multiformato producidos para 
apoyar las tareas e iniciativas de comunicación 
informativa e institucional a cargo de la 
Secretaría de Comunicaciones. 

Este informe deberá contener: a) Relación 
mensual de los productos y piezas de 
comunicación producidos. b) Brief de 
conceptualización y creación de cada producto 
o pieza. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



1.- Un (1) Plan específico de comunicación para socializar la gestión distrital para atender la 

pandemia, con énfasis en los procesos de reactivación económica y vacunación. 

Estrategia: Agenda vacunación 

Hoja de ruta:  

Objetivo: Mantener actualizado a los barranquilleros con la información más reciente relacionada a 

vacunación COVID-19: generalidades, etapas, horarios y puntos de vacunación habilitados.  

Objetivos secundarios: 

- Empoderar al ciudadano con información clave sobre vacunación  

- Hacer pedagogía en torno a la vacunación con productos audiovisuales de fácil consumo  

Acciones:  

- Coordinación y apoyo en el diseño de piezas diarias con horarios y puntos de vacunación 

contra COVID-19 habilitados en la ciudad  

- Generación de contenidos informativos con actualizaciones de las etapas habilitadas  

- Generación contenidos informativos con expertos en salud compartiendo importancia de 

vacunación y datos claves acerca del COVID-19 

- Producción de contenido audiovisual con datos actualizados en torno a la vacunación e 

información de interés a los ciudadanos  

 

Relación de los contenidos y piezas producidas para socializar la información, indicando fecha de 

realización y/o producción. 

 

Contenidos y piezas producidas  Fecha de realización y/o producción  

95 piezas generadas con información 
relacionada a etapas habilitadas, horarios y 
puntos de vacunación COVID-19 

Diario  

6 informativos Así va la Vacunación: 
1. Enero: 3 
2. Febrero: 3 
3. Marzo:  1 

1. 6 de enero 
2. 12 de enero  
3. 31 de enero  
4. 7 de febrero  
5. 12 de febrero  
6. 28 de marzo  

Informativo con presencia de profesionales de 
la ciudad para desmentir mitos sobre la 
vacunación  

4 de enero  

 

 

Relación de publicaciones efectivamente gestionadas y soportes o evidencias gráficas de las 

mismas.  

- Evidencias de publicaciones  



 

1. Piezas de etapas habilitadas 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. Piezas diarias con horarios y puntos disponibles  

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3. Informativos Así va la Vacunación  

3.1 Enero  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

6 de enero  12 de enero  31 de enero  



3.2 febrero  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3.3 Marzo  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

7 de febrero    12 de febrero    

28 de marzo    

https://www.instagram.com/tv/CZskUDRDsFf/?utm_medium=copy_link
https://www.instagram.com/tv/CZ4SntWDCih/?utm_medium=copy_link


4. Informativo con presencia de profesionales de la ciudad para desmentir mitos sobre la 

vacunación 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Reporte del porcentaje de cumplimiento alcanzado a la fecha en la ejecución del plan específico de 

comunicación. 

25% corresponde al primer trimestre del 2022  

Estrategia: Aniversario vacunación 

Hoja de ruta:  

Objetivo: Conmemorar el primer año de vacunación en Barranquilla como la ciudad que más 

vacuna en Colombia. 

Acciones:  

- Diseño de infografía con cifras alcanzadas durante el primer año de vacunación COVID-19 

- Producción de reel homenajeando a las vacunadoras y su labor durante el primer año 

- Grabación de producto audiovisual en formato informativo Así va la Vacunación con los 

datos relevantes del primer año de vacunación  

- Adaptación de piezas gráficas con identidad del primer año de vacunación  

 

Relación de los contenidos y piezas producidas para socializar la información, indicando fecha de 

realización y/o producción. 

 

Contenidos y piezas producidas  Fecha de realización y/o producción  

Infografía con cifras alcanzadas durante el 
primer año de vacunación COVID-19 

22  febrero   

4 de enero     



Reel homenajeando a las vacunadoras y su 

labor durante el primer año 

 

22 de febrero   

Informativo Así va la Vacunación con los datos 
relevantes del primer año de vacunación 

22 de febrero   

Adaptación de piezas gráficas con identidad del 

primer año de vacunación  

 

22 de febrero  

Animación de línea de tiempo con hitos de 

vacunación en la ciudad  

22 de febrero  

 

 

Relación de publicaciones efectivamente gestionadas y soportes o evidencias gráficas de las 

mismas.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Infografía  

Informativo Así va la vacunación  
Adaptación de pieza diaria 

con identidad de aniversario   



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Reporte del porcentaje de cumplimiento alcanzado a la fecha en la ejecución del plan específico de 

comunicación. 

100% 

Estrategia: Cualquier vacuna refuerza tu vida 

Hoja de ruta:  

Objetivo: Convocar a la comunidad barranquillera de 12 años en adelante a aplicarse la dosis de 

refuerzo. 

Objetivos específicos  

- Reforzar mensajes de confianza en la vacunación  

- Hacer pedagogía sobre importancia del refuerzo para continuar con actividades de la 

cotidianidad  

- Llevar la vacunación a espacios de encuentro de la cotidianidad como colegios, trabajos y 

eventos.  

Mensaje actualizado:  

Me refuerzo para…  

Escenarios sugeridos: 

… seguir compartiendo y visitando a mis abuelos  

… continuar compartiendo con mis compañeros de clases y no regresar a clases virtuales 

Reel  Animación   



… seguir bailándome la vida y disfrutando los cumpleaños de mis amigos  

 

 Acciones realizadas: 

- Diseño y animación de producto que motiva la aplicación de la dosis de refuerzo  

- Producción de contenido audiovisual con profesionales de la salud  

Acciones para realizar: 

- Producción de contenidos audiovisuales con la presencia de ginecólogos validadores que 

expliquen la importancia de la dosis de refuerzo en gestantes  

- Producción de contenido audiovisual y piezas gráficas con datos claves que debes saber 

sobre vacunación 

- Apoyar la campaña con la presencia de influenciadores que compartan en sus redes que 

fueron a reforzarse  

- Generación de contenidos para historias en las redes sociales con jornada de preguntas a 

expertos 

- Producción de jngle de vacunación   

 

Relación de los contenidos y piezas producidas para socializar la información, indicando fecha de 

realización y/o producción. 

 

Contenidos y piezas producidas  Fecha de realización y/o producción  

Diseño y animación de producto que motiva la 
aplicación de la dosis de refuerzo  
 

15 de febrero   

Producción de contenido audiovisual con 
profesionales de la salud  
 

22 de febrero   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Relación de publicaciones efectivamente gestionadas y soportes o evidencias gráficas de las 

mismas.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Reporte del porcentaje de cumplimiento alcanzado a la fecha en la ejecución del plan específico de 

comunicación.  

10% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Animación   Informativo con profesional de la salud  



2.- Un (1) plan específico de comunicación para el anuncio, comunicación y socialización permanente 

de las novedades y avances de la gestión distrital para incorporar a Barranquilla en el Circuito Mundial 

de Fórmula 1. 

Fórmula 1 

Objetivo general:  

Proyectar a Barranquilla como la ciudad atractiva, de brazos abiertos y prospera, encargada de 

recibir circuito de la Fórmula-1, así como la gestión distrital, programas y superlativos que la hacen 

merecedora del desarrollo del evento. 

Objetivos específicos:  

- Planificación de hoja de ruta que permita organizar contenidos temporales y atemporales 

con contenidos alusivos a la ciudad para la página de la Fórmula-1 en Barranquilla  

- Realizar seguimiento a contenidos generados desde la Administración Distrital para 

compartir avances y novedades del anuncio de la Fórmula-1  

Acciones: 

- Generación de contenido audiovisual que comparta idiosincrasia de Barranquilla desde 

diferentes perspectivas: extranjeros, músicos y chefs 

- Desarrollo de idea y guion para video que promocione a Barranquilla como la ciudad que 

recibirá circuito de la Fórmula-1 

- Apoyo a desarrollo de textos que nutrirán página web de la Fórmula-1 

- Actualización de información de la ciudad en el portal web Wikipedia  

- Creación de producto audiovisual que describa el perfil barranquillero  

- Desarrollo de cronograma y plan de trabajo para la puesta en marcha de la página web de 

la Fórmula-1 

 

Relación de contenidos:  

Contenidos y piezas producidas  Fecha de realización y/o producción  

3 Videos de extranjeros, músicos y chefs 
- 1 realizado: extranjeros  
- 2 producidos  

Marzo  

Guion para video promocional de Barranquilla 
como nuevo circuito F1 

28 de febrero   

-Redacción de 2 textos para página web de  
 Fórmula (Ver anexo 1) 

28 de marzo  

Actualización de información en página de 
Wikipedia de Barranquilla  

2 de marzo  

Realización de cronograma con fechas claves 
en la difusión de la estrategia de F1  

24 de febrero  

 

 



EVIDENCIAS  

Fecha de producción: Semana 28 de marzo- 02 de abril  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fecha de producción:  Del 14 de marzo- 28 de marzo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ver Anexo 2: presentación F1, cronograma y Wikipedia  

Porcentaje de realización: 20% de 100% en todo el año  

 

 

 

 

 

 



3.- Un (1) plan específico de comunicación para la socialización permanente de las novedades y 

avances del programa distrital de reasentamientos informales en la ciudad. 

Reasentamientos 

Estrategia de comunicación en zonas de asentamiento  

Objetivo general: Informar a la ciudadanía sobre la política de reasentamiento que se está ejecutando 

en once poblaciones vulnerables, con el fin de mejorar de calidad de vida de estos habitantes. 

Objetivos específicos:  

- Llevar la información sobre los reasentamientos de manera clara y dinámica. 

- Segmentar contenidos sobre reasentamientos para los diferentes púbicos de la ciudad. 

Tácticas: 

• Ejecución semanal de informativo de reasentamiento, en el que se mostrará el avance y las 

novedades de cada comunidad beneficiada con la política. 

• Elaboración de informes especiales sobre el avance y la ejecución de la política de 

reasentamiento, que buscarán mantener informada a la ciudadanía. 

• Ejecución de testimonios sobre historias de éxito de reasentamiento que se hayan tenido en la 

ciudad. 

Relación de los contenidos 

Contenidos y piezas producidas  Fecha de realización y/o producción  

Informativo de reasentamiento 3 de Marzo  

Informe especial sobre el avance en la política 
de reasentamientos 

22 de febrero   

 

Relación de publicaciones efectivamente gestionadas y soportes o evidencias gráficas de las mismas 

Anexo 3: Presentación de estrategia 



 

Informe especial-boletín 

 

Informativo reasentamiento 1 

      



Grabación de testimonios  

 

 

Reporte del porcentaje de cumplimiento alcanzado a la fecha en la ejecución del plan específico de 

comunicación. 

13.5% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



4.- Informe trimestral de los productos y piezas de comunicación multiformato producidos para 

apoyar las tareas e iniciativas de comunicación informativa e institucional a cargo de la Secretaría de 

Comunicaciones. 

Objetivo:  

Apoyar el desarrollo de contenido comunicacional que permita a las dependencias dar a conocer la 

gestión de la administración, así como sus programas y proyectos especiales. 

 

Acciones:  

-Producción de contenido para plataforma de Spotify “Así suena Barranquilla”  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- Redacción de informes especiales con los principales programas de ciudad, especialmente de 

proyectos especiales, programas deportivos y del Centro 

 

 

 

 

 

 

 

 

No publicados: Anexo 04 

https://spoti.fi/3JeMVNo


 

-Desarrollo de pdfs que compartan logros de la Administración Distrital 

Anexo 05 

-Apoyo a la generación de contenidos y estrategias a las distintas dependencias de la Administración 

Distrital: producción de voz para producto Man Glar  

 

 

 



MANUAL DE CRISIS 

GRAN PREMIO DEL CARIBE 2023



DETONANTES ACCIONES PREVENTIVAS PARA RESPONDER VOCERO

POSIBLES ESCENARIOS A NIVEL INTERNO 

Presión por habitantes de zonas aledañas al 
recorrido de la F1

La infraestructura no está lo suficientemente 
acta para la carrera 

Interposición de tutelas para evitar la 
realización de la carrera 

Rebrote en el marco de la pandemia y ponga 
en crisis el sistema de salud 

Qué hacer el resto del año con esa 
infraestructura?

?



DETONANTES ACCIONES PREVENTIVAS PARA RESPONDER VOCERO

POSIBLES ESCENARIOS INTERNOS

VOCEROS

Falta de capacitación 

Argumentos contradictorios 

ALIADOS 

Ausencia de aliados estratégicos en sectores claves

DETONANTES ACCIONES PREVENTIVAS PARA RESPONDER VOCERO

Revelación de información 

Ausencia de líder

Manejo inadecuado de la información 

Falta de control en los contenidos 



DETONANTES ACCIONES PREVENTIVAS PARA RESPONDER VOCERO

POSIBLES ESCENARIOS EXTERNOS

A NIVEL POLÍTICO

No contar con el apoyo del próximo presidente 

Próximo alcalde no quiera realizar la carrera 

A NIVEL AMBIENTAL

Organizaciones como Greenpeace intervengan o 
se pronuncien por territorios afectados o elementos 
usados para la infraestructura 

DETONANTES ACCIONES PREVENTIVAS PARA RESPONDER VOCERO

A NIVEL ECONÓMICO

Comparación con ciudades a las que les fueron 
mal, lo que lleva a que las proyecciones caigan 

DETONANTES ACCIONES PREVENTIVAS PARA RESPONDER VOCERO



DETONANTES ACCIONES PREVENTIVAS PARA RESPONDER VOCERO

POSIBLES ESCENARIOS EXTERNOS

A NIVEL TECNOLÓGICO

A NIVEL SOCIAL 

Infraestructura de cobertura de internet colapsada

Transmisión no funcione en todos los países por 
falla tecnológica

DETONANTES ACCIONES PREVENTIVAS PARA RESPONDER VOCERO

Barranquilla no es una ciudad de tradición 
automovilística 

Clubes y organizaciones empiezan a solicitar 
apoyo a sus deportes y no a la F1

Apatía al significado de la F1 

Exclusión de los barranquilleros: protestas y 
boicoteo por valor de las boletas y accesibilidad



DETONANTES ACCIONES PREVENTIVAS PARA RESPONDER VOCERO

POSIBLES ESCENARIOS EXTERNOS

DETRACTORES LOCALES

Argumento del hambre- gastar la plata en F1 

Inseguridad 

Fluido eléctrico 

Asumir que se invertirán recursos públicos para 
la realización de la carrera 

Fake news

Beneficios a los privados que inviertieron 

Elitismo (evento de ricos)

DETRACTORES NACIONALES

DETONANTES ACCIONES PREVENTIVAS PARA RESPONDER VOCERO

La ciudad de los arroyos 

La ciudad de los Char 

Distracción 

Corrupción en la elección de Barranquilla 



DETONANTES ACCIONES PREVENTIVAS PARA RESPONDER VOCERO

POSIBLES ESCENARIOS EXTERNOS

PERIODISTAS 

Burla como el triunfo del junior del reconocido meme 
“Celébralo curramba”

Adelantarse a la información 

Historias negativas













https://zonacero.com/deportes/con-6-nuevas-disciplinas-4500-cupos-en-escuelas-de-formacion-deportiva-189817
https://www.elheraldo.co/atlantico/alimentacion-impacto-e-importancia-para-la-tercera-edad-899097
https://www.elheraldo.co/barranquilla/las-acciones-en-la-primera-infancia-para-garantizar-un-futuro-saludable-899079


https://www.elheraldo.co/barranquilla/reintegracion-y-garantia-alimentaria-para-poblacion-de-calle-899087
https://www.elheraldo.co/barranquilla/rosour-un-centro-de-esperanza-para-la-recuperacion-nutricional-infantil-899083




https://caracol.com.co/emisora/2022/04/02/barranquilla/1648933436_247320.html
https://www.eltiempo.com/colombia/barranquilla/barranquilla-iluminacion-del-nuevo-puente-pumarejo-662638
https://www.elheraldo.co/atlantico/seguridad-alimentaria-prioridad-en-tiempos-de-pospandemia-899165
https://www.elheraldo.co/atlantico/los-detalles-del-foro-mundial-de-alimentacion-899169












https://caracol.com.co/emisora/2022/04/05/barranquilla/1649158742_838458.html
https://www.elheraldo.co/barranquilla/barranquilla-reconocida-como-una-de-las-ciudades-arbol-del-mundo-899743
https://emisoraatlantico.com.co/local/por-tercer-ano-consecutivo-barranquilla-es-distinguida-como-una-de-las-ciudades-arbol-del-mundo


https://zonacero.com/cultura/barranquilla-disfrutara-en-7-escenarios-de-una-muestra-del-festival-iberoamericano-de-teatro
https://www.elheraldo.co/sociedad/teatro-callejero-otro-de-los-regalos-barranquilla-en-sus-209-anos-899789
https://www.eltiempo.com/colombia/barranquilla/barranquilla-conmemoracion-de-los-209-anos-663133




https://www.elespectador.com/economia/energia-eolica-costa-afuera-ya-se-publico-la-hoja-de-ruta-en-colombia-noticias-hoy/
https://www.elheraldo.co/economia/esta-lista-la-hoja-de-ruta-definitiva-de-la-generacion-eolica-offshore-899721
https://zonacero.com/deportes/en-sus-marcas-listos-fuera-tras-2-anos-de-ausencia-regresa-la-maraton-de-barranquilla
http://www.eluniversal.com.co/deportes/7000-corredores-estaran-en-la-maraton-de-barranquilla-FK6378623


https://www.elheraldo.co/barranquilla/en-barranquilla-expertos-debatieron-acciones-del-plan-de-alimentacion-escolar-899695
https://www.eluniversal.com.co/regional/atlantico/entregan-plan-decenal-de-lactancia-materna-a-la-region-caribe-BK6378377
https://caracol.com.co/emisora/2022/04/06/barranquilla/1649204597_941062.html
















https://www.eltiempo.com/colombia/barranquilla/semana-santa-seguridad-en-barranquilla-y-atlantico-664078
https://www.eluniversal.com.co/regional/atlantico/800-policias-patrullaran-el-atlantico-durante-semana-santa-HG6392018
https://cvnoticias.com.co/obras-del-parque-cristo-rey-en-el-golf-estarian-terminadas-en-el-segundo-semestre-de-este-ano




https://www.eltiempo.com/colombia/barranquilla/asi-es-como-barranquilla-le-da-la-pelea-al-calor-663919
https://www.eltiempo.com/colombia/barranquilla/semana-santa-precio-del-pescado-en-barranquilla-663731
https://www.elheraldo.co/informes-comerciales/los-avances-que-ha-tenido-barranquilla-en-su-aniversario-209-900577
https://www.elheraldo.co/sociedad/los-barranquilleros-disfrutaron-una-dosis-de-teatro-callejero-900607












https://www.semana.com/nacion/articulo/atendidos-mas-de-800-venezolanos-en-jornada-social-de-la-fundacion-monomeros/202206
https://emisoraatlantico.com.co/local/este-ano-2-924-familias-migrantes-han-recibido-atencion-integral-en-barranquilla
https://www.elheraldo.co/barranquilla/migrantes-en-barranquilla-2924-familias-han-recibido-atencion-integral-901137


https://www.eltiempo.com/colombia/barranquilla/semana-santa-en-barranquilla-control-a-los-alimentos-664504
https://www.elheraldo.co/atlantico/francia-apoya-barranquilla-en-la-lucha-contra-el-cambio-climatico-y-la-pobreza-901025




https://www.elheraldo.co/barranquilla/taximetro-en-barranquilla-acuerdan-ajustes-para-licitacion-900951
https://caracol.com.co/emisora/2022/04/11/barranquilla/1649678575_749810.html
https://diariolalibertad.com/sitio/2022/04/11/en-barranquilla-la-confianza-del-consumidor-aumento-31-puntos-en-marzo-de-2022/








https://diariolalibertad.com/sitio/2022/04/14/en-villas-de-san-pablo-recicla-por-barranquilla-recolecto-mas-de-450-kilos-de-material-reciclable-2/
https://caracol.com.co/emisora/2022/04/13/barranquilla/1649856774_555864.html




https://caracol.com.co/emisora/2022/04/11/barranquilla/1649678575_749810.html












http://www.eluniversal.com.co/regional/atlantico/barranquilla-ya-se-prepara-para-los-juegos-panamericanos-2027-KA6424905
https://caracol.com.co/emisora/2022/04/17/barranquilla/1650220318_752623.html
https://emisoraatlantico.com.co/local/con-barrios-a-la-obra-350-kilometros-de-vias-han-sido-pavimentadas-en-concreto-rigido-en-barranquilla




https://www.eluniversal.com.co/regional/atlantico/134250-vehiculos-se-han-movilizado-por-barranquilla-DB6425498












https://zonacero.com/generales/al-servicio-510-nuevos-cupos-carcelarios-en-barranquilla-en-la-penitenciaria-el-bosque
https://www.elheraldo.co/barranquilla/son-510-cupos-para-contribuir-al-deshacinamiento-carcelario-minjusticia-902873
https://diariolalibertad.com/sitio/2022/04/20/barranquilla-cuenta-con-510-cupos-carcelarios-nuevos-para-descongestionar-la-aplicacion-de-la-justicia


https://cvnoticias.com.co/108-exconductores-de-vehiculos-de-traccion-animal-ya-tienen-emprendimientos-sostenibles/
https://zonacero.com/generales/planeacion-nacional-escucho-al-distrito-sobre-altas-calificaciones-del-sisben-190769
https://diariolalibertad.com/sitio/2022/04/20/distrito-de-barranquilla-y-dnp-buscan-solucionar-clasificaciones-altas-en-la-encuesta-de-sisben-iv




https://www.elheraldo.co/barranquilla/la-vicepresidenta-marta-lucia-ramirez-inaugurara-el-primer-centro-de-robotica-de-la
https://www.eluniversal.com.co/regional/inician-investigacion-sobre-la-fuga-de-carcel-transitoria-DA6442225
https://zonacero.com/generales/industria-del-petroleo-y-gas-analizara-en-barranquilla-la-sostenibilidad-del-sector-190760
https://www.elheraldo.co/atlantico/conclave-para-destrabar-construccion-de-la-megacarcel-902945


https://emisoraatlantico.com.co/economia/sena-atlantico-y-tecnoglass-se-unen-para-promover-la-empleabilidad-con-mas-de-400-vacantes-laborales
https://www.eltiempo.com/colombia/barranquilla/barranquilla-estrenara-centro-comercial-660065
https://www.elheraldo.co/barranquilla/parque-alegra-genera-mas-de-2-mil-empleos-en-barranquilla-902899
















https://zonacero.com/generales/distrito-reabrio-cuatro-bibliotecas-publicas-para-celebrar-el-dia-del-idioma-190957
https://diariolalibertad.com/sitio/2022/04/23/barranquilla-celebra-el-dia-del-idioma-con-la-reapertura-de-cuatro-bibliotecas-%ef%bf%bc/
https://diariolalibertad.com/sitio/2022/04/23/con-entrega-de-300-nuevos-titulos-de-vivienda-barranquilla-se-consolida-como-ciudad-de-propietarios
https://www.elheraldo.co/barranquilla/distrito-reabrio-cuatro-bibliotecas-para-el-servicio-de-la-comunidad-903545


http://www.eluniversal.com.co/regional/barranquilla-hara-la-semana-de-la-seguridad-social-en-salud-para-migrantes-IC6455930
https://diariolalibertad.com/sitio/2022/04/23/distrito-promueve-semana-de-la-seguridad-social-en-salud-para-la-poblacion-migrante




https://www.bluradio.com/blu360/caribe/con-drones-y-camaras-analiticas-caen-tres-delincuentes-que-habian-asaltado-banco-en-barranquilla-rg10
https://zonacero.com/generales/personeria-distrital-vigilara-elecciones-extemporaneas-de-juntas-de-accion-comunal-190955
https://www.elheraldo.co/barranquilla/personeria-distrital-vigilara-elecciones-extemporaneas-de-las-jac-903549
https://www.eltiempo.com/colombia/barranquilla/elecciones-de-juntas-de-accion-comunal-en-barranquilla-667231


https://www.elheraldo.co/atlantico/proyectos-vis-y-vip-los-mas-buscados-en-feria-inmobiliaria-903585












https://diariolalibertad.com/sitio/2022/04/26/barranquilla-y-el-rio-magdalena-un-matrimonio-indisoluble-?
https://www.elheraldo.co/sociedad/wade-davis-lanza-su-libro-colombia-magdalena-historias-de-colombia-904277
https://emisoraatlantico.com.co/local/de-cara-al-rio-fue-presentado-el-libro-magdalena-historias-de-colombia/
https://www.eltiempo.com/colombia/barranquilla/barranquilla-alimentacion-en-comunidades-vulnerables-667985


http://www.eluniversal.com.co/regional/durante-cuatro-dias-de-mayo-los-e-sports-se-toman-barranquilla-DD6467665
https://www.semana.com/nacion/articulo/durante-cuatro-dias-barranquilla-podra-disfrutar-de-e-sports-la-nueva-tendencia-de-deportes-electronicos/202204
https://www.elheraldo.co/deportes/barranquilla-escogida-como-sede-de-un-calificador-de-beisbol-de-perfect-game-904267
https://www.eltiempo.com/deportes/otros-deportes/en-barranquilla-evaluaran-mejores-prospectos-latinoamericanos-del-beisbol-668020


https://caracol.com.co/emisora/2022/04/26/barranquilla/1651001500_831789.html
https://www.elheraldo.co/politica/evento-de-fico-en-barranquilla-distrito-niega-participacion-en-evento-politico-904211
https://www.bluradio.com/blu360/caribe/alcaldia-de-barranquilla-nego-supuesta-participacion-politica-en-la-campana-de-federico-gutierrez-rg10
https://www.elheraldo.co/barranquilla/intervienen-basurero-cielo-abierto-en-el-sur-de-barranquilla-904241




https://www.valoraanalitik.com/2022/04/26/arena-del-rio-generara-empleos-aportara-26-billones-2026
https://diariolalibertad.com/sitio/2022/04/26/barranquilla-recibira-14-millones-de-turistas-mas-al-ano-con-la-llegada-de-arena-del-rio
https://zonacero.com/deportes/barranquilla-sera-sede-de-final-del-campeonato-nacional-sub-15-de-futbol-191131
https://www.elheraldo.co/barranquilla/distrito-solicito-revision-de-los-criterios-para-uso-del-tapabocas-904287


https://zonacero.com/generales/la-pobreza-monetaria-se-redujo-55-puntos-en-barranquilla-segun-estudio-del-dane-191153
https://www.elheraldo.co/economia/incidencia-de-pobreza-monetaria-en-el-pais-fue-de-393-en-2021-904141












https://zonacero.com/generales/basurero-cruz-canon-sera-transformado-con-siembra-de-arboles-y-paisajismo-191311
https://diariolalibertad.com/sitio/2022/04/29/con-siembra-de-arboles-y-paisajismo-predio-convertido-en-basurero-sera-zona-verde-en-el-suroccidente
https://www.elheraldo.co/barranquilla/barranquilla-predio-cruz-canon-seria-convertido-en-zona-verde-con-apoyo-del-distrito
https://www.elheraldo.co/barranquilla/siembran-300-nuevos-mangles-en-una-jornada-de-integracion-905053


http://www.eluniversal.com.co/regional/barranquilla-tambien-se-quita-el-tapabocas-desde-el-1-de-mayo-BI6486276
https://zonacero.com/generales/desde-el-1o-de-mayo-barranquilla-sin-tapabocas-en-espacios-cerrados-191323
https://www.elheraldo.co/colombia/barranquilla-podra-eliminar-el-uso-de-tapabocas-segun-confirmo-el-ministerio-de-salud
https://www.eltiempo.com/colombia/barranquilla/uso-de-tapabocas-en-barranquilla-sera-eliminado-segun-minsalud-668772


https://www.elheraldo.co/barranquilla/dimar-da-aval-para-obras-del-centro-nautico-y-en-mallorquin-904911
https://zonacero.com/generales/dimar-entrego-concesiones-para-centro-deportivo-nautico-y-ecoparque-mallorquin-191316
https://www.eltiempo.com/colombia/barranquilla/barranquilla-gestion-y-manejo-del-ecoparque-cienaga-de-mallorquin-668848




https://zonacero.com/generales/buque-arc-gloria-llego-barranquilla-estara-en-el-gran-malecon-del-rio-191296
https://zonacero.com/deportes/lo-importante-es-lo-que-queda-directivos-de-lima-2019-barranquilla-191322
https://www.elheraldo.co/deportes/carlos-neuhaus-director-de-los-panamericanos-de-lima-2019-se-reunio-con-el-alcalde-jaime
https://www.elheraldo.co/economia/economia-tasa-de-desempleo-en-barranquilla-se-redujo-128-en-marzo-905063


http://www.eluniversal.com.co/regional/atlantico/barranquillera-estara-en-el-proyecto-de-inmersion-en-la-nasa-II6486820
https://www.semana.com/mejor-colombia/articulo/estas-son-las-ciudades-mas-posicionadas-para-el-turismo-de-negocios-en-colombia/202200/
https://www.elheraldo.co/atlantico/obras-en-el-kilometro-19-de-la-cienaga-barranquilla-avanzan-en-un-78-904951
https://caracol.com.co/emisora/2022/04/29/barranquilla/1651233572_761627.html


 

 

  

Plan de medios   
 

 
Gestión distrital para atender la pandemia, 

con énfasis en los procesos de reactivación 
económica y vacunación. 

 
 
 

 
 
 

 
 
 
 



 

 

 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

MATRIZ DE COMUNICACIÓN 

No. Qué comunicar 

Dónde se genera la 

comunicación Quién comunica A quién comunica Cómo comunica Cuándo comunicar Registro 

  

Informar a los 

barranquilleros 

y residentes de 

la ciudad sobre 

las novedades 

de la 

vacunación 

contra el 

COVID-19 en el 

2022 

Secretaría de 

Comunicaciones 

Secretaría de 

Comunicaciones  

Ciudadanos 

residentes en 

Barranquilla  aptos 

para vacunarse 

contra COVID-19 

Por medio de las 

siguientes 

herramientas: 

- Informes 

especiales 

- Redes sociales 

(Instagram, 

Facebook, 

Twitter y 

Whatsapp). 

Del 1 de enero al 

31 de diciembre de 

2022. 

Ver los anexos 

de esta 

campaña. 



 

 

CUADRO CONTROL DISEÑO 

Solicitado-Fecha Diseñado Revisado Aprobado-Fecha 

Secretaría de 
Comunicaciones 

 

Shadia Saad  
Eliana Ramos  

María Fernanda Navarro 

Odacir Sarmiento  
 

Alejandra Sánchez 
 

Firma: _______________ 
 
 
 

 



 

 

Estrategia: Agenda vacunación 

Hoja de ruta:  

Objetivo: Mantener actualizado a los barranquilleros con la información más reciente relacionada a 

vacunación COVID-19: generalidades, etapas, horarios y puntos de vacunación habilitados.  

Objetivos secundarios: 

- Empoderar al ciudadano con información clave sobre vacunación  

- Hacer pedagogía en torno a la vacunación con productos audiovisuales de fácil consumo  

Acciones:  

- Coordinación y apoyo en el diseño de piezas diarias con horarios y puntos de vacunación 

contra COVID-19 habilitados en la ciudad  

- Generación de contenidos informativos con actualizaciones de las etapas habilitadas  

- Generación contenidos informativos con expertos en salud compartiendo importancia de 

vacunación y datos claves acerca del COVID-19 

- Producción de contenido audiovisual con datos actualizados en torno a la vacunación e 

información de interés a los ciudadanos  

 

Relación de los contenidos y piezas producidas para socializar la información, indicando fecha de 

realización y/o producción. 

 

Contenidos y piezas producidas  Fecha de realización y/o producción  

95 piezas generadas con información 
relacionada a etapas habilitadas, horarios y 
puntos de vacunación COVID-19 

Diario  

6 informativos Así va la Vacunación: 
1. Enero: 3 
2. Febrero: 3 
3. Marzo:  1 

1. 6 de enero 
2. 12 de enero  
3. 31 de enero  
4. 7 de febrero  
5. 12 de febrero  
6. 28 de marzo  

Informativo con presencia de profesionales de 
la ciudad para desmentir mitos sobre la 
vacunación  

4 de enero  

 

 

Relación de publicaciones efectivamente gestionadas y soportes o evidencias gráficas de las 

mismas.  



 

 

- Evidencias de publicaciones  

 

1. Piezas de etapas habilitadas 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

2. Piezas diarias con horarios y puntos disponibles  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

3. Informativos Así va la Vacunación  

3.1 Enero  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3.2 febrero  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

6 de enero  12 de enero  31 de enero  

7 de febrero    12 de febrero    

https://www.instagram.com/tv/CZskUDRDsFf/?utm_medium=copy_link
https://www.instagram.com/tv/CZ4SntWDCih/?utm_medium=copy_link


 

 

3.3 Marzo  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4. Informativo con presencia de profesionales de la ciudad para desmentir mitos sobre la 

vacunación 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

28 de marzo    

4 de enero     



 

 

Reporte del porcentaje de cumplimiento alcanzado a la fecha en la ejecución del plan específico de 

comunicación. 

25% corresponde al primer trimestre del 2022  

Estrategia: Aniversario vacunación 

Hoja de ruta:  

Objetivo: Conmemorar el primer año de vacunación en Barranquilla como la ciudad que más 

vacuna en Colombia. 

Acciones:  

- Diseño de infografía con cifras alcanzadas durante el primer año de vacunación COVID-19 

- Producción de reel homenajeando a las vacunadoras y su labor durante el primer año 

- Grabación de producto audiovisual en formato informativo Así va la Vacunación con los 

datos relevantes del primer año de vacunación  

- Adaptación de piezas gráficas con identidad del primer año de vacunación  

 

Relación de los contenidos y piezas producidas para socializar la información, indicando fecha de 

realización y/o producción. 

 

Contenidos y piezas producidas  Fecha de realización y/o producción  

Infografía con cifras alcanzadas durante el 
primer año de vacunación COVID-19 

22  febrero   

Reel homenajeando a las vacunadoras y su 

labor durante el primer año 

 

22 de febrero   

Informativo Así va la Vacunación con los datos 
relevantes del primer año de vacunación 

22 de febrero   

Adaptación de piezas gráficas con identidad del 

primer año de vacunación  

 

22 de febrero  

Animación de línea de tiempo con hitos de 

vacunación en la ciudad  

22 de febrero  

 

 

Relación de publicaciones efectivamente gestionadas y soportes o evidencias gráficas de las 

mismas.  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Reporte del porcentaje de cumplimiento alcanzado a la fecha en la ejecución del plan específico de 

comunicación. 

100% 

Estrategia: Cualquier vacuna refuerza tu vida 

Hoja de ruta:  

Infografía  

Informativo Así va la vacunación  

Adaptación de pieza diaria 

con identidad de aniversario   

Reel  Animación   



 

 

Objetivo: Convocar a la comunidad barranquillera de 12 años en adelante a aplicarse la dosis de 

refuerzo. 

Objetivos específicos  

- Reforzar mensajes de confianza en la vacunación  

- Hacer pedagogía sobre importancia del refuerzo para continuar con actividades de la 

cotidianidad  

- Llevar la vacunación a espacios de encuentro de la cotidianidad como colegios, trabajos y 

eventos.  

Mensaje actualizado:  

Me refuerzo para…  

Escenarios sugeridos: 

… seguir compartiendo y visitando a mis abuelos  

… continuar compartiendo con mis compañeros de clases y no regresar a clases virtuales 

… seguir bailándome la vida y disfrutando los cumpleaños de mis amigos  

 

 Acciones realizadas: 

- Diseño y animación de producto que motiva la aplicación de la dosis de refuerzo  

- Producción de contenido audiovisual con profesionales de la salud  

Acciones para realizar: 

- Producción de contenidos audiovisuales con la presencia de ginecólogos validadores que 

expliquen la importancia de la dosis de refuerzo en gestantes  

- Producción de contenido audiovisual y piezas gráficas con datos claves que debes saber 

sobre vacunación 

- Apoyar la campaña con la presencia de influenciadores que compartan en sus redes que 

fueron a reforzarse  

- Generación de contenidos para historias en las redes sociales con jornada de preguntas a 

expertos 

- Producción de jngle de vacunación   

 

Relación de los contenidos y piezas producidas para socializar la información, indicando fecha de 

realización y/o producción. 

 

Contenidos y piezas producidas  Fecha de realización y/o producción  



 

 

Diseño y animación de producto que motiva la 
aplicación de la dosis de refuerzo  
 

15 de febrero   

Producción de contenido audiovisual con 
profesionales de la salud  
 

22 de febrero   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Relación de publicaciones efectivamente gestionadas y soportes o evidencias gráficas de las 

mismas.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Animación   Informativo con profesional de la salud  



 

 

Reporte del porcentaje de cumplimiento alcanzado a la fecha en la ejecución del plan específico de 

comunicación.  

10% 

 

 

 

 

 



 

 

 



 

 

Cronograma de cumplimiento 

 

 
Efectuado 

 

 

Observación 

 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 Sí 

 

 

No 

  

Plan COVID 

2022       
 

                                                        
   

Aprobación 

de plan de 

medios                                 

   

Inicio de 

campaña                                                                 
   

Agenda 

vacunación                                   

  Esto contempla 

todas las piezas 

diarias por lo que va 

hasta fin de año   

Aniversario 

vacunación 

Planeación                                   

   

Aniversario 

vacunación 

Publicación                 
 

                                                

   

Enero 

Marzo 

Abril 

Mayo 

Junio 

Julio 

Agosto 

Septiembre 

Octubre 

Noviembre 

Diciembre 

Febrero Todo el año 

 



 

 

  

Aniversario 

vacunación 

Evaluación                                                                    

   

Campaña de 

refuerzo  

Planeación                                 

   

Campaña de 

refuerzo  

Inicio de 

Ejecución                                 

  La campaña estará 

en desarrollo hasta 

diciembre de 2022  

Actualizació

n de 

campañas                                                                   

  Cada mes es 

necesario revisar las 

necesidades del plan 

de vacunación  


