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ANALISIS DEL CONOCIMIENTO DEL SECTOR

En cumplimiento de lo dispuesto en e manual de contratacion de la Terminal de Transporte S.A, adoptado mediante resolucién

N° 51 del 17 de noviembre del 2021, Segin los numerales 18. Funciones a cargo de fa Subgerencia Corporativa 18.2 Realizar

el analisis necesario para conocer el sector relativo al objeto del proceso, observando los aspectos técnicos, econdmicos,

legales, asi como el analisis del riesgo, para ello podra soiicitarse el apoyo respectivo en la Subgerencia Juridica. Y 18.6 La_
Direccion Financiera procedera realizar el andlisis econdmico del sector, con indicadores financieros cuando se requiere y

remitirlo a la subgerencia Corporativa. Se deben sustentar los indicadores financieros del proceso.

El documento es necesario para conocer el sector relative al objeto del procese de centratacion desde la perspectiva legal,
comercial, financiera, organizacional y lécnica.

ANALISIS ECONOMICO DE SECTOR

OBJETO CONTRACTUAL PROPUESTO: Preproduccion, produccion y realizacién de videos institucionales y las demas
piezas de comunicacion requeridas por la Terminal de Transporte S.A.

A. ASPECTOS GENERALES.

Para los efectos del presente chjeto contractual, se tomara de referencia la Industria Audiovisual en Colombig,
especificamente el sector de la publicidad, dado que la industria audiovisual es bastante amplia, componiéndose de la
realizacion de pelicuias para cine, asi como de videoclips y comerciales para television. Este Gltimo item es el gue mas
encaja en el objeto del contrate, y aunque el objeto del mismo no es publicidad, si cumple las mismas caracteristicas de
realizacion de una pieza.

La industria publicitaria es considerada como una pieza fundamental para fa economia nacional, debido a su creciente
desarrolio y capacidad de trascender las fronteras colombianas. Ademas, se convierte en un instrumento fundamentai para
las empresas que desean hacer uso de estas herramientas audiovisuales para lograr un efectivo reconocimients de sus
productos o servicios. :

1. Econdmico y/o Financiero

TABLA 1 SALARIO MINIMO Y AUXILIO DE TRANSPORTE
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El salaric minimo se debe tener en cuenta dentro de este estudio, dadc que es un indicador de la capacidad productiva de un
pais. Para calcular su valor se tienen en cuenta variables econdmicas, donde la principat es la inflacién del afio
inmediatamente anterior. Generaimente, el salario minimo, se toma por parte de los empresarios y el gobierno como la base
para el incremento de los salarios de los demés trabajadores que no devenguen este vaior.

Para el presente proceso, es fundamental invclucrar el valor del salario minimo legal vigente por sus efectos en la

estructuracion del presupuesto de cada unc de los elementos que lo integran (salarios, prestaciones, tasas y contribuciones y
otros).

indice De Precios Al Consumidor (IPC)

EI DANE define el indice de Precios al Consumidor {IPC) como un indicador que permite medir la variacién porcentual
promedio de los precics al pormenor entre dos periodos de tiempo, de un conjunte de bienes y servicios que los hogares

adquieren para su consumo. La variacion del precio de un bien o servicio es la suma ponderada de variacion de precio del
articulo en las ciudades investigadas.

Segn el DANE En febrero de 2022, la variacion mensual del 1PC fue 1,63%, la variacion afio corrido fue 3,33% v la anual
fue 8,01%.

Enfebrero de 2022, la variacién anual del [PC fue 8,01%, es decir, 6,45 puntos porcentuales mayor que la reportada en el
misma periodo del afio anterior, cuando fue de 1,56%.
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Fuente: Boletin Técnico BANE (IPC) - Consultado 18/03/2022
https:fwww dane.gov.colindex phpiestadisticas-por-femalprecios-y-costosindice-de-precios-al-consumidor-ipcfipc-Informacion-tecnica

En el mes de febrero de 2022, el IPC registré una variacion de 1,63% en comparacion con enero de 2022, cuatro divisiones

se ubicaron por encima del promedio nacional {1,63%): Educacion (4,48%), Alimentos y bebidas no alcohdiicas (3,26%),
Muebles, articulos para el hogar y para la conservacién ordinaria del hogar {2,60%) y por Gltimo, Restaurantes y hoteles
(2.22%). Por debajo se ubicaron: Bienes y servicios diversos {1,26%), Prendas de vestir y caizado (1,23%), Salud (1,18%),
-Transporte (1,13%), Recreacion y cultura {0,83%), Bebidas alcohdticas y tabace (0,77%), Alojamiento, agua, electricidad, g8

y otros combustibles (0,71%) y por Gitimo, Informacion y comunicacion (0,04%). 1\5\
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Producte Interno Bruto (PIB) _ _
Producto Interno Bruto (PIB)
WV trimestre 2021 prefiminar
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o Produgie nterno Bruto crece 10,8% en el afic 20?1pr respecto @ afic 2020p.Las actividades econdmicas que més
contribuyen 2 la dindmica del vaior agregado 5o

-+ Comercio ¢i por mayor y al por menor; Reparaclén de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte v almacenamiento;

"~ Alojamiento y servicios de comida crece 21,2% {contribuye 3,9 puntos porcentuales a la variacidn anual).

» industrias manufactureras crece 16,4% (contribuye 2 puntos porcentuales a la variacion anual).
< Administracion publica y defensa; planes de sequridad social de afiliacion obligaforia; Educacion; Actividades de atencién de

g salud humana y de servicios sociales crece 6,9% (contribuye 1,2 puntos porcentuales a la variacion anual).

El Producto Interno Bruto, en su serie original, erece 10,8% respecio al mismo periodo de 2020p. Las actividades economicas
riue mas contribuyen ala dinamica del valor agregado son:
« Cemersic-al por mayor y al por menor, Reparacién de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y d!maoendmnento
Fiojamiento y servicios de comida crece 21,2% (contribuye 4,2 puntos porcentuales a la variacion anuai).

+ Industrias.-manufactureras crece 11,7% (contibuys 1,5 puntes puicentuaies a la variacion anual). 4 boletin Técnico
Froducto Interno Bruto (PIB) IV trimestre 2021pr
o Administracion piblica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria; Educacion; Actividades de atencidn de
fa salud humana y de servicios sociales crece §,5% {contribuye 1,3 puntos porcentuales a ia variacion anual).

‘Respecto al rimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por efecto estacional y
i calendario crece 4,3%. Esta variacion se explica prmmpaimente porla s:gwente dinamica;

» Informacién y comunicaciones crece 4,7%.
» Comercio gl por mayor y al por menor; Reparacion de vehiculos amomotores y motocicletas; Transporte y a maLenammnto

| Alojamiento y servicios de comida crece 4,6%.

» Construceion crece 4,3%.
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- Actividades artisticas, de enfretenimiento y recreacion y ofras actividades de servicios -

servicios; actividades de los hogares individuales en cafidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
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Para el afic 2021pr, &l vator agregado de las aclividades artisticas, de entrstenimiento y recreacion y otras actividades de

“Para el afio 2021pr, el valor agregado de nformaolon y comunicaciones crece 11,2%; en su serie original, respecto al mismo
pericdo de 2020p . En el cuarto trimestre de 2021pr, el valor agregado de inforracién y comunicaciones crece 18,1% en su
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‘individuales como preductores de bienes y servicios para uso propio crece 33,0%, en su serig omqmal respecto al mismo
| periodo de 2020p . Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos:
.+ Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios crece 38,6%.

» Actividades de los hogares:individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de les hogares:

-individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 10,7%.

| En el cuarto trimestre de 202191, el vaior agregado de las actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras
- | actividades de servicios; actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores actwldades no diferenciadas de
los hogares individuales como producteres de bienes y servicios para uso.propio crece 31,6% en su serie original, respecto al

mismo pericdo de 20200 .

Esta dindmica se explica por los siguientes Lomportamweruoa
« Actividades arfisticas, de entrétenimiento y recreacion y ofras actividades de servicios crece 38,5%.

- Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
- individugles como productores de bienes y servicios para uso propio crece 3,5%.

-Respeeio al fimestre-inmediatamente anterior.en su serie sjustada por efecto estacional y calendario, el valor agregado de
-las actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y ofras actividades de servicios; actividades de los hogares
;'mr"\ndualee en cahdad de. emuleadnrp actividades no diferenciadas de los hoqares individuales como preductores de

e en 4,0%, explicads por:

anto y recreacion y ofras actividades de servicios crece 5,0%.

luzies en calidad de emp!eadoreﬂs actividades no i ferencladaa de los fiogares
anes y serviclos para uso progio orece’5.3%.
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1.1 Riesgo Economico yio_' Financiero

| Actualmente la gestion de riesgos forma parte esencial en todas las empresas a nivel mundial, donde se deben reunir
-esfuerzos para anficiparse a posibles eventos infortunados. América Latina no es la excepeion, cada vez son mas las

empresas y gobiernos que desarrcllan planes de gestion y se acogen a estandares infernacionales tales como las 18O,
OHSAS, COSO etc.; a través de institucionas especializadas y programas. - . - — :
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Los riesgos financiercs son aquellos riesgos-de participar en los mercados financieros (gesnon de activos fi nanmeros) de 3
gestion de tesoreria, de-impuestes v de segurds. ¢ : : :

Los riesgos ﬁnant:leros son los que pueden afectar tanto, en la obtencion de Ias fuentes de financiacion, como en. el valor y

| rentabilidad de los activos y pasivos financieros, entre glios encontramos los siguientes:

Riesgo de tipo de interés

Las variaciones de las tasas de inferés modlﬂcan los. f jOS futuros proyectados de Ios actlvos y pas FVOS obten dos aunipo p
de interés variable.

‘Enconereto este riesgo afecta de marera significativa a la financiacion de proyectos, donde su rentabilidad depende de la

variacion de los tipos de interés; al telamonarse dnmdmente Gon Ios ﬂups de- cajas esperados de ios proyecms
Rlesgo de crédito

Hace referenma ala probabilldad aoguela contraparte de un contrato, mcumpla SUs obilgacmne° de pago. Los act NOS
financierns pnnc;pa!es expuestos al riesgo de credlto son: . ‘

- Activos ﬂnancieros corrientes y no-corriantes.

| lnstrumenios financieros de cche! lurc;
|- Saldos de deudores comerciales ', airas cuentas por cobral

- Activos fisancieros incluidos e el afactivo y ofros activos liquidos equivalentes. -

Pas reducin 1o méximo posible-2! riesgo de impago de la contrapang, limita la contratacion de activos financieros a casos en
los que la contraparte sean entidades de-crédito con demostrada caiidad crediticia y solvencia, a la vez que diversifica &l

riesgo entre un nlmero alto de entidades, de manera que ninguna esté expuesta a porcentajes significativos de riesgo.

Riesgo de liquidez
Este riesgo viene originado por los desfasas temporalets entre 10s recursos generados por la actividad y Ias necesidades de

financiacion para atender al pago de las deudas, circulante, etc. Con la finalidad de gestionar este riesgo, por lo que se trata

de:

- Realizar una gestion de cobro activa ante los clientes o deudores.
Supewwar permanentemente fas provisicnes de iesoreria. Estar presentes en dlferentes mercados de Lapatalee con el finde

confraiar ¢ tMGiE‘.ﬂLE?o lineas de financiacihn

2. Técnico:

El contratista se obliga con la Terminal de Transporte S.A. a suministrar los siguientes elementos y/o productos, asf:

No. PRODUCTO CANTIDAD | DESCRIPCION
Preproduccion,  produccion SR Con sefias
1 realizacidn de un video de un minuto. 1 - :
Con subfitulos
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‘ : - Sin sefas v sin subtitulos
Preproduccion,  produccion y Con sefias
realizacion de un video de tres
2 minutos. : 1| Consubtiuios
Sin sefias y sin subtitulos
Creacion de un comercial para ser Con sefias -
transmitido en canales nacionales. . —
3 Fste debe ser maximo de un minuto. 1 Con subfifulos
Sin sefias y sin subtitulos
‘Redaccion de guiones y textos para o
4 cada una de las piezas solicitadas |~ 1
por La Terminai de Transporie S.A.
5 Elaboracion de video en motion ’
graphic de un minuto

Nota. El contrafo se eiecutara como bolsa de monto agotable, por lo tanto, la Terminal de Trans'porte S.A, se reserva el derecho

a soiicitar los procuctos de acuerdo con las necesidades presentadas durante 1a ejecucion del contrato. Todos los oroductos
deberan cumplir con las noras de derecho de autor y se entenderan como obras por encargo, donde los derechos :
patrimoniales cofrespmd@an 2 la Terminal de Transporte SA.

_ 3. Reguiatorio:

. Ay Constitucién Politica de Colomibia, en el Estatute General de Contratacion de Ia Administracion Plblica.
: E) La Ley 80 de 1093
C) La Ley 1150 de 2007.
'+ D) Laley 1474 de 2011.
E) El Decreto 1082 de 2015. _ _
F) Decretc 1074 de 2015 modificade por 1595 de 2015.
G) Decreto 1510 de 2013.

Y en el casc de la Terminal de Transporte el Manual de Contratacion adoptado por la Resolucion N° 51 de! 17 de noviembre |
del 2021.

8. ESTUDIO DE LA OFERTA:

¢ Quién vende?

El estudio de oferta y demanda busca conocer las necesidades de las Entidades contratantes para Preproduccion, produccion '
y realizacion de videcs institucionales y las demas piezas de comunicacion requeridas por fa Terminal S.A. Se realize una
bisqueda el Sistema Electrénico para la Contratacion Plblica SECOP I, con el codigo Esténdar de Productos y Senvicios de
Naciones Unidas UNSPSC - 82131603 Servicios de preduccion de videos correspondiente al objeto a contratar
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24 FILMS 1070671061
,,,,, CORPORACION ACADEMIA SUPERIOR DE ARTES 830084813 _
ACCIONTVLTDA, - i3 9002098341 ’
- ACCESC DIRECTO ASOCIADOS SAS 830082553
ACTIVISION PUBLICIDAD Y EVENTOS SAS ; 000820309
CONTRAPUNTG GROUP 8AS 9010963037
ALOPOLISYClASAS ¢ 900499377
_GILBERTO RIVERA ROLDAN 79893830
GUALA FILMS SA3 : 8305111589 ‘
AMERICAN QUTSCURCING S.A. 830068850
ANGIE PACLA MORENO PERALTA 1013623983
RAFAEL POVEDA TELEVISION SAS _ 8301144985
ARJE FILM PRODUCCIONES SAS 901165380
ARTE MAS POSITIVO . 70325136
LA POPULAR TV i 8010674252
ASPE GROUPS.AS 901162115
AVANT PREMIERE PRODUCCIONES 8.A.5 00472173
LINE PRODUCER - 9006370429
BOYAITAL PUBLICIDAD Y MARKETING _ 901048616 |
© " BETELFILMSSAS 901120568 i
L _ LAOCTAVA o i 9004198855
“BLACK BOX FILMS SAS i 9011296160
CI0S GRAFICOS INTEGRALGS LTRA 830086616
[ AND SOUND PRODUGCIONES SAS 900455628

Andlisis de las MIPYMES (Numeral 1 Articulo 33 Ley 2069 de 2020)

ANALISIS DE LAS MIPYMES (Numeral 1 Articulo 33 Ley 2069 de 2020)

Segin los datos de Confecamaras, que agrupa a todas las camaras de comercio del pals, existen aproximadamente 1.500.000
micro, pequefias y medianas empresas en el Registro Unico Empresarial -RUES. Esta cifra incluye a personas naturales y a
personas juridicas. Esta ciasificacion se realiza, por lo general, con base en el valor de ios activos reportados por las empresas.
De acuerdo con la Ley 905 de 2004, para ciasificar a las micro y las pymes se fignen en cuenta dos criterios:

1. Mediana empresa;

a) Planta de personal entre cincuenta y uno (51) y doscientos {200) trabajadores, o
b} Activos totales por valor entre cinco mif unes (5.001} a treinta mil (30.000) salarios minimos mensuales legales vigentes.

2. Pequefia empresa;
a) Planta de personal entre once (11) y cincuenta (50) trabajadores, o

b) Actlvao totales por valor entre guinientos uno (501} y menes de cinco mil (5. 000) sa!arles mlmmos mensuales fegales vigentes
O .

1
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3. Microempresa;

a) Planta de persoﬁal no superior  los diez (10) trabajadores o,
b Activos totales excluida la vivienda por valor inferior a quinientos {500) salarios minimos. mensuales legaies vigentes. -

En Colombia el sector empresarial esta clasificado en micro, pequefias, medianas y grandes empresas, esta clasificacion esta
regiamentada en la Ley 580 de 2000 y sus modificaciones (Ley 905 de 2004), conocida comc la Ley Mipymes'.

Segun el Decreto 857 de 2019 2, indica: “Que el articulo 2° de la Ley 590 de 2000, por la cual se dictan disposiciones para
promover el desarroilo de las micro, peguefias y medianas empresas, modificado por el articuio 2° de ia Ley 905 de 2004 y por
el articulo 43 de la Ley 1450 de 2011, define las micro, pequefias y medianas empresas, asi:

“Articulo 2°. Definiciones de tamario empresarial. Para todos los efectos, se entiende por empresa, toda unidad de explotacion
economica, realizada por persona natural o juridica, en actividades agropscuarias, industriales, comerciales o de servicios, en
el &rea rural 0 urbana. Para la clasificacion por tamafio empresarial, entiéndase micro, pequefia, mediana y gran empresa, se
podra utilizar uno o varios de los siguientes.criterios!

¥

1. Numero de trabajadores totales.

2. Valor de ventas brutas anuales.

i 3. Valor actives fotales. Para ef:ctos de los bensficios otorgados por el Gobierno nacional a las micro, pequefias y medianas
-empresas ef criterio determinariia sera el valor de ventas brutas anuales.”
i

Referente a la ciasiicacion del tamafio empresarial el Decreto 957 de 20192 en su seccién 2 determina los rangos para la
definicién del tamaito empresaiial, en funcion de los ingresos por actividades ordinarias anuales para el sector econdmico de
que se trate. :

Para el presente proceso el rango se establece para el secter de servicios, asi;

“Microempresa. Aquella cuyos ingresos por actividades ordinarias anuales sean inferiores o iguales a freinfa y dos mil
riovecientos ochenta y ocho Unidades de Valor Tributario (32,988 UVT).

Fequefia empresa. Aquella cuyos ingresos por actividades ordinarias anuales sean superiores a treinta v dos mif novecientos
ochenta y ocho Unidades de Valor Tributario (32,988 UVT) e inferiores o iguales a ciento treinta y un mil novecientos cincuenta
y uno Unidades de Valor Tributario {131.951 UVT).

Mediana empresa. Aquella cuyos ingresos por actividades ordinarias anuales sean superiores a cienfo trainta vy un mil
novecientos cincuenta y un Unidades de Valor Tributario {131.951 UVT) e inferiores o iguales a cuatrocientos ochenta y tres
mil treinta v cuatro Unidades de Valor Tributario {483.034 UVT),”

“En Colombia segin cifras del Departamento Nacional de Estadisticas (DANE), y el Registro Unico Empresarial y Social (RUES)
que coordinan las camaras de comercio, las MIPYMES generan el 67% del empleo y el 28% del PIB nacional {Dinero, 2016),

hitpsAsirg nancoldak.comizug sg-tna pvne- 1358
> Por ef cual se adiciona el Capltulo 13 al Thulo 1 de Iz Parts 2 del Libro 2 del Degreto nimero 1074 de 2045, Decrete Unico del Sector Comercio, industria y Turismo y se
reglamenta el articulo 2° de la Ley 590 de 2000, modilicado por el articulo 43 de la Ley 1450 ds 2011
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por lo que se constituyen en actores de gran importancia para la economia y ef bienestar social {Aguilera, Avila, & Solang,
2017). :

En cuanto a fas modalidades en las que han licitado los empresarios de fas MIPYMES, Acopi en su publicacion “Mipymes y
Compras Publicas en Colombia”, presenta la siguiente informacion.

Participacidn por licitacion Mipymes

=, Yo G
- Bl 2% 43 & Wy i ) 7 48,7 EE) REH
Mo 23 45,9 51 £3,3 a7 75,8 32 48,9 a8 7358
Total | 48 [ 100% 48 16G5% 3% 100% &8 100% 48 108%

Fuente: https://acopi.org.co/Mipymes-y-compras-p%C3%BAblicas-en-colombia. pdf

Asi mismo, referenfe a la distribucion de las empresas Mipymes, Acopi en el documento “Mipymes y Compras Publicas en
Colombia®, publico la siguiente informacion:

En las siguientes graficas “se puede ver la distribucion de ia muestra, en la primera que el 48,4% de fas empresas son micro,
el 37% pequefias y el 14,6% redianas; las sequnda que 36,39% son del sector productivo, 42,41% de servicios, 15,51% de
comercio y 5,7% de ia agroindustria; en la tercera se indica que un 35,13% esta en Anfioquia y Eje Cafetero, 14,56% en la
Costa Caribe, 19,94% en 2| Aitiplano Cundiboyacense, 17,72% en el Sur Occidente vy 12,66% en el resto del pais; por Gltime
fa gréfica 11 presenta como quedd distribuida la muestra por departamento.”

TIPO DE EMPRESA

Fuents: hitps:ffacopi.crg.co/Mipymes-y-compras-p%C3%BAblicas-en-colombia.pel

3-OOMmnrs -l

3 hhesifacanl.am.c

TG

10de 14



11 de i4

ANALISIS DE CONOCIMIENTO DEL CODIGO: GIC-FT37 &
SECTOR , _.
ALCALDIA HAYR . _ VERSION N° 5 DE
i GESTION JURIDICA Y FEBRERO DE 2022
DUE BURGOTA DL,
CONTRACTUAL FORMATO
SECTOR DE ACTIVIDAD

# Comarcal
5B Sary

Fuente: https:ffacopi.org.coMipymes-y-compras-p%C3%BAblicas-en-colombia. pdf

ZONA GEOGRAFICA

B2 Aniloouln e

et

Fuente: hitps:Hacopl.org.co/Mipymes-y-compras-p%C3%BA blicas-en-colombia. pdf

DEPARTAMENTO

Fuente: hitps //acopi.org.cofMipymes-y-compras-p%G3%BAblicas-en-colombia.pdf
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i Desde el punto de vista empresarial la Camara Colombiana de la Infraestructura - CCl agremia a las empresas que se dedican
[ a las actividades de consultoria, construccion, concesion v proveedores

¢Cual es la dindmica de produccién, distribucidn, entrega ylo prestacion de servicios?

En el mercado publicitario existen fres tipos de actores fundamentales de esta actividad socio-econdémica: anunciantes,
agencias y medios. Se entiende aqui por agencia de publicidad a toda persona fisica o juridica que se dedica profesionalmente
acrear, preparar, programar ¢ ejecutar publicidad por cuenta de un anunciante a fravés de un medio de comunicacion social.
L.os anunciantes son las personas fisicas o juridicas en-cuyo interés se realiza la publicidad.

Son actores clave del proceso no solo publicitaric, sino del conjunto del sector comunicativo, en la medida en que se convierten
en los principales financiadores de los medios de comunicacion -sobre todo los audiovisuales-, aunque no sea éste el objetivo
principal de su actividad.

Los anuncianies lideres -los llamados "grandes’- son Jos que desempefian los papeles principales en el negocio publicitario,
pues son los que encargan y pagan las camparias méas importantes, na séle por su volumen economico, sing también por su
repercusion social y cultural, que van destinados a consumidores finales.

ror ello, bien puede hablarse de tres tipos de "grandes anunciantes”: empresas comerciales nacionales y transnacionales v el
Estade. B resto de anunciantes son de dimensiones mas reducidas, pero no por ello menos importanies en el cenjunts: se

: Irata basicamente de numeroses empresas medianas 0 pequenas de ambito local y regional - generaimente comercics

mnoristas- vy de particulares. que insertan infinidad de anuncios sobre tedo en la prensa diaria. Estes actores integran el
marcado publicitario.

C. ESTUDIO DE LA DEMANDA
¢ Quién compra?

1. ¢Cdédmo ha adguirido fa entidad en el pasado este servicio?

E

La TERMINAL DE TRANSPORTE S A durante los afios 2016 al 2020 adjudict contratos para seleccionar los servicios de
Preproduccion, produccion y realizacidn de videos institucionales y las demés piezas de comunicacion requeridas por la
Terminal de Transporte S.A. en el seclor & fratar, asi;

g e e e ny R AL e g e

I Contratar la elaboracién, disefio, p on, ejecucion y med de :
| una estrategia de comunicacion que permita el recenccimiento de las ¢ :
i sedes de fla Terminal de Transporte 5.A como la Unfca opcion para ; SOLICITUD ;
i abordar el transporte intermunicipal en Ja capital del pais, de; PUBLICA DE \

2018 i conformidad con los requerimientcs del pliego de condiciones de la BMESES QFERTA TT-SPO- 455.571.915 QUBRANDS S.A.S.
i Solicitud Pablica de Oferta No. TT-SPO-05-2016 y el contenido de fa 05-2016
%oferta. con independencia téchica y avtonomia administrativa sin

... generar ningan fipo de vinculo laboral,

: El CONTRATISTA se obliga para con la CONTRATANTE a la

2018 prestacion de servicios para la realizacion, produceion, postproduccion 15 DIAS DIRECTO :
.1 de videos insiitucionales para la terminal de trasporle S. A e e !

i Preproduccion, produccidn y realizacidn de videos institucionales y las

‘ demas piezas de comunicacion requeridas por la Terminal de

| Transporie S A

23300000 FRANCISCOJAVIER
VARGAS CUERVO

2020

2 MESES OFERTAUNICA | 70.000.000 GUALA FILMS S.A.S.

12de i4




ANALISIS DE CONOCIMIENTO DEL CODIGO: GIC-FT37

SECTOR ,
Rt i : VERSION N° 5 DE
ALEAL *;“’*A R GESTION JURIDICAY FEBRERO DE 2022
be “‘_@If“‘ Be. CONTRACTUAL FORMATO : LA TERMINAL.

2. ¢Como adquieren las entidades estatales y las empresas privadas este servicio?

En el estudio de fa Demanda es importante analizar el tipo de consumidor en ei mercado objeto del presente estudio y
determinar cuales son las necesidades de las entidades referentes a realizar el manejo silvicultural de los arboles de la Terminal
de Transporte. Para el efecto, se realizé una blsqueda en el Sistema Electronice de Contratacion Publica (SECOP),
identificando entidades estatales que hayan realizado contrataciones similares, de tal forma que se considere pertinente su
analisis para la oresente investigacion de mercado.

. - esiacion de servicios profesionales como asesora para apoyar &f desanollo delas | . "
g‘gﬂ.’i.;\igéo DE 051182022 | i comunicacionss de la alcaldia del municipio de guatapé, dande cumplimiente 2 lo | Vogitrr:é?:on 14.000.000
!  conternplado &n ef plan de desarrolle guatapé emprende 2020-2023 i ‘ i
[ INSTITUTO :
{ MUNICIPAL PARA |
z ELDEPORTE, LA i
; RECREACION, EL ! ! :
| APROVECHAMIENT . 500-08-02- | Prestacton de servicios y apoye & la gestion de comunicacion y prensa, en la estrategia - Contratacién | £0.000.000
- ODEL TIEMPO ¢ 044-2022 institucional de fomento, masificacion deportiva y recreativa de imderpradera directa. i R :
LJBRE Y LA ‘ . : : !
i ._}«ﬁrf{a}_ af grugo de COMUAICATIONES ¥ brméﬁ"s'émé':“fié bmducm‘(’}n y 1a pos-produccian de: C N [
. NN R L ontratacion S -
s audiovisuales para la comunicacion infema y externa el ministerio de minas | diracta 77.262.867
mm ar v ' dn servizies de apcyo a lz gesién pars la e\abacah\m ge preducios | Conlratacion -
2
- Gu e ales de ia alealdia runicinal de funza, i directs. 31.900.000
ALCALDRDE T opg1ag. Prestacién de servicios de apoyo a lagestion en la generacién de contenido audiovisual | Confratacion | 11,000,000
APARTARD 2022 i Informativo en la oficing de comunicaciones de la alcaldia de apartadd diracta, o
CENTRQ DE | ! Prestar servicios profesionales para producir contenidos fotogréficos y audiovisualesy - Confratacién
MEMORIA L 257-2022 - . i . o ‘ : 55.887.062
: - administrar el banco de imagenes y videos de fa direccion cnica de museo directa. :
HISTCRICA i
Eggg? A[CJ)IEONES : - Prester servicios profesionales con plena autonomia técnica, administrativa y financiera ‘
CD_137DE | ala direccidn general para apoyar la realizacion de contenido multimedia en el marco ¢ Contratacion ¢
ECONOMICAS \ ‘ o . s S i N i 66.000.000
2022 i de la estrategia de comunicacion para la divulgacién de la oferta institucional dirigida a directa. |
CESANTIAS ¥ : {os pensicnados
72161084 Prestar los sanvicios profesicnales a la oficina asesora de comunicacion v prensa de fa
: SECRETARIA DE 'S"‘D-E‘Gi- - seoretaria de educacion del distrito en &l marco del modelo integrado de planeacion vy : Contratacian :
¢ EDUCACION DEL OAECPEPSPV . gestion mipy parala produu,;on lcgistica, la gesiion del frafico de produccitn a parir - d‘r:“ia‘ | £3.650.000 ‘
: DIBTRITO i ?' de 08 requenr’non'oq ceibidos v ta administracion del materiat pop relacionado conia Rt !
DISTRITAL DE 5CJCD502 | Prestar los servicios de apoyo 2 la gestion en los asuntos refacionados con la Contratacion -
SEGURIDAD, * 5079 ¢ produccion muitimedia de los productos requeridos en la oficina asescra de dimé?a : 27.260.000
CONVIVENCIAY | - ! comunicaciones de la secretaria distrita! de sequridad, convivencia y justicia. - !
. Prestar los sevicios profesionales, en cine y television, para la preproduccién, | ‘
INSTITUTC : i o S o ; \
NACIONAL DE : - produccion y postpreduccion de fas piezas de comunicacion en formato videc {capsulas |
. . GPSP 103 DE : informativas, comunicades de prensa en formate audio y video, recorridos viruales a ¢ Contrafacion . A
VIGILANCIADE ¢ Eo ! \ - X : ) 28.186.686,57-
MEDICAMENTOS Y 2022 ! los laberatorios, programa al dia con invima) Gue se realicen en el marco del desammollc directa. X
i i de la estrategia global de comunicaciones de invima para la vigencia 2022, segun log :
ALIMENTO E> ; . ‘ oo ‘ P . i
o lingamientos del manual para Jas directices de imagen institicional, div | .
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