INVESTIGACION
DE MERCADO Y
ANALISIS DEL

SECTOR

Del proceso que tiene por objeto:

“Adquirir pendones, botones, y habladores, conforme a las
caracteristicas técnicas descritas por Prosperidad Social, los
cuales deben ser entregados en Bogota D.C.".

Subdireccion de Contratacion y
“Direccion de Transferencias Monetarias”
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1. ANTECEDENTES

El Departamento Administrativo para la PROSPERIDAD SOCIAL, es un organismo principal de
la Administracidn Puablica, del Sector Administrativo de Inclusién Social y Reconciliacién, y
tiene como objetivo dentro del marco de sus competencias y de la ley, formular, adoptar,
dirigir, coordinar y ejecutar las politicas, planes generales, programas y proyectos para la
superacion de la pobreza, la inclusién social, la reconciliacién entre otros, asi como también a
la atencion de grupos vulnerables, poblacién discapacitada, la reintegracién social y la atencion
y reparacion a victimas de la violencia a las que se refiere el articulo 3° de la Ley 1448 de
2011.

Para tal efecto, PROSPERIDAD SOCIAL en el Decreto 2094 de 2016, define su estructura,
dentro de la cual cuenta con la Direccién de transferencias Monetarias, la cual tiene entre
otras funciones la de: “1. Disefar, formular, identificar y adoptar planes, programas,
estrategias y proyectos de incentivos monetarios que permitan mejorar la calidad de vida de
la poblacién objeto del Sector Administrativo de Inclusion Social y Reconciliacién”.

En virtud de lo anterior, dentro de los programas de incentivos monetarios que ejecuta
PROSPERIDAD SOCIAL, se encuentra el Programa Familias en Accidn ~ FA que consiste en la
entrega condicionada y periddica de un incentivo monetario directo que permita complementar
el ingreso, mejorar la salud y educacién de los menores de 18 afios de las familias que se
encuentran en condicion de pobreza y vulnerabilidad; adicionalmente se podran incorporar en
este, los demas incentivos que el sistema de promocidn social genere en el tiempo para estas
familias. Lo anterior, en cumplimiento de lo estipulado en la Ley 1532 de 2012 "Por medio de
la cual se adoptan unas medidas de politica y se regula el funcionamiento del Programa
Familias en Accion”, modificada por la Ley 1948 de 2019, la cual en e! articulo 1° establece :
“El programa Familias en Accidn desarrollara sus acciones bajo la direccion y coordinacion del
Departamento Administrativo para la PROSPERIDAD SOCIAL, entidad encargada de regular,
ejecutar, vigilar y realizar el respectivo seguimiento de las acciones, planes y mecanismos
implementados, en el marco de este programa”

Dado que la Fase III del Programa Familias en Accion cumplié ya con el objeto por el cual fue
constituida, vy teniendo en cuanta que actualmente se deben atender otras necesidades
PROSPERIDAD SOCIAL en aras de avanzar con la mitigacién de la pobreza y la pobreza
extrema en Colombia, para el afio 2021 inicia la Fase IV en la cual utilizé el SISBEN IV como
focalizador poblacional, la clasificacion de la Misidén de Ruralidad Municipal elaborada por la
Mision de Transformacion del Campo (Ciudades y aglomeraciones, Intermedios, rural y rural
disperso) y la medicién de pobreza multidimensional municipal con el censo 2018 para la
priorizacion territorial.

Conforme a estos nuevos criterios se determind mediante un estudio técnico que la inscripcion
al Programa Familias en Accién en su cuarta fase se generaria mediante la clasificacién que
corresponda entre los grupos Al y hasta el B4 del SISBEN IV.

En este orden, para el afio 2021 se definid iniciar el proceso de inscripciones de Familias para
la IV fase de Programa con base en la nueva metodologia del SISBEN 1V, cuya reglamentacion
quedd consignada en la Resolucion 00659 del 13 de abril de 2021.

El proceso de inscripcion de las familias para la Fase IV comprende dos etapas, durante la
vigencia 2021, se desarrolld la primera etapa de la IV fase de inscripciones de manera mixta
por lo cual las inscripciones fueron realizadas por los municipios y por el operador contratado
por Prosperidad Social para tal fin.

Ahora bien, la inscripcion de las familias en su segunda etapa se efectuara con los listados de
focalizacion de las familias potenciales a inscribir en la Fase IV generado con la informacién
disponible del SISBEN IV los cuales seran actualizados cuando Prosperidad Social lo considere
pertinente iniciando en el mes de junio de 2022 (una vez finalizada la contienda electoral), de
conformidad con el cronograma gue para el efecto expida !a entidad.

Conforme a lo anterior, el Departamento Administrativo para la Prosperidad Social realizara
el proceso de inscripciones correspondiente utilizando uno de los dos modelos, a saber:
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1. Inscripciones en coordinacion con los municipios con los cuales Prosperidad Social suscribio
convenios interadministrativos, de conformidad con los lineamientos que se definan para el
desarrollc del proceso.

2. Inscripciones a través de un tercero seleccionado por medio de un proceso de contratacion
para realizar el proceso en los municipios que determine Prosperidad Social.

Es de resaltar que en principio la segunda etapa de la Fase IV de inscripciones iniciara bajo el
primer modelo descrito, es decir: “Inscripciones en coordinacién con los municipios con los
cuales Prosperidad Social suscribié convenios interadministrativos, de conformidad con los
lineamientos que se definan para el desarrollo del proceso”.

Por lo anterior Prosperidad Social en aras de contar con elementos distintivos y con el animo
de hacer visible la labor de la Entidad requiere adquirir elementos tales como pendones,
botones y habladores que proporcicnen a las familias beneficiarias cercania y presencia de
Prosperidad Social, los cuales seran entregados en los municipios definidos por Prosperidad
Social que realizaran el proceso de inscripciones, para efectos de que las personas encargadas
de dicha labor los porten y fijen en el lugar de la inscripcion.

La presente necesidad se encuentra incluida en el Plan de Adquisicién de Bienes y Servicios
2022 de la Entidad y prevista para ser ejecutada en la vigencia 2022.

2, ASPECTOS GENERALES

2.1 ANALISIS LEGAL

A continuacidn, se relaciona la regulacion legal aplicable al entorno de! proceso:

» Ley 1532 de 2012 - Congreso de la Republica; “Por medio de la cual se adoptan unas
medidas de politica y se regula el funcionamiento del Programa Familias en Accién.”

e Lley 1948 de 2019- Congreso de la Republica; “Por medio de la cual se adoptan
criterios de politica publica para la promociéon de la movilidad social y se regula el
funcionamiento del pregrama familias en accion.”

» Ley 2069 de 2020 - Congreso de la Republica; “"Por medio de! cual se impulsa el
emprendimiento en Colombia”

o« Decreto 410 de 1971 - Presidencia de la Republica; Por el cual se expide el Cédigo
de Comercio.

» Decreto 624 de 1989 - Presidencia de la Republica; Por el cual se expide el Estatuto

Tributario de los impuestos administrados por la Direccién General de Impuestos
Nacionales.

+ Decreto 1082 de 2015 - Presidencia de la Republica; “Por medio del cual se expide
el Decreto Unico Reglamentario del sector Administrativo de Planeacion Nacional”

» Decreto 1084 de 2015- Presidencia de la Republica; * Decreto Unico Reglamentario
del Sector de Inclusion Sccial y Reconciliacidn” en su Libro 1 Estructura del Sector de
Inclusidn Social y Reconciliacidén, Parte 1 Sector Central, Titulo 1 Cabeza del sector Articulo
1.1.1.1.1 El Departamento Administrativo para la Prosperidad Social es la cabeza del
Sector de Inclusion Social y Reconciliacion, el cual agrupa y ordena las politicas, planes
generales, programas y proyectos para la superacion de la pobreza, la inclusién social, la
reconciliacién, la atencién, asistencia y reparacion a victimas de la viclencia, la atencién a
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grupos vulnerables y la proteccion integral de la primera infancia, la nifiez, la adolescencia
y el bienestar de las familias colombianas.

» Decreto 1860 de 2021 - Departamento Nacional de Planeacién; “Por el cual se

modifica y adiciona el Decreto 1082 de 2015, Unico Reglamentario del Sector
Administrativo de Planeacidon Nacional, con el fin de reglamentar los articulos 30,31,32,34
y 35 de la Ley 2069 de 2020, en lo relativo al sistema de compras publicas y se dictan
otras disposiciones”

» Decreto 397 de 2022 Ministerio de Hacienda y Crédito Publico: Por el cual se

establece el Plan de Austeridad del Gasto 2022 para los 6rganos que hacen parte del
Presupuesto General de la Nacién”.

* Resolucion 02874 del 07 de diciembre de 2021 - Prosperidad Social "Por la cual se

establecen los Grupos Internos de Trabajo del Departamento Administrativo para la
Prosperidad Social, su denominacién y funciones y se dictan otras disposiciones”

* Resolucién 00692 de 2022 - Ministerio de Salud;: Por medio de la cual se adopta el
protocolo general de bioseguridad

2.2 ANALISIS COMERCIAL

El sector relativo al objeto de la presente investigacion, esta formado por todas aquellas
actividades que no producen una mercancia, por este motivo se denomina también sector
servicios, el cual incluye todas las actividades que no producen una mercancia como tal, pero
que se encargan de abastecer al mercado de bienes y servicios y que, por lo tanto, son
necesarias y fundamentales para el correcto funcionamiento de la economia en general.

El sector terciario incluye todas aquellas actividades que se relacionan con la provision de
bienes y servicios a un consumidor. Entre estas destacan el comercio, las telecomunicaciones,
el transporte, la medicina, la salud publica, la educacién, el turismo, la administracién y las
finanzas.

El sector terciario de Colombia es uno de los mas desarrollados. De acuerdo con el
Departamento Administrativo Nacional de Estadisticas de Colombia (DANE), el sector terciario
aloja mas del 80 % de la fuerza laboral del pais.

CONTEXTO MACROECONOMICO DE COLOMBIA!

Colombia generd un PIB corriente de US$314,5 millones en 2021, un 2,7% inferior a los
niveles pre-pandemia de 2019. El PIB per capita corriente en 2021 fue cerca de US$6.158,
valor superior en US$790 millones al registrado el afo anterior.

El sector primario de la economia representé el 14,1% del PIB en 2021. Entre los principales
productos agropecuarios de Colombia se encuentran: café, banano, flores, cafia de azlcar,
ganado, arroz. Por otra parte, en los recursos minero-energéticos se destaca la produccion
de carbon, petrdleo, gas natural, mineral de hierro, ferroniquel y oro. El sector secundario
participé del 18%; en industria resalta la produccién de textiles, productos quimicos,
metalurgia, cemento, envases de cartén, resinas plasticas y bebidas. El sector terciario
representd el 68% del PIB con importancia de los servicios, en especial, de la dindamica del
turismo. El afio 2019 se registré la cifra mas alta de visitantes no residentes (4,5 millones).
Sin embargo, en 2020 por causa de la pandemia las cifras de turismo se vieron afectadas y
se redujeron 69,2% liegando a 1,4 millones de visitantes. El afio 2021 mostré signos de

1 https://wwwmincit.gov.co/getattachment/1c8db89b-efed—46ec—bZa1—56513399bd09/CoIombia.aspx
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recuperaciéon alcanzando 2,1 miliones de visitantes, lo que representa un incremento de
52,1% frente a 2020.

En 2019 el PIB de Colombia crecid 3%, pero como resultado de las medidas de aislamiento y
el cierre de actividades productivas para contener el COVID-19, la economia colombiana se
redujo en 7% en 2020. Adicionalmente, impactada en un ambiente de caida de los precios
internacionales de los productos mineros, en especial, del petréleo y la caida de la demanda
externa e interna. La recuperacion fue inmediata y el PIB real se incrementd 10,6% en 2021.
Para el 2022, el FMI estima un crecimiento de 5,8%.

Entre otras causas, el bajo ritmo de la actividad econémica condujo al aumento de la tasa de
desempleo, la cual paso de 8,9% a 10,4% vy 15,7% entre 2015, 2019 y 2020,
respectivamente. Este Ultimo afio, afectado por los efectos negativos de la pandemia sobre el
aparato productivo. En 2021, por efectos de la reactivacion de la economia, la tasa de
desempleo se redujo y se ubicd en 13,4%. La inflacion mantuvo una tendencia decreciente
entre 2015-2018 cuando se redujo de 6,8% a 3,2%. No obstante, en 2019 se aumentd a
3,8%, producto del aumento de los precios de los alimentos, factores climaticos, cierre de la
via al Llano y por la mayor devaluacion de la moneda. Para 2020, en un entorno de contraccion
de la demanda interna, la inflacion se situo en 1,6%, por debajo de la meta objetive puntual
del 3%. En 2021, la inflacién cerrd en 5,6%. Con una tendencia creciente, desde el mes de
mavyo, debido a los bloqueos viales desde ese mes que generaron un aumento de los precios
en los alimentos perecederos. La inflacion en 2021 también se afect6 por el incremento en los
precios internacionales de los bienes basicos y materias primas. Asi mismo, por los cierres de
algunos puertos, las demoras en los despachos y, en general, los problemas logisticos
mundiales.

Todo este entorno reforzado por una mayor depreciacion del peso. En términos nominales, la
tasa representativa de mercado cerrespondid a US$3.744,2 en promedio en 2021, el valor
mas alto registrado en la historia de Colombia y equivalié a una devaluacidon nominal de 1,4%
respecto a la cotizacidén promedio de 2020.

Por su dependencia de los bienes minero-energéticos, sus exportaciones se afectaron; en
2012 superaban los US$62 mil millones. Por efectos de la pandemia y cierres de los mercados
externos, en 2020, las ventas se ubicaron en US$ 31.056 millones, para una caida de 21,4%.
Durante el 2021, en un ambiente de recuperacién de la demanda externa, las ventas crecieron
33,3% ascendiendo a US$41.387 millones. Desde 2014, Colombia registra déficit comercial
de bienes, el cual se ubicé en US$15.262 millones en 2021. En servicios, el déficit se ubicéd en
US$6,5 mil millones (2,1% del PIB) en este Gltimo afio, amplidndose en cerca de 52% respecto
a 2020. Las exportaciones aumentaron 30,9% y las importaciones se aumentaron en 39,9%.
Durante 2021, registro un déficit de US$17.833 millones en la cuenta corriente de la balanza
de pagos, superior en US$ 8.626 millones respecto al afo anterior. Como propotcién del PIB,
el déficit fue 5.7%, mayor en 2.3 p.p. al de 2020. La IED se situé en US$9.402 millones en
2021, y se aumento 26, 1% respecto a igual periodo de 2020. Hacia los sectores no extractivos,
la IED fue de US$7.587 millones (80,7% del total) aumentado en 15,6%.

En 2019 el déficit fiscal del gobierno central era de 2,5% del PIB, pero con el impacto recibido
por la pandemia y los mayores egresos presupuestales, registré un déficit fiscal equivalente
al 7,8% del PIB en 2020. El déficit fiscal preliminar para 2021 fue 7,1% del PIB.
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ASPECTOS DEL MERCADO

En Colombia la Asociacion Colombiana de la Industria de la Comunicacion Grafica - ANDIGRAF
es la que trabaja por la Industria Grafica Colombiana, defiende sus intereses, desarrolla
analisis de caracter macroeconémico, sectorial, de comercio y realiza alianzas estratégicas
que sirvan a los empresarios para su gestidon y crecimiento. Su objetivo es impulsar el
sostenimiento y la competitividad de esta industria.

La Industria Editerial y de la Comunicacién Grafica2 se caracteriza por tener como actividad
principal el suministro del servicio de impresion para terceros. Entre los productos mas
destacados de esta cadena estan libros, material de empaque y publicomerciales, de los cuales
los dos (ltimos representan tasas de crecimiento mundiales casi del doble que las editoriales,
los periddicos vy las revistas.

En este sector, Colombia ha definido como objetivo fundamental recuperar el mercado de
exportaciones, y como meta para el afio 2025 que su volumen sea igual o superior a 314
millones de dolares.

Para el periodo 2025-2032, se busca lograr el crecimiento medio observado en la regién de
5.5%, alcanzando una cifra de 458 millones de ddlares.

ACTIVIDADES DE IMPRESION RESULTADOS OBTENIDOS DURANTE EL | SEMESTRE DEL 2021°

El segmento de ‘actividades de impresion’ tuvo un crecimiento en la produccion real de 3,4%,
comparado con el mismo periodo del 2020. Las ventas reales del sector tuvieron un
crecimiento de 3,2% respecto al mismo periodo del 2020, mientras que, el empleo disminuy6
en -5,2%.

Comportamiento del segmento "actividades de
impresidn' durante el | semestre 2021

Prodaccidn WG Ermpion

2 https://www.colombiaproductiva.com/ptp-sectores/historico/industria-editorial -grafica
3 https://andigraf.com.co/wp-content/uploads/2021/12/Notigraf-Ed-73-Web.pdf
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La reactivaciéon econdémica y el avance en términos de vacunacién en el pais, han generado
resultados evidentes en el comportamiento positivo de varias categorias industriales. Las
actividades de impresion cerraron el afio 2020 con un decrecimiento del -11,8% y seis meses
después se evidencia la recuperacidon en los niveles de confianza, competitividad vy
productividad del sector aumentando 3,1%.

FABRICACION DE PAPEL, CARTON Y SUS PRODUCTOS

Igualmente, durante el primer semestre del 2021, el segmento de ‘Fabricacién de Papel,
Cartén y sus Productos’ tuvo un decrecimiento de -1,1% en la produccion, un crecimiento de
0,2% en las ventas y 0,5% en los niveles de empleo. Para afrontar los nuevos retos que la
pandemia trajo consigo, es importante la busqueda de oportunidades en el mercado nacional
y extranjero. La depreciacién de la tasa de cambio es un incentivo a exportar a otros paises
e, igualmente, a consolidar el mercado nacional dado el alto costo de importar productos del
exterior.

Comportamiento del segmento
‘Fabricacidn de Papel, Cartdn y sus Productos’
ksemestre 2021

Eimipieo

Produccion

Las empresas del sector de la comunicacién grafica de nuestro pais se encuentran trabajando
por reactivar los niveles de produccion, ventas y empleo previos a la aparicién de la pandemia.
El proceso de reactivacion ha sido bastante dificil dada la incertidumbre que se ha generado
producto de las cuarentenas, los paros y la escasez de vacunas a nivel nacional. Es por ello
que las cifras muestran un lento proceso de recuperacidon para los segmentos que componen
el sector.

La evidencia histérica ha demostrado que inmediatamente después de una crisis de gran
magnitud como la actual, las economias tienden a recuperarse a una velocidad mucho mayor
a la que presentaban antes de la crisis. Es necesario para las empresas del sector de la
comunicacién grafica tener un plan de accién para, inmediatamente se inicie la recuperacion
econdmica, poder aprovechar y satisfacer todas las oportunidades gue la economia nacional
y mundial generan.

BALANCE COMERCIO INTERNACIONAL DE LA COMUNICACION GRAFICA

EXPORTACIONES COMUNICACION GRAFICA

Teniendo en cuenta la segmentacion Andigraf, el valor exportado durante el I semestre del
2021 de los productos de la comunicacion grafica, fue de US$ FOB 99,5 millones, registrando

un aumento de 16,5% con respecto al mismo periodo del 2020 (US$ FOB 85,4 millones). Este
aumento en las exportaciones esta explicado por la reactivacion del comercio mundial, gue
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implica una mayor demanda de los productos colombianos en el mercado extranjero. Se
espera que durante los proximos meses la tasa de crecimiento contindie aumentando.

La variacién por segmentos esté explicada
de o siquiente manera:

Libros Etiguetas Envases v ¢

Npagues Publicaci

Articutos escolares
y o icina

Material publicitario
W ial

5

Fuente: - PR Elaborado por

L ORQRT e fand

B coz:ieme . fuag

0 R L2 CED -3 SED
IMPORTACIONES COMUNICACION GRAFICA

En cuanto a las importaciones, se presentd un aumento de 9,4% con respecto al mismo
periodo del 2020. La variacién de los segmentos fue la siguiente:

e Formas Comerciales y Valores: 147,1%

e Publicaciones periddicas: -72,0%

e Libros y Editoriales: -30,7%

e Material Publicitario y Comercial: 20,7%
e Envases y Empaques: 20,3%

e Articulos Escolares y De Oficina: -20,2%
e Etiquetas: 19,3%
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El aumento en las importaciones esta ligado a la reactivacién del comercio mundial producto
de la vacunaciéon masiva de los grandes socios comerciales de Colombia. Tanto la oferta
mundial como la demanda nacional se vieron mermadas por la disminucion en la actividad
econdmica producto de las cuarentenas generalizadas que tuvieron lugar en todo el mundo, y
lentamente se vuelve a retomar los valores de crecimiento positivo previos a la aparicion de
la pandemia.

Adicionalmente hay que tener en cuenta que, la depreciada tasa de cambio es un incentivo
para las empresas a dejar de importar productos extranjeros, debido a su mayor valor en el
mercado. Se espera entonces, que las empresas busquen nuevos espacios para la adquisicién
de sus productos como lo es la oferta a nivel interno del pais.

Fuente: Jro .o Elaborado poy

520 L L

PROVEEDORES DE LA COMUNICACION GRAFICA

Las exportaciones de los proveedores de la comunicacién grafica aumentaron 6,6% pasando
de US$ FOB 60,1 millones en 1 semestre del 2020 a US$ FOB 64,0 millones en el I semestre
del 2021. Dos de los tres segmentos presentaron crecimiento, el segmento de Maquinaria y
equipo lo hizo en 1,2% e Insumos y suministros en 13,0%, mientras que Materias Primas Y
Sustratos disminuyé -4,4%.

Fuente: ElnBordde por

trientton kbl Gl i Prarpioes PAedqraitiaria
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De acuerdo con el Boletin Econdmico 2022 Balance, Perspectivas y Retos De La Economia
Colombiana, publicado por Andigraf, las actividades de impresién crecieron un 15,2%, asi
como la fabricacidn de papel y cartdn que aumentd 12,1%, con respecto a abril de 2020.

3. ANALISIS DE LA OFERTA
3.1 Distribucion de Empresas y Actividades Econémicas
3.1.1 Proveedores: MYPIME

Para la identificacion de las MIPYMES que podrian ser potenciales proveedores directas o
indirectas de los bienes y/o servicios requeridos por la entidad, se realizé la consulta en el
aplicativo de Bases de datos Online y Verificacion en linea de la Cédmara de Comercio de
Bogota, por medio de la cual se puede realizar la segmentacién de las empresas registradas
en cuarenta y cinco (45) cdmaras de comercio a nivel nacional, con base en diferentes criterios
de seleccion.

Con base en dicho analisis, se pudo identificar que, de 2,250.152 registros existentes,
correspondientes a organizaciones que realizaron la renovacion de su matricula mercantil en
los ultimos seis (6) afios, existen un total de 552 organizaciones clasificadas en los siguientes
codigos de las actividades de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (CIIU) de todas
las actividades econdmicas, Rev. 4 A.C., por Seccidn, correspondientes a: J-5819 OTROS
TRABAJOS DE EDICION.

Avuds @ Seleccione ia Actividad Econdmica:

O para Yencimeoto det Pian..

o, Srequiere asesora
3 MEuese Gon;

a5 e \a Seleccign:

Buscar Bor :. Nambie ¢ Ladine O

DU

Hembre de 2 actividad econsmics

Lodige CIU
5813 : @ Regisires seteorionis | -
Buscar L 8552 e

Codigo Descripeidn Version Regiitens D24n025 dF 1a $MECTIoN

4

813 OTINE TRABASDF O TLIGIH

]

. Selecciensr Tode

Del total de dichas organizaciones, se puede evidenciar que 544 corresponden a
Microempresas, 7 corresponden a Pequefas empresas, y 1 corresponden a Medianas
Empresas, para un total de 552 organizaciones clasificadas como MIPYME a nivel nacional.

Tamaio de empresa Cantidad de registros en la cdmara de comercio.

Ayuda f} Seleccione el Tamafio de Empresa (Ventas, Sector Econdmicolk:

Criterios de Seleccion : Registros Abtes de fa Seleccion: Criterios Seleccionados :

Sin Clasificar Microsmpresas e
iMicroempresas Paqguefias

‘Pequefias idadianas

‘Medianas :

‘Gsandes @

— et Registres Después de Ja Seleccitn Egu-.z -
L. Setecaienar Tode :.! Selecgionar Todo
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Microempresa
Pequeiia empresa
Mediana empresa
TOTAL MIPYMES

De estos 552 registros de MIPYMES, un total de 205 organizaciones renovaron su matricula
mercantil en 2022 y 153 renovaron su matricula mercantil en 2021, para un total de 358
MIPYMES con renovacion de matricula mercantil durante esos dos afios.

Ayuda @ Seleccione Ario de Renevacion :

v: Repistros &

la Seleceidn:

Criterios Seleccionados:
g
2022

Criterios de Seleccion:
20621
2625

2019

3018 @

2017

! Registres Despues de la Seleccicn v T -
e B e Seleccionar Toce
_ Seleccionar Tado

De acuerdo a ia informacion suministrada por Colombia Compra Eficiente4, los proveedores
reportados por el SECOP II como MIPYME para el afio 2021 a nivel nacional, registrados bajo
el codigo UNSPSC 5512 Publicaciones Impresas, publicaciones electronicas y accesorios
representan el 58.74%, como se muestra a continuacion,

Proveedores MiPyme en SECOP Ii*

Clasificanicn @ o e o

De acuerdo al anterior reporte el valor estimado de contratacién de Mipyme ascendio a 38 mil
millones de pesos, el numero de contratos fue de 1235 y el numero de proveedores fue de
324 a nivel nacional.

4 Tomado de.
https://app.powerbi.com/view?r=eylrljoiZ TZIY[RmMzgtOTIIYSO0ZDBkL TexZDUtZGYzY TISZGMyNDgyliwidCl6lidiMDk
WNDFILTIONTEtNDIKMCQ4Y21xLTc5ZDVIM2Q4YzFiZSIsimMiQiRS.Abril 04 de 2022.
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Contratacion Anual
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Valor Total Estimado de Nuimero de Contratos
Contratacion

$ 38 mil 1235
M

Numero de Proveedores

324

3.1.2 Proveedores: Emprendimientos y Empresas de mujeres

Con el proposito de adoptar medidas afirmativas que incentiven [a participacidn de las mujeres
en el sistema de compras publicas, en aplicacién de lo estipulado en la Ley 2069 de 2020 y
en el Decreto 1860 de 2021, se efectud el analisis de las empresas correspondientes a
Emprendimientos y Empresas de mujeres.

Para lo anterior, se utilizd como base la informacion financiera publicada por la
Superintendencia de Sociedades en el Sistema Integrado de Informacidén Societaria SIIS,
correspondiente a los estados financieros con corte a 31 de diciembre de 2020, segun la
Norma Internacional de Informacion Financiera NIIF, de las empresas que tienen la obligacién
de reportar dicha informacioén.

En este sentido, se tomo en cuenta el segundo criterio establecido en el Articulo 2.2.1.2.4.2.14
Definicién de Emprendimientos de Mujeres Decreto 1860 de 2021, respecto de aquellas
empresas en las que “.. por lo menos el cincuenta por ciento (50%) de /os empleos def nivel
directivo de la persona juridica sean ejercidos por mujeres ...”, para lo cual y con fines del
presente analisis, se tuvo en cuenta los cargos del Representante Legal (principal, primer y
segundo suplente), miembros de la junta directiva (principales y suplentes) y contadores,
excluyendo del analisis los revisores fiscales (principales y suplentes), teniendo en cuenta que
los mismos pueden ser ejercidos por personal externo.

Con base en dicho anélisis, se pudo identificar que, de los 26.627 registros existentes,
correspondientes a organizaciones que reportaron estados financieros durante la vigencia
2020 a la SuperSociedades, existe un total de 3 organizaciones clasificadas en el siguiente
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cddigo de las actividades de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (CIIU) de todas
las actividades econdmicas, 15819 OTROS TRABAJQS DE EDICION.

Cantidad Tota! Porcentaje Total
EMPRENDIMIENTOS Y EMPRESAS DE MUJERES {Directivos 2 50%) 2 66,67%
Emprendimientos y Empresas de Mujeres con Directivos entre 50% y 75% 2 66,67%
Emprendimientos y Empresas de Mujeres con Directivos entre 75% y 0% Q 0,00%
Emprendimientos y Empresas de Mujeres con Directivos entre 90% y 100% 0 0,00%
[ MUESTRA GLOBAL DE EMPRESAS - SUPERSOCIEDADES 3

Del total de estas 3 empresas se puede evidenciar que 2 organizaciones, es decir, el 66.67%,
se consideran Emprendimientos y Empresas de mujeres, por tratarse de empresas cuya
conformacion de empleos del nivel directivo son ejercidos por loe menos por un 50% por
mujeres.

Asi mismo, teniendo en cuenta el tercer criterio establecido en el Articulo 2.2.1.2.4.2.14
Definicion de Emprendimientos de Mujeres Decreto 1860 de 2021, respecto de aguellas
empresas "Cuando la persona natural sea una mujer y haya ejercido actividades comerciales
a través de un establecimiento de comercio...”, para lo cual se tuve en cuenta las empresas
Unipersonales, en las cuales el cargo del representante legal es ejercido por una mujer.

Cantidad de Ca Lo
Participacion
Empresas
MUESTRA GLOBAL DE EMPRESAS UNIPERSONALES DE MUJERES #N/D #N/D
MUESTRA GLOBAL DE EMPRESAS UNIPERSONALES G 0,00%
MUESTRA GLOBAL DE EMPRESAS 3

Del total de 3 empresas clasificadas en los cédigos de las actividades de la Clasificacion
Industrial Internacional Uniforme (CIIU) descritos anteriormente, se puede evidenciar que no
hay organizaciones, es decir, el 0%, corresponden a organizaciones clasificadas como
EMPRESA UNIPERSONAL.

De estos registros de EMPRESAS UNIPERSONALES, un total de CERO (0) organizaciones, es
decir, el 0,00% de las empresas cuentan con una mujer en el cargo de representante legal.

NOTA 1: Para el presente procesc seleccion y en atencion al articulo tercero del Decreto 1860
de 2021 que adiciond los articulos 2.2.1.2.4.2.14, 2.2.1.2.4.2,15, 2.2.1.2.4.2.16,
2.2.1.2.4.2.17 y 2.2.1.2.4.2.18 a la Subseccién 2 de la Seccion 4 del Capitulo 2 de} Titulo 1
de la Parte 2 del Libro 2 del Decreto 1082 de 2015, se manejaran criterios diferenciales para
emprendimientos y empresas de mujeres, asi como para las Mipymes domiciliadas en
Colombia.

Los criterios diferenciales se estabiecerdn respetando las condiciones habilitantes requeridas
para el cumplimiento adecuado del contrato y teniendo en cuenta el alcance de las
obligaciones.

NOTA 2: Este analisis se efectuo con la informacion correspondiente a organizaciones que
reportaron estados financieros durante la vigencia 2020 a la SuperSociedades, toda vez que
a la fecha (22 de Junio de 2022) no se cuenta con informacion de la vigencia 2021.

3.2 Proveedores del servicio

Se efectua el envio de las solicitudes de cotizacién a través de correo electrdnico del 16 de
junio de 2022 haciendo uso de la base de proveedores con la que cuenta la Entidad, la cual
es actualizada para el presente ejercicio y enviada a proveedores cuya actividad econdmica
esté relacionada con el objete en cuestion.
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Los proveedores invitados a cotizar, que ofertan los bienes y/o servicios requeridos para el
presente proceso son:

2. VALTEC DIGITALS.A.S.

1. DATECSA SA

3. AVISOS Y LETREROS | 4. EDITORIAL LA PATRIA S.A.
5. GRAFICAS EDA 6. MULTI IMPRESOS SAS
7. EXTINTORES ALMAR S.A.S 8. LEON GRAFICAS SAS
9. FABIAN LEONARDO GUALTEROS VANEGAS  10. VISION IMPRESORES LIMITADA
11.FABIAN ORLANDO QUINTANA MARTINEZ 12, SINGULART DISENO S.A.S
13.0GCPSAS - 1. VINILOS EN BOGOTA
15.PAPELERIA Y LITOGRAFIA SKRYBE  16. EPIPUBLICIDAD
17.GRAFICAS JAIBER SAS 18, PRINVAL SAS
19.INGENIERIA GRAFICA SA 20, ZARATELTDA
21.INTERGRAFIC DE OCCIDENTE S.A | 22. ZONE COLORS
23.ALIANZA GRAFICA S.A. 24. WPUBLICIDAD
25.ICOLGRAF IMPRESORES SAS ~ 26. IMPRESION DIGITAL
27.AVISOS Y SENALES 28. CREATIVOS PUBLICIDAD
29.IMPRIDEASS.AS -  30. TRAZO CREATIVO -
31.LIBRE EXPRESION CREATIVOS S.A. 32, ESFERIK
33.HOGIER GARTNER & CIA SA 34. PRINTEAMPUBLICIDAD
35'2::%?5:?2'_“ RETAIL INFORMATION 36. INGENIO PROYECTO CREATIVO
37.IMAGENESGRAFICAS BIC SAS 38. ADS GROUP |
39.IMPRESOS EL DIAS.A.S 40. JOSE A IMPRESIONES
41.ARTE LITOGRAFICO SAS a2 uTOIMPRES
43, MONTES SA EN REORGANIZACION 44. PUBLICIDAD
45.SAVIV PUBLICIDAD Y CIA SAS 46. LITOGRAFIA BOGOTA
47.HYPERGRAPH EDITORES S.A.S 48. OPR
' 49.GRAFIQ EDITORES SAS ~ 50. PYP PUBLICIDAD - LITOGRAFIAS.
51.GRUPO EDITADO SAS 52. TECNIGRAFIC DIGITAL LTDA
" 53.LADIPRINT EDITORIAL SAS 54. KASTAPRINT LITOGRAFIA
55.INDUSTRIAS ALFA Y OMEGA SA 56. YEN.IMPRESOS
57.ALGRAFHER SAS 58. COLGRAFICAS PUBLICIDAD SAS.
'59.SOLUTION COPYLTDA - 60. GRAFICAS EUROPA LTDA
61.INTERCOLOR SAS 62. J) PRINTERS
63.SAVE COLOMBIA COMPANY S.AS 64. GRAFISOLUCIONES S.A.S
65.PROCOLORES SAS EN REORGANIZACION 66. ;‘:{?Cz:@[:f':"s SOLUCIONES
67.LA IMPRENTA EDITORES S.A. 68. INNOVA PUBLICIDAD VISUAL SAS
69.:3:?25;%\:;\ fl;g:s)uccmm AL 70, stRaTeG sas N
72. LITTLE MONKEY PROMOCIONALES Y
71.ZETTA COMUNICADORES SA DUBLICIDAD BTL SAS
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7 3.GRAFIVISION EDITORES SAS 74. FENIX MEDIA GROUP S.A.S

75.DITARS.A. 76. PRESS APLIQUE SAS

WM IMPRESORES S.A 78. MEDIOS ALTERNATIVOS DE

77. WMIM A COMUNICACION SAS

Los proveedores identificados ofrecen los elementos objeto del presente estudio y cuenta con
trayectoria y experiencia conocida dentro del mismo.

3.2.1 Verificacidon Registro Unico Empresarial y Social - RUES

Se realiza la consulta la informacién reportada por parte de las Camaras de Comercio en el
Registro Unico Empresarial y Social - RUES, para cada uno de los proveedores que
presentaron su cotizacion, en cuanto al estado de la Matricula Mercantil, tipo de sociedad,
contratos, multas y sanciones.

De la anterior verificacién, se puede concluir lo siguiente:

Cuatro (4) proveedores que presentaron cotizacidn, cuentan con Registro Mercantil y Registro
Unico de Proponentes y uno (1) tiene informacién sobre el cédigo UNSPSC: 551219,
verificando que guarde relacion con los del proceso.

Dos (2) proveedores que presentaron cotizacion, cuentan con Registro Mercantil

Asi mismo, ninguno de ellos registra multas, ni sanciones a la fecha de consulta de la
informacion.

3.3 CLASIFICADOR DE BIENES Y SERVICIOS

En cuanto a ia Codificacion de Bienes y Servicios de acuerdo con el Codigo Estandar de

Productos y Servicios de Naciones Unidas, los servicios del presente proceso responden a los
Cédigos UNSPCS: 55121900, 60101400 y 82101500 desagregados asi:

SEGMENTO 55 Publicaciones Impresas, publicaciones electrénicas y accesorios

FAMILIA 12
__CLASE = 19  Sefializaciones

Etiquetado y Accesorios

SEGMENTO 60 Instrumentos Musicales. Juegos, Juguetes, Artes, Artesanias y Equipo
educativo, Materiales, Accesorios y Suministros
Materiales didacticos profesionales y de desarrotio Y accesorios Y
e , ) suministros

CLASE. -~ 14 - Premios de la clase

FAMILIA 10

_SEGMENTO 82 Servicios Editoriales, de Disefio, de Artes Gréficas y Bellas Artes
__FAMILIA 10 Publicidad
~CLASE 15 Publicidad impresa

4. ANALISIS DE RIESGOS

A continuacion, se presentan los riesgos que se pueden tipificar, estimar y asignar al objeto
del presente proceso, asi como el tratamiento y monitoreo propuesto para estos, con el fin de
realizar su mitigacién y administracion.
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5. ANALISIS DE LA DEMANDA

Con el proposito de definir las condiciones del mercado y el costo de la necesidad, se procede
a ubicar ias diferentes fuentes de informacién, asi:

5.1 FUENTE INTERNA

Durante las dos ultimas vigencias, PROSPERIDAD SOCIAL no ha realizado la contratacién para
la adquisicion de los bienes con las caracteristicas similares al presente proceso.

Sin embargo, y de acuerdo con la informacion suministrada por Colombia Compra Eficientes
en su publicacion del analisis de la demanda, el Departamento Administrativo para la
Prosperidad Social durante los afios de 2018 a 2021 reporto la siguiente informacion de
contrataciones bajo el cédigo de UNSPSC 5512 Publicaciones impresas, un valor total estimado
de contratacion de veintitrés millones y ocho (8) contratos.

U -
Yalor Total

Gasto Mensual S 23174 996 Gasto Anual

S
3i3ncoy EREEaH S5l

Valar Tolai

afio

Clasificador de Bienes y Servicios - Familia

Valer Yotal Estimado por Familia

Vator
Centratos

Cihymibador ce Sienes y Sarvitins - Fanibia

® Tomado de
https://app.powerbi.com/view ?r=eylrljoiZTJhMmZkNTgtY TIkNCOONmEzLWIINm UtYjc1ZTMAZTE3MTV]liwidCI6IjdiMDkwNDFILTIONTEtNDIKMCO

4Y21xLTcSZDVIM2QAYZFiZSIsImMIQjRY. abril 03 de 2022.
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5.2 FUENTE EXTERNA

A través de la pagina de contratacion de la Agencia Nacional de Contratacion Puablica -
Colombia Compra Eficiente, se ubican los procesos que con igual o similar objeto han

adelantado otras Entidades publicas, lo

anterior, con el proposito de determinar caracteristicas

de los bienes, proveedores, costos y en general tener un amplio conocimiento de los bienes

requeridos por la Entidad.

En el contexto de lc anteriormente expuesto, en cuanto a contrataciones con similar objeto,
que hayan adelantado otras Entidades Publicas, que sirven como referencia al presente
proceso y que cuentan con similares caracteristicas, se mencionan las siguientes:

Vigencia
No. de proceso
Tipo de Proceso

Objeto a Contratar

Cuantia Definitiva del Contrato
~ Plazo de ejecucién
. Nombre o Razon Social del Contratista

Requisitos Habilitantes
Capacidad Financiera y de Organizacion

: Requisitos Habilitantes Capacidad Técnica
{Experiencia)

Fadores de Ponderacién y Calificacion

Ley 2069 de 2020

Fuente (link):

2021
VEED-MC-008-2021

Minima cuantia

Adquirir un {1) backing y pendones institucionales para los
escenarios donde la Veeduria Distrital haga presencia

$ 1.777.776,7

Un (1) mes

JAVIER CARDENAS SOLUCIONES GRAFICAS SAS

N/A

Cédigos UNSPSC det proceso

Cédigo

Famitia Producto

Segmento Clase Nombre - Producto

$MIOHKY KT RUESON 2210301 Publ:eidad onovatlas

El proponente deberd acreditar experiencia en la ejecucion de

minimo de 3 contratos realizados con el sector publico o
privade, de igual o similar chjete al de la presente
contratacién, mediante la presentacidn de certificaciones de
contratos. Las certificaciones deberan sumar por lo menos el
100% del valor del presupuesto asignado para este contrato.

N/A

No refieren

https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/Cpportuni
tyDetail/Index?noticeUID=CQ1.NTC.2341281&isFromPublicA
rea=TruelisModal=true&asPopupView=true

Vigencia

No. de proceso
T'iﬁo'de Proceso

Objeto a Contratar

Cuantia Definitiva del Contrato

Plazo de ejecucion
Nombre o Razén Social del Contratista

Requisitos Habilitantes
Capacidad Financiera y de Organizacion

Requisitos Habilitantes Capacidad -
Técnica (Experiencia)

“Nueve (9) meses

2022

PN MECAL MIC 012 2022

Minima cuantia

Servicios de impresos y publicaciones (elaboracién de pendones,
pasacalles, imprenta, tarjetas, stiker, carpetas y lona banner), para
el departamento de policia valle.

$ 18.421.450

J&M SOLUCIONES SEGURAS S.A.5
N/A

Experiencia: La entidad solicita el cumplimiento de las

especificaciones técnicas regueridas en el anexo 2 publicado.
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Factores de Ponderacion y Calificacion

Factores Diferenciales
Ley 2069 de 2020

Fuente (link):

Vigencia
No. de proceso
Tipo de Proceso

Objeto a Contratar

Cuantia Definitiva del Contrato
Plazo de ejecucidn

Nombre o Razdn Social del Contratista

Requisitos Habilitantes
Capacidad Financiera y de Organizacion

Requisitos Habilitantes Capacidad
Técnica (Experiencia)

Factores de Ponderacion y Calificacion

Factores Diferenciales
Ley 2069 de 2020

Fuente (link):

6. ANALISIS DE COSTOS

6.1 COSTOS DIRECTOS

Irem: CLASIFICACION SEGM_ENTO . FAMILIA

FIC) . CLASE
- UNSPSC’

¢ PRODUCTO

Servicios . Publicidad  Publicidad
| Editcriales, imprese

i R, cde Disefio,
‘ 1 2101500 g Ades
i ! ' Graficas
i ; EBelias Artas

N/A
No refieren

https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/OpportunityDe
tail/Index?noticeUID=C0O1.NTC.286251 7&isFromPublicArea=True
RisModal=true&asPopupView=true

238-00-A-COFAC-DILOS-2021

Minima cuantia

Disefio, impresidon y puesto en funcionamiento a todo costo de
vallas publicitarias y pendones para las diferentes unidades
militares aéreas de la fuerza aérea colombiana

$32.793.831
Siete (7) meses

INNOVA PUBLICIDAD VISUAL SAS

N/A

Se evaluard como requisito habilitante la experiencia acreditada
por el proponente con maximo Tres (3) certificacion{es) o copia de
contratos ejecutados y/o liquidados, que permitan determinar que,
a la fecha de entrega de la oferta del presente proceso, el oferente
cuenta con experiencia en contratos de servicio de disefio,
impresién y puesto en funcionamiento a todo costo de vallas
publicitarias e impresion de pendones con estructura tipo Roll
Up/Auto enrollables y que per lo menos uno de ellos sea en
impresidn e instalacion de banner en estructura de valla publicitaria
en condiciones de altura, y que la sumatoria de esas certificaciones
sea de cuantia fgual o superior al presupuesto oficial del presente
proceso ($55.000.000,00)

En el evento de que el contrato que pretende hacer valer el
oferente tenga varios items, solo se tendrd en cuenta el
presupuesto de los ftems que hagan relacidon al servicio de disefio,
impresion y puesto en funcionamiento a todo costo de vallas
publicitarias e impresién de pendones con estructura tipo Roll
Up/Auto enrollables.

N.A.

No refieren

https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/OpportunityDet
ail/Index?noticeUID=C0O1.NTC.2248947&isFromPublicArea=True&
isModal=true&asPopupView=true

W

Los costos directos del proceso se definen como los recursos que se pueden identificar y
asociar directamente con el bien y/o servicio a adquirir, es decir, de acuerdo con la necesidad
establecida, se define como el costo para realizar “Adquirir pendones, botones, y
habladores, conforme a las caracteristicas técnicas descritas por Prosperidad Social,
los cuales deben ser entregados en Bogota D.C.”.
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La équiﬁad

es de todos

Teniendo en cuenta lo anterior, para la realizacion del presente analisis se tuvo en cuenta las
seis (6) cotizaciones presentadas por los proveedores que fueron contactados.

MIPYME
PROVEEDORES Sl NO
1. Eppi publicidad X
2, Libre Expresién creativos S.A. X
3. Zetta Comunicadores S.A. X
4. Grafisoluciones SAS
5. OPR Digital SAS X
6. Medios Alternativos de Comunicacion SAS X

*El proveedor Grafisoluciones SAS, no diligencio la casilla de MIPYME.

Se realizd la solicitud de informacion de fecha 16 de junio de 2022, a través de la plataforma
de SECOP II, no obstante no se recibié cotizacién por este medio.

Con el propésito de definir los valores unitarios para la presente investigacion de mercado y
en base de la informacion recolectada, se utilizd como metodologia aplicar la media
geomeétrica a los precios cotizados por los diferentes proveedores.

6.2 COSTOS INDIRECTOS

Los costos indirectos del proceso se definen como los costos que se asocian a la ejecucion y
gue no afectan directamente el objeto y sus obligaciones, correspondientes a: traslados,
gastos administrativos en lo que incurre al desarrollar el proceso de contratacion y la ejecucion
del contrato.

7 IMPUESTOS

Este servicio se encuentra gravado con el Impuesto Sobre Las Ventas -IVA-, segln el Art.
468, TITULO V. TARIFAS, del Estatuto Tributario Nacional. La tarifa general del Impuesto
Sobre Las Ventas aplicable es del DIECINUEVE POR CIENTO (19%)

8 CONCLUSIONES

El presupuesto estimado es hasta por la suma de OCHENTA MILLONES TRESCIENTOS
SETENTA Y CINCO MIL VEINTE PESOS ($80.375.020,00) incluido IVA, en donde se
contemplan todos aquellos costos directos e indirectos, en que se incurrira para la ejecucion
y dar cumplimiento a la totalidad de las condiciones técnicas.

INVESTIGACION DE MERCADO

UNIDAD DE VALOR
iTe DESCRIPCION VALO
M ' MEDIDA CANT. R VALOR IVA UNFTARIO VALOR TOTAL
UNITARIO
INCLUIDGO FVA
Pendones 62.659,00 11.905,00 74.564,00 76.800.820,00
colgantes en
1 banner de 2x1 con UN 1030
corddn, incluido el
ermpaque
1.734,00 329,00 2.063,00 2.124.890,00
2 |Botones con UN 1030
herrajes metalicos
Habladores en 1.182,00 225,00 1.407,00 1.449.210,00
3 propalmate 200 UN 1030
grm tamario carta
TOTAL L 80.375.020,00
- I » ‘ v
Preparé: Sandra Patricia Melgarejo Moreno — Profesional Especializado - GIT Investigacion de Mercado , /4

Maria Margarita Rojas - Profesional Especializado- Transferencias Monetarias

Reviso: Maria Camila Burbano Rosero - Coordinadora GIT Investigacién d
Yohanna Pifar Cubillos - Subdirectora de Transferencias Monetariasy

Aprobo: Marfa Fernanda Martinez Sarmiento - Subdirectora de Contratacion
Gabriel Nicolas Salazar - Director de Transferencias Monetarias
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