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ANALISIS DEL SECTOR

El articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015 prescribe: “Deber de analisis de las Entidades Estatales. La
Entidad Estatal debe hacer durante la etapa de presentacion el analisis necesario para conocer lo relativo al objeto del
Proceso de Contratacion desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica y de analisis de riesgo.
La Entidad Estatal debe dejar constancia de este analisis en los Documentos del Proceso.”

Notese que la entidad Estatal debe realizar un estudio del Sector desde la perspectiva legal, comercial, financiera,
organizacional, técnica y de analisis de riesgo, asi las cosas, se procedera a realizar el mencionado estudio desde los puntos
de vista antes mencionados y en concordancia con lo establecido en la «GUIA PARA LA ELABORACION DE
ESTUDIOS DEL SECTOR» Expedida por Colombia Compra eficiente. Disponible en el link
http://www.colombiacompra.gov.co/es/guia-para-la-elaboracion-de-estudios-de-sector.

De acuerdo con lo anterior, presentamos el analisis del sector econédmico y de los oferentes para adelantar el proceso de
SELECCION ABREVIADA MENOR CUANTIA cuyo objeto es: « CONTRATAR LA PRESTACION DE
SERVICIOS DE MEDIOS IMPRESOS, VIRTUALES, RADIALES, TELEVISIVOS, DIFUSION, EMISION,
PRODUCCION Y PUBLICACION DE CAMPANAS, MENSAJES INSTITUCIONALES A NIVEL LOCAL Y
MUNICIPIOS CIRCUNVECINOS DEL DEPARTAMENTO DE BOLIVAR, ACERCA DE LAS ACTIVIDADES
DE GOBIERNO QUE EJERCE Y/O IMPLEMENTA LA ADMINISTRACION DEL “BOLIVAR PRIMERO”
PARA LA VIGENCIA 2022».

ANTECEDENTES

La Gobernacién de Bolivar a través de la OFICINA ASESORA DE COMUNICACIONES Y PRENSA SECRETARIA
PRIVADA, adelant¢ la elaboracion del estudio del sector, para realizar el proceso de contratacion:

Seleccion abreviada de menor cuantia No. SA-MC-SP-002-2022 cuyo objeto es « CONTRATAR LA PRESTACION
DE SERVICIOS DE MEDIOS IMPRESOS, VIRTUALES, RADIALES, TELEVISIVOS, DIFUSION, EMISION,
PRODUCCION Y PUBLICACION DE CAMPANAS, MENSAJES INSTITUCIONALES A NIVEL LOCAL Y
MUNICIPIOS CIRCUNVECINOS DEL DEPARTAMENTO DE BOLIVAR, ACERCA DE LAS ACTIVIDADES
DE GOBIERNO QUE EJERCE Y/O IMPLEMENTA LA ADMINISTRACION DEL “BOLIVAR PRIMERO”
PARA LA VIGENCIA 2022».

Dado el objeto del contrato, las condiciones de este y las opciones que ofrece el sector econémico para satisfacer la
necesidad de contratacion, se determina que el sector econémico a estudiar es el correspondiente a publicidad entre otras
actividades.

Del andlisis de los datos estadisticos de los principales paises industrializados se desprende que la inversion en publicidad
tiene un efecto positivo sobre el crecimiento econdmico por medio de cuatro mecanismos: la publicidad estimula el
crecimiento del consumo, acelera la difusion de la innovacion, promueve la competencia 'y, a su vez, el dinamismo
inherente en el sector de la publicidad impulsa el indice del crecimiento promedio del PIB.

Una empresa, mientras mas disemine informacion sobre sus productos, tendrd mas esperanza de venderlos. Mediante la
implementacién de niveles mayores 0 menores de publicidad, la empresa logra una expectativa, mayor o menor, de su
perspectiva de ventas en el futuro.

En consecuencia, mientras que los contadores siempre las clasifican como gastos, las sumas dedicadas a la publicidad
pueden ser consideradas una inversion, especifica e intangible. Porque en verdad, los gastos en publicidad permiten a una
empresa adquirir un bien que, de otra manera, seria muy dificil de obtener: “capital simbolico”, un valor intangible basado
en su reputacion y la imagen que haya adquirido.

En la economia actual, en la que las empresas se encuentran involucradas en una competencia global y en una busqueda
de rendimientos cada vez mas altos (mientras mas crece la produccion, mas se reducen los costos por unidad), se hace
necesaria la inversion en publicidad por parte de las empresas para ganar o defender su porcion del mercado. Mientras
mas “capital simbdlico” posea una empresa, mejores han de ser las opciones de que sus esfuerzos sean coronados por el
éxito. Esta aseveracion se encuentra corroborada por el valor que se concede hoy en dia a las marcas de fabricas de
prestigio y el cuidado que se tiene con el fin de preservarlas.
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La publicidad facilita la aparicion y difusion de nuevos estandares de consumo al afectar la percepcion que los
consumidores tienen sobre la utilidad, calidad y ventajas de un producto. Este impacto suministra su propia productividad
por encima y mas alla de las funciones clasicas de la inversion tradicional.

Estas caracteristicas especificas de la inversion en publicidad también explican, a pesar del gran progreso realizado en
afios recientes, la razon por la cual es dificil cuantificar con exactitud su efectividad, de antemano. Para una empresa, el
tener una expectativa de ventas en el futuro no es lo mismo que tener la certeza de vender mas productos. Esto es
solamente una probabilidad. En algunos casos, el incremento de volimenes no se equipara con el nivel acordado de
inversion en publicidad.

Es precisamente porque la publicidad es una inversion inherentemente productiva, que es posible estudiar la forma como
impacta sobre el crecimiento econdmico. Y son cuatro sus “palancas” reconocidas por la mayor parte de los economistas
como los factores que estimulan dicho crecimiento:

1. Consumo

2. Innovacion

3. Competencia

4. El financiamiento de sectores econémicos dinamicos asociados con la publicidad: actividades de publicidad en el
sentido estricto de la palabra, pero también medios de apoyo y proveedores de servicios de medios tradicionales y no
tradicionales, etc.

Este sector incluye:

El suministro de una completa gama de servicios de publicidad (mediante recursos propios o por subcontratacion),
incluyendo servicios de asesoria, servicios creativos, produccion de material publicitario y utilizacion de los medios de
difusion.

La creacion y realizacion de campafias de publicidad que incluyen:

- Creacion y colocacién de anuncios en periodicos, revistas, programas de radio, television, Internet y otros medios de
difusion.

- Creacién y colocacién de anuncios de publicidad exterior, por ejemplo, mediante carteles, carteleras, tableros, boletines,
decoracion de vitrinas, disefio de salas de exhibicion, colocacién de anuncios en automdviles y autobuses, entre otros.

- Representacion de medios de difusion, a saber, venta de tiempo y espacio en diversos medios de difusion interesados en
la obtencién de anuncios.

- Publicidad aérea.

- Distribucidn y entrega de material publicitario o muestras.

- Alquiler de espacios publicitarios en vallas publicitarias.

- Creacion de stands y otras estructuras y sitios de exhibicion.

El manejo de campafias de mercadeo y otros servicios publicitarios, dirigidos a la atraccion y retencién declientes:

- Promocion de productos.

- Comercializacion en puntos de venta.

- Publicidad directa via correo.

- Consultoria en comercializacion.

Este analisis econdmico, permite establecer el contexto del proceso de Contratacion, identifica algunos de los Riesgos y es
indispensable, para determinar los requisitos habilitantes en el proceso de seleccion.

El articulo 2.2.1.1.1.6.1. del Decreto 1082 de 2015 y el numeral 12 del Articulo 25 de la Ley 80 de 1993, determinan que
el andlisis del sector y los estudios previos, sirvan de soporte para la elaboracion del proyecto del pliego de condiciones o
del contrato, de manera que los proponentes o el eventual contratista respectivamente, puedan valorar adecuadamente el
alcance de lo requerido por la entidad, asi como la distribucion de riesgos que la entidad propone.
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1. IDENTIFICACION DEL SECTOR ECONOMICO AL CUAL PERTENECE LA NECESIDAD

El objeto de prestacion de servicios del presente proceso de contratacion esta codificado en el Clasificador de Bienes
yServicios de Naciones Unidas (UNSPSC) bajo el segmento 82 Y 83 con el tercer y cuarto nivel, como se indicaen la
siguiente tabla:

Clasificacion UNSPSC Descripcion
82101500 Publicidad Impresa
82101601 Publicidad Difundida
82101602 Publicidad en television
82101603 Publicidad en internet
82101605 Servicio de produccion de comerciales para television
82101801 Servicio de Agencia de Publicidad
82101902 Insercion en television
82131603 Servicios de produccion de videos
82141500 Servicio de Disefio Artistico
83121701 Servicio de Comunicacion masiva

1.1 ASPECTO ECONOMICO

La actividad econémica esta dividida en sectores econémicos. Cada sector se refiere a una parte de la actividad econémica
cuyos elementos tienen caracteristicas comunes, guardan una unidad y se diferencian de otras agrupaciones. Su division se
realiza de acuerdo con los procesos de produccion que ocurren al interior de cada uno de ellos. La economia clésica
establece que son tres los grandes sectores de la economia: sector primario 0 sector agropecuario, sector secundario 0
sector Industrial, sector terciario o sector de servicios.

El sector analizado en el presente estudio se ubica dentro del sector terciario o de servicios el cual relaciona actividades
relacionadas con los servicios no productores o transformadores de bienes materiales. Generan servicios que se ofrecen
para satisfacer las necesidades de cualquier poblacion en el mundo. Entre los subsectores encontramos el subsector de:
comercio, turismo, administracién publica, finanzas, consultoria e interventoria, entre otros mas. Pese a que la teoria
econdmica define estos grandes sectores de la economia, existen diferentes especialidades que llevan a establecer ain mas
sectores analogos a los ya mencionados y dan una aproximacién mayor al mercado en su totalidad.

Dado el objeto del contrato, las condiciones de este y las opciones que ofrece el sector econdmico para satisfacer la
necesidad de contratacion mediante ClIIU Rev. 4 A.C, se determina que el sector econémico a estudiar es el
correspondiente al SECTOR SERVICIOS: ACTIVIDADES PROFESIONALES, CIENTIFICAS Y TECNICAS. A partir
de la resolucion 636 de 2012, se establece los codigos ClIU Rev. 4 A.C.
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PRODUCTO INTERNO BRUTO (PIB)

Producto Interno Bruto (PIB)

IV trimestre 2021 preliminar

Grafico 1. Producto Interno Bruto (PIB)
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Como se puede observar en la grafica anterior y ubicamos en los afios de estudio, periodo 2016 — 2019; podemos ver que
pese al decrecimiento comparado con afios atras, el producto interno bruto ha crecido tendencialmente a partir del afio
2016, muestra de que la economia ha mejorado sustancialmente pese a los choques de los ultimos periodos.

Ya para el 2020 se observa la caida, debido a las contingencias y choques socioeconémicos que han sufrido los mercados,
como consecuencia del covid-19.

El Producto Interno Bruto crece 10,6% en el afio 2021pr respecto al afio 2020p (ver tabla 1); Las actividades econémicas
que mas contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

» Comercio al por mayor y al por menor; Reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y
almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 21,2% (contribuye 3,9 puntos porcentuales a la variacion
anual).

« Industrias manufactureras crece 16,4% (contribuye 2 puntos porcentuales a la variacion anual).

» Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion; Actividades de
atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 6,9% (contribuye 1,2 puntos porcentuales a la variacion anual).

En el cuarto trimestre de 2021pr, el Producto Interno Bruto, en su serie original, crece 10,8% respecto al mismo periodo de
2020p (ver tabla 1). Las actividades econémicas que mas contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

» Comercio al por mayor y al por menor; Reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y
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almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 21,2% (contribuye 4,2 puntos porcentuales a la variacion
anual).

 Industrias manufactureras crece 11,7% (contribuye 1,5 puntos porcentuales a la variacién anual). Administracién
publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion; Actividades de atencién de la salud
humana y de servicios sociales crece 6,5% (contribuye 1,3 puntos porcentuales a la variacién anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario crece 4,3%. Esta variacion se explica principalmente por la siguiente dinamica:

« Informacién y comunicaciones crece 4,7%.

» Comercio al por mayor y al por menor; Reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y
almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 4,6%.
« Construccion crece 4,3%.
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Tabla 1. Valor agregado por actividad econtmica
Tasas de crecimients en volumen'

Afe total 20217
Tasas dis ereCimdaato (9
Saria original Surie qutamp:lluh:n
Artiidad econdmica WA v
Al total HAriaal Tirimni stral
221" § 20" 2021% .
200" 2020°-1v 2021% - 1
Bgricuitura, ganaderia, caza, sivicultura y pesca Z4 14 0.9
Explotacedn de minas y canberas o4 B2 28
redustrias mantacbunanas 164 11,7 20
Suminisino di ekcinicidad, gas, vapor y aee acondicicnaca” 51 a7 1,1
oS inus o 5T b2 43
Comarciaal por mayory al por o i b 21,2 4k
niformacion y Comunesaciones 11,2 181 47
Actsidades financheras y de segunos 34 EY 17
Bctwdades inmeabibanias Zhb = 0,5
Buctwidades profesionabes, clantificas y tonicas® a7 1 03
Admindsteacion pliblica, defensa, educacion :,-‘Hlud; &9 b5 1.0
Bctwidades artistas, de entretend maenba y reoraackin y oiras - AL 3
actividades de servicios” ) 4
Valor agregado brsta 103 10,5 4.1
Total impuesios menos sulbmenciones sobing los producbos 145 128 14
Proaisc o lvberng Bruts 10,6 0.8 43
Fussa: DAME, Cuesrias nacionakes
Porcwiskonal
¥ wralirm bz

'Senes encadenadas de volumen con afo de referencia 2005

“Suminisiro de elecincidad, gas, vapor y aine acondicionado; dismbucion de agux svaouacion y IAEmiento de aguas nesiduales,
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‘Comarcio al por mayor ¥ al por menarn mparacion do vehiculos sutomobonas ¥ Molooc e TarEpone v 3l macmnanm enin;
al o am e y seri chis o comica.

‘actividadios profesi onales, centificas y tdonkcas; actividaides de sansiclos administratheas y dia apoyo.

*mdmentracion plbdica v defensy planes de segundad sooal de aflladon obligatona; educackin; actvidades de atenclon de la
sl ud hasmana y de servicics socialies

“Arividades aristicas de enbedmnem ieno y recreachan v otes actvidades de servicos, actividaces de los hoganes individuales en
cabdad de empleadores; actividades no diferenciadas de ks hogares indidduales coma productoees de baenes y serdicios para uso
oo

Para el afio 2021pr, el valor agregado de las actividades profesionales, cientificas y técnicas; y actividades de servicios
administrativos y de apoyo crece 9,7%, en su serie original, respecto al mismo periodo de 2020p.
Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 11):

« Actividades profesionales, cientificas y técnicas crece 8,7%.

« Actividades de servicios administrativos y de apoyo crece 10,5%.

En el cuarto trimestre de 2021pr, el valor agregado de las actividades profesionales, cientificas y técnicas; yactividades
de servicios administrativos y de apoyo crece 10,1% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2020p . Esta
dindmica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 11):
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« Actividades profesionales, cientificas y técnicas crece 9,6%.

« Actividades de servicios administrativos y de apoyo crece 10,4%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor agregado de
las actividades profesionales, cientificas y técnicas; y actividades de servicios administrativos y de apoyo decrece en

0,3%, explicado por:
« Actividades profesionales, cientificas y técnicas decrece 0,2%.

« Actividades de servicios administrativos y de apoyo crece 2,5%

Tabla 11. Actividades profesionales, cientificas y tecnicas’
Tasas de crecimiento en volumen?
Afo total 2021F"

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por efecto

Serie original
estacional y calendario
Actividad econdmica y
Afo total Anual Trimestral
20217 ¢ 20217-1v 20217 - v
20207 Z2020°-1V 20217 - 111

Actividades profesionales, cientificas y técnicas BT 96 -0,2
Actividades de servicios administrativos y de apoyo 10,3 10,4 &3
Actividades prafesionales, cientificas y téenicas’ 8.7 10.1 -0.3
Fuente: DAMNE, Cuentas nacionales
Fprovisicnal
Proeeliminar

Tactividades profesionales, clentificas y téonicas; actividades de serviclos administrativos v de apove.
“Series encadenadas de volumen con afo de referencia 2015

Desde el enfoque del gasto, el crecimiento del Producto Interno Bruto de 10,6% en el afio2021pr, se
explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 14):

» Gasto en consumo final crece 14,1%.

« Formacion bruta de capital crece 9,9%.

« Exportaciones crecen 14,2%.

« Importaciones crecen 27,5%.

En el cuarto trimestre de 2021pr, el Producto Interno Bruto en su serie original crece 10,8% respecto al mismo periodo de
2020p. Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos del componente del gasto (vertabla 14):

» Gasto en consumo final crece 13,4%.
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« Formacion bruta de capital crece 6,6%.
« Exportaciones crecen 30,5%.
* Importaciones crecen 31,7%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto crece en 4,3%, en su serie ajustada por efecto
estacional y calendario. Esta variacion se explica por la siguiente dindmica:

» Gasto en consumo final crece 4,1%.

« Formacion bruta de capital decrece 3,6%.
« Exportaciones crecen 11,1%.

* Importaciones crecen 1,9%

Tabla 14. Componentes del gasto

Tasas de crecimiento en volumen’
Afo total 2021

Tasas de crecimiento (%)
. Serie ajustada por efecto
Serle original estacional y calendario
Componentes del gasto
Aiio total Anual Trimestral
20217 ¢ 20217- 1V f 20217 -V /
20207 2020°-I1V 20217 - 11

Gasto de consumeo final® 14,1 134 4,1
Formacion bruta de capital® 99 =13 -3,6
Exportaciones 14,2 305 11
Importaciones 27,5 E 1,9
Producto Interno Bruto 10.6 10,8 4.3
Fuente: DAME, Cuentas Macionales
Fprovisional
Fpreliminar

'Series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015.
fl gasto en consumo final incluye el gasto de consumo final individual de los hogares; gasto de consumo final de las
instituciones sin fines de lucro que sirven a los hogares y gasto de consumo final del gobierno general.

La formacién bruta de ca pital incluye la formacion bruta de capital fijo, la vanacion de existencias y la adguisician
menaos disposicion de objetos valiosos.

DESEMPLEO
De acuerdo a la Gran Encuesta Integrada de Hogares (GEIH) para enero de 2022, la tasa de desempleo fue 14,6%, la tasa

global de participacién 62,6% y la tasa de ocupacion 53,4%. En el mismo mes del afio anterior estas tasas fueron 17,5%,
60,7% y 50,1%, respectivamente.
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Total Nacional

Indicadores /

blaci Enero Enero Variacién
poblaciones 2022 2021 absoluta
TGP (%) 62,6 60,7 18
TO (%) 534 50,1 33
TD (%) 14,6 17,5 -29
Poblacién ocupada 20,696 19112 1.584
Poblacion desocupada 3.552 4.065 -513
Poblacién fuera de la 14502 14.975 473

fuerza laboral
Fuente: DANE, GEIH.
Nota: Datos expandidos con proyecciones de poblacién, elaboradas con base en los resultados CNPV 2018.
Mata: Resultardns fn miles

En enero de 2022, la tasa de desempleo en el total de las 13 ciudades y &reas metropolitanas fue 14,8%, la tasa global de
participacion 64,5% vy la tasa de ocupacién 54,9%. Para el mismo mes de 2021 se ubicaron en 19,4%, 63,3% y 51,0%,
respectivamente.

INFLACION

indice de Precios al Consumidor (IPC)

Febrero 2022

Grifice 1. IPC Variaciones
Total recional
Febrero 2021 - 2022
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En el mes de febrero de 2022, el IPC registrd una variacion de 1,63% en comparacion con enero de 2022, cuatro divisiones se
ubicaron por encima del promedio nacional (1,63%): Educacién (4,48%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (3,26%),
Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (2,60%) y por Gltimo, Restaurantes y hoteles
(2,22%). Por debajo se ubicaron: Bienes y servicios diversos (1,26%), Prendas de vestir y calzado (1,23%), Salud
(1,18%), Transporte (1,13%), Recreacion y cultura (0,83%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,77%), Alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combustibles (0,71%) y por Gltimo, Informacion y comunicacién (0,04%).
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Cuadro 1. IPC Variacion y contribucion mensual
Segun divisiones de gasto
Febrero 2021 - 2022

2021 2022
Divisiones de Gasto Feso (%) Variacion (%) Conkr¥icicn Funkos Variacion (%) Corkiibuciin F'Lrws
Forcentuales Forcentuales
Educacion 441 356 015 448 0.18
Almentos y bebidas no alcohdicas 1505 046 007 326 058
::::zdesv articulos para el hogar y para la conservacion ordnara del £10 026 004 280 010
Restaurantes Y Hoteles 043 060 007 222 022
TOTAL 100,00 064 064 183 183
Bienes Y Servicios Owversos 5,38 0862 0,03 126 0.07
Frendas De Vestr Y Cakado 398 182 007 123 0.04
Sakud 1,71 050 0,01 1.18 0.02
Transporte 1283 082 0,08 1.13 0.15
Recreacion Y Cultura 379 082 0,03 083 0.03
Bebidas akcoholicas y tabaco 1,70 031 0.01 077 0.01
Alojamiento,. Agua, Bectricdad, Gas Y Otros Combustbles 3312 028 0,00 071 023
Informacién Y Comunicacion 433 -002 0,00 004 0.00

Fuente: DANE, IPC.
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacién en el nivel de digitos trabajados en el

indira

1.2 ANALISIS TECNICO

Las condiciones técnicas que suplen la necesidad expuesta se encuentran especificadas en el Anexo Técnico del
proceso, no obstante, a continuacion, se refieren algunos de los productos o tipos de publicidad existentes en el
sector:

Publicidad impresa: Es la publicidad que se realiza en cualquier medio impreso, ya sean periddicos, revistas o
folletos. Los periddicos y las revistas tienen una gran tasa de fidelidad (quien compra el periddico suele optar
siempre por el mismo), aunque su tasa de alcance esta disminuyendo por la crisis de los medios. Las revistas ofrecen la
posibilidad de segmentacion segun tematica (hay revistas de deporte, salud, cine...).

Publicidad online: La publicidad online es aquella que se hace a través de internet. Pueden ser banners insertados en
un sitio web, anuncios en el buscador que aparecen cuando los usuarios hacen una determinada bisqueda o anuncios
en las redes sociales. Por su relativo bajo coste y su audiencia potencialmente enorme, la publicidad online esta
experimentando un fuerte crecimiento.

Anuncios de radio: Las cufias radiofonicas son los anuncios que se escuchan en las pausas publicitarias de los
programas de radio. Quizas es el tipo de publicidad que mas rapidamente esta cayendo en desuso. No obstante, la
radio sigue siendo uno de los medios de referencia para las personas mayores, por lo que anunciarse es una buena
forma de llegar a ese nicho.

Anuncios de television: La television sigue siendo uno de los medios favoritos de las empresas para anunciarse. Tiene
un gran alcance, y permite anuncios de impacto que combinan imagen y sonido. Son particularmente Utiles si se
necesita a demostrar como funciona un producto o servicio. Una de sus principales desventajas es el precio, pues un
anuncio en television suele ser mucho mas caro que en cualquier otro medio.

Publicidad exterior: Una publicidad que nunca pasa de moda es la publicidad exterior, es decir, aquella que
aparece en lugares publicos. Los elementos publicitarios mas habituales en publicidad exterior son carteles, vallas
publicitarias, rétulos luminosos, banderolas, marquesinas, etc. La publicidad exterior se usa por si sola o, en muchas
ocasiones, como complemento a otros tipos de publicidad.
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Segun la publicacion realizada en agosto de 2020 por América Retail el consumo de medios en Colombia sufrié en los
Gltimos meses un cambio en el comportamiento debido a las nuevas dindmicas de vida. El reporte del estudio Flash
Pandemic de Target Group Index, de la firma investigadora, arrojd, entre otros datos, que el consumo de medios
digitales y television aument6 durante este tiempo.

Publicidad Below The Line: Entre los tipos de publicidad es quiza el mas novedoso. La publicidad below the line o
publicidad no convencional no tiene un soporte fijo, se trata de fabricar una idea nueva, nunca vista, para publicitar
una marca. Es dificil enmarcar este tipo de comunicacién publicitaria debido a que actda de diferentes maneras, desde
performances en la calle que buscan repercusion en los medios hasta anuncios en soportes no convencionales como los
anteriores. (Clickprinting, s.f.)

1.3 ASPECTO REGULATORIO

Son varios los organismos, entidades y autoridades nacionales que interrelacionan con el sector, entre ellos se pueden
destacar:

Superintendencia de Industria y Comercio (Colombia) www.sic.gov.co Centro Colombiano del Derecho deAutor —
Cecolda www.cecolda.org.co

Direccion Nacional del Derecho de Autor — DNDA www.derechodeautor.gov.co Ministerio de Cultura de
Colombia www.mincultura.gov.co

Cluster de Industrias Creativas y Contenidos - Cdmara de Comercio de Bogota www.ccb.org.co Ministerio de TICs,
Colombia www.mintic.gov.co

Procolombia www.procolombia.co

Algunas de las normas aplicables que rigen al sector de publicidad son:

e Cddigo Colombiano de Autorregulacion Publicitaria: Expedido por la Comisién Nacional de
Autorregulacion Publicitaria (CONARP), el Codigo es una regulacién ponderada, con principios y
conductas universales de respeto a la veracidad de la informacion, la decencia, la honestidad y a los
derechos del consumidor y de los competidores, sin limitar la creatividad en aquellos aspectos que
trascienden lo objetivo de la comunicacion de las caracteristicas del producto o servicio.

e  Decreto 975 de 2014. Por el cual se reglamentan los casos, el contenido y la forma en que se debe presentar
la informacion y la publicidad dirigida a los nifios, nifias y adolescentes en su calidad de consumidores.

e Decreto 1369 de 2014. Por el cual se reglamenta el uso de la publicidad alusiva a cualidades, caracteristicas
0 atributos ambientales de los productos.

e La Ley 1480 de 2011, conocida como el Estatuto del Consumidor, es la norma encargada de proteger al
consumidor tanto en entornos de publicidad tradicional como en entornos digitales.

e Ley 1474 de 2011, Por la cual se dictan normas orientadas a fortalecer los mecanismos de prevencion,
investigacion y sancidn de actos de corrupcion y la efectividad del control de la gestion publica. Art. 10-
Presupuesto de publicidad.

e  Acuerdo 002 de 1995, reglamenta la comercializacion en los canales regionales de television.

e Ley 1341 de 2009, define principios y conceptos sobre la sociedad de la informacion y laorganizacidon de las
Tecnologias de la Informacidn y las Comunicaciones —TIC-.

e Ley 182 de 1995, reglamenta el servicio de la television, se conforman la Comision Nacional de
Television.

e Ley 680 de 2001, dictan otras disposiciones en materia de Television.

e  Resolucidn 000415 de 2010, Reglamento del Servicio de Radiodifusion Sonora.

e Resolucién 3066 de 2011, Proteccion de los Derechos de los Usuarios de los Servicios de
Comunicaciones.

2.  ANALISIS DE LA DEMANDA

Para analizar la demanda de este tipo de proceso la Gobernacion de Bolivar, tomo como referente procesos convocados en
la region con caracteristicas similares, los contratados por nuestra entidad y en general a nivel nacional lo contratado con
objetos similares.

Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econdmicas

Revision 4 adaptada para Colombia CIIU Rev. 4 A.C.
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59 ACTIVIDADES CINEMATOGRAFICAS, DE VIDEO PRODUCCION DE PROGRAMAS
DE TELEVISION, GRABACION DE SONIDO Y EDICION DE MUSICA.

Esta division comprende la produccion de peliculas cinematograficas, videos en diferentes formatos para la proyeccion
directa en cines o para la transmision en television; las actividades de apoyo tales como edicion, montaje, doblaje, entre
otras; distribucién de peliculas y otras producciones cinematograficas a otras industrias, asi como la exhibicién de
peliculas cinematograficas de producciones similares. También esta incluida la compra y venta de derechos de
distribucion de peliculas cinematograficas u otras producciones similares.

Esta division también incluye las actividades de grabacion de sonido, es decir, produccién de grabaciones originales de
sonido y su lanzamiento, la promocion y la distribucidn, la edicion de musica y actividades de servicio de grabacion de
sonido en estudios u otros lugares.

591 Actividades de produccion de peliculas cinematogréficas, video y produccion de programas, anuncios y comerciales
de television

Este grupo comprende la produccién de peliculas cinematogréficas, y videos en sus diferentes formatos, incluyendo la
distribucion digital, para exhibicion directa en cines o para su transmision por television; actividades de apoyo tales como
edicion, montaje, doblaje, entre otros; distribucion de peliculas cinematograficas o de otras producciones similares a otras
industrias, asi como su exhibicién. Se incluye la compra, la venta y los derechos de distribucion de peliculas
cinematogréficas y producciones similares.

5911 Actividades de produccion de peliculas cinematogréficas, videos, programas, anuncios y comerciales de television
Esta clase incluye:
La produccién de peliculas cinematogréficas, videos, programas, anuncios y comerciales de television.

La produccién de avisos comerciales para television y salas de cine o teatros. DIVISION 60 ACTIVIDADES DE
PROGRAMACION, TRANSMISION Y/O DIFUSION

Esta division incluye actividades de creacion de contenidos o la adquisicion del derecho de distribucién de contenido,
como programas a través del servicio de radiodifusion sonora, la television y de programas de entretenimiento, noticias,
debates y similares, para posteriormente difundirlos. También se incluye la transmisién de datos, normalmente integrada
con la transmisién de sefiales de radio y/o television.

La transmision se puede realizar utilizando diferentes tecnologias, por aire, via satélite, a través de una red de cable 0 a
través de internet. Esta division también incluye la distribucidn a terceros de programas que son en principio de difusion
restringida (formato limitado, tales como noticias, deportes, educacién o programacion orientada a los jovenes) sobre una
base de suscripcion o tarifa por convenio con un tercero, para su posterior transmision al pablico.

602 6020 Actividades de programacion y transmision de television Esta clase incluye:

La creacion de la programacion completa de canales de television, a partir de componentes adquiridos para el programa
(por ejemplo, peliculas, documentales, etc.), componentes de produccion propia donde el componente de edicion es
minimo (por ejemplo, noticias locales, deportes o en directo) o una combinacién de estos.

La programacion completa de canal de televisidn puede ser transmitida por la unidad que lo produce o ser producida para
su transmision por terceros que son distribuidores, tales como compafiias proveedoras de television por cable o satelital.

La programacion puede ser de caracter general o especializado (por ejemplo, en formato limitado, tales como noticias,
deportes, educacion o programacion orientada a los jovenes), de acceso libre a disposicion de los usuarios o de
distribucion por suscripcion.

Las actividades de transmision de television a través de la internet.La

programacion de canales de video a la carta.

Las actividades de transmision de datos integrados con emisiones de television.

DIVISION 90 ACTIVIDADES CREATIVAS, ARTISTICAS Y DE ENTRETENIMIENTO 900 Actividades
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creativas, artisticas y de entretenimiento

Este grupo comprende la explotacién de las instalaciones y la prestacion de servicios para atender los intereses culturales
y de entretenimiento de los usuarios. Abarca la produccion, promocion y participacion de actuaciones en vivo, eventos y
exposiciones

De acuerdo con la base del Sistema Integrado de Informacion Societaria de la Superintendencia de Sociedades existen
cerca de 150 entidades que pueden llegar a satisfacer la necesidad de la Entidad Ejecutora, cuyo objeto social ofrece
servicios de similares caracteristicas a las requeridas en el presente proceso. A continuacion, se extrae una muestra de la
base identificada:

MUESTRAS DE EMPRESAS

NIT Razén social de la sociedad E-mail de la sociedad Celular
900202565 | MARCA REGISTRADA MR SAS cielomarcar@gmail.com 3003111515
900147578 | ESPACIOS ALTERNOS SAS jsanchez@efectimedios.com 3164729215
802021183 | RICARDO CHAMS Y CIA SIGNO 21 SAS | contal@signo21.com.co 3206690335
900066487 | ELEMENT DESIGN LTDA element@elementdesign.co 3142577786
800086186 | LOGROS PUBLICITARIOS SAS contabilidad@logrospublicitarios.com 3217154393
900080081 | MARCAS VITALES BMV SAS contadorabmv@marcasvitales.com 3192651879
800045878 | SERVIMEDIOS SAS financiera@servimedios.com 3112355104
900635088 | VIZEUM COLOMBIA SAS hectorfabia.bula@densutaegis.com 3143562584
830096789 | IMAGINARIA FILMS SAS info@imaginariafilms.com 3178785972
805000085 | METROVIA SAS contador@metroviasas.com 3164827224
901033787 | OWAK SAS info@owak.co 3127541010
800054162 | SSA PUBLICIDAD Y MERCADEO SA gerencia@ssa.com.co 3153311762
ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y - .
800000457 | | \ERCADEO LTDA contabilidad@acomedios.com 3123043228
900548289 | DIGIMARKETING SAS contabilidad@digimarketing.com.co 3115001514
900010096 | MARKETING VALLAS SAS info@marketingvallas.com 3124816362
900233598 | DRIDCO COLOMBIA SAS manager@crlaw.com.co 3138764984
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830093596 | INTERA MARKETING LTDA marisela.lucas@interamarketing.com 3203486400

802023098 | MERCADEO ESTRATEGICO SAS cperez@mestrategico.com 3014633885

900562689 | B2B PORTALES SAS contador@axioma.com.co 3132241875
RGS EXPANSION GROUP BTL -

830109396 | o\ GMBIA LTDA contabilidad@co.rgsbtl.com 3223082589

900983664 | IWALL COLOMBIA SAS contabilidad@gcarsas.co 3118217931
MEDIOS PUBLICITARIOS . L . . .

860052606 | b &1 IMEDIOS LTDA mediospublicitarios publimedios@hotmail.com 3112768342
CROMATICAPEX SOCIEDAD POR .

900366218 | ACCIONES SIMPLIFICADA cromatica@une.net.co 3168772029

800005154 | VALLAS Y AVISOS SAS bibiana.urrego@vallasyavisos.com.co 3104484603

830124318 ASESORES OSORIO BERNAL Y atovar@optimatm.com 3152574150
CIASENC

900599747 | ICO MEDIOS SAS recheverri@icomedios.com 3142189308

830125837 | MASS DIGITAL SA Luis.Jaimes@mullenlowessp3.com 3107647966

900166615 | TBWA COLOMBIA S A'S Icruz@tbwacolombia.com 3132965731

800064773 | PUBBLICA SAS info@pubblica.com.co 3108165621

900245670 | E -COMERCE GLOBAL SAS financiera@e-comerceglobal.com 3164204138

900369030 | NEEDISH COLOMBIA SAS legal.co@grouponlatam.com.co 3132435870
SERVICIOS Y ASESORIAS

830141831 | EMPRESARIALES CASTROARIAS| saeclaconsultores@hotmail.com 3165273442
SAS

900543063 | LURE MEDIA SAS info@luremediagroup.co 3208669830

890926395 | PEREZ Y VILLA SAS. info@perezyvilla.com 3154719586
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A través de la plataforma SECOP se consultan aquellos procesos de similares caracteristicas con los cuales se puede
tener como marco de referencia los aspectos generales de la contratacién efectuada en cada uno de ellos, a
continuacion, se relacionan algunos de ellos:

Tabla Muestra de procesos en SECOP con similares caracteristicas

UNIDAD ADMINISTRATIVA ESPECIAL CUERPO
OFICIAL DE BOMBEROS DE BOGOTA

CONTRATAR LA PRODUCCION TOTAL DE PIEZAS
COMUNICATIVAS AUDIOVISUALES DE GRAN FORMATO,
Y SU DIVULGACION A TRAVES DE UN PLAN DE MEDIOS
ESTRATEGICO Y EFECTIVO PARA LLEGAR, A TRAVES DE
MEDIOS DE COMUNICACION ACORDES CON LAS
NECESIDADES DE LA UAECOB, A LA CIUDADANIA DE
BOGOTA CON MENSAJES ALUSIVOS A LA GESTION DEL
RIESGO Y PREVENCION DE EMERGENCIAS.

202.628.360

UAECOB- CD-
016-2020

IDIGER (INSTITUTO DISTRITAL DE GESTION DE
RIESGOS Y CAMBIO CLIMATICO)

CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS PARA LA
DIFUSION MASIVA DE CONTENIDOS GENERADOS DESDE
EL IDIGER, QUE INFORMEN A LOS HABITANTES DE LA
CIUDAD DE BOGOTA EN LOS TEMAS RELACIONADOS
CON LA REDUCCION DE RIESGOS,

ADAPTACION AL CAMBIO CLIMATICO, PREPARATIVOS Y
MANEJO DE EMERGENCIAS Y DESASTRES.

550.000.000

IDIGER-423- 2020

MUNICIPIO DE SINCELEJO

SERVICIOS DE DIVULGACION Y PROPAGANDA DE
MENSAJES ALUSIVOS A LAS DIFERENTES CAMPANAS
PUBLICITARIAS DE LOS PROGRAMAS, PLANES Y
PROYECTOS QUE ADELANTAN LAS DISTINTAS
DEPENDENCIAS DE LA ALCALDIA DEL MUNICIPIO DE
SINCELEJO, A TRAVES DE MEDIOS DE COMUNICACION

209.027.200

SA-027-MC- 2020

SECRETARIA DE EDUCACION DEL DISTRITO

CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS DE
PREPRODUCCION, PRODUCCION, REALIZACION,
PROMOCION, EMISION Y STREAMING DE PRODUCTOS
AUDIOVISUALES, TRANSMEDIALES DEFINIDAS POR LA
SED.

476.079.001

SED-SGI- OACP-
CTOINTER- 2-2020

GOBERNACION DEL MAGDALENA

APOYO LOGISTICO PARA EL DESARROLLO DE LA CAMPANA
DEPARTAMENTAL DE MATRICULA 2020 “EL CAMBIO ES,
TODOS AL COLEGIO” EN EL DEPARTAMENTO DEL
MAGDALENA- VIGENCIA 2020

534.655.742

CD-1018- 2020

GOBERNACION DE NARINO

EL CONTRATISTA SE OBLIGA PARA CON EL
DEPARTAMENTO A ADMINISTRAR EL PLAN DE MEDIOS
PARA LA EMISION DE PAUTA PUBLICITARIA
INSTITUCIONAL DE LA GOBERNACION DE NARINO EN
CUMPLIMIENTO DE SU MISION INSTITUCIONAL, EN
MEDIOS RADIALES, TELEVISIVOS, ESCRITOS, DIGITALESY
OTROS MEDIOS ALTERNATIVOS DE DIFUSION.

620.000.000

GN-1714- 2020

UNIDAD ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE
IMPUESTOS RENTAS Y GESTION TRIBUTARIA

PRESTACION DE SERVICIOS DE PRODUCCION DE PIEZAS
DE PROMOCION Y EMISION DE PAUTAS COMERCIALES DE
CULTURA TRIBUTARIA PARA LA DIVULGACION DEL
CALENDARIO DE IMPUESTO DE VEHICULO, ESTAMPILLA
VIRTUAL, ALIVIOS TRIBUTARIOS, TUTORIALES Y LOS
DEMAS TRIBUTOS ACARGO DE LA UNIDAD
ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE IMPUESTOS, RENTAS Y
GESTION TRIBUTARIA DEL

DEPARTAMENTO DEL VALLE DEL CAUCA

150.000.000

1.120.40-59.2-
184

MUNICIPIO DE ENVIGADO

PUBLICACION DE AVISOS INSTITUCIONALES EN
PERIODICOS Y/O REVISTAS LOCALES LA
PIEDRA MEDIOS SAS

18.000.000

ENV-04-09-
0702-22

Fuente: SECOP
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OFICINA ASESORA DE COMUNICACIONES Y PRENSA
SECRETARIA PRIVADA

CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS DE MEDIOS IMPRESOS, VIRTUALES,
RADIALES, TELEVISIVOS, DIFUSION, EMISION, PRODUCCION Y PUBLICACION DE
CAMPANAS, MENSAJES INSTITUCIONALES A NIVEL LOCAL Y MUNICIPIOS

CIRCUNVECINOS DEL DEPARTAMENTO DE BOLIVAR, ACERCA DE LAS ACTIVIDADES
DE GOBIERNO QUE EJERCE Y/O IMPLEMENTA LA ADMINISTRACION DEL "BOLIVAR

PROYECTO DE
PLIEGOS DE
CONDICIONES
ELECTRONICO

SA-MC-SP-002-2022

PRIMERO"” PARA LA VIGENCIA 2022.

¢Como ha adquirido la Entidad Estatal en el pasado este bien, obra o servicio?

TIPO DE ENTIDAD OBJETO CUANTIA
PROCESO
Contrataci6 | BOLIVAR - CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS PARAREALIZACION DE | $60.000.000,00
nMinima GOBERNACION | TALLERES PEDAGOGICOS QUE CONTRIBUYAN CON LA
Cuantia IMPLEMENTACION DEL PROGRAMA PARA LA SENSIBILIZACION DELOS
JOVENES EN PARTICIPACION POLITICA Y EN EL POSTCONFLICTO
Contrataci6 | BOLIVAR - CONTRATAR LA JORNADA CONMEMORATIVA AL DIA MUNDIAL DE $77.000.000,00
nMinima GOBERNACION | LALUCHA CONTRA EL SIDA DEL DEPARTAMENTO DE BOLIVAR.
Cuantia
Contrataci6 | BOLIVAR - CONTRATAR LA PROMOCION, DIVULGACION Y DIFUSION DEL $74.000.000,00
nMinima GOBERNACION | PROCESO DE MATRICULA 2019 EN EL DEPARTAMENTO DE BOLIVAR.
Cuantia
Seleccion BOLIVAR - CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS PARA EL DISENO, | $180.000.000,00
Abreviad GOBERNACION | DIAGRAMACION E IMPRESION DE UN LIBRO QUE CONTENGA UNA
ade COMPILACION PERIODISTICA Y FOTOGRAFICA CON EL FIN DE
Menor RESALTAR LA IDENTIDAD CULTURAL E HISTORICA DEL
Cuantia DEPARTAMENTO DE BOLIVAR
(Ley
1150
de 2007)
Contrataci6 | BOLIVAR - CONTRATAR APOYO INTEGRAL PARA LA ORGANIZACION Y | $78.000.000,00
nMinima GOBERNACION | REALIZACION DE CAMPARNAS DE SENSIBILIZACION EN SEGURIDAD
Cuantia VIAL EN LOS DISTINTOS MUNICIPIOS DEL DEPARTAMENTO DE
BOLIVAR
Contrataci6 | BOLIVAR - CONTRATAR EL DISENO E IMPRESION DE MATERIAL PUBLICITARIO | $77.636.100,00
nMinima GOBERNACION | INFORMATIVO DEL CENTRO DE OBSERVACION E INVESTIGACION
Cuantia SOCIAL DE BOLIVAR- -COISBOL, PARA SOCIALIZAR Y PROMOVER
COMPORTAMIENTOS EN PRO DE LA CONVIVENCIA CIUDADANA
Contrataci6 | BOLIVAR - CONTRATAR EL SUMINISTRO DE MATERIAL PUBLICITARIO PARA LA | $70.000.000,00
nMinima GOBERNACION | REALIZACION DEL FORO EDUCATIVO 2018 “EDUCACION RURAL,
Cuantia NUESTRODESAFIO POR LA EXCELENCIA
Contrataci6 | BOLIVAR - DISENO, ELABORACION E IMPRESION DE MATERIAL PUBLICITARIO | $78.000.000,00
nMinima GOBERNACION | INSTITUCIONAL PARA PROMOCIONAR EVENTOS PARA APLICAR LAS
Cuantia POLITICAS PUBLICAS EN LOS DISTINTOS MUNICIPIOS DEL
DEPARTAMENTODE BOLIVAR
Concurso BOLIVAR - CONTRATAR LA CONSULTORIA PARA MEDICION Y SEGUIMIENTO DE | $400.000.000,00
deMéritos GOBERNACION | LA PERCEPCION CIUDADANA FRENTE AL GOBIERNO
Abierto DEPARTAMENTAL, TENIENDO EN CUENTA EL IMPACTO DE LAS
ESTRATEGIAS Y ACCIONES ADELANTADAS POR LA GOBERNACION
DEBOLIVAR DURANTE LA VIGENCIA 2018
Contrataci6 | BOLIVAR - DIVULGACION Y PROMOCION DEL POTENCIALTURISTICO Y $59.000.000,00
nMinima GOBERNACION | PATRIMONIO CULTURAL DEL MUNICIPIO
Cuantia DE SANTA CRUZ DE MOMPOX, A TRAVES DE LAPRODUCCION DE

UN VIDEO MUSICAL”
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OFICINA ASESORA DE COMUNICACIONES Y PRENSA
SECRETARIA PRIVADA

CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS DE MEDIOS IMPRESOS, VIRTUALES,
RADIALES, TELEVISIVOS, DIFUSION, EMISION, PRODUCCION Y PUBLICACION DE
CAMPANAS, MENSAJES INSTITUCIONALES A NIVEL LOCAL Y MUNICIPIOS
CIRCUNVECINOS DEL DEPARTAMENTO DE BOLIVAR, ACERCA DE LAS ACTIVIDADES
DE GOBIERNO QUE EJERCE Y/O IMPLEMENTA LA ADMINISTRACION DEL "BOLIVAR

PROYECTO DE
PLIEGOS DE
CONDICIONES
ELECTRONICO

SA-MC-SP-002-2022

PRIMERO"” PARA LA VIGENCIA 2022.

Seleccién BOLIVAR - CONTRATAR LOS SERVICIOS DE PUBLICIDAD, PRODUCCION | $299.800.000,00
Abrevia GOBERNACIO | AUDIOVISUAL Y APOYO LOGISTICO PARA LA REALIZACION DE LA
dade N AUDIENCIA INFORMATIVA DE RENDICION DE CUENTAS PERIODO 2017
Menor DE LA GOBERNACION DE BOLIVAR.
Cuantia
(Ley
1150
de 2007)
Contrataci BOLIVAR - CONTRATAR LA DIVULGACION DE LAS CONVOCATORIAS, EVENTOS Y | $67.800.000,00
6nMinima | GOBERNACIO | NOTICIAS PRINCIPALES DEL GOBIERNO DEPARTAMENTAL A TRAVES
Cuantia N DE AVISOS INFORMATIVOS CON AMPLIA CIRCULACION EN EL
DEPARTAMENTO DE BOLIVAR. CDP: N° 759 DE 30 DE MAYO DE 2017
Contrataci BOLIVAR - CONTRATAR LOS SERVICIOS ESTRATEGICOS, LOGISTICOS Y | $72.900.000,00
6nMinima | GOBERNACIO | PUBLICITARIOS PARA LA PROMOCION Y  DIVULGACION
Cuantia N INSTITUCIONAL, TURISTICA DE LOS DESTINO PRIORIZADOS EN ARAS
DEL FORTALECIMIENTO DE LA OFERTA TURISTICA ACTUAL Y
POTENCIAL DEL DEPARTAMENTO
Licitaci BOLIVAR - CONTRATAR LAS ACTIVIDADES Y PRODUCTOS: A) | $1.999.999.160,0 0
on GOBERNACIO | CONCEPTUALIZACION, DISENO, PRODUCCION DESARROLLO Y
Publica N EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS PARA LA RECUPERACION DE
CARTERAS DE LOS PRINCIPALES TRIBUTOS DEPARTAMENTALES. B) LA
PRESTACION DE SERVICIOS DE SOCIALIZACION DE TARIFAS
ESTABLECIDAS PARA EL PROYECTO DE ESTATUTO TRIBUTARIO
DEPARTAMENTAL QUE PERMITA EL MEJORAMIENTO DE RECAUDO
DE INGRESOS CORRIENTES DEPARTAMENTALES. DE CONFORMIDAD
CON EL PROYECTO DE INVERSION DENOMINADO “AUMENTAR EL
iNDICE DE DESEMPERNO FISCAL Y FINANCIERO DEL DEPARTAMENTO DE
BOLIVAR 2017~
Contrataci | BOLIVAR - CONTRATAR LOS SERVICIOS DE PRODUCCION Y TRANSMISION DE | $60.000.000,00
6n Directa | GOBERNACIO | LA QUINTA VERSION DEL FESTIVAL DE JAZZ DE MOMPOX, QUE SE
(Ley 1150 | N LLEVARA A CABO LOS DIAS 13, 14, 15 DE OCTUBRE
de
2007)
Seleccion BOLIVAR - CONTRATAR LA PUBLICIDAD EN MEDIOS IMPRESOS Y VIRTUALES DEL | $460.351.872,00
Abrevia GOBERNACIO | DESARROLLO DE LA CAMPANA UN BOLIVAR PARA VER Y CONTAR
dade N COMO RUTA DE LA PAZ PARA ARTICULAR LA OFERTA TURISTICA,
Menor ECOTURISTICA DE CARTAGENA CON LOS MUNICPIOSDEL
Cuantia DEPARTAMENTO DE BOLIVAR
(Ley
1150
de 2007)
Seleccion BOLIVAR - CONTRATAR LOS SERVICIOS DE PRODUCCION AUDIOVISUAL Y LA | $325.000.000,00
Abrevia GOBERNACIO | REALIZACION DEL PROGRAMA INSTITUCIONAL DE TELEVISION
dade N ¢BOLIVAR SI AVANZA" DE LA GOBERNACION DE BOLiVAR Y A DEMAS
Menor EL CUBRIMIENTO INFORMATIVO DE LAS DIFERENTES ACCIONES DEL
Cuantia GOBIERNO DEPARTAMENTAL PARA LA
(Ley VIGENCIA 2016
1150
de 2007)
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OFICINA ASESORA DE COMUNICACIONES Y PRENSA

SECRETARIA PRIVADA PROYECTO DE
CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS DE MEDIOS IMPRESOS, VIRTUALES, PLIEGOS DE
RADIALES, TELEVISIVOS, DIFUSION, EMISION, PRODUCCION Y PUBLICACION DE CONDICIONES
CAMPANAS, MENSAJES INSTITUCIONALES A NIVEL LOCAL Y MUNICIPIOS ELECTRONICO

CIRCUNVECINOS DEL DEPARTAMENTO DE BOLIVAR, ACERCA DE LAS ACTIVIDADES | SA-MC-SP-002-2022
DE GOBIERNO QUE EJERCE Y/O IMPLEMENTA LA ADMINISTRACION DEL "BOLIVAR

PRIMERO"” PARA LA VIGENCIA 2022.

3. ANALISIS DE LA OFERTA

Dando cumplimiento a lo establecido en el articulo 2.2.1.1.1.5.3. Del decreto 1082 de 2015, se tomaron como datos
fundamentales la informacion financiera a corte 31 de diciembre 2020, la cual a la fecha se encuentra vigente para la
realizacion de los diferentes andlisis financieros, que permitan establecer los pardmetros aceptables sobre la
capacidad organizacional de la entidades que deseen participar en el proceso de contratacion.

Los datos para el analisis de los indicadores financieros y de capacidad organizacional fueron obtenidos de la base
completa de estados financieros 2020 (https://siis.ia.supersociedades.gov.co/#/massivereports), emitida por la
superintendencia de sociedades. Por lo anterior se realiza la seleccion de acuerdo con la actividad econémica
identificada para el sector analizado. Los resultados obtenidos fueron los siguientes:

LIQUIDEZ

Mide la capacidad que tienen las empresas para cancelar sus obligaciones a corto plazo. Permite establecer la facilidad o
dificultad que tienen los proponentes para pagar sus pasivos corrientes con el producto de convertir a efectivo sus activos
corrientes.

El objeto principal de este anlisis es la capacidad de la empresa para cubrir sus obligaciones corrientes guardando un
cierto margen de seguridad en prevision de alguna situacion que ponga en riesgo la ejecucion del futuro contrato.
Entonces se puede decir que este indicador entre mas alto se considera mejor.

Grafica de dispersion

DISPERSION DE DATOS
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OFICINA ASESORA DE COMUNICACIONES Y PRENSA
SECRETARIA PRIVADA

CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS DE MEDIOS IMPRESOS, VIRTUALES,
RADIALES, TELEVISIVOS, DIFUSION, EMISION, PRODUCCION Y PUBLICACION DE
CAMPANAS, MENSAJES INSTITUCIONALES A NIVEL LOCAL Y MUNICIPIOS
CIRCUNVECINOS DEL DEPARTAMENTO DE BOLIVAR, ACERCA DE LAS ACTIVIDADES
DE GOBIERNO QUE EJERCE Y/O IMPLEMENTA LA ADMINISTRACION DEL "BOLIVAR

PRIMERO"” PARA LA VIGENCIA 2022.

PROYECTO DE
PLIEGOS DE
CONDICIONES
ELECTRONICO

SA-MC-SP-002-2022

Analisis estadistico

NUMERO DE DATOS 53
LIMITE SUPERIOR 4,58
LIMITE INFERIOR 1,1
RANGO 4,58
PROMEDIO ACOTADO 2,8
MEDIANA 2,58
DESVIACION ESTANDAR 1,49
INDICADOR RECOMENDADO 2,5

Andlisis grafico
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OFICINA ASESORA DE COMUNICACIONES Y PRENSA
SECRETARIA PRIVADA

PRIMERO"” PARA LA VIGENCIA 2022.

CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS DE MEDIOS IMPRESOS, VIRTUALES,
RADIALES, TELEVISIVOS, DIFUSION, EMISION, PRODUCCION Y PUBLICACION DE
CAMPANAS, MENSAJES INSTITUCIONALES A NIVEL LOCAL Y MUNICIPIOS
CIRCUNVECINOS DEL DEPARTAMENTO DE BOLIVAR, ACERCA DE LAS ACTIVIDADES
DE GOBIERNO QUE EJERCE Y/O IMPLEMENTA LA ADMINISTRACION DEL "BOLIVAR

PROYECTO DE
PLIEGOS DE
CONDICIONES
ELECTRONICO

SA-MC-SP-002-2022

ENDEUDAMIENTO

indice de Endeudamiento = Pasivo Total / Activo Total, el cual determina el grado de endeudamiento en la estructura de
financiacion (pasivos y patrimonio) del proponente. A mayor indice de endeudamiento, mayor es la probabilidad del

proponente de no poder cumplir con sus pasivos.

Grafica de dispersion

DISPERSION DE DATOS

Analisis estadistico

NUMERO DE DATOS 53
LIMITE SUPERIOR 0,44
LIMITE INFERIOR -
RANGO 0,44
PROMEDIO ACOTADO 0,33
MEDIANA 0,35
DESVIACION ESTANDAR 1
INDICADOR RECOMENDADO 0,50

Andlisis grafico
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OFICINA ASESORA DE COMUNICACIONES Y PRENSA

SECRETARIA PRIVADA PROYECTO DE
CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS DE MEDIOS IMPRESOS, VIRTUALES, PLIEGOS DE
RADIALES, TELEVISIVOS, DIFUSION, EMISION, PRODUCCION Y PUBLICACION DE CONDICIONES
CAMPANAS, MENSAJES INSTITUCIONALES A NIVEL LOCAL Y MUNICIPIOS ELECTRONICO

CIRCUNVECINOS DEL DEPARTAMENTO DE BOLIVAR, ACERCA DE LAS ACTIVIDADES | SA-MC-SP-002-2022
DE GOBIERNO QUE EJERCE Y/O IMPLEMENTA LA ADMINISTRACION DEL “BOLIVAR
PRIMERO” PARA LA VIGENCIA 2022,

COBERTURA DE INTERESES

Razon de Cobertura de Intereses = Utilidad Operacional / Gastos de Intereses, el cual refleja la capacidad del proponente
de cumplir con sus obligaciones financieras. A mayor cobertura de intereses, menor es la probabilidad de que el
proponente incumpla sus obligaciones financieras.

Grafica de dispersion
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Analisis estadistico
NUMERO DE DATOS 53
LIMITE SUPERIOR 3,08
LIMITE INFERIOR -1,06
RANGO 8,14
PROMEDIO ACOTADO 1,5
MEDIANA 2,28
DESVIACION ESTANDAR 1,7
INDICADOR RECOMENDADO 2,00
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OFICINA ASESORA DE COMUNICACIONES Y PRENSA
SECRETARIA PRIVADA

CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS DE MEDIOS IMPRESOS, VIRTUALES,
RADIALES, TELEVISIVOS, DIFUSION, EMISION, PRODUCCION Y PUBLICACION DE
CAMPANAS, MENSAJES INSTITUCIONALES A NIVEL LOCAL Y MUNICIPIOS
CIRCUNVECINOS DEL DEPARTAMENTO DE BOLIVAR, ACERCA DE LAS ACTIVIDADES
DE GOBIERNO QUE EJERCE Y/O IMPLEMENTA LA ADMINISTRACION DEL "BOLIVAR
PRIMERO"” PARA LA VIGENCIA 2022.

PROYECTO DE
PLIEGOS DE
CONDICIONES
ELECTRONICO

SA-MC-SP-002-2022

RENTABILIDAD SOBRE PATRIMONIO

Determina la rentabilidad del patrimonio del proponente, es decir, la capacidad de generacion de utilidad operacional por
cada peso invertido en el patrimonio. A mayor rentabilidad sobre el patrimonio, mayor es la rentabilidad de los accionistas
y mejor la capacidad organizacional del proponente.

Grafica de dispersion

DISPERSION DE DATOS
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Analisis estadistico

NUMERO DE DATOS 53
LIMITE SUPERIOR 0,26
LIMITE INFERIOR -0,05
RANGO 0,3
PROMEDIO ACOTADO 0,13
MEDIANA 0,1
DESVIACION ESTANDAR 0,11
INDICADOR RECOMENDADO 0,02
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OFICINA ASESORA DE COMUNICACIONES Y PRENSA
SECRETARIA PRIVADA

PRIMERO"” PARA LA VIGENCIA 2022.

CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS DE MEDIOS IMPRESOS, VIRTUALES,
RADIALES, TELEVISIVOS, DIFUSION, EMISION, PRODUCCION Y PUBLICACION DE
CAMPANAS, MENSAJES INSTITUCIONALES A NIVEL LOCAL Y MUNICIPIOS

CIRCUNVECINOS DEL DEPARTAMENTO DE BOLIVAR, ACERCA DE LAS ACTIVIDADES
DE GOBIERNO QUE EJERCE Y/O IMPLEMENTA LA ADMINISTRACION DEL "BOLIVAR

PROYECTO DE
PLIEGOS DE
CONDICIONES
ELECTRONICO

SA-MC-SP-002-2022

Analisis grafico

RENTABILIDAD SOBRE ACTIVOS

Determina la rentabilidad de los activos del proponente, es decir, la capacidad de generacion de utilidad operacional por
cada peso invertido en el activo. A mayor rentabilidad sobre activos, mayor es la rentabilidad del negocio y mejor la
capacidad organizacional del proponente. Este indicador debe ser siempre menor o igual que el de rentabilidad sobre

patrimonio.

Grafica de dispersion
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Analisis estadistico

NUMERO DE DATOS 53
LIMITE SUPERIOR 0,15
LIMITE INFERIOR 0
RANGO 0,15
PROMEDIO ACOTADO 0,07
MEDIANA 0,05
DESVIACION ESTANDAR 0,06
INDICADOR RECOMENDADO 0,02
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OFICINA ASESORA DE COMUNICACIONES Y PRENSA

SECRETARIA PRIVADA PROYECTO DE
CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS DE MEDIOS IMPRESOS, VIRTUALES, PLIEGOS DE
RADIALES, TELEVISIVOS, DIFUSION, EMISION, PRODUCCION Y PUBLICACION DE CONDICIONES
CAMPANAS, MENSAJES INSTITUCIONALES A NIVEL LOCAL Y MUNICIPIOS ELECTRONICO

CIRCUNVECINOS DEL DEPARTAMENTO DE BOLIVAR, ACERCA DE LAS ACTIVIDADES | SA-MC-SP-002-2022
DE GOBIERNO QUE EJERCE Y/O IMPLEMENTA LA ADMINISTRACION DEL “BOLIVAR
PRIMERO” PARA LA VIGENCIA 2022,

CAPACIDAD FINANCIERA Y ORGANIZACIONAL

La determinacion de cada requisito habilitante debe estar enmarcada en el analisis y el concepto de lo que mide el indicador.
Si el indicador representa una mayor probabilidad de Riesgo a medida que su valor es mayor, la Entidad Estatal debe fijar
un valor maximo para el requisito habilitante. Si el indicador representa una menor probabilidad de Riesgo a medida que
su valor es mayor, la Entidad Estatal debe fijar un minimo.

Adicionalmente, los requisitos habilitantes exigidos deben guardar proporcion con el objeto del contrato, su valor,
complejidad, plazo, forma de pago y el Riesgo asociado al Proceso de Contratacion.

Dada la informacion anterior, y teniendo en cuenta el analisis realizado, se recomiendan los siguientes indicadores
financieros y organizacionales para la presente contratacion:

Indicadores de capacidad financiera

e ParaMipyme y/o emprendimientos y empresas de mujeres.

INDICADOR FORMULA MARGEN SOLICITADO
Liquidez Activo corrlent_e sobre pasivo Mayor o igual a 1
corriente
Nivel de endeudamiento Pasivo total sobre activo total Menor o igual al 0,76
Razon de Cobertura de Utilidad operacional dividida
. ) Mayor o Igual a 0
intereses. por los gastos de intereses
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OFICINA ASESORA DE COMUNICACIONES Y PRENSA

SECRETARIA PRIVADA

PROYECTO DE

CAMPANAS, MENSAJES INSTITUCIONALES

CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS DE MEDIOS IMPRESOS, VIRTUALES, PLIEGOS DE
RADIALES, TELEVISIVOS, DIFUSION, EMISION, PRODUCCION Y PUBLICACION DE CONDICIONES

A NIVEL LOCAL Y MUNICIPIOS ELECTRONICO
CIRCUNVECINOS DEL DEPARTAMENTO DE BOLIVAR, ACERCA DE LAS ACTIVIDADES | SA-MC-SP-002-2022
DE GOBIERNO QUE EJERCE Y/O IMPLEMENTA LA ADMINISTRACION DEL “BOLIiVAR
PRIMERO” PARA LA VIGENCIA 2022,

e Paralos demas proponentes

INDICADOR

Liquidez

FORMULA

Activo corriente sobre pasivo
corriente

MARGEN SOLICITADO

Mayor o igual a 2,5

Nivel de endeudamiento

Pasivo total sobre activo total

Menor o igual al 0,50

Razo6n de Cobertura de
intereses.

Utilidad operacional dividida
por los gastos de intereses

Mayor o Igual a 2

Cuando la cuenta de gastos de intereses sea igual a cero ($0), debido a que el proponente no tiene obligaciones financieras,
ocasionando que la razén de cobertura de intereses resulte en indefinido o indeterminado, se considera que el proponente

cumple con el indicador de Razon de Cobertura de Intereses.

Cuando el proponente cuente con un pasivo corriente igual a cero ($0) por lo que el indice de liquidez resulta indefinido o

indeterminado, se considera que este cumple con el Indicador de Liquidez.

Interpretacién

v Indicador de liquidez: Es la capacidad financiera que tiene el proponente para cubrir las obligaciones a corto
plazo con terceros, mediante la conversion en efectivo de sus bienes o derechos que son a corto plazo (Activo

Corriente).

v Nivel de endeudamiento: Es el Porcentaje de obligaciones con terceros que tiene el proponente.

v" Razon de Cobertura de Intereses: Es el nimero de veces que el proponente cuenta para cumplir con los gastos

intereses.

Indicadores de capacidad organizacional

El proponente debera acreditar una capacidad organizacional con el cumplimiento de los siguientes indicadores, los cuales
miden el rendimiento de las inversiones y la eficiencia en el uso de activos del interesado, acorde al numeral 4 del articulo

2.2.1.1.1.5.3 del Decreto 1082 de 2015:

e ParaMipyme y/o emprendimientos y empresas de mujeres.

INDICADOR

Rentabilidad del Patrimonio
(RP)

FORMULA

Utilidad Operacional / Patrimonio

MARGEN SOLICITADO

Mayor o igual a 0,0

Rentabilidad del Activo (RA)

Utilidad Operacional / Activo
Total

Mayor o igual a 0,0
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OFICINA ASESORA DE COMUNICACIONES Y PRENSA

SECRETARIA PRIVADA PROYECTO DE
CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS DE MEDIOS IMPRESOS, VIRTUALES, PLIEGOS DE
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CAMPANAS, MENSAJES INSTITUCIONALES A NIVEL LOCAL Y MUNICIPIOS ELECTRONICO

CIRCUNVECINOS DEL DEPARTAMENTO DE BOLIVAR, ACERCA DE LAS ACTIVIDADES | SA-MC-SP-002-2022
DE GOBIERNO QUE EJERCE Y/O IMPLEMENTA LA ADMINISTRACION DEL “BOLIVAR
PRIMERO” PARA LA VIGENCIA 2022,

e Paralos demas proponentes
INDICADOR FORMULA MARGEN SOLICITADO

Rentabllldac(iRd:)l Patrimonio Utilidad Operacional / Patrimonio Mayor o igual a 0,02

Utilidad Operacional / Activo

Rentabilidad del Activo (RA) Total

Mayor o igual a 0,02

Interpretacién

v" Rentabilidad del patrimonio: Es la capacidad de generacién de utilidad por cada peso invertido en el
patrimonio

v/ Rentabilidad del Activo: Es la capacidad de generacion de utilidad por cada peso invertido en el activo.

En el pliego de condiciones del respectivo proceso de seleccion se establecerd la forma como deberéan acreditar los
proponentes los indicadores de capacidad financiera y organizacional.

ANALISIS DE PRECIOS

La Entidad Ejecutora en cumplimento a los objetivos trazados invit6 a 3 empresas realizadoras audiovisuales y con manejo
de publicidad a cotizar sus servicios para realizacion, produccion y difusion de un programa, videos y otros requerimientos
institucionales. En desarrollo de una estrategia de comunicacion, que permita visualizar las metas y avances del plan de
desarrollo “bolivar primero” vigencia 2022 y articular las acciones con los municipios del departamento de bolivar, asi.

e ATO PIXEL INDUSTRIA CREATIVA S.A.S
e SERCREATIVOJK S.A.S
e FABIAN ALVAREZ FOTOGRAFIA'Y VIDEO SAS

Como resultado de dicho ejercicio, las siguientes presentaron sus cotizaciones en términos similares y con el valor de IVA
incluido, por lo que fue posible determinar el promedio para calcular un valor total aproximado del contrato.

e A4TO PIXEL INDUSTRIA CREATIVA S.A.S
e SERCREATIVOJK S.A.S
e FABIAN ALVAREZ FOTOGRAFIA Y VIDEO SAS
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ELECTRONICO

SA-MC-SP-002-2022

ITE

PROVEEDOR No. 1 SER PROVEEDOR No. 2 * 4TO PIXEL

CREATIVO JKS.A.S INDUSTRIA CREATIVA S.A.S
DESCRIP CION DE LA OBRA , BIEN O SAS

PROVEEDOR No. 3 FABIAN
ALVAREZ FOTOGRAFIA Y VIDEO

SERVICIO CANTIDAD
VA LOR VA LOR VA LOR
UNITARIO UNITARIO UNITARIO

VALOR TOTAL VALOR TOTAL VALOR TOTAL

PROMEDIO

PR OM EDIO
VA LOR
UNITARIO

PR OM ED IO
VALOR TOTAL

M ARKETING DE CONTENIDO DIGITAL EN VERSIONM
OVIL Y ESCRITORIO EN LA PLATAFORMA 15 1.100.000 16.500.000 1.000.000| 15.000.000 900.000
DIGITAL

13.500.000

$1.000.000

$15.000.000

M ARKETING DE CONTENIDO DIGITAL TIPO
INFOGRAFIA INTERACTIVA EN VERSION M OVIL Y 5 1.400.000 7.000.000 1.200.000 6.000.000 1.150.000
ESCRITORIO EN LAPLATAFORM A DIGITAL

5.750.000

$1.250.000

$6.250.000

DIVULGACION DE CONTENIDOS EN REDES
SOCIA LES DEL DIARIO EN A LTA CIRCULA CION ENEL 100 500.000° 50.000.000 480.000] 48.000.000 450.000|
DEPARTAM ENTO DE BOLIVAR EN FACEBOOK

45.000.000

$476.667

$47.666.667

M ARKETING DE CONTENIDO DE PAGINA

COMPLETA EN EL PERIODICO VIRTUAL 20 1.400.000 28.000.000 1.350.000 27.000.000 1.300.000

26.000.000]

$1.350.000

$27.000.000

M ARKETING DE CONTENIDOS DE PAGINA

COMPLETA EN EL PERIODICO 20 1.400.000 28.000.000) 1.350.000 27.000.000 1.300.000

26.000.000]

$1.350.000

$27.000.000

PUBLICACION EN REVISTA DE CONTENIDO

ESPECIAL EN PERIODICO. 10.150.000 10.150.000 9.500.000 9.500.000 9.000.000

9.000.000

$9.550.000

$9.550.000

M PRESIONES SEGM ENTADAS Y SERVIDAS EN FORM
ATO BANNER EN VERSION M OVIL Y ESCRITORIO]
CON HASTA 3 CREATIVIDADES POR

CAM PARA.

3.000.000 18, 54.000.000 16, 48.000.000 15

45.000.000

$49.000.000

IMPRESIONES EN REDES SOCIALES DE EL

PERIODICO 2.000.000 18 36.000.000 16 32.000.000 15

30.000.000

$16

$32.666.667

PUSH NOTIFICATIONS DE LOS MARKETING DE
CONTENIDOS PUB LICA DOS EN LA PAGINA WEBDEL 20 750.000° 15.000.000| 700.000] 14.000.000| 680.000|
MEDIO

13.600.000|

$710.000

$14.200.000

AVISOS DE PAGINA COMPLETA O AVISOS EN

EDICIONES ESPECIALES 4 8.800.000 35.200.000 8.200.000 32.800.000 8.000.000

32.000.000

$8.333.333

$33.333.333

1

=

DIFUSION DE CUNAS RADIALES EN EM ISORAS M|
USICA LES Y NOTICIOSAS FRECUENCIA FM DE LA S
ACCIONES Y ACTIVIDADES ADELANTAS POR LA
GOBERNACION DE BOLIVAR EN EM ISORAS DE
COBERTURA LOCA L PARA LOS M UNICIPIOS|
CORREGIM IENTOS, VEREDAS COM O
MONTECRISTO, SAN JACINTO DEL CAUCA,

NECHI, Y ACHI. EN HORARIOS AAA.

800 9.000 7.200.000 8.000 6.400.000 8.100

6.480.000

$8.367

$6.693.333

DIFUSION DE CUNAS RADIALES EN EM ISORAS M|
USICA LES Y NOTICIOSAS FRECUENCIA FM DE LA S|
ACCIONES Y ACTIVIDADES ADELANTADAS POR  LA|
GOBERNACION DE BOLIVAR EN EMISORAS DE
COBERTURA LOCA L PARA  LOS M UNICIPIOS|
CORREGIM IENTOS, VEREDAS EN EL CARM EN DE|
BOLIVAR, SAN JACINTO, SAN JUAN Y

ZAM BRANO. EN_HORARIOS AAA.

800 9.000 7.200.000 8.000 6.400.000 8.100

6.480.000

$8.367

$6.693.333

=
w

DIFUSION DE CUNAS RADIALES EN EM ISORAS M|
USICA LES Y NOTICIOSAS FRECUENCIA FM DE LA S
ACCIONES Y ACTIVIDADES ADELANTAS POR LA
GOBERNACION DE BOLIVAR EN EM ISORAS DE
COBERTURA LOCA L PARA LOS M UNICIPIOS|
CORREGIM IENTOS, VEREDAS EN M AGANGUE, M
OM POX, CICUCO, TA LA IGUA NUEVO, SAN
FERNANDO, M ARGARITA, CORDOBA, PINILLOS, ZAM|
BRANO, ACHI Y HATILLO DE LOBA, EN

HORARIOS AAA.

800 9.000 7.200.000 8.000 6.400.000 8.100

6.480.000

$8.367

$6.693.333

DIFUSION DE CUNAS RADIALES EN EM ISORAS M|
USICA LES Y NOTICIOSAS FRECUENCIA FM DE LA S
ACCIONES Y ACTIVIDADES ADELANTAS POR LA|
GOBERNACION DE BOLIVAR EN EM ISORAS DE
COBERTURA LOCA L PARA LOS M UNICIPIOS|
CORREGIM IENTOS, VEREDAS EN BARRANCO DE LOB|
A, SAN MARTIN DE LOB A, HATILLO DE LOB A, Al
LTOS DEL ROSARIO, EL PENON 5 CORREGIM
IENTOS DE SAN MARTIN DE LOB A Y EL PENON|
VEREDAS (EL PENON): CORINTOS, LA S DELICIAS,
BUBA, LOS ANGELES, LA GUADUA, EN

HORARIOS AAA.

800 9.000 7.200.000 8.000 6.400.000 8.100

6.480.000

$8.367

$6.693.333

=
o

DIFUSION DE CUNAS RADIALES EN EM ISORAS M|
USICA LES Y NOTICIOSAS FRECUENCIA FM DE LA S|
ACCIONES Y ACTIVIDADES ADELANTAS POR LA
GOBERNACION DE BOLIVAR EN EM ISORAS DE
COBERTURA LOCA L PARA LOS M UNICIPIOS| 800 9.000 7.200.000 8.000 6.400.000 8.100
CORREGIM IENTOS, VEREDAS EN ZODES DEPRESION
M OM POSINA M OM POX-  CICUCO- M ARGARITA|
SAN FERNANDO- TALAIGUA Y

CHILLOA, EN HORARIOS AAA.

6.480.000

$8.367

$6.693.333

"
>

DIFUSION DE CUNAS RADIALES EN EM ISORAS M|
USICA LES Y NOTICIOSAS FRECUENCIA FM DE LA §|
ACCIONES Y ACTIVIDADES ADELANTAS POR LA
GOBERNACION DE BOLIVAR EN EM ISORAS DE
COBERTURA LOCA L PARA LOS M UNICIPIOS| 800 9.000 7.200.000 8.000 6.400.000 8.100
CORREGIM IENTOS, VEREDAS EN SANTA ROSA DEL|
SUR, SIMITI, SAN PABLO, M ORALES, GAMARRA|
AGUACHICA, SAN MARTIN, SAN

ALBERTO, EN HORARIOS AAA.

6.480.000

$8.367

$6.693.333

=
I~

DIFUSION DE CUNAS RADIALES EN EM ISORAS M|
USICA LES Y NOTICIOSAS FRECUENCIA FM DE LA S|
ACCIONES Y ACTIVIDADES ADELANTAS POR LA
GOBERNACION DE BOLIVAR EN EM ISORAS DE
COBERTURA LOCA L PARA LOS M UNICIPIOS|
CORREGIM IENTOS, VEREDAS EN NOROSI, TIQUISIO, 800 9.000¢ 7.200.000 8.000] 6.400.000 8.100|
ACHI Y PINILLOS, A LTOS DEL ROSARIO, M|
ONTECRISTO, SANTA ROSA DEL SUR, SIM ITI,
HATILLOS DE LOB A, M AGANGUE, TA LA IGUA|
NUEVO, M OM POX CORDOBA, Y CORREGIM IENTOS Y]
VEREDAS DEL PENON, EN HORARIOS AAA.

6.480.000

$8.367

$6.693.333

"
®

DIFUSION DE CUNAS RADIALES EN EM ISORAS M|
USICA LES Y NOTICIOSAS FRECUENCIA FM DE LA S|
ACCIONES Y ACTIVIDADES ADELANTAS POR LA
GOBERNACION DE BOLIVAR EN EM ISORAS DE|
COBERTURA LOCA L PARA LOS M UNICIPIOS| 800 9.000 7.200.000 8.000 6.400.000 8.100
CORREGIM IENTOS, VEREDAS EN CA LAM AR, ARROYO
HONDO, M AHATES, SOP LA VIENTO, SAN CRISTOBA L,
ARENAL Y EL GUAMO. EN HORARIOS

AAA,

6.480.000

$8.367

$6.693.333
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CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS DE MEDIOS IMPRESOS, VIRTUALES,
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PRIMERO"” PARA LA VIGENCIA 2022.

PROYECTO DE

PLIEGOS DE

CONDICIONES
ELECTRONICO

SA-MC-SP-002-2022

DIFUSION DE CUNAS RADIA LES EN EM ISORAS M|
USICA LES Y NOTICIOSAS FRECUENCIA FM DE LA S
ACCIONES Y ACTIVIDADES ADELANTAS POR LA
GOBERNACION DE BOLIVAR EN EM ISORAS DE|
COBERTURA LOCA L PARA LOS M UNICIPIOS|
CORREGIM IENTOS, VEREDAS EN ARJONA, TURBACO,
M ARIALABAJA, TURBANA, M AHATES,

EN HORARIOS AAA.

800 9.000) 7.200.000 8.000 6.400.000 8.100

6.480.000

$8.367

$6.693.333

DIFUSION DE CUNAS RADIA LES EN EM ISORAS M|
USICA LES Y NOTICIOSAS FRECUENCIA FM DE LA S
ACCIONES Y ACTIVIDADES ADELANTAS POR LA
GOBERNACION DE BOLIVAR EN EM ISORAS DE|
COBERTURA LOCA L PARA LOS M UNICIPIOS| 800 9.000) 7.200.000 8.000 6.400.000 8.100
CORREGIM IENTOS,  VEREDAS EN  ACHI, CLEM|
ENCIA, M ORA LES, EL GUAM O, SOP LA
VIENTO, CORDOBA Y SAN ESTANISLAO. EN
HORARIOS AAA.

6.480.000

$8.367

$6.693.333

N
N

DIFUSION DE M ENSAJES COM ERCIA LES|
TELEVISIVOS DE LA S ACCIONES Y ACTIVIDADES
ADELANTAS POR LA GOBERNACION DE BOLIVAR EN
CANA LES LOCA LES Y DEL DEPARTAM ENTO CON 400 25.000) 10.000.000 30.000) 12.000.000 28.000
COBERTURA EN CARTAGENA, TURBACO, SANTA|
ROSA, VILLA NUEVA, CLEM ENCIA Y SANTA
CATALINA

11.200.000

$27.667

$11.066.667

DIFUSION DE M ENSAJES COM ERCIA LES
TELEVISIVOS DE LA S ACCIONES Y ACTIVIDADES:!
ADELANTAS POR LA GOBERNACION DE BOLIVAR EN: 400) 15.000 6.000.000 18.000 7.200.000 17.000
CANA LES LOCA LES Y DEL DEPARTAM ENTO CON
COBERTURA EN ARJONA.

6.800.000

$16.667

$6.666.667

DIFUSION DE M ENSAJES COM ERCIA LES]
TELEVISIVOS DE LA S ACCIONES Y ACTIVIDADES!
ADELANTAS POR LA GOBERNACION DE BOLIVAR EN|
CANA LES LOCA LES Y DEL DEPARTAM ENTO CON:
COBERTURA EN EL CARM EN DE BOLIVAR, SAN
JACINTO, SAN JUAN, ZAM BRANO, EL GUAM O, MARIA|
LA BAJA, CALAM AR, TURBANA,

M AHATES.

400 15.000 6.000.000 18.000 7.200.000 17.000

6.800.000

$16.667

$6.666.667

DIFUSIGN DE M ENSAJES COM ERCIA LES|
TELEVISIVOS DE LA S ACCIONES Y ACTIVIDADES|
ADELANTAS POR LA GOBERNACION DE BOLIVAR EN:
CANA LES LOCA LES Y DEL DEPARTAM ENTO CON
COBERTURA EN MAGANGUE, TALAIGUA Y

SAN FERNANDO

400 15.000 6.000.000 18.000 7.200.000 17.000

6.800.000

$16.667

$6.666.667

DIFUSION DE M ENSAJES COM ERCIA LES|
TELEVISIVOS DE LA S ACCIONES Y ACTIVIDADES
ADELANTAS POR LA GOBERNACION DE BOLIVAR EN|
CANA LES LOCA LES Y DEL DEPARTAM ENTO CON|
COBERTURA EN SANTA ROSA DEL SUR,

SIMITIY MORALES

400 15.000 6.000.000 18.000 7.200.000 17.000

6.800.000

$16.667

$6.666.667

DIFUSION DE M ENSAJES COM ERCIA LES
TELEVISIVOS DE LA S ACCIONES Y ACTIVIDADES
ADELANTAS POR LA GOBERNACION DE BOLIVAR EN! 400 15.000 6.000.000 18.000 7.200.000 17.000
CANA LES LOCA LES Y DEL DEPARTAM ENTO CON
COBERTURA EN MOMPOX.

6.800.000

$16.667

$6.666.667

DIFUSION DE M ENSAJES COM ERCIA LES|
TELEVISIVOS DE LA S ACCIONES Y ACTIVIDADES!
ADELANTAS POR LA GOBERNACION DE BOLIVAR EN
CANA LES LOCA LES Y DEL DEPARTAM ENTO CON:
COBERTURA EN ACHI, SAN JACINTO DEL

CAUCA Y M ONTECRISTO

400 15.000 6.000.000 18.000 7.200.000 17.000

6.800.000

$16.667

$6.666.667

28

DIFUSION DE M ENSAJES COM ERCIA LES
TELEVISIVOS DE LA S ACCIONES Y ACTIVIDADES
ADELANTAS POR LA GOBERNACION DE BOLIVAR EN: 400 15.000 6.000.000 18.000 7.200.000 17.000
CANA LES LOCA LES Y DEL DEPARTAM ENTO CON
COBERTURA EN PINILLOS.

6.800.000

$16.667

$6.666.667

DIFUSION DE M ENSAJES COM ERCIA LES|
TELEVISIVOS DE LA S ACCIONES Y ACTIVIDADES!
ADELANTAS POR LA GOBERNACION DE BOLIVAR EN|
CANA LES LOCA LES Y DEL DEPARTAM ENTO CON
COBERTURA EN SAN MARTIN DE LOB A, BARRANCO!
DELOBA Y HATILLO DE LOBA.

400 15.000 6.000.000 18.000 7.200.000 17.000

6.800.000

$16.667

$6.666.667

30

MONITOREO DE PAUTAS EN TODAS LAS
EM ISORAS Y CANA LES DURANTE LA EJECUCIONDEL 4 2.900.000 11.600.000 2.500.000 10.000.000 2.430.000
CONTRATO

9.720.000

$25610.000

$10.440.000

@
<}

PRODUCCION DE PROMOS O COMERCIALES DE
TELEVISION 60 SEGUNDOS. DEBE INCLUIR STORY 16 1.000.000 16.000.000 850.000 13.600.000 960.000
BOARDS

15.360.000

$936.667

$14.986.667

32

PRODUCCION DE AVISOS (IM PRESOS) Y BANNERS!
ANIM ADOS PARA MEDIOS DIGITALES (INTERNET), 16 300.000 4.800.000 250.000 4.000.000 275.000
INCLUYENDO REDES SOCIALES

4.400.000

$275.000

$4.400.000

33

PRODUCCION DE PROM 0S O CUNAS RADIA LES COM
ERCIALES DURACION DE 60 SEGUNDOS A 1 32 475.000 15.200.000 400.000 12.800.000 425.000
MINUTO 50 SEGUNDOS

13.600.000

$433.333

$13.866.667

CONCEPTUA LIZA CION Y DESARROLLO DE LA'S CAM|
PANAS PUB LICITA RIAS O INSTITUCIONA LES, DE|
ACUERDO CON LA S SOLICITUDES DEL SERVICIO|
GENERADAS POR LA ENTIDAD Y COM UNICADAS|
POR EL SUPERVISOR DEL

CONTRATO.

4 2.500.000 10.000.000 3.000.000 12.000.000 2.850.000|

11.400.000

$2783.333

$11133333

35

LOGISTICA'Y MANEJO TEM ATICO DE FORO EN
EDUCACION COMO INVERSION MODALIDAD 53.000.000 53.000.000 52.000.000 52.000.000 51.500.000
PRESENCIAL Y VIRTUAL.

51.500.000

$52.166.667

$52.166.667

TOTAL $ 520.450.000 | TOTAL: $ 497.300.000 | TOTAL: $  482.230.000

$ 499.993.333
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METODOLOGIA PARA LA ESTIMACION DEL PRESUPUESTO
Con base en la anterior informacién y con el fin de definir el valor del presupuesto se aplica la siguiente metodologia:

e Homologar la informacion recibida de acuerdo con lo requerido: Es necesario identificar en las propuestas
allegadas, el valor en pesos colombianos ofrecido, lo cual permitira analizar de forma lineal el cumplimiento de
los requerimientos efectuados. De no encontrarse dentro de la propuesta remitida los valores que permitan un
comparativo fiable para el analisis no se tendra en cuenta la informacién suministrada.

e  Caélculo de valores de correlacion entre los diferentes costos asociados a cada item: cuando se tienen los distintos
valores para cada item, se aplica una funcion de estadistica descriptiva para obtener valores de interés para el
andlisis de los datos. Entre estos valores se encuentran la media, la desviacion estandar y la mediana. Con los
valores de desviacion estandar y media se calcula el coeficiente de variacion para calcular el grado de variabilidad
de los datos.

e  Eleccion del método de valor estimado del item: dependiendo del coeficiente de variacion calculado se utilizan
tres métodos diferentes: (i) Si el coeficiente es menor a 30% (el cual se considera una variacion limite aceptable
que puede representar el conjunto general de datos) el valor a considerarse como estimado, serd la media
previamente calculada. (ii) Si el coeficiente es mayor a 30% se deben excluir los datos minimos o méximos con el
fin de tener un valor representativo de los datos. (iii) Si una vez excluidos los minimos 0 maximos el coeficiente
de variacion sigue siendo mayor a 30% se aplica la funcién de estadistica de la mediana para asi realizar el analisis
con los maximos minimos y determinarel valor estimado.

CONCLUSIONES
PRESUPUESTO ESTIMADO

e Conforme a lo anterior, se estima un valor de presupuesto de QUINIENTOS MILLONES DE PESOS M/CTE
($500.000.000)

Tabla Presupuesto Estimado

PRESUPUESTO
ITEM ESTIMADO
SUB-TOTAL $499.993.333
TOTAL $499.993.333
REDONDEO POR
APROXIMACION $500.000.000

Fuente: Cotizaciones recibidas
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RADIALES, TELEVISIVOS, DIFUSION, EMISION, PRODUCCION Y PUBLICACION DE CONDICIONES
CAMPANAS, MENSAJES INSTITUCIONALES A NIVEL LOCAL Y MUNICIPIOS ELECTRONICO

CIRCUNVECINOS DEL DEPARTAMENTO DE BOLIVAR, ACERCA DE LAS ACTIVIDADES | SA-MC-SP-002-2022
DE GOBIERNO QUE EJERCE Y/O IMPLEMENTA LA ADMINISTRACION DEL "BOLIVAR

PRIMERO"” PARA LA VIGENCIA 2022.
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