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Villavicencio, 19 de agosto del 2022,
Doctora e
MAGNOLIA DIONICIA CAGUENAS QUEVEDO
Directora General
Instituto de Turismo de Villavicencio
Asunto: NECESIDAD DEL BIEN O SERVICIO
INFORMACION GENERAL
EJE ESTRATEGICO (1) Villavicencio Capital de Piedemonte.
PROGRAMA: (2) Turismo ecolgico, cultural y comunitario.
PRODUCTO ASOCIADO AL (26) Ajustar y divulgar la campafia “Enamorate de Villavicencio® a nivel nacional
PROGRAMA & interacional.
PROYECTO: ACTUALIZACION, PROMOCION Y MERCADEO DE LA CAMPANA
ENAMORATE DE VILLAVICENCIO DEL MUNICIPIO DE VILLAVICENCIO,
META,
CODIGO DEL PROYECTO 2020-050001-0144- 15
TIPO DE GASTO SGP INVERSION
RUBRO PRESUPUESTAL ACTUALIZACION, PROMOCION Y MERCADEO DE [A CAMPANA
: ENAMORATE DE VILLAVICENCIO DEL MUNICIPIO DE VILLAVICENCIO,
META.
CODIGO: 2.3.2.02.02.009.08
FUENTE: SGP INVERSION _
POBLACION BENEFICIADA CON EL La ciudadania de Villavicencio, turistas y visitantes de Villavicencio.
OBJETO A CONTRATAR: i

DESCRIPCION DE LA NECESIDAD QUE LA ENTIDAD ESTATAL PRETENDE SATISFACER
- = e e WA LNTIDAD ESTATAL PRETENDE SATISFACER

Segiin la constitucion politica de Colombia en el ARTICULO 2°. “Son fines esenciales del Estado: servir a Ia
comunidad, promover la prosperidad general y garantizar la efectividad de los principios, derechos y deberes
consagrados en la Constitucion; facilitar Ia participacion de todos en las decisiones que los afectan y en Ia vida
economica, politica, administrativa y cultural de la Nacion; defender la independencia nacional, mantener Ia

Republica estan instituidas para proteger a todas las personas residentes en Colombia, en su vida, honra, bienes,
creencias, y demas derechos y libertades, ¥ para asegurar el cumplimiento de los deberes sociales del Estado y de
los particulares”

Asi mismo, “El turismo conforme al articulo 52 de la Constitucion Politica, es un derecho social Y economico de las
personas dada su contribucion al'desarrollo integral en el aprovechamiento del tiempo libre y en la revalorizacion de
la identidad cultural de las comunidades”

Que La ley 2068 de 2020, por la cual se modifica la Ley 300 de 1996 -Ley General de Turismo, tiene por objeto
fomentar la sostenibilidad e implementar mecanismos para la conservacion, proteccion y aprovecham
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El Instituto De Turismo De Villavicencio fue transformado mediante Decreto 337 del 2008 como un establecimiento
plblico, descentralizado, adscrito al Departamento Administrativo de Planeacion de Alcaldia de Villavicencio, con
autonomia administrativa, financiera, personeria juridica y patrimonio independiente.

Actualmente, El Instituto De Turismo De Villavicencio, se encuentra adscrito a la secretaria de Competitividad y
Desarrollo Empresarial de la Alcaldia de Villavicencio, de conformidad con el articulo 65 del Acuerdo N° 172 de
2012.

La Misién del Instituto de Turismo de Villavicencio es promover y posicionar la ciudad de Villavicencio como destino
turistico competitivo, a partir de procesos de articulacion, planeacion prospectiva y desarrolio que dinamicen el
sector, bajo lineamientos de inclusion y sostenibilidad social, ambiental, econdmica y cultural.

La Visién del Instituto de Turismo de Villavicencio para el afio 2034 sera la entidad lider en la articulacion del sector
para generar en Villavicencio una fuente inagotable de momentos iremplazables que hagan de la ciudad el primer
destino turistico de naturaleza a nivel nacional y una opcion intemacional. 5

Instituto de Turismo de Villavicencio cuenta con los siguientes objetivos Estratégicos:

« Mejorar la competitividad mercadeo y promocion de Villavicencio como destino turistico

« Crear e implementar un producto turistico con elementos caracteristicos de la region para el Municipio de
Villavicencio.

« Mejorar los estandares de calidad de los operadores y prestadores de servicios turisticos del Municipio de
Villavicencio.

« Fortalecer los potenciales gastronomicos, culturales y naturales ecologicos como productos turisticos del Municipio
de Villavicencio.

« Gestionar la conformacion del clister turistico que permita mejorar |la competitividad del sector.

El Instituto de Turismo de Villavicencio cuenta con el proyecto denominado, “ACTUALIZACION, PROMOCION Y
MERCADEO DE LA CAMPANA ENAMORATE DE VILLAVICENCIO DEL MUNICIPIO DE VILLAVICENCIO,
META”, encaminado al cumplimiento de las metas sefialadas en el Plan de Desarrollo Municipal 2020-2023
“Villavicencio Cambia Contigo”, contempla los siguientes componentes: Eje Estratégico 1. Villavicencio capital
del Piedemonte, para el sector turistico el programa 2. turismo ecologico, cultural y comunitario, el cual pretende
fortalecer la imagen de Villavicencio como destino turistico a partir de la recuperacion y divulgacion de rutas y
senderos turisticos, la capacitacion y formalizacion de actores y la implementacion de herramientas tecnologicas; y
con ello posicionar a Villavicencio como destino turistico a nive! nacional e internacional, promoviendo el ecoturismo,
turismo comunitario y etnoturismo. El producto asociado al programa (26) Ajustar y divuigar la campafia “Enamorate
de Villavicencio® a nivel nacional e internacional.

Con el fin de promacionar la ciudad de Villavicencio como un destino turistico a nivel nacional e internacional; se han
venido adelantando diferentes actividades encaminadas a engrandecer y fortalecer la competitividad el sector
turistico a través de la divulgacion de los productos y servicios turisticos propios de nuestra ciudad; éstas actividades
se han materializado en diversas festividades y eventos que se llevan a cabo a nivel local, regional y nacional, lo
cual contribuye a consolidar el turismo como eje productivo que sirve para fomentar el empleo y mejorar la calidad
de vida de los habitantes de la ciudad; y con esto busca lograr posicionar la ciudad como uno de los principales

destinos turisticos del pais y como la mejor ciudad para vivir y visitar.
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Villavicencio.

En consecuencia, se requiere la contratacién de una persona con nivel académico de técnico, con experiencia
relacionada al objeto a contratar y actividades,

“PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA LA PROMOCION DE LA CAMPANA
ENAMORATE DE VILLAVICENCIO”,

CODIGO CLASIFICADOR DE BIENES Y SERVICIOS.
Nombre - Producto
80000000 80110000 80111600 Servicios de Personal Temporal
Nota: esta informacion se incorpora de acuerdo con el certificado de Plan Anual de adgquisiciones.

OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA
~=="2nL NS UEL CONTRATISTA

El futuro contratista debe asumir las disposiciones legales y administrativas establecidas en el Instituto de Turismo
de Villavicencio, sin perjuicio de las exigencias establecidas en los Articulos 4° y 5° de la ley 80 de 1993 y se obliga

entre otras a:
OBLIGACIONES ESPECIFICAS.
=230 IUNE ESPECIFICAS.

[ OBLIGACION ENTREGABLE

1. Ser el enlace entre el Instituto de Turismo de Villavicencio, los actores Y | Actas de reunién, asistencia
operadores turisticos para contribuir en la promocion de Villavicencio como de  reunién, registros
un destino turistico. fotograficos.

2. Articular con los operadores y prestadores Ia promocion de sus experiencias Actas de reunion, asistencia
¥ productos turisticos para el fortalecimiento del turismo en Villavicencio. de la reunian, fotografias.

3. Apoyar en la difusién de Jas diferentes convocatorias, actividades, campaiias Documento solicitado.
de promocion e informacién relevante de nivel, local, nacional, e
intemacional, para fortalecer la cadena de actores de valor del turismo en
Villavicencio.

4. Apoyar la programacién de fa campaiia enamorate de Villavicencio en ferias, | Registros fotograficos,
fiestas y eventos del municipio de Villavicencio. informe de la actividad.

5. Lasdemas designadas por el Supervisor y que tengan relacién con el objeto | Informe que acredite el
contractual. cumplimiento de la actividad.
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Garantizar y responder por la buena gjecucion del contrato.

2 Presentar mensualmente y cuando se requiera un informe al supervisor designado por el Instituto de

Turismo de Villavicencio, de los avances de gestion del objeto contractual.

Responder por sus actuaciones u omisiones derivadas de la celebracién del contrato y del mismo.

4. Apoyar en actividades, reuniones y eventos que programe 0 participe el Instituto de Turismo de
Villavicencio.

5. Acatar las indicaciones que el director del Instituto o el supervisor asignado, en el cumplimento del objeto
contratado

6. Facturar de acuerdo con lo establecido por el Estatuto Tributario.

7. Garantizar el pago al S.G.S.S. en salud, pension y riesgos, en los porcentajes establecidos en la ley y en
caso de aplicar los pagos de aportes parafiscales, presentado los respectivos recibos de pagos al
supervisor.

8. Mantener la reserva sobre la informacion que sea suministrada para el desarrollo del objeto del contrato Y
entregarla cuando la entidad lo requiera.

9. Las demas que demanda el cabal cumplimiento.

EL VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO

©

El Instituto pagara al contratista el valor de SIETE MILLONES QUINIENTOS MIL PESOS M/CTE ($7.500.000.00),
IVA INCLUIDO, equivalente al 100% del valor del contrato.

NOTA: Se aclara que los valores presentados en la propuesta ya cuentan con el IVA y con los descuentos exigidos
por la Ley en el valor total.

FORMA DE PAGO DEL CONTRATO
El instituto pagara al contratista de acuerdo con la disponibilidad presupuestal en periodos fijos mensuales por valor
de DOS MILLONES QUINIENTOS MIL PESOS ($2'500.000) MICTE, 0 proporcional al tiempo de servicio prestado
con corte al treinta (30) de cada mes. Los pagos se efectuaran, cumplido todos los requisitos exigidos por la ley y se
programara acorde al fiujo de caja de la entidad o PAC. :

REQUISITOS DE PAGO DEL CONTRATO

Para el pago correspondiente €l contratista debera adjuntar: (i) cuenta de cobro ylo factura, (ii) informe de actividades
del contratista con sus respectivos adjuntos, (iif) certificacion o planilla de Pago de salud, pension y riesgos, en los
porcentajes establecidos en la ley y en caso de aplicar los pagos de aportes parafiscales, segun el caso. (iv) Informe
del supervisor, (V) acta de finalizacion

TERMINO DE EJECUCION DEL CONTRATOQ: PLAZO: TRES (3) MESES, contados a partir de la suscripcion del
acta de inicio.

e
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| IDONEIDAD Y/0 EXPERIENCIA: Para la sjecucion del contrato se requiere una persona natural,

con experiencia relacionada con el objeto a contratar y actividades a ejecutar de ocho (08) meses.
Titulo o nivel Educativo: Técnica en servicios hoteleros y turisticos.
EXPERIENCIA: Ocho (08) meses de experiencia relacionada con el objeto a contratar y actividades a ejecutar.

Nota: Para demostrar I anterior debera allegar copia de los contratos y/o certificaciones laborales de
cumplimiento a satisfaccion de entidades publicas y/o privadas.

IDONEIDAD: Para Ia ejecucion del contrato se requiere una persona natural con formacion técnica en mercadeo,
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MAIRA ALEJANDRA CHAQUEA LEAL
SUBDIRECTORA DE PLANEACI » DESARROLLO Y PROMOCION TURISTICA
NOMBRE Y APELLIDO CARGO FIRMA
Elabord: Monica Lizeth Ryiz Morales Contratista i
Revisd y aprobd: Maira Alejandra Chaquea Lea Subdirectora Planeacion, Desamolio Y Promocién Turistica r J
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