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[ Villavicencio, 24 de agosto de 2022

Doctora

MAGNOLIA DIONICIA CAGUENAS QUEVEDO
Directora General

Instituto de Turismo de Villavicencio

MODALIDAD DE SELECCION: CO_NTRATACION DIRECTA

TIPO DE CONTRATO: PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION

ASUNTO: ESTUDIO PREVIO

De conformidad con lo previsto en la Ley 80 de 1993, Ley 1150 de 2007, Ley 1474 de 2011, decreto 1082 de 2015 Por medio

del cual se reglamenta el sistema de compras y contratacion pablica, y en busca de la transparencia en la actividad contractual
presentamos estudios previos que analiza la conveniencia y la oportunidad de realizar un contrato.

INFORMACION GENERAL

EJE ESTRATEGICO (1) Villavicencio Capital de Piedemonte.

PROGRAMA: (2) Turismo ecolégico, cultural y comunitario.

FRODUCTO ASOCIADO AL PROGRAMA (26) Ajustar y divulgar la camparia “Enamorate de Villavicencio” a nivel nacional e
internacional.

PROYECTOQ: ACTUALIZACION, PROMOCION Y MERCADEO DE LA CAMPARNA ENAMORATE DE
VILLAVICENCIO DEL MUNICIPIO DE VILLAVICENCIO, META.

CODIGO DEL PROYECTO 2020-050001-0144- 15

TIPO DE GASTO SGP INVERSION

RUBRO PRESUPUESTAL ACTUALIZACION, PROMOCION Y MERCADEO DE LA CAMPANA ENAMORATE DE
VILLAVICENCIO DEL MUNICIPIO DE VILLAVICENCIO, META.

CODIGO: 2.3.2.02.02.009.08

FUENTE: SGP INVERSION

POBLACION BENEFICIADA CON EL La ciudadania de Villavicencio, turistas y visitantes de Villavicencio.

OBJETO A CONTRATAR:

1. LA DESCRIPCION DE LA NECESIDAD QUE LA ENTIDAD ESTATAL PRETENDE SATISFACER CON EL PROCESO DE
CONTRATACION.

Segun la constitucion politica de Colombia en el ARTICULO 2°. “Son fines esenciales del Estado: servir a la comunidad,
promover la prosperidad general y garantizar la efectividad de los principios, derechos y deberes consagrados en la
Constitucion; facilitar la participacion de todos en las decisiones que los afectan y en la vida econdmica, politica, administrativa
y cultural de la Nacion; defender la independencia nacional. mantener la integridad territorial y asegurar la convivencia pacifica
y la vigencia de un orden justo. Las autoridades de la Republica estan instituidas para proteger a todas las personas residentes
en Colombia, en su vida, honra, bienes, creencias, y demas derechos y libertades, y para asegurar el cumplimiento de los
deberes sociales del Estado y de los particulares’

Asi mismo, “El turismo conforme al articulo 52 de la Constitucion Politica, es un derecho social y econémico de las personas
| dada su contribucion al desarrollo integral en el aprovechamiento del tiempo libre y en la revalorizacién de la identidad cultur@ﬂ
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de las comunidades”.

Que La ley 2068 de 2020, por la cual se modifica la Ley 300 de 1996 -Ley General de Turismo, tiene por objeto fomentar la
sostenibilidad e implementar mecanismos para la conservacion, proteccion y aprovechamiento de los destinos y atractivos
turisticos, asi como fortalecer la formalizacion y competitividad del sector y promover la recuperacion de la industria turistica, a
través de la creacion de incentivos, el fortalecimiento de la calidad y la adopcion de medidas para impulsar la trasformacion y
las oportunidades del sector:

El Instituto De Turismo De Villavicencio fue transformado mediante Decreto 337 del 2008 como un establecimiento publico,
descentralizado, adscrito al Departamento Administrativo de Planeacion de Alcaldia de Villavicencio, con autonomia
administrativa, financiera, personeria juridica y patrimonio independiente.

Actualmente, El Instituto De Turismo De Villavicencio, se encuentra adscrito a la secretaria de Competitividad y Desarrollo
Empresarial de la Alcaldia de Villavicencio, de conformidad con el articulo 65 del Acuerdo N° 172 de 2012.

La Mision del Instituto de Turismo de Villavicencio es promover y posicionar la ciudad de Villavicencio como destino turistico
competitivo, a partir de procesos de articulacion, planeacion prospectiva y desarrollo que dinamicen el sector, bajo
lineamientos de inclusion y sostenibilidad social, ambiental, econémica y cultural.

La Vision del Instituto de Turismo de Villavicencio para el afio 2034 sera la entidad lider en la articulacion del sector para
generar en Villavicencio una fuente inagotable de momentos iremplazables que hagan de la ciudad el primer destino turistico
de naturaleza a nivel nacional y una opcion internacional.

Instituto de Turismo de Villavicencio cuenta con los siguientes objetivos Estrategicos:

» Mejorar la competitividad mercadeo y promogion de Villavicencio como destino turistico

» Crear e implementar un producto turistico con elementos caracteristicos de |la region para el Municipio de Villavicencio.

« Mejorar los estandares de calidad de los operadores y prestadores de servicios turisticos del Municipio de Villavicencio.

- Fortalecer los potenciales gastronémicos, culturales y naturales ecologicos como productos turisticos del Municipio de
Villavicencio.

« Gestionar la conformacion del cluster turistico que permita mejorar la competitividad del sector.

El Instituto de Turismo de Villavicencio cuenta con el proyecto denominado, “ACTUALIZACION, PROMOCION Y MERCADEO
DE LA CAMPANA ENAMORATE DE VILLAVICENCIO DEL MUNICIPIO DE VILLAVICENCIO, META", encaminado al
cumplimiento de las metas sefialadas en el Plan de Desarrollo Municipal 2020-2023 “Villavicencio Cambia Contigo”, contempla
los siguientes componentes: Eje Estratégico 1. Villavicencio capital del Piedemonte, para el sector turistico el programa 2.
turismo ecologico, cultural y comunitario, el cual pretende fortalecer la imagen de Villavicencio como destino turistico a partir
de la recuperacion y divulgacion de rutas y senderos turisticos, la capacitacion y formalizacion de actores y la implementacion
de herramientas tecnologicas; y con ello posicionar a Villavicencio como destino turistico a nivel nacional e infernacional,
promoviendo el ecoturismo, turismo comunitario y etnoturismo. El producto asociado al programa (26) Ajustar y divulgar la
camparia “Enamorate de Villavicencio” a nivel nacional e internacional.

Con el fin de promocionar la ciudad de Villavicencio como un destino turistico a nivel nacional e internacional; se han venido
adelantando diferentes actividades encaminadas a engrandecer y fortalecer la competitividad el sector turistico a través de la
divulgacion de los productos y servicios turisticos propios de nuestra ciudad, éstas actividades se han materializado en
diversas festividades y eventos que se llevan a cabo a nivel local, regional y nacional, 1o cual contribuye a consolidar el
turismo como eje productivo que sirve para fomentar el empleo y mejorar la calidad de vida de Ios habitantes de la ciudad; y
con esto busca lograr posicionar la ciudad como uno de los principales destinos turisticos del pais y como la mejor ciudad para
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En virtud de lo anterior, y en aras de cumplir lo antes mencionado, se hace necesario contratar una persona que brinde apoyo
y acompanamiento al fortalecimiento de la competitividad turistica de Villavicencio, que sirva de enlace entre el instituto de
turismo de villavicencio y los operadores turisticos para contribuir a la promocién de la ciudad de villavicencio como destino
turistico, de esta manera se podra realizar una articulacion de experiencias de todos los actores, también se busca que la
persona apoye en la difusiones de las diferentes convocatorias y actividades en la busqueda que se tiene de promocion y de
brindar informacién a nivel nacional e interacional en el fortalecimiento de la cadena de actores de valor turistico de
Villavicencio.

En consecuencia, se requiere la contratacion de una persona que cuente con formacion académica del nivel técnico, con
experiencia relacionada al del objeto a contratar y de sus actividades.

La presente necesidad de contratacion se encuentra inscrita en el plan anual de adquisiciones de la actual vigencia, y el
Instituto de Turismo de Villavicencio cuenta con las partidas presupuestales para garantizar la futura contratacion.

2. EL OBJETO A CONTRATAR, CON SUS ESPECIFICACIONES, LAS AUTORIZACIONES, PERMISOS Y LICENCIAS
REQUERIDOS PARA SU EJECUCION, Y CUANDO EL CONTRATO INCLUYE DISENO Y CONSTRUCCION, LOS i
DOCUMENTOS TECNICOS PARA EL DESARROLLO DEL PROYECTO.

OBJETO: PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA LA PROMOCION DE LA CAMPANA
ENAMORATE DE VILLAVICENCIO”.

CODIGO CLASIFICADOR DE BIENES Y SERVICIOS

BOOOOOOO 801 10000 801 i BOO Serwcaos de Personal Temporal
Nota: esta informacion se incorpora de acuerdo al certificado de Plan Anual de adquisiciones.

OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA:
En desarrollo del objeto contractual se ejecutaran las siguientes actividades para obtener los productos respectivos; sin perjuicio
de las exigencias establecidas en los articulos 4° y 5° de |a ley 80 de 1993 y se obliga entre ofras a:

OBLIGACIONES ESPECIFICAS.
OBLIGACION ENTREGABLE
1. Ser el enlace entre el Instituto de Turismo de Villavicencio, los actores y operadores | Actas de reunion, asistencia de
turisticos para contribuir en la promocion de Villavicencio como un destino turistico. reunion, registros fotograficos.

2. Articular con los operadores y prestadores la promocion de sus experiencias y | Actas de reunion, asistencia de
productos turisticos para el fortalecimiento del turismo en Villavicencio. la reunién, fotografias.

3. Apoyar en la difusion de las diferentes convocatorias, actividades, camparias de | Documento solicitado.
promocion e informacion relevante de nivel, local, nacional, e internacional, para
fortalecer la cadena de actores de valor del turismo en Villavicencio.

4. Apoyar |a programacion de la campana enamorate de Villavicencio en ferias, fiestas | Registros fotograficos, informe
y eventos del municipio de Villavicencio. de la actividad.
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5. Las demas designadas por el supervisor y que tengan relacion con el objeto | Informe que  acredite el
contractual. cumplimiento de la actividad.
OBLIGACIONES GENERALES.

[

SeDE O

g.

Garantizar y responder por la buena ejecucion del contrato.

Presentar mensualmente y cuando se requiera un informe al supervisor designado por el Instituto de Turismo de
Villavicencio, de los avances de gestion del objeto contractual.

Responder por sus actuaciones u omisiones derivadas de la celebracion del contrato y del mismo.

Apoyar en actividades, reuniones y eventos que programe o participe el Instituto de Turismo de Villavicencio. ,
Acatar las indicaciones que el director del Instituto o el supervisor asignado, en el cumplimento del objeto contratado
Facturar de acuerdo con lo establecido por el Estatuto Tributario.

Garantizar el pago al $.G.S.S. en salud, pensién y riesgos, en los porcentajes establecidos en la ley y en caso de
aplicar los pagos de aportes parafiscales, presentado los respectivos recibos de pagos al supervisor.

Mantener la reserva sobre la informacion que sea suministrada para el desarrollo del objeto del contrato y entregarla
cuando la entidad lo requiera.

Las demas que demanda el cabal cumplimiento.

OBLIGACIONES DEL INSTITUTO:

Designar el Supervisor para que realice el control e inspeccion del objeto contractual y demas acuerdos mencionados
en el contrato.

Exigir al contratista la ejecucion idonea y oportuna del objeto contratado.

pagar el valor pactado en el contrato siempre y cuando el Supervisor certifique el cumplimiento del objeto contractual.
Constituir la reserva presupuestal gue garantice el giro de los recursos del contrato.

Las demés estipuladas en el articulo 4 de la Ley 80 de 1993 y las que se desprenden de |a naturaleza del contrato.

SUPERVISION: El Instituto ejercera supervision a través de un funcionario designado por el director del 1.T.V., quien tendra las
siguientes funciones descritas en el acto administrativo de designacién, entre otras:

Certificar las actividades pactadas y desarrolladas en cumplimiento del objeto contractual.

Informar oportunamente a la Direccion, las anomalias que se presenten en el desarrollo del contrato.

Todas aquellas actividades que garanticen la normal ejecucion y cumplimiento del contrato de acuerdo y los demas
preceptos legales para el efecto.

Todas y cada una de las instruccicnes impartidas por el Supervisor deberan constar por escrito y seran dirigidas tanto
al CONTRATISTA como al INSTITUTO.

Suscribir y proyectar informes, acta de inicio, acta de finalizaciéon.

El supervisor respondera disciplinaria, civil y penalmente por sus acciones y omisiones en las actuaciones contractuales

en los términos definidos por la Constitucion y en los términos definidos en la normatividad vigente. (Articulo 84 Ley
1474 de 2011).

3. LA MODALIDAD DE SELECCION DEL CONTRATISTA Y SU JUSTIFICACION, INCLUYENDO LOS FUNDAMENTOS
JURIDICOS.

La modalidad de seleccion de contratacion directa se encuentra regulada en en las normas que rigen esta clase de contratos,
como son el articulo 32 de la Ley 80 de 1993, literal h del numeral 4° del articulo 2° de la Ley 1150 de 2007 y el articulo
2.2.1.2.1.4.9 Del Decreto 1082 de 2015. Normas que estable, Cito textual.

Articulo 2.2.1.2.1.4.9 del decreto 1082 de 2015: Contratos de prestacion de servicios profesionales y de apoyo a |a gestion, o




Codigo: FR-GC100-04

INSTITUTO DE TURISMO DE VILLAVICENCIO
Fecha: 2018/07/27

ESTUDIO PREVIO — CONTRATACION DIRECTA
(PRESTACION DE SERVICIOS)

s Versién: 02
TURISMO
L Villavicencio

Pagina 5 de 8

para la ejecucion de trabajos artisticos que solo pueden encomendarse a determinadas personas naturales. Las Entidades
Estatales pueden contratar bajo la modalidad de contratacion directa |a prestacion de servicios profesionales y de apoyo a la
gestion con la persona natural o juridica que esté en capacidad de ejecutar el objeto del contrato, siempre y cuando la Entidad
Estatal verifique la idoneidad o experiencia requerida y relacionada con el area de que se frate.

En este caso, no es necesario que la Entidad Estatal haya obtenido previamente varias ofertas, de lo cual el ordenador del
gasto debe dejar constancia escrita. Los servicios profesionales y de apoyo a la gestion corresponden a aquellos de naturaleza
intelectual diferentes a los de consultoria que se derivan del cumplimiento de las funciones de la Entidad Estatal, asi como los
relacionados con actividades operativas, logisticas, o asistenciales. La Entidad Estatal, para la contratacion de trabajos
artisticos que solamente puedan encomendarse a determinadas personas naturales, debe justificar esta situacion en los
estudios y documentos previos,

4. EL VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO Y LA JUSTIFICACION DEL MISMO.

El valor estimado del contrato: SIETE MILLONES QUINIENTOS MIL PESOS MICTE ($7.500.000.00), IVA INCLUIDO,
equivalente al 100% del valor del contrato.

Forma de pago: El instituto pagara al contratista de acuerdo con la disponibilidad presupuestal en periodos fijos mensuales por |
valor de DOS MILLONES M/CTE ($2.500.000) M/CTE, o proporcional al tiempo de servicio prestado con corte al treinta (30) de
cada mes. Los pagos se efectuaran, cumplido todos los requisitos exigidos por la ley y se programara acorde al flujo de caja de
la entidad. Para el pago correspondiente el contratista debera adjuntar:

* cuenta de cobro y/o factura

* Informe de actividades del contratista con sus respectivos adjuntos

 Certificacion o planilla de Pago de salud, pension y riesgos, en los porcentajes establecidos en |a ley y en caso de

aplicar los pagos de aportes parafiscales, segun el caso. i

e Informe del supervisor

« Copia de la entrada al almacén del ITV, en caso de que aplique.

» Acta de finalizacion

TERMINO DE EJECUCION: El plazo de ejecucion del contrato sera de tres (03) meses contados a partir del dia en que sd
suscriba el acta de inicio del contrato, previo cumplimiento de los requisitos de ejecucion

9. ESTUDIO DEL SECTOR - Justificacion del valor del contrato:

El instituto de turismo de villavicencio actualmente no cuenta con personal de planta suficiente para adelantar las actividades
que se requieren y poder satisfacer la necesidad sefialada anteriormente en este mismo documento

Segun lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del decreto 1082 de 2015, y cumpliendo con la guia para la elaboracion de
estudios del sector expedida por la agencia nacional de contratacion publica Colombia compra eficiente, se identifico que el
sector relativo al objeto del presente proceso de contratacion esta integrado por el conjunto de técnicos y tecnologos gue
prestan sus servicios en entidades publica y privadas.

En consecuencia, la contratacion de este servicio técnico no ests sujeta a requisitos particulares de indole legal, salvo las
propias del ejercicio de su actividad, por lo tanto, la determinacién del perfil y del posible contratista y de quien lo cumple esté
relacionada con el conocimiento y acreditacion de estudios y experiencia, asi como de certificados, cargos ocupados
contratos anteriores ejecutados por el futuro contratista

| De acuerdo con el Estudio del sector para Ia presente contratacion se realizo una equivalencia del periil requerido, del objeto |
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del contrato, de las actividades descritas y de los histéricos de contrataciones realizadas por el instituto de Turismo de
Villavicencio en donde se realizaron contrataciones con perfiles similares al de la presente necesidad.

HISTORICOS DE LA ENTIDAD
Afio WMODALIDAD TIEMPO DE OBJETO VALOR MENSUAL |
EJECUCION

2000 | Directa 054 de2020. | 4 meses PRESTACION DESERVICIOS TECNICOS PARA EL | (52'400.000) Valor delos
FORTALECIMIENTO DE LA GESTION DE INFORMACION | honorarios
TURISTICA DE LA SUBDIRECCIONN DE PLANEACION,
DESARROLLO Y PROMOCION TURISTICA DEL INSTITUTO
DE TURISMO DE VILLAVICENCCIO

2020 | Directa NRO 021de | 4 meses PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION, | (82'500.000) Valor de los

2020. ACOMPARAMIENTO EN LAS DIFERENTES ACTIVIDADES | honorarios

DEL AREA ADMINISTRATIVA DEL INSTITUTO DE TURISMO
DE VILLAVICENCIO

Una vez analizados el estudio del sector, el valor historico de la contratacion que el instituto ha celebrado con personal técnico
que ha ejecutado actividades relacionadas con las de la presente contratacion; se determind que el valor de los honorarios
mensuales es la suma DOS MILLONES QUINIENTOS MIL PESOS ($2.500.000) M/CTE; realizando la operacion matematica
$2.500.000 x 3 meses que es el tiempo de ejecucion del contrato, se obtiene que el valor total del contrato es el equivalente a
SIETE MILLONES QUINIENTOS MIL PESOS ($7.500.000.00) MCTE, para lo cual la Subdireccion financiera y administrativa
expidio el certificado de disponibilidad presupuestal No. 254 del 23 de agosto del 2022.

5.1 ANALISIS DE LA OFERTA: QUIEN VENDE, DINAMICA DE PRODUCCION, DISTRIBUCION Y ENTREGA.
Se requiere una persona con formacion de técnico que tenga idoneidad para que ejecute las diferentes actividades objeto de la

presente contratacion que-le permita a la entidad suplir la necesidad y dar cumplimiento a las metas y objetivos del proyecto
que apalanca esta contratacion.

6.L0S CRITERIOS PARA SELECCIONAR LA OFERTA MAS FAVORABLE.

Con el fin de seleccionar el contratista mas idoneo para la ejecucion del contrato se defini el perfil, la experiencia y los
documentos requeridos por el instituto de turismo de villavicencio

Titulo o nivel Educativo: Técnico en servicios hoteleros y turisticos
EXPERIENCIA: Ocho (08) meses de experiencia relacionada con el objeto a contratary actividades a ejecutar.

Documentos a presentar por el Proponente

e Propuesta Presentada por el Proponente

« Fotocopia de la Cedula de Ciudadania Contratista y certificado de vigencia de la misma.

« Rut actualizado

« Formato Unico Hoja de Vida de la funcién publica- SIGEP (P.N)

= Formato Declaracion Bienes y Rentas

« Antecedentes Disciplinarios

= Antecedentes Fiscales

¢ Antecedentes Penales

« _Antecedentes Certificados del Sistema Registro Nacional de Medidas Correctivas RNMC, seguin ley 1801 de 2016
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e Certificacion de afiliacion o Planilla De Pago De Aportes En Salud, pension, y Parafiscales o en su defecto certificado
de afiliacion al sistema de seguridad social en salud.

e Certificado Pre-ocupacional (CPS) Vigencia no superior a 3 afios. (APLICA CONTRATOS MAYORES DE UN MES DE
EJECUCION).

= Acreditacion de Estudios. (Acta y diploma de grado del técnico).
 Acreditacion De Experiencia (copia de contratos y acta de liquidacién o certificaciones laborales)

NOTA: Para el caso de los antecedentes la expedicién no podré ser mayor a 30 dias contados a partir de la fecha de la
presentacion de los documentos en la plataforma de secop I.

7. EL ANALISIS DE RIESGO Y LA FORMA DE MITIGARLO.

El decreto 1082 de 2015 define el riesgo como un evento que puede generar efectos adversos y de distinta magnitud en el
logro de los objetivos del proceso de contratacion o en la ejecucion del del contrato. como también establece que la entidad
estatal debe-evaluar el riesgo que el proceso de contratacion representa para el cumplimiento de sus metas y objetlvos de
acuerdo con los manuales y guias que para el efecto expide Colombia compra eficiente.

Frente a la contratacion que pretende satisfacer el instituto de turismo de villavicencio, se procede a evaluar los riesgos y la
forma de mitigarlo, siguiendo el manual para la identificacion y cobertura del riesgo en los procesos de contratacion expedido
por Colombia compra eficiente.

MATRIZ DE RIESGO

ASIGNACION
. PROBABILIDAD IMPACTO VALORACION CATEGORIA
TIPIFICACION DEL

RIESGO R |1 Bl B2 e | M| M2 M3 | C

5 & B RB RM RA RE
4 % 10

CONTRATIS RIESGOS EN LA ETAPA

ENTIDAD TA PRECONTRACTUAL

INHABILIDADES O X X X X
X INCOMPATIBILIDADES

OFERTAS X % X %
ARTIFICIALMENTE
BAJAS

RIESGOS EN LA ETAPA
CONTRACTUAL

NO SE FIRME EL
X CONTRATO O SE FIRME
TARDIAMENTE

NO SE PRESENTEN LAS X X X :
GARANTIAS O SE
PRESENTEN
TARDIAMENTE

NESE BUBLIOUE EL
CONTRATO |
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X X X X
NO SE EXPIDA EL
X - REGISTRO
PRESUPUESTAL
RIESGOS EN LA ETAPA
DE EJECUCION
X X X &
X ECONOMICOS
X X X X
X X POLITICOS O SOCIALES
X X X X
X OPERACIONALES
X X X X
X FINANCIEROS
X X X X
X X REGULATORIOS
X X X X
X X NATURALEZA
X X X X
X AMBIENTALES
X X X X
X TECNOLOGICOS
ESTIMACION DE RIESGOS (MATRIZ DE RIESGOS)
1. PROBABILIDAD DEL  RIESGO: (RARD,
IMPROBABLE, POSIBLE, PROBABLE, CASI
CIERTQ)
2 IMPACTO DEL RIESGO: (INSIGNIFICANTE,
MENOR, MOBERADO, MAYOR,
CATASTROFICO)
3. VALORACION DEL RIESGO: (1-4, 5, 6-7, 8-10)
4, CATEGORIA DEL RIESGO: (BAJO, MEDIO,
ALTO, EXTREMO)
8. LA ENTIDAD ESTATAL CONTEMPLA EXIGIR EN EL PROCESO DE CONTRATACION LAS SIGUIENTES GARANTIAS J

De conformidad con el articulo 2.2.1.2.1.4.5 del Decreto 1082 de 2015, las garantias no son obligatorias en la contratacion
directa. Teniendo en cuenta que el principal riesgo es el incumplimiento de las obligaciones contractuales y la forma de
mitigacion del mismo es abstenerse de realizar pagos por obligaciones no ejecutadas. Razon por la cual no se exigiran garantias
al contratista.

9. LA INDICACION DE S| EL PROCESO DE CONTRATACION ESTA COBIJADO POR UN ACUERDO COMERCIAL

Segun lo estipulado en el literal C Del manual para el manejo de los acuerdos comerciales en procesos de contratacion emitido
por Colombia compra eficiente la entidad no debe hacer este analisis para los procesos de contratacion adelantados para la
modalidad de seleccion de contratacion directa.
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