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ESTUDIO DEL SECTOR

De conformidad con el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015 el cual establece que la Entidad Estatal
debera hacer durante [a etapa de planeacion el analisis necesario para conocer el sector relativo al objeto del
proceso de contratacion desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica, y de analisis
de Riesgo. La Entidad Estatal debe dejar constancia de este analisis en los Documentos del Proceso.

El andlisis del sector permite establecer el contexto del Proceso de Contratacion, identificar algunos de los
Riesgos y determinar los requisitos habilitantes. La Alcaldia de Monteria con lo establecido en la guia para la
elaboracion de estudios del sector de Colombia Compra Eficiente estructura el anélisis del sector del siguiente
proceso en las siguientes areas.

A. Aspectos Generales

B. Estudio de la Oferta

C. Estudio de la Demanda

D. Valor Estimado del Contrato

E. Fomento a la ejecucion de contratos estatales por parte de poblacion en pobreza extrema, desplazados por la

violencia, personas en proceso de reintegracion o reincorporacion y sujetos de especial proteccién constitucional —
articulo 3 decreto 1860 de 2021.

OBJETO

SERVICIO DE PUBLICIDAD PARA LA IMPLEMENTACIQN DEL PLAN DE MEDIOS DE COMUNICACION DE LA
ALCALDIA DE MONTERIA, A TRAVES DE LA DIFUSION, PROMOCION Y CONOCIMIENTO DE LA OFERTA
INSTITUCIONAL DE LA ENTIDAD.

CLASIFICACION UNSPSC

De Conformidad con el clasificador de bienes y servicios de Naciones Unidas, version 14 del UNSPSC,
consultado en la pagina web. www.colombiacompra.gov.co/clasificacion, el objeto a contratar se encuentra
codificado ast: '

CODIGO UNSPSC GRUPO SEGMENTO FAMILIA CLASE
/ (82) Servicios Editoriales, de
821015 (F) Servicios Disefio, de Artes Graficas y (10) Publicidad (15) Publicidad impresa
/ Bellas Artes
/ (82) Servicios Editoriales, de
821016 (F) Servicios Disefio, de Artes Graficas y (10) Publicidad (16) Publicidad difundida
Bellas Artes
(82) Servicios Editoriales, de o L
821018 // (F)Servicios | Disefio, de Artes Gréficasy |  (10) Publicidag | (18) Servicios de agencia de
Bellas Artes publicidad

SECTOR AL CUAL PERTENECE

El sector servicios 0 sector terciario es el sector econdmico que engloba las actividades relacionadas con los
servicios no productores o transformadores de bienes materiales. Generan servicios que se ofrecen para
satisfacer las necesidades de cualquier poblacion en el mundo.

Incluye subsectores como comercio, comunicaciones, centro de llamadas, finanzas, turismo, hosteleria, ocio,
cultura, espectaculos, la administracion publica y los denominados servicios publicos, los presta el Estado o la
iniciativa privada (sanidad, educacion, atencion a la dependencia), entre otros.

Dirige, organiza y facilita la actividad productiva de los ofros sectores (sector primario y sector secundario).
Aunque se le considera un sector de la produccion, propiamente su papel principal se encuentra en los dos pasos
siguientes de la actividad econémica: la distribucion 'y el consumo. Recuperado en
hitps://es.wikipedia.org/wiki/Sector_servicios

Grobiervo dle (a €

Calle 27 No.3 ~ 16 / 7910720 / Monterfa, Cordoba
www.monteria.gov.co




3,

Alcaldia de Monteria

OFICINA ASESORA PRENSA Y PROTOCOLO

ESTUDIOS PREVIOS DE CONVENIENCIA Y OPORTUNIDAD
Decreto 1082 de 2015 Articulo 2.2.1.2.1.5.1.
Estudios previos para la contratacién de minima cuantia

A. ASPECTOS GENERALES

La planificacion de medios es la disciplina de la publicidad encargada de hacer llegar los mensajes publicitarios al
mayor nlmero de personas del plblico objetivo. Esto se hace por medio de la seleccion de
los medios y soportes mas adecuados para cada ocasion y buscando siempre el menor coste posible.

La planificacion de medios es la puesta en marcha de diferentes estrategias y tacticas para difundir un mensaje
publicitario a través de los medios de comunicacion que se tenga disponibles con un presupuesto limitado. Estas
estrategias conllevan un conocimiento absoluto del cliente, anunciante, los productos, precios, estrategias de
marketing y ventas, asi como de los competidores. Intentando anticipar a la competencia siempre a través de los
medios.

Se entiende como Medios:

Convencionales: television, radio, cine, prensa, revistas, suplementos, exterior Digitales: en linea (y todo lo que
conlleva), redes sociales, buscadores, blogs, mobile, etc... Especiales: acciones de street marketing, stands,
buzoneo, azafatas, acciones ad-hoc, efc...

Un planificador de medios tiene que formar parte del anunciante.

Un planificador observa constantemente lo que hace la competencia de los clientes, busca nuevas posibilidades
para transmitir los mensajes, a veces de tiene que inventar canales, se posiciona con los resultados. Cuanta mas
informacion se pueda conseguir de los clientes, mas (til y eficiente sera la tarea

4

Fuente: httos://Www.ceﬁpe,com)bloqz’planificacion-de~medios.html

Plan de Medios Online
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El sector de la comunicacion grafica representa aproximadamente el 3.7% del PIB en Colombia. Es de caracter
transversal y ofrece soluciones de comunicacion a la totalidad de sectores de la economia colombiana. Entre
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su gran variedad de productos, se pueden encontrar libros, articulos escolares, etiquetas, cajas para la industria
alimenticia, farmacéutica, formas, asi como soluciones en la decoracién de espacios.

Aunque la industria genera anualmente una cantidad importante de empleos, el sector de la comunicacién grafica
esta siendo afectado ampliamente por la informalidad. A lo largo de la cadena productiva el 74% de las empresas
subcontratan alguna parte del proceso.

Las cifras de importaciones indican que, hasta noviembre de 2016, ingresaron 25,6 millones de délares en
maquinaria de impresién con valores unitarios superiores USD10.000. Actualmente, la industria importa
maquinaria de impresion que proviene de Alemania (17,2%) ltalia (16,6%), Estados Unidos (14,5%), China
(10,3%) y Japon (10,2%). Recuperado en: https:/revistaempresarial.com/industria/grafica/economia-colombia-
mueve-sector-comunicacion-grafica/

En el 2018 Colombia exporté USD FOB 140.000.000 de productos de la industria grafica, es decir, 7.4 % mas de
lo exportado en 2017. Los productos con mayor participacion en las exportaciones fueron los empaques de
plastico y sus sustratos, seguidos por libros, articulos escolares y de oficina. En términos de crecimiento, los
productos con mejor balance en cuanto al valor de las exportaciones entre 2017 y 2018 fueron las formas
comerciales (82.9 %), articulos escolares y de oficina (27.2 %), empaques de papel y cartén (19 %), libros (17.1
%) y empaques de plastico y sus sustratos (14.2 %).

Grafico 1. Exportaciones colombianas de [a industria grafica
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Cabe resaltar que el principal destino de las exportaciones de productos gréaficos colombianos es Ecuador con una
participacion de 16 % en el total de las ventas al exterior, seguido por Estados Unidos (15 %), Per( (11.3 %),
Panama (8.8 %), Venezuela (8.3 %) y México (6.7 %),
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La industria grafica a pesar de la digitalizacion, se reinventa, y no ve esta tendencia como enemiga sino como una
aliada, por tal razon un gran nimero de empresas incluye en su portafolio servicios de disefio y digitalizacion. Esta
industria, hoy genera mas de 39.000 empleos directos y 57.000 indirectos, y su actividad esta enfocada en la
fabricacion y disefio de empaques, envases, libros, material publicitario, entro ofros. En el Glimo afio la industria
crecio 1,7%, y en el primer trimestre de 2019 las exportaciones alcanzaron US$50 millones. Los principales
receptores de estas exportaciones son Ecuador, Estados Unidos y Perl. En el tercer trimestre de 2020pr, el
Producto Interno Bruto en su serie original decrece 9,0 % respecto al mismo periodo de 2019. Las actividades
econdmicas que mas contribuyen a la dinamica del agregado son: « Comercio al por mayor y al por menor,
reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de
comida decrece 20,1% (contribuye -3,9 puntos porcentuales a la variacion anual). « Construccion decrece 26,2%
(contribuye -1,8 puntos porcentuales a la variacion anual). « Explotacion de minas y canteras decrece 19,1%
(contribuye -1,2 puntos porcentuales a la variacion anual).

1. Econbmico.

En febrero de 2021, las ventas del comercio minorista aumentaron 1,2% frente a las registradas en el mismo mes
de 2020. Ocho (8) lineas de mercancia registraron variaciones positivas en sus ventas reales y once registraron
variaciones negativas. Las lineas con mayor contribucion positiva fueron Equipo de informéatica y
telecomunicaciones con una variacion de 53,1% y una contribucion de 1,8 puntos porcentuales, Articulos de
ferreteria, vidrios y pinturas con una variacion de 16,8% y una contribucion de 0,7 puntos porcentuales. En
contraste, la linea de mayor contribucion negativa al comercio fue Alimentos (viveres en general) con una
variacion de -3,6% Y una contribucion de -0,7 puntos porcentuales. Al comparar febrero de 2021 con febrero de
2019 la variacion de las ventas del comercio al por menor es de 14,9%.
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2 Prefinsinge
En el periodo enero — febrero 2021 en comparacion con el mismo periodo de 2020 las ventas del comercio
minorista disminuyeron 2,6%. En este periodo, catorce lineas de mercancias registraron variaciones negativas en
sus ventas reales, mientras que las cinco (5) lineas restantes registraron variaciones positivas. Las lineas de
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mayor confribucién negativa al comercio fueron Combustibles para vehiculos automotores con 1,2 puntos
porcentuales y Prendas de vestir y textiles con 0,9 puntos porcentuales, mientras que la principal contribucion
positiva se registré en la linea de Equipo de informética y telecomunicaciones para uso personal o doméstico con
1,5 puntos porcentuales.

Para el mes de febrero de 2021, las actividades econdmicas que mas contribuyeron positivamente al
comportamiento del comercio minorista y de vehiculos fueron las No especializadas con surtido compuesto
principalmente por productos diferentes de alimentos, con una variacion de 15,8% y las especializadas en la venta
de Otros enseres domésticos, con una variacion de 12,4%, que en conjunto contribuyeron positivamente con 1,9
puntos porcentuales a la variacion del periodo.

El personal ocupado por el comercio minorista en febrero de 2021 disminuy6 6,6% frente al mismo mes del afio
anterior, como resultado de la reduccion de 4,0% en el personal permanente, 9,6% en el personal temporal
directo, 14,3% del personal temporal contratado a través de empresas y 14,7% de los aprendices y pasantes en
etapa practica. Al comparar el personal ocupado registrado en el mes de febrero de 2021 con el mismo mes del
afo 2019, se registra una disminucion de 4,0%.
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PP, Puntas porcentuales

p: Preliminar

En el periodo enero — febrero 2021 frente al mismo periodo de 2020 el personal ocupado por el comercio minorista
cayo 6,5%, como resultado de la disminucion de 3,8% en el personal permanente, 9,9% en el personal temporal
directo, 14,2% del personal temporal contratado a través de empresas y de 13,6% de los aprendices y pasantes
en etapa préactica.

En febrero de 2021 las ventas realizadas a través de comercio electronico de las empresas dedicadas al comercio
al por menor (Division 47 de la ClIU rev. 4 A.C.) participaron con 2,6% en las ventas fotales de estas empresas.
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Tabla 8. Principales. indicadores de las ventas totales y segin canal de comercializaddan del comercio al por menor
{(Dvisisén 47 de la i rev. & ACHP
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Si se comparan las ventas del comercio al por menor de febrero de 2021 con las de febrero de 2019, la variacion
fue de 15,8%, las ventas realizadas a través de comercio electronico variaron 193,8% y aportaron 2,0 puntos
porcentuales a esta variacion. En febrero de 2019 las ventas realizadas a través de comercio electronico de las
empresas dedicadas al comercio al por menor participaron con 1,0% en las ventas totales de estas empresas.
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Tabla 10. Variacidn de las ventas minoristas reales y 2l personal ocifpado sin combustibles nf lubrcantes
Siete domilrilos departamentalast

* Fabrere 2021 febrero 2020

“ Febrero 2021 ffebrero 2019
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*Establecimientos especializados en la venta de mmbusubles y lubricantes. Este subotal es comparable al iotal comercio
minorista y vehlculos que se obtiens eliminando la actividad 473 (tabla 6).

p: Prelirsirse

Fuente: BAME - EMC.

En febrero de 2021 frente al mismo mes de 2020, las ventas reales del comercio minorista excluyendo las
empresas del grupo ClIU 473 (Comercio al por menor de combustible, lubricantes, aditivos y productos de limpieza
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para automotores, en establecimientos especializados) aumentaron 2,3%. Segin los departamentos
desagregados, la mayor contribucion positiva a las ventas del comercio minorista sin combustibles ni lubricantes
se registro en Antioquia, al contribuir con 1,1 puntos porcentuales, seguido de Cundinamarca con un aporte de 1,0
puntos porcentuales. Por su parte, Valle del Cauca registrd la mayor contribucién negativa con -0,1 puntos
porcentuales.

En febrero de 2021 frente a febrero de 2020, la contratacién de personal por parte del comercio minorista sin
combustibles ni lubricantes decrecid 6,4%. Los siete (7) dominios departamentales presentaron variacion negativa.

Tabla 11, Variacion afo corrldo de fas ventas minotristas reales sin combustibles nii lubrlcantes y personal ocupado
Stete domiinios departamentales

* Enero - febrero 2021/enero ~ febraro 2020

* Enero = febrero 2021 feriero - febrers
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{: Preliminar

Tabla Y2. Variacidn porcentual de las ventas nominales y personal ocupado en grandes almacenes e hipermercados
minaristas

* Febrero 2021/ febrero 2020

“ Fabruro 2021 /febrero 2019

Total nacionai P
Percentaje (%)

Va ri acién anual - Va riacién: corride
indicador fob 30217 Feb 2021 Eno ifob 2024/ Ene -fob.2021/
) fab 2020 Heb 2019 ene-feb 2020 ene-fab 2019
Ventas nominales 45 248 2.7 18,7
Personalgcupade . . ~4.9 ~0.1 4.7 . 0.3

Fuentar DAME - EMC
Pt Preliminar

La variacion del margen comercial (ventas-costo de la mercancia vendida) del comercio al por mayor (Division 46)
fue 14,0% para el mes de febrero de 2021 en relacion con febrero de 2020, para este mes 1os tres (3) dominios de
publicacion presentaron variaciones positivas, siendo el margen comercial del comercio de Maquinaria y equipo,
especializado en otros productos y no especializado el que presenta la mayor contribucién al total de la divisién
con 8,5 puntos porcentuales, seguido de Productos farmacéuticos, medicinales, cosméticos y de tocador, con 3,7
puntos porcentuales.

Tabla 13 Variacién del margen comarcinl mayorista nominal yw personal ocupudo
Total nacionaif

* Febrero 2021 f febrero 2020

“ Febrero 2021 / febrero 2019
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yermseres domasticos ac¥o prods Tarrmacduticos, ‘
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4645, Progucos. fammacsuticas, -‘ vadicls .‘ e Y aricos y de ’ 5,4 59
tocador. . . 2 :

A6S. ~ 166 - 469, Maquix\afin ¥ equipo, sspeclatizado. en . ; 3 . 1.5 18,0 15
otros productos; o especializado, 3

Fuente: DANE ~ EbAC
P Prelimirar

Por su parte, el personal ocupado presentd una variacion de -2,5% en el mes de febrero de 2021 en relacion con
febrero de 2020, dos de los tres dominios presentaron variaciones negativas, tanto el comercio de Maquinaria y
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equipo, especializado en otros productos y no especializado como el comercio de Materias primas agropecuarias;
Alimentos bebidas y tabaco; Articulos y enseres domésticos excepto productos farmacéuticos, medicinales,
cosméticos y de tocador, los cuales presentaron en conjunto una contribucién negativa al total del personal
ocupado de la division de 3,0 puntos porcentuales. Al comparar el personal ocupado del comercio al por mayor de
febrero de 2021 frente a febrero de 2019 se presento6 una caida de 1,8%.

e |PC
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Cuando se hace referencia al indice de Precios al Consumidor (IPC) se debe tener en cuenta que este mide la
evolucion del costo promedio de una canasta de bienes y servicios representativa del consumo final de los
hogares, expresado en relacion con un periodo base. La variacion porcentual del IPC entre dos periodos de
tiempo representa la inflacion observada en dicho lapso.

El célculo del IPC para Colombia se hace mensualmente en el Departamento Administrativo Nacional de
Estadistica (DANE). Este indice es constantemente frecuentado porque participa como base fundamental para el
ajuste de otras variables economicas como es el caso ya expuesto del valor del salario minimo.

Para el presente proceso es fundamental involucrar el indicador del indice de Precios al Consumidor, por cuanto
es una variable macroeconémica que se emplea para actualizar los valores de los bienes y servicios del pais y
para el presente caso el valor del IPC tiene un efecto directo en la estructuracion del presupuesto de cada uno de
los bienes y servicios que lo integran (Salarios, prestaciones, tasas y contribuciones, insumos para la produccion y
otros).

o PIB Grafica N°1 - Variacién anual del Producto Interno Bruto

@ 'NFORMACION PARA TODDS

Producto Interno Bruto

Publicaciones internacionales

Variacién anual y trimestral (%) — Serie corregida de efecto estacionaly
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El PIB es un indicador que permite evaluar el desempefio economico de un pais. Se define como PIB el valor total
de los bienes y servicios producidos en un pais durante un cierto periodo de tiempo (generalmente un trimestre o
un afio); es decir, el total de lo que se produce con los recursos que se han utilizado en la economia, valorando
cada bien final o servicio al precio que se maneja cominmente en el mercado. Para el céalculo del PIB solo se tiene
en cuenta la produccion que se realiza en el pais, dentro de las fronteras geogréficas de la nacion, sin importar si
ésta produccion fue realizada por personas o empresas nacionales o extranjeras.
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De acuerdo a lo anterior y para el desarrollo del presente proceso, los efectos macroecondmicos que deriven de
esta contratacion se veran reflejados posteriormente de manera positiva en el PIB Nacional de la presente
vigencia, de modo que es un referente de la economia que se debe tener en cuenta en el presente analisis.

o Comportamiento del dolar
Grafica del precio del ddélar

PRECIO DEL DOLAR DESDE EL. 12 DE AGOSTO DE 2021 HASTA EL 7 DE FEBRERO DE 2022
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La TRM se calcula con base en las operaciones de compra y venta de divisas entre intermediarios financieros que
transan en el mercado cambiario colombiano, con cumplimiento el mismo dia cuando se realiza la negociacion de
las divisas. Actualmente la Superintendencia Financiera de Colombia es la que calcula y cettifica diariamente la
TRM con base en las operaciones registradas el dia habil inmediatamente anterior.

Sin embargo, se resalta que, para la contratacion de un socio estratégico, el proponente seleccionado debe tener
en cuenta la TRM, debido a que éste indicador afecta directamente el sector de servicios. Es decir, que a medida
que la tasa de cambio suba o baje, podra impactar en costos fijos y/o variables, produciendo un efecto en la
variacion del precio del bien y/o servicio, para lo cual la empresa debe contar con indicadores de liquidez
sostenibles y un ciclo de caja activo.

e Factor Variacion del SMMLV

De acuerdo con la necesidad que se pretende suplir por parte de la Entidad y atendiendo la dinédmica propia del
socio y su equipo de trabajo, es indispensable analizar el incremento que ha tenido el salario minimo en Colombia
y las repercusiones que pueda tener en la seleccion del contratista (porcentaje (nico de intermediacion) y la
ejecucion del contrato.

Afio Salario minimo
2022 S1.600.000
2021 $908.526
2020 $877.803
(2019 |ss2s.i1s
2018 S781.242
.2.0'1?;"7"]'-‘ Lol ~S?3?',7i7 o
2016 S689.455
2015 T lseaazso
2014 S616.000
2013 S589.500

2. Técnico

Los estipulados en los estudios previos.

Grobierno de (~
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3. Regulatorio

Cédigo Colombiano de Autorregulacién Publicitaria: Expedido por la CONARP (Comision Nacional de
Autorregulacion Publicitaria), el Codigo es una regulacion ponderada, con principios y conductas
universales de respeto a la veracidad de la informacion, la decencia, la honestidad y a los derechos del
consumidor y de los competidores, sin limitar la creatividad en aquellos aspectos que trascienden lo
objetivo de la comunicacion de las caracteristicas del producto o servicio. Conscientes de su existencia y
efectividad, sus lineamientos constituyen una guia Util para quien hace publicidad y para quien recibe la
informacion que a través de ésta se le suministra.

Resolucion 5111 DE 2017. Por la cual se establece el régimen integral de Proteccion de los Derechos de
los Usuarios de los Servicios de Comunicaciones.

DECRETO 1078 DE 2015 por medio del cual se expide el Decreto Unico Reglamentario del Sector de
Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones.

Ley 1341 de 2009. Por la cual se definen principios y conceptos sobre la sociedad de la informacion y la
organizacion de las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones ~TIC~, se crea la Agencia
Nacional de Espectro y se dictan otras disposiciones.

Ley 527 de 1999. Por medio de la cual se define y reglamenta el acceso y uso de los mensajes de datos,
del comercio electronico y de las firmas digitales, y se establecen las entidades de certificacion y se
dictan otras disposiciones.

Decreto 1900 De 1990. Por el cual se reforman las normas y estatutos que regulan las actividades y
servicios de telecomunicaciones y afines.

Ley 72 de 1989. Por la cual se definen nuevos conceptos y principios sobre la organizacion de las
telecomunicaciones en Colombia y sobre el régimen de concesion de los servicios y se confieren unas
facultades extraordinarias al presidente de la Replblica.

Ley 1474 de 2011. Articulo 10. Presupuesto de publicidad. Reglamentado por el Decreto Nacional 4326
de 2011. Los recursos que destinen las entidades publicas y las empresas y sociedades con participacion
mayoritaria del Estado del orden nacional y territorial, en la divulgacion de los programas y politicas que
realicen, a fravés de publicidad oficial o de cualquier otro medio o mecanismo similar que implique
utilizacion de dineros del Estado, deben buscar el cumplimiento de la finalidad de la respectiva entidad y
garantizar el derecho a la informacion de los ciudadanos. En esta publicidad oficial se procurara la mayor
limitacion, entre otros, en cuanto a contenido, extension, tamafio y medios de comunicacion, de manera
tal que se logre la mayor austeridad en el gasto y la reduccion real de costos.

Ley 1507 de 2012, "Por la cual se establece la distribucion de competencias entre las entidades del
Estado en materia de television y se dictan otras disposiciones"

B. ESTUDIO DE LA OFERTA

1. ldentificacion de Proveedores.

Las agencias o centrales de medios. “Son empresas que gestionan para sus clientes la planificacion y la compra
de espacios publicitarios en los distintos medios de comunicacion... Hoy en dia es comin ver centrales
independientes que sélo se dedican a la compra de medios. Entre las funciones de una agencia de medios estj el
asegurarse de que el mensaje publicitario llegue a la audiencia adecuada, en el lugar y momento apropiados, y al
menor coste posible para el anunciante. La compra de grandes volumenes permite a las agencias tener un mejor
poder de negociacion para conseguir mejores costes.

Descripcion de los servicios principales contratados de acuerdo al medio de comunicacion:

— Television: Se compran segundos.

— Prensa: Se compran columnas por centimetros.

— Revistas: Se compran paginas o porciones de las mismas.

— Radio: Aqui se pueden comprar espacios (cufias), contratar "chivos" y patrocinar programas.

— Exterior: Se compran circuitos, es decir, conjuntos de soportes (kioscos, marquesinas, carteleras, lonas, vallas,
mupis etc.) distribuidos por las ciudades.

— Internet: Existen varias modalidades de compra, las mas extendidas son:

- Se compran impresiones (CPM), cada vez que algln internauta descarga y ve el anuncio.
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- Se compran clics (CPC), cada vez que algun internauta hace clic con el raton sobre el anuncio.

- - Se compra a porcentaje (CPA), en este caso se busca la venta de un producto y el anunciante paga a la agencia
una cantidad por cada venta del producto que se consiga de un internauta que llegé a través de la publicidad
online,

De acuerdo con las condiciones del mercado, las centrales de medios derivan sus ingresos no solo de la comision
que reciben por la prestacion del servicio, sino de los descuentos que reciben de los medios de comunicacion con
los cuales pautan, de otras operaciones financieras, incluso reciben pauta bonificada, reciben descuentos
adicionales por montos de inversion relacionados con sus demas clientes y, en general, sus otras negociaciones,
que son aspectos del estricto manejo comercial entre la Central de Medios y los Medios de Comunicacion y a los
cuales no tiene acceso los anunciantes.

Empresas que proveen medios de comunicacion.

Existen diferentes asociaciones y/o gremios que retnen empresas del sector, entre ellas se encuentran
Asomedios, la IAB Colombia (Asociacion Internacional sin fines de lucro de Publicidad en Internet) y la Asociacion
Nacional de Anunciantes de Colombia — ANDA. Sin embargo, en el pais funciona una asociacién gremial del
sector publicitario que vincula alrededor de 24 empresas de servicios publicitarios como agencias creativas, de
Medios, BTL, Digitales, que participan en la estrategia de los clientes.

UNIVERSAL MCCANN SERVICIOS DE MEDIOS

. 900.206.027 - Bogold

"LIMITADA." 4 TR

SANCHO BBDO WORLDW!DE ING SAS © 890.801.783 Bogola
_GREY'COLOMBIA $AS * o 860.008.355  Bogota
WAVEMAKER COLOMB{ASAS  830.060.529 Cal
SISTOLE'SAS : Sl UB30447.271 Bogold
HAVAS MEDIA COLOMBIASAS - 830.035.904 Bogota
GEOMETRYGLOBALCOLOMBIASAS C L 830401217 (Bogold
OMD COLOMBIASAS, ' 830.058.056  Bogold
MEDIAGOMSAS """ . . 830045427 -Bogold
MULLEN LOWE SSP3 S.A 860.524.513  Bogota

- MINDSHARE GOLOMBIA SAS ™~ - - . 830.058:081 Bogotd

Dentro del analisis de la oferta, se pudo identificar que de acuerdo con la descripcion de actividades econdmicas
CllU, el codigo 7310 corresponde a “Publicidad” y el codigo 7320 a “Estudios de mercado y realizacion de
encuestas de opinion publica”. Con estas dos actividades se pudo consultar en la Superintendencia de Sociedades
aquellas empresas que estan vinculadas con esta clasificacion.

“MCCANN-ERICKSON'CORPORATION S, . - 860:006.628 * - Bogota
EFECTIMEDIOS § A , ( , 860.015.547  Bogota
MEDIAWISE SOLUTIONS SAS Yot 1 900i057.522 - Bogotd
MILLWARD BROWN COLOMBIA S.A.S. 830.108.866 Bogota
IPSOS NAPOLEON:FRANCO & CIASAS" -+ . 890.319.494 ' Bogotd -
FOX CHANNELS COLOMBIALTDA. 830.140.775 - Bogota
INVESTIGACION ASESORIA MERCADEOQ S.A.S. . - -890.909.099 °. Medellin .
PUBLIMETRO COLOMBIA SAS _ -~ 900.438.134  Bogota
PHD COLOMBIASAS =" 0% 577900284732, Bogota .
MERCADEO RELACIONAL S.A.S - 830.077.417  Bogota
‘RMG CONNECT COLOMBIASA.S. -~ .. . i '830.005.943; ‘Bogotd
IMAGEN Y. RELACIONES PUBLICAS S.A. s .- 811.043.389  Bogota
‘C3C ACTION MARKETING S.A8. -~ " i 77 830:081.561  Bogotd

Por otra parte, tambien se consultaron los proveedores que participaron en algunos procesos anteriores del
Departamento de Cordoba y de otras entidades, entre los que se pudo identificar a:

FUNDACION AMIGOS DEL MEDIO AMBIENTE Y DE LA SALUD

FUNDACION ILUSION EN GRANDE

FUNDACION PARA LA SALUD Y TECNOLOGIA

Grobievno de
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FUNDACION VISION DIVINA DEL MANANA

FUNDACIQN PISANDO FUERTE

FUNDACION DIVINA DEL MANANA

STAMPA COMUNICACIONES

TRES TERCIOS

LINK COMUNICACIONES

CARACOL SA.

REVISTA EL CONGRESO SIGLO XXI LIMITADA

FUNDACION PROFESIONALES Y EMPRENDEDORES SOCIALES

1.1 MIPYMES: Acceso a mercados de bienes y servicios

Articulo 12. Promocion del acceso de las MIPYMES al mercado de Compras Publicas. Con el fin de promover el
acceso de las MIPYMES al mercado de Compras Publicas, las Entidades Estatales indistintamente de su régimen
de contratacion, los patrimonios autonomos constituidos por Entidades Estatales y los particulares que ejecuten
recursos publicos:

1. Deberan en el Andlisis de Sector identificar las MIPYMES que podrian ser potenciales proveedoras directas o
indirectas, con el fin de definir reglas que promuevan y faciliten su participacion en el Proceso de Contratacion.

2. Desarrollaran programas de aplicacion de la normativa del Sistema de Compra publica, en especial, la
relacionada con las disposiciones que promueven la participacion de las MIPYMES en las compras publicas, los
incentivos y el Secop.

3. Promoveran e incrementaran, conforme a su respectivo presupuesto, la participacion de micro, pequefias y
medianas empresas como proveedoras de los bienes y servicios que aquellas demanden.

4. Estableceran, en observancia de lo dispuesto en el articulo 11 de la presente ley, procedimientos
administrativos que faciliten a micro, pequefias y medianas empresas, el cumplimento de los requisitos y tramites
relativos a pedidos, recepcion de bienes o servicios, condiciones de pago y acceso a la informacion, por medios
idoneos, sobre sus programas de inversion y de gasto.

5. Preferirdn en condiciones de igual precio, calidad y capacidad de suministros y servicio a las MIPYMES
nacionales. ’

6. Promoverén la division del Proceso de Contratacion en lotes o segmentos que faciliten la participacion de las
MIPYMES en el Proceso de Contratacion.

7. La Agencia Nacional de Contratacion Publica -Colombia Compra Eficiente y el Ministerio de Comercio, Industria
y Turismo, crearan un sistema de indicadores con el fin de evaluar anualmente la efectividad de la inclusion de las
MIPYMES al mercado de compras publicas. A partir de esta evaluacion, el Gobiemno Nacional promovera las
mejoras que faciliten el acceso de éstas al mercado estatal a través de la implementacion de ajustes normativos,
nuevas herramientas, incentivos e instrumentos financieros.

8. En los dos primeros meses de cada afio las entidades estatales definidas en este articulo deberan remitir
informacion a la Agencia Nacional de Contratacion Publica -Colombia Compra Eficiente-, sobre el cumplimiento y
resultados de la adopcion de las medidas establecidas en la presente disposicién durante el afio inmediatamente
anterior, lo cual servira como insumo para la evaluacion anual de qué trata el presente numeral.

Los Consejos Superiores de microempresa y de pequefia y mediana empresa (pyme), de acuerdo con lo
establecido en la Ley 590 de 2000, modificada por la Ley 905 de 2004, cumplen con las siguientes funciones, y
estan conformados segiin la disposicién normativa as:

A. Consejo Superior de Microempresa
B. Consejo Superior de Pequefia y Mediana Empresa (Pyme)
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CLASIFICACION DEL TAMANO EMPRESARIAL

Que el articulo 2° de la, Ley 590 de 2000 "Por la cual se dictan disposiciones para promover el desarrollo de las
micro, pequefias y medianas empresas”, modificado por el articulo 2° de la Ley 905 de 2004 y por el articulo 43 de
la Ley 1450 de 2011, define las micro, pequefias y medianas empresas, asi:

"Articulo 2°. Definiciones de tamario empresarial.

Para todos los efectos, se entiende por empresa, toda unidad de explotacion econdmica, realizada por persona
natural o juridica. en actividades agropecuarias, industriales, comerciales o de servicios, en el area rural o urbana.
Para la clasificacion por tamafio empresarial, entiéndase micro, pequefia, mediana y gran empresa, se podra
utilizar uno o varios de los siguientes criterios.

1. Ndmero de trabajadores fotales.
2. Valor de ventas brutas anuales.

3. Valor activos totales.

Criterio para la clasificacion del tamafio empresarial.

Para efectos de la clasificacion del tamafio empresarial se tendrd como criterio exclusivo los ingresos por
actividades ordinarias anuales de la respectiva empresa. El nivel de ingresos por actividades ordinarias anuales
con base en el cual se determina el tamafio empresarial variara dependiendo del sector econémico en el cual la
empresa desarrolle su actividad.

e Rangos para la Definicion del Tamafio Empresarial.

Para efectos de la clasificacion del tamafio empresarial se utilizaran, con base en el criterio previsto en el articulo
anterior, los siguientes rangos para determinar el valor de los ingresos por actividades ordinarias anuales de
acuerdo con el sector economico de que se trate:

SECTOR MICRO PEQUENA MEDIANA
SECTOR Inferlor o igual a (23.563 | Superior a (23.563 UTV) e | Superior a (204.995 UTV)
MANUFACTURERO uvT). inferior o igual a (204.995 | e inferior o igual a
uvT) (17736.565 UVT)
SECTOR SERVICIOS Inferior o igual a (32.988 | Superior a (32.988 UTV) e | Superior a (131.951 UTV)
UVT). inferior o igual a (131.951 | e inferior o igual a
uvT) (483.034 UVT)
SECTOR COMERCIO Inferior o igual a (44.769 | Superior a (44.769 UTV) e | Superior a (431.196 UTV)
UVT). inferior o igual a (431.196 | e inferior o igual a
UvT) (2'160.692 UVT)
UVT 2022 $38.004
SECTOR MICRO PEQUENA MEDIANA
SECTOR Inferior o igual a $ | Supetiora$ 895.488.252 e | Superior a $
MANUFACTURERO 895,488,252 inferior o igual a $ ] 7790.629.980 e inferior o
7'790.629.980 - igual a $ 65996.416.260
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SECTOR SERVICIOS Inferior o igual a $ | Superior a $ | Superior a $
1'253.675.952 1'253.675.952 e inferior 0 | 5'014.665.804 e inferior o

igual a $ 5°014.665.804 igual a § 18.357.224.136
SECTOR COMERCIO Inferior o igual a § | Superior a $ | Superior a $
1'701.401.076 1°701.401.076 e inferior o | 16.387°172.784 ¢ inferior o

igual a § 16.387°172.784 igual a § 82.114.938.768

Adicionalmente se consulta en el departamento de Cérdoba.
https://empresite.eleconomistaamerica.co/Actividad/PUBLICIDAD/departamento/ CORDOBA/, Se han encontrado
13 resultados de empresas con alguna relacion para la busqueda "Publicidad" en CORDOBA.

MONTERIA (10 Empresas)

LORICA (1 Empresa)

SAHAGUN (1 Empresa)

SAN BERNARDO DEL VIENTO (1 Empresa)

Distribucion de Empresas por Facturacion,

e Pequefas (5 Empresas)
e Medianas (1 Empresas)

Proceso se puede limitar a MIPYMES Municipal ya que se cuenta con empresas que pueden ofrecer los productos
a nivel municipal.

2. Andlisis de Costos y Precios.

Para los efectos pertinentes, la entidad realizé las diferentes cotizaciones con empresas dedicadas al suministro
de los elementos bienes y servicios establecidos en las especificaciones técnicas y en el valor estimado, para
establecer los valores de referencia de precios unitarios.

3. Indicadores Financieros y Organizacionales.

Los indicadores financieros y de Capacidad Organizacional son herramientas que se disefian utilizando la
informacion financiera de la empresa, y son necesarias para medir la estabilidad, la capacidad de endeudamiento,
la capacidad de generar liquidez, los rendimientos y las utilidades de la entidad, a través de la interpretacion de las
cifras, de los resultados y de la informacion en general. Los indicadores financieros permiten el analisis de la
realidad financiera, de manera individual, y facilitan la comparacion de la misma con la competencia y con la
entidad u organizacion que lidera el mercado. Recuperado en: https:/actualicese.com/2015/02/26/definicion-de-
indicadores-financieros/

La Alcaldia de Monteria para el analisis de los indicadores financieros y organizacionales contenidos en
el articulo 2.2.1.1.1.5.3. Del Decreto 1082 de 2015, tomo la capacidad financiera y organizacional de los
posibles oferentes en Colombia se acudid a la consulta de los indicadores financieros de la
Superintendencia de Industria y Comercio (SIC) del afio 2019. Para realizar un anélisis comparativo, se
obtuvo una frecuencia de los valores de 34 de las empresas que podrian cumplir con el objeto del presente
proceso Y se consultd el indicador del sector, con los siguientes resultados:

Liquidez
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LGO | MAS SAS

830028713

PEOPLE MARKETING SAS

V7310 - Publicidad

1,30519391

830136865

ARENA C@MMUNICATIONS COLOMBIA SA. S.

] M7310 -Publicidad. |

7830075011

CENTURY MEDIA SAS

M7310 - Publicidad

139135764

- 830137308 -

"_.*PU BLICIDAD Y MEDIOS ASOCIADOS TELEVISI@:.

- M7380- Py bIIC;I'd'a d

0, 616344’61

900052405

OPEN MIND LTDA

M7310 - Publicidad

1 37881234

830047108,

“HAROLD ZEA & ASOCIADOS SAS -~ -

730 - Publiicad._

1,21641382

900518245

CARAT COLOMBIA SAS

M7310 - Publicidad

0,95394976

860076863

.Ideamos PuUbIICIf

d Lttda -

- M7310 - Publicidad” ~1.1

1, 25371855

830039532

Central Reglonal De Medios SAS I

” M7310 - Publicidad

1, 35463183

830059566

“OPTIMA TM SAS:

G . M7310 Pubholdadf_&"-

3,15670804.

7802021183

“M7310 - Publicidad

171,47288808

800045878

-?SERVIMEDIOS SAS

RKARDOCHAMSYOASGNOZlSASV I

-‘~. ::‘.5M7310 Pubhudadi:‘.j?

1 49878642

800000457

~ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y MERCADEO LTDA

M7310 - Publicidad

1, 43807415

830125837 |

“MASS DIGITAL SA

[-Ni7350* Publicidad |-

800064773

PUBBLICA SAS

M7310 - Publicidad

207958259

-890926395 -

‘PEREZ Y VILLA S. A: S

T IM73I0

PubI|C|dad:',_"-_f |

1, 15539228

860015547

1, 89951036

TE30075502

MIVIS COMUNICACIONES COLOMBIA SAS T
| &N COMUNICACIONES A5 ~ . 7 - .o

‘M7310 Pubhudad’
'ﬁﬂ?:bM?& ' )

[73,45136697 |

900426105

GROUPM TRADING COLOMBIA S. AS

1231810142

830045427

MEDIACOM SA S

i B 1, 1644115"_

830104453

“'M7310 Publicidad

1,58261022

. 830058081

MARKETMEDIOS COMUNICACIONES S A S
;'_Mlndshare Celembla SAS 2

o M7310 “Publicidad . -

05741007

900057522

MEDIAWISE SOLUTIONS a5

M7310 - Publicidad

1,24879587

900284732

"PHD, COLOMBIA SAS

- 'M7310 - Publicidad - |-

1,43553631:

860006628

Mccann Erickson Corporatlon S.A

M7310 - Publicidad

2,29747677

860504772

EFECTIMEDIOS SA -

| M7310 - Publicidad. - -

173314061

890801783

SANCHO BBDO WORLDWIDE INC SAS

“MI7310 - Publicidad

169821806

830035904 |

‘HAVAS MEDIA COLOMBIA SAS,~#: o 2o

S 1aM7310

--;‘;Publlmdadi;*

1,1 18743828”

860008355

GREY COLOMBIA S.AS

M7310 - Publicidad

2, 02249384

’ PUBLICAR PUBLICIDAD MULTIMEDIA SAS

“7| M7310Publicidad .

0, 26098125"

860524513

MULLEN LOWE S5P3 SA

M7310 - Pubhudad '

0, 95274433

830058056

-OMD C@LOMBIA SAS

TN

] 1,18161924 ]

830000640

DDB WORLDWIDE COLOMBIA SAS

M7310 - Pubhudad'

1,16855729
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De acuerdo con el anterior anélisis se determind que el indicador de Liquidez es de 1,1, ya que este
porcentaje esta dado para que el 85,29% de las empresas del sector de comunicaciones cumplan con
los criterios y consecuentemente puedan participar como oferentes sin poner en riesgo la solidez
financiera. Ademas, garantizan la seguridad econdémica y financiera de los proponentes y el cumplimiento
de las obligaciones contractuales.

Endeudamiento

, ;:8001464, 5| puE

ok 7310 ; PubI{CI:a

75 8044, 1]

830028713

PEOPLE MARKETING SAS

0,762452465

M7310 - Publicidad
: 830136865;‘ . ARENA COMMUNICA NS;COLOMBIASAS ' |+ 0;380028388 |
530075011 | CENTURY MEDIA 545 0,555251925
830137308 | PUBLICIDAD:Y MEDIOS ASOCIADS TELEVISION ©0;708192338°
900052405 | OPEN MIND LTDA 0,718988088
-+ /830047108 | HAROLD ZEA & ASOCIADOS'SAS . - 17310 P s 0,814346649,
900518245 | CARAT COLOMBIA SAS _ M7310 - PubI1c1dad 0,074375851
- 860076863 ‘Ideamos, Pubhcxdad lttdg. - | M73 blicidad:: L 0,547576222
830039532 | Central Regional De Medios o “M7310 Pubhc1dad XTI
830059566.| 0P T e A W ‘ 1.°0,286453245
802021183 RICARDOCHAMSYCIASIGNOZlSAS " T 7310 - Pubicicad 0,742410111
. /800045878: | -SERVIMEDIOS SAS . "' 310" P 039222295
800000457 .ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y MERCADEG LTDA 0627712081
830125837 | .MASS:DiG B L 0,846696792
800064773 | PUBBLICA SAS 0575640886
7890926395 | PEREZ Y VILIASAS. e ShT v 0,796288805
860015547 | MMs COMUNICACIONES COLOMBIA SAS M7310 - Publcidad 0,763782887 |
830075502 | J&M COMUNICACIONES SAS .. " - |-M7310.+ publicidad ' | - 0,711368864 |
900426105 | GROUPM TRADING COLOMBIA SAS, M7310 - Publicidad 0,450385358
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830045427 | MEDIACOM SAS - =0 L o oo
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860006628‘ Mccann Erickson CorporatlonSA - - M7310-’Pﬁbliciéadi . >0,477283929
/8605047721 EFECTIMEDIOS SA BT ;M7310 Publigidad . | - . 037338644
"390801783 | SANCHO BBDO WORLDWIDE INC SAS B T M7310-publicdad | 0,571945333
- 830035904 | “HAVAS MEDIA COLOMBIA SAS.. i 02 publigidad:”. T <] 6,759282
860008355 | GREY COLOMBIA S.AS
860001317 | -PUBLICAR. PUBLICIDAD MULTIMEDIA:SAS . 1,119
860524513 | MULLEN LOWE S5P3 SA 1024733011'
830058056 - OMD COLOMBIASAS: = " - = v U MT310;:; L L 0,659571933
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16 Publicidad: .-~ .7 0,815305487
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De acuerdo con el anterior anélisis se determind que el indicador de Endeudamiento es de 0,75, ya que
este porcentaje esta dado para que el 64.71% de las empresas del sector de comunicaciones cumplan
con los criterios y consecuentemente puedan participar como oferentes sin poner en riesgo la solidez
financiera. Ademas, garantizan la seguridad econdmica y financiera de los proponentes y el cumplimiento
de las obligaciones contractuales.

Razoén Cobertufa de Interés

Grobiervo de (o &L
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7895713954

830028713

. PEOPLE MARKETING“SAS‘ ‘, S

M7310 - Publicidad

0,524217185

830136865 . |

ARENA COMMUNICATIONS C@LOMBIA . AS

< M7310 < Publicidad T
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830075011

" CENTURY MEDIA SAS

M7310 - Publicidad

#DIV/0!

- 830137308 | Ui

| VTR
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900052405

M7310 - Publicidad
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M7310 - Publicidad . I - - 111,0566284

900518245

M7310 - Publicidad
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: .1"860076863 A

Ideamos Publmdad Lttda

|- M7310" Publicidad
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#iDiv/0!
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800000457

: tAC@MEDIOS UBLICIDAD Y MERCADEO LTDA

M7310 - Publicidad

#iDiv/o!

.. 830125837 . | ‘W

|+ M7310 - Publicidad- -

_1},6448636_’6.1?- "

800064773

M7310 - Publicidad

#iDIV/0!

r.vaeoszeses;s'~

4 ‘M7310t- Pub||c1dad; By

. 0,814773734

860015547 T M7310 - Publiidad 1,45583787
830075502 - M7310' Publicidad |- 5173419609
" 900426105 17310 - Publicidad 7,543245361
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830104453 ETMEDIOS ST 7310 - Publicidad 5625841074
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860006628 Mccann Erickson: C‘rporation SA ) M7310 - Publiéidad ‘#iDIV/O!
860504772 EFECTIMEDIOS s M7310- Publicidad - | #iDIV/OL
890801783 | ¢ “| M7310 - Publicidad 3,918333421
830035904 | HA : " M7310 < Publicided © 1} . -5,06275103
860008355 , TR W70 Publaded | #DIV/o!
860001317 | -,'"-PUBLICAR PUBLlCIDAD MUL ‘MEDIA SAS. B M7310-Publicidad . | :-3,047410894 .
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- 830058056 -i.'@MD COLOMBIASAS M7310°+Publicidad - © © | 8,538256356 -
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El indicador de cobertura de interés se estipula en es de 2, ya que este porcentaje esta dado para que el
73.53% de las empresas del sector de comunicaciones cumplan con los criterios y consecuentemente
pueda participar como oferentes sin poner en riesgo la solidez financiera. Ademas, garantizan la
seguridad economica y financiera de los proponentes y el cumplimiento de las obligaciones contractuales

Rentabilidad del Patrimonio

T

e i R a' ST

800146415 | PUBLIC!DADY.,GO, 1AS SAS idad, . 0,07413945
830028713 | PEDPLE MARKETING SAS 7310 - Publcdad 0,616595614
830136865 - | ARENA-COMMUN CAT10N5 COLOMBI‘ SA CoF M7310-Pbliddad b g . 0,096224994
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830059566 |

OPTIMA TM SAS

© - M7310 - Publicidad .

L 0,016737482- .

< 0j023456742 -

802021183

RICARDO CHAMS Y CIA SIGNO 21 SAS

M7310- Publicidad

.0,1L6211376

0,629348306 .

800045878, .

‘ SERVIMEDIOS SAS

“§ M7310-Publicidad’

- 0;030255847

800000457

ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y MERCADEO LTDA

M7310 - Publicidad

0,09238378S

0,247818612

830125837

TMASS DIG]TAL A e

“_]128449"{' I

800064773

PUBBLICA SAS

M7310 - Publicidad

0 188051659

. 890926395, .

0- Pubhadad

"0‘022983178} L

860015547

M7310 Pubhadad

0,139009561

. 830078502 . |

59030263 - 08¢

900426105

GROUPM TRADING COLOMBIA S.AS.

M7310 - Publicidad

0,108353085

0,197143738

. 830045427

; MEDIACOMISA*S" ‘

S4r 0408014364 |

0 5848108973-?

830104453

MARKETMEDIOS COMUNICACIONES S AS

M7310 - Publicidad

0,099098811

0 181077042

: Mmdshare Colombia SAS o

Oy M7310 Pubhadad

0120623728 |

. 830058081
900057522

MEDIAWISE SOLUTIONS SAS

M7310 PubIladad

0, 044191314

0,197070204

900284732 -

_‘PHD COLOMBIA SAS

4 M7310- Publicidad-

70602594522

860006628

Mccann Enckson Corpomt;on S A

M7310 - Publicidad

0,031042972

0,059387828

TIMEDIOS SA

14.'M7310 PublIc;dad

0

128671654 [

| .0,2053445%

890801783

SANCHO BBDO WORLDWIDE INC SAS

M7310 - Pubhcldad

0,220328363

0,514720151

+830035904 .} .

HAVAS MEDIA COLOMBIA Sx

L M7310- Publicdag -

0411536996

,-0 463352804_

860008355

GREY COLOMBIA S AS

“M7310 - Publicidad

0,0677077

0 098262793

860001317"': :

. PUBLICAR PUBLICIDAD MULTIMEDIA SAS

T IM73107 Publicidad - . -

© #0,200891555 | -

: 168 1875579

860524513

MULLEN LOWE SSP3 SA

M7310 -‘Pub‘!iéidad

0,022493483

-0,907433956

‘830058056 .

. OMD COLOMBIASAS

: __~M_.7.,__:

iPubIlmdad

148621822 | 10,4365

830000640

DDB WORLDWIDE COLOMBIA SAS

‘M7310 Pubhadad

0, 047958678

0,136489996

82,35%

T 78,a1%

79,41%

’ v7',6f,’4;‘7‘% :

76,47%

55,88%

L 50,00% -

47,06%

i 41,18%

29,41%

1

11,76%

5,88%

i0;00% .

w0 de (a
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Alcaldia de Monterla
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Estudios previos para la contratacién de minima cuantia

Histograma
150.00%
100.00%
EN NN Frecuencia

== 9/ acumulado

Clase

Esto significa que el 70.59% de las empresas analizadas cumplen'con un indicador de rentabilidad del patrimonio
igual o mayor al 0.1 y asi sucesivamente.

Asimismo, se analizé la frecuencia de los valores para definir un indicador de la rentabilidad del Activo
para establecer el porcentaje de empresas que cumplen con valores iguales o superiores limite con el
cual se permita la pluralidad de participacion.

Rentabilidad del Activo

800146415 | PUBLICIDAD Y ALGOMASSAS. .- ... | M7310-Publicdad - .. 0,031449629. | . 0,074138458
830028713 | PEOPE MARKETNG S/ | WBl0-mbiaded | 0146470768 | 0,616595614
1830136865 "} ARENA CC)MMUNICATIONS COL@MBIA S A'S e 7310+ publicidad . 7. £ 0,059656764.1 . 0,096224994-

830075011 | CENTURY MEDIA SAS — M7310-Publiadad | 0,004163648 | 0,009361813

830137308 ,-PUBLIC!DADYMEDIOS AS@CIADOS TELEVIS!ON SA ‘”-’“’1-'.'1;M731’o «Pyblicidad -~ 0y 014586741 1 <"0;0499875L7
900052405 | OPEN MIND LTDA " M7310 - Pubhc1dadk 0,215961351 02768513’154

830047108 | HAROLD ZEA & ASOCIADOS SAS iblicidad: 24538295 | 0,610810918 -

900518245 | CARAT COLOMBIA SAS V710 Publcded 0,044366113 | 1731417997'

- 860076863 -‘,_‘Ideamos Publlc'd' dlttda < ' ‘M7310v~Pu'bI|c1dad{“ RSRVR A 51435574 B 334057539:',._
§30039532 | Contal Regional Do Nedios SA5 I M7310- publicided 0,177525088 | 0,603158631
830059566 | OPTMATMISAS . . [PMPSIO-PuBlcGad - | .- 0,016737482 | 0,003456747

802029183 | RICARDO CHANIS Y CA SIGNO 21 588 M7310 - Publicidad 0, 16211376‘ 0,629348306

g -80904:5873’." ' ' .+ ~0,030255847 | -

800000457 0,092383785
830125637 - 7009128449 |
800064773 0,188051659 |

890926395 . | PEREZY | M7310- 0,022983178 . - - 0,172822412 "
860015547 | NS COMURICACIONES COLOMBIA SAS ‘M7310.-Plj5|i'cidad 0139000561 | 0,588482178
830075502 | J&M COMUNCAGIONES 545 | H73H0 - PUblGRag: 0,259030263 | 0,897443536

500426105 | GROUPM TRADING COLOMBIA SAS. M7310 - Publicdad 008353085 | 0197143738
"830045427. 7| MEDIACOMSAS - Sicidad 6708011364 | 0,584810897,
530104453 | WARKETIEDIOS COMUNICACIONES SA S M7éio-Publicidaa 0,095093311 0,181077042

830058081 .} Mindshare! Colombia; SAS.. ] 7310 Publicidad” 120623723 | 0,817115775..
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900057522 | MEDIAWISE SOLUTIONS SAS M7310 - Publicidad 0,044191314 | 0,197070204
~ 7900284732, _| PHD COLOMBIASES. B 0204561719 | 0,602594522 -
~$60006628 | Mosnn Eickoon Corporation SA T 0,031042972 | 0,059387828
" BB0B0ATTZ | ERECTIMEDIOS A R T 0128671654 | . 0,0534851:
590807783 | SANGHO B8DO WORLOWIDE TNC 575 0220328363 | 0514720151:'
830035504 | HAVAS MEDIA COLOMBIA SIS, 111536585 | 0,46335280"
~860008355 | GREY COLOMBIA SAS 00677077 | 0,008262793
~ BBO0DA3T7, - | PUBLICAR PUBLICIDAD MULTIVEDIA SAS 1681875578
860524513 | MULLEN LOWE 5573 58 10,507433956

830058056 - | OMD COOMBIASAS - - idad 562
830000640 | DDB WORLDWIDE COLOMBIA SAS M7310- Publicidad 0 047953678 0,136483556

supenores e

88,24%

70,59%

0,04 2

0,06 3 61,76%

0,067 A i 5882%

0,07‘ 1 55,88%

) o s

0,65 ‘ 0 a55.,83% ‘
L AT06%

Claca

0.01 0.02 0.03 0.04 0.05 0.06 0.07 0.08 0.09 0.1

Histograma
57 - 100.00%
4 | 80.00%
<3 [ E=Td Seriesd
3 { L 60.00%
2 " 40.00%
- 0/. aMmMmmnracac Mo I‘IIMHIDI‘\ lalalal

Se considera que el oferente cumple con la Capacidad Financiera y Capacidad Organizacional solicitada y que esta
habilitado para continuar en el proceso, si obtiene en cada indicador los margenes anteriormente establecidos. Se
modifican los indicadores del estudio realizado para obtener una mayor participacion de oferentes.

INDICE

FORMULA

VALORES ACEPTABLES

indice de liquidez

Activo Corriente / Pasivo Corriente

Igual 0 Mayor (2) 1,1

Igual 0 Menor (<) 75,00 %
Igual o Mayor (2) 2,00 veces 6 indeterminado

Igual o Mayor (=) 10,00%
Igual o Mayor (2) 3,00 %

Pasivo Total / Activo Total
Utilidad Operacional / Gastos de
Intereses
Utilidad Operacional / Patrimonio
Utilidad Operacional / Activo

Indice de endeudamiento
Razon de cobertura de
intereses
Rentabilidad del patrimonio
Rentabilidad del activo
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OFICINA ASESORA PRENSA Y PROTOCOLO

ESTUDIOS PREVIOS DE CONVENIENCIA 'Y OPORTUNIDAD
Decreto 1082 de 2015 Articulo 2.2.1.2.1.5.1.
Estudios previos para la contrataciéon de minima cuantia

C. ESTUDIO DE LA DEMANDA

1. ¢ Como ha adquirido la Entidad Estatal en el pasado este bien, obra o servicio?

De conformidad a lo establecido en el manual para el Anélisis del sector, se realiza el correspondiente anélisis del
comportamiento de los procesos de contrataciones anteriores en la Alcaldia de Monteria, asi:

Informacién

MUNICIPIO DE MONTERIA
FPreolo sstimado total: $5.220.000 COP

Nimero det proceso  CMC-OPM-041-2020
SERVICIO DE PUSLICIDAD E MEDIOS DE COMUNICACION HMPRESOS IMPLEMENTACION DEL PLAM DE MEDICS
Thulo: DE L\AL?HLDEA OE MONTERIAATREVES DE LA DIFUSION. PROMOCION ¥ CONOCISIENTO OE LA OFERTA
INSTITUCIONAL

Fase: Presantacidn da oferta

en Gn y obses
SERVICIO DS PUSLICIDAD Sl MEDIOS DE COMUNICACISH IMPRESOS, IMPLEMENTACICN DEL PLAN DE M:Dlos
OE LAALCALDIA DE MONTERIAA TRAVES DE LA DIFUSION, PROMOTION Y CONOCIMIENTO DE LA OFERTA
INSTITUCIONAL DE LA ENTIDAS.

Tipo de proceso  Minima cuantia

Descripeién:

Datos dal contrato

Tipo de contrato  Suminsstros

J ¥ o de tx i de S

irtedor o} 103 de 13 menor cuantis
Duracion del contrata: 30 (Dias}
Feaha de terminacion del contrato: 30/ 122020 11:89:00 Phi qUTC-05'05) £0R0M3. LR, Guio}
Direcctdn de ejecucidn del contrato  cale 27 No. 3 ~10 Manter'a Cordoba COLOMBIA
Cédigo UNSPSC 32101500 - Publicldad lmprasa

Lista adicienal de cddigos UNSPSC 80101600 - Geraiicia. da proyactos

Lotes? [ gp

Cdigs UNSPSE Tl pe rite, do 109 Yectimos . " Vafor totil estimato’ Unldad:de caritratat
£23035C0 OCE PUBLICICAC EN MEDIOS CE Atinima. wavlba Recurics prepies, 74.013:255.00 CcOoP VC.OFICNADE.
£0301800 IAPRESOS MIPLEMENNTACION BEL . : . N

DIOS D L ALCALDIA DE MCHTERIA .-
\TRAVES DE LA CIFUSICN, PROMOCION ‘¢
vc:wo%m IENYO OF LA CFERTR BIBTITUCIONAL

tdantificacién

Dar publicidad at procesa i

Cronograma _

Zoux horaria:  {UTE-05:00) Bogots, Lima, Quito

Pixzode vatider de tns ofertns: 80 (Dfany

Pubiicacion dv (a nvitseion

Publicacibn de ostudios previos

AW IV2020 T.00.00 PRA GUICHSE0) Bopars bime. Grvast
ANVUZO20 TG0.00 PIA AUTS-080% T30k L05 Gued)

Presentacion de Ofertas  23/11/2020 11.20.00 AN (UTCC3 61 Bwes Lok Godel
Apertura de sabrey $1:30:00 AM 15 Lems Guzn
tntorme ds ofertax 1915.00 Ad D ouzsy

Pubilcacion gel informe de avaluacidn de las Ofettac

e ai informie de. én o

wvatuaclon

Aceptacion te oferiax

Entrega de lxs garantias de ejecucidn dot contzato
Configuracion financiera

221312020 T:00.00 PR GUTCA'S 69) Bepars Lo, fnvsh
24/$3/2020 7:00:00 PIA 40TCACA0 Paga's ddea Geolln)

25/41/2020 7:00.00 PIA 4716 4% 00} e Coma, st}

172020 7:00:00 AR (LTI LY SGY Lewk CuTDE

Definir Plan de Pagos? No

2Solcitud de garantias? Si

Serledad «de la oferta S

56 o oficial esiimado del F
Cnnlmt:clon ode la otena
Cumptimiento i
o
¥y Cumplralento cel contrale

“° %% ded valor dzl contrato

10,00 Facha de vigendia

25/172020 7‘00‘00 ABY (UTOEE008

(cesde) E030!3, LORD QU
Fechn de vigenda I7/06:2021 11.59 00 PM quU¥C-95:005
Valor ce 1 garantia (:33ta) Bagots. tima, Qudns
U4 calldsd dal sewiclo
i Fechs de vigenca 25/11/2020 7:00:00 AM #{LUTC-05709)
€ 65 ded vatar de! sonizate 10.00 ( JTN5 S5 VI0€ Bogars, cmd. Gutms i d
. Fecha da vigencia 27T/OEJ2021 11:52:00 PM (UTC-05'005
- Valor de la. garantia (hasta) Eopord, Lims, Guitos
P ¥ civll extra t Ne
Informacién presupuestal
Proyecty dal Plan Marco para 15n del A o
. ‘ST No
de Paz o asecixdo al Acuerdo e Fax
Destinacidn def gasto  Furcionamiento
Valer
Fuentie de ias recursos; Presupuestio Generatl de 12 Nacidn - PGN [+
{ de Partici i - SGR No luye AESGPRI e
Sistema General de Regalias - SGR o
Raecursos Propios {Alcaldias y Gobernacionas) 48,220.000
Recursos de Crédito e
Dtros R {Especle, Privados, Coop: ién, Propios A 5
:4

jal SGP para Resg

Entidad Estatal ragistrada en el SHIF 314 Me

&robi

o de

Indigenas - AESGPRI)

Calle 27 No. 2 —~ 16 / 7910720 / Monteria, Cérdoba

www.monteria.gov.co
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Informacion

MUNICIPID OB MONTERIA
Preclo estimado tofaii  74.000.002 CTOP

Nimero dot proceso  CMC-OPM-033-2020

. COMTRATAR LA DIFUSION DE CAUNPAINAS PUBLICITARIAS EN MEDIOS IMPRESOS LOCALES. DEL MUNICIPIO OF
Thuo! G ONTERIA

Face: Prazentacidn de oferns

¥
4 . CONTRATAR LA DIFUSION OE CAMPARAS PUBLICITARIAS EN MEDIOS IMPRESOS LOCALES DEL MUNICIPIO OE
Descripalén:  Raraenia

TIpo de Proceso  Minlms ousnsia

Datos de¢l contrato

Tipo de cor 16n ce

i Sev che Fx i dw P& infesior at 105¢ da t» manor cuantis

Duraclén dei aontrata: 63 {Diax)

Feaha de &n dei 7 BIAZIZ020 11.69:00 PM QUTC-O% 002 SOpoLd, Lonw, Wiy

[~ ion oy e Sn ciel caite 27 No 2 -10 Monterin Cérdoba COLOMBIA
Coallgo UNSPST 82101500 - Putliclosd imprasa
Listx adicional de cédigos UNSPSC

Lotes? g 2 No

TeddigelUNgRSE T T Bascrnsidn -t

UG < OFICINA OE PRENSA.

4813.280.00 cor

§21@1200 s OIFUSISN BE Minims canile
S B ICDARAR SN MEDIDE MPAESOSLOCALES - E L
OELAMUNICIFIO OE 14ON7 ERlA, S

identificacién

( Dar publividad at procese I

Cronograma

Zoow horarlat (UTC-98,00) Sogotd, buns, Quio
Plaze de validez o ins ofertss, 93 (Oas)

IR 46 700:00 PAL e come Cants)

Poblicaclin de extudios previos 207102020 7:00:00 PAL SUTOLS0%) Gyl Lhra Gantsy

TH1O2020 8:30:00 AN 8070 LE ety
Apectura de sobres 2102020 B:45:00 ALY GUTT-05 09) 570, L8 QUtd)

Informe de presentacidn dr ofeetas W 1O2020 © CO'00 AM EMTTNES 00) BRES 153 Qued;

drs infarme de & de tas Ofartas  28/10:2020 7:00:00 PAL o s darnsy

it at Informe de °

24102000 000 PAI .UTE OS T 2503, ik Co8
evaluacibn

Acoptacitn v oforlas  22/10V2020 7,.00:00 PA SUTOSK &) S0 ks Gty

Configuracién financiera

Ocfinir Plan de Pagos? No
& Soticitud de pacantixe?  Si
Scriecind de fa oferts Mo

Cumplimiento  SP

£5  Cumplimients det oentrate

4 datvalor del contrsto 10.00 Focha du vigencis (desde) 28/10/2020 7500100 AM (U7C-E5001 HOJomR, LM, Quito)
" walor de 13 garantis. Facha e vigencia (hasta) 1/07/2021 11:58:00 PM (UTC-H800 FODlt L¥na Sws

Cardzad del servicis

& 4 dat valor ded contrato 1000 Facha de vigancia (dlesde) 28/30/2020 7:00,00 Al (UTE-05.001 Sogons. LIME, Guto)

" Untor da Is garantis Facha de vigencls (hasia) 1/07/2021 115000 PA H/UTCA8 00 JOQUIE, LAMA S\

Responsabliidad civil oxtra, sontractual  No
Lista de raspuesta de proveedoras

Feacha e p V1 SORSHR L¥Oe, SHACD)

2201 0i2020 oo P
(\UIQDB.GOJ t)mr.x. le,
° acy:

GSRUPR CDITADO SAS
| COLOMBIA, Montia
ey

340 ax bomany

Comunicacidn Efectiva

e g Sl S

2 R g .J'iOP“Q‘\D 11,3722 PM
RIS OB:S0t BOPOFS, LimS,
Sy

V2B 02020 ezo;:s-c At
)zgn'.;-u{aa,{ S

GRUPO EDITADO-SAS ) o L 2 . ) 74,000,600 COP Descargar - . es contraid

Visita al lugar de ejecucion

&Permitir visitas al lugar de ojecucidn? No

Informacidén presupuestal

Proyecto del Pian Mareo para [a implementacion del Acuerdo Lo
de Paz caseeiado al Aouerdo de Pax St No
Dest on det gasto i
Valor
Fuente do l0s recursos:  Presupuesto Genera) de 1a Nacién - PGN 43
i 1 de Particl ~ 8GP. No ye AESGF 4]
i 1 dle ias - SGR [:3
Recursos Proplos {Alealdias y Goternaciones) 74.000.000
Recursos de Crédito ]
Otros R {E: T ¥ Coop 1&n, pi i Psig 6
Especlal SGP para A i - AESGPRI} °

Valor total  74.000.C0G
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2. $Como adquieren las Entidades Estatales y las empresas privadas este bien, obra o servicio?

Al revisar los archivos historicos del SECOP en
https://www.contratos.qov.co/consultas/resultadoListadoProcesos.jsp#, se observan contrataciones con similitud o
igualdad en el objeto del presente estudio del sector.

Detalle del Proceso Numero: CMG 007 - 2022

CORDOSA - ALCALDIAJAUNICIPIO DE LOS CORDOBAS

slco de ’-"moesu

Esiado ded Procaso

Asaciado al Am{ettfa ﬂe.Paz. .
Deozumentos fipo

Régimen de Centrstaisn
Cirupo

Segmenio

Femillz,

Clase

Defslle ¢ Canndad det OL;em 3
Contratar

Czniz 2 Coniratar
toneda da Paga o
“Tipa de Conirato o
Tipo de Gasls

Fuenies da Finandacidn

Departan'en{o y Mun?exp:o de
Ejacucion

Depsrtamanio y Municipio de:
Obiencién de Documenios
Diraccidn Fisica de Obfentién de
Documenios del*Froceso

Depsnamenta ¢ Mumupm de
Enlrega Uocumen!u; .

Direceign Fisicnda Emregs ‘da i
Documentos dal’
pristbakbiutiod

Facha y Hora da fpentum del
Froceszs

Fechz y Hora dz Cleme dei
Prace

. Gérdoba :

Centratacidn Minima Cuaniia
Celebrade

Eslatule Ganerzl de Conlrafasdn

[F] Servcics.

{82} Sanvicies Edilorizies. de Disefo, deAstas Graficas y Sallas Artes
[8211) Escriturz y traducciones

{£2111€] Servicios de nolicias y publicidad

DIVULGACION DE PRENSA ESCRITA DE LAS POUITICAS ¥ PROGRAMAS
INSTITUCIORALES DE LAALCALDIA Y CUBRIMIENTG DE LOS EVENTOS
INSTITUCIONALES DE LA ALCALDIADEL MUNICIPIO O LOS CCROOBAS.

Z

© § 28,000,000

Pzso Golonbianc

Prastacion de Serncios.

Funcionamiento

Los Cérdobas

Gérdoba : Los Cérdabsz

' SECRETARIA DE GOBIERNO

«. Cérdoba : Los Cordobas

SECRETARIA DE GODIERNO

00-02-2022 07:00 a.m,

10.02-2022 03:00 3.m.

Norsaro del Conlrato

Estida del Contrato -

Objefo de¥ C'cnhaio

Cuanha Ueﬁn.wa del Cohteate: -

blombre o Raz6n Social daf
Conratista

.-CMC 0072022

., Gedebrade

"DIVULGACION DE PREINSA ESCRITA DE LAS POLITICAS ¥ PROGRAMAS INSTITUGIONALES DE LAALCALDIA Y CUERIMIENTO
DZ LOS EVENTOS INSTITUCIONALES DE LA ALCALDIA DEL MUMICIPIO OE £OS CORDOBAS.”

§22,006,000.00 Peso Colombiano

. GRUPO EDITADC BASA

znfificacidn del Coniratistz Nit e Persona Jundica No. 800210203
Paxayf‘ incis de e

ubicacion det Conirahsla ¢  Cordoba

Nesabra del Ragresentanta Legal VLUAR TABCADA

dal Conteafists

ideniificzoldn det Rep«esen'amx.
Legal

Sexo repras:—nlan\e lc-ga( de]
conteafista ¢

Vslor Contrato inl_rvemoua
Exierna

Fecha ¢e Firma del Gonteaio

Fecha d2 Inico da. .]E'-uclon dal
Conirato

F:fs:o de Ejacucidn deYCcﬂ!rzﬁa .
Destinacion dal Gasio

Fuenies de Finarciacion

Registro Fresupuestal dal
Compromiso (R.R}

Grobierso de [~

Céduta de Ciudadania. Mo. 78761006

. Hombre

200

" 16 de febraro de 2022

1& de febrara de 2022

10 Meses

Funclonamizata

§28,000000

Calle27 No.3—16 / 7910720 / Monteria, Cordoba
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Detalle del Proceso Nimero: C.M.C-032-2020

CORDOBA - ALCALDIA MUNICIPIO DE CIENAGADE ORQ

'ﬁpode,Fm:eéo : . Contraizcion Minims Cuantia

EsizdodsiProcsic -+ Celebrads

Asociado lfcvardode Pz Mo

Régimen da Contralaci ' Estaiuio Genaral de Coniratscidn

Crupo E .. {F] Sendclos

Sagmenic - ... 182} S=rviclos Editorizles, de Disefio, dz Aries Graficas y Bellas Ardes
Familia ' {2210] Publicidad

Clase . . {821015] Pubficidad impr=sa

SERVICIO DE PUSLICIDAD EN MEDIO DE COMUNICACIOH iIMPRESOY
DIGITAL DZ INFORMES DE GE STiON Y CAMPANAS CULI TURALES Y

0““5"’&"“@5“5’0"'&‘°‘3 ADMINISTRATIVAS, OE FIN DE ARG, EM EL MUNICIPIO OE CIENAGA D ORO,

Conlestar” DEPARTAMENTO DE CORDOBA
2
Cuantia a Centratar .- 810,060,000
Maneds de P_goi ’ - Peso Colombiano
Tpo de Conirsfo o Prestaclon da Sarviclos

aRespaldos Pi supu:slaLs Asumados at_Proceso

510080000 .

bep'arlsmeniay’ Menicie

Eiecuciin Cordoba : Clenaga gz Gre
Depadamznio y Municiplode . .. et
Obienditn de Documentos Cordoba ; Ciénapga de Oro

Oiraceidn Fisics de Obiensién

fici =tarla Privads: = 7 No §-12, parque princips!
de Doaumentos gl Proceso - Criicina Secrztarfa Privada: enda earrers 17 No §-12, parque princips!

Departamenio 7 Municipio de

Entrega Uocumento: Cordoba : Cignsga da Cro

Oirzceién Fisioa de Entega ce

Dcc um en‘e— Oficina Sacrataria Privada: anla carrera 17 No 3-13, parqus princigal

Fecha y Hera de Aperturadal . 4g 44 sananes
Pracesa - 10-11-2020 05:51 p.m.

Fechs y Hora da Cietre del
Procesu

22-11-2020-08:00 am.

3il.oom

Niraaro del Cprvlra_',o ‘

Ectsdo del Conrste’ -+ Celabrado

Obieto det Contrdte SERVICIC DE PUBLICIDAD EN MEDIO DE COMUN‘CHCIOM IMPRESO Y DIGITAL DE INFORMES DE GESTION Y CAMPARAS
A . : CULTURALES ¢ ADMINISTRATIVAS, DE FINDE ANO, TN EL MUNICIPIO DE CIENAGA DE ORO, DEFARTAMENTO DE CORDOSA

Cuanlia Dafinitiva del Contalo 390,000,000.0¢ Pese Colembiano

ggg;f:;‘l’:m“ Sacisl €2l -yt 1M ANTONIO SALLEG TAROADA RERLEGAL. GRUPO EDITADO SAS

\denfificzcidn del Contrafists - Cédula d= Ciudadania No. 78751005
Palz y DepartaméntolProviniia
de ykicacion dal Contralists: .
Nombra gel léepfesenhn‘.e

Legal del Gontratista WILLIAM ANTONIO SALLEG TABOZDA

Idenifioacidn dal .
Reprasaniaifetegal o

Colombia : Cdrdoba

- Ciduls de Ciudadania No. 78751005

Saxo r:p!es»:nlsnte legardet .

cenlrsiizia Hombre

Valor Contrato lnéarvanfc-rla :
Exlerna 500
Fecha d Fimna del‘Contra{o - 30 de noviembrs de 2020

Fecha gz Inicio de & '-Jecucmn -
g2l Costrzio : 01 Je diciembre de 2020

Fiazo de Ejecucitn del
Contralo

Desiinacion del Gasta

ESTAMPILLAPRO

Fuznies de Finantiacin B ) A . ) . L : . ;
Otros racuesos . - . . : CULTURE . $10,000.000

Grobiervio de L
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OFICINA ASESORA PRENSA Y PROTOCOLO

ESTUDIOS PREVIOS DE CONVENIENCIA Y OPORTUNIDAD
Decreto 1082 de 2015 Articulo 2.2.1.2.1.5.1.
Estudios previos para la contratacion de minima cuantia

D. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO /

El valor estimado/<{|a presente contrgtacion es de DOSCIENTOS CINCUENTA MILLONES PESOS M/CTE.
($250.000.000),AMONTO AGOTABLE, JNCLUIDOS COSTOS DIRECTOS E INDIRECTOY'E [VA.

Para el célculo del Valor Estimado del contrato de los bienes, productos y servicios del objeto del presente
proyecto, se tuvo en cuenta precios del mercado para obtener el menor valor unitario, para ello, tres (3) empresas
presentaron listados de precios unitarios, una vez, verificados y clasificados dichos valores se tomo el menor valor,
incluyendo todos los costos e impuestos directos e indirectos derivados de la ejecucion del contrato. Teniendo en
cuenta que se cumpliera con las condiciones técnicas minimas de la normatividad vigente. La definicion de los
factores de evaluacion y costos del proyecto, se refacionan con la magnitud de la Adquisicion, dando cumplimiento
a los preceptos, de transparencia, economia, celeridad, responsabilidad, buena fe, contemplados en la ley 80 de
1993. Teniendo en cuenta lo dispuesto en el Decreto 1082 del-26 de mayo de 2015 y la Guia para la Elaboracion
de Estudios del Sector G-EES-02 emitida por Colombia Compra Eficiente el 31 de marzo de 2014, se procede a
realizar un anélisis del valor estimado del contrato y justificacion de este.

Las siguientes son las empresas donde se realiz6 cotizacion:

A COMERCIALES Y DIFUSION EN TELEVISION:

LINK STAMPA g;gouccmes
ACTIVIDADES | SUB-ACTVIDADES CANTIDAD TIEMPO FRECUENCIA | omUNICACIONES [COMUNICACIONES S AS

\VALOR \VALOR IVALOR

Realizacion de guion 14 30 Dependiendo

isfllucional con segundos | G8 legy oG 5650.000 $650.000
un mensaje de la Necesidad

Impacto.

PRODUCCION Grabacion de
poS[produccgén' imagenes en formato

: HD Digital con
de Comercial & | caldad de 1 30 Dependiendo
’ broadcasting segundos dela
(Resolucion de video: Necesidad
1280 x 720
Frecuencia de
muesireo: 801 (£6,94) $1.262.600 $1.360.000 51.360.000
Bit rate: 24 Mbps
Compresion maxima:
5:1), voces y
musicalizacion
(Frecuencia de
muestreo: 44.1 Khz
Resolucion: 16 bils
Estéreo).

Edicion,
montaje y 1
finalizacion en ?\fla dad
sistema de edicion ecesidal
no lineal. Enfrega $1.749.450 1$1.859.350 1$1.859.350
de master en
Medio
Magnéfico.

Dependiendo

Traficacion 1 15 Dependiendo
segundos | de $481.500 1$530.800 $530.800

la Necesidad

Difusién Conlratacion con 1 30 Dependiendo
canales de television segundos | de $749.000 F800~000 1$800.000

la Necesidad

B.  CUNAS RADIALES Y DIFUSION EN ESPACIOS RADIALES:

lsTAMPA DPT B
(COMUNICACIONES|PRODUCCIONES|MI
AS. '

Dependiendo ogos. 500 745.200 745,200 696,500, .

LINK
ACT!VIDADES SUB-ACTIVIDADES | CANTIDAD TIEMPO | FRECUENCIA [cOMUNICACIONES

Realizacion de guion

PRODUCCIAN instifucionalcon un mensaje 30

=

Calle 27 No. 83— 16 / 7910720 / WNonteria, Cordoba
www.monteria.gov.co
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OFICINA ASESORA PRENSA Y PROTOCOLO

ESTUDIOS PREVIOS DE CONVENIENCIA Y OPORTUNIDAD
Decreto 1082 de 2015 Articulo 2.2.1.2.1.5.1.
Estudios previos para la contratacién de minima cuantia

postproduccion de de impacto. segundos Necesid E
cufias radiales para Grabacitn a dos voces, ad :
diferentes campafias Disponibilidad de voces :
requerida por la profesionales masculina y
administracion femenina, Grabacion en
municipal. estudio
profesional i
Contralacion emisoras Dependiendo
radi % dela 574,900 5104.000 5104.000
ales |l segundos Necesid
AM ad
Contratacion emisoras Dependiendo ]
radi A
de | 30 dela 156871 $170.000 $170.000 $156.874 -
s segundos Necesid - B
M ad
C. PUBLICACIONES EN WEBY ESPACIOS DIGITALES:
Actividad | Tipo Cant. | Tamafio LINK STAMPA beT
COMUNICAC COMUNICACION PRODUCCION
IONES ES ES S.A.S.
Disefio y Publireportaje
multimedia completo de la c .
marca (con un promediode 9n_lemdo
650.000 visitas mensuales). L pagina $2.677.675 $2.700.000 $2.700.000
Incluye publicidad en las redes completa.
sociales y dos réplicas en la
semana de lapublicacion.
60 publicaciones en redes igg xﬂiOO px
sociales dealto impacto en lamgﬁo
gﬂgﬂr‘;?:e(g%l;ggr‘::)supe"°fes a [t esténdar de $4.437.290 $4.600.000 $4.600.000
Disefio y Incluve disefio : cada red,
publicacio Y : Imégenes y
nde video.
campafia
sy S70x 90 p $3.425.070 $3.596.000 $3.536.000
estrategia | Banners No Exclusivos. Incluye |1
s disefio. 728x 90 px
comunica $3.573.800 $3.600.800 $3.600.800
cionales
para 300x 600 px $2.212.760 $2.323.800 $2.323.800
medios
digitales. 300x 250 px $1.965.590 $2.000.000 $2.000.000
$70x 90 px $6.379.340 $6.500.000 $6.500.000
Banner Exclusivos. Incluye 1
disefo. 728% 90 px $5.673.140 $5.800.000 $5.800.000
300% 600 px $6.367.871 $6.500.000 $6.500.000
300x250p% | 46,661,820 $6.700.000 $6.700.000
Aviso Pop Up. Incluye disefio, |1 §50.x 480 px $5.316.038 $5.500.000 $5.500.000
Aviso Crawler 990 x 100 px
(Banner L
Inferior $7.328.002 $7.600.000 $7.600.000
estatico).
Incluye
disefio.
Aviso Preroll, Incluye disefio. |1 Video de 15 $8.005.798 $8.500.000 $8.500.000
D.  Pautas en redes sociales:
ACTIVIDAD UBACTIVIDAD RED TAMANO LK STAMPA o ¥
IVIDA SUBAC '
CANTIDAD SOCIAL ICOMUNICACIONES COMUNICACIONES EIZOSDUCCIONES MIN
Segmentacion y nstagrem | 20002000 $500.000 $600000 | 860,000 |$500.000
Seamentacis publicidad de 1 Feed T
gmemiacion | campaias o cualquier 2000 2345 2500000
y Publicacién | oo requerimiento de fa o $500.000 $600.000 $600.000 5 $500000
de las redes administracion R
sociales municipal, las cuales ! In;t;%zr; 2000 X3.557px $1.000.000 $1.500.000 $1.500.000 ($1:000:000

Lrobierwio

de L
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Instituciones deberan ser
del Municipio segmentadas segln Facebook 2000 x 2000
de Monteria. requeri.miento del px e
supenvisor delcorlrelo . $1.000.000 $1.500.000|  $1.500.000 [§4:0061000.
del 40% del grupo 1
segmentadodel )
Municipio de Monteria. o
| acebook $300000 $900.000 $900.000 [ 5 <
acenook - . B d
Moo | 2000x3.857p¢ RN
1 Twitier 1024 x 512 px $800.000 $900.000 $900.000 | § 0
1 Youtube 990x 100 px $1.500.000 $1.600.000|  $1.600.000 6?
900.000 900.000 5 -
[ Tik tok 1280x 720 px $800.000 ’ ’ : /$800:000
PRESUPUESTO OFICIAL
A. COMERCIALES Y DIFUSION EN TELEVISION:
ACTIVIDADES SUBACTIVIDADES CANTIDAD TIEMPO | FRECUENCIA VALOR
) / UNITARIO
Realizacién de guion institucional con |~ Ve Dependiendo de
un mensaje de impacto. e / 30 seguﬁﬁ;s la Necesidad $664.960
Grabacién de imagenes en formato HD
Digital con calidad de broadcasting
(Resolucion de video: 1280 x 720 e . .
Frecuencia de muestreo: 60i (59,94) Bit Dépendiendo de
PRODUCCIQN' rate: 24 Mbps Compresion maxima: f 30 segundos la Necesidad $1.262.600
postproduccion 5:1), voces icalizacis
de Comercial de 1), voces y musicalizacion
Television (Frecuencia de muestreo: 44.1 kfiz
' Resolucion; 16 bits Estéreo). .
Edicién, montaje y finalizacion en . /|
sistema de edicién no lineal, Entrega de,{” 1 / - Dleap;ne(i':;ggfe $1.749.450
master en Medio Magnético. / s /
Traficacion // 1 15 segundos //Dleap;ne(il:snigc;éje $481.500
Difusén | Contratacion con canales de televisién | " 1 30 segundos }leap;”e‘f:;ﬂg(fe §749.000
< &
B. CUNAS RADIALES Y DIFUSION EN ESPACIOS RADIALES:
ACTIVIDADES SUB ACTIVIDADES “CANTIDAD TIEMPO FRECUENCIA | VALOR UNITARIO
Realizacién de guion institucional con
PRODUCCION, un mensaje de impacto. Grabacion a .
postproduccion de | dos voces, Disponibilidad de voces 1 30sequndos | DePENdeNGodela | gggs 500
cuias radiales para | profesionales masculina y femenina/ .
diferentes campafias Grabaclén en estudio profesional
requerida por la - . 4 Dependiendo de la
administracion Contratacion emisoras radiales AM ‘ 1 30 segundos Necesidad $74.900
municipal Contratacion emisoras radiales FM/ 1 30 segundos Depﬁlnedclsggg dde la . $156.871
C. PUBLICACIONES EN WEB Y ESPACIOS DIGITALES:
ACTIVIDAD SUB ACTIVIDADES CANTIDAD TAMARNO N
Disefio y Publirreportaje multimedia completo de la
marca {con un promedio de 650.000 visitas 1 Contenido pagina $2.677.675
Disefi blicacié mensuales). Incluye publicidad en las redes sociales y- completa. s
ISerio y publicacion dos réplicas en la semana de la publicacion.
de campafias y 500 X500 px o
con:friri?;?éasales 60 publicaciones en redes sociales de alto impacto en Seglin tamafio
ara mel digs Monteria {Cuentas superiores a 30 mil seguidores). 1 estandar de cada $4.437.290
para | Incluye disefio. red, Imagenes y
digitales. video
Banners No Exclusivos. Incluye disefio. / 1 %g i(( gg zi(( igggg%g
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Calle 27 No.3 - 16 / 7910720 / Monteria, Cordoba
www.monteria.gov.co




> :m‘nu“i’;"
Alcaldia de NMonteria

OFICINA ASESORA PRENSA Y PROTOCOLO

ESTUDIOS PREVIOS DE CONVENIENCIA Y OPORTUNIDAD
Decreto 1082 de 2015 Articulo 2.2.1.2.1.5.1.
Estudios previos para la contratacién de minima cuantia

300 x 600 px $2.212.760
300 x 250 px $1.965.590
970 x 90 px $6.379.340
. - 728 x 90 px $5.673.140
Banner Exclusivos. Incluye disefio. 1 300 x 600 px $6.367.671
300 x 250 px $6.661.820
Aviso Pop Up. Incluye disefio. 1 550 x 480 px $5.316.038
Aviso Crawler (Banner Inferior estatico). Incluye disefio. 1 990 x 100 px $7.328.002
Aviso Preroll. Incluye disefio. 1 Video de 15" $8.095.798
D. PUBLICIDAD EN REDES SOCIALES:
RED o VALOR
ACTIVIDAD SUBACTIVIDAD CANTIDAD SOCIAL TAMANO UNITARIO

Instagram | 2000 x 2000 px $500.000

1 Feed | 2000x2345px | $500.000

Segmentacion y publicidad de

y campafias o cualquier ofro requerimiento 1 Instagram | 9599 x 3.557px $1.000.000
ot a s | dela acministacién municpal s ST 2000 px | $1.000.000
cuales deberan ser segmentadas segin 1 Facebook DA

redes sociales

requerimiento del supervisor del contrato

Instituciones del Facebook | 2000 x 3.557px $800.000

s . con un alcance minimo del 40% del 1 g
Municipio de Monteria. grupo segmentado del Municipio de H|stor|a
Monteria. 1 Twitter 1024 x 512 px $800.000
1 Youtube 990 x 100 px $1.500.000
1 Tik tok 1280 x 720 px $800.000

E. FOMENTO A LA EJECUCION DE CONTRATOS ESTATALES POR PARTE DE POBLACION EN POBREZA
EXTREMA, DESPLAZADOS POR LA VIOLENCIA, PERSONAS EN PROCESO DE REINTEGRACION O
REINCORPORACION Y SUJETOS DE ESPECIAL PROTECCION CONSTITUCIONAL - ARTICULO 3
DECRETO 1860 DE 2021.

SERVICIOS DE PUBLICIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DEL PLAN DE MEDIOS DE LA ALCALDIA DE
MONTERIA, gsfe no requiere la provision de un bien o servicio susceptible de ser prestado por una poblacién en
particularidad, dado que el presupuesto sera utilizado en un 100% a la prestacion del servicio de difusion, razon
por la cual, la dependencia estructuradora considera que no es pertinente ni necesario la vinculacién del 5% de
mano de obra tanto calificada como no calificada, por parte de poblacion bien sea de extrema pobreza,
desplazados por la violencia, personas en proceso de reintegracion o reincorporacién u otro sujeto de especial
proteccion constitucional tales como: adultos mayores, madres cabeza de hogar, personas en condicion de
discapacidad, miembros de comunidades indigena o afrocolombiana, entre otros.

LIK IA DURAN ANGARITA

JEFE OFICINA ASESORA DE COMUNICACIONES, PRENSA Y PROTOCOLO
MUNICIPIO DE MONTERIA

En cumplimie‘;to(‘d/elo anterior, y dada la naturaleza del contrato a suscribir, el cual se enmarca en un contrato de
E

Proyecto juridicamente: Fallon Miranda G. — Abogada Contratacion
Elaboro y proyectd Analisis del sector: Angel David Pérez Barrios — Economista, Esp. Gerencla Financiera.
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