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1 ¿Qué representa para el empresario y el consumidor el precio de un producto? 

El precio del producto es importante tanto para el consumidor como para el empresario, 
el empresario debe tener un precio estándar que para el bien de su empresa no genere 
pérdidas y tampoco ese da las ganancias y para el consumidor es importantes 
dependiendo en que sector y pueda comprarse el producto y como dice cuando uno le 
gusta el producto no importa el precio 

 

• Ingreso Marginal: El ingreso marginal es el aumento de los ingresos totales cuando 
se vende una unidad de producto más. Como esta unidad es vendida al precio de 
mercado, para una empresa en libre competencia el ingreso marginal es igual al 
precio. 
 

• Costo Marginal: Técnicamente, el coste marginal es el incremento de coste al 
producir N+1 unidades de determinado producto, respecto al coste de producción 
de N unidades. ... En economía, el coste marginal, mide la tasa de variación del 
coste dividida por la variación de la producción. 
 

• Libertad de precios: La libertad de precios es uno de los principios básicos de la 
economía de mercado. Se entiende que la confluencia de la oferta y la demanda 
constituyen el mecanismo más eficiente para asignar los recursos escasos y 
determinar los precios de equilibrio. 
 

• Curva de experiencia: La curva de la experiencia es una representación gráfica, un 
diagrama, que muestra cómo se reduce el coste de una nueva unidad producida en 
la medida que crece el volumen de producción acumulado. 
 

• Punto muerto: El punto muerto, o umbral de rentabilidad, determina el número de 
unidades producidas para el cual se igualan los ingresos y los costes totales. 
 

• Heterogeneidad: La heterogeneidad se refiere a un grupo o mezcla compuesto por 
varios elementos diferentes y distinguibles a simple vista. 
La heterogeneidad es algo heterogéneo, o sea, que los elementos que lo componen 
son diferenciables entre sí y forman, a su vez, parte del mismo conjunto, mezcla o 
grupo. 
 

• Precio no lineal: La regla de precios lineales intermedios entre ambos casos es: 
Donde: : Parámetro que determina la sensibilidad del precio respecto del costo. El 
grado de incertidumbre en el costo puede pasar a los consumidores, aunque la firma 
también carga una parte de la pérdida si dicho costo resulta ser alto. 



 
• Dumping: es un término anglosajón derivado del término “dump” que significa verter 

o derramar. Se utiliza como sinónimo de vender por debajo del precio de fabricación 
o coste de un producto con el ánimo de reventar el mercado y la competencia. 
 

• Precio primado: Se produce cuando el autónomo ostenta una posición de 
superioridad o sus productos ya están asociados a altas calidades que le permiten 
establecer precios más altos que la competencia. Apple o Porsche serían dos 
ejemplos de grandes empresas que utilizan esta estrategia. 

• Producto cautivo: Un producto cautivo es aquel producto complementario a otro 
principal, que generalmente se ofrece gratuitamente o a precio reducido y que una 
vez adquirido nos adentra dentro de un círculo de dependencia de éste, ya que para 
que el producto principal proporcione utilidad es necesario completarlo con el 
complementario. 

 
• Jornal: generalmente, hace referencia al sueldo diario. Suele utilizarse en aquellos 

trabajos en los que se paga diariamente. Así, un trabajador podría decir, una vez 
recibido el dinero por su trabajo: «Ya he recibido mi jornal. 
 

• Canon: es una compañía japonesa especializada en productos ópticos y de captura 
y reproducción de imágenes, que incluye fotografía, vídeo, fotocopiadoras e 
impresoras. Su sede principal se localiza en Tokio y actualmente es uno de los 
líderes en el sector de la fotografía y de la óptica. 
 

• Cachet: Consiste en el establecimiento de precios distintos en determinados 
productos debido al fin social desempeñado por los mismos. A 
los precios establecidos en estos casos se les denomina Precios éticos. 
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¿Qué representa para el empresario y el consumidor el precio de un producto? 

Para el empresario el precio es muy importante porque es el único instrumento que genera 
ingresos, de este depende las pérdidas y las ganancias de la organización.  

Para el consumidor el precio es un valor monetario y ese depende de su comodidad y de lo 
que esta dispuesto a cancelar por el determinado producto. 

 

Conceptos básicos: 

Ingreso marginal:  

El ingreso marginal es el aumento de los ingresos totales cuando se vende una unidad de 
producto más. Como esta unidad es vendida al precio de mercado, para una empresa en 
libre competencia el ingreso marginal es igual al precio. 

Costo marginal:  

El coste marginal es aquel incnto del coste total resultante de la producción de una unidad 
adicional del bien.  Los costes marginales reflejan los cambios de los costes variables. Al 
sobrepasar los costes y beneficios de una decisión, es importante tener en cuenta 
únicamente los costes y beneficios que se desprenden de la decisión. Técnicamente, el 
coste marginal es el incremento de coste al producir N+1 unidades de determinado 
producto, respecto al coste de producción de N unidades. 

Los factores económicos que afectan el coste marginal incluyen las irregularidades de 
información, las externalidades positivas y negativas, los costes de transacción y la 
discriminación de precios. Es importante mencionar que el coste marginal no tiene ningún 
tipo de relación con los costes fijos. 

El coste marginal es un concepto muy utilizado en Economía, ya que nos ayuda aumentar 
o disminuir el coste de un bien. Al igual que es fundamental para el análisis del precio de 
un bien. 

En economía, el coste marginal, mide la tasa de variación del coste dividida por la variación 
de la producción. Para comprender mejor el concepto de coste marginal, se suele expresar 
el coste marginal como el incremento que sufre el coste cuando se incrementa la producción 
en una unidad, es decir, el incremento del coste total que supone la producción adicional 
de una unidad de un determinado bien. 

Mayor Énfasis: 

Como tal, la palabra proviene del latín emphăsis, y este del griego ἔμφασις (émphasis). ... 
De allí que darle énfasis a algo signifique realzarlo, destacarlo del resto, darle mayor 



visibilidad y trasmitir a la persona con quien hablamos el interés que suscita determinado 
asunto en contraste con otros. 

Precio optimo: 

Precio Óptimo: Es lo que el comprador “piensa” que vale el producto o servicio. 
Normalmente, ambos precios son similares. Si su diferencia es grande, esto supone una 
anticipación del comprador de que lo que va a pagar por el producto está “inflado” en 
relación con su valor 

Curva de experiencia: 

La curva de la experiencia es una representación gráfica, un diagrama, que muestra cómo 
se reduce el coste de una nueva unidad producida en la medida que crece el volumen de 
producción acumulado. 

 

 

 

Análisis del punto muerto: 

En economía, el punto muerto, punto de equilibrio o umbral de rentabilidad (en inglés break-
even point - BEP) es el número mínimo de unidades que una empresa necesita vender para 
que el beneficio en ese momento sea cero. Es decir, cuando los costos totales igualan a los 
ingresos totales por venta. 

Valor esperado:  

El valor esperado utiliza probabilidades para determinar un resultado esperado, por 
ejemplo, cuál será la recompensa. El valor esperado multiplica la probabilidad de cada 
resultado por el posible resultado. Por ejemplo, en un juego de dados, sacar un uno, tres o 
cinco paga 0€, sacar un dos o cuatro paga 5€, y sacar un seis paga 10€. En los dados, la 
probabilidad de sacar un uno en seis es 1 / 6 cada uno. 

Descuento por pronto pago:  



El descuento por pronto pago consiste en la disminución del precio de venta de un 
producto, si el cliente lo paga en el menor tiempo posible según las políticas del vendedor. 
El descuento por pronto pago es una estrategia que utiliza la empresa para incentivar las 
compras en efectivo, o con el menor plazo posible. 

 

 

Dumping:  

Se considera que un producto es objeto de dumping es decir, que se introduce en el 
mercado de otro país a un precio inferior a su valor normal, cuando su precio de exportación 
al exportarse de un país a otro sea menor que el precio comparable, en el curso de 
operaciones comerciales normales, de un producto similar destinado al consumo en el país 
exportador.  (Decreto 1794 de 2020, Artículo 2.2.3.7.1.1). 

Ejemplo: 

Si un productor o exportador de un país "A" exporta determinado tipo de calzado a Colombia 
a un precio de USD 1,50 el par en condiciones CIF, pero se vende internamente en ese 
país "A" a USD 2,00 el par, colocando el producto en la bodega del cliente, es posible que 
esté haciendo "dumping". 

Precio Prestigio:  

El precio de prestigio es una forma de precio psicológico. Un consumidor considerará 
muchos factores diferentes cuando compre algo. El precio es una consideración clave, y no 
sólo comunica dólares y centavos duros, sino el valor de algo. Un precio más alto, en la 
mente de un consumidor, a menudo puede correlacionarse con un valor más alto. 

 

Los precios de prestigio son similares a una estrategia de costo-beneficio en el sentido de 
que se añade un margen de beneficio al costo de las mercancías. 
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¿Qué representa para el empresario y el consumidor el precio de un producto? 

El precio de un producto para un empresario significa mucho ya que en conjunto con su 
equipo de trabajo deben delimitar todos los costos de producción, materias primas, pagos 
a trabajadores y muchos requisitos monetarios que devengan una empresa ya que 
mirando todas estas variables debe saber cuánto es su ganancias por producto ofrecido 

En cuanto al consumidor los precios de los productos son importantes, pero dependen de 
su utilidad o si son artículos de necesidad básica ya que depende de esto el cliente sabra 
cuanto esta dispuesto a pagar, cabe resaltar que el costo de los productos entre 
empresario y cliente deben ser precios concordes  

 

Palabras desconocidas  

 

Ingreso marginal: Es el cambio en el ingreso total que se produce cuando la cantidad 
vendida se incrementa una unidad, es decir, al incremento del ingreso total que supone la 
venta adicional de una unidad de un determinado bien. 

Curva de experiencia: La curva de la experiencia es una magnitud que se calcula a 
medio plazo y que se aplica a la mejora de los procesos productivos que realiza una 
empresa como resultado de su know how y de la incorporación de nuevas tecnologías 

Precio optimo: Los precios óptimos son aquellos cuyos efectos sobre la demanda y los 
márgenes de rentabilidad maximizan el beneficio 

Heterogeneidad: Un producto homogéneo es un objeto que carece de atributos que los 
distingan de entre el resto de su misma categoría. ... Por otra parte, en un mercado de 
tipo monopólico, los productos homogéneos son únicos, ya que en este tipo de mercado 
solo existe un productor de ese bien o servicio en cuestión. 

Precio uniforme: La asignación de precios de entrega uniforme se usa cuando los 
costos de flete son una pequeña parte de los costos totales del vendedor. Esta estrategia 
la emplean muchos detallistas que creen que la entrega “gratuita” es un servicio 
adicional que fortalece su posición en el mercado. 

Precios primados: Se produce cuando el autónomo ostenta una posición de superioridad 
o sus productos ya están asociados a altas calidades que le permiten 
establecer precios más altos que la competencia. Apple o Porsche serían dos ejemplos 
de grandes empresas que utilizan esta estrategia. 



Precio impar: precios impares es un método de fijación de precios dirigido a maximizar 
las ganancias realizando microajustes en la estructura de los precios. Se basa en la 
suposición de que los consumidores son reticentes a los cálculos y, por lo tanto, solo 
leerán los primeros dígitos de un precio al tomar una decisión de compra. De acuerdo con 
este método, la información relevante de un determinado precio generalmente no se 
relaciona con los últimos dígitos, sino con los primeros 

Productos cautivos: Un producto cautivo es aquel producto complementario a otro 
principal, que generalmente se ofrece gratuitamente o a precio reducido y que una vez 

adquirido nos adentra dentro de un círculo de dependencia de éste, ya que para que el 
producto principal proporcione utilidad es necesario completarlo con el complementario 

 

Franqueo: El franqueo es la tasa correspondiente que debemos abonar por realizar un 
determinado envío postal. Este franqueo, habitualmente, suele expresarse en una carta a 
través del sello, que muestra el precio pagado y que el pago del envío se ha hecho 
correctamente 

Dumping: El dumping es un término inglés que hace referencia a la práctica de 
discriminación de precios. Es decir, se trata de una técnica de “competencia 
desleal” que consiste en vender un producto a un precio inferior al coste 
necesitado para producirlo. 

Jornal: Se denomina jornal el salario estipulado por días, y sueldo el estipulado por 
períodos mayores.  
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ACTA No. 1-22 Tecnologo en Gestion de Proyectos de Desarrollo Economico y Social 
NOMBRE DEL COMITÉ O DE LA REUNIÓN: 
Equipo de desarrollo curricular Gestión de Proyectos de Desarrollo Económico y Social Código 
122107 
CIUDAD Y FECHA: 
Cali 9 de Febrero de 2022 

HORA INICIO: 
2:00 pm 

HORA FIN: 
5:00 pm 

LUGAR Y/O ENLACE:  
Sala de juntas Mediateca 

DIRECCIÓN GENERAL / REGIONAL / CENTRO 
Centro ASTIN 
 

AGENDA O PUNTOS PARA DESARROLLAR: 
Revisión de matrices de correlación de competencias técnicas.  
OBJETIVO(S) DE LA REUNIÓN: 
Acompañamiento al Desarrollo Curricular del programa Tecnología en Gestión de Proyectos de 
Desarrollo Económico y Social.  

DESARROLLO DE LA REUNIÓN 
Nos reunimos los instructores Gloria Muñoz, Ligia Stella Perez, Sandra Portilla Lopez por parte del 
programa de formación, Olga Gutierrez, Maritza Valencia por parte de Coordinación académica y 
Omar Hernán Ossa B. como parte del equipo de Desarrollo Curricular. 
 
La profesional Olga gutierrez manifiesta la intención que hay desde la coordinación académica en 
generar un proceso que facilite a los aprendices que optan por realizar etapa productiva mediante 
un proyecto productivo, pues se ha detectado que el procedimiento actual no esta estandarizado y 
en la mayoría de los casos no cumple con la normatividad exigida por el Sena para validar la etapa 
práctica. 
El instructor Omar H. Ossa hace la presentación del Programa de Formación haciendo énfasis en 
las competencias que están pendientes por desarrollar con los grupos que actualmente se 
encuentran en formación.   Presenta la metodología mediante la Matriz de correlación, se 
resuelven dudas  de las compañeras instructoras sobre el procedimiento de Desarrollo Curricular. 
Las competencias del Progrma son: 
• Estructurar cargos y competencias según direccionamiento Estratégico y normatividad vigente. 
• Garantizar el cumplimiento de la normatividad y legislación vigente Relacionada con los sistemas 

de gestión, según la naturaleza de la Organización 
• Planificar producción de acuerdo con pronósticos y costos. 
• Proyectar el mercado de acuerdo con el tipo de producto o servicio y características de los 

consumidores y usuarios. 
Proyectar las necesidades y requerimientos según el proceso o unidades de negocio. 
 
Se presenta la distribución de horas de la competencia promover que tiene el programa para 
desarrollar las competencias sociales.  

 
CONCLUSIONES 

1. EL nombre del programa de formación NO  es coherente con las competencias que va a 
desarrollar el aprendiz, por lo que se concluye que el aprendiz sigue siendo un formulador o 
desarrollador de proyecto.  

2. Se debe hacer revisión de las horas asignadas a cada competencia, teniendo en cuenta los 
créditos académicos. Pues aún se cuenta con la competencia Promover que no tiene 
asignación de horas.  

3. Las instructoras Ligia Perez y Sandra Portilla, deben apropiar el procedimiento de 
DESARROLLO CURRICULAR el cual pueden consultar en el siguiente enlace mientras les 
asignan clave y contraseña.  Compromiso.sena.edu.co/mapa 
Ubicar la pestaña DOCUMENTOS DEL PROCESO y ubicar la guía 012 de Desarrollo 
Curricular 
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4. Deben ubicar la matriz de correlación en formatosastin.blogspot.com y descargar la matriz de 

correlación de la pestaña DOCS ASTIN 

 
 

5. Descargar el formato Matriz de correlación,  y comenzar a trabajar en las competencias y 
resultados que van a orientar con los aprendices, según lineamiento de la Instructora Gloria 
Muñoz.  

 
De acuerdo con La Ley 1581 de 2012, Protección de Datos Personales se debe garantizar la 
seguridad y protección de los datos personales que se encuentran almacenados en este 
documento. El Servicio Nacional de Aprendizaje SENA solicita la siguiente clasificación de la 
información: 
La información de este documento se debe clasificar como: 
 
PÚBLICA        PRIVADO      SEMIPRIVADO         SENSIBLE   
 
Nota: Antes de contestar esta informacional por favor remitirse al instructivo 

COMPROMISOS 
ACTIVIDAD RESPONSABLE FECHA 

Elaborar Acta de Reunión Omar H Ossa 9 febrero 2022 
Leer y apropiar la Guía de Desarrollo 
Curricular. 012 

Ligia Stella Pérez, Sandra 
Portilla 16 febrero 2022 

Iniciar diligenciamiento de Matriz de 
correlación de RA´s asignados según 
lineamiento de la Instructora Gloria Muñoz.  

Ligia Stella Pérez, Sandra 
Portilla 16 febrero 2022 

Dar línea de trabajo a las instructoras del 
programa recién vinculadas Gloria Muñoz Transcurso de la 

semana 
Asistir a la próxima reunión presencial  Todo el equipo de trabajo 16 febrero 2022 

ASISTENTES: (Incorporar registro de asistencia) 
Nota: Puede incluirse imagen o captura de pantalla de los asistentes, si se trata de una 
reunión virtual o, de los asistentes que participan a través de una plataforma virtual. 

 
 

 

 

 

 

 x 
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REGISTRO DE ASISTENCIA Y APROBACIÓN DEL ACTA No-1-22 DEL DÍA 9 DEL MES DE FEBRERO EL AÑO 2022 

 

OBJETIVO (S) Acompañamiento al Desarrollo Curricular del programa Tecnología en GESTION DE PROYECTOS DE DESARROLLO ECONOMICO Y SOCIAL 
No. Autorizo el tratamiento 

de la Información SI / NO. 
Si marca No por favor no 

diligencie el formato. 

NOMBRES Y APELLIDOS No. DOCUMENTO PLANTA 
 

CONTRATISTA OTRO 
¿CUAL? 

DEPENDENCIA/ 
EMPRESA 

CORREO ELECTRÓNICO 
 

TELÉFONO/EXT.SENA AUTORIZA 
GRABACIÓN 

FIRMA O 
PARTICIPACIÓN 

VIRTUAL 

1 SI Omar H. Ossa B. 94.268.148 x   
Astin- Sena 

omar.ossa@sena.edu.co 3007782169 SI  

2 SI Ligia Stella Perez Perez 38.901.559  
x 

 
Astin- Sena 

ligiastellaperezperez@gmail.com 3162997770 
SI 

 

3 SI Sandra Portilla Lopez 34.568.587  
x 

 
Astin- Sena 

sandraportilla@misena.edu.co 3122138624 
SI 

 

4 SI Maritza Valencia  
x 

  
Astin- Sena 

mvalenciag@sena.edu.co  
SI 

 

5 SI Olga Janeth Gutierrez  
x 

  
Astin- Sena 

ojgutierrez@sena.edu.co 3163105531 
SI 

 

6            

7            

8            

9            

10            

            












