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ANEXO

ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR
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CARMEN EN LA LOCALIDAD DE USME, BOGOTA D.C.”.

TABLA DE CONTENIDO

OCTUBRE, 2022

©R K&
icontec icontec
=)

BOGOT/\



ALCALDIA MAYOR
DE BOGOTA D.C.
DESARROLLO ECONOMICO
Instituto Distrital ¢

Contenido
Introduccién

Justificacion
Anélisis del Sector Econdémico
Anélisis de la Oferta
Impactos en la variacion de precios
indice de precio al consumidor — IPC
Crecimiento del Sector - Comunicacion Gréfica
Crecimiento del Sector - Comunicacién Gréfica por departamentos a nivel nacional
La publicidad y el Crecimiento Econdmico en Colombia
La industria de la comunicacidon grafica en Bogota
Andlisis de la Oferta
Identificacion de proveedores
Anélisis de la Demanda
Cobijado por un Acuerdo Comercial.
Clasificacion UNSPSC
indice Capacidad Financiera y Organizacional, Comportamiento de los indices del sector
Muestra 151 empresas. Criterios recomendados.
Definicion de indicadores de capacidad financiera
indice de endeudamiento
Razdn de cobertura de intereses
Capital de trabajo
Definicion de indicadores de Capacidad organizacional
Rentabilidad del patrimonio
Rentabilidad del activo
Andlisis de los valores maximos y minimos de los indicadores definidos
Criterios para la fijacion de los limites de los indicadores.
Anélisis de los indicadores de capacidad financiera exigidos

Referencias

= =

© §f ©
icontec icontec
(=]

13
14
15
16
17
18
18
20
21
22
25
26
27
31
34
34
34
34
34
35
35
35
35
36
37

BOGOT/\



ALCALDIA MAYOR
DE BOGOTA D.C.

Introduccion

De conformidad con lo establecido en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015, es deber
de las entidades elaborar como parte de las etapas precontractuales, un analisis para conocer el
sector relativo al objeto del proceso de contratacion desde la perspectiva legal, comercial,
financiera, organizacional y técnica para lo cual se realiza el presente documento, el cual soportar
la contratacion para FABRICAR Y/O SUMINISTRAR E INSTALAR DOTACIONALES
CULTURALES TURISTICOS DEL PARQUE ARQUEOLOGICO DE LA HACIENDA EL
CARMEN EN LA LOCALIDAD DE USME, BOGOTA D.C”, financiado con recursos del
proyecto de inversion Proyecto de Inversion 7649 - Consolidacion de los patrimonios, como
referente de ordenamiento territorial en la ciudad de Bogota.

El Instituto Distrital de Patrimonio - IDPC es la entidad encargada de promover procesos de
investigacion, valoracion, activacion, salvaguardia, recuperacion y divulgacion del patrimonio
cultural, material, inmaterial, natural y arqueoldgico, desde una perspectiva integral en la que el
patrimonio se convierte en determinante del ordenamiento territorial, fortalece los vinculos sociales
y cotidianos y contribuye al reconocimiento de Bogota como una sociedad diversa y plural.

El presente documento hace parte de los soportes del proceso de contratacion, a partir del analisis
del contexto general de la rama de la economia en el cual se encuentra las actividades econdémicas
que mas contribuyen a la dindmica del valor agregado, Actividades profesionales, cientificas y
técnicas; Actividades de servicios administrativos y de apoyo, su comportamiento a nivel nacional
y local, su participacion en el Producto Interno Bruto nacional y local y demés aspectos desde el
punto de vista economico, técnico. De igual forma, se realizara un analisis de la demanda, revisando
las condiciones en que se han venido desarrollando los procesos en otras entidades vinculadas a la
industria del subsector de la comunicacion grafica. Adicionalmente, se analizard la oferta,
identificando las empresas, asociaciones, firmas, compafiias y sociedades que desarrollan y prestan
el servicio de disefio y comunicacion graficos que por su capacidad y experiencia podrian entrar a
participar en los procesos de contratacion.

En cuanto a la capacidad financiera y organizacional del sector se analizara teniendo en cuenta su
comportamiento de los estados financieros en las Gltimas vigencias a empresas del sector o
similares, por lo menos, con los indicadores citados en el decreto 1082 de 2015 y que son reportados
en el Registro Unico de Proponentes, de acuerdo con la informacion publicada en las bases de datos
de la Superintendencia de Sociedades por Sector.

El objeto del proceso de seleccién se enmarca dentro de la Industria del subsector de la
comunicacion grafica que hoy se ha constituido en una parte muy importante ya que sin él no
existiria la imagen del producto o servicio que se quiere dar a conocer. En este sentido, se procede
a realizar el estudio del sector como parte del proceso de contratacion. De otro lado, una vez
verificada y revisada la plataforma Colombia Compra Eficiente, no se encontré Acuerdo Marco
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que cubra la necesidad total de la elaboracién e instalacion que se describe en el presente
requerimiento técnico, por lo que se sugiere continuar con proceso de seleccion, tal como se dispuso
en el Plan Anual de Adquisiciones Vigencia 2022.

Justificacion

El Instituto Distrital de Patrimonio fue creado mediante Acuerdo Distrital 257 de 2006, “Por el cual
se dictan normas basicas sobre la estructura, organizacion y funcionamiento de los organismos y
de las entidades de Bogota, Distrito Capital, y se expiden otras disposiciones”, como
establecimiento publico del orden distrital, con personeria juridica, autonomia administrativa y
financiera, y patrimonio propio, adscrito a la Secretaria de Cultura y Deporte de Bogota.

El objeto del Instituto Distrital de Patrimonio IDPC, es la ejecucion de politicas, planes y proyectos
para el ejercicio efectivo de los derechos patrimoniales y culturales de los habitantes del Distrito
Capital, asi como la proteccién, intervencion, investigacion, promocién y divulgacion del
patrimonio cultural tangible e intangible y de los bienes de interés cultural del Distrito Capital, para
lo cual debe realizar entre otras actividades, las siguientes:

a. Gestionar la ejecucion de politicas, planes, programas y proyectos para la proteccion,
intervencion, investigacién, promociéon y divulgacion del patrimonio cultural tangible e intangible
y de los bienes y servicios de interés cultural del Distrito Capital;

b. Dirigir y supervisar el cumplimiento de las normas urbanisticas y arquitectonicas de conformidad
con el Plan de Ordenamiento Territorial de Bogota en lo concerniente a los bienes de interés cultural
del orden distrital, declarados o no como tales;

c. Elaborar el inventario de monumentos conmemorativos y objetos artisticos localizados en el
espacio publico y promover la declaratoria como bienes de interés cultural de aquellos que lo
ameriten.”

Asi mismo, el articulo 6 del Decreto Distrital 070 de 2015“Por el cual se establece el Sistema
Distrital de Patrimonio Cultural, se reasignan competencias y se dictan otras disposiciones” entregd
como funciones al Instituto Distrital de Patrimonio Cultural, entre otras, las siguientes:

“(...) Aprobar las intervenciones en los Bienes de Interés Cultural del &mbito Distrital y en aquellos
que se localicen en el area de influencia o colinden con Bienes de Interés Cultural del ambito
nacional, sin perjuicio de la autorizacion que deba emitir la autoridad nacional que realizo la
declaratoria.

(...) Dirigir y supervisar el cumplimiento de las normas urbanisticas y arquitectonicas de
conformidad con el Plan de Ordenamiento Territorial en lo concerniente a los bienes de interés
cultural del orden distrital y como respecto de los que no estan declarados.
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(...) Desarrollar los lineamientos y avanzar en la realizacion del inventario de Patrimonio Cultural
del Distrito Capital y el Sistema de Informacion Geogréafico de Patrimonio — SIGPC-. (...) Fijar en
coordinacion con la Secretaria Distrital de Planeacion, los requisitos técnicos especificos
adicionales y las precisiones a que haya lugar, para la formulacién y aprobacion de los Planes
Especiales de Manejo y Proteccion Distritales (PEMPD).

(...) Acompaifiar, revisar y dar concepto sobre los Planes Especiales de Manejo y Proteccion
(PEMP), en coordinacion con la Secretaria Distrital de Planeacion, para los inmuebles de interés
cultural del &mbito Nacional, que se encuentren ubicados en el Distrito Capital, cuando ello sea
solicitado y autorizado por el Ministerio de Cultura.

(...) Elaborar estrategias y propuestas normativas en coordinacidon con la secretaria Distrital de
Planeacion y la Secretaria Distrital de Cultura, Recreacion y Deporte, para la salvaguardia,
proteccién, recuperacion, conservacion, sostenibilidad y divulgacion del patrimonio material e
inmaterial, en armonia con el ordenamiento territorial de la ciudad y los instrumentos de
planeamiento y gestion urbana.

(...) Coadyuvar en el desarrollo de programas urbanos que se deban adelantar en las areas con
tratamiento de conservacion y promover el desarrollo de sus usos tradicionales.

(...) Promover la participacién ciudadana y adelantar concertaciones con las Alcaldias Locales,
grupos organizados y la comunidad para ejecutar los proyectos que promueva, gestione, lidere o
coordine en cumplimiento de sus funciones.

(...) Orientar la implementacion y ejecucion del Sistema de Intervencion en la Gestion de sectores
de interés cultural del Distrito, en coordinacién con las Secretarias de Cultura, Recreacién y
Deporte y Planeacion.”

Como parte de la estructura del IDPC, la Subdireccion de Gestion territorial y en particular, el
equipo del Parque Arqueolégico de Usme tienen como objetivo activar el area protegida
fomentandolo como un destino atractivo para interactuar con el patrimonio ambiental y cultural de
la ciudad y es, justamente, el uso de gigantografias y modulos de arqueologia experimental son un
medio apropiado para la consecucion de tal fin, al constituir iconos que afianzan la marca del parque
y de la experiencia cientifica de la arqueologia experimental, lo que tendra efecto en el sentido de
apropiacion del patrimonio del sur de la ciudad por parte de sus habitantes y, a su vez, se erigen
como atractivos turisticos para sus visitantes, pues hacen parte de la identidad de Bogota D.C. Un
valor agregado de este proyecto consiste en aporte al embellecimiento del area y la creacion
progresiva de referentes fisicos, pretendiendo de este modo un mayor flujo de visitantes, tanto
locales como foraneos, siendo esto factor determinante para la dinamizacion de la visita al predio.

Maés recientemente, la hacienda el Carmen en la localidad de Usme se ha configurado como lugar
de interés por motivaciones tales como asistencia a la actividad rural, eventos de tipo cultural,
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historico y espiritual, entre otras, en distintos espacios y momentos; sin embargo, es de vital
importancia que, entre las motivaciones para visitar el area se posicione el simple deseo de
conocerla y explorarla, razon por la cual el area de infraestructura ejecuta ingentes esfuerzos para
hacer de ella un lugar mas atractivo para visitar.

En primera instancia, la gigantografia se inspira en el logo del Parque Arqueoldgico, teniendo en
cuenta el interés de posicionarlo en diferentes destinos nacionales e internacionales los
identificadores alusivos al nombre del BIC como un atractivo. En segunda instancia, los médulos
arqueoldgicos, concebidos como espacios interactivos para el conocimiento de la arqueologia
experimental.

Con el fin de impulsar y fortalecer el turismo cultural en el parque arqueolégico, y contribuir al
desarrollo econdémico del sur de la ciudad, se busca promocionar la marca ciudad “Parque
Arqueologico de Usme” con la implantacion de estas gigantografias y los médulos de arqueologia
experimental. Este proyecto busca que tanto habitantes de Bogota como visitantes extranjeros se
puedan sentir mas conectados e incluidos, favoreciendo la exploracion, descubrimiento y
conocimiento de la oferta turistica de la localidad de Usme, estimulando la apropiacion de espacios
publicos representativos y acrecentando la estética de un sistema concebido para armonizar y
enriquecer laimagen del area protegida. Tomando en cuenta lo anterior, el IDPC pretende contratar
la fabricacion e instalacion de una (01) gigantografia mévil y tres (03) médulos de arqueologia
experimental.

De otro lado, una vez verificada y revisada la plataforma Colombia Compra Eficiente, no se
encontré Acuerdo Marco que cubra la necesidad total de la elaboracion e instalacion que se describe
en el presente requerimiento técnico, por lo que se sugiere continuar con la modalidad de licitacion
publica, tal como se dispuso en el Plan Anual de Adquisiciones Vigencia 2022.

Anélisis del Sector Econémico
En el primer trimestre del afio 2022 el Producto Interno Bruto de Colombia presentd un crecimiento

de 8,5 puntos porcentuales con respecto mismo trimestre del afio 2021. Las actividades que mas
contribuyen a la dindmica de valor agregado son el comercio al por mayor y al por menor con un
crecimiento de 15,3%, las industrias manufactureras con un crecimiento de 11,1% y las actividades
artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios con 35,7%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie corregida
estacional y calendario crecio 1%, variacion explicada por el aumento de la Actividades artisticas,
de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios en 11,9%, Informacion y
comunicaciones en 3,9% e Industrias manufactureras con 1,4% de incremento
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Gréfico 1. Producto Interno Bruto (PIB)
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Fuente: DANE (2022). Boletin Técnico Producto Interno Bruto (P1B). Consultado en junio de 2022,
Disponible en:
https://www.dane.gov.co/files/investigaciones/boletines/pib/bol_PIB_Itrim22_producion_y_gasto
pdf

Para el afio 2022 las perspectivas de crecimiento segin BBVA Research se ubican en un 4%, sin
embargo, las condiciones de la inflacion y la generacion de empleo determinaran el
comportamiento de la economia en el mediano y largo plazo. En los puntos clave de su analisis se
destacan:

“En 2022 y 2023 sigue el proceso de recuperacion, pero, como era de esperarse, a un ritmo mas
gradual. Esperamos que el consumo pierda dinamismo y que la inversion en construccion, tanto de
vivienda como de obras civiles, lo compense parcialmente.

La inflacidn seguira alta en la primera parte del afio y esperamos alcance su pico en el primer
trimestre de 2022, para luego ceder gradualmente. Asi, cerrara este afio en 4,8% Y el afio entrante
en 3,6%.72

Durante el afio 2021 el comportamiento del sector constructor mejoré gracias a las medidas
implementadas por el gobierno nacional y el comportamiento durante el segundo semestre de 2021,
segin CAMACOL presento “una marcada mejora en todo el sector de la construccion que se refleja
con una variacion anual de 17,3%, después de una fuerte fase de ajuste en afios anteriores. Dicho
comportamiento se explica en gran medida por el mejor desempefio del sector de obras civiles con
19,8%, seguido de actividades especializadas con 17,4% y construccion de edificaciones con
15,9%".
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GRAFICA 2.1

Evolucion PIB construccién y sus subsectores - Total nacional
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Fuente: CAMACOL (2021). Prospectiva Edificadora. Consultado en junio de 2022. Disponible

en:

https://camacol.co/sites/default/filess/PROSPECTIVA%20EDIFICADORA%200CTUBRE%205
%20DE%202021- VF.pdf

En lo relacionado con el empleo, de acuerdo con el boletin de empleo del DANE, para marzo de
2022 la actividad econémica que mayor cantidad de personas ocupadas tiene es la industria
manufacturera. La rama de la construccion, objeto del presente proceso ocupa el puesto nimero 13

y tiene el 6,9% de la distribucion a nivel nacional.

Rama de actividad

Total Nacional
Marzo 2022 Marzo 2021 Distribucion %

Variacién  Contribucion en

absoluta pp.
Poblacion ocupada 21.680 20094 100 1585
Industrias manufactureras 2406 1.940 11 466 23
Administracion piblica y defensa, educacidn y atencion de la salud humana 2703 2400 125 304 15
Transporte y almacenamiento 1650 1386 76 264 13
Alojamiento y senvicios de comida 1470 1262 68 208 1.0
Comercio y reparacion de vehiculos 3919 3713 181 206 10
Actividades artisticas, entretenimiento recreacion y otras actividades de servicios 1727 1568 80 159 08
Suministro de Electricidad Gasy Agua® 569 448 26 122 06
Agricdtura, ganadenia, caza, silvicultura y pesca 3328 3233 154 95 05
Actividades financieras y de sequros 35 326 16 £ 02
Actividades inmobiliarias 183 157 08 26 01
Informacién y comunicaciones 345 358 16 -13 -01
Actividades profesionales, cientificas, técnicas y servicios administrativos 1530 1550 71 -20 -0,1
Construccion 1493 1692 69 -199 -1,0

Fuente: DANE (2022). Boletin técnico mercado laboral. Consultado en junio de 2022. Disponible
en: https://www.dane.gov.co/files/investigaciones/boletines/ech/ech/bol_empleo_mar_22.pdf

En marzo de 2022 se presenta un aumento del 3,3% de la tasa de ocupacion respecto al mismo mes

del afio anterior.
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De acuerdo con la informacion de exportaciones procesada por el DANE y la DIAN, en junio de
2022 las ventas externas del pais fueron US$5.547,1 millones FOB y presentaron un aumento de
74,3% en relacion con junio de 2021; este resultado se debid principalmente al crecimiento de
107,5% en las ventas externas del grupo de Combustibles.

Exportaciones (EXPO)
Junio 2022

Grafico 1. Valor FOB de las exportaciones (Millones de dalares FOB)
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Tabla 1. Valor FOB de las exportaciones, variacion contribucion y participacion segun grupos de
productos (OMC) Junio (2020 - 2022)

En el mes de referencia, las exportaciones de Combustibles y productos de las industrias extractivas
participaron con 60,1% del valor FOB total de las exportaciones; asi mismo, Manufacturas con
17,4%, Agropecuarios, alimentos y bebidas 19,1%, y otros sectores con 3,5%. En junio de 2022
se exportaron 14,3 millones de barriles de petrdleo crudo, lo que represent6 un crecimiento de 6,9%
frente a junio de 2021 (Cuadro Anexo).

Cuadre 2. Valor FOB de las exportaciones, variacién, contribucién y participacion segin grupos de
productos (OMC)
Junio (2019-2022)7

Junio Enera-junio
Grupos de productos (OMC) W9 22 yariacion “:'ihf"‘f"f"' Particpacidn 2019 2022 yariacion U marion
ala variacion
Wik dibresion) ) (pp) DR s e dirsron (pp) 202 ()
Tatal 10964 55471 mi1 1000 203016 28.637.7 411 o0
Agropecuanios, akmentas y bebidas " 347 10881 1074 73 191 EXEC S B RR LA B15 15 213
Combustibles y prod. de industrias etractvas® 18562 33312 T3 4Th 01 11774 1555981 L 08 1]
Manufacturas * &12 9554 354 1 17A 315574 3340 85 57 180
(Mras sectares 522 1914 1077 32 15 1529 1374 524 31 A5

Fuente: DIAN — DANE (EXPO)

¥ Cifra preliminar

T incluye las secciones de la Clasilicacion Unilorme del Comercio Internscional (CUCH comepondientes o Productos alimenticios y animales vivos, Bebidas y
tabacos, Materiales crudas no comestibles ¥ Aceites grasas y ceras, exchiides los capitulas de Abenos en bruto y menas y desechas de metales,

7 neluye la seccion de Combustibles v lubrcantes minerales y Productos conedos de la CUCL y los capilubes correspondientes a abonos en brils, menas y
desechos de metales ¢ metales no ferrmosos.

T inchuys las ssrciones de la CUCH correspondientes o Productos quimicos, articulos manufscturados clasificados sequn material, Maguinaria y equipe de
transparte ¥ arbioubos manulacturados diversos, excluidos el capitulo de Metales no ferrosos v el grupa de Armas y municion e,

* Inchiye la seccion de la CUC] correspondientes s Mercancias y operaciones no clasilicadas en otro rubro y ol grupe de Ore no monetario.
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Por su parte, en junio de 2019 las exportaciones colombianas ascendieron a US$3.096,4 millones
FOB. Al comparar el sexto mes de 2022 con el mismo mes de 2019, se registra un aumento de
79,1%); este resultado se debe fundamentalmente al aumento del 79,3% en las ventas externas del
grupo de Combustibles y de 101,8% en el grupo de Agropecuarios alimentos y bebidas. Asi mismo,
en el periodo enero — junio de 2022 se registra un aumento en las ventas externas colombianas de
41,1%, si se compara con el mismo periodo del afio 2019. Las exportaciones de Combustibles y
productos de las industrias extractivas registraron un aumento de 35,9%. Por su parte, las
manufacturas aumentaron en 28,9%, las ventas externas de productos Agropecuarios, alimentos y
bebidas aumentaron 61,9% Yy otros sectores aumentaron 82,4%. (Cuadro 2)

En junio de 2022 las exportaciones de Combustibles y productos de las industrias extractivas fueron
de US$3.331,2 millones FOB y presentaron un crecimiento de 107,5% frente a junio de 2021, este
comportamiento se explicd principalmente por el incremento de las ventas de Hulla, coque y
briquetas (263,0%) que aportd 68,2 puntos porcentuales a la variacion del grupo.

En junio de 2022 las exportaciones del grupo de Manufacturas fueron de US$965,4 millones FOB
y presentaron una variacion de 42,9%, frente a junio de 2021. Este comportamiento se explic
principalmente por el crecimiento en las ventas externas de Articulos manufacturados, clasificados
principalmente segun el material (88,8%) que contribuyé con 23,6 puntos porcentuales a la
variacion de la agrupacion.

Las ventas externas de productos Agropecuarios, alimentos y bebidas fueron US$1.059,1 millones
FOB y presentaron un crecimiento de 69,6%, comparado con junio de 2021. Este comportamiento
se explico principalmente por el aumento en las exportaciones de Café sin tostar descafeinado o no;
cascara y cascarilla del café (230,5%) que contribuyé con 39,9 puntos porcentuales a la variacién
del grupo.

En el mes de junio de 2022 en comparacién con junio 2021, la reduccién de las exportaciones del
grupo Otros sectores (-30,9%) se explic6 fundamentalmente por la disminucion en las ventas de
oro no monetario que aportd -31,1 puntos porcentuales a la variacién del grupo (Cuadro 3).

En junio de 2022 las exportaciones de Combustibles y productos de las industrias extractivas fueron
de US$3.331,2 millones FOB y presentaron un crecimiento de 107,5% frente a junio de 2021, este
comportamiento se explicd principalmente por el incremento de las ventas de Hulla, coque y
briquetas (263,0%) que aportd 68,2 puntos porcentuales a la variacion del grupo.

En junio de 2022 las exportaciones del grupo de Manufacturas fueron de US$965,4 millones FOB
y presentaron una variacion de 42,9%, frente a junio de 2021. Este comportamiento se explicd
principalmente por el crecimiento en las ventas externas de Articulos manufacturados, clasificados
principalmente segun el material (88,8%) que contribuy0 con 23,6 puntos porcentuales a la
variacion de la agrupacion.
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Las ventas externas de productos Agropecuarios, alimentos y bebidas fueron US$1.059,1 millones
FOB y presentaron un crecimiento de 69,6%, comparado con junio de 2021. Este comportamiento
se explico principalmente por el aumento en las exportaciones de Café sin tostar descafeinado o no;
cascara y cascarilla del café (230,5%) que contribuyé con 39,9 puntos porcentuales a la variacion

del grupo.

En el mes de junio de 2022 en comparacion con junio 2021, la reduccion de las exportaciones del
grupo Otros sectores (-30,9%) se explicoé fundamentalmente por la disminucion en las ventas de
oro no monetario que aportd -31,1 puntos porcentuales a la variacién del grupo (Cuadro 3).

Cuadro 3. Exportaciones segun grupos de productos OMC
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Por otra parte, en el primer trimestre de 2022pr, el Producto Interno Bruto, en su serie original,

crece 8,5% respecto al mismo periodo de 2021.
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En el primer trimestre de 2022pr, el Producto Interno Bruto, en su serie original, crece 8,5%
respecto al mismo periodo de 2021pr (ver tabla 1). Las actividades econémicas que mas
contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

Comercio al por mayor y al por menor; Reparacion de vehiculos automotores y motocicletas;
Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 15,3% (contribuye 3
puntos porcentuales a la variacion anual).

Industrias manufactureras crece 11,1% (contribuye 1,4 puntos porcentuales a la variacion anual).

Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades
de los hogares individuales en calidad de empleadores; Actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 35,7% (contribuye 1,1
puntos porcentuales a la variacién anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por
efecto estacional y calendario crece 1,0%. Esta variacion se explica principalmente por la siguiente
dinamica:

Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades

de los hogares individuales en calidad de empleadores; Actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 11,9%.

Informacion y comunicaciones crece 3,9%.
Industrias manufactureras crece 1,4%.

Analisis de la Oferta
La produccion de actividades asociadas con la divulgacion se cuenta con un crecimiento del 1,7%

para cierre del 2018, estando en linea con la senda de crecimiento que tuvo la industria
manufacturera en este periodo. Adicionalmente, podemos ver que los meses que mas tuvieron
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crecimiento con respecto al mismo periodo del afio pasado fueron: abril (18,1%), agosto (7,3%),
octubre (13%) y noviembre (7,5%). Por otro lado, las ventas de las actividades de impresion
decrecieron en 0,2% con respecto al 2017 (Grafico 3).

Gréfico 3. Evolucidn de la produccion de actividades de impresion y divulgacion.
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Dentro de las empresas analizadas, es posible identificar que el mercado de los Servicios de
Publicidad y Disefio Grafico presenta variedad en el tamafio empresarial de sus compaiiias, en
Colombia Compra Eficiente se observan variedad de empresas identificadas con el objeto a
contratar, Colombia Compra Eficiente identificd que la mayoria de los posibles Proveedores del
Acuerdo Marco y el Instrumento de Agregacion de Demanda de Servicios (Disefio y Publicidad)
son pequefias y microempresas.

En la actualidad el negocio de la publicidad se encuentra en una situacion de mayor estabilidad,
pero en evolucion constante; el crecimiento de los mercados regionales ha permitido el desarrollo
de agencias de excelente calidad en otras ciudades del pais especialmente en Medellin y Cali; el
gremio en general se viene profesionalizando cada vez méas y son muy frecuentes los congresos,
seminarios y cursos de actualizacion que se realizan en el pais; el Congreso de Publicidad, que ya
ha realizado su VI versién, se ha convertido en un encuentro obligado del gremio cada dos afios en
Cartagena, con una calidad ya reconocida internacionalmente.

Bogota y la region cuentan con la agenda integrada de desarrollo productivo y de iniciativas clister
mas ambiciosa del pais. En los 8 macro sectores se concentra el 71% de las empresas creadas y
renovadas en el 2020. Empresas creadas 29.760 y empresas renovadas 243.410.

Impactos en la variacion de precios
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El objetivo de este numeral es analizar el comportamiento de las variables macroeconémicas a
nivel nacional que inciden en el crecimiento de estos sectores. El analisis macroeconémico
proporciona los criterios necesarios para identificar e interpretar correctamente qué variables
inciden sobre la cotizacion de los activos en los mercados financieros. El anélisis macroeconémico
nos proporciona los criterios necesarios para identificar e interpretar correctamente qué variables
inciden sobre la cotizacion de los activos en los mercados financieros.

El indicador econdmico de mayor relevancia para informar acerca de la situacion o el entorno de
una economia y sus cambios es la variacion del Producto Interior Bruto (PIB).

3.1. Producto interno bruto — PIB?!

El producto interior bruto de Colombia en el primer trimestre de 2022 ha crecido un 1% respecto
al trimestre anterior. Esta tasa es 15 décimas menor que la del cuarto trimestre de 2021, cuando fue
del 2,5%.

La variacion interanual del PIB ha sido del 8,2%, 26 décimas menor que la del cuarto trimestre de
2021, cuando fue del 10,8%.

La cifra del PIB en el primer trimestre de 2022 fue de 76.828 millones de euros, con lo que
Colombia se situaba como la economia nimero 30 en el ranking de PIB trimestral de los 53 paises
que publicamos.

Colombia tiene un PIB Per cépita trimestral de 1.505 k euros, 222 euros mayor que el del mismo
trimestre del afio anterior, que fue de 1.283 euros.

Si ordenamos los paises que publicamos en funcion de su PIB per céapita trimestral, Colombia se
encuentra en el puesto 50, por lo que sus habitantes tienen, segun este parametro, un bajo nivel de
riqueza en relacion a los 53 paises de los que publicamos este dato.

En esta pagina puedes ver la evolucion del PIB en Colombia. Puedes ver el listado completo de los
paises de los que publicamos el PIB clicando en PIB y ver toda la informacion econémica de
Colombia en Economia de Colombia.

indice de precio al consumidor — IPC
En mayo de 2022, la variacion mensual del IPC fue 0,84%, la variacion afio corrido fue 6,55% y la

anual fue 9,07%. En mayo de 2022, la variacién anual del IPC fue de 9,07%, es decir, 5,77 puntos
porcentuales mayor que la reportada en el mismo periodo del afio anterior, cuando fue de 3,30%. °

1 PRODUCTO INTERNO BRUTO, agosto 2021. Recuperado por: https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-
tema/cuentas-nacionales/cuentas-nacionales-trimestrales/pib-informacion-tecnica
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Mayo

Variacion Mensual Variacion Afio corrido Variacion Anual

- B ~ BN ~ X

wcroa 0,84 1,00 6,55 318 9,07 3,30

Fuente: DANE
2.3. Tasa representativa del mercado

Desde septiembre de 1999 Colombia tiene un sistema de tasa de cambio flexible, segun el cual la
cotizacion del peso frente a otras monedas se da mediante la libre oferta y demanda de divisas en
el mercado cambiario. El Banco de la Republica como autoridad cambiaria tiene la potestad de
intervenir en el mercado de divisas.

Desde que se implementd el régimen de tasa de cambio flexible, el Banco ha participado en el
mercado cambiario con intervenciones esterilizadas, sin pretender fijar o alcanzar algin nivel
especifico de la tasa de cambio. Las principales razones de dichas intervenciones han sido las
siguientes:

e Mitigar movimientos de la tasa de cambio que no atiendan claramente al comportamiento
de los fundamentos de la economia. Con ello se pretende evitar que posteriores
correcciones en la cotizacion de la moneda pongan en riesgo la meta de inflacién.
Disminuir la volatilidad de la tasa de cambio alrededor de su tendencia.

Incrementar el nivel de reservas internacionales para reducir la vulnerabilidad externa y
mejorar las condiciones de acceso al crédito externo.

e Garantizar la liquidez necesaria en moneda extranjera.

Por otra parte, el comportamiento del mercado cambiario durante los Gltimos seis meses (enero
2022 a julio 2022) tuvo una variacion en el tipo de cambio. La Tasa Representativa del Mercado
(TRM) pas6 de un minimo de $ 3,706.95 a un maximo de $ 4.627.46, arrojando un promedio de
3.935.91, que equivale a una volatilidad muy alta del 11.54%.

Crecimiento del Sector - Comunicacion Gréafica
Confianza industrial y de la comunicacion grafica: expectativas 2021 De acuerdo con la Encuesta

de Opinion Empresarial, publicada por FEDESARROLLO en el mes de diciembre, el indice de
Confianza Comercial (ICC) para el mes de diciembre del 2020 registr6 en promedio un balance de
23,0%, el cual, comparado con el mismo mes del afio anterior, disminuy6 6,7 puntos porcentuales
(29,7%). El ICC esta compuesto por la percepcion de la situacion econdémica actual de la empresa
0 negocio, el nivel de existencias y las expectativas sobre la situacion econémica para el siguiente
semestre. En los resultados de diciembre de 2020, la variable de situacion economica actual de la
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empresa 0 negocio registrd una disminucion de -1,8 puntos porcentuales, las expectativas sobre la
situacion econdémica para el siguiente semestre lo hizo en -12,9 puntos porcentuales, mientras que,
nivel de existencias, disminuyo -4,9 puntos porcentuales, todo lo anterior respecto al mes de
noviembre de 2020. En el mes de diciembre de 2020, el indice de Confianza Industrial (ICI),
registré un valor de -1,6% disminuyendo 10,1 puntos porcentuales respecto al mes de diciembre
del 2019, el cual fue de 8,5%. El ICI, esta definido por el nivel de existencias, volumen actual de
pedidos y expectativas de produccion para los proximos tres meses. En el mes de diciembre de
2020, su variacion estuvo explicada respecto a noviembre del 2020, principalmente por una
disminucion en el volumen actual de pedidos de -7,2 puntos porcentuales y de -6,6 puntos
porcentuales en el nivel de existencias. Las expectativas de produccion del préximo trimestre
aumentaron en 15 puntos porcentuales respecto al mes de noviembre del 2020. La coyuntura
COVID-19 afecto negativamente el proceso productivo de los empresarios, pero desde la reapertura
de la economia se ha evidenciado una mejora en las expectativas y una disminucion en el nivel de
inventarios, que dan muestra de una paulatina reactivacion econdémica. Las empresas del sector de
la comunicacién grafica no son ajenas a esta situacion y su capacidad para afrontar los cambios
sera de vital importancia para poder sortear de la mejor manera los préximos retos.

Crecimiento del Sector - Comunicacion Grafica por departamentos a nivel nacional

Todas las regiones presentaron decrecimiento en el sector de papel e imprenta. En el afio 2020, las
regiones de Antioquia (-3,8%) y Valle del Cauca (-4,1%), fueron las que registraron menores tasas
de decrecimiento en la produccidn real, mientras que Bogota fue la region que se vio mayormente
afectada por la coyuntura que estamos viviendo, al reportar una disminucion de -19,8%. Por su
parte, Atlantico registr6 una disminucién de —7,0% en la produccion real.

Crecimiento de la Comunicacion por departamento en el afio 2020 Tabla 3

Departamentos | Produccion Real Ventas Reales Empleo
(Var%o) (Var%) (Var%)
Antioquia -038% -3.2% -5.3%
Valle del -4.1% -7.4% -5.6%
Cauca
Atléantico -7.0% -5.7% -0.7%
Bogotd D.C 19.8% -19.2% -8.2%

Fuente: DANE-EMMET 2020. Variacion, indices reales elaborado por Andigraf.

En cuanto a las ventas reales, los cuatro departamentos registraron un rendimiento negativo,
Antioquia fue aquel departamento que menos decrecié en sus ventas con - 3,2%, seguido de
Atlantico (-5,7%), Valle del Cauca (-7,4%) y Bogota (-19,2%). En términos de empleabilidad, los
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cuatro departamentos presentaron unas cifras negativas, Atlantico fue el menos afectado con un
decrecimiento de -0,7%, y Bogota (- 8,2%) fue el departamento mas afectado en términos laborales.
Es preciso sefialar que, los valores registrados de este sector en Colombia en el afio 2020 a
excepcion de Bogota se encuentran por encima de la industria manufacturera en general, esto es el
resultado de un conjunto de empresas seriamente comprometidas por aumentar los niveles de
productividad en el pais, y por la caracteristica transversal que tiene nuestra industria a nivel
general. (Tabla 3)°

La publicidad y el Crecimiento Economico en Colombia
Del analisis de los datos estadisticos de los principales paises industrializados se desprende que la

inversion en publicidad tiene un efecto positivo sobre el crecimiento econémico por medio de
cuatro mecanismos: la publicidad estimula el crecimiento del consumo, acelera la difusién de la
innovacion, promueve la competencia y, a su vez, el dinamismo inherente en el sector de la
publicidad impulsa el indice del crecimiento promedio del PIB.

Una empresa, mientras mas disemine informacién sobre sus productos, tendrd mas esperanza de
venderlos. Mediante la implementacion de niveles mayores 0 menores de publicidad, la empresa
logra una expectativa, mayor o menor, de su perspectiva de ventas en el futuro. En
consecuencia, mientras que los contadores siempre las clasifican como gastos, las sumas dedicadas
a la publicidad pueden ser consideradas una inversion, especifica e intangible. Porque en verdad,
los gastos en publicidad permiten a una empresa adquirir un bien que, de otra manera, seria muy
dificil de obtener: “capital simbolico”, un valor intangible basado en su reputacion y la imagen que
haya adquirido.

En la economia actual, en la que las empresas se encuentran involucradas en una competencia
global y en una busqueda de rendimientos cada vez mas altos (mientras mas crece la produccion,
mas se reducen los costos por unidad), se hace necesaria la inversion en publicidad por parte de las
empresas para ganar o defender su porcion del mercado. Mientras mas “capital simbolico” posea
una empresa, mejores han de ser las opciones de que sus esfuerzos sean coronados por el éxito.
Esta aseveracidn se encuentra corroborada por el valor que se concede hoy en dia a las marcas de
fabricas de prestigio y el cuidado que se tiene con el fin de preservarlas. La
publicidad facilita la aparicion y difusién de nuevos estandares de consumo al afectar la percepcion
que los consumidores tienen sobre la utilidad, calidad y ventajas de un producto. Este impacto
suministra su propia productividad por encima y mas alla de las funciones clasicas de la inversion
tradicional.

La industria de la comunicacion grafica en Bogota
Tras dos decadas de negociaciones de Tratados de Libre Comercio —TLC- y la implementacion de

programas y herramientas que han coadyuvado al desarrollo de la politica industrial en el pais, son
varios los retos que quedan sobre la mesa para el desarrollo productivo de los diferentes sectores
econdémicos. La industria de la comunicacion grafica es uno de estos sectores.
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Bogoté concentra la mayor parte de los establecimientos que desempefian este tipo de actividades
en Colombia. En la capital, laboran mas de 38 mil personas, principalmente en micro
establecimientos, sin embargo, tanto las grandes como las pequefias empresas, han visto reducir sus
niveles de produccion y ventas al exterior, mientras que las importaciones crecen.

Para revertir esa dindmica, se ha identificado desde el ambito gremial como grandes retos,
posicionarse nuevamente en el mercado exterior e incrementar el nimero de clientes externos, asi
como mejorar aspectos logisticos de distribucion, reducir la informalidad y fortalecer la
cooperacion entre los actores de la cadena.

Esta nota editorial presenta la relevancia econémica y estructura productiva del sector de la edicion
y la comunicacion gréafica en Bogotd, a través del andlisis de la informacion disponible sobre
algunas variables macroeconémicas como valor agregado, produccion y empleo, lo mismo que de
comercio exterior (exportaciones e importaciones).

Sector editorial y de la comunicacion grafica El sector de la comunicacion grafica produce gran
variedad de bienes y servicios y en este sentido, la actividad comporta caracteristicas propias tanto
del sector industrial como del sector de los servicios. Dentro de los bienes mas destacados puede
mencionarse los libros y periddicos y dentro de los servicios el disefio grafico y la publicidad.

Segun la Clasificacién Internacional Industrial Uniforme de todas las actividades econémicas —
CIIU-, este sector involucra actividades de edicidn, impresion y actividades conexas, derivadas y
relacionadas con las primeras, como son: encuadernacion, acabado y manipulados finales. Asi pues,
la impresion se clasifica como actividad fabril, por requerir para su realizacion el uso de maquinaria
y equipos especificos, en tanto que edicion y las actividades complementarias se clasifican como
actividades de servicios por incurrir en actividades inmateriales como son la creacion y el disefio,
o labores materiales como la encuadernacién, pero que se realiza por encargo o a la medida,
diferente a la industria que fabrica en serie.

Este sector hace parte de la gran industria cultural por cuanto produce contenidos impresos y
digitales, tanto de informaciéon (libros de texto, enciclopedias, periodicos, etc.) como de
entretenimiento, principalmente revistas.

ProColombia apoya a la industria grafica llevando a empresas exportadoras a misiones
exploratorias de los mercados priorizados con acuerdos comerciales como Estados Unidos, Alianza
del Pacifico, Ecuador, y con el programa Comex ProColombia para que las empresas del sector
creen o consoliden su &rea de comercio exterior.

Las oportunidades de exportacion, identificadas por ProColombia, se encuentran en siete paises:
Estados Unidos, Suiza, Brasil, México, Guatemala, Chile y Pert. Ademas, las empresas del sector
pueden aprovechar las ventajas arancelarias que traen los 16 acuerdos comerciales vigentes con
mas de 60 paises y cerca de 1.500 millones de consumidores.®
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Analisis de la Oferta
La produccion de actividades de impresion tuvo un crecimiento del 1,7% para cierre del 2018,

estando en linea con la senda de crecimiento que tuvo la industria manufacturera en este periodo.
Adicionalmente, podemos ver que los meses que mas tuvieron crecimiento con respecto al mismo
periodo del afio pasado fueron: abril (18,1%), agosto (7,3%), octubre (13%) y noviembre (7,5%).
Por otro lado, las ventas de las actividades de impresién decrecieron en 0,2% con respecto al 2017
(Gréfico 3).°

Graéfico 3. Evolucion de la produccion de actividades de impresion.
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Dentro de las empresas analizadas, es posible identificar que el mercado de los Servicios de
Publicidad y Disefio Grafico presenta variedad en el tamafio empresarial de sus compafias, en
Colombia Compra Eficiente se observan variedad de empresas identificadas con el objeto a
contratar, Colombia Compra Eficiente identific que la mayoria de los posibles Proveedores del
Acuerdo Marco y el Instrumento de Agregacion de Demanda de Servicios (Disefio y Publicidad)
son pequefias y microempresas.

En la actualidad el negocio de la publicidad se encuentra en una situacion de mayor estabilidad,
pero en evolucion constante; el crecimiento de los mercados regionales ha permitido el desarrollo
de agencias de excelente calidad en otras ciudades del pais especialmente en Medellin y Cali; el
gremio en general se viene profesionalizando cada vez mas y son muy frecuentes los congresos,
seminarios y cursos de actualizacion que se realizan en el pais; el Congreso de Publicidad, que ya
ha realizado su VI versién, se ha convertido en un encuentro obligado del gremio cada dos afios en
Cartagena, con una calidad ya reconocida internacionalmente.®
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Bogota y la region cuentan con la agenda integrada de desarrollo productivo y de iniciativas cluster
mas ambiciosa del pais. En los 8 macro sectores se concentra el 71% de las empresas creadas y
renovadas en el 2020. Empresas creadas 29.760 y empresas renovadas 243.410.

Macro sectores: Industrias creativas, culturales y graficas; Industrias del sector turismo; TIC; Salud
y quimicos; Moda; Agropecuario y Agroindustrial; servicios empresariales; Construccion y

Energia. (Gréfico 4)

Construccidn y energia 93.038
Servicios empresariales 1 84.855
Industria de turismo 58.566

Salud y quimicos 42.104

Maoda 37.090

Agropecuario y agroindustrial 31.682
Industrias creativas, culturales y graficas i 27.404
TiC 27.135

Fuente: Empresas: Registro mercantil. CCB (31 de diciembre 2019).

La construccidn y energia tiene una mayor participacion de 93.038 empresas y el sector de servicios
empresariales con una participacion 84.855 empresas, son los macro sectores con el mayor nimero
de empresas. La Industria de Turismo tiene una participacion de 58.566 empresas y con relacion a
las Industrias creativas, culturales y graficas 27.404 empresas.

Identificacién de proveedores

N° PROVEEDORES CIUDAD

DELTA PUBLICIDAD INFLABLES ’
1 INTERNACIONAL LTDA BOGOTA
2 TNT MARKETING SAS BOGOTA
3 A4 DISENO BOGOTA
4 DISENO 3D BOGOTA
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5 ACCESO DIRECTO ASOCIADOS SAS BOGOTA
6 AGENCIA INTERACTIVA 360 BOGOTA
7 RINO S.AS BOGOTA
8 COLOR 360 PUBLICIDAD BOGOTA
9 ABC ENGLOBARTE S.A.S BOGOTA
10 CREACIONES VISIONARIAS S.A.S BOGOTA

Fuente: Directorio proveedores Colombia Compra Eficiente

Analisis de la Demanda
Segun lo publicado por la Unién Colombiana de Empresas Publicitarias, la publicidad y en general,

la comunicacion publicitaria, es esencial en el desarrollo econémico y social de un pais porque: Es
instrumento para el crecimiento del sector productivo, la competitividad y la innovacion. Permite
el ejercicio de la libertad del consumidor para seleccionar de manera informada sus bienes y
servicios de preferencia. Genera recursos para hacer sostenibles actividades y servicios de gran
impacto en una sociedad como los medios de comunicacion y las actividades culturales. Incide en
la formacion de valores, conservacion de costumbres y difusion de iniciativas sociales. Es fuente
de talento innovador y creativo para un pais. Aporta al PIB de manera significativa.

Se procedié a realizar un andlisis de la demanda sobre procesos similares en otras entidades
estatales del pais, a través de la informacion que se puede extraer de los procesos contractuales
publicados en el SECOP.

Las busquedas realizadas se identificaron los contratos similares al presente objeto del contrato

asi:

ENTIDAD

OBJETO

PLAZO
DE
EJECUCI
ON

VALOR
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2021

ARMADA
NACIONAL
INFANTERIA
DE MARINA
N°4

DISENO E
IMPRESION DE
VALLAS Y
PENDONES
PUBLICITARIO
S PARA EL
COLEGIO
NAVAL Y
EMPASTE Y
CUADERNACI
ON DE ACTAS
DE RELEVO Y
LIBROS DE
MINUTA PARA

EL BATALLON
DE COMANDO
4

15 DIAS

$3.720.000
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202

SECRETARIA
DISTRITAL DE
AMBIENTE

PRESTAR
SERVICIOS
PROFESIONAL
ES PARA
LIDERAR
ACTUVIDADE
S DE
EJECUCION,
ESTRATEGIA
Y
SEGUIMIENTO
A LA
PUBLICIDAD

EXTERIOR.

2 MESES

$
62.460.000

202

MUNICIPIO DE
SAN JOSE
CUCUTA

PRESTAR
SERVICIOS DE
APOYO PARA
LA
REALIZACION
DE
PRODUCTOS,
PIEZAS
DIGITALES Y
PUBLICIDAD
ENCAMINADA
SA

IMPLEMENTA
R LA
COMUNICACI
ON

1 MES

$
21.800.000
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201

REGIONAL
DEL SENA
ATLANTICO

COMPRA E
INSTALACION
DE LOS
AVISOS DE
SENALIZACIO
N PARA EL
CENTRO DE
COMERCIO Y
SERVICIOS
REGIONAL
DEL

SENA
ATLANTICO

1 MES

$
16.011.480

La demanda del sector servicios en publicidad en las entidades del sector estatal es creciente, si
bien no existen estadisticas al respecto, se pueden encontrar facilmente multiplicidad de procesos
en el Portal Unico de Contratacion, www.secop.gov.co., y este estudio se amplié mediante proceso
de Estudio de Mercado que soporta del proceso de la contratacion para seleccionar los Proveedores.

Se adelanto el proceso IDPC-EC-032-2022 con el fin de cotizar las ofertas para “Adquirir e instalar
las dotaciones culturales turisticas del Parque Arqueoldgico de la Hacienda EI Carmen en la

localidad de Usme, Bogota D.C.”. El proceso de cotizacion fue abierto el 10/20/2022 y se cerr6 el
10/27/2022.

Respecto al mismo, allegaron a través de la pagina del secop 2 cinco cotizaciones de proveedores
interesados

VALOR
VALOR UNITARIO
PROVEEDOR - UNITARIO
GIGANTOGRAFIA MODULO
ANA MARIA $ 70.000.000 $39.500.000
MONROY MUNOZ
ARQUETIPO $ 48.600.000 $12.598.000
SENALIZACION SAS
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ISOMETRICOS DE
ARQUEOLOGIA

FUNDACION $ 60.000.000 $ 28.500.000
ANFIBIA
TALLER DE DISENO $ 22.121.516 $ 8.612.400
RESENAL SAS $ 62.400.000 $ 11.660.000
GIGANTOGRAFIA Y
MODULOS

De acuerdo a las cotizaciones efectuadas, el analisis comparado de valores permite establecer
valores promedio por cada lote a contratar, asi:

ANA MONROY ARQUETIPO5AS  |FUNDACION ANFIBIA |  TALLER DE DISEND RESENALSAS PROMEDIO

1
cantomafi 5 70.000.000,00 | 5 48600.000,00| 5 £0.000.000,00 | 5 2212151600 | 5 £2.400.000,00 | 5 52.624.303,20 | GIGANTOGRAFIA
gigantografia
3modulos | $ 118.500.000,00| % 37.794.000,00| $ B5.500.000,00 & 25.837.200,00( 5 34.980.000,00 | $ £0.522.240,00 MODULOS

5 113.146.543,20 TOTAL

Valor unitario

sdulo $ 39.500.000,00 | S 12 598.000,00| 28.500.000,00 & B.612.400,00| S 11.660.000,00

Sin embargo, en el analisis de ofertas se encotnraron variaciones importantes en el valor de los
productos, contando con rangos de variacion altos por cada valor extremo de la cotizacion por cada
lote. En el caso de la gigantografia, se presenta una variacion del 216%, mientras que en el valor
unitario de los moédulos se encuentran variaciones cercanas al 359% de la oferta. En la tabla que
acontinuacion se expone, se refleja dicha variacion:

Color rojo (valores mas altos) - Color amarillo (valores mas bajos) - Promedio estimado (verde).

VARIACION VALROES

mddulo

ANAMONROY | ARQUETIPOSAS |FUNDACION ANFIBIA|  TALLER DE DISERO RESENALSAS PROMEDIO oS
1
orrcerafia [ & 70000000001 s 4250000000 5 £0.000.000,00 2212151600 S 52.400.000,00 | & 52.624.303,320| GIGANTOGRAFIA 216%
| sigantografia
Imodulos | 5 112500.000,00| 5 37.754.000,00 | § 25.500.000,00 75.837.200,00 | § 34,950.000,00 | § §0.52224000| MODULOS
Valorunitario| o 55 con00g,00| 5 12.598.000,00| 5 28.500.000,00 £.512.400,00 5 11.660.000,00 | § 20.174.020,00 3595

El porcentaje de diferencia derivado de la variacion afecta el promedio de los valores, razén por la
cual se eliminan los valores extremos (mayores y menores), con el fin dea promediar sobre una
media aritmética con valores sin dispersion de datos entre la distancia entre el mayor y el menor de
los datos del conjunto. En ese sentido, se seleccionaron los valores de la propuesta de Arquetipo

SAS, Fundacion Anfibia y Resefia SAS.
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ARQUETIPO SAS FUNDACION ANFIBIA RESENAL 5AS
1

5 48.600.000,00 | 5 60.000.0:00,00 5 62.400.000,00 | & 57.000.000,00
gigantografia

3modulos 5 37.794.000,00 | 5 85.500.000,00 5 34.980.000,00 |'S 52.758.000,00
Valor unitario

médulo 5 12.598.000,00 | 5 28.500.000,00 S 11.660.000,00 S 17.586.000,00

La ponderacion anteriormente ajustada, arraja como valores unitarios promedio por cada lote los

siguientes:

CANTIDAD ITEM VALOR UNITARIO
1 GIGANTOGRAFIA $57.000.000
MODULO DE $ 17.586.000
L ARQUEOLOGIA
Cobijado por un Acuerdo Comercial.
Excepcid
Presupuesto del N
_ procesoiae Aplicabl Proceso de
Entidadylaceniatscion e al Contratacion
Acuerdo Estatal superior cubierto por el
i Incluida Proceso Acuerdo
Comercial al valor del q
AEUETE € Comercial
. Contrata
Comercial .
cion
CANADA SI/NO SI/NO SI/NO SI/NO
CHILE SI/NO SI/NO SI/NO SI/NO
ESTADOS
UNIDOS SI/NO SI/NO SI/NO SI/NO
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EL SI/NO SI/NO SI/NO SI/NO
SALVADO

R
GUATEMA _ |SINO SI/NO SI/NO SI/NO
LA
HONDURA __ |SI/NO SI/NO SI/NO SI/NO
S
LIECHTEN __ |SI/NO SI/NO SI/NO SI/NO
STEIN

SUIZA SI/NO SI/NO SI/NO SI/NO
MEXICO SI/NO SI/NO SI/NO SI/NO
UNION SI/NO SI/NO SI/NO SI/NO
EUROPEA

COMUNID

AD SI/NO SI/NO SI/NO SI/NO
ANDINA

DE
NACIONES

De conformidad con lo establecido en el Manual para el manejo de los Acuerdos Comerciales en
Procesos de Contratacion (M-MACPC-13).

Clasificacion UNSPSC

Clasificacion de Bienes y Servicios en el sistema de codificacion de las Naciones Unidas —
UNSPSC. - GIGANTOGRAFIA

SEGMENTO FAMILIA CLASE PRODUCTO NOMBRE
82 10 18 00 Servicios de agencia de
publicidad

82 14 15 00 Servicios de disefio artistico

82 10 15 00 Publicidad Impresa

72 15 40 24 Servicio de herrajes y
trabajos de metalisteria

ornamentales
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Clasificacion de Bienes y Servicios en el sistema de codificacion de las Naciones Unidas —
UNSPSC. - MODULOS ARQUEOLOGIA

SEGMENTO FAMILIA CLASE PRODUCTO NOMBRE
55 12 17 00 Sefializacion
55 12 10 00 Sefializaciones
81 10 15 00 Ingenieria civil y
arquitectura

indice Capacidad Financiera y Organizacional, Comportamiento de los indices del sector

Con el proposito de verificar la capacidad financiera de los proponentes, el Instituto Distrital de
Patrimonio calculé los indicadores sefialados a continuacion, teniendo en cuenta lo establecido en
el manual para determinar y verificar los requisitos habilitantes en los Procesos de Contratacion de
Colombia Compra Eficiente y el Decreto 1082 del 2015 que son reportados en el Registro Unico
de Proponentes.

La capacidad financiera y organizacional del sector se observO teniendo en cuenta su
comportamiento en las ultima vigencia de las empresas del sector, por lo que a continuacion se
evidencian los indicadores citados en el decreto 1082 de 2015 y que son reportados en el Registro
Unico de Proponentes. De acuerdo con la informacion publicada en las bases de datos de
proveedores SECOP Il en cuanto a Estados Financieros por clasificacion UNSPSC.

Ahora bien, En este estudio se realiz6 una busqueda de las empresas del sector servicios como es
Disefio Grafico, Publicidad y empresas con las caracteristicas similares al objeto del proceso de
contratacion, se tomaron los estados financieros publicados en la superintendencia de sociedades
para determinar los indicadores de capacidad financiera y los indicadores de capacidad
organizacional.

Comportamiento de los indices: Muestra aleatoria de 181 empresas a nivel nacional.
Indice de Liquidez = Activo corriente / Pasivo corriente.

Indicador que determina la capacidad que tiene un proponente para cumplir con sus obligaciones
de corto plazo. A mayor indice de liquidez, menor es la probabilidad de que el proponente incumpla
sus obligaciones de corto plazo. Donde el promedio de la liquidez arroja lo siguiente:
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RANGO DEL CANTIDAD DE EMPRESAS
INDICADOR DE
LIQUIDEZ

0-1,00 26 14,00%
1,1A 1,49 45 25,00%
1,5A 2,00 41 23,00%
2,01 A5 45 25,00%

>5 24 13,00%
TOTAL 181 100%

Indice de Endeudamiento = Pasivo Total / Activo Total.

Determina el grado de endeudamiento en la estructura de financiacion (pasivos y patrimonio) del
proponente. A mayor indice de endeudamiento, mayor es la probabilidad del proponente de no
poder cumplir con sus pasivos. La muestra refleja que el 35.91% corresponde a 65 empresas con el
mayor indice de endeudamiento.

RANGO DE CANTIDAD DE EMPRESAS
ENDEUDAMIENTO

0-<30% 22 12,15%
30% <50% 42 23,20%
50% < 60% 26 14,36%
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60 <65% 10 5,52%
65% <=70% 16 8,84%
>70% 65 35,91%
TOTAL 181 100,00%

Razén de Cobertura de Intereses = Utilidad operacional / gastos de intereses

Es la capacidad del proponente de cumplir con sus obligaciones financieras. A mayor cobertura
de intereses, menor es la probabilidad de que el proponente incumpla sus obligaciones

financieras.

La muestra refleja que 30.94% corresponde 56 empresas con el mayor indice de cobertura de

intereses.
RANGO CANTIDAD DE EMPRESAS
CUBERTURA DE
INTERESES
<0 40 22.10%
Gastos de intereses = 28 15,47%
0
INDETERMINADO
>0-1 27 14,92%
>1-3 21 11,60%
>3-5 9 497%
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>5 56 30,94%
TOTAL 181 100,00%

Nota: El valor indeterminado corresponde a Empresas que no poseen pago por concepto de intereses
durante el periodo analizado, por lo tanto, cumplen plenamente por este indicador.

Rentabilidad sobre activos = Utilidad operacional / activo total

Determina la rentabilidad de los activos del proponente, es decir, la capacidad de generacion de
utilidad operacional por cada peso invertido en el activo. A mayor rentabilidad sobre activos, mayor
es la rentabilidad del negocio y mejor la capacidad organizacional del proponente.

La muestra refleja que 72.93% corresponde a 132 empresas con el mayor indice de rentabilidad

sobre activos.

RANGO CANTIDAD DE EMPRESAS
RENTABILIDAD
DEL ACTIVO
<0% 49 27,07%
>0 - 3% 32 17,68%
>3%- 10% 54 29,83%
> 10% 46 25,41%
TOTAL 181 100,00%

Rentabilidad sobre Patrimonio = Utilidad operacional / patrimonio
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Determina la rentabilidad del patrimonio del proponente, es decir, la capacidad de generacion de
utilidad operacional por cada peso invertido en el patrimonio. A mayor rentabilidad sobre el
patrimonio, mayor es la rentabilidad de los accionistas y mejor la capacidad organizacional del
proponente.

La muestra estudiada por el IDPC refleja que 76.86% corresponde 139 empresas con el mayor
indice de rentabilidad sobre patrimonio.

RANGO CANTIDAD DE EMPRESAS
RENTABILIDAD
DEL
PATRIMONIO
<0% 42 23,20%
>0-3% 16 8,84%
>3%- 10% 24 13,26%
> 10% 99 54,70%
TOTAL 181 100,00%

Muestra 181 empresas. Criterios recomendados.

RENTABI LIDAD
SOBRE ACTIVOS

RENTABI LIDAD
SOBRE

PATRIMONIO COBERT URA INTERE

SES

LIQUIDEZ

ENDEUDAM IENTO

CRITERIOS RECOMEN | MAYOR O IGUAL MAYOR O IGUAL MAYOR O IGUAL

DADOS

A 15 VECES

MENOR O IGUAL A
70%

A3% A3%

MAYOR O IGUAL A1
VECES

% DE LA MUESTRA QUE
CUMPLE EL CRITERIO

61%

64%

73% 7%

63%
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En el Indicador de Liquidez, se determina a través de la mediana para estimar el intervalo de
confianza con un 95%; con base a lo cual se determina que en el presente proceso el indicador de
liquidez debe estar mayor o igual a 1,5.

En el Indicador de nivel de endeudamiento se determina a través el valor de la mediana para estimar
el intervalo de confianza con un 95%; con base a lo cual se determina que en el presente proceso el
indicador de liquidez debe encontrarse menor o igual al 70%.

En el Indicador de Cobertura de intereses, se determina a través el valor de la mediana para estimar
el intervalo de confianza con un 95%; con base a lo cual se determina que en el presente proceso el
indicador de liquidez debe estar mayor o igual 1 vez.

En el Indicador de Rentabilidad del activo, se determina a través del valor de la mediana para
estimar el intervalo de confianza con un 95%; con base a lo cual se determina que en el presente
proceso el indicador de liquidez debe estar mayor o igual a 3%.

En el Indicador de Rentabilidad del patrimonio, se determina a través del valor de la mediana para
estimar el intervalo de confianza con un 95%; con base a lo cual se determina que en el presente
proceso el indicador de liquidez debe estar mayor o igual a 3%.

Andlisis de los valores méximos y minimos de los indicadores definidos

Criterios para la fijacidn de los limites de los indicadores.

El Instituto Distrital de Patrimonio, para la fijacion de los limites de los indicadores de capacidad
financiera y operacional, ha tomado en cuenta diferentes criterios, con el fin de no limitarse a la
aplicacion mecéanica de formulas matematicas (Decreto 1082 de 2015, Art. 2.2.1.1.1.6.2), estos son:

e La proporcionalidad con el objeto del contrato, su valor, complejidad, plazo y forma
de pago, asi como las condiciones generales que definen el comportamiento del
sector.

e La proporcionalidad con el riesgo asociado al proceso de contratacién. EI cumplimiento
de los indicadores financieros y de capacidad organizacional por parte de los
proponentes, tienen incidencia directa en la mitigacion de los riesgos del proceso.

e El establecimiento de dichos indicadores debe conservar el cumplimiento del principio
de la seleccion objetiva mediante la promocion de la libre concurrencia y la pluralidad
de ofertas dentro del proceso.

e Los indicadores de capacidad financiera y operacional deben motivar la competencia
en el mercado.
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e La proporcionalidad con la capacidad financiera y operacional del sector econémico
al cual pertenece el objeto del proceso.

Anélisis de los indicadores de capacidad financiera exigidos

Con base en el analisis del sector realizado es posible concluir que existe pluralidad de oferentes
frente al cumplimiento de los indicadores entorno al valor promedio de ellos. No obstante, teniendo
en cuenta los criterios para la fijacion de los limites de los indicadores el Instituto Distrital de
Patrimonio establece los siguientes para el presente proceso.
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