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PROYECTO (Si [ PROYECTO ( si DESCRIPCION DE LA EVIDENCIA DE
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el programa es|el programa es — HORAS ACTIVAS APRENDIZAJE
de titulada) titulada) D) TRABAIO AEETE MATERIALES DE INSTRUCTORES
DiReECTo | INDEPENDIENT FORMACION RESPONSABLES
E
Segmentar el mercado de acuerdo con el 10 0 Presentaciones Amb"e"{e GEIEWE"diIEJE Guia de aprendizaje, | Instructor de Define la propuesta de valory |Desempefio y producto:
; convencional con mesas, i ot :
DETERMINAR LOS OBJETIVOS Y ESTRATEGIAS objetivo comercial del negocio basado en maglstravles, silasy TV o video beam, Marcadores, Papel |Emprendimiento los ss.zgmentos.o?njetlvo, las Informe de plan de negocit? donde
DEL PLAN COMERCIAL Y DE MERCADEO DE el modelo canvas demostraciones, pizarra, 5 computadores bond relaciones, actividades, contempla la Segmentacion de
N.A. N.A. ACUERDO A LA PROSPECTIVA EL MERCADO Y AL consultas guiadas, con internet y office recursos, alianzas y actividades | mercado, objetivos del mercado y
ANAILISIS DE LA EMPRESA, UTILIZANDO EL instalado. clave para desarrollar la tipos de clientes y estrategias de
MODELO DE NEGOCIOS CA’NVAS. propuesta con éxito mercados
260101016: - - - ; biente de aprendizaje | Guf izaj
Construir el Plan de Marketing Utilizando 15 0 Presentaciones Ambiente de aprendizaje | Guia de aprendizaje, | Instructor de Construye la curva de valor, Producto:
ESTRUCTURAR EL PLAN . convencional con mesas, - .
. : magistrales, " |Marcadores, Papel [Emprendimiento determinando los factores Mapa de la curva de valor de su
ESTRATEGICO DE . el Modelo de Negocios Canvas sillas y TV o video beam,
MERCADEO DE DEFINIR EL PLAN DE ACCION, TACTICO Y demostraciones, | T- Tl o utadores |PONd clave y los atributos del emprendimiento identificando su
NA NA ESTRATEGICO COMERCIAL Y DE MERCADEO, consultas guiadas, coninternet y office producto o negocio cliente, y la competencia
o o ACUERDO CONEL | 71jzaNDO EL MODELO exposicion grupal. instalado.
COMPORTAMIENTO DEL DE NEGOCIOS CANVAS
MERCADO Y
DIRECCIONAMIENTO
ORGANIZACIONAL Elaborar los Indicadores de Gestién del 15 0 Método de la Ambiente de aprendizaje | Guia de aprendizaje, | Instructor de Define los indicadores y el plan |Desempefio y producto:
Plan Comercial de acuerdo con su pregunta, exposicion E:I"a":;:‘s':"/;‘;';::::" Marcadores, Papel |Emprendimiento de seguimiento al plan Plan comercial de su
ESTABLECER LOS INDICADORES Y SISTEMA DE . magistral, . ond comercial emprendimiento donde demuestre
o emprendimiento ¢ pizarra, 5 computadores prer
NA. NA. CONTROL DEL DESEMPENO DEL PLAN demostraciones coninternet y office los indicadores de ventas, y el
COMERCIALY DE instalado. control del desempefio.
MERCADEO
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