120 - SECRETARIA DISTRITAL DE PLANEACION
01 - UNIDAD 01 *

CERTIFICADO DE DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL

No. 339

EL SUSCRITO RESPONSABLE DEL PRESUPUESTO
CERTIFICA

Que en el Presupuesto de Gastos e Inversiones de la vigencia 2019 existe apropiacion disponible para atender la presente solicitud asi:

. CODIGO PRESUPUESTAL | | CONCEPTO [ VALOR

3-3-1-15-07-42-0986-185 185 - Gestién integral y fortalecimiento institucional de la Secretaria 175,000,000.00
Distrital de Planeacion ‘

TOTAL: 175.,000,000.00

OBJETO:
REALIZAR LA PRODUCCION Y POSTPRODUCCION DE VIDEOS INSTUCIONALES

PROCESO 295
FUENTE OTROS DISTRITQ

Se expide a solicitud de MARTHA CECILIA TORO PINZON, JEFE DE OFICINA, OFICINA ASESORA DE PRENSA Y COMUNICACIONES,
mediante oficio nimero 348 de febrero 27 del 2019.

Bogota D.C., 27 de febrero del 2019.

. Li=

\i" FiEiTONSABLE DEL PRESUPUESTO

1 LUZ DARY AREVALQ SALAMANCA




120 - SECRETARIA DISTRITAL DE PLANEACION

01 - UNIDAD 01

CERTIFICADO DE DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL

No. 339

INFORME DE LOS SALDOS DE LOS RUBROS PRESUPUESTALES

CODIGCG PRESUPUESTAL CONCEPTO APRCPIACION VALOR CDP SALDODE
. DISPONIBLE APROP. DISFONIBLE
3-3-1-15-07-42-0986-185 185 - Gestion integral y fortalecimiento instit, 1,952,200,702.00 175,000,000.00 1,777,200,702.00
01-12-Otros Distrito 01-08-0018-Obras de adecuacion de la sede 230,000,000.00 0.0¢ 230,000,000.00
administrativa de |la SDP
01-12-Otros Distrito 02-01-0722-Adquisicidn de bienes muebles 0.00 0.00 0.00
01-12-Otyos Distrito 02-01-0734-Adquisicién de hardware y/o software 782,351,000.00 0.00 782,351,000.00
01-12-Otros Distritc 03-01-0036-Capacitacién y divulgacion de las politicas £18,936,300.00 175,000,000.00 343,936,300,90

¥ estrategias del sector Planeacién

01-12-Otros Distrito

05-02-0020-Personal contratade para las actividades
propias de los procesos de mejoramiento de gestién de
la entidad

299,804,386.00

0.00

299,804,3,
S

01-439-PCC Otros Distrita

02-01-0734-Adquisicién de hardware y/o software

94,305,000.00

0.00

94,305,000.00

01-438-PCC Otros Distrita

03-01-0036-Capacitacidn y divulgacian de las politicas
y esiratenias del sector Planeacion

26,804.016.00

0.00

26,804,016.00

1,852,200,702.00

175,000,000.00

1,777,200,702.00

1,952,200.702.00

175,000,000.00

1,777,200,702.00
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SEROsOIADG, | DIRECCION DE GESTION CONTRACTUAL

PLANEACION

ANEXO 1- ESTUDIOS Y DOCUMENTOS PREVIOS
1. DESCRIPCION DE LA NECESIDAD A SATISFACER

La Secretaria Distrital de Planeacidn tiene por objeto orientar v liderar la formulacidén ¥ seguimiento de las polmcas y la planeacion
temritorial, econdmica, social y ambiental del Distrito Capital, conjuntamente con los demas sectores. Asi mismo, su misién va encaminada
liderar y orientar el proceso de planeacitn del Distiito Capifal. De otra parte 1a estructura interna de la SDP se modificd mediante el Decreto
Distrital 016 de 2013, el cual establece en su articulo 7%, estableci6 las siguientes funciones para la Cficina de Prensa v Comunicaciones
las cuales apllcan para ef desarrdllo de este proceso contractual: e) Establecer, gestlonar y mantener relaciones de coordinacion y
comunicacion permanentes con otras dependencias, entidades, gremios, asociaciones, entre ofras, relacionadas con la naturaleza,
objetivos y actividades de ta Secretaria, y; g) Mantener informado al Secretario sobre las principales noticias y hechos relacionados con la
aclividad de la Secretaria y del Distrito. En el mismo senfido la Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones ha venido desempefiando
funciones que potencian su actividad misional: apoya, propone y acompaiia desde la comunicacién y sus actividades |nherentes a Ias
oficinas técnicas de la Secretana en su vision de coordmar hacer seguamlento y evaluar la planeacion de la ciudad.

De acuerdo al Proyecto 986, que busca el fortaler:amrento institucional de la entidad, su adecuado funcionamiento, la cualificacion de fa
capacidad operativa, la actualizacién permanente de ta infraestructura tecnolégica, la agilidad y eficiencia en la gestién de la SDP,

desarroilar actividades de fortalecimiento institucional de manera integra, elevar estandares de calidad en la prestacion de los servicios que
ofrece la SDP a la ciudadania.

También busca aportarle al cumplimiento de la meta implementar 5 planes de acciones como apoyo para el desarrollo de las estrategias dg
comunicacién intema y externa de la SDP. Por lo tanto se busca el fortalecimiento para afrontar los retos que plantes el crecimiento de la
ciudad que garantice el cumplimiente de sus compromisos con el Plan de Desarrolle Distrital y facilitar la gestion integral de. las
organizaciones -a través de guias para fortalecer el talento humano, agilizar las operaciones, fomentar el desarrolo de una culfura
organizacional sclida y promover la participacion ciudadana y teniendo en cuenta que la visién de la SDP a 2020 es ser reconoclda a nivel
nacional e intemacional como una entidad técnica que produce conocimiento e incide en la toma de decisiones, y que es parte de su
quehacer coordinar las acciones para generar, recopilar, organizar y disponer de la informacion econdmica, social, cultural, ambiental v
territorial del Distrito Cap|ta| con calidad, oportumdad y pertinencia, se hace necesario facilitar el entendlmlento de estos contenides ante
la ciudadania y la opinion plblica.

Es necesarie para fa entidad el acercamiento continuo a ia ciudadania como participe y actor principal de estos procesos, por eso se
requiere la produccidn se requiere la produccidn de videos institucionales con contenidos simples, cercanos, incluyentes, claros y de faci
acceso que gracias a los nuevas sistemas de informacién y redes sociales transmitan y deni a conocer la naiuraleza, proyecios procesos y
estralegias desarrolladas por la entidad para el crecimiento de la ciudad.

Por consiguiente la SDP requiere contratar la preduccién y posproduccion dé estos videos institucionales para el fortalecimiento de sus
esiralegias de participacién, comunicacién y pedagogia generando valor agregado en sus mensajes gracias a estas plezas atidiovisuales
gue son necesarias para brindar un servicio al ciudadane que sea confiable, accesible, oportuno, rdpido y efectivo, Sin embargo, la Oficina
Asesora de Prensa y Comunicaciones no cuenta con la capacidad fisica, humana ni la infragstructura para realizar directamenie la
produccién y posproduccion de estos videos.

2. DESCRIPCION DE1. OBJETO CON SUS ESPECIFICACIONES Y LA IDENTIFICACION DEL CONTRATO A C_ELE_BRAR

2.1 OBJETO
[REALIZAR LA PRODUCCION ¥ POSTPRODUCCION DE VIDEOS INSTUCIONALES

2.2 ESPECIFICACIONES TECNICAS DEL BIEN, PRODUCTO O SERVICIO A CONTRATAR
| Ver Anexc Téenico . ‘

2.2.1 DOCUMENTOS O CONSTANCIAS TECNICAS REQUERIDAS
[N/A . ]

2.2.2 SERVICIOS CONEXOS
{NIA _ ]
2.3 OBLIGACIONES DE LAS PARTES

2.3.1 ESPECIFICAS DEL CONTRATISTA

E! contratista debera realizar la produccidn y posproduccion de los videos

Ei contratista debera cumplir con gl anexo técnico de los videos solicitados por la SDP

El contratista debera reunirse con los profesionales de fa Oficina Asesora de Prensa y Comunicacionas, para acordar el desarrollo
de la etapa de pre produccion, la realizacidn del libreto, guion técnico, story board o guidn grafico los cuales deben ser aprobados
por e supervisor del contrato

4 El contratista deberd desarrollar en la etapa de produccién la realizacion de la locucidn y grabacion de presentador en sitio o chroma
key (de ser requerido), animaciones de textes y cortinillas, mothion graphics, renders, entrevistas y tomas de apoyo requeridas por |a

W r =
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El contratista debera realizar en la etapa de post produccién la edicion, scnorizacién y entrega de los videos en formato para
television v medios digitales

El contratista debera realizar los ajustes requeridos de los videos de llegar a ser necesarios y solicitados por la Oficina Asesora de
Prensa y Comunicaciones para et visto buene vy recibo a satisfaccion de |os mismos

El contratista deberd enfregar en medio magnético, va sea en USB o DVD todo el material editable de los videos reaiizados

|~

_{ utilizados en la sonorizacion), junto con los derechos de uso ilimitado de Jog mismos en |os. videos producido

El contratista deberd entregar todos los archivos raiz o de origen de los videos y audios {voz en off 0 locucidn y sonidos de stock

Contratar dentro del personal para la ejecucion del contrato con fa SDP, un (1) camarografo que pertenezca al grupo de poblacidn
vulnarable y que cumpla con el perfil requerido de acuerde con los registros y procedimientos que sobre el particular tiene
establecida la Secretaria Distrital de Desarrollo Econdmico, para dar cumpllmlento a la Directiva No 001 de 2011 emanada por la
Secretaria General de la Alcaldia Mayor de Bogota D.C., el cual serd presentade antes de la firma del acta de inicio. Si una vez
realizada la solicitud por parte del contratista, no hay respuesta oportuna por parte la Secretaria de Pesarrolio Econdmico o no se
logra ubicar el personal con el perfil requerido ¥ que cumpla con la directiva antes mencionada, se aceptaré ¢l personal propuesto

por el contratista. En todo caso, se deben presentar los soportes que evidencian la gestion realizada por el coniratista ante la
Secretaria de Desarrotle Econdmico.

2.3.2 GENERALES DEL CONTRATISTA

Cumplir con el objeto del contrate, apficande todos sus conocimientos y experiencia.

(ISP

Prestar oporiuna colaboracién para la diligente ejecucidn del conirate

Hacer uso adecuade, exclusivo y confidencial de la informacidn suminisrada por el DISTRITG CAPITAL-SDP-, esdecir, abstenerse
de divulgar la informacidn que pueda llegar & conocer con ocasion de la ejecucion del conirato, a personal no autorizade por &
DISTRITO CAPITAL-SDP y/o terceros en general.

-~

Guardar la debida reserva sobre las actividades que se realicen, ya que éstas seran de propledad del DISTRITO CAPITAL -SDP-, y
solo podran ser utilizados para fines propios del contrato

Dar curse a las directrices impartidas per el Supervisor del contrato.

Suministrar al Supervisor del contrato toda la informacion requerida para el ejercicio oportuno de su gestién.

Cumplir dentro del términa establecido por ef DISTRITO CAPITAL-SDP- con los reauisitos exigidos para la efecucidn del contrato.

Presentar los informes {en medio fisico yfo magnetico) requeridos durante el desarrolio del contrato, de manera oportuna y completa.

T w|oa |3 |

Estar al dia en €l pago de los aportes mensuales al sistema de seguridad social (salud y pensién) administradora de riesgos
laborales (ARL) y parafiscales, si a ello hay lugar de acuerdo a la normatividad vigente.

Dar cumplimiento a los lineamientes dados por el DISTRITO CAPITAL -SDP- en lo relacicnado con la sostenibilidad y participacion
en el Sistema INtegrado de Gestidn de la Entidad.

| Saivaguardar y respondar por la conservacién, uso adecuado, deteroro y/o perdida de los equipos y bienes, que le sean asignados

por el DISTRITC CAPITAL-SDP.

2,3.3 GENERALES DE LA SDP

[+

Fagilitar al CONTRATISTA ai acceso a la informacion y la infraesiructura tecnoldgica de la Secretaria, necesarios para la ejecucion
del contrato.

Impartir al CONTRATISTAa través del supervisor del contrate, directrices y orientaciones para el desempefio de lasciividades
propias del objeto.

Aprobar [a garantia Gnica aportada por el CONTRATISTA, siempre que se ajustea las condiciones exigidas en el presente conirato,

Dar respuesta oportuna a las solicitudes del CONTRATISTA con ocasidn de la ejecucidn del contrato.

Facilitar en caso de requerirse, el uso de las-instalaciones, equipos y bienes necesarios para la ejecucion del abjete contractual.
Realizar el pago del contrato en las condiciones establecidasen la forma de pago.

o o s o

Garantizar el acceso y movilidad dentro de us dependencias a los empleados del contratista para prestar los servicios.

2.4 PRODUCTOS ESPERADOS DEL CONTRATISTA

2.5 PLAZO DE EJECUCION

Cantidad Unidad de Tiempo

8 mes{as)

2.5.1 PLAZO DE EJECUCION - ITEMS
2.6 VALOR DE LA CONTRATACION

VALOR SIN VA | VALORDEL VA | OTROS IMPUESTOS MONTO DE LA CONTRATACION
SINIVA CON VA Y OTROS IMPUESTOS
$147,058,824 $27,941,176 $178,000,000

2.6.1 VALOR DE LA CONTRATACION - ITEMS
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ITEM VALOR . WA ) OTROS- VALOR ITEM
ITEM Parcentaje “Valor - IMPUESTOS SIN IVA CON IVA - OTROS
BT IMPUESTOS
TTEM-1" - _ $lT§,OOD,{_)_()0 199% ] T ' 527,941,176 $175,000,000
27 FORMA DE PAGO
: PORCENTAJE 0
No. PAGO VALOR REQUISITOS PAGO _
1 Pagos mensuales: Se pagar realizaran por mes vencido, entendiéndose el periodo comprendido
entre el 1 al 30 de cada mes de acuerdo con los productos solicitados por la SDP y recibidos a
safisfaccion por el supervisor, previa preséntacién de los dotumientos para pago.
2 0 Pago final: Gitimo -contado que se hara confra el acta de liquidacion con la presentamon del
informe final teniendo. en cuenta los requisitos técnicos sohcnados en el anexo técnico y los
documentos para pago,

2.8 SITIC DE PRESTACION DEL SERVICIO

LSECRETAR]A DISTRITAL DE PLANEACION

2.9 REQUISITOS DE IDONEIDAD MIN[MOS
2.9.1 PERSONA NATURAL

FORMACION PROFESION Profesional en Artes visuales o Realizador Audiovisuallnscripcion en el Reglstro
ACADEMICA : Mercantil, y poseer establecnmlento de comercio

ESPECIALIZACION o su

equivalencia en afios de

experiencia
EXPERIENCIA  |GENERAL

ESPECIFICA

En virtud de lo previsto en el Decreio Nacional 1082 de 2015, que regula lo relacionado
con el RUP, el proponente debe acreditar experiencia con maximo tres (3) contratos
ejecutados que sumen 211 SMMLYV, del valer del presupuesto, que se encuentren
relacionadas en et RUP y gue estén clasificados en algunos de los siguientes codlgos
82131501, 82131603, 82101604 y 82101802

2.9.2 PERSONA JURIDICA

OBJETO SOCIAL

Que el objeto social sea compatible con el objeto a contratar

EXPERIENCIA GENERAL

EXPERIENCIA ESPECIFICA

En virtud de lo previsto en el Decrete Nacional 1082 de 2015, que regula lo relacionado con el RUP, el
propenente debe acredifar experiencia con maximo
SMMLYV, del valor del presupuesto, que se encuentren relacionades en el RUP y gue estén clamﬁcados
en algunos de los siguientes codigos: 82131501, 82131603, 82101604 y 2101802 :

tres {3} contraios ejecutados que sumen 211

2.9.3 CAPACIDAD ORGANIZACIONAL

|Informacic5n contenida en el Analisis del Sector

2.9.4 CAPACIDAD FINANCIERA

lInformacién contenida en el Analisis del Sector

2.9.5 EQUIPO DE TRABAJO O PERSONAL MINIMO REQUERIDO
2.9.5.1 PERSONA NATURAL
2.9.5.2 PERSONA JURIDICA

ROL PRODUCTOR y/o DIRECTOR. La Hoja de vida debe allegarse con la propuesta,
FORMACIGON PROFESION Titulo Profesional en Produccion o Comunicacion Audiovisual, o Artes Visuales,
ACADEMICA o Realizacion de Cine y Television, ¢ Medios Audiovisuales

con Tarjeta,
Profesional en los casos en que lo determine la ley. -

ESPECIALIZACION o su
eguivalencia en afios de

N/A
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experiencia
EXPERIENCIA GENERAL Cuatro (4) afios de experiencia general, contados a partir de la obtencion del
Titulo Profesional o de la expedicion de la tarjeta profesional segun
carresponda, para lo cual deberd anexar las certificaciones correspondientes
ESPECIFICA Minimo (1) afio de experiencia especifica, en actividades de direccién o
produccién, o asistencia en direccion o produceién o direccidn de arte o ejecutivo
de cuentas, o coordinador de proyectos o produccidn audiovisual. Igualmente
debe presentar certificaciones de 3 videos donde se especifique su autoria en el
conceptoe visual de los preductos y su labor como productar yo director de dichas
piezas audiovisuales; productos que también deben cumplir con las
caracteristicas requeridas en el anexo técnico del proceso.
ICANTIDAD 1
ROL ANIM'ADOR 2D Y 3D La hoja de vida debe allegarse con la propuesta.
FORMACION PROFESION Titulo Profesional en Artes Visuales o Profesional en Disefio Grafico con Tarjeta
| AcADEMICA Profesional en los casos en que lo determine la ley.
) ESPECIALIZACION o su | N/A
equivalencia en afios de
experiencia
EXPERIENCIA GENERAL Cuatro (4) afios de experiencia general, contados a partir de la obtencion del
Titulo Profesional o de la expedicion de la tarfeta profesional segun
carresponda
ESPECIFICA Minimo 2 afios de experiencia especifica, en actividades de creacion de
animaciones © motion graphics o animacién de personajes o
coordinadorfsupervision de animadores o ilustracidén y animacién 2D y 3D o
desarrollo de contenido animado, para lo cual debera anexar las certificaciones
correspandientes. Igualmente debe presentar cedificaciones de 3 productos
audiovisuales donde se especifique el conceplo grafico y desarroilo visual de las
animaciones y su labor especifica come animador 2D y 3D de dichas piezas
audiovisuales; productos que también deben cumplir con las caracteristicas
requeridas en el anexo téenico del proceso. :
- ICANTIDAD 1
‘ ROL REALIZADOR La hoja de vida debe allegarse con la propuesta.
FORMACION PROFESION Tiwlo Profesional er Direccién y Produccién de Cine y TV o Realizador de Cine y
ACADEMICA TV o Profesicnai en medios Audiovisuales con Tarjeta Profesional en los casos
en_que la determine la ley.
ESPECIALIZACION o su | N/A
equivalencia en afios de
experiencia
EXPERIENCIA GENERAL Cualro {4) afios de experiencia general, contades 2 partir de la cbtencion del
Titulo de ta expedicién de la tarjeta profesional seglin correspanda
) ESPECIFICA Dos (2} afios de experiencia especifica, relacionada con edicién profesional de
- video
" ICANTIDAD 1
ROL CAMAROGRAFO La hoja de vida debe allegarse con la propuesta. . :
FORMACION PROFESION Titulo técnico o técnico Profesional o tecnolégico en Operacion de camaras y
ACADENMICA luces para tv, o Fotografia y Camarografia o Realizacion de Cine y TV con
Tarjeta Profesional en los casos en que lo determine la ley,
ESPECIALIZACION o su | N/A
equivalencia en afios de
experiencia
EXPERIENCIA GENERAL Tres (3) afios de experiencia general, contados a partir de la obtencién del
' . Titulo de la expedicidn de ta tarjeta profesional segin corresponda
ESPECIFICA N/A
ANTIDAD 1
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2.9.6 CODIFICACION DE BIENES Y SERVICIOS DE ACUERDO CON EL CODIGO ESTANDAR DE PRODUCTOS Y
SERVICIOS DE NACIONES UNIDAS

~VERSION \i.14.080

SEGMENTO - T FAMILIA ~ GCLASE |~~~ PRODUCTO
82 - 13 N 16 - 03
82 B - 13 . 15 ' 01
82 10 . % .| 04
82 : 10 . 18 - 02

3. MODALIDAD DE SELECCION : BERE R

[SAMENOR CUANTIA - ' ' i
3.1 FUNDAMENTOS JURIDICOS QUE SOPORTAN LA MODALIDAD DE SELECCION

eniendo en cuenta la descripcion y especificaciones esenciales del objeto a contratar, las cuales se encuentran determinadas en la
solicifud para contratar bienes y serwclos que se anexa al presente escrito, el fundamento normative y el procedimiento aplicable se
describe a continuacién.
De acuerdo al valer del proceso de contratacion, el objeto del mismo y teniendo en cuenta que se encuentra enmarcado en las causales
de que trata et numeral 2 del Articulo 2 del Titulo | de 1a Ley 1150 de 2007, concretamente la sefialada en el literal b), la modalidad de
seleccion a través de |la cual se debe adelantar la presente contratacion es la Seleccion Abreviada - Menor Cuantia.
Para tal efecto, &l procedimiento aplicable a esta clase de modalidad, se encuentra regulado en la Subseccion 2 de la Seccion 1 del
Decreto 1082 de 2015, articule 2.2.1.2.1.2.20.

4. ANALISIS QUE SOPORTA EL VALOR ESTIMADO DEL CONTRATOQ
4.1 RELACION COTIZACIONES SOLICITADAS

No. DESTINATARIO FECHA MEDIO UTILIZADO VERIFICACION | PRESENTO
SOLICITUD ENTREGA COTIZACION
1 MOTICN FACTORY 18/02/2019 CORREQ ELECTRONICO Sl | Si
2 HOMBRE DEL ESPACIO 18/02/2019 CORREQ ELECTRONICO St |
3 : ~_INTELIGENTE 18/02/2019 CORREQ ELECTRONICO Sl Sl
4.2 CUADRQ COMPARATIVO

DOCUMENTO ANEXO. (Andlisis con minimo tres cotizaciones)
4.3 ANALISIS

La Secretaria Distrital realiza un estudio de precios del mercado con el siguiente objeto: REALIZAR LA PRODUCCION ¥
POSPRODUCCIGN DE VIDEOS INSTITUCIONALES, Solicitando la cotizacion de dos tipo de videos con sus respectivas
caracteristicas y se recibieron tres cotizaciones de empresas que a continuacion se relacionan

MOTION FACTORY

VALOR VIDEO BASE 2D ANTES DE VA $6.300.000

VALOR VIDEO CON RENDER ¥ ANIMACION 3D ANTES DE IVA $11.400.000
HOMBRE DEL ESPACIC

VALOR VIDEO BASE 2D ANTES DE VA $9.100,000

VALOR VIDEQ CON RENDER Y ANIMACION 3D ANTES DE VA $8.900.000
TRES PI MEDIOS

VALOR VIDEO BASE 2D ANTES DE IVA $12.950.000

VALOR VIDEQ CON RENDER Y ANIMACION 3D ANTES DE VA $17.900.000

Una vez realizado el andlisis y promedio del valor cotizado por las empresas se concluye que el valor promedio de los videos es
el siguiente, el cual se encuentra acorde con el presupuesto estimado por la entidad para este proceso.

VALOR PROMEDIC VIDEO BASE 2D ANTES DE IVA $9,650.000
VALOR PROMEDIO VIDEO CON RENDER ¥ ANIMACION 3D ANTES DE IVA $13.066.666

5. FACTORES DE EVALUACION

5.1 FACTORES TECNICOS

CRITERIO : : ~ [ PUNTAJE |
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FACTORES TECNICOS EQUIPO DE TRABAJO: Cincuenta puntos (50} Los cuales se asignaran de la siguiente manera; 50
¢ asignaran Treinta (30) puntos al productor o director que certifique mayor niimero de proyectos o produccion audiovisual
omo productor o director, adicianal a los minimos exigidos v a los demds proporcionalmente aplicando regla de tres
imple. Se asignaran veinte {20) puntos al ANIMADOR 2D Y 3D que certifique mayor nimero de proyectos o produccion
udiovisual come ANIMADOR 2D Y 3D, adicional & los minimos exigidos y a los demas proporcionalmente aplicando regla
& tres simple. Las certificaciones deberan conterer fecha y nombre del proyecto o produccion audiovisual y los respectivos
reditos de cada proyecto audiovisual. NOTA: -Las cedificaciones de los proyectos audiovisuales deberan contener:

[Nombre dei proyecto, NIT de la empresa, debera estar firmada por el reprasentante legal, con céduta de ciudadania,
eléfono de contacto y corres electrénico de la empresa. -Las certificaciones deberan especificar las funciones especificas

esemperiadas por el profesional dentro de cada proyecto audiovisual y la modalidad de contratacién
NDUSTRIA NACIONAL

5.2 FACTORES ECONOMICOS
CRITERIO _PUNTAJE

Aspectos economicos 40 puntos las propuestas serdn evaluadas sobre el valor total de I sumatoria de los 40
dos tipos de video antes de IVA.

10

La evaluacién y asignacién de puntaje de las ofertas, se realizara mediante |a metodologia, asignando la

méxima ealificacién de 40 puntos, aplicando las férmutas de cada una de las alternativas estipuladas en el
anexo de evaluacién econémica.

PRI

TOTAL 100

6. FACTORES O CRITERIOS DE DESEMPATE

1 Oferente que tenga el mayor puntaje en e primero de los factores de escogencia y calificacion establecidos.

Oferente que tenga el mayr puntaje en el segundo de los factores de escogencia y calificacion establecidos y asi
sucesivamente hasta agotar la totalidad de de ios factores de escogenaia y calificacion establecidos.

1-- 3 Oferta de bienes o servicios nacionales frente a la oferta de bienes y servicios extranjeros.

4 Ofertas presentadas por una Mipyme nacional.

Oferta presentada por un consorcio, Union temporal o promesa de sociedad futura siempre que : {(a} este conformado por al
menos una Mipyme nacional que tenga una participacion de o por lo menos el veinticingo por ciento (25%); (b) la Mipyme
aporte minimo el veinticnco por ciente (25%) de la experiencia acreditada en la oferta; y (¢) ni la Mipyme, ni sus accionistas,

socios © representantes legales sean empleados, socios o accionistas de los miembros det consorcio, Union Temporal o
promesa de sociedad futura.

& Propuesta presentada por el oferente que acredite en las condiciones establecidas en la Ley que por lo menos el diez por

ciente (10%) de su nomina esta en condicion de discapacidad a la que se refiere la Ley 361 de 1997. Si la oferta es
presentada por un Consorcio, Union Temporal o promesa de saciedad futura, el integrante del oferente que acredite que el diez|
por ciento {10%) de su nomina esta en condicion de discapacidad en los terminos del presente numeral, debe tener una
participacion de por o menos el veinticinco por ciento (25%) en el Consorcio, Union Temporal o promesa de sociedad futura y
aportar minimo el veinticinco por ciento (25%) de [a experiencia acreditada en fa oferta.

7 Metodo aleaterio para seleccionar el oferente, previsto en los pliegos de condiciones,

7. JUSTIFICACION DE LOS FACTORES DE SELECCION

El ofrecimiento mas favorable para la Entidad, sera aquet que cumpla con la mayor cantidad de criterios establecidos en el numeral 4 del

articulo § de la Ley 1150 de 2007, teniende en cuenta que se trata de convocatoria publica bajo la modalidad de seleccién abreviada -
. l[menor cuantia

8. ANALISIS DEL RIESGO Y FORMA DE MITIGARLO

Contexto: La SDP, ha analizado los posibles riesgos que pueden afectar el presente proceso contractual, tales como: su objeto, los
participantes, la ciudadania beneficiania, la disponibilidad de recurses, |a suficiencia del presupuesto estimad, las condiciones de acceso al
tugar de prestacion del servicio, el entorno socio-ambiental, las actuales condiciones politicas, los factores ambientales, el sector vy
mercado del objeto del proceso, la normatividad aplicada y la experiencia propia de la SDP,

[Identificacion y Clasificacion. Como resultado del citado analisis, se diligencio la matriz adoptada al interior dela' SDP, resultado que
.lseevidencia en el anexo detallado en el siguiente item,

81 ESTIMACION, TIPIFICACION Y ASIGNACION DE RIESGOS PREVISIBLES

Ver documento Anexo "TABLA DE RIESGOS"

9. ANALISIS QUE SUSTENTA LA EXIGENCIA DE GARANTIAS
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% DIRECCION DE GESTION CONTRACTUAL

La dependencia responsable del presente proceso contractual, realizé el andlisis que sustenta la exigencia de garantias destinadas a
amparar 105 perjuicios de naturaleza contractual o extracantractual, denvados del incumplimiento del ofrecimiento o del contrato segln el
caso.

Para contar con mecanismos de coberiura que garanticen el cumphmento por parte del contratista/consulior de las obligaciones objeto del
contrato, éste debera constituir una garantia dnica para ampare los riesgos evidenciados, de conformidad. con lo sefialado en la Ley 1150
de 2007 y el Decreto 1082 de 2015,

Los amparos relacionados a ser cubierios son los descritos a continuacién.

NOTAS:

" En cualquier evento de aumnento del valor del contrato o priroga de su vigencia o cualquier modificacion, el CONTRATISTAICONSULTOR
ostaré obligado a ampliar o profrogar o modificar los amparos en forma proporcional, d& manera que se mantengan las condiciones
criginales.

" El CONTRATISTA/CONSULTOR debera presentar la garantia umca con su corraspondiente recibo de pago de la prima dentro de los
cinco (5) dias habiles siguientes a Ja suscripeion del contrato.

" Cuando la oferta es presentada por un propenente plural, como Unién Temporal, Consorcio o promesa de sociedad futura, la garantia
debe ser ctorgada por todos sus integrantes.

GARANTIA DE SERIEDAD DE LA QFERTA; La garantfa de seriedad de la oferta debe cubrir la sancién derivada del incumplimiento de la
oferta, en los siguientes eventos: (1} La no ampliacién de la vigencia de la garantia de seriedad de la oferta cuando el plazo para la
Adjudicacidn o para suscribir el contrato es protrogado, siempre que tal prérroga sea inferior a tres (3) meses. (2) El retiro de la oferta
después de vencido el plazo fjado para la presentacion de las ofertas. (3} La no suscripcién del confrato sin justa causa por parte del
adjudicatario. (4) La falta de otorgamiento por parte del propenente seleccionado de la garantia de cumplimiento del con!rato

AMPAROQ RIESGO % VALOR ASEGURADO VIGENCIA
Cumplimiento de! contrata Perjuicios derivados de (a) el (20 %) 35,000,000 Desde la fecha de suscripcion
incumplimiento total o parcial + Plazo de Ejecucion y se1s
del contrato, cuando el {6) meses mas.

incumplimienfo es imputable al
conratista; (b) el cumplimiento
tardic o defectuoso del
contrato, cuando el
incumplimienio es imputable al
contratista; (c) los dafios
imputables al contratista por
entregas parciales de la obra,
cuando el contrato no preveé
entrega parciates; y (d) el pago
del valor de las multas vy de la
clausula penal pecuniaria.

Pago de salarios, Perjuicios ocasionados por el (5 %) 8,750,000 Desde la fecha de suscripcion
prestaciones sociales legales |incumnplimiento de las + Plazo de Ejecucidn y tres
e indemnizaciones laborales |obligaciones laborales del {3) afios mas.

contratista derivadas de la
contratacion  del  personal
utilizado en el territorio nacicnal
para la ejecucidn del contrato

amparado. :

Calidad del servicio Petjuicios derivados de la (20 %) © 35,000,000 Desde la fecha de suscripcién
deficiente calidad del servicio ’ + Plazo de Ejecumon y sels
prestado. (6) meses mas.

"NOTA: los amparos "Calidad del Servicio" y "calidad ¥ correcte funcionamiento de los bienes, ia dependencia solicitante segin
el analisis debera indicar el plazo adicional de la vigencia - La cual no puede ser inferior a sels (6) meses "

10. OBLIGACIONES CONTINGENTES

Entendiendo que para los efectos de la Ley 448 de 1998, y en los términes de la misma, son obligaciones contingentes las que se pactan
xplicitamente en los contratos de las entidades estatales para garantizar el pago de una suma de dinero por la ocurrencia de un
eterminado hecho futuro e incierto, previsto expresamente en el contrato, con efectos sobre el flujo financiero derivado del contrate y que

se asume en viriud del mismo por la entidad estatal contratante como perdida, no se considera que esta confratacién genere obligaciones
onfingentes pues los riesgos de este tipo de contrato estarian cubiertos con el reguenmenio de la garantia dnica

11. NECESIDAD DE CONTRATAR INTERVENTORIA -

Teniendo en cuenta las obligaciones del contrato a suscribir no se requiere que para su seguimiento tecnico, adminisirativo y financierc se|
contrate nterventoria externa, toda vez que el control y seguimiento al cumplimiento del objeto contractual se realiza eficientemente a
través de Ja Supervision, la cual sera ejercida porla OFICINA ASESORA DE PRENSA Y COMUNICACIONES , dependencia que cuenta
con el recurso humano idéneo v suficiente para adelantar la-supervisidn del contrato.
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12. ANALISIS DEL SECTOR

Ver documento Anexo "ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR" |

13. CONTRATACION COBIJADA POR ACUERDO INTERNACIONAL O TRATADO DE LIBRE COMERCIO VIGENTE

" |De ‘acuerdo con el Manual para el manejo de Acuerdos Comerciales en Procesos de Contratacién, ‘expedida por Golombia Compra
- |Eficiente, & continuacion se realiza e! andlisis corespndiente asi:

Acuerdos Comerciales para Entidades Estatales del nivel municipal

Acuerdo SDP Presupuesto del Proceso de Excepcién Aplicable at  |Proceso de Contratacién
Comercial incluida Contratacién superior al valor  |Proceso de Contratacion (2)| cubierto por el Acuerdo
del Acuerdo Comercial (1) Comercial
Chile ) N N N
| Guatemaia S ] N ‘5
Lietchtenstein - Suiza ) N N N
Decision 439 de 1998 de la S S N 8
Secretaria de la CAN

Unton Europea S N N N

i(1) Chile, Liechtenstein, Suiza y la Uniém Eurcpea son aplicables a los procesos de contratacién de lasg
lentidades estatales de nivel municipal para: (i} adgquirir bienes y servicios a partir de 35601'40B.000; ¥
{ii} para servicios de construccion a partir de $14.010°'191.000

(2) Excepcion aplicable al proceso de contratacion, Anexo 4 Manual para el manejo
de los acuerdos comerciales en procesos de contratacion

No. Descripcion excepcion

14. RELACION DE|. PRODUCTO CON EL PMR (PRODUCTOS, METAS, RESULTADOS)

| 886-1; INSTRUMENTOS DE GESTION TERRITORIAL ¥ PLANIFICACION URBANISTICA
986-2: INFORMACION PARA LA FOCALIZACION DEL GASTO PUBLICO Y CONTROL DE DESARROLLOD URBANO
986-3: INFORMES Y DOCUMENTOS TECNICOS DE SEGUIMIENTO Y EVALUAGION DE LAS POLITICAS PUBLICAS

15. RESPONSABILIDAD DE LOS ESTUDIOS

Certifico que los estudios y documentos previos fueron elaborados conforme a lo dispuesto en el articulo 25, numerates 7 y 12 de la'Ley 80
de 1993, para adelantar un proceso de sefeccian y la consecuente celebracion del contrata requerido.

/ SOLICITANTE

Ty @570

~ [}
Nombre: '/@ARTHX CECILIA TORA PINZON

| Firma

cargo: JEFE DE OFICINA ASESORA ASESORA DE PRENSA Y COMUNICACIONES
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.2. - ANALISIS PERSPECTIVA ORGANIZACIONAL Y FINANCIERA

OBJETO

REALIZAR LA PRODUCCION Y POSTPRODUCCION DE VIDEOS INSTUCIONALES

1. PERSPECTIVA ORGANIZACIONAL

Para el presente estudio se tomo¢ la base de datos del reporte de datos de empresas en el Sistema
de Informacién Empresarial — SIE de la Superintendencia de Sociedades, analizando el sector
solicitado por el area técnica de acuerdo con el objeto a contratar, segln los codigos estandar de
productos y servicios de Naciones Unidas asi: “821016” Publicidad Difundida y el c6digo “821018”
Servicios de agencia de publicidad, los cuales fueron homologados en la version 4 del ClIU debido
a que las bases disponibles que incluyen los estados financieros se encuentran Unicamente en esta
version, homologadas por: “J-5811" actividades de posproduccion de peliculas cinematogréaficas,
videos, programas, anuncios, y comerciales de television. J-5912" actividades de produccién de
peliculas cinematograficas, videos, programas, anuncios, y comerciales de television Publicidad y
estudios de mercado, “J-5813" Edicidon periddicos, revistas y otras publicaciones, “M-7310"
Publicidad. Del sector “J-5911" se encontré que de una muestra total de 10 empresas de las cuales
se podaron los datos atipicos, quedando una muestra total de 5 empresas realizando el anélisis del
sector. Ver anexo financiero

1.1. Capacidad Organizacional
1.1.1. Capacidad Organizacional Minima.Requerida (proponente individual)

1 Los proponentes deberan acreditar su Capacidad Financiera y Organizacional teniendo en cuenta
los siguientes indices:

' indice de Liguiderz Aoty Comiente f Pasive Coniente igual o Superlor 3 1,4
ffiasivo Taial / Activa Total] 1300 qualoferiar 2l B2 oo

Rayrdn da Coberlures de Bere {Miidad Operacional 1 Gaslos de imgmsesg-uai o Superdora
: kpuad o Superior of $0% dal Valor
Eapitel de Tabajo Autive Comente ~ Pasiro Coniente dat Presupuesto Oicial

Rentabidad ded Pabimonin. [{ilded Opwacicesl / Patdmoniod x 100 oual o Supedor A16%

‘Rentablidad del Active {Utiidad Cipemcional / Ative Total) » 100 iooal o Superior 3l 3%

Se aclara que los proponentes que no presentan gastos de intereses y por lo tanto el indicador de
Cobertura de Intereses resulta como indeterminado, sera aceptado para el presente proceso. .

En el caso de consorcios, promesa de sociedad futura o uniones temporales se tendra en cuenta
el porcentaje de participacion de cada uno de los integrantes de dicho consorcio o unién temporal
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aplicando dicho porcentaje sobre el indicador de cada integrante para finalmente calcular el
porcentaje definitivo agregandolos, asi:

: INDICE DE LIQUIDEZ:

L = ((({AC1/PC1) x %P1) + ((AC2Z/PC2) x %P2) + ((AC3/PC3) x %P3)....
((ACn/PCn) x %Pn)))

Donde:

L= Indice de Liquidez

AC= Activo Corriente

PC= Pasivo Corriente
- %P= Porcentaje de Participacion de cada integrante en el Consorcio o Unién Temporal
n = Cada uno de los Integrantes.

INDICE DE ENDEUDAMIENTO:

IE = (((PT1)/AT1) x %P1 + ((PT2 )}/ AT2) x %P2 + ((PT3/AT3}} x %P3 + ((PTn / ATn))
x %Pn))

Donde:

IE = indice de Endeudamiento.
PT = Pasivo Total

AT = Activo Total

%P= Porcentaje de Participacién de cada integrante en el Consorcio o Unién Temporal
n = Cada uno de los Integrantes

RAZON DE COBERTURA DE lNTERESES:

Cil = (({UO1/GI1) x %P1) + ((UO2/ Gi2) x%P2) + (UO3/ GI3) x %P3)...... (tuon/
- GiIn) x %Pn)

Donde:

Cl = Cobertura de Intereses.
UO = Utilidad Operacional
Gl= Gastos de intereses

%P= Porcentaje de Participacion de cada integrante en el Consorcio 0 Unién Temporal
n = Cada uno de los Integrantes

CAPITAL DE TRABAJO:

C T=((((AC1-PC1) x %P1} + (AC2—- PC2) x %P2)+ (AC3 -~ PC3) x %P3)+... (ACn
— PCn) x %Pn))

Donde:
CT = Capital de Trabajo.
AC = Activo Corriente
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PC= Pasivo Corriente
%P= Porcentaje de Participacién de cada integrarnte en el Consorcio o Unién Temporal
n = Cada uno de los Integrantes

RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO:

RP = ((((UO1/ P1) x 100) x %P1) +(({ UO2/P2)x 100) x %P2) + (U037 P3)x 100) x
%P3) +... ({UOn / Pn)x 100) x %Pn)))

Donde:

RP = Rentabilidad Del Patrimonio

UO = Utilidad Operacional

P = Patrimonio

%P= Porcentaje de Participacién de cada integrante en el Consorcio o Union Temporal
n = Cada uno de los Integrantes

RENTABILIDAD DEL ACTIVO:

RA: ({(UO17AT1)x100)x %P1) + (((UO2 / AT2)x 100)x %P2) + (((UO3 / A_T3)x 100)x
' %P3) +..(((UOn / ATn)x 100)x %Pn))

Donde: _ :
RA = Rentabilidad del Activo
UO = Utilidad Operacional
| AT = Activo Total _
| %P= Porcentaje de Participacion de cada integrante en el Consorcio o Unién Temporal
n = Cada uno de los Integrantes ' '

1.1.2. Capacidad Organizacional Minima Requerida {proponentes plurales — consorcios o uniones temporales)

INDICADORES FORMULA CONDICION
Rentabilidad del Patrimonio {Utllidad Operacional / Patrimonio) x 100 Igual o Superior al 6%

Rentabilidad del Activo {Utilidad Operacional / Active Total) x 100 Igual o Superior ai 3%

1.2. Rentabilidad del Patrimonio

RP = ((((UO1/ P1) x 100) x %P1) +({( UO2/ P2)x 100) x %P2) + (((UO3/ P3)x 100) x
%P3) +... (((UOn / Pn)x 100} x %Pn}))

Donde:

RP = Rentabilidad Del Patrimonio

UO = Utilidad Operacional

P = Patrimonio ,

%P= Porcentaje de Participacion de cada integrante en el Consorcio o Unién Temporal
n = Cada uno de los Integrantes
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1.3. Rentahilidad del Activo 3

RA: (((UO17 AT1)x100)x %P1) + (U027 AT2)x 100)x %P2) + (((UO3 / AT3)x 100)x
%P3) +..{((UOn / ATn)x 100)x %Pn))

Donde:

RA = Rentabilidad del Activo
UO = Utilidad Operacional
AT = Activo Total

%P= Porcentaje de Participacién de cada integrante en el Consorcio ¢ Unién Temporal
| n = Cada uno de los Integrantes

1.4. Capacidad Residual de Contratacion (Apiica unicamente para contratos de obra).

|T,\Io aplica J

2. PERSPECTIVA FINANCIERA

‘Para el presente estudio se tomo la base de datos del reporte de datos de empresas en el Sistema
de Informacion Empresarial — SIE de la Superintendencia de Sociedades, analizando el sector
-solicitado por el 4rea técnica de acuerdo con el objeto a contratar, segun los cddigos estandar de
productos y servicios de Naciones Unidas asi: “82101 8" Publicidad Difundida y el cédigo “821018”-
Servicios de agencia de publicidad, los cuales fueron homologados en la version 4 del CllU debido
a que las bases disponibles que incluyen los estados financieros se encuentran unicamente en esta
versién, homologadas por: “J-5911" actividades de posproduccion de peliculas cinematograficas,
videos, programas, anuncios, y comerciales de television. J-5912" actividades de produccién de
peliculas cinematograficas, videos, programas, anuncios, y comerciales de television Publicidad y
estudios de mercado, “J-5813" Edicién periddicos, revistas y otras publicaciones, “M-7310"
Publicidad. Del sector *J-5911" se encontré que de una muestra total de 10 empresas de las cuales
se podaron los datos atipicos, quedando una muestra total de 5 empresas realizando el analisis del
sector. Ver anexo financiero '

2.1. Informacién Financiera del sector
2.1.1. Verificacién de Requisitos Financieros
(Ver anexo Indicadores Financieros)

2_1.2.Indicadores Financieros Obligatorios (proponente individual)

INDICADOR CONDICION
Indice de liquidez FORMULA: Activo Corriente / Pasivo Carriente; CONDICION: Igual o Superior a 1,4
ndice de Endeudamiento FORMULA: (Pasivo Total / Activo Total) x100; CONDICION: Igual o Inferior al 52%
Razodn de Cobertura de Intereses FORMULA: (Utilidad Operacional / Gastos de iniereses); CONDICION: Igual o Superior a 1
Capital de Trabajo FORMULA: Activo Corrienge — Pasivo Corriente; CONDICION: fgual o Superior al 50% del
Valor del Presupuesto Oficial :

2.1.3.Indicadores Financieros Obligatorios {proponente plural Consorcio o Uniones Temporales.)

INDICADOR CONDICION
fndice de liguidez FORMULA: Activo Corriente / Pasivo Corriente; CONDICION: Igual o Superior a 1,4
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indice de Endeudamiento FORMULA: (Pasivo Total / Activo Total) x100; CONDICION: Igual o Inferior al 52%

Razén de Cobertura de Intereses FORMULA: (Utilidad Operacional / Gastos de intereses); CONDICION: Igual o Superior a 1

FORMULA: Activo Corriente ~ Pasivo Comiente; CONDICION: Igual 0 Superior al 50% del
Valor del Presupuesto Oficial

Capital de Trabajo

2.2. Notas Adicionales

El proponente debera estar inscrito en el Registro Unico de Proponentes RUP de acuerdo con lo
dispuesto por la Ley 1150 de 2007, modificada por el articulo 221 del Decreto 019 de 2012. Y
adjuntar copia del Certificado del Registro Unico de Proponentes RUP vigente y en firme,
expedido por ia Camara de Comercio, en el cual se refleje la Informacion requerida con corte a 31
de diciembre de 2017, para determinar la Capacidad Financiera, en concordancia con lo sefialado
en el numeral 3 Capacidad Financiera del articulo 2.2.1.1.1 del Decreto 1082 de 2015. Si el
proponente esta integrado por un Consorcio, Unién Temporal, o promesa de sociedad futura cada
uno de sus integrantes debera allegar el correspondiente Certificado del Registro Unico de
.Proponentes RUP. 4. Indicadores para sucursales de sociedad extranjera: En el caso que los
proponentes a presentarse sean sucursales de sociedad extranjera y su informacién financiera no
esté con corte a diciembre 31 de 2017, se evaluaran con la fecha de corte Registrada en el RUP,
de conformidad con lo establecido en el pendltimo inciso del articulo 2.2.1.1.1.5.2 del Decreto
1082 de 2015, el cual dispone: “Las sucursales de sociedad extranjera deben presentar para
registro la informacién contable y financiera de su casa matriz. Los estados financieros de las
sociedades extranjeras deben ser presentados de conformidad con las normas aplicables en el -
pais en el que son emitidos”. Indicadores para personas juridicas o natural extranjera, sin sucursat
o domicilio en Colombia: Cuando se frate de un proponente persona juridica o natural extranjera
que no tenga establecida sucursal o domicilio en Colombia, debera presentar un formato de
“Certificacion de Indicadores - Capacidad Financiera y Capacidad Organizacional” anexo a este
| documento. El cual debe estar suscrito por contador publico y/o revisor fiscal, si estuviere obligado
cuando las normas del pais que los regulan asi lo exijan como en el caso de los Oferentes
Nacionales, allegando fotocopia de la Tarjeta Profesional y Certificado de Antecedentes
| Disciplinarios expedido por la Junta Central de Contadores, tanto del Contador como del Revisor
Fiscal que firman la certificacién y avalan los Estados Financieros. Dicho certificado debe
acompanarse de los estados financieros y las notas en la moneda legal del pais en el cual fueron
' emitidos y adicionalmente en pesos colombianos, para este caso se tendra en cuenta la tasa de
cambio vigente en la fecha en la cual los estados financieros fueron expedidos, certificadas por la
Superintendencia Financiera o por el Banco de la Republica. NOTA 1: Los oferentes extranjeros
{ deben presentar sus estados financieros a la fecha de corte establecida en los paises de origen.o
en sus estatutos sociales. NOTA 2: En el evento en que el proponente se encuentre conformado
por personas juridicas o naturales extranjeras que no tengan establecida sucursal o domicilio en
Colombia, cada uno de sus integrantes debera presentar copia legible del “Certificado de -
Indicadores de la Capacidad Financiera y la Capacidad Organizacional” {formato anexo a este
documento).

Responsable del andlisis desde la perspectiva financiera y organizacional (aticulo 2.2.1..1.6.1. del Decreto 1085 de 2015).
TITULAR DIRECCION DE GES HON FINANCIERA
1T 2kr=

Nombre: LU¥ DARY AREVALO SALAMANCA
&;\f Cargo: DIRECTORA DE GESTION FINANCIERA
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ANEXO 7. - ESTUDIO DEL SECTOR

7.1. - ANALISIS DEL SECTOR

OBJETO

REALIZAR LA PRODUCCION Y POSTPRODUCCION DE VIDEOS INSTUCIONALES

1.

ASPECTOS GENERALES
1.1.Econémicos

El sector de comunicaciones y publicitario, comprende las actividades de concepeidn, disefio y produceion de
mensajes destinados a clientes reales y potenciales a través de los medios de comunicacién (tradicionales y no
tradicionales). La inversion publicitaria en medios radiales y audiovisuales, ahora es superada por los medios
digitales en Colombia. Asi lo revelé el total de inversién plasmado en un reporte elaborado por el Interactive
Advertising Bureau Colombia (IAB Colombia) y revelado durante el VII Con greso Internacional de Mercadeo
y Publicidad Digital. Segim el estudio, la inversion total en medios digitales fue de $600.330 millones en
2017 y crecio un 33% logrando una participacion' del 22% en la torta publicitaria. Ahora ocupa el segundo
lugar después de la television nacional y supera a la radio. De este total un 53,8% corresponde a mévil con
$322.880 millones y un 46,2% a escritorio con $277.499 millones. En la categoria "escritorio”, la inversion se
divide en Display con an 77% ‘que equivale a $213.588 millones v Search con un 23% equivalente a
$63.861 millones.

En cuanto a Display, los formatos que més destacan son Display Estéandar con 30,9%, Video con 30,8% vy redes
sociales con 17%. En Mobile la distribucion de Ia inversién se presenta de la siguiente manera: para Display
85,7% con $284.822 millones y para Search 11,8% con $38.057 millones. Los formatos mds destacados son
Social Media con un 35,4%, Video con 34%, y Display Estandar con 16,9%. Frente al comportamiento de las
industrias, el reporte afirma que en 2017 el sector que liderd la inversién publicitaria en medio digitales fue
“Servicios” con $20.196 millones y una participacién del 13,3%, le sigue el sector Comercio con $15.214
millones y una participacion del 10%, en el tercer lugar se encuentra el Automotriz con $12.475 millones y una
participacién del 8,2%. Las cifras evidencian un claro incremento en la inversién publicitaria digital, esta
tendencia se mantendré en los proximos afios. Por ello desde IAB Colombia, buscamos acompafiar a la industria
en esa transicion y orientar a los diferentes actores en el ccosistema digital, De acuerdo con TAB Colombia,
que realiza ¢l estudio, el informe tiene como objetivo observar el comportamiento de la industria de Ia
publicidad digital. Esa organizacién sin animo de lucro esta presente en 44 paises, incluida Colombia desde
hace 11 afios. Entre sus afiliados se encuentran editores de contenidos en internet, anunciantes, agencias de
publicidad, centrales de medios, ad networks, -agencias de investigacidn, agencias digitales y
de marketing mévil, motores de busqueda, redes sociales, entre otras empresas relacionadas con el marketing
y la publicidad oniine.

El 25 y 26 de febrero de 2018 en la ciudad de Bogotd, se llevs a cabo el VII Congreso Internacional de
Mercadeo y Publicidad Digital, cuyo tema central fue: “Marketing en la era de la data” y trajo las
ultimas tendencias a nivel mundial para la industria publicitaria online realizado, participaron fa mayoria
de agentes del sector publicitario en Colombia donde se reunieron para conversar sobre casos de éxito,
tendencias y desafios. Una de las conclusiones principales fue que definitivamente los datos son la revolucién
del presente, pero el mayor reto es usarlos con el consentimiento de los usuarios y respetando su privacidad. En
Colombia existen varias empresas dedicadas a la prestacion del servicio de preproduccion, produccidn y post-
produccion de videos y otras piezas de comunicacién como lo es MOTION FACTORY, agencia de publicidad
que ofrece soluciones publicitarias enfocadas en videos, fotograifia, animacién 2D ¥ 3D, multimedia, audio,
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disefio grafico, creacidn de paginas web y estrategias de marketing digital, TRES P1 MEDIOS es una agencia
de marketing digital especializada en investigacién y desarrollo de estrategias de medios. Con una experiencia
de mas de 10 afios en el pais, y asi encontramos diversidad de empresas dedicadas a este contexto audiovisual
de piezas de comunicacion

1.2. Técnicos

El video debe incluir todo el proceso relacionado con las siguientes etapas

1. Etapa de pre-produccion
2. [Etapa de produccion
3. Etapa de post-produccion.

e Ja grabaci(’)n del material debe realizarse con camaras de video profesional, que permitan tener una calidad
de imagen minima Full HD de 60 fps.

* El video debe comprender todo el proceso de postproduccion que incluiré: la focucion y presentador en
sitio 0 chiroma key (de ser solicitado), animaciones 2D de textos y cortinillas, disefio de infografias de ser
requetidas, entrevistas, tomas de apoyo necesarias y acordadas previamente.

» El video deben comprender todo el proceso de post produccion o montaje del material logrado y planeado
en su etapa inicial: edicién, sonorizacion y entrega del videos en formato para television y medios
digitales, y la entrega de todos los insumos y archivos raiz utilizados para la realizacién del mismo.

s Igualmente se requiere del disefio y la animacién de motion graphics y renders que contemplen volumetria
y movimientos tales como paneos, zoom in (acercamientos) y zoom out (apertura del plano) para
diferenciar y destacar aspectos importantes de los planos o imagenes 3D a presentar.

1.3.Regulatorios

Frente a los’ aspectos generales y teniendo en cuenta el alcance y contenido de ia piezas audiovisuales es
necesario precisar la regulacién aplicable para derechos de autor, consignada en las siguientes disposiciones
normativas: NORMATIVIDAD PRESUPUE STAL:

NORMATIVIDAD TRIBUTARIA IVA PARA CONTRATOS DE PRESTACION DE SERVICIOS Se
discriminara de acuerdo a los productos objeto del contrato y conforme a las disposiciones vigentes del Estatuto
Tributario. ESTAMPILLAS DISTRITALES. El contratista deberd asumir todos los impuestos, tasas y
contribuciones del orden Nacional. Ademas de los descuentos de Ley, el contratista debera tenér en cuenta al
momento de presentar su oferta, que a cada pago también se realizardn los descuentos que seguldamente se
indican por concepto de estampillas Distritales: « Estampilla Universidad Distrital Francisco José de Caldas 50
afios, de conformidad con el Decreto Distrital 25 de 2018, equivalente al 1.1% del valor del contrato.
Estampilla Pro Cultura de conformidad con el Decreto 479 de 2005, equivalente al 0.5% del valor del contrato.
» Estampilia Pro Persona Mayor, de conformidad con el Acuerdo 188 de 2005 regiamentado por el Acuerdo
645 de 2016, equivalente al 2% del valor del contrato.

Se realizo consult_a en la pagina del Ministerio de Tecnologias. de la Informacion y las Comunicaciones y de
conformidad con la ley 1341 de 2009, dentro de sus funciones no existe normatividad en esta materia en lo
referente a la realizacién de videos audiovisuales institucionales y no cuenta con una dmsmn de medios
audiovisuales dentro de sus estructura

. 1.4.0tros

No aplica
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2. ANALISIS DE LA OFERTA
2.1.Caracteristicas generales de proveedores

Las empresas prestadoras de servicios de produccion de piezas audiovisuales como los videos son personas
Juridicas constituidas ante la Camara de Comercio, estas empresas estdn orientadas a realizar investigaciones
de medios y mercados para la evaluacién de consumidores, competencia y entornos apoyando a Compaiifas,
anunciantes y agencias de medios a decidir y orientar sus contenidos y tienen sistemas de informacion de
marketing y desarrollo y que ademés poseen herramientas de georreferenciacion, permitiendo aportar
indicadores para evaluar de manera acertada la gestién de publicidad emitida en medios de comunicacién y de
atencion al cliente. Igualmente cuentan con un equipo hurano y técnico para desarrollar estrategias creativas
y eficientes para la solucién deé problemas de negocio utilizando la produccion de diferentes piezas de
comunicacién como por ejemplo videos explicativos, videos corporativos y videos promocionales

2.2.Dinamica de produccion, distribucién y entrega de hienes, obras o servicios

Para el proceso de servicios de produccion de piezas audiovisuales como 10s videos y segun los disefios y las
especificaciones técnicas de la Secretarfa Distrital de Planeacion se tomé como base tres  empresas que
realizaron las cotizaciones para prestar este servicio como son MOTION FACTORY, TRES PI MEDIOS y
HOMBRE DEL ESPACIO, estas empresas dedicadas a la publicidad a través de la produccién de videos en
Colombia con una cobertura nacional, cuentan con equipos de Hardware disefiados para realizar grabaciones
multicanal y equipos técnicos de grabacién de tiltima generacion y equipos para la edicién de video que permite
a varios operarios trabajar al mismo tiempo en los archivos de video. Igualmente, desde sus politicas y
objetivos de calidad se comprometen a la satisfaccion del cliente respecto a las actividades realizadas.

3. ESTUDIO DE LA DEMANDA

3.1.Adquisiciones previas de la Entidad Estatal e Histérico de compras o adquisiciones de otras
Entidades Estatales:

La dependencia solicitante analizé el comportamiento de adquisiciones anteriores del bien o servicio al interior
de la SDP, asi como un estudio de demanda de cémo han sido otros procesos de contratacion realizados por
otras Entidades Estatales, tal como se evidencia en el siguiente cuadro:

COMPORTAMIENTO DE LA ADQUISICIONES ANTERIORES
CRITERIOS SEGRETARIA DISTRITAL DE CORPORACION AUTONOMA P PO EPLOGIAS DE
PLANEACION REGIONAL DEL ALTO MAGDALENA CORNIC A IONES
. ) SELECCION ABREVIADA MENOR | SELECCION ABREVIADA MENOR SELECCION ABREVIADA
Modalidad de Seleccion ' CUANTIA . CUANTIA : MENOR CUANTIA
Datds del Contrate (Numero y )
vigencia fiscal de suscripcion) 35022017 38712018 43512018
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Objeto del contrato

REALIZAR UN VIDEO CON
ELEMENTOS REALES DE LA
OPERACION  DEL PROYECTO
CIUDAD LAGOS DE TUNJUELO

ELABORACION DE {3) VIDEOS EN
REALIDAD  VIRTUAL  380° Y
SUMINISTRO DE HERRAMIENTAS
PARA SU PROYECCION Y USO ENEL
DESARROLLO DE ACTIVIDADES DE
EDUCACION AMBIENTAL DE LA
CORPORACION AUTONOMA
REGIONAL DEL ALTO MAGDALENA
CAM.

REALIZAR, PRODUCIR, EMITIR Y
DIVULGAR A TRAVES DE
ESPACIOS TELEVISIVOS LA
GESTION REALIZADA POR LAS
DIFERENTES INICIATIVAS DEL
MINISTERIO DE TECNOLOGIAS
DE LA INFORMAGION Y LAS
COMUNICACIONES". DICHO
CONTRATC INDICA EN EL
NUMERAL 2 DE CLAUSULAS
ESPECIALES, REALIZAR LA
PREPRODUCCION,

PRODUCCION Y POST
PRODUCCGION DE 35 ESPACIOS
TELEVISIVOS QUE DIVULGUEN
LA GESTION DEL MINISTERIO
DE TECNOLOGIAS DE LA
INFORMACION Y LAS
COMUNICACIONES ¥  3US
PROGRAMAS, PROYECTOS Y
SERVICIOS DE TIC EN MATERIA
DE LAS TECNOQLOGIAS DE LA
INFORMACION ¥ LAS
COMUNICACIONES, DE
CONFORMIDAD =~ CON  LAS
ESPECIFICACIONES TECNICAS
ESTABLECIDAS EN LA

PROPUESTA PRESENTADA.
Valor del cantrato $32,333.333 $76.282.689 $34.510.000
TEVEANDINA LTDA - CANAL
TR3CE SE COMPROMETE A
PAGAR EL VALOR ANTES
. MENGCIONADO TENIENDO EN
EL Dl[S\TRITO GAPITAL-  SDP- CUENTA LA  CANTIDAD
PAGARA Al CONTRATISTA EL : PROGRAMAS EMITIDOS EN EL
100% DEL VALOR DEL CONTRATO, | EL _VALOR TOTAL ~DE = LA | pes™ A" COBRAR  PREVIA
0. | CONTRATACION, SERA CANCELADO
A LA ENTREGA Y APROBACION | CONTRATACIOR, &Rt e | VERIFICACION DEL
DEL VIDEG DEL PROYECTO SUPERVISOR DESIGNADO

Forma de pago

CIUDAD LAGOS DE TUNJUELO,
CON REGIBO A SATISFACCION

EFECTIVAMENTE  CERTIFICADA
POR EL SUPERVISOR DEL
CONTRATQ

DEL CONTRATISTA A SATISFACCION
EL OBJETO DEL CONTRATO, PREVIA
SUSCRIPCION DE LAS ACTAS DE
RECIBO FINAL Y LIQUIDACION

TODA VEZ QUE NO SE TIENE
CERTEZA DEL NUMERO DE
PROGRAMAS PROGRAMAS
EMITIDOS EMITIDOS EN CADA
MES: VALOR POR VIDEQ DE
SIETE MINUTOS CADA UNO
DOSCIENTOS CUARENTA Y
SEIS MIL QUINIENTOS PESOS
M/CTE. {$246.500). IVA INCLUIDO

Plazo de Ejecucion

TRES (3) MESES C HASTA
AGOTAR RECURSOS, LO QUE
OCURRA

UN MES

HASTA EL 24 DE OQCTUBRE DE
2016

3.2.Conclusién anélisis de Ja demanda (aspectos relevantes)

La Secretaria Distrital de Planeacién se encuentra interesada en contratar el servicio de produccion,
preproduccién y posproduccién de videos institucionales. Como antecedente se tiene el contrato realizado por
ia modalidad de Seleccién Abreviada de Menor Cuantia para contratar el servicio de un video del proyecto
ciudad lagos de Tunjuelo, realizado en la vigencia 2018. De acuerdo con la informacion de las adquisiciones
por parte de otras entidades del nivel nacional con objeto contractual similar al requerido, se puede observar
que se utilizan modalidades de contratacion, tales como la contratacion de Menor Cuantia utilizada en el
proceso de la CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL ALTO MAGDALENA y FONDO DE
TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y LAS COMUNICACIONES. Con relacién a la forma de pago,
existe coincidencia entre las entidades analizadas en la forma de pago mensual referente a los servicios
efectivamente prestados para lo cual deben presentar la respectiva factura y encontrarse al dia con las
obligaciones laborales y parafiscales.
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Se observa que para los contratos relacionados y analizados segin la informacion encontrada en la pagina de
SECOP, no se han presentado siniestros, por lo que es confiable la manera como se estan adelantando los
procesos de contratacién. Por ltimo, se informa que para el an4lisis de costos del servicio nos remitimos al
estudio especifico de las cotizaciones de acuerdo a las necesidades de la SDP, toda vez que estos contratos,

aunque tienen caracteristicas similares, presentan diferencias en el tipo de evaluacién y requisitos a evaluar
debido a la necesidad de la entidad.

4. ANALISIS DEL RIESGO

La dependencia solicitante analiz6 los posibles riegos que puedan afectar el presente proceso contractual, tales
como: su objeto, los participantes, la ciudadania beneficiaria, 1a disponibilidad de recursos, la suficiencia del
presupuesto estimado, las condiciones de acceso al lugar de prestacién del servicio, el entorno socio-ambiental,
las actuales condiciones politicas, los factores ambientales, el sector y el mercado del objeto del proceso, la
normatividad aplicada y la experiencia propia de la SDP, informacion que se encuentra consignada en la
estimacion, tipificacion y asignacién de riesgos previsibles de los Estudios Previos.

Responsable del andlisis desde la perspectiva legal, comercial y técnica (artfculo 2.2.1.1.1.6.1. del Decreto
1082 de 2015):

TIPULAR DEPENDENGIA/SOLIGIT ANTE
; /

, oo\t

e “MABTHA CECILIA FORO PINZON

Carﬁ: Jefe Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones
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ANEXO 2 - INCLUSION ECONOMICA DE PERSONAS VULNERABLES
AL PROCESO CONTRACTUAL

INCLUSION ECONOMICA DE LAS PERSONAS VULNERABLES, MARGINADAS
Y/O EXCLUIDAS DE LA DINAMICA PRODUCTIVA DE LA CIUDAD :
OBJETO

REALIZAR LA PRODUGCCION Y POSTPRODUCCION DE VIDEOS INSTUCIONALES

1. ANALISIS

Se realiz la consulta a la Secretaria Distrital De Desarrollo Econdmico quien nos informa que
dentro de la base de datos de poblacién vulnerable, se cuenta con personal referente al equipo de
trabajo solicitado para este proceso. El equipo técnico de la Oficina Asesora de Prensa y
Comunicaciones, acogiendo Ia Directiva No 001 de 2011 emanada por la Secretaria General de la
Alcaldia Mayor de Bogotd D.C., considera que el perfil de camardgrafo aplica al grupo de poblacidn
vulnerable.

2. CONSTANCIA
Se anexa la certificacién expedida por la Secretaria Distrital De Desarrollo Econdmico

3. PERFILES REQUERIDOS

LNfA |
4. CONSULTA DE DATOS :

| na ]

5. OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA
2 ’

Se expide la presente constancia, en cumplimiento del fiteral c) de la Directiva 001 de 2011, expedida por la
Alcaldia Mayor de Bogota “Dernocratizacién de las oportunidades econémicas en el Distrito Capital y promocion
de estrategias para la participacion real y efectiva de las personas naturales vuinerables, marginadas y/o
excluidas de la dinamica productiva de la ciudad”

SOLICITANTE

Wl ate

i Nohffe: MARFHA CECILIA TORO PINZON
Cargp. Jefe Oficina Asesora de prensa ¥
Comunicaciones







Gonzalo Toloza Quintero <gtoloza@sdp.gov.co>

BOGUTA DL,

Re: CERTIFICACION PERSONAS VULNERABLES

1 mensaje

Directivas Agencia <directivas.agenciaped@desarrolloeconomico.gov.co> 26-de marzo de 2018, 14:52
Para: Gonzalo Toloza Quintero <gtoloza@sdp.gov.co>

Buenas tardes
Reciba un cordial saludo de parte de la Secretaria Distrital De Desarrollo Econdmico

En relacién con su consulta, le informamos gue, a la fecha de hoy, dentro de |a base de datos de poblacién
vulnerable, se cuenta con personal relacionado con las vacantes de Productor audiovisual, Animador 2d y 3d,
Realizador audiovisual y Camarégrafo.

Agradecemos su consulta y quedamos atentos de cualquier inquietud.

El jue., 21 mar. 2019 a las 17:18, Gonzalo Toloza Quintero (<gtoloza@sdp.gov.co>) escribio:

De manera atenta les solicito certificar si existe Inclusion econémica de personas vulnerables, para el
proceso de Seleccion Abreviada de Menor Cuantia que estamos adelantando en la Secretaria Distrital
de Planeacion para el siguiente objeto: REALIZAR LA PRODUCCION Y POSTPRODUCCION DE
VIDEOS INSTUCIONALES

Equipo de Trabajo:

1. Productor y/o Director con 4 afios de experiencia general y 1 afio de experiencia especifica en la
direccién y/o produccion de arte o ejecutivo de cuentas, o coordinador de proyectos
audiovisuales

2. Animador 2D y 3D 5 con 5 afios de experiencia general y 2 afio de experiencia especifica en la
creacién de animaciones o motion graphicas o animacion de personales

3. Realizador con 5 afios de experiencia general y 2 afio de experiencia especifica en la edicon
profesional de video

4. Camarégrafo con 3 afios de experiencia general

Cordial Saludo,

GONZALO TOLOZA QUINTERO
CEL. 3503432020

GONZALO TOLOZA QUINTERO

Secretaria Distrital de Plansacion - SDP
www.sdp.gov.co

Carrera 30 No. 25-90 Pisos 5-8-13

Tel: (571)

Bogota, Colombia

“La informacién agui contenida es para uso exclusive de la persona o entidad de destino. Esta estrictamente prohibida su
utilizacién, copla, descarga, distribucién, modificacién y/o reproduccian total o parcial, sin el permiso expreso de ia Alcaldia Mayor
de Bogota, pues su contenido puede ser de caracter confidencial y/o contener material privilegiado. Si usted recibio esta
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Secretaria Distrital de Desarrollo Econémico

Agencia Piblica de Gestién y Colocacién de Empleo del Distrito
Decreto 380 de 2015

Plaza de los Artesanos

Carrera 60 No 63A 52
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