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El Decreto 1082 de 2015 en su Articulo 2.2.1.1.1.6.1 establece lo siguiente:

Articulo 2.2.1.1.1.6.1 DEBER DE ANALISIS DE LAS ENTIDADES
ESTATALES. La Entidad Estatal debe hacer, durante la etapa de
planeacion, el andlisis necesario para conocer el sector relativo al objeto
del proceso de contratacion desde la perspectiva legal, comercial,
financiera, organizacional, técnica y de analisis de riesgo. La Entidad
Estatal debe dejar constancia de este andlisis en los documentos del
proceso.

IMPLEMENTACION DE CAMPANAS PARA FORTALECER LOS
OBJETO: DIFERENTES PROGRAMAS DE LA SECRETARIA DEL MEDIO
AMBIENTE EN EL MUNICIPIO DE SABANETA.

1. ESTRUCTURA DEL ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR

1.1 ASPECTOS GENERALES

En este acépite el operador juridico deberé realizar un analisis de varios aspectos los cuales
se enuncian a continuacion, cuyo enfoque se basa en la respuesta a varios interrogantes
gque ayudaran a ubicar el contexto del estudio.

1.1.1 Acuerdo marco de precios

¢Existe acuerdo marco de precios para realizar esta contratacion?

El Municipio de Sabaneta procedié verificar el contenido de los acuerdos marco de precios
con la informacidn que registra la Agencia en su pagina web, considerando que actualmente
existe el acuerdo marco de precios, Suministro de Servicios de Impresion Il, no nos
acogemos por las especificaciones técnicas que tiene el Acuerdo Marco, el Municipio

requiere papel ecolégico en las impresiones de los volantes, cartillas y plegables.

Los volantes que necesita el Municipio son 8023 y lo minimo del acuerdo marco es 10.000
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Tabla 2. Tiempo maximo del Proveedor para la entrega de los Productos

] . : Dias
[Sowmrct | e | oo e vt

10.001-500.000 20
1 1 Libros, revistas, cartillas y/o catalogos 500.001-5.00:0.000 40
Mas de 5.000.000 75
Periddicos (con entregas en més de 15 5.000-10.000 3
3 5 | cabeceras municipales definidas por la 10.001-50.000 5
Entidad Compradora en la Solicitud de 50.001-100.000 5
Cotizacidn) ® Mas de 100,000 7
500-5.000 3
3 | Afiches y volantes 5.001-50.000 4
Mas de 50.000 7

B ==
30

10.001 a 20.000
resmas
Mas de 20.000 resmas 60
100-3.000 8
11 | Libros, revistas, cartillas y/o catdlogo 3.001-5.000 15
5.001-10.000 20
100-5.000 4
12 | Plegablas= 5.001-50.000 5
Mas de 50.000 8
1.000-10.000 8
13 | Sobres 10.001-50.000 15
Mas de 50.000 45
1.000-5.000 5
14 | Stickers 5.001-50.000 10
Mas de 50.000 15

Motas:

+8i el Producto es en tapa dura el tiempo maximo de entrega en cada rango de tiraje debe ser incremeantado
en 15 dias calendario.

*Por cada 3.000.000 de libros adicionales el tiempo maximo de entrega debe ser incrementado en 30 dias
calendario.

=5i el plegado es especial el tiempo maximo sera del doble al establecido en cada rango de tiraje.

1.1.2 Perspectiva Regulatoria

¢Cual es laregulacion aplicable al objeto del proceso de contratacion? (Regulaciones
de mercado, de precios, ambientales, tributarias y de cualquier otro tipo, asi como
las modificaciones recientes a tales regulaciones y el impacto en su aplicacion.
También debe estudiar si en el sector hay Normas Técnicas Colombianas, acuerdos
0 normas internacionales aplicables y autoridades regulatorias o de vigilancia)

LEY 1480 DE 2011. Por medio de la cual se expide el Estatuto del Consumidor y se dictan
otras disposiciones. Articulo 2°. Objeto. Las normas de esta ley regulan los derechos y las
obligaciones surgidas entre los productores, proveedores y consumidores y la
responsabilidad de los productores y proveedores tanto sustancial como procesalmente.

Las normas contenidas en esta ley son aplicables en general a las relaciones de consumo
y a la responsabilidad de los productores y proveedores frente al consumidor en todos los
sectores de la economia respecto de los cuales no exista regulacion especial, evento en el
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cual aplicard la regulacién especial y suplementariamente las normas establecidas en esta

Ley.

Esta ley es aplicable a los productos nacionales e importados.

1.1.3 Perspectiva Econ6mica

¢A qué sector de la economia pertenecen los posibles oferentes de la presente
contratacion?

Para identificar el sector de la economia al cual pertenecen los posibles oferentes, debemos
tener claros los diferentes sectores en los cuales se dividen:

! Division segln la economia clasica

Segun la divisién de la economia cléasica, los sectores de la economia son los siguientes:

Sector primario o sector agropecuario: Es el sector que obtiene el producto de sus
actividades directamente de la naturaleza, sin ningun proceso de transformacion.
Dentro de este sector se encuentran la agricultura, la ganaderia, la silvicultura, la caza
y la pesca. No se incluyen dentro de este sector a la mineria y a la extraccion de
petroleo, las cuales se consideran parte del sector industrial.

Sector secundario o sector Industrial: Comprende todas las actividades econémicas
de un pais relacionadas con la transformacioén industrial de los alimentos y otros tipos
de bienes o mercancias, los cuales se utilizan como base para la fabricacion de nuevos
productos.

Se divide en dos sub-sectores: industrial extractivo e industrial de transformacion:
Industrial extractivo: extraccion minera y de petrdleo.

Industrial de transformacién: envasado de legumbres y frutas, embotellado de
refrescos, fabricacion de abonos y fertilizantes, vehiculos, cementos, aparatos
electrodomésticos, etc.

Sector terciario 0 sector de servicios: Incluye todas aquellas actividades que no
producen una mercancia en si, pero que son necesarias para el funcionamiento de la
economia. Como ejemplos de ello tenemos el comercio, los restaurantes, los hoteles,
el transporte, los servicios financieros, las comunicaciones, los servicios de educacion,
los servicios profesionales, el Gobierno, etc. Es indispensable aclarar que los dos
primeros sectores producen bienes tangibles, por lo cual son considerados como
sectores productivos. El tercer sector se considera no productivo, puesto que no
produce bienes tangibles pero, sin embargo, contribuye a la formacion del ingreso
nacional y del producto nacional.

2 El sector primario es el que inicia la cadena productiva, mediante la extraccién u
obtencidn de recursos a partir de la naturaleza: la materia prima. Dicha materia prima se
obtiene interviniendo el medio ambiente y a menudo bajo estrictas reglas ecoldgicas u

1 http://enciclopedia.banrepcultural.org/index.php?title=Sectores_econ%C3%B3micos

2 https://concepto.de/sector-terciario/#ixzz5tJIVswQT
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operativas que el Estado tiene la misidon de supervisar, ya que el sector primario suele
operar bajo la figura de la licitacion estatal: un permiso legal para extraer un bien o un
recurso.

El sector secundario recibe la materia prima del sector primario y se ocupa de someterla
a procedimientos especializados de transformacion, obteniendo asi productos elaborados
listos para su consumo, o bien productos semielaborados que iran a su vez a otra industria
del sector para formar parte de otros productos elaborados. Se trata del sector industrial
por excelencia, el encargado de fabricar las cosas que consumimos.

Se denomina sector terciario o sector servicios al eslabon de la cadena econdmica que,
a diferencia de los dos anteriores, no se dedica a la extraccion de materia prima ni a su
transformacién en bienes de consumo, sino a la satisfaccion de necesidades operativas y
comerciales o de cualquier otra naturaleza que requieran tanto los consumidores finales
como otras empresas e industrias.

Este sector se encarga a menudo de brindar soporte especializado en la conduccion de sus
operaciones a tanto el sector primario como el secundario, sobre todo en asuntos que no
involucran directamente la actividad econdémica especifica a la que se dedican.

Por ejemplo, una industria farmacéutica requerira el envio de sus medicinas a la gente que
las consume, y para ello acude a una empresa transportista en lugar de hacerlo por si
misma, recibiendo asi servicios de transporte. A esto se le conoce como tercerizacion.

El sector terciario es por naturaleza sumamente diverso y especifico, pero a grandes rasgos
sus tres areas principales de accién son el soporte, la distribucién y la comercializacion.

Soporte: Servicios en la resolucion de problemas de un area especifica, o en la obtencion
de recursos humanos, tecnolégicos o en la supervision de la estructura de funcionamiento
de las diversas formas productivas.

Distribucién: El transporte tanto de mercancias elaboradas, materias primas o personas,
estas ultimas con fines laborales, recreativos o de cualquier otra indole.
Comercializacién: Es el paso final de las cadenas productivas, pues consiste en llevar el
producto final a sus consumidores y hacerlo disponible al mercado de consumo local. En
algunos casos este Ultimo puede ser realmente amplio, como ocurre con la venta online de
productos a cualquier parte del mundo.

3 El sector de servicios econémicos o sector terciario se compone de areas de la economia
tales como:

— Comercio (mayorista, minorista, franquicias)

— Actividades financieras (banca, seguros, bolsa y otros mercados de valores)

— Servicios personales, los mas importantes de los cuales son los que se identifican con
el estado de bienestar (especialmente educacion, sanidad y atencion a la dependencia
-servicios publicos, se presten por el Estado o por la iniciativa privada), pero también
otros (como las peluquerias)

3 https://es.wikipedia.org/wiki/Sector_servicios
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Servicios a empresas de cualquier sector, como la gestion y administracion de empresas
(incluyendo el nivel ejecutivo), la publicidad y las consultorias y asesoramientos
econdmico, juridico, tecnoldgico, de inversiones, etc.

Funcién publica, administracién publica, actividades de representacion politica y de
servicios a la comunidad, como las actividades en torno a la seguridad y defensa
(ejército, policia, proteccion civil, bomberos, etc.) y las actividades en torno a la justicia
(jueces, abogados, notarios, etc.)

Hoteleria y las actividades en torno al turismo

Las actividades en torno al ocio, la cultura, el deporte y los espectaculos, que incluyen
las llamadas industrias audiovisuales o de imagen y sonido (industria musical, industria
cinematografica y similares, como los videojuegos); la industria editorial se incluye, con
las artes graficas, entre los sectores industriales (es decir, en el sector secundario)
Transporte y comunicacion (segun se trasladen mercancias o informacion)

Medios de comunicacion, especialmente los medios de comunicacion de masas o
sociales (periodismo escrito -prensa-, radio y television)

Telecomunicaciones, especialmente los medios personales (telefonia)

Otras aplicaciones de las tecnologias de la informacion y la comunicacién (TIC),
especialmente la informatica e Internet.
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Una vez analizada la divisiébn segln la economia clasica, puede decirse que el presente
objeto contractual se encuentra enmarcado en el sector terciario de la economia.

¢, Qué participacion tiene el sector enunciado en la economia colombiana?

En el tercer trimestre del 2022pr el Producto Interno Bruto de Colombia crece 7,0%

Producto Interno Bruto (PIB)
Tasa de crecimient
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Fuente: DANE, Cuentas Nacionales.
Series originales encadenadas de volumen con afio de referencia 2015
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Ppreliminar

2022pr

7.0

= En el tercer trimestre de 2022pr, comparado con el trimestre inmediatamente
anterior, el PIB crece 1,6%, ajustada por efecto estacional y calendario.
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= Durante lo corrido del aflo 2022pr, el Producto Interno Bruto presenta un crecimiento
9,4%, respecto al mismo periodo del afio anterior.

= En el tercer trimestre de 2022pr, el PIB en su serie original crece 7,0%, respecto al
mismo periodo del afio anterior.

= La actividad econémica que mas contribuye al crecimiento del tercer trimestre de
2022pr del valor agregado es Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de
vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y
servicios de comida que crece 8,1% y contribuye 1,6 puntos porcentuales a la
variacion anual.

En el tercer trimestre de 2022pr, el PIB en su serie original crece 7,0%, respecto al
mismo periodo del afio anterior. Comparado con el segundo trimestre de 2022pr, el
PIB crece 1,6%, en su serie ajustada por efecto estacional y calendario.

1. Enfoque de la produccién

En el tercer trimestre de 2022pr, el Producto Interno Bruto, en su serie original, crece 7,0%
respecto al mismo periodo de 2021pr. Las actividades econémicas que mas contribuyen a
la dindmica del valor agregado son:

= Comercio al por mayor y al por menor; Reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida
crece 8,1% (contribuye 1,6 puntos porcentuales a la variacién anual).

= Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacidon y otras actividades de
servicios; Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores;
actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de
bienes y servicios para uso propio crece 36,9% (contribuye 1,1 puntos porcentuales
a la variaciéon anual).

= |ndustrias manufactureras crece 7,0% (contribuye 0,9 puntos porcentuales a la
variacion anual).

Durante el afio corrido de 2022pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto
Interno Bruto presenta un crecimiento 9,4%. Las actividades econOmicas que mas
contribuyen a la dindmica

del valor agregado son:

= Comercio al por mayor y al por menor; Reparacién de vehiculos automotores y
motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida
crece 15,1% (contribuye 2,9 puntos porcentuales a la variacion anual).

= [Industrias manufactureras crece 12,6% (contribuye 1,6 puntos porcentuales a la
variacion anual).
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= Actividades artisticas, de entretenimiento y recreaciéon y otras actividades de
servicios; Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores;
actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de
bienes y servicios para uso propio crece 37,0% (contribuye 1,2 puntos porcentuales
a la variacion anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie
ajustada por efecto estacional y calendario crece 1,6%. Esta variacion se explica
principalmente por la siguiente dinamica:

= Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacidon y otras actividades de
servicios; Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores;
Actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de
bienes y servicios para uso propio crece 7,5%.

= Construccion 2,8%.

= Explotacién de minas y canteras crece 1,9%.

Producto Interno Bruto (PIB)
Enfoque de la produccién
Tasa de crecimiento (%) anual, afio corrido y trimestral en volumen' por actividad economica

2021°" - 20227 tercer trimestre
Serie corregida de
efecto estacional y
calendario

2022 -1/ 2022/ 2022 - f
2021e- 1l 2021F" 20227 - I

Actividad econdmica

Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca -14 -1,0 -1.2
Explotacion de minas y canteras 2,5 1= 19
Industrias manufactureras 7.0 126 09
Suministra de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado® 27 49 -04
Construccion 134 92 28
Comercio al por mayor y al por menor® 81 15,1 09
Informacién y comunicaciones 14,0 176 15
Actividades financieras y de seguros 9,2 58 -0.2
Actividades inmobiliarias 21 20 04
Actividades profesionales, cientificas y técnicas® 7.9 10,0 1.6
Administracion piblica, defensa, educacion y salud® 49 61 -0.7

Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras

actividades de servicios® 209 370 73
Valor agregado bruto 6.6 9,2 09
Impuestos menos subvenciones sobre los productos 10,8 11,9 31
[Productontermorut | 7o | o4 | 15 |

2. Enfoque del gasto
En el tercer trimestre de 2022pr, el Producto Interno Bruto en su serie original crece 7,0%
respecto al mismo periodo de 2021pr. Esta dinamica se explica por los siguientes
comportamientos del componente del gasto:

= Gasto en consumo final crece 6,7%.
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= Formacién bruta de capital crece 21,2%.
= Exportaciones crecen 14,5%.
= Importaciones crecen 23,3%.

Durante el afio corrido de 2022pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto
Interno Bruto presenta un crecimiento 9,4%. Esta dinamica se explica por los siguientes
comportamientos del componente del gasto:

= Gasto en consumo final crece 10,4%.

= Formacién bruta de capital crece 19,2%.
= Exportaciones crecen 21,0%.

= Importaciones crecen 29,2%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto crece en 1,6%, en
su serie ajustada por efecto estacional y calendario. Esta variacion se explica por la
siguiente dinamica:

= Gasto en consumo final decrece 2,6%.
= Formacion bruta de capital crece 3,2%.
= Exportaciones decrecen 1,8%.

= |mportaciones crecen 4,5%

Producto Interno Bruto (PIB)
Componentes del gasto

Tasas de crecimiento (%) anual, afio corrido y trimestral en volumen'
2021°F7 - 20227 tercer trimestre

rie arigina estacional y calendario

Componentesdelgasto |  Anual | Afocorrido |  Trimestral |

20227 - 11 f 20227 ¢ 2022F -1/
20217 11 2021 2022°F - I
Demanda final interna® 9.8 12,2
Gasto de consumo final® 6,7 10,4 -26
Formacion bruta de capital* 21,2 19,2 3.2
Exportaciones 14,5 21,0 -1.8
Importaciones 233 29,2

Producto Interno Bruto “““

Algunas cifras econdmicas que reflejan las dindmicas del sector al cual pertenece la
contratacion:
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Encuesta Mensual de Servicios (EMS)

Diciembre de 2022

Grafico 1. Variacion anual de los ingresos nominales, segun subsector de servicios

Total nacional
Diciembre 2022°

Actividades de centros de llamadas (Call center) - |G 23,4

Desarrollo de sistemas informaticos y procesamiento de datos

Actividades administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades excepto call center
Otros servicios de entretenimiento y otros servicios

Restaurantes, catering y bares

Almacenamiento y actividades complementarias al transporte

Actividades profesionales cientificas y técnicas

Publicidad

Inmobiliarias, alquiler de maquinaria y equipo

Actividades de edicion

Actividades de empleo, sequridad e investigacion privada, servicios a edificios
Salud humana privada sin internacion

Educacion superior privada

Salud humana privada con internacion

Produccion de peliculas cinematograficas y programas de television
Actividades de programacion y transmision, agencias de noticias
Telecomunicaciones

Correo y servicios de mensajeria

Fuente: DANE - EMS
p Cifra provisional
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I 20, |
1 15,6
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indice de Precios al Consumidor (IPC)
Febrero 2023

Grafico 1. IPC Variaciones
Total Nacional
Febrero 2022 - 2023

14,00
12,00
10,00

8,00
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4,00

2,00 163

13,28
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0,00
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Fuente: DANE, IPC.
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1.1.4 Perspectiva Comercial

¢De qué forma suele adquirirse el bien, obra o servicio que se pretende contratar?
(Manera como se adquiere en el sector publico y en el sector privado de acuerdo a
las tradiciones comerciales del sector)

El proceso de compra en las entidades publicas tiene en lo fundamental etapas que sirven
para la planeacion de la adquisicion del bien y servicio, dentro de los cuales se encuentra
el plan anual de adquisiciones, documento que plasma las necesidades de la entidad en la
adquisicion de bienes, obras y servicios que se pretende adquirir durante el afio, en donde
se enuncia las diferentes modalidades de contratacion. El estado interviene en el desarrollo
de la actividad econémica como consumidor y como productor. Asi, actla como unidad
econdémica de consumo cuando adquiere bienes y servicios de las empresas privadas para
desarrollar las funciones y los objetivos que se tienen por cumplir con la contratacion a
desarrollar.

Para la adquisicién de bienes y servicios en las entidades publicas, es obligacion respecto
de todos los procesos contractuales, la escogencia de los contratistas de forma obijetiva.
Esto significa que en ningln caso la seleccién del contratista puede ser subjetiva. Es por tal
motivo que los bienes o servicios que se pretenden contratar para el normal funcionamiento
administrativo o para el cumplimiento de los fines estatales, deben ceiiirse a lo dispuesto
por el estatuto de contratacion de la administracion publica, es decir la Ley 80 de 1993, Ley
1150 de 2007, Ley 1474 de 2011, Decreto 019 de 2012, Decreto 1082 de 2015, Ley 1882
de 15 de enero de 2018 y demas normas que lo deroguen, modifiquen o complementen.

Igualmente se debe cumplir con los principios de la contratacion estatal, los cuales rigen
todos los procesos de seleccion que se desarrollan en la entidad estatal, sin importar la
modalidad de seleccion por la cual se va adquirir el bien o servicio. Dichos principios son:
transparencia, planeacion, responsabilidad, publicacién, debido proceso, supremacia de lo
sustancial sobre lo formal.

A diferencia del sector publico, el sector privado se compone de la actividad empresarial
que es propiedad privada y esta financiada y administrada por particulares. Las empresas
gque conforman el sector privado pueden ser: pequefias empresas, propiedad de una sola
persona o de grandes empresas como las multinacionales que operan en el mundo. El
objetivo de las empresas en el sector privado es obtener un beneficio econémico.

Una de las grandes diferencias de la adquisicion de los bienes y servicios entre la empresa
privada y el sector publico es el origen y la aplicacion de los requisitos. Las empresas del
sector privado obtienen ingresos, controlan sus gastos y aplican politicas estrictamente
tendientes a armonizar su politica de inversiones y ganancias. La adquisicion de bienes y
servicios se realiza de una manera muy diferente al sector pubico pues las adquisiciones
se pueden realizar de manera directa, es decir por factura de compra en donde se adquiere
el bien segun el precio y la ganancia que se obtengan de dicha compra, en donde el precio
de referencia se obtiene de la oferta méas favorable para la organizacion; un poco similar al
sector publico pero a diferencia, en el sector privado no se requiere de la elaboracion de
procesos de seleccién para la compra de articulos o bienes muebles e inmuebles y solo se
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requiere la voluntad de las partes para la ejecucién contractual de manera inmediata es
decir un ganancia de oferta y demanda. Para el caso de contratacion de servicios en el
sector privado, se realiza una seleccion con base en la experiencia y recomendaciones que
se tengan de la organizacion que llevaria a cabo dicho servicio y en la oferta méas favorable
en cuanto a términos financieros para la organizacion.

1.1.5 Perspectiva Financiera

¢,De qué forma el sector econdmico que se pretende impactar adquiere sus sistemas
de financiacion para el adecuado manejo y cumplimiento de las labores propias de
su ejercicio comercial?

El sector en el cual se enmarca esta contratacién adquiere sus sistemas de financiamiento
de acuerdo en la forma que reuna el capital lo cual se conoce como financiamiento. Esta
adquisicion de capital le permite a las empresas la posibilidad de mantener una economia
estable y eficiente al igual que mantener sus actividades comerciales que contribuyen a un
mayor aporte al sector econémico.

Dentro de las fuentes de financiamiento del sector encontramos:

= Ahorros personales: Para la mayoria de los negocios o servicios la principal fuente
de financiamiento provienen de recursos personales.

= Bancos o cooperativas de crédito: En este aspecto encontramos los préstamos que
realizan los bancos tanto a las personas naturales como juridicas.

= |nversion per capital: En su mayoria son organizaciones que prestan ayuda a las
compafias que se encuentran en expansion y/o crecimiento a cambio de acciones o
ganancias parciales del negocio.

= |nversion Estatal: En caso de empresas industriales y comerciales del estado.

Asi mismo, dentro de las fuentes de financiamiento encontramos otras fuentes de
financiacién que es a corto plazo y estan representado por:

= Créditos comerciales
= Créditos bancarios

= Pagares

= Lineas de crédito

¢De qué manera puede ello impactar en la ejecucion del contrato?

Este tipo de financiamiento puede impactar la contratacion respecto al indice de
endeudamiento con el cual cuenta la organizacién o empresa en el caso de una persona
juridica. Ahora bien, el financiamiento tiene importancia en la contratacion, ya que de esto
depende que las organizaciones mantengan una economia estable y una continuidad de
sus actividades comerciales y como consecuencia brindar al estado seguridad para que la
contratacion se ejecute de la manera como fue planeada.
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1.1.6 Perspectiva Organizacional

¢Desde el punto de vista de la organizacion normalmente el mercado como esté
conformado para el cumplimiento de un contrato como el que se pretende celebrar?

Aunque la actividad economica esta dividida en sectores econdémicos, es comun que las
actividades econdmicas se diferencien alin mas dependiendo de su especializacion. Cada
sector se refiere a una parte de la actividad econdmica cuyos elementos tienen
caracteristicas comunes, guardan una unidad y se diferencian de otras agrupaciones. Dada
la naturaleza del objeto, la presente contratacion se ubica dentro de la clasificacion analoga
del sector servicios que hace parte del sector terciario de la economia, e incluye comercio
al por mayor, minorista, centros comerciales, camaras de comercio, San Andresito, plazas
de mercado y, en general, a todos aquellos que se relacionan con la actividad de comercio
de diversos productos a nivel nacional o internacional.

El sector comercial y de servicios en Colombia es uno de los segmentos mas importantes
dentro del Producto Interno Bruto ya que es de los que mas aporta. Gracias a los tratados
de libre comercio ratificados por Colombia, el crecimiento de la economia en el pais durante
los dltimos afios ha tendido al alza. Las relaciones entre oferta y demanda facilitan la
prestacion del servicio de consultoria como los que se requieren a través de este contrato.

En Colombia el sector terciario se encarga de todas las actividades relacionadas con el
comercio, servicios personales, servicios logisticos y transporte. El sector terciario a
diferencia del primario y secundario no esta agrupado en un gremio en si, pero si en
diferentes asociaciones y federaciones que permiten medir el crecimiento de este sector, al
igual que conocer las cifras de impacto en el producto interno bruto.

Para el cumplimiento del objeto contractual este sector normalmente esta conformado por
personas juridicas o naturales que cumplen con los requisitos de ley en concordancia con
los principios constitucionales y normativos relacionados con la publicidad, la transparencia
y la participacion ciudadana.

¢,Pueden sefialarse cadenas de produccidn y/o distribucién del bien, obra o servicio?

La cadena productiva es el conjunto de operaciones necesarias para llevar a cabo la
produccion de un bien o servicio, que ocurre de forma planificada y producen un cambio o
transformacion de materiales.

El concepto de cadena de valor se refiere a la organizacion de la produccién bajo una
secuencia de actividades especificas, de valor agregado, desde la concepcion hasta el uso
0 consumo de una mercancia o servicio.

Kaplinsky (2000) denomina cada fase productiva en la cadena de valor como “eslabén”. La
cantidad y tipos de fases productivas o eslabones dependeran del rubro o industria a la que
pertenezca la actividad econdmica y pueden incluir actividades compartidas que van desde
la concepcion, el disefio, las ventas al por menor, las funciones de Investigacion y Desarrollo
(1+D) e incluso la gestion y el reciclaje de residuos.
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Del mismo modo, existen gamas de actividades dentro de cada eslabon de la cadena y bajo
este esquema la produccién per se es solo uno méas de los eslabones. Aunque esté
representada a menudo como cadena vertical, los eslabonamientos intracadena estan
conectados de diversas maneras.

Eslabones basicos de una cadena de valor

Disefio y Produccién

desarrollo - Logistica interna
de producto + Compra de insumos

Marketing Consumo/
reciclaje

* Transformacicn

* Empague

* Etc.

Fuente: Kaplinsky, Raphael y Mike Morris (2010), Un manual para investigacion de
cadenas de valor, Research International Development Research Center/Centro
de investigacidn para el desarrollo internacional (IDRC), pag. 8.

Cada una de las actividades que intervienen desde la concepcion del bien o servicio hasta
su consumo en conjunto conformaran el objeto de analisis de la cadena. Uno de los
elementos mas innovadores de este enfoque es que posibilita abordar las actividades de
concepcioén, produccion, comercializacién y consumo de manera integrada®.

En la prestacién de servicios la cadena de produccion y/o distribuciéon esta enmarcada
en la calidad y la satisfaccion del servicio, en donde el cliente experimenta factores
diferenciadores como la recordacion, la lealtad y la fidelidad que lleva a generar la nueva
contratacion y la recompra.

La Cadena de Valor Genérica®

La cadena de valor es un modelo te6rico que grafica y permite describir las actividades de
una organizacion para generar valor al cliente final y a la misma empresa. Porter (1985)

En base a esta definicién se dice que una empresa tiene una ventaja competitiva frente a
otra cuando es capaz de aumentar el margen (ya sea bajando los costos o aumentando las
ventas). Este margen se analiza por supuesto a través de la cadena de valor de Michael
Porter.

4https:/www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=2ahUKEwjWItWmnZTkAhUquVkKHV53D2wQjhx6BAg
BEAI&url=https%3A%2F %2Frepositorio.cepal.org%2Fbitstream%2Fhandle %2F 11362%2F44070%2F 1%2FS 1800878 _es.pdf&psig=A
OvVaw0PzKoBZ6ClbVoz_mgPNQUq&ust=1566485934403265

5 https://m.zonaeconomica.com/modelo-cadena-valor



https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=2ahUKEwjW9tWmnZTkAhUquVkKHV53D2wQjhx6BAgBEAI&url=https%3A%2F%2Frepositorio.cepal.org%2Fbitstream%2Fhandle%2F11362%2F44070%2F1%2FS1800878_es.pdf&psig=AOvVaw0PzKoBZ6ClbVoz_mqPNQUq&ust=1566485934403265
https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=2ahUKEwjW9tWmnZTkAhUquVkKHV53D2wQjhx6BAgBEAI&url=https%3A%2F%2Frepositorio.cepal.org%2Fbitstream%2Fhandle%2F11362%2F44070%2F1%2FS1800878_es.pdf&psig=AOvVaw0PzKoBZ6ClbVoz_mqPNQUq&ust=1566485934403265
https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=2ahUKEwjW9tWmnZTkAhUquVkKHV53D2wQjhx6BAgBEAI&url=https%3A%2F%2Frepositorio.cepal.org%2Fbitstream%2Fhandle%2F11362%2F44070%2F1%2FS1800878_es.pdf&psig=AOvVaw0PzKoBZ6ClbVoz_mqPNQUq&ust=1566485934403265
https://m.zonaeconomica.com/modelo-cadena-valor
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Cadena de Valor

Infraestructura

Actividades Gestion de RRHH

Secundarias

>
Actividades Logistica Operaciones Logistica Marketing Servicio
Primarias Entrante Saliente y Ventas

fn
]
o
@
3

La cadena de valor se divide en dos partes:

1. Actividades Primarias: se refieren a la creacion fisica del producto, su venta y el servicio
postventa, y pueden también a su vez, diferenciarse en sub-actividades. El modelo de la
cadena de valor distingue cinco actividades primarias:

2. Actividades Secundarias: estdn apoyadas o auxiliadas por las también denominadas
‘actividades secundarias:

Toda empresa tiene actividades de valor directo, indirecto y de aseguramiento de Calidad.
Los tres tipos no solo estdn presentes entre las actividades primarias, sino en las
actividades de apoyo.

La cadena de valor no es una coleccién de actividades independientes, sino un sistema de
actividades interdependientes. Las actividades de valor estan relacionadas por eslabones
dentro de la cadena de valor. Los eslabones son las relaciones entre la manera en que se
desempenie una actividad y el costo o desempefio de otra. (Arimany, 2010)

¢El producto obra o servicio requiere la realizacién de labores de importacion de
mercancias y/o servicios?

No requiere de la importacion de mercancias y/o servicios pues en el pais se cuenta con
gran cantidad de empresas, agremiaciones y organizaciones que prestan los servicios que
se pretenden contratar.

1.1.7 Perspectiva Técnica

¢El bien, obra o servicio que se pretende adquirir requiere una condicion técnica
especial y especifica?
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Si, para ello los posibles oferentes deberan remitirse a las fichas técnicas y a los estudios
y documentos previos que hacen parte integral del proceso de contratacion con el fin de
analizar las caracteristicas o condiciones especificas que deberd cumplirse en el contrato.

¢, Qué garantias tiene el producto, bien o servicio tradicionalmente en el mercado?

Para la ley colombiana de proteccién al consumidor, producto es todo bien o servicio, por
lo tanto los servicios también tienen garantia, y segun lo establecido en el Estatuto del
Consumidor, Ley 1480, articulo 7° “En la prestacion de servicios en el que el prestador tiene
una obligacién de medio, la garantia esta dada, no por el resultado, sino por las condiciones
de calidad en la prestacion del servicio, segun las condiciones establecidas en normas de
caracter obligatorio, en las ofrecidas o en las ordinarias y habituales del mercado”

Asi las cosas, la entidad considera pertinente que la garantia de calidad en la prestacion

del servicio que se pretende contratar no podré ser inferior a tres (3) meses o por el
plazo de ejecucion del contrato en caso de ser inferior

1.2 ESTUDIO DE LA OFERTA

1.2.2 Empresas del sector

¢Puede nombrar algunas de las empresas del sector al cual pertenece la adquisicion
del bien, obra o servicio?

Los siguientes son los posibles oferentes que se encuentran en el sector servicios en el
mercado local:

Valor Total Estimado por Proveedor

® Valor Total Estimado @Numero de Contratos

$20milM

Valor Total Esti...
o
o
Nimero de Contr.

$0milM = 5 ) 0

RIUM SAS

XPRESS SAS
ONES SAS

LISIS Y ENTR
Integracion S

CREORAMA SAS

ARCANA SOLUTIONS SASS.

ACION TENARCO
ARIAL

CPT EX

)CIEDAD DE TE
DC ESTRATEGIA Y ASOCIADO.

ASOCIACION C
CENTRO DE ANA

ESTRELLA G

v
w
o
a
2
o
a
74

ASOCIACION C

o
&

SO
SOCIEDAD

Prov_nombre
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Agencia Nu:nonnl de Contratacién Publica
||

Colombla Compra Eficiente

ANALISIS DE OFERTA

Valor Total
Gasto Mensual $ 63.308.550.947 Gasto Anual
11 mil M § 10 mil M iIM S 9 mil M$ 13 mil M$ 13 mil M
$6miM
$10mil M
$ 4 milM E
el
=
o
©
$2miM 2 $5milm
2020
$0milM 2017
&° 19 S° He .
o \';t @ o b & $ 0 mil M
e « 3 s a@‘"’ 06 @x“" 0\0‘” 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Afo
Afio 2017 @2018 #2019 @2020 ®2021 ®2022 #2023 Fuente @SECOP_| @SECOP_II
- Contratos Total =
Cantidad de contratos - Mensual 580 Cantidad de contratos - Anual
87 94 16 "7 106 59
100
%)
o
£
o
=
c
o
o
[}
]
2020
'% 50
B
2019 | §
o]
2017
2022
0
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Ao
Afio @2017 2018 2019 @2020 2021 @2022 ®2023 Fuente @SECOP_| @SECOP_|I
Cantidad de C con pr d Valor de Contratos con proveedores Valor de Contratos por ubicacién del proveedor
Mipyme en SECOP Il Mipyme en SECOP Il
$ 12 mil... (18,71%)

166
(58,25%)

Tipo: @No Mi pyme @Mi pyme Tipo: ®No Mi pyme @Mi pyme
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Cantidad de Contratos con proveedores

plurales en SECOP Il

7 (2,46%)

278 (97,54%)

Tipo: @No es plural @Proponente plura

Valor de Contratos con proveedores
plurales en SECOP Il

®Valor Total Estimado @Numero de Contratos

Valor Total Estimado

$0milM

$20mil M

$ 10 mil M

ANTIOQUIA GOBERNACIGN
anTioQuia AsociACION canAL L... [

DEPARTAMENTO DE ANTIOQUIA

ANTIOQUIA LOTERIA DE MEDELLIN

ANTIOQUIA TECNOLOGICO DE ANT...
ANTIOQUIA CAMARA DE COMERC

1.2.3 Analisis de presupuesto oficial

$40 mil M

Valor Total Estimado

$ 63 mil M (100%)

Tipo: ®No es plural

$0m

il M

$30m

$ 20 mil M

$ 10 mil M

nil M

Modalidad de Contratacién

§23 mil M

$10mil M

Valor Total Estimado por Entidad

>
|

ECOP_I SECOP

Fuente

Modalidad de Contratacién

@ Contratacion directa

@ Minima cuantia

®Régimen Especial
Seleccion Abreviada de M

Seleccion abreviada subas,

200

100

Nimero de Contratos

MUNICIPIO DE LA ESTRELLA

ANTIOQUIA INSTITUTO DE CULTUR
INSTITUTO PARA EL DESARROLLO D...

ANTIOQUIA EICE EDU HABITAT SA...

ANTIOQUIA AGUAS NACIONALES E...

MUNICIPIO DE ENVIGADO

ANTIOQUIA ALIANZA MEDELLIN A...
AGENCIA NACIONAL DE SEGURIDA...
ANTIOQUIA ALCALDIA MUNICIPIO
ANTIOQUIA ALCALDIA MUNICIPIO
ANTIOQUIA UNIVERSIDAD DE ANTI

ANTIOQUIA INSTITUCION UNIVERS
ANTIOQUIA FUNDACION EMPRESA
ANTIOQUIA ALCALDIA MUNICIPIO ...
CONTRALORIA DISTRITAL DE MEDEL...

Entidad

MUNICIPIO DE MANIZALES

ANTIOQUIA BIBLIOTECA PUBLICA P.
INSTITUTO TECNOLOGICO METROP.
BIBLIOTECA PUBLICA PILOTO DE ME
ANTIOQUIA ALCALDIA MUNICIPIO

:(

MUNICIPIO DE ENTRERRIOS
ANTIOQUIA INSTITUCION UNIVERS...

ANTIOQUIA ALCALDIA MUNICIPIO
ANTIOQUIA INSTITUTO TECNOLOG
ANTIOQUIA INSTITUTO DEPARTAM
ANTIOQUIA ALCALDIA MUNICIPIO

MUNICIPIO DE LA CEJA

CALDAS ALCALDIA MUNICIPIO DE ...
IMPRENTA NACIONAL DE COLOMBIA
ANTIOQUIA PERSONERIA MUNICIP

ANTIOQUIA CONTRALORIA GENER...
ANTIOQUIA EMPRESA DE SERVICIO

Para analizar los precios del mercado se tomaron como referencia tres (3) cotizaciones
actuales, cuya descripcion cumple con las solicitadas en las fichas técnicas

Resultado del analisis para determinar el presupuesto oficial:

: COTIZACION | COTIZACION | COTIZACION | PROMEDIO

DBl el UNIDAD 1 2 3 Valor

; (Ver detalle en ficha alor | ANTIDAD |PRESUPUESTO
ITEM | tacnica publicada porfa | ,,-PC el L LS unitario | pEQUERIDA | REQUERIDO
entidad) MEDIDA unitario unitario unitario IVA
IVA incluido | IVA incluido | IVA incluido incluido
1 Material didéctico unidad  $885360  $920628  $332,000 715,663 4 $ 2,862,652
2 Sonido unidad  $1,018784  $1,069723  $1,550,000 $1212,836 26 $ 31,533,736
3 Transporte unidad  $535500  $562275  $700,000 $509258 26 $ 15,580,708
4 (Refrigerios emparedados | ;.4 $17,850  $18445  $11000  $15765 1065 $ 16,789,725
con el jugo y fruta)

5 Refrigerios (palitos de unidad $12852  $13,000 $12971 300 $ 3,891,300

queso con el jugo y fruta)
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COTIZACION | COTIZACION | COTIZACION | PROMEDIO
DESCRIPCION UNIDAD 1 2 3 Valor
TEM (Ver detalle en ficha DE Valor Valor Valor unitario | CANTIDAD | PRESUPUESTO
técnica publicada por la MEDIDA o oo oo IVA REQUERIDA | REQUERIDO
entidad) uqltan? urjltang ur}ntang : A
IVA incluido | IVAincluido | IVA incluido incluido

8023

6  Impresion Volantes unidades $ 604,270 $ 634,483 $520,000 $ 586,251 1 $ 586,251

7  Cartillas 2000 $3,332,000 $3,498,600  $ 3,500,000 $ 3,443,533 1 $ 3,443,533
unidades H H y ’ b b y b b 3

8  Plegables 2000 $ 566,440 $ 595,000 $ 580,720 1 $ 580,720
unidades ’ ’ ? ?

9  Teatro Itinerante hora $2,420,404 $2517,220  $1,847,000 $ 2,261,541 44 $ 99,507,804

PRESUPUESTO REQUERIDO | $ 174,776,429

El presupuesto es de CIENTO SETENTA Y CUATRO MILLONES SETECIENTOS
SETENTA Y SEIS MIL CUATROCIENTOS VEINTINUEVE PESOS M/CTE ($174.776.429)
IVA INCLUIDO

1.3 ESTUDIO DE LA DEMANDA

Agencia jonal de Ct ién Publica
1]

Naci ontratac lice

Colombia Compra Eficiente

ANALISIS DE DEMANDA

Valor Total
Mensual Anual
Gasto Mensua $ 29.225.444 575 Gasto Anua
S4milM $6milMS10mil... $3milMS3milM$3miM
$6mil M
L $10 mil M
$ 4 mil M g
° 2022 | | F
2019 S . .
® 2020 Kol 5 mil M
. >
$ 2 mil M
o o
somiMm @ L ™ e 2018
0 o [s} & 0 o e @ 2 e
o & < Ea ¢ & o Z\«'\“\ & $0milM
LA o o 5 2017 2018 2019 2020 2021 2022
<& <

Anfo
Afio 2017 @2018 ©2019 @2020 ©2021 2022 Fuente @SECOP_| @SECOP_I
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Contratos Total

Cantidad de contratos - Mensual

Cantidad de contratos - Anual

25 5 3 3 4 3
2 ® L ] L} L ]
6
0
]
=
©
S
=]
c
S 4
]
o
o 2
]
2 2 2
2
1 ] L . * e 2018 1 7
0 o o A o o & e
e(‘e,\ o (0?_\1 o & qoc;x o . & 0
© =g S 2017 2018 2019 2020 2021 2022
)
ARo
Afo @2017 @2018 @2019 €2020 ®2021 @2022 Fuente @SECOP_| @SECOP_I|
Valor Total Estimado por Proveedor Numero de Contratos por Proveedor
ClEoAD TeLe anmoguia cros.
D DE TELEVISON DE ANTIOQUIA LiMTADA TEL... [ INSTITUCION UNIVERSITARIA DE ENVI I
SOCIEDAD TELEVISION DE ANTIOQUIA LIMITADA TELEA... [l prererenTE MP sAS [N
Integracién SA | SOCIEDAD DE TELEVISOM DE ANTIOQUIA LIMI [ ]
5 PREFERENTE MP SAS | s arcangel e | ]
e arcangel experiencias de marca SAS | T cartos anpres MARIN QUIROZ [
] v
2 Preferente M | 3 cartos anores Marin quiroz [
o INSTITUCION UNIVERSITARIA DE ENVI | a cunica para LA FamiLia [
COMERCIALIZADORA CAFE BOTERO SAS | comerciaLzapora CAFE BOTERD 5AS [
CARLOS ANDRES MARIN QUIROZ | corPORACION PARA LA PRODUCTIVIDAD EMPRESARIAL [
CARLOS ANDRES MARIN QUIROZ | crom AGeNcIA cReaTiva [
JUAN DAVID JARAMILLO ZAPATA. | parTis comunicaciones sAs. [l

$0milM $10 mil M $ 20 mil M

Valor Total Estimado

Numero de Contratos

Valor Total Estimado por Origen de Proveedores

mil M (0

Departamento estandar
@ Antioquia

@ Distrito Capital de Bog

$ 29 mil M (99,04%)

Origen de Proveedores

Departamento
® Antioquia

@ Distrito Capital de Bogota

Origen de Proveedores - Nivel Internacional

Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccién

®\alor ®Contratos $ 27 mil M
$30milM
o
B 520 milm
20 mi
i 25 E
$ 20 mil M " E Modalidad de Seleccion
g . .
5 i s @ Contratacion directa
£ e Minima cuantia
S 5 $10miMm
$10milM s i ®Régimen Especial
=
20
$0milM
$0 mil M 3.0 mil M
E— Competitiva

Nacional

Origen
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1.4 ANALISIS DE INFORMACION FINANCIERA DEL SECTOR

1.4.2 Andlisis de bases de datos

De la base de datos 2021 de la Superintendencia de Sociedades — SIREM — se obtiene el
siguiente andlisis de indicadores financieros que permite establecer indicadores acertados
y seguros para que el contratista asegure el cumplimiento de sus obligaciones financieras

y que son acordes al comportamiento del mercado.

Se toma una muestra aleatoria de 152 empresas clasificadas con la actividad comercial
relacionada con el objeto contractual para realizar un promedio aritmético entre sus

indicadores.
NDICE DE INDICE DE RAZON DE RenTABILIDAD | RN TABM
RAZON SOCIAL NoUDEs | ENDEUDAMEN | COBERTURADE | DEL PATRIMONIO | Sy 0%
T0 INTERESES (ROE) oo

! | WUNDERMAN THOMPSON COLOMBIA SAS. 157 | 066 INDETERMINADO | 0,42 0,14
2 | EFECTIMEDIOS SA 189 | 039 INDETERMINADO 0.08 0,05
3 | MEDIACOM SAS 126 | 077 1753 051 0,12
4 | WAVEMAKER COLOMBIA SAS 173 | 0556 7,52 0,11 005
5 | MULTISPONSOR SAS 114 | 086 13,76 1,59 023
6 | JaM COMUNICACIONES SAS 148 | 068 18,12 083 027
7| TFCF CHANNELS COLOMBIA LTDA 1047 | 0,00 INDETERMINADO | 0,02 0,02
8 | PUBIMETRO COLOMBIA SAS 095 | 0,80 INDETERMINADO | 0,51 0,10
° | SANCHO BBDO WORLDWIDE INC SAS 138 | 072 8,50 055 0,15
10" | IMAGEN Y RELACIONES PUBLICAS SA.S 120 | 082 6,23 053 0,10
11| INGENIERIA DE ESTRUCTURAS METALICAS SAINGENIERIA DE -

ESTRUCTURAS METALICAS SA 045 | 117 INDETERMINADO | 0,30 005
12" | GRION CAPITAL SAS 147 | 0,69 15,17 066 020
13| PROXIMITY COLOMBIA SAS 183 | 0556 1413 0,58 025
14" | MCCANN ERICKSON CORPORATION SA 195 | 0,55 INDETERMINADO | 0,13 0,06
15" | MARKETMEDIOS COMUNICACIONES SAS 169 | 045 1410 021 0,11
16| 0GILVY & MATHER COLOMBIA SAS. 163 | 062 INDETERMINADO | 0,35 0,13
"7 | APEX TRADING SAS 154 | 063 3130 076 028
18| MMS COMUNICACIONES COLOMBIA SAS 152 | 072 073 033 0,9
19| PHD COLOMBIA SAS 111 | 0,85 414 055 0,08
20 | HAVAS + SAS 096 | 099 1,31 3,07 0,04
21" | MEDIAWISE SOLUTIONS SAS 139 | 0.71 476 0,14 0,04
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NDICE DE INDICE DE RAZON DE ReNTABILIDAD | o) TABH
RAZON SOCIAL NoUDEs | ENDEUDAMEN | COBERTURADE | DELPATRIMONIO | oo 0=
T0 INTERESES (ROE) oo
22 | \INDSHARE COLOMBIA SAS. 141 | 065 10,60 0,38 0,13
23 | ARENA COMMUNICATIONS COLOMBIA SAS. 310 032 207 0,04 003
24 | HAVAS MEDIA COLOMBIA SAS. 114 | 077 230 0,18 0,04
25 | INTERPUBLIC COLOMBIA SAS 082 | 076 773 071 0,17
26 | Kinesso colombia sas 096 | 054 56,21 092 042
27| SONOVISTA PUBLICIDAD SA 190 | 042 943.911,30 043 025
28 | MERCADEO RELACIONAL SAS 135 | 0,68 2556 0,80 026
29 | UNIVERSAL MCCANN SERVICIOS DE MEDIOS LIMITADA 145 | 067 275 0,12 0,04
30 | GROUPM TRADING COLOMBIA SAS. 199 | 048 2121 044 023
31 | cHEIL coLomBIA 166 | 0,59 4538 036 015
82 | AYZ PUBLICIDAD SAS 435 | 019 33,20 030 025
83 | ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y MERCADEO SAS 180 | 051 2105 074 036
34 | PUNTOMERCA MERCHANDISING S.A. 313 033 227 0,08 005
35 | XP COLOMBIA SAS EN REORGANIZACION 583 | 0,80 1,36 026 005
36 | SUIMAGEN CREATIVA SAS. 148 | 056 INDETERMINADO | 0,23 0,10
37 | SERVIMEDIOS SAS 134 | 058 INDETERMINADO | 0,28 0,12
38 | |MAGEN VIRTUAL SAS 147 121 1,09 0,69 0,14
39 | HEADWAY DIGITAL COLOMBIA SAS 108 | 091 INDETERMINADO | 0,31 0,03
40 | |LUMEN GRAPHICS SA S 138 | 0,70 11,91 081 024
" | ARFACTORY COLOMBIA LTDA 231 | 043 230 0,05 0,03
“2 | MARCA REGISTRADA MR SAS 266 | 029 18,05 062 044
43 | CARAT COLOMBIA SAS 1,00 | 0,96 0,58 076 0,03
4 | HAROLD ZEA & ASOCIADOS SAS 156 | 0,64 1.001,60 051 0,18
45 | INVERSIONES GOSIRA & CIA S EN C X A 123 | 030 3761 005 003
46 | 7GLAB SUCURSAL COLOMBIA 302 | 1,04 3,66 0,03 0,00
47| ON BRAND EXPERIENCE SAS 468 | 078 INDETERMINADO | 0,46 0,10
“8 | TAPTAP ADVERTISING SAS 136 | 072 26220 078 022
49 | B2B PORTALES COLOMBIA SAS EN LIQUIDACION 055 | 181 028 0,10 0,08
50 | |DEAMOS PUBLICIDAD LTDA. 184 | 036 13,26 030 0,19
51 | VISION Y MARKETING SAS 112 | 083 9,99 041 0,07
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NDICE DE INDICE DE RAZON DE ReNTABILIDAD | o) TABH
RAZON SOCIAL NoUDEs | ENDEUDAMEN | COBERTURADE | DELPATRIMONIO | oo 0=
T0 INTERESES (ROE) oo
52 | RoNDA SAS 114 | 086 36,57 0,66 0,9
5% | SILVA PUBLICIDAD SAS 083 | 0,80 219 003 0,01
5 | ADGLOW COLOMBIA SAS 559 | 185 INDETERMINADO | 0,45 0,39
55 | COMARCA MARKETING ADVERTISING S A S EN
REORGANIZACION 2487 | 056 4868 0,14 0,06
5 | INTERNET MEDIA SERVICES COLOMBIA SAS 096 | 0,98 1871 27 005
57| ToP PROMOTIONS SA 363 | 031 INDETERMINADO | 0,26 0418
58 | oPTIMATM SAS 452 | 041 INDETERMINADO | 0,00 0,00
% | IDEANDINA SAS 1,00 | 0,32 1,03 0,02 0,02
60 | GRUPO NACIONAL DE MEDIOS SA. 124 | 079 21,14 049 0,10
61" | VALLAS Y PUBLICIDAD JAC SAS EN REORGANIZACION 190 | 049 INDETERMINADO | 0,11 0,06
62 | HIFERASENC 122 | 092 10215 162 0413
63 | JH HOYOS & ASOCIADOS SAS 153 | 073 INDETERMINADO | 0,08 0,02
64 | CENTURY MEDIAS AS 185 | 0,60 INDETERMINADO | 0,28 0,11
65 | PUBLISERALES SAS 430 | 025 30,38 021 0,16
66 | 7 LoBOS SAS EN REORGANIZACION 212 | 066 INDETERMINADO | 0,22 0,08
87 | SOCIEDAD DIGUELI LTDA 065 | 042 8,84 0,38 022
68 | BURSON COHN & WOLFE COLOMBIASAS 197 | 044 INDETERMINADO | 0,91 051
69 | PUBLICIDAD Y ALGO MAS SAS 1924 | 053 296 007 0,04
70 | SALESLAND COLOMBIA SAS 148 | 0,87 111 0,54 007
" | GOOGLE COLOMBIA LIMITADA 136 | 0,66 021 0,01 0,01
72 | PCN PUBLICIDAD LTDA 374 025 2777 045 034
73 | INTERNATIONAL AIRMEDIA GROUP LTDA 131 | 075 1,64 0,20 005
74 | ARISTA DE COLOMBIA SASS 146 | 1,06 9,00 159 0,10
75 | INVERSIONES WE LIMITADA 553 | 0,01 INDETERMINADO | 0,00 0,00
76 | Intera Marketing Ltda 224 029 301 040 028
" Lépez Publicidad Exterior S.A.S. 1,67 0,32 5,94 0,11 0,08
78 | sTRAZA SAS 159 | 0,64 318 046 017
79 | siGN0 21 sAS 162 | 0,70 404 039 0,12
80 | SSA PUBLICIDAD Y MERCADEO SA 048 | 2,11 INDETERMINADO | 0,01 0,01
81 | WALL coLomBIA SAS 306 | 285 047 0,08 015
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NDICE DE INDICE DE RAZON DE ReNTABILIDAD | o) TABH
RAZON SOCIAL NoUDEs | ENDEUDAMEN | COBERTURADE | DELPATRIMONIO | oo 0=
T0 INTERESES (ROE) oo

82 | BERNAL ARQUITECTO SAS 379 | 029 INDETERMINADO | 0,02 0,01
8 |mBAsAS 250 | 039 801 0,14 0,08
84 | PEOPLE MARKETING SAS 148 | 0,66 366 0,50 0,17
85 | EvO FORMA IMAGEN CORPORATIVA SAS 144 | 052 INDETERMINADO | 0,08 0,04
8 | cONTENIDOS EL REY SAS 154 | 071 2127 1,07 031
87 | E-MARKETTOOLS SAS 218 | 131 503 0,98 031

LAMUVI FILMS SAS REALIZACION Y PRODUCCION DE

COMERCIALES PARA CINE Y TELEVISION M7310 - Publicidad
88 | 01 ANUAL 2005-09-22 ACTIVA 08. SOCIEDAD POR ACCIONES

SIMPLIFICADA SAS 07. ACTIVIDAD ECONOMICA DIFERENTE A

LAS ANTERIORES 125 | 063 INDETERMINADO | 0,25 0,09
89 | METALVISUAL SOCIEDAD POR ACCIONES S 084 | 1,12 313 080 0,09
90 | INNERCIA SAS 183 | 052 INDETERMINADO | 0,25 0,12
91" | CENTRAL FILMS SAS 241 | 027 INDETERMINADO | 0,04 003
92 | TEXPOIDEAS LTDA 289 | 038 1742 0,56 035
93 | INVERSIONES VILNA SAS 1296 | 0,08 338 023 022
% | CERON RESTREPO CIA SAS 975 | 0,09 INDETERMINADO | 0,00 0,00
% | FEELING COMPANY SAS 224 | 042 1007 029 0,17
% | AMARAL DISENO SAS 1649 | 0,06 4360 0,13 0,12
7 | Ez60 5 A 164 | 082 264 098 0,17
% | RGS EXPANSION GROUP BTL COLOMBIA LTDA. 432 |026 INDETERMINADO | 0,15 0,12
99 | MARKETING VALLAS SAS 649 | 0,07 INDETERMINADO | 0,08 007
100 | grm sA 128 | 0,82 3,09 041 0,07
101 | MEDIOS PUBLICITARIOS PUBLIMEDIOS LTDA 5427 | 071 13,75 0,02 0,01
102 | opEN MIND LTDA 164 | 0,65 518 057 020
103 | CREAR PUBLICIDAD EXTERIOR SAS 043 | 069 221 042 013
104 | BiG FORMAT+ SAS 050 | 1,74 INDETERMINADO | 0,88 05
105 | EMOTION GLOBAL SAS 260 | 059 413 035 0,14
106 | EVOLUTION PLASTIC SAS 164 | 0,60 437 036 0,14
107 | 6o SPORTS MEDIA SAS 190 | 0.70 12,36 071 021
108 | AD ORANGE SAS 6,88 | 0,10 INDETERMINADO | 0,01 0,01
109 1|  ESTACION PROMOCIONES Y ACTIVACIONES SAS 201 | 075 6,75 039 0,10
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NDICE DE INDICE DE RAZON DE ReNTABILIDAD | o) TABH
RAZON SOCIAL NoUDEs | ENDEUDAMEN | COBERTURADE | DELPATRIMONIO | oo 0=
T0 INTERESES (ROE) oo

"0 | MERCADEO ESTRATEGICO SAS 595 | 034 11,55 0,19 0,12
"M | ESPACIO Y MERCADEO SAS 160 | 062 5,51 078 030
"2 | DIGILABTRES COLOMBIA 130 | 077 INDETERMINADO | - .
13 | GALEANO CAMACHO E HIJOS SAS 463 | 015 INDETERMINADO | 0,15 0413
14 | SOCIEDAD INNOVACIONES GRAFICAS SAS 191 | 045 6,65 022 0,12
5 | v MEDIOS COLOMBIA SA 073 | 091 207 079 0,07
116 | |NVERSIONES GABO SAS 884 | 065 140 0,14 005
"7 ] owak sas 064 | 078 INDETERMINADO | 0,28 0,06
118 | WHISKEY FILM SAS 153 | 0,65 INDETERMINADO | 0,23 0,08
"9 | 7icJoB sAs 201 | 047 7890 036 0,19
120 | METROVIA SAS EN REORGANIZACION 106 | 0,72 228 077 022
121 | DAVILAP & MSAS. 217 | 0,66 INDETERMINADO | 0,51 0,17
122 | RODRIGO SAMPER Y CIA SAS 151 | 055 341 0,07 0,03
123 | MASS DIGITAL SAS 305 | 030 10,88 037 026
124 | 70RB PUBLICIDAD SAS 163 | 0,81 INDETERMINADO | 0,26 0,05
125 | |MAGINARIA FILMS SAS 1266 | 0,08 INDETERMINADO | 0,24 022
126 | TROPICAL GROUP SAS 229 | 070 INDETERMINADO | 0,43 013
127 | | 0GROS PUBLICITARIOS SAS. 101 | 087 1,75 032 0,04
128 | LIERCAS PUBLICIDAD EXTERIOR 349 030 1,51 0,03 0,02
129 | pUBLICIDAD Y MEDIOS ASOCIADOS TV SA 047 | 063 29 0,01 0,00
130 | DIGIMARKETING SAS 145 | 0,86 3,75 1,93 028
131 | pisENO MDC SAS 226 | 047 1,87 0,05 0,03
132 | COMERCIALIZADORA IN SAS 283 | 030 9822 0,14 0,10
133 | Biomarin Colombia Ltda 173 | 064 2,02 0,29 0,11
134 | DRIDCO COLOMBIA SAS 161 | 062 1458 248.70 9459
135 | EMOCION VISUAL SAS 095 | 054 0,58 005 0,02
136 | MARCAS VITALES BMV SAS 2,00 | 049 6,10 0,19 0,10
137 | puBLICITV SAS 025 | 078 1,69 067 0,14
138 | ELEMENT DESOGN LTDA 269 | 037 3943 0,84 0553
139 | CONSTRUCTORA DE MARCAS SAS 151 | 066 INDETERMINADO | 0,60 021
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NDICE DE INDICE DE RAZON DE RENTABILIDAD RDEK'DT gE'LL'
RAZON SOCIAL NoUbez | ENDEUDAMEEN |  COBERTURADE | DELPATRIMONIO | oo oo
T0 INTERESES (ROE)

(ROA)
140 | \IARKETING SERVICES DE COLOMBIA SAS 564 | 0,18 11,59 015 0,12
141" | BUSINESS TIGER SAS 1565 | 0,34 8,05 0,14 0,09
142 | JAIME URIBE Y ASOCIADOS SAS. 155 | 0,38 5,82 0,09 0,05

143 | PUBLIK TECNOLOGIAS INFORMACION COMUNICACIONES Y - - -

MEDIO AMBIENTE SAS EN REORGANIZACION 1018 | 068 1083 012 0,04
144 | pyp MEDIOS SAS 145 | 0,68 1461 077 0,24
145 | RED MAS COLOMBIA SA. 110 | 1,37 493 031 0,12
146 | INTERACTIVE MEDIA SAS MEDIA SAS 0,98 | 0,86 215 0,61 0,08
147 | ABSTRAER ESTRATEGIAS SAS. 3806 | 0,03 257 0,70 0,69
148 | |PROSPECT COLOMBIA SAS 108 | 0,93 106 072 0,05
149 | ENERGIA DIGITAL SAS 389 | 0.24 20,41 021 0,16
150 | \nmov sas 216 | 0,51 573 0,16 0,08
151 central regional de medios sas 0,91 {0,552 INDETERMINADO 0,12 0,06
152 | |NTEGRA DISENO SAS 318 | 022 184 0,05 0,04

PROMEDIO 3,37 0,64 8524,15 1,35 -0,53

1.4.3 Analisis estadistico al indice de endeudamiento
Andlisis estadistico por medio de la técnica de tallo y hoja con los datos en el punto anterior.

PROMEDIO PONDERADO ENDEUDAMIENTO

50%
66% de datos por encima del 50% 50%
55% de datos por encima del 60% 60%
36% de datos por encima del 70% 70%
22% de datos por encima del 80% 80%
13% de datos por encima del 90% 90%

El andlisis de tallo y hoja permite concluir que a pesar de tener como resultado un promedio
ponderado de 50% en el indice de endeudamiento puede establecerse hasta en un 60%
permitiendo una amplia participacion del mercado sin poner en riesgo el cumplimiento de
obligaciones por parte del contratista.
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| RATIOS CUARTILES / DATOS ATIPICOS 2021

CUARTIL 1 1,95 0,05 0,02
CUARTIL 2 4,93 0,26 0,08
CUARTIL 3 14,37 0,53 0,17
RANGO INTERCUARTIL 12,42 048 015
LIMITE INFERIOR -22,900 -0,92 0,27
LIMITE SUPERIOR 39,22 1,50 047
PROMEDIO 8,97 028 0,09
Cobertura RENTABILIDAD
TIPO GOBERTURA intereses | TIPOROE | DELPATRIMONIO | TIPO ROA na_“ﬂm""“”‘"’m
operacional (ROE)

En conclusién se pueden fijar los siguientes indicadores financieros para el presente
proceso contractual:

INDICE DE LIQUIDEZ
Activo corriente sobre pasivo corriente  (1.5)

INDICE DE ENDEUDAMIENTO
Pasivo total sobre activo total

RAZON DE COBERTURA DE

CAPITAL DE TRABAJO
Activo Corriente menos Pasivo
Corriente

RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO
Utilidad Operacional / Patrimonio

RENTABILIDAD DEL ACTIVO
Utilidad Operacional / Activo Total

Catalina Gomez

Igual o superior a uno punto cinco

(Firmado digitalmente a través de SECOP II)

Menor o igual a sesenta (60%)

INTERESES Igual o superior a seis (6) o
Utilidad Operacional / Gastos de Indeterminado
Intereses

Cero punto cinco (0.5) veces el
presupuesto oficial,

Mayor o igual a cero (0)

Mayor o igual a cero (0)

10 de marzo de 2023




