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Director General
Instituto de Turismo de Villavicencio
Asunto: NECESIDAD DEL BIEN O SERVICIO
INFORMACION GENERAL
PROGRAMA: (2) Turismo Ecolgico, Cultural y Comunitario
SUBPROGRAMA: N/A
META {31a) Formular la politica publica municipal de turismo
PROYECTO: FORMULACION E IMPLEMENTACION DE LA POLITICA PUBLICA OE
) TURISMQ EN EL MUNICIPIO DE VILLAVICENCIO
FORMULACION E IMPLEMENTACION DE LA POLITICA PUBLICA DE
RUBRO PRESUPLESTAL TURISMO EN EL MUNICIPIO DE VILLAVICENCIO
cODIGO:; 232020200812
FUENTE: SGP
gg?é?g [Xné gs#g:;ﬂg?A EON EL La ciudadania de Villavicencio, turistas y visitantes de Villavicencic..

Nota: esta informacion se incorpora de acuerdo con el certificado de Bancos, programas y proyectos.

DESCRIPCION DE LA NECESIDAD QUE LA ENTIDAD ESTATAL PRETENDE SATISFACER

El Instituto De Turismo De Villavicencio fue transformado mediante Decreto 337 del 2008 como un establecimiento
publico, descentralizado, adscrito al Departamento Administrativo de Planeacion de Alcaldia de Villavicencio, con
autonomia administrativa, financiera, personerfa juridica y patrimonio independiente.

Actualmente, El Instituto De Turismo De Villavicencio, se encuentra adscrito a la secretaria de Competitividad y
Desarrollo Empresarial de la Alcaldia ds Villavicencio, de conformidad con el articulo 65 del Acuerdo N° 172 de 2012,

La Mision dei Instituto de Turismo de Villavicencio es promover y posicionar la ciudad de Villavicencio como destino
turistico competitivo, a partir de procesos de articulacién, planeacion prospectiva y desarrollo gue dinamicen el sector,
bajo lineamientos de inclusién y sostenibilidad social, ambiental, econdmica y cuitural.

La Visidn del Instituto de Turismo de Villavicencio para el afio 2034 sera la entidad lider en la articulacién del sector
para generar en Villavicencio una fuente inagotable de momentos irremplazables que hagan de la ciudad el primer
destino turistico de naturaleza a nivel nacional y una apcidn internacional.

A través del proyecto denominado "FORMULACION E IMPLEMENTACION DE LA POLITICA PUBLICA DE TURIS
EN EL MUNICIPIO DE VILLAVICENCIC”, en el marco del cumplimiento del Plan de Desarrollo y de la misicnalidad d
ITV, como instrumente de planeacion a large plazo, las politicas pliblicas deben ser procesos organicas construido
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colectivamente por los distintos grupos y actores de Ia vida social y econdmica de la ciudad, en especial teniendo en
cuenta las actores de la cadena de valor del sector turistico.

| Las politicas publicas, surgen como una respuesta del Estado a situaciones consideradas socialmente como
problematicas, la importancia del turismo como actividad generadora de empleo, de ingresos y de impactos, tanto
positivos comao negativos, en las comunidades

La politica tiene como objetivo posicionar la sostenibilidad como pilar fundamental para el desarrollo del turismo en el
pals, como factor de competitividad de los negocios turisticos y de desarrallo social y cultural local, s por ello por lo
que la politica publica es un conjunto de- objetivos colectivos, respuestas y acciones institucionales, que buscan
resolver de fondo una problematica publica determinada. En este sentido, 1a politica publica es producto de la
construccion participativa entre actores como la academia, empresa privada, sociedad civil y gobierno; se concentra
en la visién de largo plazo de la ciudad y se materializa a través de planes, programas y proyectos.

De acuerdo con el desarralio de las fases para la elaboracion de una politica ptblica se enmarcan en el diagnostico,
\a formulacién e implementacion. Teniendo en cuenta que las politicas publicas enfocadas al turismo marcan la linea
de ruta, hacia dénde va a crecer &l destino, cudl es su mercado meta, que infraestructura se va a ocupar, entre otros
factores determinantes en la planificacitn territoriai y turistica.

Conocimiento de los mercados y promocién en torno a praductos pricritarios Consciente de que la actividad
promocional del municipio debe obedecer a criterios técnicos, el Instituto de Turismo de Villavicencic fortalecera las
distintas estrategias promogionales sobre la base de investigaciones que generan en el desarrollo de |a politica piblica
estadisticas, y datos los cuales deben procesarse y asi lograr establecer las bases de |a politica.

En aras de lo anterior. los didlogos de particlpacian ciudadana petrniten una construccion saciat de la politica publica,
ademas, la parficipacion temprana y ocportuna de la ciudadania desde la formulacién de la politica publica permite la
calidad de esta, por esto, en la vigencia 2023, el Institute de Turismo de Villavicencio requiere la PRESTACION DE
SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION DE TIPO LOGISTICO PARA EL DESARROLLO DE LAS ACTIVIDADES
EN EL MARCO DE LA CONSTRUCCION DE LA POLITICA PUBLICA DE TURISMO, |as cuales consisten en apoyar
logisticamente los dialogos participativos vinculantes gue se haran con la participacion de los diferentes sectores del
turismo en Villavicencio

Para la vigencia 2023, se ha considerado la respectiva imputacion presupuestal para la contratacion relacionada en
esta necesidad. La contratacion se encuentra debidamente inscrita en el Plan Anual de Adquisiciones y la necesidad
existe e incide directamente en la gestion de la administracion del Instituto. El Instituto considera viable la celebracién
y ejecucion del contrato, de acuerdo con la necesidad, la alternativa de solucion y las especificaciones tecnicas y
econdmicas descritas en este documento

OBJETO:
PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO ALA GEST1ON DE TIPO LOGISTICO PARA EL DESARROLLO DE LAS
ACTIVIDADES EN EL MARCO DE LA CONSTRUCCION DE LA POLITICA PUBLICA DE TURISMO

CODIGO CLASIFICADOR DE BIENES Y SERVICIOS.
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Nota: esta informacién se incorpora de acuerdo al certificado de Plan Anual de adquisiciones.
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OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA

OBLIGACIONES ESPECIFICAS

ITEM

DESCRIPCION CONDICIONES TECNICAS

UNIDAD DE
MEDIDA

CANTIDAD

Estacion de café permanente para los 50
participantes por encuentro en atencion a
fas 6 horas de duracién del evento, gue
incluya: 70 cafés, 70 aromatica, 2 botellones
de agua, 100 galletas, 100 vasos desechable
7 onzas para agua y un dispensador de agua
caliente y fria, 70 t&, 70 aztcar, 70 Stevia, 100
mezcladores, 100 vasos de cartén de 6
onzas para café para el desarrollo de los
didlogos participativos vinculantes para la
formulacién de la politica publica de turismo
de Villavicencio.

UNIDAD

Alimentacién para 400 participantes {50 por
cada uno de los encuentros) durante el
desarrollo de los 8 encuentros para los
didlogos participatives vinculantes para la
formulacién de la politica publica de turismo
de Villavicencio; la entrega de los 50
Refrigerios por encuentro se hara al finalizar
la  sesidn, de acuerdo a las siguientes
especificaciones técnicas:
Opcidn 1: sandwich que incluye: jamén,
lechuga, tomate, queso y pan acompariado
de jugo en caja tetra pack de 200 ml.
Opcidn 2: Tortilla grande de harina, rellena
de pollo o carne, tomate, acompatiado de
jugo en caja tetra pack de 200 ml.
Opcién 3; croissant de jamédn y queso de
130 gr, acompafiado de jugo en caja tetra
pack de 200 ml
Los refrigerios deberin venir debidamente
empacados y su entrega se debera realizar
en el lugar del desarrolio de los encuentros
de ios didlogos participativos.

UNIDAD

400

Entregar 2 (dos} banner tipo arana con
penddn de medidas 100x200 cm para el
desarrollo de los 8 encuentros de dialogos
participativos para la formulacion de ia

politica publica de turismo de Villavisgncio,
disefio a suministrar por la supervision

UNIDAD

\ oy

HONTRTL VUL 2 viniadio
CALLE 34 & 37-33 BARRIO LARZIC Villavicencieere Lo o
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4 Estacion de café permanente para los 100
participantes que incluya: 100 café, 100
aromatica, 100 galletas, dos boteliones de UNIDAD 1

agua, 100 vasos desechable 7 onzas para !
agua y un dispensador de agua caliente y A :
fria, 100 té, 100 azGcar, 100 Stevia, 100 [
mezcladores, 100 vasos de cartéon de & |
onzas para café durante méaximo 6 horas por
encuentro para la socializacién final de la
politica pablica de turismo de Villavicencio.

OBLIGACIONES ESPECIFICAS CONTRATISTA

1. Dar cumplimiento a la tolalidad de las especificaciones técnicas establecidas. i
2. Cumplir con el-suministro de la estacion de café segdn los horarios y cronogramas establecidos por la {

supervision. ' |
3. Cumplir con los horarios de entrega de refrigerios segun cronograma suministrado per la supervisién
4. Realizar el ingreso al almacén municipal del item 3

OBLIGACIONES GENERALES

« Entregar del debido informe escrito con anexos fotograficos y acta de entrega en medio fisico y magnético

«  Acatarlas indicaciones que el director del Instituto o el supervisor asignado, en el cumplimento del objeto
contratado

«  Facturar de acuerdo con lo estabiecido por él Estatuto Tributario.

« Asumir descuentos exigidos por la ley

«  Garantizar el pago a} S.G.S.8. en salud, pensidn y riesgos, en los porcentajes establecidos en lafey y en
caso de aplicar los pagos de aportes parafiscales, presentado los respectivos recibos de pagos al
supervisor.

« Obrar con lealtad y buena fe en las diferentes etapas del contrato

» Responder por sus actuaciones y omisiones derivadas de la celebracion del contrato y 1a ejecucién de
este.

EL VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO

E| Instituto de Turismo de Villavicencio pagara al contratista el valor de DIEZ MILLONES DOSCIENTOS TREINTA'Y
SEIS MIL SEISCIENTOS SESENTA Y SIETE PESOS ($10.236.667) M/CTE EQUIVALENTE AL 100% del valor del
contrato :

FORMA DE PAGO DEL CONTRATO

El instituto pagara al contratista el vanrI que resulte de la oferta seleccionada, pagaderos en UN (01) UNICO PAGOC,
Lna vez se haya cumplido y ejecutado completamente el objeto contractual.

FISTITUED TURISID BE YHIATY
CALLE 944 344 SARRIO BARTAL Viliowitrne

trksme@u dsmovillavicende.gove vl
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REQUISITOS DE PAGO DEL CONTRATO
Para el pago corespondiente éi contratista debera adjuntar:

(i) cuenta de cobro yfo factura

(it) informe de actividades del contratista con sus respectivos adjuntos

{iii) certificacion o planifla de Pago de salud, pension y riesgos, en los porcentajes establecidos en la ley v &n caso de
aplicar los pagos de aportes parafiscales, sequn ef caso.

{iv) Inferme de! supervisor

{v) Copia de la entrada al almacén del ITV, en caso gue aplique.

{Vi) acta de finalizacion, en caso que aplique.

(vii) acta de liquidacién, en caso que aplique.

TERMING DE RJECUCION DEL CONTRATQ

PLAZO: El contrato resultante de la presente invitacion tendra un plazo de ejecucion de tres (3) MESES y/o hasta
agotar presupuesto, comprendidos a partir de la fecha de suscripcion del Acta de Inicio

IDONEIDAD Y/O EXPERIENCIA

Para la ejecucidn del contrato se requiere una persona natural o juridica de cumplimiento los requisitos
establecidos en el estudio previo

L& -
MAIRA ALE HAQUEA LEAL
Subdirectora de planeacién, desarrollo y promocion turistica
NOMBRE Y APELLIDO CARGO A
Proyectd: Sara Julieth Bonilla Rincon Contratista 1
Reviso componente juridico: Fidells Lucia Toscano Belefio Abg. Contratista 2

INSTITUTO TURISMO DE VILLAVICENCIO
CALLE 34 # 37-33 BARRID BARZAL Viliovicencio-Mete Cofombi 1 86731313

furismo@turismovilavicencio.gov.co www turismovilln cencio gov.co







