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Manual de Identidad de Marca

Introduccion

El manual de identidad grafica de DESur contiene

pautas vy hormas para el uso correcto de la imagen de

la marca en sus diferentes aplicaciones requeridas tanto
fisicas, impresas vy digitales.

La idea con el manual es estandarizar la imagen, con
de pautas de estructura de logotipo, forma, colores vy
estilos tipograficos.




Manual de Identidad de Marca——— IMagotipo

Nuestro imagotipo se conforma por el
acronimo de parte del nombre de Ia
empresa, acompanado de un simbolo gque
nace de la union de varios conceptos: D
como letra capital, la abstraccion de ciudad,

vias vy huella. =

Acompanado de slogan de marca, pasion
que transforma y colores que representan
el escudo vy la bandera de Envigado.

DESur

Pasién que transforma

Imagotipo* Combinacion de imagen y texto, que pueden cumplir su funcion también por separado.




Manual de Identidad de Marca —P|animetl‘l'a

La planimetria tiene como objetivo
garantizar y conservar l|la simetria del
distintivo visual al momento de efectuar
una ampliacion o reduccion del mismo vy
gque este no se vea afectado en su forma vy
proporcion.

14X |

En esta planimetria la X equivale a la
proporcion establecida por unidad dentro
del plano. Los numeros representan las
veces que la medida X esta en las diferentes

Pasion que troﬁsformo

partes gue componen la imagen.

Medida proporcional:
14X de ancho por 5X de alto.




Manual de Identidad de Marca——————————————— Area de seguridad

Siempre se deberan respetar la autonomia
del logo su optima aplicacion y lectura se
determina un area minima con respecto a X

_

textos vy buscando no superponer
DESur -

elementos elementos graficos.
Pasion que transforma

Area comprendida por una medida X
basada en la altura del logo que debe ser
de 5X, por tanto las areas a respetar deben
ser de 2X en todos los lados.




Manual de Identidadde Marca——————————————Us0Ss de logo

Version principal (positiva)

Usos a color y negativo @ DE Su r

, L. , Pasion que transforma
Segun los requerimientos cromaticos de cada

pieza, se debe aplicar uno de los logotipos aqui

Version color uniforme

presentes, sin alteracidon alguna, se debe primar

por el uso del logo en version principal. D DES
— ur

- Pasion que transforma
Para el uso del logo en piezas con fondo oscuro,

yva sea fotografia o imagen se recomienda el uso

Versidon negativa

del logo en su version negativa.

D)) DES
Para el uso en impresion de documentos a ur

Pasion que transforma

blanco y negro, se recomienda el uso del logo

en escala de grises.

Version escala de grises

>))) DESur

Pasion que transforma
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Aplicaciones de logo incorrectas

PéS\

Las proporciones y medidas del logotipo
son determinadas, por lo cual no son
susceptibles a modificaciones en tamano,

proporciones y colores. 3 DESU[’
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Pasion que transforma

Aplicaciones de logo correctas

Segun los reguerimientos cromaticos vy

Fondos de color oscuro
no corporativos o fotograficos

>)DESur

- Pasion que transforma
uso del logotipo como se muestra, sin | &

fondos de cada pieza , se debe aplicar el

alteracion alguna. Es importante que en
ningun momento el logo pase

desapercibido o se pierda en las piezas, ya => DESu r
sea en caso de aplicacion en fotografias.

Pasion que transforma
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Manual de Identidad de Marca——————————————————Colores principales

Colores principales institucionales

Los colores institucionales establecidos son cuatro: ROJO, NARANJA, VERDE Y GRIS. Siempre predominara en las piezas uno solo, no se recomienda
mezclar estos colores en un sola pieza, mantener un color como predominante. Los colores principales seran el verde y el naranja institucional, el cual
resalta nuestra razdon social con tematicas ambientales y territoriales.

HEX: #E73C1E HEX: #EBS5E2A HEX: #86BE48 HEX: #758393

C:. O C: O C: 55 C:. 57

M: 87 R: 23] M: 74 R: 235 M: O R: 134 M: 39 R: 117
Y: 93 G: 60 Y: 88 G: 94 Y: 87 G: 190 Y: 30 G: 141
K: O B: 30 K: O B: 42 K: O B: 72 K: 7 B: 147

Colores complementarios

HEX: #514C9A HEX: #404ES57 HEX: #EE7612 HEX: #EE7612




Manual de Identidad de Marca———————————————————— Tipografia

Tipografia principal

La tipografia institucional elegida para el
desarrollo de piezas publicitarias es la AB‘ :

familia Gotham, fuente san serif, solida y

con cardcter, que resalta la personalidad Gotham Font Family

de la entidad. ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTXYZ
abcdefghijklmnhnopqgrstxyz

Familia tipografica para ser aplicada en 125456/890

titulos, encabezados y bloques de textos
segun su modificacion y tono de

comunicacion .




Manual de Identidad de Marca——————————————————Tipografia

Tipografias complementarias

La tipografia institucional elegida para el

desarrollo de contenidos en membretes, MS Reference Sans Serif
oficios, presentaciones PPT, etc. es la ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTXYZ
familia TMS Reference Sans Serif o abcdefghijklmnnopqgrstxyz
Trebuchet MS por ser universales en las 1234567890

herramientas tecnoldgicas .

Trebuchet MS
Se aplica en titulos, encabezados vy ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTXYZ

bloques de  textos. La tipografia abcdefghijklmniopqrstxyz
Institucional elegida para el desarrollo de 1234567890

contenidos web es la familia VERDANA, Trebuchet MS
reconocida por programas de diseno web.
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Indentificadores de las dependencias e iconografia para aplicaciones de comunicacion.

Operacion
Urbana

Consultoria

¥

Sostenibilidad

9,

NA

Ejecutando Obras
de Calidad

Taller de Diseino




Manual de Identidad de Marca Piezas corporativas

Aplicaciones de
marca en plezas
corportativas vy
material P.O.P

*Todas las piezas de este manual solo llegaran a produccion cuando el stock actua
del manual anterior tenga ex istencias agota das.
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Manuela David Vasquez
Directora de Planeacion

CC: 1037613343
RH: O-

=) DESur

OUr

transforma

Carne corporativo de
Ia empl‘esa a al portador

la empresa
de caracter
ferible.

sta tarjeta le
nicarse al
0-13-00
desur.gov.co

WWW. desSur.gov.co

Calle 35 Sur #40-35 Envigado, Antioquia
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Carpeta - folder
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Sobre carta
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Roll Up / Pendodn
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Termos




Manual de Identidad de Marca———————————————————————————————Pjezas digitales

Sin titulo - Mensaje (HTML)

Mensaje Insertar Cpciones Formato de texto Revisar Ayuda

(P~ ‘ R Tabla~ | &l Imagenes~ [~ | ===

Archivo

@l Adjuntar archivo ~ E'-‘I Sondeo @ Firma ~

% Para

Enwviar o

Asunto

Cordialmente,

5 DE S u r Laura Carmona Escobar i} . =
Firma digital

Pasién que transforma Comunicadora grafica
(604) 4801300 Ext 150
Laura.carmona@desur.gov.co

Empresa de Vivienda y Desarrollo
Urbano y Rural de Envigado “DESur”

@000

La informacion contenida en este e-mail es confidencial v solo puede ser utilizada por el individuo o la compafiia a la cual estad
dirfigido. 5i no es usted el destinatario autorizada, cualguier retencidn, difusion, distribucion o copia de este mensaje es hd
prohibida v es sancionada por la ley. 5i usted recibio este mensaje por error, le solicitamos eliminarlo de inmediato, notificarle

de su error a la persana que lo envid y ohstenerse de utilizar su contenidao.
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Presentaciones
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j L

pASION

Camiseta tipo polo

TRANSFORMA
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Camiseta tipo polo
gris

PASION
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Buzo | | " QUE TRANSFORMA
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Chaqueta
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Senalética

Cuida tu paso
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