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Concluimos del cuadro anterior que Ia prestacion servicio de Publicacion de avisos de L Ley en otras entidades se ha adelanta bajo Ia
modalidad de Minima Cuantia, atendiendo al niimero de avisos y/o edictos que realiza cada entidad. el cual de acuerdo a sus montos y
necesidades propias. |

D. ANALISIS FINANCIERO DEL SECTOR

Teniendo en cuenta el plazo, el valor y la forma de pago no SfAsndrén en cuenta los estados financieros de los futuros proponentes

Qugibaup:

NIDIA CAROLINA PUENTES AGUILAR
(Directora Administrativa y Financiera)

Proyecto: Sergio Alejandro Rodriguez S - Contratista DAF AAP”S\ { \ Q

Revisé: Claudia Constanza Escobar Gonzalez - Profesional Especializada DAEJ.
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g ; ‘ Autorizaciones Oferentes y
| | No. Entidad | Modalidad de Cantidad| , Permisos, | ValoryFormade |Contratista
' Seleccion Objeto del Contrato Licencias, Pago s
Al gy o BT |' g
- ADQUIRIR EL
, SERVICIO DE _ |
| | ' ' PUBLICACION DE | !
| | | | | AVISOS EN DIARIOS |
i ' - DE AMPLIA | i
| | . Ll C."ﬁ.
‘ iTCFS:eszggi AEROCIVIL! C'\('J'/ng | CIRCULACION Global NA | $30.000.000 ETSIC/SRE
' | - NACIONAL QUE | | | '
' | ' REQUIERA LA UNIDAD .
' ADMINISTRATIVA
ESPECIALDE | |
AERONAUTICA CIVIL. | |
|
| L - Liroposn I _ | - | : i |
' ' ih:tps;.ﬁcommunjtv.secop.qov.co/Public.-"Tenaerininpport;JnityDe%aiI.-".‘ndex?noticeUID=CO1.NTC.121836?&isF.r-umPubiicAreaﬂrue
| | B | | | ' | | |
| | | | | | |
, PRESTACION DE|
SUCRE - SERVICIOS DE !
FONDO PUBLICIDAD IMPRESA
MUNICIPAL EN UN MEDIO DE| | , . CASA
MC-05- DE  huiniva COMUNICACION | EDITORIAL
| 2020 ' VIVIENDA CUANTIA ESCRITO, PARA| GLOBAL | N/A $14,43750000 | DELA
| JooE | PUBLICACIONES ~ DE| SABANA
| | | INTERES LEY, RESOLUCIONES‘ | SAS.
' ; SOCIALY | DE  NOTIFICACIONES,
' | REFORMA CONVOCATORIAS, |
URBANA DE EDICTOS ' ;
'SINCELEJO EMPLAZATORIOS Y/ |
-FoVIS AVISOS |
- Egs://wWébniréﬁ.s.EoT.-.Eo,-Eﬁ.nitasﬂéiieb?a_ms}l5-3?50m00netancia=2o-13-11345656 i - N
| . o PRESTAR EL SERVICIO) T ] ]
| | DE PUBLICACION DE| . CF%‘;?/?VA
| | | AVISOS Y DEMAS| | e
| | DOCUMENTOS ~ QUE | | oiEs
| POR SU NATURALEZA| | | sso01i00
' | MC-028- r'v*“I”\”STERlCICcntrataCic')n G RUIERAN SER) | S SAS-P&P
' = ia UBLICADOS EN UN GLOBAL|  NiA $37'867.117.00
2021 DE Minima Cuantia DARIO DE  AMPLIA S.A-BIG
TRANSPOR | : , : MEDIA
| T GRCULACION PuBLIcDA
: i | -
| GENERADOS POR EL %Egi\
| MINISTERIO DE| NEENET
; TRANSPORTE |
|
| ; — 1 S o _— | 1 -
' | |https://www.secop.qov.co/CO1 BusinessLiﬂe.-"Tenders'r'--;/Contract.:\ictice'-..fiewilndex?notice=CO1.NTC.23?3633
| ericos il | SERVIMED)
' - ’ i OS LTDA -
IPMC-FPS | FONDODE conratacion | REALIZAR LAS|
| =] '791.000. CASSA
| | 1009-2022' PASIVO ytinima Cuantia PUBLICACIONES EN UN CHOBAL La $34791.000.00 R
| | SOCIAL DE LIA
, , DIARIO DE  AMPLIA R AL
| | FERROCAR| CIRCULACION ' BIG MEDIA
‘ % . | RILES | 5
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~0 Direccién Administrativa y Financiera

el B Republica de Colombia
ICOMO LA SUSCRIPCION '

EN UN DIARIO IMPRESO
Y DIGITAL DE ALTA
\CIRCULACION '
INACIONAL

hitps://vww.secop.qov.co/CO1BusinessLine/Tendering/ProcedureEdit/View?docUniqueldentifier=CO1.REQ 2307683

I |

1 ~ pRestacitN o] [ ] o )
SERVICIO DE |
PUBLICACION DE|
. ACTOS
' ADMINISTRATIVOS Y :
s N U REQUERM SR | s | e ||
' !
22;; CAR " SUANTIA  DIVULGADOS POR GLOBAL NIA | 84426780 | CROMOS '
! AVISO DE PRENSA, ASI : SAS
' COMO LA SUSCRIPCION ' '
| EN UN DIARIO IMPRESO '
Y DIGITAL DE ALTA - |
CIRCULACION :
NACIONAL |

Initps://wviw.secop.qov.co/CO1 BusinessLine/Tendering/ProcedureEditView?docUniqueldentifier=CO1.REQ. 2914239

CONGLUSION: Del analisis anterior se concluye que la entidad ha adelantado procesos de seleccin bajo la modalidad de minima
cuantia para satisfacer la necesidad de publicar los actos administrativos y comunicados que se requieran toda vez el monto para suplir .
dicha necesidad no supera el 10% de la menor cuantia. |

Historico otras entidades (pUblicas y privadas)

)
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?"E\Q A/i-"?_ Corporacién Auténoma Regional de Cundinamarca ~CAR
| ~A0 Direccion Administrativa y Financiera
‘ ot B Republica de Colombia
| ] Modalidad Autorizaciones, J
‘ No. | Entidad de Cantidad| Permisos, Valory Forma de |Oferentesy
- , Seleccion | Objeto del Contrato Licencias. Pago Contratistas
|
! l' PUBLICACION DE
| ' ! | ACTOS . |
| | ADMINISTRATIVOS Y | |
' 1448, / | OTROS C%MUFL\HEASDEORS , |NVEERSSION
' - , MINIMA | QUE REQUIERA , ,
: ! 2[3238 |1 AR CUANTIA | DIVULGADOS, AS! IGLOBAL b SEISGEAIS | CROMOS
| | | COMO LA SUSCRIPCION| . SA
_ ' EN UN DIARIO DE ALTA
' CIRCULACION , |
| NACIONAL. / |
| ;
https://www.contratog.qov.cofconsultas/detalIeProceso.do?numConstancia=18-13-8183752
| [ PRestacon  oF |
| SERVICIO DE -
| | PUBLICACION DE
| L ACTOS
ADMINISTRATIVOS Y|
| | | 1944 winma  OTROS COMUNICADOSl INVESSS'ON
DE | /CAR | anNTla | QUE REQUIERAN SER| GLOBAL N/A | $74'796.368 | R |
12019 | | DIVULGADOS POR| ' | ans
| | AVISO DE PRENSA, AS] |
| | (COMO LA SUSCRIPCION
| | EN UN DIARIO DE ALTA
: CIRCULACION . -
NACIONAL l ; ‘
. ansr.-'f'.-.fww.contratos_::-r:-\,-.co!uc-rzsultas;/detalle‘Pr(.:-te-s-z\.do?numCm:stancia=19—13-9644?6-1 4‘
T PRESTACION DEL] ] o
| | SERVICIO DE|
| ‘ PUBLICACION DE|
. | - ACTOS
| | | ADMINISTRATIVOS V| |
2122 MINIMA 85?0252%%%/*2221 $ e
4 . ES
. 2250 CAR AN DIVULGADOS poR| BLOBAL e 79,811,508 CROMOS
: ! i AVISO DE PRENSA, AS|| SAS
| | | COMO LA SUSCRIPGION|
| | | EN UN DIARIO IMPRESOi
| ' DIGITAL  DE ALTA
| | ‘ (CIRCULACION |
| | | NACIONAL - ‘
| [k  SE T T N 3 T
mggs://www.contratos.qov.co/consultas/detalleProceso.do?numConstanCia=20-1 3-11118862 )
| T PResTACON  DE T T ]
i / SERVICIO DE .
.. | oago | / PUBLICACION DE INVERSION
| ' DE v CAR MINIMA  ACTOS GLOBAL‘ N/A 3 ES
ot CUANTIA  ADMINISTRATIVOS Y| 89,683,430 | CROMOS
| | OTROS COMUNICADOS: | | SAS
| i | QUE REQUIERAN SER |
| I | DIVULGADOS ~ POR
' @ | ' | AVISO DE PRENSA, ASl| ’ : L
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;_.; _f?_?f' Corporacion Autc’momg Regipnal de_ C')undi.namar'ca —C_AR
N Direccion Administrativa y Financiera
Republica de Colombia
NIT Nombre Teléfono i Direccion Web
| 860523280-0 El Espectador (1) 4232300 Av Eldorado No 69-76 www.elespectador.com
8903017521 | ElPals | (2)8987000 T Cra2No24-46  wwwelpaiscomeo
|| 860001022-7 El Tiempo (12940100 | AvCale 26No68B-70 | www.eliempo.com
9010171832 La Repiblica (1)4227600 | Calle 25D Bis No 102A-63 | wwuwJarepublica.comco | |
. - |

Para establecer el presupuesto de presente proceso se establecié mediante cotizaciones que presento El Tiempo, EI Espectador Y la
Republica quienes allegaron la informacién solicitada como se muestra en el siguiente cuadro:

I C. ESTUDIO DE LA DEMANDA

| Historico CAR:

GCT-PR-02-F R-29 VERSION 3 23-06-2022

! NIT Nombre Direccion Weh
860523280-0 El Espectador Av Eldorado No 69-76 ~ www.elespectador.com i
8800010227 El Tiempo Av Calle 26 No 68B-70  www.eltiempo.com i
|
; 010171832 | La Repiblica Calle 25D Bis No 102A-63 | wwwlarepublicacomco | |
| 11
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ECOMMERCE ACTIVITY OVERVIEW

PERCINTAGE OF BT it 4 THAT HAS PERFORMED EACH TV INTHE BAST MONTH

SEARCHED OMNLUNE FOR JE ¥ PURCHASED A PURCHASED A
A PRODUCT OR SERVICE L SITE W E ASP O E PRODUCT ONUMNE PRODUCT ONURE
TO BUY (ANY DEVICE) 1A 3 L 3 [ANY DEVICE) VIA A MOBILE PHOME

87.7% 87.3% 6 0:3% 67.1%

i Y

Regulatorio

NORMATIVIDAD

NORMATIVIDAD GENERAL

NORMATIVIDAD ESPECIFICA

La Corporacion Autonoma Regional de Cundinamarca -CAR- considera que para el proceso de contratacion y escogencia del mejor
proponente. Se desarrolle en dptimas condiciones, el oferente seleccionado debera contar con los medios técnicos operativos con el
personal idoneo en la cantidad que le permita garantizar el cumplimiento del contrato. /

De acuerdo con el objeto del contrato y segun la informacion recopilada en Secop, se solicitd cotizar a El Tiempo, El Espectador, la
Republica , el pais como posibles proveedores en el mercado nacional para este tipo de servicio que adelanta Ia corporaci()n,

Ley 3 de 1961: Por Iajéal se crea La Corporacion Autonoma Regional de Cundinamarca de la Sabana y de los Valles de
Ubaté y Chiguinguira.

Ley 99 de 1993: Por la cual se crea el Ministerio de Medio Ambiente, se reordena el sector publico encargado de la gestion y
conservacion del Medio Ambi'%wcte y los recursos naturales renovables se organiza el Sistema Nacional Ambiental SINA y se
dictan ofras disposiciones.

Ley 1437 de 2011:¥Por fa cual se expide el Codigo de Procedimiento Administrativo y de lo Contencioso Administrativo. Articulo
65 Los actos administrativos de caréacter general no seran obligatorios mientras no hayan sido publicados en el Diario Oficial”
(...) negrilla y cursiva propia, Modificada por la ley 1755 de 2015, 'por medio de la cual se regula el Derecho Fundamental de
Peticion y se sustituye un titulo del Codigo de Procedimiento Administrativo y de lo Contencioso Administrativo', Modificada
por la Ley 1564 de 2012, publicada en el Diario Oficial No. 48.489 de 12 de julio de 2012, 'Por medio de la cual se expide el
Codigo General del Proceso y se dictan otras disposiciones, Modificada por la Ley 1753 de 2015 Por la cual se expide el
Plan Nacional de Desarrollo 2014-2018 “Todos por un nuevo pais”.

Decreto 19-2012 Por el cual se dictan normas para suprimir o reformar regulaciones, procedimientos y tramites innecesarios
existentes en la Administracion Publica. /m

Acuerdo CAR 044 ge 2005 “Por ef cual se determina la estruciura de Ja Corporacién Auténoma Regional de Cundinamarca -
CAR, con sus depgndencias, y se dictan otras disposiciones.” l/

ley 489 de 1998 Por la cual se dictan normas sobre la organizacion y funcionamiento de las entidades del orden nhacional, se
expiden las disposiciones, principios y reglas generales para el gjercicio de las atribuciones previstas en los numerales 15 y
16 del articulo 189 de la Constitucion Politica y se dictan otras disposiciones “ en lo relativo a |a obligacion de realizar la
rendicion de cuentas de la Administracion Publica a la ciudadania, la Corporacion debe gestionar convocatorias a asambleas
generales, convocatorias para gremios, convocatorias a audiencias publicas, entre otras.

B. ESTUDIO DE LA OFERTA /
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Corporacion Auténoma Regional de Cundinamarca —CAR
Direccion Administrativa y Financiera
Republica de Colombia

La definicion de parametros y guias que permitan la organizacion de procesos y actividades tendientes a interactuar con los medios de
comunicacion, fueron consolidados en una Politica y una Guia para !a relacion con los medios internos y exterros de comunicacion de
la Contraloria General de la Republica Estos documentos, adoptan mejores précticas en el ambito de la informacion y la comunicacion
en la Contraloria, de tal forma que las estrategias que se formulen en esta materia y los mensajes que se generen impacten
positivamente en la imagen institucional, la interaccién ciudadana yl?nédios de comunicacién e igualmente aporte al desarrolio
organizacional de la entidad y la comunicacién con los funcionarios.

A partir de las directrices planteadas, la entidad ha logrado una mayor organizacion en temas informativos, como envio de informacion
con destino a los medios de comunicacion nacionales y regionales, contenidos de interés para las redes sociales y.-socializacidn de
mensajes dirigidos a los funcionarios de a entidad, con lo que se ha logrado mayor cobertura de la informacion. /

http://www.contralor%jén .gov.co/documents/20181/456146/Informe+de+Gestion+2015+-+2016.pdf/2d 1¢12b2-9086-4d6e-9377-
224391802240 /"

A su turno la Gobernacion de Cundinamarca que tiene un enfoque educativo en sus comunicaciones hacia los usuarios; “integra y
apoya al proceso pedagdgico a los adolescentes, a través de los medios de comunicacion con los que cuenta la Gobernacion de
Cundinamarca para garantizar que las los adolescentes permanezcan en las instituciones educativas a partir de los programas
pertinentes y apoyo a la construccion de sus proyectos de vida.

Igualmente en el contexto historico 2012-2015 le apunté a un proceso de fortalecimiento estructurado y organico de los medios en
materia de radio, television y prensa en todos los municipios del Departamento y iogrd vincular 1a red de medios ciudadanos de radio,
canales locales, prensa y demas medios para su-contribucion en la construccién de ciudadania, el mejoramiento de la calidad de la
educacion y el respeto por la diversidad cultural.

EL norte de su ejercicio comunicacional se circunscribe en  una metodologia muy similar al aberdaje propuesto por la Corporacion
Auténoma Regional que privilegia el componente comunitario y los usuarios como instancias que replican los mensajes en el proposito
de la construccion de cultura ambiental en el cual se hace necesaria la difusion de campafias mediante planes de pauta plenamente
definidos y con cargo a la inversion de las entidades. |

https:/iwww.google.com.co/?gfe_rd=cr&ei=-
150V 2XOtTOAYes!2Y Cwéaws rd=sslia=plan+de+medios+qobernacion+de+cundinamarca+2016&* ]

La inversion en medios publicitarios ha presentado un comportamiento creciente en los Uitimos afios antes de la pandemia, sin embargo
este sector presenio un leve crecimiento durante el 2020 al 2021, caracterizado por la publicidad digital debido a |a dificultad que
reprendo la entrega de medios fisicos durante la pandemia como se evidencia en las Cifras Estadisticas Marketing Digital Colombia
2021 del estudlo We Are Socxal

L

3=
YEAKS OLD
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' Iima qule se conocié en Colombia, Tiempo después_importé para “El Diario Nacional” [a primerahméquiné_ro_taﬁa tipo duplex, llegada

al pais. |

En Bogota aparecieron diversos diarios como lo fue “E! Comercio” de Enrique Olaya y Manuel Pérez, reaparecié el “Relator” de Diego
Mendoza, “La Barra” del/humorista Climaco Soto y el "Telegrama" dirigido por Jeronimo Argaez; pero el boom periodistico se ve
manifestado por revistag/ilustradas “Revista de la Paz y Bogota llustrado” que circularon por dos afios desde 1907, con una confeccién
tipogréfica delicada.

El primer periddico colombiano que circulé en el siglo XX era el “Nuevo Tiempo” el cual queria sefialarse como el heraldo de los tiempos;
para su publicacién se contd con la participacion del editor Joaquin Ponton y los periodistas y escritores José Camacho y Carlos Torres
quienes antes habian estado al frente de dos diarios “La Opinién Publica y La Cronica” 4

Entre 1899 y 1902 aparecieron algunos periodicos gde aun hoy en el siglo XXI contintian vigentes, como ¢l Espectador, fundado en
Medellin en 1887 y trasladado a Bogota en 1915. ,

' En Colombia, la prensa se interpreta como la mayor gestora, para medir el desarrollo de la sociedad. Nuestros periddicos se ven

identificados por reflejar la historia nacional en todas sus areas, geogréficas, politicas, econémicas, sociales, deportivas, judiciales y

| culturales desde el siglo XVill hasta nuestros dias, observando detalladamente los sucesos desarrollados década por década.

Con el paso del tiempo la prensa escrita ha ido consiguiendo su evolucion, se ha vuelto mas fresca, la libertad de expresién no se ve

| tan oprimida, aunque algunos periddicos se ven identificados con ideologias politicas y optan por defenderlas. periodismo en

Colombia, como en todo el mundo es una forma de informar, s una manera de expresion, de dar a conocer a distintos publicos temas
interesantes y brindar la posibilidad de que cada persona se forme un concepto distinto y personal de informacion y actualidad, ya que
no es tan dificil tener acceso a este medio de comunicacion. {

| Actuaimente el periodico mas importante, mas leido y con mas influencia politica en el territorio ¢olombiano es El Tiempo, a cuya casa

editorial pertenecen distintos periodicos regionales, que caracterizan cada lugar de Colombia.

Fuente: Recuperado de: http://www.Iablaa'org/blaavirtuaI/ayudadetareas/periodismo.htm‘

CAMBIOS TECNOLOGICOS EN LAS COMUNICACIONES:

Durante todo el siglo XX las personas recibian la mayor parte de la informacién oralmente o por carta, radiodifuscres, television o
editoriales de periodicos y libros, /

En la actualidad, los avances tecnologicos y la creciente disponibilidad de Internet han acelerado y desdibujado la diferencia entre el
autor de la informacion y el receptor de ésta. Los flujos de informacion son ahora amplios, diversos, reversibles y accesibles.

La capacidad de casi todo el mundo de crear un sitio Web y comenzar a publicar o transmitir contenido ha lievado a cambios radicales
en los medios. Las empresas y los individuos pueden publicar cualquier cosa desde texto o imagenes a video utilizando tecnologia
digital de afta velocidad y banda ancha. Luego pueden difundirlos directamente en computadoras 0 aparatos mdviles alrededor del
mundo.
)

Los avances tecnoldgicos han llevado a los medios a expandirse y contraerse al mismo tiempo. La transmision digital ha producido mas
oportunidades mas baratas para los difusores, y una mayor opcion para los consumidores de los medios. Las organizaciones de medios
ahora difunden informacion a través de una multitud de plataformas para satisfacer a sus audiencias|

Los medios han debido:

Diversificar la manera en que ofrecen los contenidos.
Diversificar la velocidad en que el contenido se vuelve disponible,
»  Tener en cuenta la informacion crecientemente generada por personas ajenas a los mediog.

| Algunas organizaciones de medios han respondido con la compra de grandes porciones del mercado de los medios. Estas fusiones

pueden ser preocupantes por cuestiones de diversidad y pluralismo,

| 'El periodismo ciudadano’ se ha desarrollado e incluye blogueros, usuarios de medios sociales y otras fuentes de informacion ‘no

N

profesionales’. Las organizaciones de medios tradicionales ya no son mas los Unicos guardianes de la informacion que se ha visto
democratizada.

FUENTE: Recuperado de htps://www.article19.org/pages/eslicts-new-media.html

Plan Integral de Comunicaciones I
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| un convenio con la casa estadounidense productora de elementos de impresion y en 1910 trajo para ‘La Gaceta colombiana” el primer

~ :-:‘- Direccion Administrativa y Financiera
ool BES Republica de Colombia
AGENCIAS ¥ MEMMOS DE
ANUBSCIENES CENTRALES CONUINICATION
» T —— N e . —
- o e
d \\ # N
& \ 7 AY

DERANDA IMTERMEDIACION FERTA |

Frenms EIRamDnan pramy }

Las Centrales de Medios se pueden agrupar por Holdings, lo cual nos permite observar el poder de negociacién que llegan a tener }
algunas de estas frente a los Medios de comunicacion, debido a la concentracion de la inversion de los anunciantes que
representan. l

Es importante tener en cuenta que los medios han disefiado modelos de incentivos econdmicos dirigidos a las centrales y agencias con
el fin de inclinar 1a toma de decisiones en la distribucion de presupuestos de publicidad.

Estos incentivos son distintos para cada medio y para cada central dependiendo de su portafolio de clientes*.

Medios: En Colombia, los anunciantes y agencias se enfrentan a un amplio mercado de audiencias, entre los que se encuentran 55
periodicos a nivel nacional(GLP, 2013), 66 revistas de prensa, 120 revistas independientes, 15 canales de television abierta, 105
canales de television cerrada (GKP, 2013)8, 37 proveedores de vallas y mobiliarios urbanos(GLP, 2013) y 685 emisoras comerciales a
nivel nacional (GLP, 2013)

TECNICO:

Debido a la gran influencia politica y a la guerra entre partidos tradicionales en Colombia, aparece la prensa como el medio mas preciso
para manifestar e informar sobre los acontecimientos mas importantes que sucedian en el momento. Primeramente la prensa fue de
caracter politico, ya que los partidos tradicionales buscaban por medio de ella adquirir mas poder para sus grandes enfrentamientos.
Entre las primeras publicaciones encontramos: Gaceta de Santafé (1785),Papel periédico de la ciudad de Santafé (1791),Semanario
del Nuevo Reino de Granada (1808), fundados por Manuel del Socorro Rodriguez; Diario politico de Santafe de Bogota, fundado por
Francisco José de Caldas; El Siglo (1849), La Reforma (1851), La Opinion (1863-66), La Paz y El agricultor (1868-69) y La Union (1861),
fundados por Salvador Camacho Roldan; La Demmocracia, de Cartagena, fundado por Rafael Nufiez, quien también escribié en pericdicos |
como Neogranadino, El Tiempo y La Opinion.

Manuel del Socorro Rodriguez es considerado el padre del periodismo colombiano, en 1791 funda un periédico que no se limita solo a
una edicion y que después es considerado como uno de los més importantes en América Latina, titulado el Papel Pericdico de Santa
Fe, convirtiendose en el primer periddico oficial de la capital.

En 1948, por intermediacion de Manuel Ancizar nace la imprenta El Neogranadino, este personaje fue quien introdujo en el pais
maquinas modernas y un equipo de impresores, dibujantes, pintores y litégrafos que propiciaron una gran evolucion en la prensa y
literatura colombiana, pues se obtenian varias copias de un solo ejemplar, lo que lograba que la expansion fuera mayor y generalizada.

En 1810, en la época de independencia, la prensa fue de gran ayuda para los ejércitos patriotas, ya que esta les permitia estar enterados
de sus triunfos, de las movilizaciones de los ejércitos contrarios entre otras cosas de actualidad, en algunas ocasiones la prensa les
brindaba confianza para sus combates.

Mas adelante y con el cambio de la terminacion de los enfrentamientos, la prensa escrita tomo otro rumbo, en el cual los importantes |
personajes de la independencia encontraron un medio de expresion de sus pensamientos, sus obras y sus ideales para poder construir |
un estado ejemplar, también surgié como una manera de contar y denunciar publicamente los hechos e injusticias que sucedian con los E
gjércitos espafioles y libertadores en épocas coloniales, y como los Unicos que tenian derecho a expresarse libremente eran las personas
encargadas del poder, estos actos eran considerados indebidos.

Una de las personas con mayor influencia en nuestro diario colombiano es el gestor Arturo Manrique quien incorpord la prensa a los |
grandes adelantos de la tecnologia, en composicion e impresion. Manrique impulsd una nueva generacion critica, escritora, poeta y
periodistica, al publicar el periodico “La Esfinge” en 1901; poco después fundo el diario “Rigoletto” en Barranquilla, alli mismo impulso

4 Basado en evidencias dadas en la observacion del entorno.

5 Fuente Andiarios, no incluye prensa institucional y comunitaria.
8 Fyente Estudio General de Medios, calculos internos GLP.

7 Fuente IBOPE
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Cuadro 11. Participacioh porcentual del valor agregado del area industrias culturales’, segtin segmentos
2019- 2021pr

ul i
Segmento Miflones de = Millones de = . Millones de 22 = Fé"kiwcwt‘ -
- B  pesos ] Participacion (%) pesas Partidpacio_n_ﬂfl _ pesos Participacion (%) promadio

Edeorial 238,057 Bo.0 64350 B0 1324737 387 7T,
[ Fanogrsn: b 185,134 Wt 213,287 43
I Audiongaa B35 _.358.425 810 2.791.393 6.2 L

Agencss de nalilias ¢ oTros servicias de 105876 e 273388 6 296008 0.3 £

Valor agregade bruto _ S2e3am __1{_)-'_1_'.(1__ L 4760505 N000 4817322 1000 0me
l Fuente: DANE, Miristerio de Cultura - Cuenta Satelite de Cultura y Economia Naranja

Foreliminar

*provisiona

1 'La desagregacion del valor acregado por segmentcs, solo incluye fuentes de informacion de economia cbservada

En cuanto a la participacion de las agencias noticiosas vemos como se a incrementado su participacion desde le 2019 al 2021 pasando
| de 5.8% al 6.5% produclo de la reactivacion economica pos-confinamiento.

I
En cuanto a la produccion de La Industria Cultural el comportamiento es el siguiente:

Cuadro 9. Cuenta de produccion del area industrias culturales
| Valores a precios corrientes

Millones de pesos
l 2019- 2021
|
I

Concepto 2019 20207 2021r"

1. Cuenta de produccién

Froduccion 14.590.292 10.942.310 12.682.777
I Corsuma internedi 7.547.882 5.776.883 6.854.10¢
| Valor agregado bruto 7.042.410 _ 5.172.428 5.828.669

Fuente: DANE, Miristerio de Cultura - Cuenta Sutelite da Culturayv E »nr)mi_a-Naranja
i -minai
prel-minar

OV IS

| Como se muestra en el cuadro anterior la produccion presento un comportamiento positvo con respecio al 2020 lo que influyo
directamente en el consumo intermedio de estos servicios: de notando una reactivacion de este sector.

A su vez la participacion de las areas Creaciones Cullurales e Industrias Culturaies en el valor agregado como contribucion a PIB es la
| siguiente;

Cuadro 17. Poblacion ocupada por areas de la cultura y economia naranja
2019- 2021°F"

| A LA e B, T Y T2 i o Fasas de crecimiento (%)
J upades Participacion (95 Icipadas  Participacion (%) Ocupados  Participacion (%) 2020p/2019 __ 2021pr/2020p
KrLe patramnama 238453 S48 £533.230 474 250,400 23, 12,5
dustnias cutural 2 22063 12 61824 12 7587 £10 7.0
I Creacianes fncionaies 13.609 B4 L 215875 aga . PR 24,645 SE00 2.0 82
Total 644.130 1300 539.928 1000 600,918 1009 162 11,2

Fuente: DANE, (yan Encuesta Integrada de Hogares

‘ Notx GEIH marco 2005 con factores de expansion con base en las retroproyencianes del CNPV 2018
“rpreliminar

\ cprovisional

Por ultimo y en cuanto al personal ocupado, si bien la industria cultural tiene un comportamiento positivo, este es de tan solo 0.6 puntos
porcentuales, lo que indica que la reactivacion del sector no impacta directamente y en la misma proporcion en la generacion de puestos
de trabajo.

: AGENTES DE MERCADO PUBLICITARIO EN COLOMBIA: Esta industria se puede dividir en 3 grandes actores, los anunciantes,
quienes tienen la necesidad de comunicar a su target los beneficios de su productos (los compradores), los medios de comunicacion,
quienes se encargan de concentrar las audiencias por medio de sus contenidos (los vendedores) y las centrales de medios y agencias
de publicidad, quienes se encargan de intermediar entre los anunciantes y los medios de comunicacion.

La Interaccion de estos 3 actores nos permite caracterizar 2 modalidades dentro este mercado, con intermediacion y sin
intermediacion. (Ver Figura 1)

éL Figura 1. Agentes del Mercado Publicitario en Colombia:
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EI DANE como entidad responsable de la produccion estadistica oficial en Colombia definio, en conjunto con las entidades de la Mesa—l
de Informacion, el listado de las 103 actividades econémicas, en mayo de 2019, en el cual hay 34 actividades de inclusion total y 69 de |
inclusion parcial que pertenecen a las tres reas de la Economia Naranja

{

| Entre las actividades que conforman este modelo son: I
Dentro de estas actividades se encuentran:

|

e Industrias Culturales {incluye, entre otros, los sectores de television, radio y revistas)
* Industrias Creatvas (Creaciones funcionales que incluye, entre otras, las actividades de publicidad con CIiU 7310)

En la actualidad las actividades del modelo estén distribuidas de la siguiente manera:
| g - -l A~ . . . <Y
Encuesta Anual de Servicios (EAS)
Afo 2020

Grafico 1. Variacién de los ingresos operacionales, segtin subsector de servicios
Total Nacional

202072019
Acvidages de cgrbros de darmadas {ca center) o
Desa ol o de sisterras inforn at cos, Lorsutor’a nfarmatica v activioades.., Il o
Correoy serdcios de mersaieria |
Te ecomunicac anes N |
Activicades de aierdén de a saoud Pur ans e
Otras activieade: de senv 003
fdscacHr cuperior e eada
Acty dades oo 2D ed, sequricac @ el gatior privada, serv Gos a edif s %
Act v dade orofes ongles Cemtifcas / tacricas -3,
Actiy dages m ol anas, oe alguler y averdamierto 132 ' =

Lot pgaces 30T inIwativas 4 de aroy0 8 0'icing v otras act v dades de 00y A 11,2 R
A Nacenanierio y ecty dades comip e entarias ai rarsporte 135 [
Acdtnicades de srogramacon, trasm's &n w0 o s O y activicades de agercias... ' 15,5 [N

Sutic dad 9,7 [
Activ dades de ecicidn -25.1 [

ldenos de azar, ectividadas deoodives, recreatvas y esparsimerto 225 [T
Actihidades de servicios de com'das y bebidas 31,2 [EEETTEY
Alg amisrto e INEEIRTROE T T S~
Actradades de soerdias de Vige, operagores bir ticos, ser g os deresene v o/ 7 [ITEERINEIER

Azt deaes coeratogeaf cas devigen y oooduce or de programas detesvsion g0 TR
80 60 A0 iy B 0 S

FRE IR

Fuente: DANE, Encuesta Anual de Servicios LAS.

Culturay Economia Naranja

Ahora bien con el fin de analizar el desempefio de este modelo el Departemento Administrativo Nacional de Estadistica DANE ha

emitido el ultimo repcrte (julio 2022) de acerca de 1a econdmica Naranja que incluye las Agencias de noticias y otros servicios de

informacién: (las actividades de consorcios y agencias de noticias o de distribucion periodistica que tienen que ver con el suministro

de articulos de noticias y de periodicos que recopilan, redactan y proporcionan material noticiario, fotografico y periodistico a los medios

de comunicacion, al igual que servicios de noticias a periddicos, revistas y estacones d= radic y television. el desempefio de las
actividades asociadas al objeto del presente proceso presento el siguiente comportamiento®)

3 Fuente: https.//www.danc.gov.co/files/investigaciones/pib/sateli_cultura/2014-2021/boletin-CSCEN-2020p- 2021 pr.pdf
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El Sector Terciario o de Servicios, incluye todas aquellas actividades que no producen una mercancia en si. pero que son necesarias
para el funcionamiento de la economia; como ejemplo de ello tenemos el comercio, los restaurantes, los hoteles, el transporte, los
servicios financieros, las comun caciones, los servicios de educacion, los servicios profesionales, el gobierno, entre otros.

El tercer sector se considera no productivo puesto que no produce bienes tangibles, pero, sin embargo, contribuye a la formacion del
ingreso nacional y del producto nacional.

Aunque los sectores anteriormente indicados son aquelios que la teoria econémica menciona como sectores de la economia, es comn
que las actividades economicas se diferencien ain mas dependiendo de su especializacion. Lo anterior da origen a los sectores
econémicos, entre los que se encuentra:

El Sector de comunicaciones: En este sector se incluyen todas las empresas y organizaciones relacionadas con los medios de
comunicacion como (telefonia fja y celular, empresas de publicidad, periédicos, editoriales, entre otros.). Para el mes de febrero de
2023 el sector segin el DANE presento el siguiente comportamiento.

Encuesta Mensual de Servicios (EMS)

Febrero de 2023

Grafico 1. Variacion anual de los ingrésos nominales, segtin subsector de servicios
Total nacional
Febrero 2023p/ febrero 2022

Freduciin de pellc s o natograf Gas ¥ prograras ¢ takensidn ISR NI T E LT BT L RS 46
tapaid s, shquiler 42 pE nana ¢ equine | ASRRE TUIQUT LML TR 0%
Restaurardes tatenng v bares ISR 204
B g Comolerentanas 4’ transporte ISEEEETET TN 10 1
o contros & lamods sntar ISREEE 2T WIS 180
Cossarr o de sistarnas intunmatis v processrent do dal s IR 162
S by ana pese 3 Cn atengd IRESRESNSSINNY 14§
(R105 300,308 80 FPTPRIPERT § S SR e 5 IRENRERR 14
Sl Eens prvada sin memanie IR (3
Pt INESEENEN
dusinass ad RSN o ¢
Actradades peelesioncles nestifion v et 0B PERRERE 7
fetedadss de prptio serandad o hersinactn prvate wevizios 3 eddinns I
Acthadades admonsiralivas v e apoyo de ofies y o et .;‘.jd.fd axenly ol coner IEREEE 73
ALt dades CF LnETEnn v IRINSITISY, SRENCES g Lane &8 [tEmE 73
CITSn ¥ W9MTR 08 Tl Sgerty PEEN 40
Tlfi.l e m ’2)9
Actpadades & edod R¥Y |
162 06 0.0 200 300 B0 50,0

Fuente: DANE - EMS
p Cifra provisional

Link de consulta: https://www:dane.gov.co/files/investigaciones/boletines/ems/bol ems febrero 2023.pdf

Comportamiento 2020-20212

En cuento al entorno nacional las cifras relevantes de este sector se hallan inmersas en el modelo de desarrollo flamado Economia
Naranja que es el conjunto de actividades economicas que combinan la creacion, produccion, representacion, exhibicion, comunicacion,
distribucion o comercializacion de contenidos de naturaleza cultural, o que sin ser culturales estan protegidos por el derecho de autor y
pueden tomar la forma de un bien o servicio.

@\ |

2 Fuente: https://www.d1ne.gov.co/index.php/estadisticas por-tema/cuentas-nacionaies/cuentas-satelite/cuenta-satelite-de-cultura-en-
colombia/cuenta-satelite-de-cultura-y-economia-naranja-cscen-2020p-2021pr
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ANALISIS DEL SECTOR

Direcciéon Administrativa y Financiera

Republica de Colombia

Atendiendo a lo establecido en el articu 0 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015 sobre el deber de las entidades estatales de efectuar
el anaiisis necesario para corocer el sector relativo al objeto del proceso y en concordanc a con el articulo 2.2.1.2.5.2. del mencionado
decreto, la Corporacén adoptard los lineamientos establecidos en los manuales y quias disefiados e implementados por Colombia

Compra Eficiente.

El anaisis del sector cubre cuatro areas:

A. Aspeclos generales.

B. Estudio de 'a oferta.

C. Estudio de la demenda.

D. Analisis financiero del sector

A. ASPECTOS GENERALES

La actividad ecor6rica en Colombia esta dividida en sectores econémcos Cada sector se refiere a una parte de la actividad econémica
cuyos elementos tienen caracteristicas comunes, guardan una unidad y se diferercian de otras agrupaciones. Su dvision se realiza de

acuerdo a .08 procesos de produccion que ocurren al interior de cada uno de ellos.

} Segtin la aivision de la economia clasica, (08 sectores de la economia son los siguientes’, como se muestra en la siguiente Tabla.

[
|
|
}

_SECTORESECONOMICOS. | @ ' ° - = & £ L DERINICIONIS L § ¢\ BR ViR A58
Es el sector que obtiene el producto de sus activicedes directamente de la
naturaiera, sin ningun proceso de transfarmacién. Dentro de este sector se
SECTORPRIMARIO O EHng ¢ N

aricuentran la agriculturs, laganaderia, la silviculturs, [a caza v1a pesca. No se
incluyer dentro de este sectorafa mineria y alaextraccidn de pewrdleo. lns
|cuales se consideran parte del sector industrial

|
I AGROPECUARID

Comprende todas las actividades econdmicas do un paisrelacionadas con la
transformacitn industrial de los alimentos y otros ¢ pos de bienes o
mercancias, los cusles se utilizan como base para la fabricacién de nuevos
productos. Se divide en dos sub-sectores: industrial extractivo e industrial de
transformacion: INDUSTRIAL EXTRACTIVO: Extracc én miners v de petraleo.
INDUSTRIAL DE TRANSFORMACION: Envasado de iegumbresy furtas,
emboteliado de refrescas, fabricacién de sboncs ¢ fertslizante, vehiculo
cmentos, aparatos electrodomdsticos, ete

SECTOR SECUNDARIO O
' INDUSTRIAL

incluye todas aquelias actividades que noproducen unamercancia en s, gero |
que son necesarias para el fundonamiento de la economia. Como ejemplos de I
ello tenemos el comercio, las restaurantes, {00 hoteles, el transporte, 1o

i servicios financieros, las comunicaciones, los senvicos de educacion, los
i servicios profesionates, el Gobiemo, etc.
!

| SECTOR TERCIARIO ODE
SERVICIOS

Sector

ACTIVIDADES DEL SECTOR

Agropecuana, cazay pesca

Sector Minana

Sector Constructidn

Sactar industria manufacturers

Sector electrico, gasy vapor

Sector Transportes

Segtor comunicaciones

Sector Binanciero

romerco, restaurante v hoteles |
=]

- =

De conformidad con lo anterior, el objeto a contratar: “PRESTACION DE SERVICIOS DE PUBLICACION DE ACTOS

ADMINISTRATIVOS Y OTROS COMUNICADOS QUE REQUIERAN SER DIVULGADOS POR AVISO DE PRENSA, ASI COMO LA
SUSCRIPCION EN UN DIARIO IMPRESO Y DIGITAL DE ALTA CIRCULACION NACIONAL”, se encusnira ubicado en el Sector

Terciario 0 de Servicios: de acuerdo con las especificaciones téenicas de cada objeto a desarrollar.

La Corporacién Autonoma Regional de Cundinamarca -CAR- requiere dar cumplimiento del principio de publicidad de diferentes actos
administrativos que deben ser publicados en diarios de amplia circuiaciér como lo establecen las leyes colombianas. es por ello que es
necesario contratar el servicio de publicacion de actos administrativos y otros comunicados que requieran ser divulgados por aviso de
prensa. Por ser una tarea de apoyo a las labores misionales y administrativas de la corporacién, la Direccién Adminisirativa y Financiera

es la dependencia encargada de adelantar este proceso.

Econdémico

R

hitps://enciclopedia. banrepcultural.orgfindex.php?titie=Sectores_econ%C3%B3micos
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