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Nombre del proyecto 

IMPLEMENTACIÓN DE PROYECTOS PARA EL DESARROLLO INTEGRAL 
RURAL, FORTALECIMIENTO DE OBSERVATORIO AGROPECUARIO Y 
PESQUERO, DESARROLLO DE PROYECTOS PRODUCTIVOS 
AGROPECUARIOS PARA REINCORPORADOS Y EXCOMBATIENTES 
FORTALECIMIENTO DE PROGRAMAS DE VÍCTIMAS DEL CONFLICTO 
ARMADO Y MUNICIPIOS PDET Y LA IMPLEMENTACIÓN DE SISTEMAS DE 
PRODUCCIÓN AGROECOLÓGICAS EN EL DEPARTAMENTO DEL VALLE 
DEL CAUCA 

Departamento/Municipio Valle del Cauca / Buga 

Nombre del evento Mercado Campesino Regional de Buga 

Código Componente C1 
 Código 
Entregable 

E1 

Nombre y apellido del 
profesional que realiza la 
actividad 

Johanna Rodríguez Bautista 

Fecha (día/mes/año) 13/08/2022 

Tema 

Realizar (10) mercados campesinos, ferias agropecuarias municipales y 
eventos regionales, con Ruedas de Negocios con productores 
agropecuarios y agroecológicos 

 

DESARROLLO DEL TEMA 

 
Con el objetivo de incentivar la reactivación económica de productores agropecuarios y agroecológicos del 
departamento, fortalecer sus procesos de comercialización e involucrarlos en el mercado de compras públicas a 
través de espacios de articulación comercial con entidades obligadas a dar cumplimiento a la Ley 2046 de 2020 
de Compras Públicas Locales de Alimentos, se llevó a cabo el Mercado Campesino Regional en el municipio de 
Buga. 
 
La estrategia del Mercado Campesino Regional realizado tuvo la participación de 82 organizaciones de 
productores. El resultado en ventas de la jornada comercializó alrededor de $12.189.400, dinamizando la 
economía local a través de la venta de productos frescos y transformados, con variedad y calidad a buen precio. 
 
La jornada de comercialización se llevó a cabo en un horario de 6am a 5pm en el Parque Fuen Mayor, en la cual 
se garantizaron 80 stands para las organizaciones asistentes entre oferta de productores, oferta gastronómica y 
oferta institucional. La programación se realizó como se indica en la Tabla 1. La participación de asistentes en el 
escenario del evento fue de aproximadamente quinientas (500) personas. Para este evento se contó con la 
participación de la Alcaldía Municipal, Colpensiones, SENA Emprender, Ejército Nacional, Defensa Civil, Gestores 
de Convivencia, entre otros. 
 
La oferta de mercados campesinos estuvo conformada por 20 organizaciones de pequeños y medianos 
productores de Buga y 62 de los municipios anexos representantes de Cerrito, Dagua, Darién, Ginebra, Guacarí, 
Restrepo, Riofrío, Trujillo, Tuluá y Yotoco. 
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La oferta de alimentos fue variada encontrándose huevos, panela, café, miel, carnes, frutas y verduras y productos 
resultantes de la transformación como tortas, bebidas ancestrales, snacks de maíz y plátano, entre otros. Fueron 
complementarios a esta oferta productos capilares, manualidades y artesanías. 
 
Desde el objetivo de los mercados Campesinos como esquemas en los cuales los productores venden 
directamente a los consumidores, o con mínima intermediación, y se fundamentan en una creciente demanda por 
parte de los compradores que buscan productos locales, frescos, auténticos, saludables y de temporada se 
implementaron tres instrumentos de medición: 
 

1) Registro de ventas 
 

2) Encuesta de satisfacción a Productores 
 

3) Encuesta de satisfacción a Compradores 
 
 

 
Tabla 1. Programación del Mercado Campesino Regional de Buga 
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RESULTADOS 
 
 
Como resultados comerciales de las jornadas de evento se obtuvieron los siguientes: 
 

Organizaciones productoras invitadas 82 

Productores con expectativa de negocios 164 

Productos negociados 
Musáceas, Cítricos, Frutas, Hortalizas, Aromáticas, Huevos, 
Café, Panela, Miel, Cacao, Transformados, Manualidades, 
Otros. 

Muestra de productores: Ventas  $    12.189.400 

 
 
 

1) REGISTRO DE VENTAS 
 
 

 
Figura 1. Reporte de ventas en el Mercado Campesino Regional de Buga 
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Figura 2. Ventas por organización de productores en el Mercado Campesino Regional de Buga 

 

 
Figura 3. Relación de cantidad de productos inicial vs final en el Mercado Campesino Regional de Buga 
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2) ENCUESTA A PRODUCTORES 

 

 
Figura 4. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Buga – Datos 

demográficos 

 

 
Figura 5. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Buga – Opiniones 
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Figura 6. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Buga – Opiniones 

 
Tabla 2. Comentarios de productores sobre el Mercado Campesino Regional de Buga 

COMENTARIOS 

Gracias por el apoyo. 

Deberían asegurar más concurrencia de público para vender más. 

Avisar con más tiempo. 

Todo está bien. 

Excelente para nosotros los campesinos ya que vendemos directo nos sale más beneficioso. 

Ninguno. 

Que el mercado sea más frecuente y con permanencia para programarse y dar más variedad. Que la jornada sea hasta 
las 1pm. 

Me pareció bien, comunicar mejor para que la gente se informe con más tiempo y que ojalá se siga haciendo más de 
seguido, cada 15 días o cada mes. 

Me gusto el exhibidor. 

Que realmente nos pongamos a producir juiciosos para traer más productos para poder vender más. 

Que sea más frecuente y que se maneje en sitios más comerciales, falto el tema de publicidad le falto que fuera más 
llamativo. 

Que se sigan realizado estos eventos para nosotros dar a conocer nuestros productos. 

En la parte de publicar los productos, a unos nos grababan información y a otros no. 

Que lo hagan más de seguido 

Todo muy bueno sí. 

No ninguno. 
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Los campesinos somos muchos y ojalá se vincularan más gente porque el cupo era solo para dos 

Agradecido que ojalá sigan haciendo esto más de seguido y nos tengan en cuenta, a veces uno no se da cuenta de 
estos. 

Recibí parte de la información porque el grupo de asociación le habían confirmado y luego le cancelaron, luego le 
volvieron a confirmar y por eso asistí, pero no aparecía en los nombres rotulados y autorizados. 

Organizarnos más para unificar los precios entre todos y manejan un solo precio y no general una guerra interna, en la 
alimentación. A ellos Les dijeron que podían venir los que quisiéramos, pero solo dijeron almuerzo para dos. 

Que todo estuvo bien, muchas gracias 

Que hubiera más variedad, casi no vi frutas, hubo muchas asociaciones que no las vi, que tienen sus emprendimientos. 

Mejorar los cantantes, pero chévere la música. 

Me pareció todo supremamente organizando, es primero vez que asistimos a este tipo de eventos. 
Escuche hace 8 días, pero lo hubieras publicado con mayor anterioridad. 

Muy bueno que nos apoyen como campesinos. 

El brindar los espacios son favorables para los pequeños productores y para las personas emprendedoras, además es 
una manera de visualizar el mercado en cuanto a él comportamiento que tienen los clientes. 

Dios los bendiga y ojalá se repita más seguido. 

Que se continúe con los procesos de apoyo al productor para la oportunidad de la venta de sus productos en los 
diferentes mercados. 

La ubicación de Los stands desfavoreció a algunos, algunos quedaron relegados porque quedaron cubiertos por otras 
mesas y Ellos acabaron primero, me pareció muy organizando. 

Ninguno. 

No ninguno 

Que la gobernación nos tenga en cuenta en este tipo de eventos para poder vender nuestros productos. El volumen de 
la música en el evento estuvo muy alto y no dejaba interactuar con los clientes. 

La actividad cumplió con las expectativas. 

Muy bueno todo excelente, ojalá fuera cada ocho días. 

Diseñar con una especie de las cintas un recorrido obligatorio para los clientes donde puedan observar todos los 
productos ofertados en las carpas. 

Felicitarlos y que sigan siempre apoyando al campesino. 

Que todo estuvo bueno. 

Ninguno. 

La fila para la entrega del bono fue muy demorada 

Ninguno. 

El evento fue de su satisfacción y espera que en un futuro poder continuar participando de estos espacios. 

Estuvo excelente, no hay ninguna queja y es el mejor evento que he asistido hasta el momento, espero que se repita. 

El evento cumplió con las expectativas 

Que sigan ayudando al Campo y a los agricultores. 

Ninguno. 

Que se continúe con los mercados campesinos para poder darse a conocer a nivel regional y nacional. 
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3) ENCUESTA A COMPRADORES 
 

 
Figura 7. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Buga – Datos 

demográficos 

 
 

Figura 8. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Buga – Datos de hábitos 
de consumo 
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Figura 9. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Buga – Datos 

relacionados  

 

 
Figura 10. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Buga – Opiniones sobre 

el evento 
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Figura 11. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Buga – Opiniones sobre 

el evento 

 
 
Tabla 3. Comentarios de compradores sobre el Mercado Campesino de Buga 

COMENTARIOS 

Ninguno. 

Ninguno. 

Me parece interesante que retomen los mercados campesinos que se estaban perdiendo. 

Sigan haciendo estos eventos porque El mercado de la revolución viene a imponer los precios muy altos y afectan a 
nosotros. 

Que se pueda volver a repetir con variedad de productos campesinos más variedad de frutas. 

Mas oferta en productos más frutas, verduras. 

Que continue la armonización de la música y se vea que es un mercado campesino 

Los productos de agotaron muy rápido y llegamos temprano 9 am. 

Ninguna. 

En buga ya no hay mercado, que lo hagan con más frecuencia. 

Veo muy poquito mercado, me gustaría ver más, más frutas, legumbres. 

Alla él de las naranjas no me gusto cositas que vi, no había la pesa, hay gente que no tiene delicadeza, los vendedores 
son muy amables. 

Falto más alimentos, frutas, verduras más variedad. 

Ninguno. 

No vimos guanábana, frutas, no vi mora, piña, fresas. 

De pronto esperábamos más variedad en frutas y verduras. 

Lo único que esperamos es que lo sigan haciendo. 
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Hacerlos más constantes. 

Falto que vendieran por canastas o por bultos. 

Falto que trajeran tomatas, cebollas, manzanas, tomate de árbol, papa, le falto la mitad. 

No trajeron casi revuelto, solo plátano. 

Como mucho más el revuelto, verduras y frutas y estoy buscando el pollo, pero ya no hay. 

Que lo sigan haciendo más de seguido. 

Ayer había mercado campesino, desde el viernes hasta el sábado a las 3, y la Gente re-vende lo que SE vende 
temprano en el mercado, la revolución. 

Es un espacio que deberían seguir haciendo los mercados. 

Ninguno. 

Unas felicitaciones y que se pueda hacer con más frecuencia. 

Que sea más frecuente. 

Felicitaciones. 

 
 
 
ANÁLISIS DE LOS RESULTADOS 
 
Con el registro de ventas se logró determinar que las ventas en el Mercado Campesino Regional alcanzaron una 
suma de $12.189.400. Es necesario aclarar que los datos recopilados son un acercamiento ya que algunos 
productores no tenían claridad del peso de varios de sus productos tanto para cantidades iniciales como 
cantidades vendidas; además, para productos que se comercializaron con unidad de medida no estándar, no fue 
posible registrar información lo cual dejó de contribuir en la sumatoria del resultado global de las ventas. 
 
El promedio de ventas en general fue de $393.206 por participante y el promedio de venta por producto fue de 
$75.243.  
 
La asociación de productos transformados con mayores ventas fue Majasha con crema de charruco por $610.000. 
Mientras que para los productos frescos fue Pollos El Paisano con pollo crudo por la suma de $1.825.000.  
Los emprendedores como Yaritza Gold tuvieron un promedio de ventas de $134.000. 
 
Se ofertaron alrededor de 162 productos dentro de las categorías de Frescos (Musáceas, Cítricos, Frutas, 
Hortalizas, Aromáticas, Huevos, otros), Transformados (Café, Panela, Miel, Cacao, otros), Gastronomía (tortas, 
tamales, otros) y Artesanías (collares, materas, aretes, otros). El mayor porcentaje de participación en la oferta 
de productos lo obtuvieron la Transformación con un 53,7%, Frescos con un 42,5%, seguido de Gastronomía con 
un 4,9% y Artesanías con un 0,6%.  
 
En la relación de cantidad de productos inicial (alistamiento) versus final (saldo) se evidenció que, para productos 
como huevos, repollo, trucha empacada, apio, cebollín, frutas y carnes las cantidades se vendieron al punto de 
agotarse al considerarse ser productos de alta demanda según su importancia en la canasta familiar. Mientras 
que, para productos como limón y plátano fueron muy repetidos en la oferta y nos los cubrió toda la demanda, 
para los snacks de plátano, subidos y algunas manualidades la demanda fue menor lo cual deja en evidencia que 
son menos representativos en el consumo de los hogares. 
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La encuesta a productores participantes en Buga midió la opinión de una población mayoritaria de 62,8% género 
femenino, con un 32,6% edad de 40 a 49 años y con una escolaridad del 34,9% nivel secundario. Respecto al 
evento de Mercado Campesino Regional expresaron satisfacción del evento entre excelente y bueno para 
variables como coordinación, diseño y organización, duración y alimentación. El 62,8% de productores dan la 
máxima calificación en términos generales al evento mientras que el 16,3% indicó una calificación de 8 puntos 
que indicó se tiene una oportunidad de mejora respecto a la experiencia brindada. El 100% de productores 
coincidieron en recomendar a otros productores participar de eventos como el realizado. Se puede decir que la 
satisfacción de los productores respecto al evento fue positiva y bien calificada.  El 66,6% de productores 
recibieron toda la información sobre el evento a participar y el cumplimiento al 100% de la expectativa del Mercado 
Campesino se dio en el 61,7% de los productores. 
 
La encuesta a compradores en un 100% habitantes de Buga midió la opinión de una población mayoritaria de 
76,9% género femenino, con un 34,6% edad de 29 a 39 años, con una escolaridad del 42,3% nivel secundaria y 
pertenecientes en un 34,6% al estrato 2.   
Los hábitos de consumo de los compradores indicaron un público que en un 34,6% regularmente hace compras 
en la plaza de mercado con una frecuencia semanal de adquisición de alimentos. El 38,5% indicó que siempre 
compran alimentos frescos en el Mercado Campesino y el 50% referenció que su presupuesto de compra en ellos 
está entre $51.000 y $100.000. 
Los compradores se enteraron del evento por red social (46,2%) y radio (26,9%) esperando encontrar en el 
Mercado Campesino principalmente productos como frutas y verduras, huevos, panela y derivados lácteos. El 
100% de compradores coincidieron en recomendar a otros compradores participar de eventos como el realizado. 
 
Opinaron además sobre el precio de productos ofertados los cuales fueron bueno en un 69,2% y regular en un 
17,9%.  La calidad de los productos 61,5% bueno y 3,8% regular. La variedad de productos 42,3% excelente, 
46,2% bueno y 11,5% regular. La cantidad ofertada de productos 23,1% excelente, 57,7% bueno y 19,2% regular.  
La opinión en regular indicó que existe oportunidad de mejora en los aspectos relacionados a variedad y cantidad 
ofertada por los productores participantes en Buga. La opinión de los comprados indicó se debe mejorar en la 
variedad más frutas que se buscan a la hora de mercar y en la cantidad que los productores lleven mayor cantidad 
para evitar agotados tan temprano durante la jornada. 
 
Respecto al Mercado Campesino Regional, los compradores expresaron satisfacción del evento entre excelente 
y bueno para variables como expectativa, diseño y organización. El 38,4% dieron 8 puntos en la calificación en 
términos generales al evento y el 28,2% dio la calificación máxima, mientras que el 2,5% marcó una calificación 
de 7 puntos que indicó se tiene una oportunidad de mejora respecto a la experiencia brindada. Se puede decir 
que la satisfacción de los compradores respecto al evento fue positiva y bien calificada.  
 
El Mercado Campesino es valorizado por estos productores en tanto les permiten lograr flujo de caja con menos 
intermediación. En otros canales de comercialización el estado de madurez de algunos productos implica uso de 
agroquímicos; al tener un canal más directo de comercialización se emplearán menos insumos para la 
conservación que se debe mantener en la cadena de abastecimiento lo cual les genera ahorro en los costos de 
producción y les permite ofrecer alimentos más sanos. Contrastando esta situación con los compradores, se 
traduce en un beneficio para la economía de sus hogares y en un atractivo por la adquisición de alimentos más 
saludables. 
 
En general, el evento realizado fortaleció a los productores del municipio de Buga y municipios anexos y contribuyó 
en la economía de la región. De igual manera, generó interés por parte de la comunidad en continuar desarrollando 
estos encuentros con mayor frecuencia. Destacando que presenciaron un evento organizado y atractivo que 
desean se realice con mayor frecuencia.  
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CONVOCATORIA 

Vía WhatsApp y llamada telefónica para generar invitación y confirmar asistencia según base de datos de la 
Secretaría de Desarrollo Rural, Agricultura y Pesca -SDRAP- del Valle del Cauca. 
Perifoneo en alrededores del Parque Fuen Mayor. 
 

 

LOGÍSTICA 

Número de Participantes         Productores:  64        Instituciones:   5         Emprendedores:     13                              

 
PLANEACIÓN  
 
Para dar cumpliendo con la planeación realizada por el Comité del Equipo Organizador conformado por las 
entidades de articulación se llevaron a cabo las siguientes actividades: 
 

1) Recepción y verificación del requerimiento con la SDRAP. 
2) Articulación para gestión de permisos. 
3) Articulación con gestores del escenario para socializar logística a desarrollar para el evento.  
4) Recorrido del escenario para generar la planimetría. 
5) Socialización y ajustes de la planimetría en la cual se estableció la ubicación de mobiliario según la 

definición de las zonas: sonido, baños, oferta productores, oferta institucional y/o oferta gastronómica, 
zona cultural y accesos. 
 
 

ALISTAMIENTO 
 
Se definieron y coordinaron los proveedores de acuerdo al requerimiento para garantizar el suministro de: 
 
MOBILIARIO 

1) Mesas tipo tablón: 80 und 
2) Manteles: 80 und 
3) Sillas: 160 und 

 
ALIMENTACIÓN 
 

1) Refrigerio mañana: 180 und 
2) Refrigerio tarde: 180 und 
3) Almuerzo: 180 und 

 
 
PERSONAL 
 

1) Personal logístico: 3 
2) Personal de aseo: 1  
3) Personal de vigilancia: 1 
4) Coordinadores: 2 
5) Técnicos: 2 
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OTROS 
1) Papelería 
2) Implementos de aseo 
3) Bolsa ecológica 
4) Lapicero ecológico 
5) Delantal ecológico 

 
 
EJECUCIÓN 
 
Esta actividad se realizó en el Parque de la Concordia, cumpliendo con la planeación realizada por el Comité del 
Equipo Organizador de la SDRAP y las entidades de articulación. 
 
 
Para ello se llevaron a cabo las siguientes actividades: 
 

1) Preparación del Escenario 
 

2) Montaje  
Se llevó a cabo el día anterior al inicio del evento, en el cual se realizó el montaje del mobiliario.  
Se habilitaron baños y lavamanos portátiles. 
Para la correcta disposición de residuos se instalaron recipientes con bolsas plásticas en puntos 
estratégicos alrededor del escenario. 
Durante esta actividad, los proveedores ingresaron con previa autorización al escenario cumpliendo las 
recomendaciones dadas por el mismo para el cuidado y seguridad del lugar y acatando otras instrucciones 
dadas. 
 

3) Personal logístico 
Se realizó reunión previa al inicio del evento para coordinar el posicionamiento del personal de apoyo 
logístico durante el evento: control de descargue y distribución de alimentos, apoyo en orientación a 
visitantes, apoyo en organización de los productores, apoyo en seguridad y apoyo en toma de evidencias 
del evento. 

 
4) Organización de ofertas 

Se verificó listado de participantes, se entregó escarapela de identificación y se indicó a los invitados de 
cada una de las ofertas donde ubicarse, asignando stand rotulado con mesa vestida y silla para organizar 
su exhibición.  
 

5) Suministro de Alimentación 
Se destinó una zona para descargar alimentos y la entrega de se realizó en la carpa destinada a zona de 
alimentación según los tiquetes de alimentos entregados previamente. 
 

6) Personal artístico 
 
Los artistas de danzas invitados para la oferta cultural dieron cumplimiento a la agenda que mantuvo 
amenizada la jornada del evento. 
 
 
 



 
 
 
 

F-INF 

No. 01 
 

INFORMES 

SECRETARIA DE DESARROLLO RURAL, AGRICULTURA 
Y PESCA 

Contrato: CPS No. 1-340-
20.02-0206 

Versión: 1 

Fecha de aprobación: Mayo 
2022 

 

 
 

Tema 

Presentación de cantantes del GRUPO FOLCLORICO RAICES ANCESTRALES 

Presentación de Chirimía del GRUPO FOLCLORICO RAICES ANCESTRALES 

Presentación de cantantes del GRUPO FOLCLORICO RAICES ANCESTRALES 

Presentación de cantantes de ESCUELA DE DANZAS ESTAMPAS DEL GUADALAJARA 

Presentación cinco (5) cantantes solistas 

Presentación de MARÍA ALEJANDRA DÍAZ 

 

Figura 12. Artistas de la agenda cultural en el Marcado Campesino Regional de Buga 

   
7) Personal de aseo 

Para asegurar la salubridad del evento, se contó con 1 persona para controlar la disposición de residuos 
generados antes, durante y después del evento. 
 

8) Desmontaje 
Al culminar el evento, los productores realizaron la recogida de sus elementos y se procedió a realizar el 
levantamiento de mesas; se continuó con el arrume de sillas y seguido a ello, el desmonte de los demás 
elementos relacionados. Se garantizó el lugar libre de residuos. 
Durante esta actividad, los proveedores ingresaron con previa autorización al escenario cumpliendo las 
recomendaciones dadas por el mismo para el cuidado y seguridad del lugar y acatando otras instrucciones 
dadas. 
 

 
 

 
 
 

OTROS (compromisos y conclusiones) 

CONCLUSIONES DE LA ORGANIZACIÓN: 
 
El Mercado Campesino Regional de Buga generó un impacto positivo sobre la comunidad que llegó a apoyar con 
su compra a los productores y asociaciones participantes lo cual generó una contribución significativa a la 
reactivación económica y se fomentó el apoyo a las compras locales de la región sin intermediación.  
 
Asistentes al evento manifestaron que aprecian los mercados campesinos y sugirieron sean realizados con mayor 
frecuencia y sin intermediaciones porque se ha perdido esta tradición en el municipio. Se evidenció que faltó más 
oferta de pollo, frutas y verduras que tienen una mayor demanda lo cual debe mejorarse para tener más oportunidad 
de venta siendo productos importantes en la canasta familiar. Se sugirió por parte de los compradores que se 
conserve la calidad y los bajos precios per se mejore con más cantidad en el surtido para que no se acabe tan 
rápido el mercado.  
 
La opinión de los comprados indicó se debe mejorar en la variedad más frutas que se buscan a la hora de mercar 
y en la cantidad que los productores lleven mayor cantidad para evitar agotados tan temprano durante la jornada. 
 
En la opinión de productores se identificó que es necesario mejorar la convocatoria para que ellos puedan estar 
más organizados en su participación y mejorar la difusión del evento para atraer más público.  
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En la invitación que se realiza en la convocatoria por parte de la SDRAP es necesario se revise los productos 
ofertados para garantizar a los compradores el mercado campesino en su esencia, donde primen los productos 
frescos, mejore la oferta de frutas y dejen de ser repetitivos productos como el plátano. Se sugiere que la oferta de 
transformación debe estar presente en menor proporción. 
 
Con esta experiencia se realizarán los respectivos ajustes y mejoras en esta línea de trabajo. 
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F-RF No. 01

REGISTRO FOTOGRÁFICO
SECRETARIA DE DESARROLLO RURAL, AGRICULTURA

Y PESCA Y FUNDACIÓN AVE FÉNIX

Contrato: CPS No. 1.340.-20.02-0206

Versión 1

Fecha aprobación: Mayo 2022

Nombre de Evento: MERCADOS CAMPESINOS

Nombre del proyecto: “Implementación de proyectos para el desarrollo integral rural, fortalecimiento de observatorio agropecuario y pesquero,

desarrollo de proyectos productivos agropecuarios para reincorporados y excombatientes fortalecimientos de programas de víctimas del conflicto

armado y municipios pdet y la implementación de sistemas de producción agroecológicas en el departamento del valle de cauca”

Departamento / Municipio: Valle del Cauca / BUGA Lugar: Parque Fuen Mayor

Componente C1 Entregable: E1

Fecha: 13/08/2022 Horario: 08:00:00 a. m.

Nombre del Profesional: Johana Rodriguez Bautista

Imagen No 1. Visita preliminar - Reconocimiento de locación. Imagen No 2. Visita preliminar - Reconocimiento de locación.

Imagen No 3. Visita preliminar - Medición de locación para

planimetría del escenario.

Imagen No 4. Visita preliminar - Registro de medición de

locación para planimetría.

Imagen No 5. Publicidad - Difusión del evento con pasacalle

sobre Cra 14 con Cll 21.

Imagen No 6. Publicidad - Difusión del evento con pasacalle

sobre Cra 16 con Cll 1sur.



Imagen No 7. Publicidad - Difusión del evento con afiche en:

Cra 9 con Cll 2sur, Cll 21 con Cra 9 y Cra 8 con Cll 12.

Imagen No 8. Publicidad - Difusión del evento con perifoneo

en zonas aledañas

Imagen No 9. Montaje - Instalación de estructuras para

módulos.

Imagen No 10. Montaje - Levantamiento de estructuras para

módulos carpados.

Imagen No 11. Montaje - Cerramiento de espacio con cinta

de balizar.

Imagen No 12. Montaje - Descargue de elementos del

mobiliario para adecuar escenario.



Imagen No 13. Montaje - Instalación de piezas publicitarias

(pendón) sobre módulos seleccionados.

Imagen No 14. Montaje - Instalación de piezas publicitarias

(banderines) alrededor de módulos.

Imagen No 15. Montaje - Instalación de piezas publicitarias

(backing o pendón principal) en tarima.

Imagen No 16. Montaje - Organización de stands con

manteles, exhibidores y rótulos.

Imagen No 17. Montaje - Visualización del diseño de stand

garantizado.

Imagen No 18. Montaje - Disposición de botellones de agua

potable con dispensador para hidratación.



Imagen No 19. Montaje - Disposición de equipo de

refrigeración para almacenamiento de alimentos con cadena

de frío.

Imagen No 20. Montaje - Disposición de pendón para zona de

primeros auxilios.

Imagen No 21. Montaje - Disposición de botiquín para zona

de primeros auxilios.

Imagen No 22. Montaje - Disposición de baños y lavamanos

portátiles.

Imagen No 23. Montaje - Disposición de punto de conexión

para distribución de puntos eléctricos para stands.

Imagen No 24. Montaje - Disposición de televisor con soporte

para stand institucional de la SDRAP.



Imagen No 25. Organismos de apoyo - Personal de la

Defensa Civil Colombiana y ambulancia.

Imagen No 26. Organismos de apoyo - Gestores de

Convivencia.

Imagen No 27. Organismos de apoyo - Personal del Ejército

Nacional para la recreación.

Imagen No 28. Organismos de apoyo - Personal del Ejército

Nacional para la seguridad.

Imagen No 29. Organismos de apoyo - Personal de apoyo en

articulación para el evento.

Imagen No 30. Entregables - Entrega de delantal ecológico

como obsequio para los productores.



Imagen No 31. Entregables - Entrega de lapicero ecológico

como obsequio para los productores.

Imagen No 32. Entregables - Entrega de escarapela y

tiquetes para alimentación (refrigerio am, almuerzo y

refrigerio pm) a los productores.

Imagen No 33. Entregables - Entrega de auxilio de transporte

a productores.

Imagen No 34. Entregables - Entrega de auxilio de transporte

a productores.

Imagen No 35. Entregables - Entrega de auxilio de transporte

a productores.

Imagen No 36. Entregables - Entrega de auxilio de transporte

a productores.



Imagen No 37. Entregables - Entrega de auxilio de

transporte a productores.

Imagen No 38. Entregables - Entrega de auxilio de transporte

a productores.

Imagen No 39. Entregables - Entrega de auxilio de transporte

a productores.

Imagen No 40. Entregables - Entrega de bolsa ecológica a

compradores.

Imagen No 41. Alimentación - Refrigerio am en empaque

ecológico (Huevos pericos con arepa y chocolate).

Imagen No 42. Alimentación - Almuerzo en empaque

ecológico (Chuleta de pollo con arroz, papa a la francesa,

maduro, ensalada y jugo).



Imagen No 43. Alimentación - Refrigerio pm en empaque

ecológico (Sanduche de pollo con jugo).

Imagen No 44. Alimentación - Zona de entrega de

alimentación.

Imagen No 45. Alimentación - Transcurso entrega de

alimentación.

Imagen No 46. Protocolo - Apertura del evento con mesa de

honor (Alcalde de Buga, Secretaria de Cultura de Buga,

Secretario y subsecretario de desarrollo rural, agricultura y

pesca).

Imagen No 47. Agenda Cultural - Presentaciones artísticas

como muestra cultural en el evento.

Imagen No 48. Agenda Cultural - Presentaciones artísticas

como muestra cultural en el evento.



Imagen No 49. Oferta Productores - Productos Zafiro. Imagen No 50. Oferta Productores - Asoagrocamja.

Imagen No 51. Oferta Productores - Asomerca. Imagen No 52. Oferta Productores - Asopaad.

Imagen No 53. Oferta Productores - Ornamentales Ninfa. Imagen No 54. Oferta Productores - Aproplam.



Imagen No 55. Oferta Productores - Asompal. Imagen No 56. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.

Imagen No 57. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.

Imagen No 58. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.

Imagen No 59. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.

Imagen No 60. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.



 
 
 
 
 

 

 

 

Buenaventura 

Informe del Evento, Listado de 

Asistencia Productores, Listado 

Asistencia Oferta Institucional, 

Registro Fotográfico    
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No. 01 
 

INFORMES 

SECRETARIA DE DESARROLLO RURAL, AGRICULTURA 
Y PESCA 

Contrato: CPS No. 1-340-
20.02-0206 

Versión: 1 

Fecha de aprobación: Mayo 
2022 

 

 
 

Nombre del proyecto 

IMPLEMENTACIÓN DE PROYECTOS PARA EL DESARROLLO INTEGRAL 
RURAL, FORTALECIMIENTO DE OBSERVATORIO AGROPECUARIO Y 
PESQUERO, DESARROLLO DE PROYECTOS PRODUCTIVOS 
AGROPECUARIOS PARA REINCORPORADOS Y EXCOMBATIENTES 
FORTALECIMIENTO DE PROGRAMAS DE VÍCTIMAS DEL CONFLICTO 
ARMADO Y MUNICIPIOS PDET Y LA IMPLEMENTACIÓN DE SISTEMAS DE 
PRODUCCIÓN AGROECOLÓGICAS EN EL DEPARTAMENTO DEL VALLE 
DEL CAUCA 

Departamento/Municipio Valle del Cauca / Buenaventura 

Organización 
Mercado Campesino con Rueda de Negocios en el municipio de 
Buenaventura  

Código Componente C1 
 Código 
Entregable 

E1 

Nombre y apellido del 
profesional que realiza la 
actividad 

Johanna Rodríguez Bautista 

Fecha (día/mes/año) 29/06/2022  

Tema 

Realizar (10) mercados campesinos, ferias agropecuarias municipales y 
eventos regionales, con Ruedas de Negocios con productores 
agropecuarios y agroecológicos. 

 
 

DESARROLLO DEL TEMA 

 
Con el objetivo de incentivar la reactivación económica de productores agropecuarios y agroecológicos del 
departamento, fortalecer sus procesos de comercialización e involucrarlos en el mercado de compras públicas a 
través de espacios de articulación comercial con entidades obligadas a dar cumplimiento a la Ley 2046 de 2020 de 
Compras Públicas Locales de Alimentos, se llevó a cabo en el municipio de Buenaventura el Mercado Campesino 
con Rueda de Negocios. 
 
Durante la jornada llevada a cabo en el Boulevard del Centro se tuvo la participación de una cantidad importante 
de asistentes. Para este evento se contó con la articulación de la Gobernación del Valle del Cauca, la Alcaldía de 
Buenaventura y el Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural. Se contó además con la participación de los núcleos 
productivos de las entidades anteriores y de Servicio Nacional de Aprendizaje – SENA, y URT. 
 
La estrategia del Mercado Campesino Regional realizado tuvo la participación de 138 organizaciones de 
productores. El resultado en ventas de la jornada comercializó alrededor de $16.400.000, dinamizando la economía 
local a través de la venta de productos frescos y transformados, con variedad y calidad a buen precio. Se evidenció 
que se pudo obtener mejores resultados con el fortalecimiento de la difusión previa del evento. 
 
 
En el marco de la estrategia Agricultura por Contrato se concretaron 43 negocios y en el Mercado Campesino se 
logró comercializar de manera directa diversos productos agropecuarios provenientes de pequeños y medianos 
productores del centro y norte del Valle del Cauca. 
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La oferta de mercados campesinos estuvo conformada por 45 asociaciones de pequeños y medianos productores, 
la oferta gastronómica por más de 10 emprendimientos y la oferta institucional con 10 empresas. 
 
La oferta de mercados campesinos estuvo  en promedio conformada por un 60% de organizaciones de pequeños 
y medianos productores de Buenaventura y municipios anexos representantes de Buga, Dagua, Palmira, Sevilla y 
La Unión. El 25% de emprendimientos, el 10% de oferta gastronómica y el 5% de oferta institucional. Caracterizado 
por una amplia oferta de mariscos frescos. 
 
La oferta de alimentos fue variada encontrándose huevos, pescados, mariscos, panela, miel, frutas y verduras y 
productos resultantes de la transformación. Fueron complementarios a esta oferta de manualidades y artesanías. 
 
Desde el objetivo de los mercados Campesinos como esquemas en los cuales los productores venden directamente 
a los consumidores, o con mínima intermediación, y se fundamentan en una creciente demanda por parte de los 
compradores que buscan productos locales, frescos, auténticos, saludables y de temporada se implementaron tres 
instrumentos de medición: 
 

1) Registro de ventas 
 

2) Encuesta de satisfacción a Productores 
 

3) Encuesta de satisfacción a Compradores 
 
 
RESULTADOS 
 
Como resultados comerciales de las jornadas de evento de Mercado se obtuvieron los siguientes: 
 

Organizaciones productoras invitadas 138 

Productores con expectativa de negocios 650 

Muestra de productores: Ventas $16.400.000 

 
 
Como resultados comerciales de las jornadas de Rueda de Negocio se obtuvieron los siguientes: 

 

Empresas participantes 45 

Citas de negocios generadas 101 

Valor de negocios potenciales generados  $ 15.550.000.000  

Vr de negocios cerrados  $ 11.959.560.000  

Nro de negocios cerrados NO REPORTADO 

Rueda de Agroinsumos NO REPORTADO 

Productos negociados 
Pescados, Mariscos, 
Transformados, Plátano. 
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1) REGISTRO DE VENTAS 
 

 
 

Figura 1. Reporte de ventas en el Mercado Campesino Regional de Buenaventura 
 

 
1) ENCUESTA A PRODUCTORES 
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Figura 2. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Buenaventura – Datos 

demográficos 

 

 
 

Figura 3. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Buenaventura – Opiniones 
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Figura 4. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Buenaventura – Opiniones 

 
 
 

2) ENCUESTA A COMPRADORES 
 

 

 
Figura 5. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Buenaventura – Datos 

demográficos 
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Figura 6. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Buenaventura – Datos de 
hábitos de consumo 

 

 

Figura 7. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Buenaventura – Datos 
relacionados  
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Figura 82. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Buenaventura – Opiniones 
sobre el evento 

 

 
Figura 93. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Buenaventura – Opiniones 

sobre el evento 
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ANÁLISIS DE LOS RESULTADOS 
 
Con el registro de ventas se logró determinar que las ventas en el Mercado Campesino Regional alcanzaron una 
suma de $16.400.000. Es necesario aclarar que los datos recopilados son una cuantificación aproximada ya que 
algunos productores no tenían claridad del peso de varios de sus productos tanto para cantidades iniciales como 
cantidades vendidas; lo cual dejó de contribuir en la sumatoria del resultado global de las ventas. 
 
El promedio de ventas en general fue de $136.666 por participante y el promedio de venta por producto fue de 
$52.903.  
 
Los productos frescos tuvieron mayor demanda principalmente frutas, hortalizas y huevos. Mientras que para los 
productos transformados la demanda fue intermedia al igual que la de artesanías y similares.  
Los emprendedores mostraron productos de interés la comunidad. 
 
Se ofertaron alrededor de 310 productos dentro de las categorías de Frescos (Pescados y Mariscos, Musáceas, 
Cítricos, Frutas, Hortalizas, Aromáticas, Huevos, otros), Transformados (Café, Panela, Miel, Cacao, otros), 
Gastronomía (tortas, tamales, quesadillas, yogurt, avena, obleas, otros) y Artesanías (collares, atrapasueños, 
materas, aretes, otros). El mayor porcentaje de participación en la oferta de productos lo obtuvieron los Frescos 
con un 42,5%, seguido de Transformación con un 32,8%, Gastronomía con un 12,7% y Artesanías con un 12%.  
 
En la relación de cantidad de productos inicial (alistamiento) versus final (saldo) se evidenció que, para productos 
como huevos, frutas y hortalizas, las cantidades se vendieron con rapidez por su alta demanda. Mientras que, para 
productos como snacks de plátano y artesanías la demanda fue menor lo cual deja en evidencia que son menos 
representativos en el consumo de los hogares.  

La encuesta a productores participantes en Buenaventura indicó que el evento cumplió con su expectativa y 
recomiendan en 100% a otros productores a participar de ellos. La encuesta a compradores en Buenaventura 
mostró gran aceptación en la comunidad, indicando encontrar una buena propuesta para sus compras y en la cual 
se debe mejorar la variedad sobre todo en frutas y alimentos frescos de la canasta familiar. 

 
 
 

 
 

 

CONVOCATORIA 

 
Los productores participantes del evento fueron priorizados por la Secretaría de Desarrollo Rural, Agricultura y 
Pesca -SDRAP- teniendo en cuenta la capacidad de comercialización y producción de las organizaciones con el fin 
de acercar a los productores al consumidor de una manera adecuada teniendo en cuenta desplazamiento y 
manipulación de los productos.  
 
A través de WhatsApp y llamada telefónica se generó invitación y confirmación de asistencia según la base de 
datos de la SDRAP del Valle del Cauca. 
 
 

LOGÍSTICA 

Número de Participantes         Productores: 335        Instituciones:  35         Emprendedores: 20                                       
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PLANEACIÓN 
 
Para dar cumpliendo con la planeación realizada por el Comité del Equipo Organizador conformado por las 
entidades de articulación (SDRAP, Alcaldía Municipal y Min. Agricultura) se llevaron a cabo las siguientes 
actividades: 
 

1) Recepción y verificación del requerimiento con la SDRAP. 
2) Articulación con operador del Ministerio de Agricultura. 
3) Articulación con gestores del escenario para socializar logística a desarrollar para el evento. 
4) Socialización de la organización en la cual se estableció la ubicación de mobiliario según la definición de 

las zonas: tarima, baños, oferta productores, oferta institucional, oferta gastronómica, zona cultural, zona 
para rueda de negocios y accesos. 

 
 
ALISTAMIENTO 
 
Se definieron y coordinaron los proveedores de acuerdo al requerimiento para garantizar el suministro de: 
 
MOBILIARIO 
 

1) Tarima 
2) Sonido profesional 
3) Pantalla 
4) Baños portátiles  
5) Mesas cuadradas y tablones 
6) Manteles 
7) Sillas 
8) Carpas 4x4 
9) Canecas de basura 
10) Puntos eléctricos 
11) Refrigerador 

 
ALIMENTACIÓN 
 

1) Refrigerio  
2) Almuerzo 
3) Hidratación 

 
 
PERSONAL 
 

1) Personal logístico  
2) Personal de aseo 
3) Personal de vigilancia 

 
 
OTROS 
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1) Papelería 
2) Implementos de aseo 

 
AUXILIO DE TRANSPORTE 
Los productores recibieron los respectivos auxilios de transporte dependiendo de las zonas desde las cuales se 
desplazan, para este evento el pago estuvo a nuestro cargo según la base de datos entregada por Diego Avila. 
 
De lo enlistado la Fundación Ave Fénix fue responsable del aporte financiero de 50 mesas, 100 sillas, los auxilios 
de transporte, los desayunos, refrigerador, los almuerzos y los baños portátiles. 
 
EJECUCIÓN 
 
Esta actividad se realizó en el Boulevard del Centro en la ciudad de Buenaventura, cumpliendo con la planeación 
realizada por el Comité del Equipo Organizador conformado por las entidades de articulación (SDRAP, Alcaldía 
Municipal y Ministerio de Agricultura). Para ello se llevaron a cabo las siguientes actividades: 
 
 

1) Montaje  
 
Se llevó a cabo el día anterior al inicio del evento, en el cual se realizó la demarcación definida en la 
planimetría para delimitar las zonas facilitando el correcto descargue del mobiliario. 
 
El montaje inició con el armado de 40 carpas 4x4, seguido de la distribución de 150 mesas con manteles y 
300 sillas. Se realizó la instalación de la tarima con sillas, atril, pantalla y sonido profesional con sus 
respectivas pruebas de funcionamiento. 
 
Se instalaron los baños portátiles dotados de elementos de aseo necesarios, garantizando dos baños para 
hombres y dos baños para mujeres.  
Para la correcta disposición de residuos se instalaron recipientes con bolsas plásticas en puntos 
estratégicos alrededor del escenario. 
Se garantizó refrigerador para mantener temperatura de alimentos perecederos. 
Durante esta actividad, los proveedores descargaron cumpliendo las recomendaciones dadas. 
 

2) Personal logístico 
 
Se realizó reunión previa al inicio del evento para coordinar el posicionamiento del personal de apoyo 
logístico durante el evento: control de aforo, control de descargue de alimentos, apoyo en orientación a 
visitantes, apoyo en organización de los productores, apoyo en seguridad y apoyo en toma de evidencias 
del evento. 

 
3) Organización de ofertas 

Se indicó a los invitados de cada una de las ofertas donde ubicarse, se asignó una mesa vestida con mantel 
y dos sillas para organizar su exhibición.  
 

4) Suministro de Alimentación 
 

Se entregaron 300 refrigerios y 300 almuerzos para los productores durante la jornada. 
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5) Suministro de auxilios de transporte 

 
Se destinó una zona para la entrega de auxilios de transporte en efectivo en la primera jornada del evento 
a los responsables autorizados según la base de datos suministrada por la entidad. 
 

   
6) Personal de aseo 

 
Para asegurar la salubridad del evento, se contó con personal que controló la disposición de residuos 
generados antes, durante y después de cada jornada del evento. 
 

7) Desmontaje 
 
Al culminar la jornada del evento, los productores realizaron la recogida de sus elementos y se procedió a 
realizar el levantamiento de mesas que implicó previamente retirar mantelería; se continuó con el arrume 
de sillas y seguido a ello, el desmonte de las estructuras de carpas. Se desarmó la tarima y se retiró el 
sonido y pantalla, los baños, los recipientes de residuos y demás elementos relacionados. Se garantizó el 
lugar libre de residuos. Durante esta actividad los proveedores cargaron acatando las instrucciones dadas. 

 
 

OTROS (compromisos y conclusiones) 

CONCLUSIONES DE LA ORGANIZACIÓN: 
 
Los Mercados Campesinos con Rueda de Negocios en el municipio de Buenaventura generaron un impacto positivo 
sobre la comunidad que llegó a apoyar con su compra a los productores y asociaciones agroecológicos lo cual 
generó una contribución significativa a la reactivación económica y se fomentó el apoyo a las compras locales de 
la región.  
 
Es necesario mejorar la difusión en los medios de comunicación habituales como radio y televisión. 
 
Para la convocatoria se sugiere sea realizada con mayor antelación a los participantes quienes manifestaron no 
ser tenidos en cuenta en este tipo de convocatorias. 
 
Para productos altamente perecederos es necesario garantizar cadena de frío, en esta ocasión se dispuso de un 
refrigerador para una sola asociación que debía garantizar baja temperatura para pollo entero crudo. 
 
Con esta experiencia se realizarán los respectivos ajustes y mejoras en esta línea de trabajo. 
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BIOSEGURIDAD 

Bajo el autocuidado uso del tapabocas y teniendo en cuenta el espacio abierto se guardó distancia social. 

 
 

Firma: 
 

Nombre: Johanna Rodríguez Bautista 

Cargo: Coordinadora Comercial 

Cédula: 1.130.683.298 de Cali 

Entidad: Representa a: Fundación Ave Fénix 
 
 
 
 

 

 



















 
  
 
   
 
 
  

 
   
 
  
 

 
 

 

 

 
 

  

Imagen No. 1 Montaje – Armado de carpas Imagen No. 2 Montaje – Organización de mesas y sillas 

 
 

 

  

 
 

 

Imagen No. 3 Montaje – Instalación de baños portátiles 

  

Imagen No. 4 Montaje – Instalación de baños portátiles  

Nombre del proyecto 

IMPLEMENTACIÓN DE PROYECTOS PARA EL DESARROLLO INTEGRAL 
RURAL, FORTALECIMIENTO DE OBSERVATORIO AGROPECUARIO Y 
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FORTALECIMIENTO DE PROGRAMAS DE VÍCTIMAS DEL CONFLICTO 
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Nombre del Evento Mercado Campesino con Rueda de Negocios en el municipio de Buenaventura 

Tipo de Evento  
(Seleccione con una x) 

Mercado Campesino X Rueda de Negocios  
Circuito Corto 

Comercialización 
 

Municipio Buenaventura Lugar Boulevard del Centro 

Componente No.  C1 Entregable No.  E1 

Fecha (mm-dd-año) 06/29/2022 

Horario 8:00 am a 4:00 pm 

Nombre y apellido 
profesional encargado  

Johanna Rodríguez Bautista 
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Imagen No. 5 Montaje – Instalación de la tarima  Imagen No. 6 Montaje – Instalación de la tarima 

 
  

 

  

 

 

Imagen No. 7 Montaje – Instalación del sonido 
profesional  

Imagen No. 8 Montaje – Apoyo de personal logístico 
organizando a productores 

 
 

 

  

 
 

 

Imagen No. 9 Montaje – Apoyo de personal logístico en 
seguridad 
   

Imagen No. 10 Montaje – Apoyo de personal logístico en 
toma de asistencia  
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Imagen No. 11 Montaje – Organización de productores  Imagen No. 12 Montaje – Publicidad del evento 

 
 

 

 
 

 
 

  

Imagen No. 13 Montaje – Publicidad del evento Imagen No. 14 Montaje – Publicidad del evento 

 
 

 

 
  

 

 

Imagen No. 15 Montaje – Vista de módulos instalados 
desde el acceso al lugar  

Imagen No. 16 Vista de módulos instalados desde el 
acceso al lugar  
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Imagen No. 17 Alimentación – Menú de almuerzo  Imagen No. 18 Auxilio de Transporte – Entrega de auxilios 
de transporte 

 
  

 

  

 

 

Imagen No. 19 Auxilio de Transporte – Entrega de auxilios 
de transporte  

Imagen No. 20 Oferta Gastronómica – Comidas típicas 
ofertadas  

 
 

 

 
 

 

 
  

Imagen No. 21 Oferta Gastronómica – Comidas típicas 
ofertadas  

Imagen No. 22 Oferta Gastronómica – Comidas típicas 
ofertadas  
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Imagen No. 23 Oferta Institucional – Presencia en el 
evento de Banco Agrario de Colombia 
  

Imagen No. 24 Oferta Institucional – Presencia en el 
evento de Banco Davivienda  

 
 

 

 

 

 

Imagen No. 25 Oferta Institucional– Presencia en el 
evento de Creafam  

Imagen No. 26 Oferta Institucional– Presencia en el 
evento de Cámara de Comercio de Buenaventura 

 
  

 
 

 

 

Imagen No. 27 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Prococo  

Imagen No. 28 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Naidi=acai 
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Imagen No. 29 Oferta Productores– Presencia en el evento 
de Asofaculp  

Imagen No. 30 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Asociación de platoneras del Pacifico 

 

 

 

 

 
 

  
Imagen No. 31 Oferta Productores– Presencia en el evento 
de Asomutran  

Imagen No. 32 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Asociación de caficultores especiales Corinto 
Cauca 

 

 

 
 

 
 

 

Imagen No. 33 Oferta Productores– Presencia en el evento 
de Arroz Sanacho S.A.S  

Imagen No. 34 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Coco y sabor Costeño 
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Imagen No. 35 Oferta Productores– Presencia en el evento 
de Asma  

Imagen No. 36 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Vivero las Palmas 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 37 Oferta Productores– Presencia en el evento 
de Sacha Inchi 

Imagen No. 38 Oferta Productores– Presencia en el evento 
de Abonos Orgánicos 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 39 Oferta Productores– Presencia en el evento 
de Bananito Bocadillo 

Imagen No. 40 Oferta Productores– Presencia en el evento 
de Arequipe de chontaduro 
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Nombre del proyecto 

IMPLEMENTACIÓN DE PROYECTOS PARA EL DESARROLLO INTEGRAL 
RURAL, FORTALECIMIENTO DE OBSERVATORIO AGROPECUARIO Y 
PESQUERO, DESARROLLO DE PROYECTOS PRODUCTIVOS 
AGROPECUARIOS PARA REINCORPORADOS Y EXCOMBATIENTES 
FORTALECIMIENTO DE PROGRAMAS DE VÍCTIMAS DEL CONFLICTO 
ARMADO Y MUNICIPIOS PDET Y LA IMPLEMENTACIÓN DE SISTEMAS DE 
PRODUCCIÓN AGROECOLÓGICAS EN EL DEPARTAMENTO DEL VALLE 
DEL CAUCA 

Departamento/Municipio Valle del Cauca / Cali 

Nombre del evento Mercado Campesino Regional Comuna 10 – Cali 

Código Componente C1 
 Código 
Entregable 

E1 

Nombre y apellido del 
profesional que realiza la 
actividad 

Johanna Rodríguez Bautista 

Fecha (día/mes/año) 08/09/2022 

Tema 

Realizar (10) mercados campesinos, ferias agropecuarias municipales y 
eventos regionales, con Ruedas de Negocios con productores 
agropecuarios y agroecológicos 

 

DESARROLLO DEL TEMA 

 
Con el objetivo de incentivar la reactivación económica de productores agropecuarios y agroecológicos del 
departamento, fortalecer sus procesos de comercialización e involucrarlos en el mercado de compras públicas a 
través de espacios de articulación comercial con entidades obligadas a dar cumplimiento a la Ley 2046 de 2020 
de Compras Públicas Locales de Alimentos, se llevó a cabo el Mercado Campesino Regional en el municipio de 
Comuna 10 - Cali. 
 
La estrategia del Mercado Campesino Regional realizado tuvo la participación de 24 organizaciones de 
productores. El resultado en ventas de la jornada comercializó alrededor de $5.148.750, dinamizando la economía 
local a través de la venta de productos frescos y transformados, con variedad y calidad a buen precio. Y llevando 
esta dinámica a las comunas del municipio para generar un mayor impacto en la economía de los hogares caleños. 
 
La jornada de comercialización se llevó a cabo en un horario de 6am a 5pm en la Cancha San Juan Bautista, en 
la cual se garantizaron 60 stands para las organizaciones asistentes entre oferta de productores, oferta 
gastronómica y oferta institucional. La programación se realizó como se indica en la Tabla 1. La participación de 
asistentes en el escenario del evento fue de aproximadamente ciento cincuenta (150) personas. Para este evento 
se contó con la participación de la JAC. Se contó con la participación de la Gobernadora Clara Luz Roldán quien 
visitó cada uno de los stands conociendo la oferta de los productores interactuando con ellos y sumando como 
una compradora en esta jornada comercial. 
 
La oferta de mercados campesinos estuvo conformada por 20 organizaciones de pequeños y medianos 
productores de Comuna 10 - Cali y 62 de los municipios anexos representantes de El Cerrito, Dagua y Jamundí. 
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La oferta de alimentos fue variada encontrándose huevos, pollo, panela, café, miel, carnes, frutas y verduras y 
productos resultantes de la transformación como tortas, bebidas, snacks de maíz productos orgánicos, entre otros. 
Fueron complementarios a esta oferta productos capilares, manualidades y artesanías. 
 
Desde el objetivo de los mercados Campesinos como esquemas en los cuales los productores venden 
directamente a los consumidores, o con mínima intermediación, y se fundamentan en una creciente demanda por 
parte de los compradores que buscan productos locales, frescos, auténticos, saludables y de temporada se 
implementaron tres instrumentos de medición: 
 

1) Registro de ventas 
 

2) Encuesta de satisfacción a Productores 
 

3) Encuesta de satisfacción a Compradores 
 
 

 
Tabla 1. Programación del Mercado Campesino Regional de Comuna 10 - Cali 

 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 

F-INF 

No. 01 
 

INFORMES 

SECRETARIA DE DESARROLLO RURAL, AGRICULTURA 
Y PESCA 

Contrato: CPS No. 1-340-
20.02-0206 

Versión: 1 

Fecha de aprobación: Mayo 
2022 

 

 
 

 
RESULTADOS 
 
 
Como resultados comerciales de las jornadas de evento se obtuvieron los siguientes: 
 

Organizaciones productoras invitadas 25 

Productores con expectativa de negocios 125 

Productos negociados 
Musáceas, Cítricos, Frutas, Hortalizas, Aromáticas, Huevos, 
Café, Panela, Miel, Cacao, Transformados, Manualidades, 
Otros. 

Muestra de productores: Ventas  $    5.148.750 

 
 
 

1) REGISTRO DE VENTAS 
 
 

 
Figura 1. Reporte de ventas en el Mercado Campesino Regional de Comuna 10 - Cali 
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Figura 2. Ventas por organización de productores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 10 - Cali 

 

 
Figura 3. Relación de cantidad de productos inicial vs final en el Mercado Campesino Regional de Comuna 10 - 

Cali 
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2) ENCUESTA A PRODUCTORES 
 

 
Figura 4. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 10 - Cali – Datos 

demográficos 

 

 
Figura 5. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 10 - Cali – 

Opiniones 
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Figura 6. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 10 - Cali – 

Opiniones 

 
Tabla 2. Comentarios de productores sobre el Mercado Campesino Regional de Comuna 10 - Cali 

Comentarios 

Falta motivar las comunidades a que participen en los mercados 

Falta más comunicación entre las personas del sector. 

Realizar mayor publicación 

Que haya mayor publicidad porque se perdió de vender por falta de comunicación 

Que nos tengan encuentra en los diferentes mercados campesinos que realizan en otros departamentos 

Que nos tengan encuentra en los diferentes mercados campesinos que se realizan en otros municipios 

Que haya más publicidad 

Que haya mayor publicidad. 

Que haya mayor difusión 

Que haya mayor publicidad para una próxima vez 

Que haya más publicidad 

Que haya publicidad 

Que haya más publicidad y que sigan haciendo más mercados campesinos. 

Que haya más publicidad para que asita más gente 

Que haya mayor publicidad y lograr vender más del 100% 

Que haya mayor publicidad entre las personas porque se pierde de vender los productos por falta de información 

Que haya mayor publicidad. 

Que haya más publicidad y que se realicen los mercados mensualmente 
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3) ENCUESTA A COMPRADORES 

 

 
Figura 7. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 10 - Cali – Datos 

demográficos 

 

 
Figura 8. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 10 - Cali – Datos 

de hábitos de consumo 
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Figura 9. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 10 - Cali – Datos 

relacionados  

 

 
Figura 10. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 10 - Cali – 

Opiniones sobre el evento 
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Figura 11. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 10 - Cali – 
Opiniones sobre el evento 

 
 
Tabla 3. Comentarios de compradores sobre el Mercado Campesino de Comuna 10 - Cali 

Comentarios 

Voy a convocar más personas un excelente evento. Todo muy bueno. Escuche por emisora. 

Estoy invitando a que vengan a este super evento. 

Que haya más variedad. 

Sigan viniendo con frecuencia. Dejen un día fijo. Mucho fruver pero no es calidad. Pagamos por 
calidad. 

Hacerlo más seguido. 

Hacía falta. Todo es fresco y a uno le gustó así. Falta más productos. 

 
 
 
ANÁLISIS DE LOS RESULTADOS 
 
Con el registro de ventas se logró determinar que las ventas en el Mercado Campesino Regional alcanzaron una 
suma de $5.148.750. Es necesario aclarar que los datos recopilados son un acercamiento ya que algunos 
productores no tenían claridad del peso de varios de sus productos tanto para cantidades iniciales como 
cantidades vendidas; además, para productos que se comercializaron con unidad de medida no estándar, no fue 
posible registrar información lo cual dejó de contribuir en la sumatoria del resultado global de las ventas. 
 
El promedio de ventas en general fue de $468.068 por participante y el promedio de venta por producto fue de 
$88.771.  
 



 
 
 
 

F-INF 

No. 01 
 

INFORMES 

SECRETARIA DE DESARROLLO RURAL, AGRICULTURA 
Y PESCA 

Contrato: CPS No. 1-340-
20.02-0206 

Versión: 1 

Fecha de aprobación: Mayo 
2022 

 

 
 

La asociación de productos transformados con mayores ventas fue Productos Nime con snacks de maíz por 
$2.500.000. Mientras que para los productos frescos fue Asoprorozo con frutas y verduras por la suma de 
$978.000.  Los emprendedores como FQ tuvieron un promedio de ventas de $105.000. 
 
Se ofertaron alrededor de 58 productos dentro de las categorías de Frescos (Musáceas, Cítricos, Frutas, 
Hortalizas, Aromáticas, Huevos, otros), Transformados (Café, Panela, Miel, Cacao, otros), Gastronomía (tortas, 
tamales, otros) y Artesanías (collares, materas, aretes, otros). El mayor porcentaje de participación en la oferta 
de productos lo obtuvieron Frescos con un 63,8, Transformación con un 17,2%, seguido de Otros con 10,3% y 
Gastronomía con un 8,6%  
 
En la relación de cantidad de productos inicial (alistamiento) versus final (saldo) se evidenció que, para productos 
como huevos, repollo, trucha empacada, apio, cebollín, frutas y carnes las cantidades se vendieron al punto de 
agotarse al considerarse ser productos de alta demanda según su importancia en la canasta familiar. Mientras 
que, para productos como limón y plátano fueron muy repetidos en la oferta y nos los cubrió toda la demanda, 
para los snacks de plátano, subidos y algunas manualidades la demanda fue menor lo cual deja en evidencia que 
son menos representativos en el consumo de los hogares. En esta jornada, los compradores no llegaron como se 
esperaba; el día y horario establecido es considerado influyente en los resultados obtenidos, el ser un dia de 
semana genera menor asistencia que en un fin de semana. 

La encuesta a productores participantes en Comuna 10 - Cali midió la opinión de una población mayoritaria de 
68,4% género femenino, con un 52,6% edad de 50 años en adelante y con una escolaridad del 41,1% nivel 
técnico/tecnólogo. Respecto al evento de Mercado Campesino Regional expresaron satisfacción del evento entre 
excelente y bueno para variables como coordinación, diseño y organización, duración y alimentación. El 26,3% 
de productores dan la máxima calificación en términos generales al evento mientras que el 10,5% indicó una 
calificación de 7 puntos que indicó se tiene una oportunidad de mejora respecto a la experiencia brindada. El 
100% de productores coincidieron en recomendar a otros productores participar de eventos como el realizado. Se 
puede decir que la satisfacción de los productores respecto al evento fue positiva y bien calificada.  El 90% de 
productores recibieron toda la información sobre el evento a participar y el cumplimiento al 100% de la expectativa 
del Mercado Campesino se dio en el 31,6% de los productores. 
 
La encuesta a compradores en un 100% habitantes Cali midió la opinión de una población del 100% género 
femenino, con un 83,3% edad de 50 años en adelante, con una escolaridad del 33,3% nivel primaria y 
pertenecientes en un 83,3% al estrato 3.   
Los hábitos de consumo de los compradores indicaron un público que en un 83,3% regularmente hace compras 
en el supermercado con una frecuencia semanal de adquisición de alimentos. El 68% indicó que siempre compran 
alimentos frescos en el Mercado Campesino y el 80% referenció que su presupuesto de compra en ellos está 
entre $51.000 y $100.000. 
Los compradores se enteraron del evento por amigo (50%), pasé por el lugar (16,7%), red social (16,7%) y radio 
(16,7%) esperando encontrar en el Mercado Campesino principalmente productos como frutas y verduras, 
huevos, panela y derivados lácteos, comidas típicas. El 100% de compradores coincidieron en recomendar a otros 
compradores participar de eventos como el realizado. 
 
Opinaron además sobre el precio de productos ofertados los cuales fueron excelente en un 68% y bueno en un 
32%.  La calidad de los productos 100% excelente. La variedad de productos 83,3% excelente y 16,7% regular. 
La cantidad ofertada de productos 50% excelente, 33,3% bueno y 16,7% regular.  La opinión en regular indicó 
que existe oportunidad de mejora en los aspectos relacionados a variedad y cantidad ofertada por los productores 
participantes en Comuna 10 - Cali. La opinión de los comprados indicó se debe mejorar en la variedad más frutas 
que se buscan a la hora de mercar y en la cantidad que los productores lleven mayor cantidad para evitar agotados 
tan temprano durante la jornada. 
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Respecto al Mercado Campesino Regional, los compradores expresaron satisfacción del evento fue excelente en 
un 100% para variables como expectativa, diseño y organización. El 65% dieron 10 puntos en la calificación en 
términos generales al evento mientras que el 15% marcó una calificación de 7 puntos que indicó se tiene una 
oportunidad de mejora respecto a la experiencia brindada. Se puede decir que la satisfacción de los compradores 
respecto al evento fue positiva y bien calificada.  
 
El Mercado Campesino es valorizado por estos productores en tanto les permiten lograr flujo de caja con menos 
intermediación. En otros canales de comercialización el estado de madurez de algunos productos implica uso de 
agroquímicos; al tener un canal más directo de comercialización se emplearán menos insumos para la 
conservación que se debe mantener en la cadena de abastecimiento lo cual les genera ahorro en los costos de 
producción y les permite ofrecer alimentos más sanos. Contrastando esta situación con los compradores, se 
traduce en un beneficio para la economía de sus hogares y en un atractivo por la adquisición de alimentos más 
saludables. Es importante resaltar que el mayor movimiento de la jornada se dio entre 8am y 10 am, esto 
relacionado a que las amas de casa prefieren este tipo de horario para realizar sus compras y dirigirse a continuar 
con las responsabilidades de sus hogares. 
 
En general, el evento realizado fortaleció a los productores del municipio de Comuna 10 - Cali y municipios anexos 
y contribuyó en la economía de la región. De igual manera, generó interés por parte de la comunidad en continuar 
desarrollando estos encuentros con mayor frecuencia. Destacando que presenciaron un evento organizado y 
atractivo que desean se realice con mayor frecuencia.  Dentro de los comentarios, se resalta la necesidad de 
mejorar la variedad en los productos ofertados, los compradores buscan encontrar la mayoría de alimentos y 
productos de su interés que están basados en los productos de la canasta familiar. 
 
Para esta jornada no se contó con el acompañamiento técnico necesario para el levantamiento de la información, 
por ello la muestra tomada no es muy representativa sobretodo para el registro de ventas. Se recomienda que el 
equipo técnico este autorizado y programado para obtener un mejor resultado, lo más cercano a la realidad de la 
jornada comercial. 
 
 

CONVOCATORIA 

Vía WhatsApp y llamada telefónica para generar invitación y confirmar asistencia según base de datos de la 
Secretaría de Desarrollo Rural, Agricultura y Pesca -SDRAP- del Valle del Cauca. 
Perifoneo en alrededores de la Cancha San Juan Bautista del Barrio el Guabal. 
 
 

 

LOGÍSTICA 

Número de Participantes         Productores:  23        Instituciones:   1         Emprendedores:     2                              

 
PLANEACIÓN  
 
Para dar cumpliendo con la planeación realizada por el Comité del Equipo Organizador conformado por las 
entidades de articulación se llevaron a cabo las siguientes actividades: 
 

1) Recepción y verificación del requerimiento con la SDRAP. 
2) Articulación para gestión de permisos. 
3) Articulación con gestores del escenario para socializar logística a desarrollar para el evento.  
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4) Recorrido del escenario para generar la planimetría. 
5) Socialización y ajustes de la planimetría en la cual se estableció la ubicación de mobiliario según la 

definición de las zonas: sonido, baños, oferta productores, oferta institucional y/o oferta gastronómica, 
zona cultural y accesos. 
 
 

ALISTAMIENTO 
 
Se definieron y coordinaron los proveedores de acuerdo al requerimiento para garantizar el suministro de: 
 
MOBILIARIO 

1) Mesas tipo tablón: 60 und 
2) Manteles: 60 und 
3) Sillas: 120 und 

 
ALIMENTACIÓN 
 

1) Refrigerio mañana: 160 und 
2) Refrigerio tarde: 160 und 
3) Almuerzo: 120 und 

 
 
PERSONAL 
 

1) Personal logístico: 3 
2) Personal de aseo: 1  
3) Personal de vigilancia: 1 
4) Coordinadores: 2 
5) Técnicos: 0 

 
OTROS 

1) Papelería 
2) Implementos de aseo 
3) Bolsa ecológica 
4) Lapicero ecológico 
5) Delantal ecológico 

 
Los productores recibieron sus entregables (escarapela, delantal, lapicero, rótulos) y el auxilio de transporte en 
dinero según la base de datos dada por la SDRAP y las actualizaciones correspondientes y según las zonas de 
origen del desplazamiento. 
 
 
DONACIÓN 
Para esta comuna se determinó por la SDRAP la entrega de 11 kits campesino compuesto de frutas y verduras y 
huevos como donación a personas con necesidades económicas, los beneficiarios fueron focalizados por la JAC. 
La entrega fue realizada por la gobernadora Clara Luz Roldán en compañía de la secretaria Maritza Quiñones. 
 
 
 



 
 
 
 

F-INF 

No. 01 
 

INFORMES 

SECRETARIA DE DESARROLLO RURAL, AGRICULTURA 
Y PESCA 

Contrato: CPS No. 1-340-
20.02-0206 

Versión: 1 

Fecha de aprobación: Mayo 
2022 

 

 
 

EJECUCIÓN 
 
Esta actividad se realizó en el Parque de la Concordia, cumpliendo con la planeación realizada por el Comité del 
Equipo Organizador de la SDRAP y las entidades de articulación. 
 
 
Para ello se llevaron a cabo las siguientes actividades: 
 

1) Preparación del Escenario 
 

2) Montaje  
Se llevó a cabo el día anterior al inicio del evento, en el cual se realizó el montaje del mobiliario.  
Se habilitaron baños portátiles. 
Para la correcta disposición de residuos se instalaron recipientes con bolsas plásticas en puntos 
estratégicos alrededor del escenario. 
Durante esta actividad, los proveedores ingresaron con previa autorización al escenario cumpliendo las 
recomendaciones dadas por el mismo para el cuidado y seguridad del lugar y acatando otras instrucciones 
dadas. 
 

3) Personal logístico 
Se realizó reunión previa al inicio del evento para coordinar el posicionamiento del personal de apoyo 
logístico durante el evento: control de descargue y distribución de alimentos, apoyo en orientación a 
visitantes, apoyo en organización de los productores, apoyo en seguridad y apoyo en toma de evidencias 
del evento. 

 
4) Organización de ofertas 

Se verificó listado de participantes, se entregó escarapela de identificación y se indicó a los invitados de 
cada una de las ofertas donde ubicarse, asignando stand rotulado con mesa vestida y silla para organizar 
su exhibición.  
 

5) Suministro de Alimentación 
Se destinó una zona para descargar alimentos y la entrega de se realizó en la carpa destinada a zona de 
alimentación según los tiquetes de alimentos entregados previamente. 
 

6) Personal artístico 
 
Los artistas de danzas invitados para la oferta cultural dieron cumplimiento a la agenda que mantuvo 
amenizada la jornada del evento. 
 

   
7) Personal de aseo 

Para asegurar la salubridad del evento, se contó con 1 persona para controlar la disposición de residuos 
generados antes, durante y después del evento. 
 
 

8) Desmontaje 
Al culminar el evento, los productores realizaron la recogida de sus elementos y se procedió a realizar el 
levantamiento de mesas; se continuó con el arrume de sillas y seguido a ello, el desmonte de los demás 
elementos relacionados. Se garantizó el lugar libre de residuos. 
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Durante esta actividad, los proveedores ingresaron con previa autorización al escenario cumpliendo las 
recomendaciones dadas por el mismo para el cuidado y seguridad del lugar y acatando otras instrucciones 
dadas. 

 
 

OTROS (compromisos y conclusiones) 

CONCLUSIONES DE LA ORGANIZACIÓN: 
 
El Mercado Campesino Regional de Comuna 10 - Cali generó un impacto positivo sobre la comunidad que llegó a 
apoyar con su compra a los productores y asociaciones participantes lo cual generó una contribución significativa 
a la reactivación económica y se fomentó el apoyo a las compras locales de la región sin intermediación.  
 
Asistentes al evento manifestaron que aprecian los mercados campesinos y sugirieron sean realizados con mayor 
frecuencia y sin intermediaciones porque se ha perdido esta tradición en el municipio. Se evidenció que faltó más 
oferta de pollo, frutas y verduras que tienen una mayor demanda lo cual debe mejorarse para tener más oportunidad 
de venta siendo productos importantes en la canasta familiar. Se sugirió por parte de los compradores que se 
conserve la calidad y los bajos precios per se mejore con más cantidad en el surtido para que no se acabe tan 
rápido el mercado.  
 
La opinión de los comprados indicó se debe mejorar en la variedad más frutas que se buscan a la hora de mercar 
y en la cantidad que los productores lleven mayor cantidad para evitar agotados tan temprano durante la jornada. 
 
En la opinión de productores se identificó que es necesario mejorar la convocatoria para que ellos puedan estar 
más organizados en su participación y mejorar la difusión del evento para atraer más público.  
 
En la invitación que se realiza en la convocatoria por parte de la SDRAP es necesario mejorar la confirmación de 
los participantes para que se logre tener la participación del cupo de stands programados en la logística. 
 
En general, el evento realizado fortaleció a los productores del municipio de Comuna 10 - Cali y municipios anexos 
y contribuyó en la economía de la región.  
 
De igual manera, generó interés por parte de la comunidad en continuar desarrollando estos encuentros con mayor 
frecuencia. Destacando que presenciaron un evento organizado y atractivo que desean se realice con mayor 
frecuencia.   
 
Dentro de los comentarios, se resalta la necesidad de mejorar la variedad en los productos ofertados, los 
compradores buscan encontrar la mayoría de alimentos y productos de su interés que están basados en los 
productos de la canasta familiar. 
 
Se recomienda que el equipo técnico este autorizado y programado para el levantamiento de información así 
obtener un mejor resultado, lo más cercano a la realidad de la jornada comercial. 
 
Se concluyó con una jornada comercial amena, con la dinámica comercial esperada según el día y el horario 
programado. 
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Con esta experiencia se realizarán los respectivos ajustes y mejoras en esta línea de trabajo. 
 
 
 
 
 
 
 

BIOSEGURIDAD 

Uso de tapabocas bajo el autocuidado y disposición de residuos COVID en recipiente rotulado con bolsa roja. 

 
 

Firma: 
 

Nombre: Johanna Rodríguez Bautista 

Cargo: Coordinadora Comercial 

Cédula: 1.130.683.298 de Cali 

Entidad: Representa a: Fundación Ave Fénix 
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armado y municipios pdet y la implementación de sistemas de producción agroecológicas en el departamento del valle de cauca”

Departamento / Municipio: Valle del Cauca / CALI Lugar: COMUNA 10 CANCHA SAN JUAN

BAUTISTA

Componente C1 Entregable: E1

Fecha: 08/09/2022 Horario: 08:00:00 a. m.

Nombre del Profesional: Johana Rodriguez Bautista

Imagen No 1. Visita preliminar - Reunión para articulación

representantes de Gobernación
Imagen No 2. Visita preliminar - Reconocimiento de locación.

Imagen No 3. Difusión - Pieza publicitaria para difusión del

evento.

Imagen No 4. Visita preliminar - Medición de locación para

planimetría del escenario.

Imagen No 5. Visita preliminar - Planimetría del escenario.
Imagen No 6. Publicidad - Difusión del evento con perifoneo en

zonas aledañas



Imagen No 7. Montaje - Instalación de estructuras para

módulos.

Imagen No 8. Montaje - Descargue de elementos del

mobiliario para adecuar escenario.

Imagen No 9. . Montaje - Instalación de piezas publicitarias

(pendón principal) en tarima.

Imagen No 10. Montaje - Instalación de piezas publicitarias

(banderines) alrededor de módulos.

Imagen No 11. Montaje - Instalación de piezas publicitarias

(pendón) al ingreso del lugar

Imagen No 12. Montaje - Organización de stands con

manteles, exhibidores y rótulos.



Imagen No 13. Montaje - Disposición de equipo de

refrigeración para almacenamiento de alimentos con cadena

de frío.

Imagen No 14. Montaje - Disposición de pendón para zona de

primeros auxilios.

Imagen No 15. Montaje - Disposición de baños portátiles. Imagen No 16. Montaje - Disposición de planta eléctrica para

punto de conexión para distribución de puntos eléctricos

para stands.

Imagen No 17. Montaje - Disposición de stand institucional

de la SDRAP.

Imagen No 18. Equipo Logístico - Coordinadores y personal

de apoyo logístico.



Imagen No 19. Entregables - Entrega de delantal ecológico

como obsequio para los productores.

Imagen No 20. Entregables - Entrega de alimentación a

productores.

Imagen No 21. Entregables - Entrega de alimentación a

productores.

Imagen No 22. Entregables - Entrega de auxilio de transporte

a productores.

Imagen No 23. Entregables - Entrega de auxilio de transporte

a productores.

Imagen No 24. Entregables - Entrega de auxilio de transporte

a productores.



Imagen No 25. Entregables - Entrega de auxilio de

transporte a productores.

Imagen No 26. Entregables - Entrega de auxilio de transporte

a productores.

Imagen No 27. Entregables - Entrega de auxilio de transporte

a productores.

Imagen No 28. Entregables - Entrega de auxilio de transporte

a productores.

Imagen No 29. Entregables - Entrega de auxilio de transporte

a productores.

Imagen No 30. Entregables - Entrega de auxilio de transporte

a productores.



Imagen No 31. Entregables - Alistamientos de mercados

donación.

Imagen No 32. Entregables - Entrega de mercados donación.

Imagen No 33. Protocolo - Apertura del evento con presencia

de la Gobenadora

Imagen No 34. Agenda Cultural - Presentaciones artísticas

como muestra cultural en el evento.

Imagen No 35. Oferta Productores - Mercasano. Imagen No 36. Oferta Productores - Frutas Manuel.



Imagen No 37. Oferta Productores - Frutas J.E. Imagen No 38. Oferta Productores - Eco Tienda El Trueque.

Imagen No 39. Oferta Productores - Asoprorozo. Imagen No 40. Oferta Productores - Asoprorozo.

Imagen No 41. Oferta Productores - Acprogram. Imagen No 42. Oferta Productores - Mercaagro.



Imagen No 43. Oferta Productores - Asprovicort. Imagen No 44. Oferta Productores - Nime.

Imagen No 45. Entregables - Escarapelas para productores

al ingreso del evento.

Imagen No 46. Organismos de apoyo - Manejo de residuos

durante la jornada.

Imagen No 47. Organismos de apoyo - Manejo de residuos

durante la jornada.

Imagen No 48. Montaje - Disposición de agua durante la

jornada.



Imagen No 49. Montaje - Disposición de atril para la jornada. Imagen No 50. Logística - Descargue de productores.

Imagen No 51. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.

Imagen No 52. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.

Imagen No 53. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.

Imagen No 54. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.



Imagen No 55. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.

Imagen No 56. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.

Imagen No 57. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.

Imagen No 58. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.

Imagen No 59. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.

Imagen No 60. Desmontaje - Entrega del escenario utilizado.
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Nombre del proyecto 

IMPLEMENTACIÓN DE PROYECTOS PARA EL DESARROLLO INTEGRAL 
RURAL, FORTALECIMIENTO DE OBSERVATORIO AGROPECUARIO Y 
PESQUERO, DESARROLLO DE PROYECTOS PRODUCTIVOS 
AGROPECUARIOS PARA REINCORPORADOS Y EXCOMBATIENTES 
FORTALECIMIENTO DE PROGRAMAS DE VÍCTIMAS DEL CONFLICTO 
ARMADO Y MUNICIPIOS PDET Y LA IMPLEMENTACIÓN DE SISTEMAS DE 
PRODUCCIÓN AGROECOLÓGICAS EN EL DEPARTAMENTO DEL VALLE 
DEL CAUCA 

Departamento/Municipio Valle del Cauca / Cali 

Nombre del evento Mercado Campesino Regional Comuna 11 – Cali 

Código Componente C1 
 Código 
Entregable 

E1 

Nombre y apellido del 
profesional que realiza la 
actividad 

Johanna Rodríguez Bautista 

Fecha (día/mes/año) 21/09/2022 

Tema 

Realizar (10) mercados campesinos, ferias agropecuarias municipales y 
eventos regionales, con Ruedas de Negocios con productores 
agropecuarios y agroecológicos 

 

DESARROLLO DEL TEMA 

 
Con el objetivo de incentivar la reactivación económica de productores agropecuarios y agroecológicos del 
departamento, fortalecer sus procesos de comercialización e involucrarlos en el mercado de compras públicas a 
través de espacios de articulación comercial con entidades obligadas a dar cumplimiento a la Ley 2046 de 2020 
de Compras Públicas Locales de Alimentos, se llevó a cabo el Mercado Campesino Regional en el municipio de 
Comuna 11 - Cali. 
 
La estrategia del Mercado Campesino Regional realizado tuvo la participación de 32 organizaciones de 
productores. El resultado en ventas de la jornada comercializó alrededor de $ 7.206.500, dinamizando la economía 
local a través de la venta de productos frescos y transformados, con variedad y calidad a buen precio. Y llevando 
esta dinámica a las comunas del municipio para generar un mayor impacto en la economía de los hogares caleños. 
 
La jornada de comercialización se llevó a cabo en un horario de 6am a 2pm en la Cancha Angulo del barrio Villa 
del Sur, en la cual se garantizaron 60 stands para las organizaciones asistentes entre oferta de productores, oferta 
gastronómica y oferta institucional. La programación se realizó como se indica en la Tabla 1. La participación de 
asistentes en el escenario del evento fue de aproximadamente ciento ochenta (180) personas. Para este evento 
se contó con la participación de la JAC de la Comuna 11, la Fundación de Emergencia Scout, el Ejército Nacional, 
la Secretaría de Turismo y Angiografía de Occidente. Se contó con la participación de la Gobernadora Clara Luz 
Roldán quien visitó cada uno de los stands conociendo la oferta de los productores interactuando con ellos y 
sumando como una compradora en esta jornada comercial. 
 
La oferta de mercados campesinos estuvo conformada por 20 organizaciones de pequeños y medianos 
productores de Cali y 12 de los municipios anexos representantes de La Cumbre, Dagua y Jamundí. 
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La oferta de alimentos fue variada encontrándose huevos, pescado, panela, café, cacao, frutas y verduras y 
productos resultantes de la transformación como kéfir, tortas, bebidas, productos orgánicos, entre otros. Fueron 
complementarios la oferta gastronómica. 
 
Desde el objetivo de los mercados Campesinos como esquemas en los cuales los productores venden 
directamente a los consumidores, o con mínima intermediación, y se fundamentan en una creciente demanda por 
parte de los compradores que buscan productos locales, frescos, auténticos, saludables y de temporada se 
implementaron tres instrumentos de medición: 
 

1) Registro de ventas 
 

2) Encuesta de satisfacción a Productores 
 

3) Encuesta de satisfacción a Compradores 
 
 

 
Tabla 1. Programación del Mercado Campesino Regional de Comuna 11 - Cali 
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RESULTADOS 
 
 
Como resultados comerciales de las jornadas de evento se obtuvieron los siguientes: 
 

Organizaciones productoras invitadas 32 

Productores con expectativa de negocios 165 

Productos negociados 
Musáceas, Cítricos, Frutas, Hortalizas, Aromáticas, Huevos, 
Café, Panela, Pescado, Cacao, Transformados, Gastronomía, 
Otros. 

Muestra de productores: Ventas  $    7.206.500 

 
 
 

1) REGISTRO DE VENTAS 
 
 

 
Figura 1. Reporte de ventas en el Mercado Campesino Regional de Comuna 11 - Cali 
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Figura 2. Ventas por organización de productores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 11 - Cali 

 

 
Figura 3. Relación de cantidad de productos inicial vs final en el Mercado Campesino Regional de Comuna 11 - 

Cali 
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2) ENCUESTA A PRODUCTORES 

 

 
Figura 4. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 11 - Cali – Datos 

demográficos 

 

 
Figura 5. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 11 - Cali – 

Opiniones 
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Figura 6. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 11 - Cali – 
Opiniones 

Tabla 2. Comentarios de productores sobre el Mercado Campesino Regional de Comuna 11 - Cali 

Comentarios 

Falta motivar las comunidades a que participen en los mercados. 

Falta más comunicación entre las personas del sector. 

Realizar mayor publicación. 

Que haya mayor publicidad porque se perdió de vender por falta de comunicación. 

Que nos tengan en cuenta en los diferentes mercados campesinos que realizan en otros departamentos. 

Que nos tengan en cuenta en los diferentes mercados campesinos que se realizan en otros municipios. 

Que haya más publicidad. 

Que haya mayor publicidad. 

Que haya mayor difusión. 

Que haya mayor publicidad para una próxima vez. 

Que haya más publicidad. 

Que haya publicidad. 

Que haya más publicidad y que sigan haciendo más mercados campesinos. 

Que haya más publicidad para que asita más gente. 

Que haya mayor publicidad y lograr vender más del 100%. 

Que haya mayor publicidad entre las personas porque se pierde de vender los productos por falta de 
información. 

Que haya mayor publicidad. 

Que haya más publicidad y que se realicen los mercados mensualmente. 
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3) ENCUESTA A COMPRADORES 

 

 
Figura 7. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 11 - Cali – Datos 

demográficos 

 
Figura 8. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 11 - Cali – Datos 

de hábitos de consumo 
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Figura 9. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 11 - Cali – Datos 

relacionados  

 
Figura 10. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 11 - Cali – 

Opiniones sobre el evento 
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Figura 11. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 11 - Cali – 
Opiniones sobre el evento 

 
 
Tabla 3. Comentarios de compradores sobre el Mercado Campesino de Comuna 11 – Cali 

Comentarios 

Me voy con una gran expectativa, con ganas de seguir comprando más. 

Todo bien. 

Mejorar el espacio estaba lleno y más variedad nos gustaría comprar todo de una vez. 

Todo muy fresco muy bueno. 

Excelente me parece increíble que los lleven a las comunas que los hagan con regularidad. 

Todo bien, sigan viniendo. 

Hizo falta publicidad y más espacio y más consistencia. 

Hace falta más publicidad de los eventos de esta índole. 

Excelente organización y debería hacerlos más constantes. 

Todo muy bien. 

Todo estuvo muy bien organizado. 

Que se realice más frecuente estos eventos. 

Se deben de seguir haciendo para beneficiar y fortalecer el desarrollo económico de los emprendimientos. 

Que debe fomentar los mercados campesinos. 
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ANÁLISIS DE LOS RESULTADOS 
 
Con el registro de ventas se logró determinar que las ventas en el Mercado Campesino Regional alcanzaron una 
suma de $ 7.206.500. Es necesario aclarar que los datos recopilados son un acercamiento ya que algunos 
productores no tenían claridad del peso de varios de sus productos tanto para cantidades iniciales como 
cantidades vendidas; además, para productos que se comercializaron con unidad de medida no estándar, no fue 
posible registrar información lo cual dejó de contribuir en la sumatoria del resultado global de las ventas. 
 
El promedio de ventas en general fue de $225.203 por participante y el promedio de venta por producto fue de 
$45.324.  
 
La asociación de productos frescos con mayores ventas fue Mercado Agroecologico Mise con trucha, frutas y 
verduras por $1.609.000. Mientras que para los productos transformados fue Apiario La Roca miel por la suma de 
$250.000.  Los emprendedores como Cokky tuvieron un valor promedio de ventas de $100.000. 
 
Se ofertaron alrededor de 159 productos dentro de las categorías de Frescos (musáceas, cítricos, frutas, 
hortalizas, aromáticas, huevos, trucha, otros), Transformados (café, panela, miel, chocolate, encurtidos, yogurt, 
cocadas, antipastos, otros), Gastronomía (tortas, pollo apanado, aborrajados, arepas, guanabanazo, empanadas, 
otros) y Otros (productos capilares, otros). El mayor porcentaje de participación en la oferta de productos lo 
obtuvieron Transformación con un 58,5, Frescos con un 23,9%, seguido de Gastronomía con 11,9% y Otros con 
un 5,7%  
 
En la relación de cantidad de productos inicial (alistamiento) versus final (saldo) se evidenció que, para productos 
como papa, naranja y cimarrón las cantidades se vendieron al punto de agotarse al considerarse ser productos 
de alta demanda según su importancia en la canasta familiar. Mientras que, para productos como borojó y salsa 
de ají no tuvieron tanta demanda, para algunos productos de la oferta gastronómica como obleas y pollo apanado 
la demanda fue menor lo cual deja en evidencia que son menos representativos en el consumo de los hogares en 
este evento de mercados. En esta jornada, los compradores llegaron antes de la apertura de la jornada comercial 
demostrando gran interés por el evento. 

La encuesta a productores participantes en Comuna 11 - Cali midió la opinión de una población mayoritaria de 
72,4% género femenino, con un 51,7% edad de 50 años en adelante y con una escolaridad del 44,8% nivel 
técnico/tecnólogo. Respecto al evento de Mercado Campesino Regional expresaron satisfacción del evento entre 
excelente y bueno para variables como coordinación, diseño y organización, duración y alimentación. El 41,4% 
de productores dan la máxima calificación en términos generales al evento mientras que el 3,4% indicó una 
calificación de 6 puntos que indicó se tiene una oportunidad de mejora respecto a la experiencia brindada. El 
100% de productores coincidieron en recomendar a otros productores participar de eventos como el realizado. Se 
puede decir que la satisfacción de los productores respecto al evento fue positiva y bien calificada.  El 96,5% de 
productores recibieron toda la información sobre el evento a participar y el cumplimiento al 100% de la expectativa 
del Mercado Campesino se dio en el 62,1% de los productores. 
 
La encuesta a compradores en un 100% habitantes Cali midió la opinión de una población del 78,6% género 
femenino, con un 57,1% edad de 50 años en adelante, con una escolaridad del 28,6% nivel primaria y 
pertenecientes en un 85,7% al estrato 3.   
Los hábitos de consumo de los compradores indicaron un público que en un 57,1% regularmente hace compras 
en el supermercado con una frecuencia semanal de adquisición de alimentos. El 57,1% indicó que a veces 
compran alimentos frescos en el Mercado Campesino y el 42,8% referenció que su presupuesto de compra en 
ellos está entre $21.000 y $50.000. 
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Los compradores se enteraron del evento por amigo (57,1%), red social (16,7%), perifoneo (7,1%), pasé por el 
lugar (7,1%) y radio (7,1%) esperando encontrar en el Mercado Campesino principalmente productos como frutas 
y verduras, huevos, miel, plantas aromáticas y derivados lácteos, así como comidas típicas. El 100% de 
compradores coincidieron en recomendar a otros compradores participar de eventos como el realizado. 
 
Opinaron además sobre el precio de productos ofertados los cuales fueron excelente en un 42,8% y bueno en un 
35,7%.  La calidad de los productos 64,3% excelente. La variedad de productos 35,7% excelente, 50% bueno y 
14,3% regular. La cantidad ofertada de productos 35,7% excelente, 42,9% bueno y 21,4% regular.  La opinión en 
regular indicó que existe oportunidad de mejora en los aspectos relacionados a variedad y cantidad ofertada por 
los productores participantes en Comuna 11 - Cali. La opinión de los comprados indicó se debe mejorar en la 
variedad más frutas que se buscan a la hora de mercar y en la cantidad que los productores lleven mayor cantidad 
para evitar agotados tan temprano durante la jornada.  
 
Respecto al Mercado Campesino Regional, los compradores expresaron satisfacción del evento fue excelente en 
un 66,2% para expectativa, 50% para diseño y organización. El 57,1% dieron 10 puntos en la calificación en 
términos generales al evento mientras que el 7,1% marcó una calificación de 7 puntos que indicó se tiene una 
oportunidad de mejora respecto a la experiencia brindada. Se puede decir que la satisfacción de los compradores 
respecto al evento fue positiva y bien calificada.  
 
El Mercado Campesino es valorizado por estos productores en tanto les permiten lograr flujo de caja con menos 
intermediación. En otros canales de comercialización el estado de madurez de algunos productos implica uso de 
agroquímicos; al tener un canal más directo de comercialización se emplearán menos insumos para la 
conservación que se debe mantener en la cadena de abastecimiento lo cual les genera ahorro en los costos de 
producción y les permite ofrecer alimentos más sanos. Contrastando esta situación con los compradores, se 
traduce en un beneficio para la economía de sus hogares y en un atractivo por la adquisición de alimentos más 
saludables. Es importante resaltar que el mayor movimiento de la jornada se dio entre 8am y 10 am, esto 
relacionado a que las amas de casa prefieren este tipo de horario para realizar sus compras y dirigirse a continuar 
con las responsabilidades de sus hogares. 
 
En general, el evento realizado fortaleció a los productores del municipio de Comuna 11 - Cali y municipios anexos 
y contribuyó en la economía de la región. De igual manera, generó interés por parte de la comunidad en continuar 
desarrollando estos encuentros con mayor frecuencia. Destacando que presenciaron un evento organizado y 
atractivo que desean se realice con mayor frecuencia.  Dentro de los comentarios, se resalta la necesidad de 
mejorar la variedad en los productos ofertados, los compradores buscan encontrar la mayoría de alimentos y 
productos de su interés que están basados en los productos de la canasta familiar. La gente manifestó querer 
compras más según el presupuesto monetario que alistaron para sus compras. 
 
 

 
 

 
CONVOCATORIA 

Vía WhatsApp y llamada telefónica para generar invitación y confirmar asistencia según base de datos de la 
Secretaría de Desarrollo Rural, Agricultura y Pesca -SDRAP- del Valle del Cauca. 
Perifoneo en alrededores de la Cancha de Angulo del barrio Villa del Sur. 
Cuña radial en Radio Calidad y Colmundos en noticiero (matinal, medio día y/o noche) y en espacio musical. 
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LOGÍSTICA 

Número de Participantes         Productores:   28        Instituciones:   3         Emprendedores:     4                              

 
PLANEACIÓN  
 
Para dar cumpliendo con la planeación realizada por el Comité del Equipo Organizador conformado por las 
entidades de articulación se llevaron a cabo las siguientes actividades: 
 

1) Recepción y verificación del requerimiento con la SDRAP. 
2) Articulación para gestión de permisos. 
3) Articulación con gestores del escenario para socializar logística a desarrollar para el evento.  
4) Recorrido del escenario para generar la planimetría. 
5) Socialización y ajustes de la planimetría en la cual se estableció la ubicación de mobiliario según la 

definición de las zonas: sonido, baños, oferta productores, oferta institucional y/o oferta gastronómica, 
zona cultural y accesos. 
 
 

ALISTAMIENTO 
 
Se definieron y coordinaron los proveedores de acuerdo al requerimiento para garantizar el suministro de: 
 
MOBILIARIO 

1) Mesas tipo tablón: 60 und 
2) Manteles: 60 und 
3) Sillas: 120 und 

 
ALIMENTACIÓN 
 

1) Refrigerio mañana: 120 und 
2) Almuerzo: 120 und 

 
 
PERSONAL 
 

1) Personal logístico: 3 
2) Personal de aseo: 1  
3) Personal de vigilancia: 1 
4) Coordinadores: 1 
5) Técnicos: 2 

 
OTROS 

1) Papelería 
2) Implementos de aseo 
3) Bolsa ecológica 
4) Lapicero ecológico 
5) Delantal ecológico 
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Los productores recibieron sus entregables (escarapela, delantal, lapicero, rótulos) y el auxilio de transporte en 
dinero según la base de datos dada por la SDRAP y las actualizaciones correspondientes y según las zonas de 
origen del desplazamiento. 
 
DONACIÓN 
Para esta comuna no se determinó entrega de kit campesino como en comuna anterior como donación a personas 
con necesidades determinadas por la JAC. 
 
 
 
EJECUCIÓN 
 
Esta actividad se realizó en el Parque de la Concordia, cumpliendo con la planeación realizada por el Comité del 
Equipo Organizador de la SDRAP y las entidades de articulación. 
 
 
Para ello se llevaron a cabo las siguientes actividades: 
 

1) Preparación del Escenario 
 

2) Montaje  
Se llevó a cabo el día anterior al inicio del evento, en el cual se realizó el montaje del mobiliario.  
Se habilitaron baños portátiles. 
Para la correcta disposición de residuos se instalaron recipientes con bolsas plásticas en puntos 
estratégicos alrededor del escenario. 
Durante esta actividad, los proveedores ingresaron con previa autorización al escenario cumpliendo las 
recomendaciones dadas por el mismo para el cuidado y seguridad del lugar y acatando otras instrucciones 
dadas. 
 

3) Personal logístico 
Se realizó reunión previa al inicio del evento para coordinar el posicionamiento del personal de apoyo 
logístico durante el evento: control de descargue y distribución de alimentos, apoyo en orientación a 
visitantes, apoyo en organización de los productores, apoyo en seguridad y apoyo en toma de evidencias 
del evento. 

 
4) Organización de ofertas 

Se verificó listado de participantes, se entregó escarapela de identificación y se indicó a los invitados de 
cada una de las ofertas donde ubicarse, asignando stand rotulado con mesa vestida y silla para organizar 
su exhibición.  
 

5) Suministro de Alimentación 
Se destinó una zona para descargar alimentos y la entrega de se realizó en la carpa destinada a zona de 
alimentación según los tiquetes de alimentos entregados previamente. 
 

6) Personal artístico 
 
Los artistas invitados para la oferta cultural dieron cumplimiento a la agenda que mantuvo amenizada la 
jornada del evento. 
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7) Personal de aseo 

Para asegurar la salubridad del evento, se contó con personal de aseo de Veolia para controlar la 
disposición de residuos generados antes, durante y después del evento. 
 

8) Desmontaje 
Al culminar el evento, los productores realizaron la recogida de sus elementos y se procedió a realizar el 
levantamiento de mesas; se continuó con el arrume de sillas y seguido a ello, el desmonte de los demás 
elementos relacionados. Se garantizó el lugar libre de residuos. 
Durante esta actividad, los proveedores ingresaron con previa autorización al escenario cumpliendo las 
recomendaciones dadas por el mismo para el cuidado y seguridad del lugar y acatando otras instrucciones 
dadas. 
 

 
 
 
 
 

OTROS (compromisos y conclusiones) 

CONCLUSIONES DE LA ORGANIZACIÓN: 
 
El Mercado Campesino Regional de Comuna 11 - Cali generó un impacto positivo sobre la comunidad que llegó a 
apoyar con su compra a los productores y asociaciones participantes lo cual generó una contribución significativa 
a la reactivación económica y se fomentó el apoyo a las compras locales de la región sin intermediación.  
 
Asistentes al evento manifestaron que aprecian los mercados campesinos y sugirieron sean realizados con mayor 
frecuencia y sin intermediaciones porque se ha perdido esta tradición en el municipio.  
La jornada comercial se inicio antes de lo planeado porque los compradores madrugan a comprar para cumplir con 
sus tiempos en los hogares. 
 
Se evidenció que faltó más oferta de carnes y frutas que tienen una mayor demanda lo cual debe mejorarse para 
tener más oportunidad de venta siendo productos importantes en la canasta familiar. Se sugirió por parte de los 
compradores que se conserve la calidad y los bajos precios, pero se mejore con más variedad y cantidad. 
 
En la opinión de productores se identificó que es necesario mejorar la difusión del evento para atraer más público 
y gran interés por seguir participando.  
 
En la invitación que se realiza en la convocatoria por parte de la SDRAP es necesario mejorar la confirmación de 
los participantes para que se logre tener la participación del cupo de stands programados en la logística y que no 
se repitan los productores evento tras evento. 
 
En general, el evento realizado fortaleció a los productores de la región con el apoyo de los compradores de la 
Comuna 11 en Cali.  
 
La comunidad indicó que presenciaron un evento organizado y atractivo que desean se realice con mayor 
frecuencia.   
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Dentro de los comentarios, se resalta la necesidad de mejorar la variedad en los productos ofertados, los 
compradores buscan encontrar la mayoría de alimentos y productos de su interés que están basados en los 
productos de la canasta familiar. 
 
Se concluyó con una jornada comercial bastante amena, con la dinámica comercial esperada según el día y el 
horario programado. 
 
Con esta experiencia se realizarán los respectivos ajustes y mejoras en esta línea de trabajo. 
 
 
 

BIOSEGURIDAD 

Uso de tapabocas bajo el autocuidado y disposición de residuos COVID en recipiente rotulado con bolsa roja. 

 
 

Firma: 
 

Nombre: Johanna Rodríguez Bautista 

Cargo: Coordinadora Comercial 

Cédula: 1.130.683.298 de Cali 

Entidad: Representa a: Fundación Ave Fénix 
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Nombre del proyecto 

IMPLEMENTACIÓN DE PROYECTOS PARA EL DESARROLLO INTEGRAL 
RURAL, FORTALECIMIENTO DE OBSERVATORIO AGROPECUARIO Y 
PESQUERO, DESARROLLO DE PROYECTOS PRODUCTIVOS 
AGROPECUARIOS PARA REINCORPORADOS Y EXCOMBATIENTES 
FORTALECIMIENTO DE PROGRAMAS DE VÍCTIMAS DEL CONFLICTO 
ARMADO Y MUNICIPIOS PDET Y LA IMPLEMENTACIÓN DE SISTEMAS DE 
PRODUCCIÓN AGROECOLÓGICAS EN EL DEPARTAMENTO DEL VALLE 
DEL CAUCA 

Departamento/Municipio Valle del Cauca / Cali 

Nombre del evento Mercado Campesino Regional Comuna 13 – Cali 

Código Componente C1 
 Código 
Entregable 

E1 

Nombre y apellido del 
profesional que realiza la 
actividad 

Johanna Rodríguez Bautista 

Fecha (día/mes/año) 04/10/2022 

Tema 

Realizar (10) mercados campesinos, ferias agropecuarias municipales y 
eventos regionales, con Ruedas de Negocios con productores 
agropecuarios y agroecológicos 

 

DESARROLLO DEL TEMA 

 
Con el objetivo de incentivar la reactivación económica de productores agropecuarios y agroecológicos del 
departamento, fortalecer sus procesos de comercialización e involucrarlos en el mercado de compras públicas a 
través de espacios de articulación comercial con entidades obligadas a dar cumplimiento a la Ley 2046 de 2020 
de Compras Públicas Locales de Alimentos, se llevó a cabo el Mercado Campesino Regional en el municipio de 
Comuna 13 - Cali. 
 
La estrategia del Mercado Campesino Regional realizado tuvo la participación de 25 productores. El resultado en 
ventas de la jornada comercializó alrededor de $8.595.000, dinamizando la economía local a través de la venta 
de productos frescos y transformados, con variedad y calidad a buen precio. Y llevando esta dinámica a las 
comunas del municipio para generar un mayor impacto en la economía de los hogares caleños. 
 
La jornada de comercialización se llevó a cabo en un horario de 6am a 2pm el Parque Longitudinal 72W del barrio 
El Poblado 2, en la cual se garantizaron 60 stands para las organizaciones asistentes entre oferta de productores, 
oferta gastronómica y oferta institucional. La programación se realizó como se indica en la Tabla 1. La participación 
de asistentes en el escenario del evento fue de aproximadamente ciento noventa (190) personas. Para este evento 
se contó con la participación de la JAC y la JAL de la Comuna 13, la Defensa Civil, el Ejército Nacional, la 
Secretaría de Turismo y Angiografía de Occidente. Se contó con la participación de la Gobernadora Clara Luz 
Roldán quien visitó cada uno de los stands conociendo la oferta de los productores interactuando con ellos y 
sumando como una compradora en esta jornada comercial. 
 
La oferta de mercados campesinos estuvo conformada por 10 pequeños y medianos productores de Cali y 15 de 
los municipios anexos representantes de La Cumbre, Rozo, Ginebra, El Cerrito, Dagua y Jamundí. 
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La oferta de alimentos fue variada encontrándose huevos, pescado, panela, café, cacao, frutas y verduras y 
productos resultantes de la transformación como kéfir, tortas, bebidas, productos orgánicos, entre otros. Fueron 
complementarios la oferta gastronómica con champús, chontaduro, arepas, otros. 
 
Desde el objetivo de los mercados Campesinos como esquemas en los cuales los productores venden 
directamente a los consumidores, o con mínima intermediación, y se fundamentan en una creciente demanda por 
parte de los compradores que buscan productos locales, frescos, auténticos, saludables y de temporada se 
implementaron tres instrumentos de medición: 
 

1) Registro de ventas 
 

2) Encuesta de satisfacción a Productores 
 

3) Encuesta de satisfacción a Compradores 
 
 

 
Tabla 1. Programación del Mercado Campesino Regional de Comuna 13 - Cali 

  
Hora Tema 

7:00 a.m. - 8:00 a.m. Ingreso, logística, acomodación stand y registro 

8:00 a.m. Ingreso al público y apertura del mercado campesino 

8:00 a.m. - 11:00 a.m. Presentaciones artísticas - Ver el orden en el documento 

Estructura Acto protocolario 
 
10:10 a.m. - 10:30 a.m. 

Presentador invita a los participantes acercarse a la tarima para dar inicio al acto protocolario 
Presentador (Saluda y da la introducción al Gran Mercado Campesino en la Comuna 13 de 
Cali. – 2 minutos 
8:00 a.m. a 9:30 a.m.  
Presentación artística apertura a cargo del grupo de música del pacifico.  
Presentación musical a cargo de solista (Cultura)  
Presentación musical a cargo de solista (Cultura)  
Presentación Orquesta del ejército Nacional  
Saludo introductorio. 1 minuto 
Llegada Gobernadora -Recibimiento por parte de la Doctora Maritza. Inicia recorrido por los 
stands.    
Presentador da la palabra a la Gobernadora del Valle, Dra. CLARA LUZ ROLDÁN, dando 
formalmente apertura al Mercado en la Comuna 13. 
Entrega de 10 Mercados Campesinos, habitantes de la comuna por parte de la Gobernadora.   
Palabras de agradecimiento de dos productores participantes del mercado.  
Presentación a cargo de la artista Lauren Alvarado 
Presentaciones artistas de la comuna: La Voz del Recuerdo y Baile Ritmo Dance 
Finaliza el acto protocolario 

10:30 a.m. - 10:50 p.m. Recorrido por los Stands por parte de la Gobernadora Clara Luz Roldán y la secretaria de 
Agricultura Maritza del Carmen Quiñones. 

11:00 a.m. – 4:00 p.m. Seguimiento normal del mercado en la Comuna 13 de Cali. 

4:00 p.m. Cierre de la jornada  
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RESULTADOS 
 
 
Como resultados comerciales de las jornadas de evento se obtuvieron los siguientes: 
 

Organizaciones productoras invitadas 25 

Productores con expectativa de negocios 125 

Productos negociados 
Musáceas, Cítricos, Frutas, Hortalizas, Aromáticas, Huevos, 
Café, Panela, Pescado, Cacao, Transformados, Gastronomía, 
Otros. 

Muestra de productores: Ventas  $    8.595.000 

 
 
 

1) REGISTRO DE VENTAS 
 
 

 
Figura 1. Reporte de ventas en el Mercado Campesino Regional de Comuna 13 - Cali 
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Figura 2. Ventas por organización de productores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 13 - Cali 

 

 
Figura 3. Relación de cantidad de productos inicial vs final en el Mercado Campesino Regional de Comuna 13 - 

Cali 
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2) ENCUESTA A PRODUCTORES 

 
 
 
 

 
Figura 4. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 13 - Cali – Datos 

demográficos 
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Figura 5. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 13 - Cali – 

Opiniones 

 
 

 
Figura 6. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 13 - Cali – 

Opiniones 
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Tabla 2. Comentarios de productores sobre el Mercado Campesino Regional de Comuna 13 – Cali 

Comentarios 

Difundir publicidad del evento de forma visual y voz. 

Super contentos con el mercado campesino. 

Muy agradecida con el espacio que nos brindan a los emprendedores a dar a conocer su servicio. 

Me gusta mucho que nos incluyan para la reactivación económica. 

Espacios más grandes. 

Muy bueno porque así los campesinos podemos ofrecer nuestros productos. 

Mejorar conector eléctrico. 

La asociación participa en todas las asociaciones, hay mejor acogida en los barrios populares. 

Ampliar espacio para productores. 

Buena organización, un ambiente muy agradable y gran variedad de productos. 

Importante el apoyo para la comercialización de nuestros productos. 

Espectacular que viene mucha gente a comprar, sale muy bien precios y el evento. 

Mejoraron mucho las ventas. 

Que sigan realizando este tipo de eventos para poder distribuir mejor nuestro producto. 

Incentivar más el uso de productos ambientales. 

Muy bueno porque hubo de todo desde café hasta buche chontaduro y demás. Productos 
naturales del Valle y muy buena asistencia. 

Super excelente el evento y la organización perfecta muy agradecidos por la invitación. 

Gracias por la invitación. 

Gracias a Dios Ustedes hacen algo por nosotros. Por impulsar el campo y sus productos. Sin 
necesidad de intermediarios. 

Bien organización muchas gracias. 

Todo bien organizado. 

Muchas gracias vendí gran parte de lo que traje. 

Muy buen evento para promocionar nuestros productos. 

Falta publicidad local en cada barrio. 

Bien gracias se vendió toda la fruta. 

Muchas gracias por todo su apoyo. 
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3) ENCUESTA A COMPRADORES 

 

 
Figura 7. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 13 - Cali – Datos 

demográficos 

 
Figura 8. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 13 - Cali – Datos 

de hábitos de consumo 
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Figura 9. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 13 - Cali – Datos 

relacionados  

 
Figura 10. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 13 - Cali – 

Opiniones sobre el evento 
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Figura 11. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Comuna 13 - Cali – 
Opiniones sobre el evento 

 
 
Tabla 3. Comentarios de compradores sobre el Mercado Campesino de Comuna 13 - Cali 

Comentarios 

Conserven siempre la calidad que están manejando 

Todo muy bueno. Deberían hacerlo más seguido. 

Excelente y que sigan haciéndolo ya que los productos son frescos. 

Debería ser en un lugar más amplio. 

Estuvo bien ubicado. Y muy bien traer a los campesinos a la comuna. 

Muy bueno el evento deberían hacerlo más seguido. Hace mucha falta. 

Primera vez y está muy organizado y bien traer los productos del campo a la mesa. 

Todo muy bueno. Gracias por el evento 

Faltaron las proteínas de origen animal. Carne pollo y huevos. 

Sigan haciendo constantemente estos eventos. 

Está bien todo. Muy bien organizado. 

Faltan más productos no hay huevos y carnes. 

Que lo sigan haciendo pero deben mejorar en los precios 

Deben seguir haciéndolo. 

Deben de hacerlo más seguido. Muy buen evento y productos. 

Que lo sigan haciendo. 

Muy buenos productos y muy frescos 

Deben hacer más seguido. 

Muy buen evento. 
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Le falta un poco más de productos. 

Que se sigan haciendo este tipo de eventos. 

Que se siga realizando este tipo de eventos en la comuna 

Todo muy bien organizado. 

Sería bueno que se repita en el mismo sitio. 

N/A 

 
 
ANÁLISIS DE LOS RESULTADOS 
 
Con el registro de ventas se logró determinar que las ventas en el Mercado Campesino Regional alcanzaron una 
suma de $ 8.595.000. Es necesario aclarar que los datos recopilados son un acercamiento ya que algunos 
productores no tenían claridad del peso de varios de sus productos tanto para cantidades iniciales como 
cantidades vendidas; además, para productos que se comercializaron con unidad de medida no estándar. 
 
El promedio de ventas en general fue de $343.800 por participante y el promedio de venta por producto fue de 
$56.546.  
 
La asociación de productos frescos con mayores ventas fue Asococuyos con frutas y verduras por $908.000. 
Mientras que para los productos transformados fue Cocos Pacifico con derivados del coco por la suma de 
$320.000. Los emprendedores como tuvieron un total de ventas por $3.856.000. 
 
Se ofertaron alrededor de 152 productos dentro de las categorías de Frescos (Musáceas, Cítricos, Frutas, 
Hortalizas, Aromáticas, Huevos, otros), Transformados (Café, Panela, Miel, Cacao, otros), Gastronomía (tortas, 
arepas, champús, otros) y Otros (productos de belleza, otros). El mayor porcentaje de participación en la oferta 
de productos lo obtuvieron Frescos con un 49,3, Transformación con un 40,1%, seguido de Gastronomía con 
8,6% y Otros con 2%.  
 
En la relación de cantidad de productos inicial (alistamiento) versus final (saldo) se evidenció que, para productos 
como papa, fresa, guayaba, mora, arveja, cilantro, granadilla y naranja las cantidades se vendieron al punto de 
agotarse al considerarse ser productos de alta demanda según su importancia en la canasta familiar. Mientras 
que, para productos como sábila y plátano no tuvieron tanta demanda, para algunos productos de la oferta 
gastronómica como el pollo apanado la demanda fue menor lo cual deja en evidencia que son menos 
representativos en el consumo de los hogares en este evento de mercados. En esta jornada, los compradores 
llegaron antes de la apertura de la jornada comercial demostrando gran interés por el evento. 

La encuesta a productores participantes en Comuna 13 - Cali midió la opinión de una población mayoritaria de 
69,2% género femenino, con un 42,3% edad de 50 años en adelante y con una escolaridad del 42,3% nivel 
técnico/tecnólogo. Respecto al evento de Mercado Campesino Regional expresaron satisfacción del evento entre 
excelente y bueno para variables como coordinación, diseño y organización, duración y alimentación. El 30,8% 
de productores dan la máxima calificación en términos generales al evento mientras que el 7,7% indicó una 
calificación de 7 puntos que indicó se tiene una oportunidad de mejora respecto a la experiencia brindada. El 
100% de productores coincidieron en recomendar a otros productores participar de eventos como el realizado. Se 
puede decir que la satisfacción de los productores respecto al evento fue positiva y bien calificada.  El 84,6% de 
productores recibieron toda la información sobre el evento a participar y el cumplimiento al 100% de la expectativa 
del Mercado Campesino se dio en el 61,5% de los productores. 
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La encuesta a compradores en un 100% habitantes Cali midió la opinión de una población del 52% género 
femenino, con un 72% edad de 50 años en adelante, con una escolaridad del 48% nivel secundaria y 
pertenecientes en un 44% al estrato 2.   
Los hábitos de consumo de los compradores indicaron un público que en un 44% regularmente hace compras en 
el fruver con una frecuencia semanal de adquisición de alimentos. El 72% indicó que a veces compran alimentos 
frescos en el Mercado Campesino y el 44% referenció que su presupuesto de compra en ellos está entre $51.000 
y $100.000. 
Los compradores se enteraron del evento por amigo (32%), red social (28%), perifoneo (20%), pasé por el lugar 
(16%) y radio (4%) esperando encontrar en el Mercado Campesino principalmente productos como frutas y 
verduras, panela, café, plantas aromáticas o condimentarias, huevos, carnes y derivados lácteos, comidas típicas. 
El 100% de compradores coincidieron en recomendar a otros compradores participar de eventos como el 
realizado. 
 
Opinaron además sobre el precio de productos ofertados los cuales fueron excelente en un 28% y bueno en un 
56%.  La calidad de los productos 84% excelente. La variedad de producto 40% excelente y 60% bueno. La 
cantidad ofertada de productos 40% excelente y 60% bueno.  La opinión en bueno indicó que existe oportunidad 
de mejora. La opinión de los comprados indicó se debe mejorar el precio. 
 
Respecto al Mercado Campesino Regional, los compradores expresaron satisfacción del evento fue excelente en 
un 50% para variables como expectativa, diseño y organización. El 100% dieron 10 puntos en la calificación en 
términos generales al evento que indicó se tuvo una gran aceptación respecto a la experiencia brindada. Se puede 
decir que la satisfacción de los compradores respecto al evento fue positiva y muy bien calificada.  
 
El Mercado Campesino es valorizado por estos productores en tanto les permiten lograr flujo de caja con menos 
intermediación. En otros canales de comercialización el estado de madurez de algunos productos implica uso de 
agroquímicos; al tener un canal más directo de comercialización se emplearán menos insumos para la 
conservación que se debe mantener en la cadena de abastecimiento lo cual les genera ahorro en los costos de 
producción y les permite ofrecer alimentos más sanos. Contrastando esta situación con los compradores, se 
traduce en un beneficio para la economía de sus hogares y en un atractivo por la adquisición de alimentos más 
saludables. Es importante resaltar que el mayor movimiento de la jornada se dio entre 7am y 9 am, esto 
relacionado a que las amas de casa prefieren este tipo de horario para realizar sus compras y dirigirse a continuar 
con las responsabilidades de sus hogares. 
 
En general, el evento realizado fortaleció a los productores con el apoyo de los compradores de la Comuna 13 en 
Cali. De igual manera, generó interés por parte de la comunidad en continuar desarrollando estos encuentros con 
mayor frecuencia. Destacando que presenciaron un evento organizado y atractivo que desean se realice con 
mayor frecuencia.  Dentro de los comentarios, se resalta la necesidad de mejorar la variedad en los productos 
ofertados, los compradores buscan encontrar la mayoría de alimentos y productos de su interés que están 
basados en los productos de la canasta familiar. Y resaltaron que desean seguir apoyando este tipo de eventos. 
 
 

 
 

CONVOCATORIA 

Vía WhatsApp y llamada telefónica para generar invitación y confirmar asistencia según base de datos de la 
Secretaría de Desarrollo Rural, Agricultura y Pesca -SDRAP- del Valle del Cauca. 
Perifoneo en alrededores del Parque Longitudinal del Barrio el Poblado 2. 
Cuña Radial por emisora en Radio Calidad y Colmundo en noticiero (matinal, medio día y/o noche) y en espacio 
musical. 
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LOGÍSTICA 

Número de Participantes         Productores:  20        Instituciones:   3         Emprendedores:     5                              

 
PLANEACIÓN  
 
Para dar cumpliendo con la planeación realizada por el Comité del Equipo Organizador conformado por las 
entidades de articulación se llevaron a cabo las siguientes actividades: 
 

1) Recepción y verificación del requerimiento con la SDRAP. 
2) Articulación para gestión de permisos. 
3) Articulación con gestores del escenario para socializar logística a desarrollar para el evento.  
4) Recorrido del escenario para generar la planimetría. 
5) Socialización y ajustes de la planimetría en la cual se estableció la ubicación de mobiliario según la 

definición de las zonas: sonido, baños, oferta productores, oferta institucional y/o oferta gastronómica, 
zona cultural y accesos. 
 
 

ALISTAMIENTO 
 
Se definieron y coordinaron los proveedores de acuerdo al requerimiento para garantizar el suministro de: 
 
MOBILIARIO 

1) Mesas tipo tablón: 60 und 
2) Manteles: 60 und 
3) Sillas: 120 und 

 
ALIMENTACIÓN 
 

1) Refrigerio mañana: 135 und 
2) Almuerzo: 155 und 

 
 
PERSONAL 
 

1) Personal logístico: 4 
2) Personal de aseo: 1  
3) Personal de vigilancia: 2 
4) Coordinadores: 2 
5) Técnicos: 4 

 
OTROS 

1) Papelería 
2) Implementos de aseo 
3) Bolsa ecológica 
4) Lapicero ecológico 
5) Delantal ecológico 
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Los productores recibieron sus entregables (escarapela, delantal, lapicero, rótulos) y el auxilio de transporte en 
dinero según la base de datos dada por la SDRAP y las actualizaciones correspondientes y según las zonas de 
origen del desplazamiento. 
 
DONACIÓN 
Para esta comuna se determinó por la SDRAP la entrega de 10 kits campesino compuesto de frutas y verduras 
como donación a personas con necesidades económicas, los beneficiarios fueron focalizados por la JAL. 
La entrega fue realizada por la gobernadora Clara Luz Roldán en compañía de la secretaria Maritza Quiñones. 
 
 
EJECUCIÓN 
 
Esta actividad se realizó en el Parque de la Concordia, cumpliendo con la planeación realizada por el Comité del 
Equipo Organizador de la SDRAP y las entidades de articulación. 
 
 
Para ello se llevaron a cabo las siguientes actividades: 
 

1) Preparación del Escenario 
 

2) Montaje  
Se llevó a cabo el día anterior al inicio del evento, en el cual se realizó el montaje del mobiliario.  
Se habilitaron baños portátiles. 
Para la correcta disposición de residuos se instalaron recipientes con bolsas plásticas en puntos 
estratégicos alrededor del escenario. 
Durante esta actividad, los proveedores ingresaron con previa autorización al escenario cumpliendo las 
recomendaciones dadas por el mismo para el cuidado y seguridad del lugar y acatando otras instrucciones 
dadas. 
 

3) Personal logístico 
Se realizó reunión previa al inicio del evento para coordinar el posicionamiento del personal de apoyo 
logístico durante el evento: control de descargue y distribución de alimentos, apoyo en orientación a 
visitantes, apoyo en organización de los productores, apoyo en seguridad y apoyo en toma de evidencias 
del evento. 

 
4) Organización de ofertas 

Se verificó listado de participantes, se entregó escarapela de identificación y se indicó a los invitados de 
cada una de las ofertas donde ubicarse, asignando stand rotulado con mesa vestida y silla para organizar 
su exhibición.  
 

5) Suministro de Alimentación 
Se destinó una zona para descargar alimentos y la entrega de se realizó en la carpa destinada a zona de 
alimentación según los tiquetes de alimentos entregados previamente. 
 

6) Personal artístico 
 
Los artistas de danzas invitados para la oferta cultural dieron cumplimiento a la agenda que mantuvo 
amenizada la jornada del evento. 
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7) Personal de aseo 

Para asegurar la salubridad del evento, se contó con 1 persona para controlar la disposición de residuos 
generados antes, durante y después del evento. 
 

8) Desmontaje 
Al culminar el evento, los productores realizaron la recogida de sus elementos y se procedió a realizar el 
levantamiento de mesas; se continuó con el arrume de sillas y seguido a ello, el desmonte de los demás 
elementos relacionados. Se garantizó el lugar libre de residuos. 
Durante esta actividad, los proveedores ingresaron con previa autorización al escenario cumpliendo las 
recomendaciones dadas por el mismo para el cuidado y seguridad del lugar y acatando otras instrucciones 
dadas. 
 

 
 

 
 
 

OTROS (compromisos y conclusiones) 

 
CONCLUSIONES DE LA ORGANIZACIÓN: 
 
El Mercado Campesino Regional de Comuna 13 - Cali generó un impacto muy positivo sobre la comunidad que 
llegó a apoyar con su compra a los productores y asociaciones participantes lo cual generó una contribución 
significativa a la reactivación económica y se fomentó el apoyo a las compras locales de la región sin intermediación. 
Los comentarios generados por compradores indicaron alta satisfacción del evento. 
 
Asistentes al evento manifestaron que aprecian los mercados campesinos y sugirieron sean realizados con mayor 
frecuencia y sin intermediaciones porque se ha perdido esta tradición en el municipio. Se evidenció que faltó más 
oferta en frutas que tienen una mayor demanda lo cual debe mejorarse para tener más oportunidad de venta siendo 
productos importantes en la canasta familiar. Se sugirió por parte de los compradores que se conserve la calidad y 
se mejoren los precios.  
 
En la opinión de los productores se identificó agradecimiento y satisfacción por la invitación generada por la SDRAP 
y también que es necesario mejorar la difusión para que ellos puedan vender más.  Aclarando que las ventas han 
ido mejorando con cada evento realizado del cual han sido partícipes. 
 
En la invitación que se realiza en la convocatoria por parte de la SDRAP es necesario que no se repitan los mismos 
participantes evento tras evento, para poder garantizar que se genere el apoyo del fortalecimiento de esta estrategia 
a otros participantes que están disponibles para participar. 
 
En general, el evento realizado fortaleció a los productores de la región con el apoyo de los compradores de la 
Comuna 13 en Cali.  
 
De igual manera, generó interés por parte de la comunidad en continuar desarrollando estos encuentros con mayor 
frecuencia en este mismo parque. Destacando que presenciaron un evento organizado y atractivo que desean se 
realice con mayor frecuencia.   
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Se concluyó con una jornada comercial amena, con la dinámica comercial esperada a pesar del día y el horario 
programado. 
 
Con esta experiencia se realizarán los respectivos ajustes y mejoras en esta línea de trabajo. 
 
 

 

BIOSEGURIDAD 

Uso de tapabocas bajo el autocuidado y disposición de residuos COVID en recipiente rotulado con bolsa roja. 

 
 

Firma: 
 

Nombre: Johanna Rodríguez Bautista 

Cargo: Coordinadora Comercial 

Cédula: 1.130.683.298 de Cali 

Entidad: Representa a: Fundación Ave Fénix 
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Imagen No 47. Oferta Institucional - Stands informativos para

la comunidad.
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Nombre del proyecto 

IMPLEMENTACIÓN DE PROYECTOS PARA EL DESARROLLO INTEGRAL 
RURAL, FORTALECIMIENTO DE OBSERVATORIO AGROPECUARIO Y 
PESQUERO, DESARROLLO DE PROYECTOS PRODUCTIVOS 
AGROPECUARIOS PARA REINCORPORADOS Y EXCOMBATIENTES 
FORTALECIMIENTO DE PROGRAMAS DE VÍCTIMAS DEL CONFLICTO 
ARMADO Y MUNICIPIOS PDET Y LA IMPLEMENTACIÓN DE SISTEMAS DE 
PRODUCCIÓN AGROECOLÓGICAS EN EL DEPARTAMENTO DEL VALLE 
DEL CAUCA 

Departamento/Municipio Valle del Cauca / Cali 

Nombre del evento 
Primera Agro feria y Gran Mercado Campesino del Valle del Cauca en 
el municipio de Cali 

Código Componente C1 
 Código 
Entregable 

E1 

Nombre y apellido del 
profesional que realiza la 
actividad 

Johanna Rodríguez Bautista 

Fecha (día/mes/año) 10/06/2022 y 11/06/2022 

Tema 

Realizar (10) mercados campesinos, ferias agropecuarias municipales y 
eventos regionales, con Ruedas de Negocios con productores 
agropecuarios y agroecológicos 

 

DESARROLLO DEL TEMA 

 
Con el objetivo de incentivar la reactivación económica de productores agropecuarios y agroecológicos del 
departamento, fortalecer sus procesos de comercialización e involucrarlos en el mercado de compras públicas a 
través de espacios de articulación comercial con entidades obligadas a dar cumplimiento a la Ley 2046 de 2020 
de Compras Públicas Locales de Alimentos, se llevó a cabo en el municipio de Cali la Primera Agro feria y Gran 
Mercado Campesino del Valle del Cauca.  
 
La estrategia del Mercado Campesino Regional realizado tuvo la participación de 260 organizaciones de 
productores. El resultado en ventas de la jornada comercializó alrededor de $83.200.000, dinamizando la 
economía local a través de la venta de productos frescos y transformados, con variedad y calidad a buen precio. 
 
Durante los dos días de evento se tuvo la participación de un aproximado de dos mil (2.000) asistentes en el 
escenario deportivo de Las Canchas Panamericanas. La jornada de comercialización se llevó a cabo en un horario 
de 6am a 5pm en la cual se garantizaron 260 stands para las organizaciones asistentes entre oferta de 
productores, oferta gastronómica y oferta institucional. La programación se realizó como se indica en la Tabla 1.  
Para este evento se contó con la articulación de la Gobernación del Valle del Cauca, la Alcaldía de Santiago de 
Cali y la Agencia de Desarrollo Rural (ADR). Se contó además con la participación de los núcleos productivos de 
las entidades anteriores y de Asocaña – Programa Compromiso Rural, Servicio Nacional de Aprendizaje – SENA, 
Secretaría de Desarrollo Económico y Competitividad – SDEC, Secretaría de Ambiente y Desarrollo Sostenible – 
SADS, Corporación Autónoma Regional del Valle del Cauca – CVC y Unidad de Restitución de Tierras – URT.  
 Y con la participación de la Cruz Roja y el Ejército Nacional. 
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La oferta de mercados campesinos estuvo conformada por un 60% de organizaciones de pequeños y medianos 
productores de Cali y municipios anexos representantes de Buga, Dagua, Palmira, Sevilla y La Unión. El 25% de 
emprendimientos, el 10% de oferta gastronómica y el 5% de oferta institucional. 
 
La oferta de alimentos fue medianamente variada encontrándose huevos, tilapia, panela, café, miel, embutidos 
cárnicos, frutas y verduras y productos resultantes de la transformación como vino artesanal, helados, tortas, 
bebidas ancestrales, snacks de maíz y plátano, entre otros. Fueron complementarios a esta oferta productos 
capilares, manualidades y artesanías, textiles, plantas y flores. 
 
Desde el objetivo de los mercados Campesinos como esquemas en los cuales los productores venden 
directamente a los consumidores, o con mínima intermediación, y se fundamentan en una creciente demanda por 
parte de los compradores que buscan productos locales, frescos, auténticos, saludables y de temporada se 
implementaron tres instrumentos de medición: 
 

1) Registro de ventas 
 

2) Encuesta de satisfacción a Productores 
 

3) Encuesta de satisfacción a Compradores 
 
 

 
Tabla 1. Programación del Mercado Campesino Regional de Cali 

 
Hora Tema 

6:00 am – 8:00 am Ingreso y alistamiento de productores. 

8:00 am Inicio de jornada comercial. 

8:00 am – 10:00 am Muestra artística y/o cultural. 

10:00 am – 10:50 am Acto protocolario: Presentación, himnos, saludo mesa de 
honor, palabras de directivos (Secretaria de Agricultura, 
Subsecretario de Agricultura y Alcalde Municipal), apertura 
del mercado. 

11:00 am – 4:40 pm Continuación de la jornada comercial del mercado 
campesino acompañada de muestras artísticas y culturales 
y rifas. 

5:00 pm Cierre de la jornada 

 
 
 
RESULTADOS 
 
Como resultados comerciales de las jornadas de evento se obtuvieron los siguientes: 
 

Organizaciones productoras 
invitadas 260 

Productores con expectativa de 
negocios 700 
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Productos negociados 
Musáceas, Cítricos, Frutas, Hortalizas, Aromáticas, Huevos, Café, 
Panela, Miel, Cacao, Transformados, Manualidades, Otros. 

Muestra de productores: Ventas  $    83.200.000 

 
 
 

1) REGISTRO DE VENTAS 
 
 

 
Figura 1. Reporte de ventas en el Mercado Campesino Regional de Cali 
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2) ENCUESTA A PRODUCTORES 
 
 

 
Figura 2. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Cali – Datos demográficos 

 

 
 
Figura 3. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Cali – Opiniones 
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Figura 4. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Cali – Opiniones 

 
 
 

3) ENCUESTA A COMPRADORES 
 

 
 

Figura 5. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Cali – Datos 
demográficos 
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Figura 6. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Cali – Datos de hábitos de 

consumo 

 

 

Figura 7. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Cali – Datos relacionados  
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Figura 82. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Cali – Opiniones sobre 
el evento 

 

 
Figura 93. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Cali – Opiniones sobre 

el evento 
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ANÁLISIS DE LOS RESULTADOS 
 
Con el registro de ventas se logró determinar que las ventas en el Mercado Campesino Regional alcanzaron una 
suma de $83.200.000. Es necesario aclarar que los datos recopilados son una cuantificación aproximada ya que 
algunos productores no tenían claridad del peso de varios de sus productos tanto para cantidades iniciales como 
cantidades vendidas; lo cual dejó de contribuir en la sumatoria del resultado global de las ventas. 
 
El promedio de ventas en general fue de $424.489 por participante y el promedio de venta por producto fue de 
$64.247.  
 
Los productos frescos tuvieron mayor demanda principalmente frutas, hortalizas y huevos. Mientras que para los 
productos transformados la demanda fue intermedia al igual que la de artesanías y similares.  
Los emprendedores mostraron productos de interés para compradores como antipastos, vino artesanal y vestidos 
de baño de material reciclado. 
 
Se ofertaron alrededor de 1285 productos dentro de las categorías de Frescos (Musáceas, Cítricos, Frutas, 
Hortalizas, Aromáticas, Huevos, otros), Transformados (Café, Panela, Miel, Cacao, otros), Gastronomía (tortas, 
tamales, quesadillas, yogurt, avena, obleas, otros) y Artesanías (collares, atrapasueños, materas, aretes, otros). 
El mayor porcentaje de participación en la oferta de productos lo obtuvieron los Frescos con un 42,5%, seguido 
de Transformación con un 32,8%, Gastronomía con un 12,7% y Artesanías con un 12%.  
 
En la relación de cantidad de productos inicial (alistamiento) versus final (saldo) se evidenció que, para productos 
como huevos, pulpa de guanábana, naranja y maracuyá, las cantidades se vendieron al punto de agotarse al 
considerarse ser productos de alta demanda según su importancia en la canasta familiar. Mientras que, para 
productos como snacks de plátano, pulseras y otras manualidades la demanda fue menor lo cual deja en evidencia 
que son menos representativos en el consumo de los hogares. 

La encuesta a productores participantes en Cali indicó que el evento cumplió con su expectativa y recomiendan 
en 100% a otros productores a participar de ellos. 
 
La encuesta a compradores en Cali mostró gran aceptación en la comunidad caleña, indicando encontrar una 
buena propuesta para sus compras y en la cual se debe mejorar la variedad sobre todo en frutas y alimentos 
frescos de la canasta familiar. 
 
 
 
 

 

CONVOCATORIA 

Vía WhatsApp y llamada telefónica para generar invitación y confirmar asistencia según base de datos de la 
Secretaría de Desarrollo Rural, Agricultura y Pesca -SDRAP- del Valle del Cauca. 
Por parte de la Fundación no se tuvo responsabilidad de difusión de eventos en medios de comunicación. 
 
 

 

LOGÍSTICA 

Número de Participantes         Productores: 195      Instituciones:     13     Emprendedores:     65                              



 
 
 
 

F-INF 

No. 01 
 

INFORMES 

SECRETARIA DE DESARROLLO RURAL, 
AGRICULTURA Y PESCA 

Contrato: CPS No. 1-340-
20.02-0206 

Versión: 1 

Fecha de aprobación: Mayo 
2022 

 

 
 

 
PLANEACIÓN  
 
Para dar cumpliendo con la planeación realizada por el Comité del Equipo Organizador conformado por las 
entidades de articulación (SDRAP, Alcaldía Municipal y ADR) se llevaron a cabo las siguientes actividades: 
 

1) Recepción y verificación del requerimiento con la SDRAP. 
2) Articulación con operador de la Alcaldía (Fundapacífico) para gestión de permisos. 
3) Articulación con gestores del escenario deportivo para socializar logística a desarrollar para el evento. 
4) Reunión virtual con entidades de articulación y operadores para verificar presupuesto y requerimiento. 
5) Articulación con Asocaña para coordinar aporte al evento. 
6) Recorrido del escenario deportivo para generar la planimetría. 
7) Socialización y ajustes de la planimetría de la organización en la cual se estableció la ubicación de 

mobiliario según la definición de las zonas: tarima, baños, oferta productores, oferta institucional, oferta 
gastronómica, zona cultural y accesos. 
 
 
 

ALISTAMIENTO 
 
Se definieron y coordinaron los proveedores de acuerdo al requerimiento para garantizar el suministro de: 
 
MOBILIARIO  

1) Tarima: 1 und 
2) Sonido profesional: 1 und 
3) Baños portátiles (sencillo y movilidad reducida): 5 und 
4) Lavamanos portátiles: 2 und 
5) Mesas tipo tablón: 260 und 
6) Manteles: 50 und y uso de papel craft 
7) Sillas: 520 und 
8) Carpas 6x12 tipo hangar: 21 
9) Carpas 4x4: 2 und 
10) Canecas de basura: 8 und 
11) Puntos eléctricos: 20 und 
12) Planta eléctrica: 1 und 

 
 
ALIMENTACIÓN 
 

1) Refrigerio mañana: 700 und 
2) Refrigerio tarde: 700 und 
3) Almuerzo: 700 und 

 
 
PERSONAL 
 

1) Personal logístico: 30 
2) Personal de aseo: 4 
3) Personal de vigilancia: 2 
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4) Coordinadores: 2 
5) Técnicos: 6 

 
OTROS 

1) Papelería 
2) Implementos de aseo 

 
AUXILIO DE TRANSPORTE 
Los productores recibieron los respectivos auxilios de transporte dependiendo de las zonas desde las cuales se 
desplazan, para este evento el pago estuvo a cargo del ADR. 
 
De lo enlistado la Fundación Ave Fénix fue responsable del aporte financiero de 700 almuerzos, 10 apoyos 
logísticos, 18 módulos 6x12 carpados y 5 baños portátiles. 
 
 
EJECUCIÓN 
 
Esta actividad se realizó en las Canchas Panamericanas en la ciudad de Cali, cumpliendo con la planeación 
realizada por el Comité del Equipo Organizador conformado por las entidades de articulación (SDRAP, Alcaldía 
Municipal y ADR). 
 
 
Para ello se llevaron a cabo las siguientes actividades: 
 

1) Preparación del Escenario 
 
Previo al montaje fue necesario preparar el escenario deportivo, para ello se despejó el área designada 
para el evento en horario nocturno. Para este movimiento realizado, se implementó un montacarga 
garantizando así la movilización de dieciséis (16) cestas de baloncesto al lugar designado. 
 

2) Montaje  
 
Se llevó a cabo el día anterior al inicio del evento, en el cual se realizó la demarcación definida en la 
planimetría para delimitar las zonas facilitando el correcto descargue del mobiliario. 
 
El montaje inició con el armado de 21 módulos de carpas 6x12 tipo hangar, 4 carpas 4x4, seguido de la 
distribución de 260 mesas con manteles y 520 sillas. Se realizó la instalación de la tarima y del sonido 
profesional con sus respectivas pruebas de funcionamiento y se dispuso como respaldo una planta 
eléctrica. 
 
Se instalaron los baños portátiles dotados de elementos de aseo necesarios, garantizando dos baños para 
hombres, dos baños para mujeres y un baño para personas con movilidad reducida.  
 
Para la correcta disposición de residuos se instalaron recipientes con bolsas plásticas en puntos 
estratégicos alrededor del escenario. 
 
Durante esta actividad, los proveedores ingresaron con previa autorización al escenario cumpliendo las 
recomendaciones dadas por el mismo para el cuidado y seguridad del lugar y acatando otras instrucciones 
dadas. 
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3) Personal logístico 

 
Se realizó reunión previa al inicio del evento para coordinar el posicionamiento del personal de apoyo 
logístico durante el evento: control de aforo, control de descargue de alimentos, apoyo en orientación a 
visitantes, apoyo en organización de los productores, apoyo en seguridad y apoyo en toma de evidencias 
del evento. 

 
4) Organización de ofertas 

Se indicó a los invitados de cada una de las ofertas donde ubicarse, se asignó una mesa vestida con mantel 
y protegida con papel craft y dos sillas para organizar su exhibición.  
 

5) Suministro de Alimentación 
 

Se destinó una zona para la entrega de hidratación (bolsas de agua), 1400 refrigerios y 1400 almuerzos 
para los productores durante las dos jornadas. 
 

6) Suministro de auxilios de transporte 
 
Se destinó una zona para la entrega de auxilios de transporte en efectivo en la primera jornada del evento 
a los responsables autorizados según la base de datos suministrada por la entidad. 
 

7) Personal artístico 
 
Los artistas invitados para la oferta cultural hicieron uso de la tarima para dar cumplimiento a la agenda 
cultural que mantuvo amenizada la jornada del evento. 
   

8) Personal de aseo 
 
Para asegurar la salubridad del evento, se contó con 4 personas que controlaron la disposición de residuos 
generados antes, durante y después de cada jornada del evento. 
 

9) Desmontaje 
 
Al culminar la última jornada del evento, los productores realizaron la recogida de sus elementos y se 
procedió a realizar el levantamiento de mesas que implicó previamente retirar papel craft y mantelería; se 
continuó con el arrume de sillas y seguido a ello, el desmonte de las estructuras de carpas. Se desarmó la 
tarima y se retiró el sonido, los baños, los recipientes de residuos y demás elementos relacionados. Se 
garantizó el lugar libre de residuos. 
 
Durante esta actividad, los proveedores ingresaron con previa autorización al escenario cumpliendo las 
recomendaciones dadas por el mismo para el cuidado y seguridad del lugar y acatando otras instrucciones 
dadas. 
 

10) Recuperación del Escenario 
 
Posterior al desmontaje fue necesario volver a posicionar las cestas de baloncesto; para ello se implementó 
un montacarga en horario nocturno garantizando así la movilización de dieciséis (16) cestas al lugar 
habitual. De esta manera, se entregó el lugar en las condiciones acordadas. 



 
 
 
 

F-INF 

No. 01 
 

INFORMES 

SECRETARIA DE DESARROLLO RURAL, 
AGRICULTURA Y PESCA 

Contrato: CPS No. 1-340-
20.02-0206 

Versión: 1 

Fecha de aprobación: Mayo 
2022 

 

 
 

 
 

 

OTROS (compromisos y conclusiones) 

Los Mercados Campesinos en el marco de la Primera Agro feria y Gran Mercado Campesino del Valle del Cauca 
en el municipio de Cali generaron un impacto positivo sobre la comunidad caleña que llegó a apoyar con su compra 
a los productores y asociaciones agroecológicos lo cual generó una contribución significativa a la reactivación 
económica y se fomentó el apoyo a las compras locales de la región.  
 
Asistentes al evento manifestaron que aprecian los mercados campesinos y sugirieron sean realizados con mayor 
frecuencia. 
 
En el desarrollo del evento, es importante indicar que el cambio a último momento del requerimiento no es 
recomendable ya que está sujeto a los procedimientos de ordenes de servicio a proveedores y a procedimientos 
financieros. Se sugiere el requerimiento y cualquier actualización de este por parte de la SDRAP sea enviado con 
el tiempo de antelación oportuno para una buena planeación y ejecución. 
 
Para la difusión del evento se sugiere pasacalle como pieza publicitaria para atraer más público transeúnte en sitio 
como prospectos de clientes. 
 
Con esta experiencia se realizarán los respectivos ajustes y mejoras en esta línea de trabajo. 

 

BIOSEGURIDAD 

Uso de tapabocas bajo el autocuidado y disposición de lavamanos portátiles. 

 
 

Firma: 
 

Nombre: Johanna Rodríguez Bautista 

Cargo: Coordinadora Comercial 

Cédula: 1.130.683.298 de Cali 

Entidad: Representa a: Fundación Ave Fénix 
 

 





































































 
  
 
   
 
 
  

 
   
 
  
 

 
 

 

 
 

 

Imagen No. 1 Planeación - Recorrido del escenario 
deportivo Canchas Panamericanas para verificar 
condiciones iniciales del lugar  

Imagen No. 2 Planeación - Socialización y ajustes de la 
planimetría de la organización en la cual se estableció la 
ubicación de mobiliario según la definición de las zonas  

 
 

 

 
 

 

Imagen No. 3 Preparación del escenario - Movilización de 
cestas de baloncesto al lugar designado   

Imagen No. 4 Preparación del escenario – Despeje del 
área para el evento en horario nocturno  

 

Nombre del proyecto 

IMPLEMENTACIÓN DE PROYECTOS PARA EL DESARROLLO INTEGRAL 
RURAL, FORTALECIMIENTO DE OBSERVATORIO AGROPECUARIO Y 
PESQUERO, DESARROLLO DE PROYECTOS PRODUCTIVOS 
AGROPECUARIOS PARA REINCORPORADOS Y EXCOMBATIENTES 
FORTALECIMIENTO DE PROGRAMAS DE VÍCTIMAS DEL CONFLICTO 
ARMADO Y MUNICIPIOS PDET Y LA IMPLEMENTACIÓN DE SISTEMAS DE 
PRODUCCIÓN AGROECOLÓGICAS EN EL DEPARTAMENTO DEL VALLE 
DEL CAUCA 

Nombre del Evento 
Primera Agroferia y Gran Mercado Campesino del Valle del Cauca en el 

municipio de Cali 

Tipo de Evento  
(Seleccione con una x) 

Mercado Campesino X Rueda de Negocios  
Circuito Corto 

Comercialización 
 

Municipio Cali Lugar Canchas Panamericanas 

Componente No.  C1 Entregable No.  E1 

Fecha (mm-dd-año) 10/06/2022 y 11/11/2022 

Horario 8:00 am a 4:00 pm 

Nombre y apellido 
profesional encargado  

Johanna Rodríguez Bautista 
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Imagen No. 5 Montaje - Inicio de descargue de 
proveedores de mobiliario para montaje del evento  

Imagen No. 6 Montaje – Armado de carpas y verificación 
de mesas y sillas recibidas 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 7 Montaje – Instalación de baños portátiles  Imagen No. 8 Montaje – Instalación de baños portátiles  

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 9 
Montaje – Instalación punto de atención para primeros 
auxilios  

Imagen No. 10 
Montaje – Ubicación de ambulancia como soporte para 
primeros auxilios 

 



 
  
 
   
 
 
  

 
   
 
  
 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 11 Montaje - Señalización salida de 
emergencia  

Imagen No. 12 Montaje - Recipiente de residuos 
orgánicos 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 13 Montaje - Armado de módulos de carpas  Imagen No. 14 Montaje – Organización de mesas y sillas 

 

 

 

 
 

 
  

Imagen No. 15 Montaje – Instalación de la tarima  Imagen No. 16 Montaje – Disposición de planta eléctrica  



 
  
 
   
 
 
  

 
   
 
  
 

 

 

 
 

 

Imagen No. 17 Montaje – Instalación del sonido 
profesional  

Imagen No. 18 Montaje – Disposición de lavamanos 
portátiles  

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 19 Montaje – Apoyo de personal logístico 
organizando a productores  

Imagen No. 20 Montaje – Apoyo de personal logístico en 
seguridad  

 

 

 

 
 

 
  

Imagen No. 21 Montaje – Apoyo de personal logístico en 
toma de evidencia fotográfica  

Imagen No. 22 Montaje – Apoyo de personal logístico en 
toma de asistencia 

 
 



 
  
 
   
 
 
  

 
   
 
  
 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 23 Montaje – Apoyo de personal artístico  Imagen No. 24 Montaje – Apoyo de personal artístico y 
personal del ejército  

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 25 Montaje – Organización de productores  Imagen No. 26 Montaje – Descargue de elementos de 
productores  

 

 

 

 
 

 
  

Imagen No. 27 Montaje – Publicidad principal del evento  Imagen No. 28 Montaje – Vista de módulos instalados 
desde el acceso al lugar 

 
 
 



 
  
 
   
 
 
  

 
   
 
  
 

 

 

 
 

 

Imagen No. 27 Alimentación – Punto de entrega de 
almuerzo.  

Imagen No. 28 Alimentación – Menú de almuerzo.  

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 29 Alimentación – Punto de entrega de 
refrigerio  

Imagen No. 30 Alimentación – Menú de refrigerio  

 

 

 

 
 

 
  

Imagen No. 31 Auxilio de Transporte – Entrega de 
auxilios de transporte  

Imagen No. 32 Oferta Gastronómica – Instalación de 
lona para zona de oferta gastronómica  

 



 
  
 
   
 
 
  

 
   
 
  
 

 

 

 
 

  

Imagen No. 33 Oferta Gastronómica – Comidas típicas 
ofertadas  

Imagen No. 34 Oferta Gastronómica – Comidas típicas 
ofertadas  

 
 

 

 

 
 

 
  

Imagen No. 35 Oferta Gastronómica – Comidas típicas 
ofertadas  

Imagen No. 36 Oferta Gastronómica – Comidas típicas 
ofertadas  

 
 

 

 

 
 

 
  

Imagen No. 37 Oferta Gastronómica – Comidas típicas 
ofertadas  

Imagen No. 38 Oferta Institucional – Presencia en el 
evento de Oficina de Protección al Consumidor de la 
Alcaldía de Cali  

 
 



 
  
 
   
 
 
  

 
   
 
  
 

 

 
  

 

  

Imagen No. 39 Oferta Institucional – Presencia en el 
evento del Banco Agrario. 

Imagen No. 40 Oferta Institucional – Presencia en el 
evento de Cavasa  

 
 

 

 

 
 

 

Imagen No. 41 Oferta Institucional – Presencia en el 
evento de Colpensiones 

Imagen No. 42 Oferta Institucional – Presencia en el 
evento de la CVC  

 
 
 

 

 

 
 

 

Imagen No. 43 Oferta Institucional – Presencia en el 
evento del SENA 

Imagen No. 44 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Asociación Amigos del Cerrito   

 



 
  
 
   
 
 
  

 
   
 
  
 

 

 

 
 

 

Imagen No. 45 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Productos Alimenticios Y&P 

Imagen No. 46 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Coopagrovalle Dagua  

 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 47 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Biohuerto 

Imagen No. 48 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de La Granja de Joel 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 49 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Orgánicos la Cumbre 

Imagen No. 50 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de la Asociación de Productores de Huevo de 
Palmira  

 



 
  
 
   
 
 
  

 
   
 
  
 

 

 

 
 

 

Imagen No. 51 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de El Paraíso Orgánico 

Imagen No. 52 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Finca Las Orquídeas  

 
 

 

 

 
 

 

Imagen No. 53 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Café de Sevilla 

Imagen No. 54 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Asoprogran.  

 
 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 55 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Apícola Bella Flor 

Imagen No. 56 Oferta Productores– Presencia en el 
evento del Vivero las Orquídeas  

 

 
 
 



 
 
 
 
 

 

 

 

Jamundí 

Informe del Evento, Listado de 

Asistencia Productores, Listado 

Asistencia Oferta Institucional, 

Registro Fotográfico    
 



 
 
 
 

F-INF 

No. 01 
 

INFORMES 

SECRETARIA DE DESARROLLO RURAL, 
AGRICULTURA Y PESCA 

Contrato: CPS No. 1-340-
20.02-0206 

Versión: 1 

Fecha de aprobación: Mayo 
2022 

 

 
 

Nombre del proyecto 

IMPLEMENTACIÓN DE PROYECTOS PARA EL DESARROLLO INTEGRAL 
RURAL, FORTALECIMIENTO DE OBSERVATORIO AGROPECUARIO Y 
PESQUERO, DESARROLLO DE PROYECTOS PRODUCTIVOS 
AGROPECUARIOS PARA REINCORPORADOS Y EXCOMBATIENTES 
FORTALECIMIENTO DE PROGRAMAS DE VÍCTIMAS DEL CONFLICTO 
ARMADO Y MUNICIPIOS PDET Y LA IMPLEMENTACIÓN DE SISTEMAS DE 
PRODUCCIÓN AGROECOLÓGICAS EN EL DEPARTAMENTO DEL VALLE 
DEL CAUCA 

Departamento/Municipio Valle del Cauca / Jamundí 

Nombre del evento Mercado Campesino Regional de Jamundí 

Código Componente C1 
 Código 
Entregable 

E1 

Nombre y apellido del 
profesional que realiza la 
actividad 

Johanna Rodríguez Bautista 

Fecha (día/mes/año) 27/08/2022 

Tema 

Realizar (10) mercados campesinos, ferias agropecuarias municipales y 
eventos regionales, con Ruedas de Negocios con productores 
agropecuarios y agroecológicos 

 

DESARROLLO DEL TEMA 

 
Con el objetivo de incentivar la reactivación económica de productores agropecuarios y agroecológicos del 
departamento, fortalecer sus procesos de comercialización e involucrarlos en el mercado de compras públicas a 
través de espacios de articulación comercial con entidades obligadas a dar cumplimiento a la Ley 2046 de 2020 
de Compras Públicas Locales de Alimentos, se llevó a cabo el Mercado Campesino Regional en el municipio de 
Jamundí. 
 
La estrategia del Mercado Campesino Regional realizado tuvo la participación de 47 organizaciones de 
productores. El resultado en ventas de la jornada comercializó alrededor de $11.905.900, dinamizando la 
economía local a través de la venta de productos frescos y transformados, con variedad y calidad a buen precio. 
 
La jornada de comercialización se llevó a cabo en un horario de 6am a 5pm en el parqueadero lado Occidental 
del Estadio Cacique, en la cual se garantizaron 60 stands para las organizaciones asistentes entre oferta de 
productores, oferta gastronómica y oferta institucional. La programación se realizó como se indica en la Tabla 1. 
La participación de asistentes en el escenario del evento fue de aproximadamente quinientas (200) personas. 
Para este evento se contó con la participación de la Alcaldía Municipal, CVC Negocios Verdes, Ejército Nacional, 
Cruz Roja, Defensa Civil, Hospital de Jamundí, Gestores Ambientales y de Convivencia, entre otros. 
 
La oferta de mercados campesinos estuvo conformada por 34 organizaciones de pequeños y medianos 
productores de Jamundí y 13 de los municipios anexos representantes de Cali, El Cerrito, Dagua, Florida y 
Palmira. 
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La oferta de alimentos fue variada encontrándose huevos, panela, café, miel, carnes, frutas y verduras y productos 
resultantes de la transformación como pan artesanal, bebidas ancestrales, fritanga, entre otros. Fueron 
complementarios a esta oferta productos capilares, manualidades y artesanías, plantas ornamentales. 
 
Desde el objetivo de los mercados Campesinos como esquemas en los cuales los productores venden 
directamente a los consumidores, o con mínima intermediación, y se fundamentan en una creciente demanda por 
parte de los compradores que buscan productos locales, frescos, auténticos, saludables y de temporada se 
implementaron tres instrumentos de medición: 
 

1) Registro de ventas 
 

2) Encuesta de satisfacción a Productores 
 

3) Encuesta de satisfacción a Compradores 
 

 
Tabla 1. Programación del Mercado Campesino Regional de Jamundí 

 
 
RESULTADOS 
 
Como resultados comerciales de las jornadas de evento se obtuvieron los siguientes: 
 

Organizaciones productoras 
invitadas 40 

Productores con expectativa de 
negocios 160 

Productos negociados 
Musáceas, Cítricos, Frutas, Hortalizas, Aromáticas, Huevos, Pollo, 
Pescado, Café, Panela, Miel, Cacao, Transformados, Manualidades, 
Gastronomía, Otros. 

Muestra de productores: Ventas  $11.905.900 
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1) REGISTRO DE VENTAS 
 

 
 

Figura 1. Reporte de ventas en el Mercado Campesino Regional de Jamundí 
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Figura 2. Ventas por organización de productores en el Mercado Campesino Regional de Jamundí 
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Figura 3. Relación de cantidad de productos inicial vs final en el Mercado Campesino Regional de Jamundí 

 
2) ENCUESTA A PRODUCTORES  

 
 

 
Figura 4. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Jamundí – Datos 

demográficos 
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Figura 5. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Jamundí – Opiniones 

 

 
Figura 6. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Jamundí – Opiniones 
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Tabla 2. Comentarios de productores sobre el Mercado Campesino Regional de Jamundí 

Comentarios 

Muy buena organización del evento ojalá se vuelva a repetir. 

Que los tengan en cuenta para asistir a otros mercados campesinos. 

Que se pueda hacer dos días seguidos. 

Volverlo a repetir. 

Que todos los eventos que hagan que sigan con una publicidad más amplia para que venga agricultores de otro 
departamento cercano a Jamundí. 

Todo muy bonito bien organizado. 

Todo muy excelente organización limpia, entregan la alimentación a tiempo. 

Que se necesita permanente el mercado campesino. 

Todo fue muy excelente es muy importante la participación de los campesinos en estos eventos. 

Llevar documentación del emprendimiento por si se necesita. 

Ampliar la publicidad para que haya más asistencia y los productos se vendan al 100%. 

Faltó que se diera una mejor información. 

Que se haga en todos los municipios del Valle del Cauca. 

Los mercados campesinos es lo mejor que puede hacer el gobierno para mejorar la vida en el campo. 

Todo muy bien organizado. 

Que se haga más publicidad para que los participantes sean mayores. 
Agradecimientos sinceros por la invitación y espero que lo hagan más seguido. 

Debería durar menos tiempo. 

Que se haga los eventos con más frecuencia para el buen aprovechamiento de los emprendedores. 

Bajar un poquito al ruido de animación. 

Que se haga más frecuente los eventos para lograr vender la totalidad de los productos. 

Buena organización. 

Que haya hidratación permanente. 

Bajarle el ruido a la animación. 

Todo muy bueno. Gracias por la invitación. 

Mejorar el tema de ubicación de los productores. 

Hacer más publicidad en los barrios. 

Estos eventos son muy buenos porque nos permite hacer publicidad a nuestros productos.  
Que loa mercados campesinos se realicen con más frecuencia. 

Faltó difusión sobre la organización del evento. 

Se requiere apoyo por parte de Gobernación la certificación de pequeño productor. 
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3) ENCUESTA A COMPRADORES 
 
 

 
Figura 7. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Jamundí – Datos 

demográficos 
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Figura 8. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Jamundí – Datos de 

hábitos de consumo  

 
Figura 9. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Jamundí – Datos 

relacionados  
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Figura 10. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Jamundí – Opiniones 
sobre el evento 

 
 

 
Figura 111. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Jamundí – Opiniones 

sobre el evento 
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Tabla 3. Comentarios de compradores sobre el Mercado Campesino de Jamundí 

Comentarios 

Falta muchas verduras, y frutas, muy bueno El evento, asistimos cuando escuchamos estos eventos. 

Le hace falta frutas, tomate de árbol, pero Seria excelente que SE sigan repitiendo. 

Los huevos están muy caros, que se sigan realizando con más frecuencia, compraría carne si la viera. 

Que sigan haciendo estos eventos en Jamundí, es primero vez que lo veo. 

Veo Todo muy bonito y organizado. 

Hace falta más papa, que sigan haciendo estos eventos. 

Ninguno, El evento está muy bueno. 

Hace falta, verduras, ajo, frutas, mango, papaya. 

Esta muy bueno. Apoya al Campesino y precios favorables para el hogar 

En el Campo hay más productos que SE puede traer 

Todo excelente, muy organizada 

Es un evento excelente, para que los campesinos se puedan mostrar a los computadores. 

Que lo sigan haciendo con más publicidad. 

Hay muy buenos productos, que sigan haciendo estos eventos. 

Que sigan haciendo estos eventos, falta más difusión para el evento. 

Seguir haciéndolo eventualmente. 

Sigan realizando este tipo de eventos. 

Lo sigan realizando más seguido pues hay recreación para los niños. 

Hizo falta verduras, frutas, El evento está muy bueno. 

Ninguno. 

Realizar promociones dentro del mercado. 

Ninguno. 

Más participación de productores vincular más a campesinos del cauca. 

Generar más publicidad. 

Más variedad de productos. 

Muy Buen evento, que lo realice con mayor frecuencia. 

Continuar con este tipo de eventos para la comunidad. 

Hacen falta frutas y verduras, El evento se ve muy bien organizado, espero lo sigan haciendo. 

Está muy bonito muy bien organizado que lo sigan haciendo. 

Un poco más de publicidad. 

Que haya más presencia de productores. 
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Hizo más variedad de productos del campo. En general todo muy bonito. 

Hay precios que no están tan económicos. Mi expectativa fue mayor al estar aquí, muy organizado. 

Hacerlo más cerca a la población. 

Que los mercados campesinos se abran a los barrios bajos. 

Que continúen apoyando los emprendimientos. 

Para un próximo mercado tener más cantidad en variedad de verduras ya que después de las 10 am ya no se encuentra mucho. 

Muy buena organización. 

Que haya más variedad y cantidad en vegetales y frutas. 

Que los mercados campesinos se realicen con más frecuencia. 

Que se realice con más frecuencia para incentivar el emprendimiento rural. 

 
 
 
ANÁLISIS DE LOS RESULTADOS 
 
Con el registro de ventas se logró determinar que las ventas en el Mercado Campesino Regional en Jamundí 
alcanzaron una suma de $11.905.900. Es necesario aclarar que los datos recopilados son un acercamiento ya 
que para productos que se comercializaron con unidad de medida no estándar, no fue posible registrar información 
lo cual dejó de contribuir en la sumatoria del resultado global de las ventas; además, algunos productores no 
tenían claridad del peso de varios de sus productos tanto para cantidades iniciales como cantidades vendidas. 
 
El promedio de ventas en general fue de $297.647 por participante y el promedio de venta por producto fue de 
$55.376.  
 
La asociación de productos frescos con mayores ventas fue Asoproquiri con frutas, musáceas y hortalizas por 
$2.019.000. Mientras que para los productos transformados fue Productos Nime con snacks de maíz por la suma 
de $953.000.  Los emprendedores en conjunto sumaron en ventas con un aproximado de $332.000. 
 
Se ofertaron alrededor de 215 productos dentro de las categorías de Frescos (Musáceas, Cítricos, Frutas, 
Hortalizas, Aromáticas, Huevos, otros), Transformados (Café, Panela, Miel, Cacao, otros), Gastronomía (tortas, 
tamales, quesadillas, yogurt, avena, obleas, otros) y Artesanías (collares, atrapasueños, materas, aretes, otros). 
El mayor porcentaje de participación en la oferta de productos lo obtuvieron la Transformación con un 47,9%, 
seguido de los Frescos con un 32,5%, Gastronomía con un 13,5%, Plantas, Artesanías y Otros con un 19,5%.  
 
En la relación de cantidad de productos inicial (alistamiento) versus final (saldo) se evidenció que, para productos 
como huevos y frutas las cantidades se vendieron al punto de agotarse al considerarse ser productos de alta 
demanda según su importancia en la canasta familiar. Mientras que, para productos como snacks de plátano, y 
otras manualidades la demanda fue menor lo cual deja en evidencia que son menos representativos en el 
consumo de los hogares. 

La encuesta a productores participantes en Jamundí midió la opinión de una población mayoritaria de 79,5% 
género femenino, con un 38,6% edad de 50 años en adelante y con una escolaridad del 31,8% nivel secundario. 
Respecto al evento de Mercado Campesino Regional expresaron satisfacción del evento entre excelente y bueno 
para variables como coordinación, diseño y organización, duración y alimentación. El 65,9% de productores dan 
la máxima calificación en términos generales al evento mientras que el 15,9% indicó una calificación de 8 puntos 
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que indicó se tiene una oportunidad de mejora respecto a la experiencia brindada. El 100% de productores 
coincidieron en recomendar a otros productores participar de eventos como el realizado. Se puede decir que la 
satisfacción de los productores respecto al evento fue muy positiva y bien calificada.  El 89% de productores 
recibieron toda la información sobre el evento a participar y el cumplimiento al 100% de la expectativa del Mercado 
Campesino se dio en el 61,4% de los productores. 
 
La encuesta a compradores en Jamundí midió la opinión de una población mayoritaria de 62,9% género femenino, 
con un 38,5% edad de 50 años en adelante, con una escolaridad del 30,8% nivel secundario y pertenecientes en 
un 26,9% al estrato 3.   
Los hábitos de consumo de los compradores indicaron un público que en un 51,9% regularmente hace compras 
en la plaza de mercado y un 25% en supermercado y en su mayoría con una frecuencia quincenal de adquisición 
de alimentos. El 36% indicó que siempre compran alimentos frescos en el Mercado Campesino y el 40% referenció 
que su presupuesto de compra en ellos está entre $51.000 y $100.000. 
Los compradores se enteraron del evento por red social (40,4%), amigo (30,8%) y pasé por el lugar (17,3%) 
esperando encontrar en el Mercado Campesino principalmente productos como frutas y verduras, huevos, 
derivados lácteos y carnes, miel, artesanías, comidas típicas. El 100% de compradores coincidieron en 
recomendar a otros compradores participar de eventos como el realizado. 
  
Opinaron además sobre el precio de productos ofertados los cuales fueron excelente en un 18% y bueno en un 
70%.  La calidad de los productos 75% excelente y 25% bueno. La variedad de productos 48,1% excelente, 44,2% 
bueno y 7,7% regular. La cantidad ofertada de productos 46,2% excelente, 46,2% bueno y 7,6% regular.  La 
opinión en regular indicó que existe oportunidad de mejora en los aspectos relacionados a variedad y cantidad 
ofertada por los productores participantes en Jamundí. 
 
Respecto al Mercado Campesino Regional, los compradores expresaron satisfacción del evento entre excelente 
y bueno para variables como expectativa, diseño y organización. El 55% dieron la máxima calificación en términos 
generales al evento mientras que menos del 5% marcó una calificación de 7 puntos que indicó se tiene una 
oportunidad de mejora respecto a la experiencia brindada. Se puede decir que la satisfacción de los compradores 
respecto al evento fue positiva y bien calificada.  
 
El Mercado Campesino es valorizado por estos productores en tanto les permiten lograr flujo de caja con menos 
intermediación. En otros canales de comercialización el estado de madurez de algunos productos implica uso de 
agroquímicos; al tener un canal más directo de comercialización se emplearán menos insumos para la 
conservación que se debe mantener en la cadena de abastecimiento lo cual les genera ahorro en los costos de 
producción y les permite ofrecer alimentos más sanos. Contrastando esta situación con los compradores, se 
traduce en un beneficio para la economía de sus hogares y en un atractivo por la adquisición de alimentos más 
saludables. 
 
En general, el evento realizado fortaleció a los productores del municipio de Jamundí y municipios anexos y 
contribuyó en la economía de la región. De igual manera, generó interés por parte de la comunidad en continuar 
desarrollando estos encuentros con mayor frecuencia. Destacando que presenciaron un evento organizado y 
atractivo que desean se realice con mayor frecuencia. 
 
Es importante indicar que para la convocatoria, se evidenció poca oferta de frutas y verduras en el municipio y se 
completó la oferta con productores de municipios aledaños. 
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CONVOCATORIA 

Vía WhatsApp y llamada telefónica para generar invitación y confirmar asistencia según base de datos de la 
Secretaría de Desarrollo Rural, Agricultura y Pesca -SDRAP- del Valle del Cauca. 
Perifoneo en alrededores del Estadio y de lugares concurridos como barrios aledaños y Alcaldía. 
 

 

LOGÍSTICA 

Número de Participantes         Productores: 40        Instituciones:       4      Emprendedores:          7                              

 
PLANEACIÓN  
 
Para dar cumpliendo con la planeación realizada por el Comité del Equipo Organizador conformado por las 
entidades de articulación se llevaron a cabo las siguientes actividades: 
 

1) Recepción y verificación del requerimiento con la SDRAP. 
2) Articulación para gestión de permisos. 
3) Articulación con gestores del escenario para socializar logística a desarrollar para el evento.  
4) Recorrido del escenario para generar la planimetría. 
5) Socialización y ajustes de la planimetría en la cual se estableció la ubicación de mobiliario según la 

definición de las zonas: sonido, baños, oferta productores, oferta institucional y/o oferta gastronómica, 
zona cultural y accesos. 
 
 

ALISTAMIENTO 
 
Se definieron y coordinaron los proveedores de acuerdo al requerimiento para garantizar el suministro de: 
 
MOBILIARIO 

1) Mesas tipo tablón: 2 und 
2) Manteles: 60 und 
3) Sillas: 180 und 

 
ALIMENTACIÓN 
 

1) Refrigerio mañana: 190 und 
2) Refrigerio tarde: 190 und 
3) Almuerzo: 160 und 
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PERSONAL 
 

1) Personal logístico: 3 
2) Personal de aseo: 1  
3) Personal de vigilancia: 1 
4) Coordinadores: 2 
5) Técnicos: 2 
6) Apoyo administrativo: 2 

 
OTROS 

1) Papelería 
2) Implementos de aseo 
3) Bolsa ecológica 
4) Lapicero ecológico 
5) Delantal ecológico 

 
Los productores recibieron sus entregables (escarapela, delantal, lapicero, rótulos) y el auxilio de transporte en 
dinero según la base de datos dada por la SDRAP y las actualizaciones correspondientes y según las zonas de 
origen del desplazamiento. 
 
 
EJECUCIÓN 
 
Esta actividad se realizó en el Parque de la Concordia, cumpliendo con la planeación realizada por el Comité del 
Equipo Organizador de la SDRAP y las entidades de articulación. 
 
 
Para ello se llevaron a cabo las siguientes actividades: 
 

1) Preparación del Escenario 
 

2) Montaje  
Se llevó a cabo el día anterior al inicio del evento, en el cual se realizó el montaje del mobiliario.  
Se habilitaron baños y lavamanos portátiles. 
Para la correcta disposición de residuos se instalaron recipientes con bolsas plásticas en puntos 
estratégicos alrededor del escenario. 
Durante esta actividad, los proveedores ingresaron con previa autorización al escenario cumpliendo las 
recomendaciones dadas por el mismo para el cuidado y seguridad del lugar y acatando otras instrucciones 
dadas. 
 

3) Personal logístico 
Se realizó reunión previa al inicio del evento para coordinar el posicionamiento del personal de apoyo 
logístico durante el evento: control de descargue y distribución de alimentos, apoyo en orientación a 
visitantes, apoyo en organización de los productores, apoyo en seguridad y apoyo en toma de evidencias 
del evento. 

 
4) Organización de ofertas 
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Se verificó listado de participantes, se entregó escarapela de identificación y se indicó a los invitados de 
cada una de las ofertas donde ubicarse, asignando stand rotulado con mesa vestida y silla para organizar 
su exhibición.  
 
 
 

5) Suministro de Alimentación 
Se destinó una zona para descargar alimentos y la entrega de se realizó en la carpa destinada a zona de 
alimentación según los tiquetes de alimentos entregados previamente. 
 

6) Personal artístico 
 
Los artistas de danzas invitados para la oferta cultural dieron cumplimiento a la agenda que mantuvo 
amenizada la jornada del evento. Se contó con la presencia de un trio de música campesina, un solista y 
el apoyo del grupo de recreación por parte de cultura del municipio. 
 
 

7) Personal de aseo 
Para asegurar la salubridad del evento, se contó con 1 persona para controlar la disposición de residuos 
generados antes, durante y después del evento. 
 
 

8) Desmontaje 
Al culminar el evento, los productores realizaron la recogida de sus elementos y se procedió a realizar el 
levantamiento de mesas; se continuó con el arrume de sillas y seguido a ello, el desmonte de los demás 
elementos relacionados. Se garantizó el lugar libre de residuos. 
Durante esta actividad, los proveedores ingresaron con previa autorización al escenario cumpliendo las 
recomendaciones dadas por el mismo para el cuidado y seguridad del lugar y acatando otras instrucciones 
dadas. 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

OTROS (compromisos y conclusiones) 

CONCLUSIONES DE LA ORGANIZACIÓN: 
 
El Mercado Campesino Regional de Jamundí generó un impacto positivo sobre la comunidad que llegó a apoyar 
con su compra a los productores y asociaciones participantes lo cual generó una contribución significativa a la 
reactivación económica y se fomentó el apoyo a las compras locales de la región sin intermediación.  
 
La convocatoria evidenció que en el municipio falta más oferta de frutas y hortalizas, por esos e recurrió a 
complementar oferta con municipios aledaños y en frutas (fresa, mora, uchuvas) con apoyo de 2 participantes del 
Cauca. 
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Asistentes al evento manifestaron que aprecian los mercados campesinos y sugirieron sean realizados con mayor 
frecuencia y también se amenice el evento controlando el ruido que se pueda generar con la presentación de la 
agenda cultural. Productos como los huevos y las frutas tuvieron oferta por debajo de la demanda lo cual debe 
mejorarse para tener más oportunidad de venta siendo un producto importante en la canasta familiar. Para algunas 
personas los precios no eran tan económicos, pero reconocían que se tenía excelente calidad y se tiene la intención 
de apoyar a los productores de la región. Indicando también que desean este tipo de eventos e hagan con mayor 
frecuencia. 
 
Con esta experiencia se realizarán los respectivos ajustes y mejoras en esta línea de trabajo. 

 

BIOSEGURIDAD 

Uso de tapabocas bajo el autocuidado y disposición de residuos COVID en recipiente rotulado con bolsa roja. 

 
 

Firma: 
 

Nombre: Johanna Rodríguez Bautista 

Cargo: Coordinadora Comercial 

Cédula: 1.130.683.298 de Cali 

Entidad: Representa a: Fundación Ave Fénix 
 
 
 
 

 

 



















F-RF No. 01

REGISTRO FOTOGRÁFICO
SECRETARIA DE DESARROLLO RURAL, AGRICULTURA

Y PESCA Y FUNDACIÓN AVE FÉNIX

Contrato: CPS No. 1.340.-20.02-0206

Versión 1

Fecha aprobación: Mayo 2022

Nombre de Evento: MERCADOS CAMPESINOS - JAMUNDI
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Imagen No 34. Entregables - Entrega de bolsa ecológica a

compradores.
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Imagen No 51. Oferta Institucional - CVC Negocios Verdes. Imagen No 52. Comercial - Transcurso de la jornada de
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Imagen No 53. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.

Imagen No 54. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.



Imagen No 55. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.

Imagen No 56. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.

Imagen No 57. Desmontaje - Inicio del desmontaje del

evento.

Imagen No 58. Desmontaje - Recolección de residuos.

Imagen No 59. Desmontaje - Desinstalación de módulos. Imagen No 60. Desmontaje - Entrega del escenario finalizado

evento.
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Nombre del proyecto 

IMPLEMENTACIÓN DE PROYECTOS PARA EL DESARROLLO INTEGRAL 

RURAL, FORTALECIMIENTO DE OBSERVATORIO AGROPECUARIO Y 
PESQUERO, DESARROLLO DE PROYECTOS PRODUCTIVOS 
AGROPECUARIOS PARA REINCORPORADOS Y EXCOMBATIENTES 
FORTALECIMIENTO DE PROGRAMAS DE VÍCTIMAS DEL CONFLICTO 

ARMADO Y MUNICIPIOS PDET Y LA IMPLEMENTACIÓN DE SISTEMAS DE 
PRODUCCIÓN AGROECOLÓGICAS EN EL DEPARTAMENTO DEL VALLE 
DEL CAUCA 

Departamento/Municipio Valle del Cauca / La Unión 

Organización 
Mercado Campesino con Rueda de Negocios en el municipio de La 
Unión  

Código Componente C1 
 Código 
Entregable 

E1 

Nombre y apellido del 
profesional que realiza la 
actividad 

Johanna Rodríguez Bautista 

Fecha (día/mes/año) 01/07/2022 

Tema 

Realizar (10) mercados campesinos, ferias agropecuarias municipales y 
eventos regionales, con Ruedas de Negocios con productores 

agropecuarios y agroecológicos. 
 

DESARROLLO DEL TEMA 

Con el objetivo de incentivar la reactivación económica de productores agropecuarios y agroecológicos del 
departamento, fortalecer sus procesos de comercialización e involucrarlos en el mercado de compras públicas a 
través de espacios de articulación comercial con entidades obligadas a dar cumplimiento a la Ley 2046 de 2020 

de Compras Públicas Locales de Alimentos, se llevó a cabo en el municipio de La Unión el Mercado Campesino 
con Rueda de Negocios. 
 
Durante la jornada llevada a cabo en el Parque Principal se tuvo la participación de una cantidad importante de 

asistentes. Para este evento se contó con la articulación de la Gobernación del Valle del Cauca, la Alcaldía de La 
Unión y el Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural. Se contó además con la participación de los núcleos 
productivos de las entidades anteriores y de Asocaña – Programa Compromiso Rural, Servicio Nacional de 
Aprendizaje – SENA. 

 
La estrategia del Mercado Campesino Regional realizado tuvo la participación de 140 organizaciones de 
productores. El resultado en ventas de la jornada comercializó alrededor de $14.800.000, dinamizando la 
economía local a través de la venta de productos frescos y transformados, con variedad y calidad a buen precio. 

Se evidenció buena acogida por parte de la comunidad en el municipio. 
 
 
En el marco de la estrategia Agricultura por Contrato se concretaron alrededor de 30 negocios y en el Mercado 

Campesino se logró comercializar de manera directa diversos productos agropecuarios provenientes de pequeños 
y medianos productores del centro y norte del Valle del Cauca. 
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La oferta de mercados campesinos estuvo conformada por 40 asociaciones de pequeños y medianos productores, 

la oferta gastronómica por más de 15 emprendimientos y la oferta institucional por más de 10 empresas. 
 
La oferta de mercados campesinos estuvo  en promedio conformada por un 60% de organizaciones de pequeños 
y medianos productores de La Unión y municipios anexos representantes de Buga, Dagua, Palmira, Sevilla. El 

25% de emprendimientos, el 10% de oferta gastronómica y el 5% de oferta institucional. 
 
La oferta de alimentos fue variada encontrándose huevos, tilapia, panela, miel, frutas y verduras y productos 
resultantes de la transformación como postres, derivados lácteos, entre otros. Fueron complementarios a esta 

oferta de insumos y herramientas agrícolas, manualidades, artesanías, textiles, plantas y flores. 
 
Desde el objetivo de los mercados Campesinos como esquemas en los cuales los productores venden 
directamente a los consumidores, o con mínima intermediación, y se fundamentan en una creciente demanda por 

parte de los compradores que buscan productos locales, frescos, auténticos, saludables y de temporada se 
implementaron tres instrumentos de medición: 
 

1) Registro de ventas 

 
2) Encuesta de satisfacción a Productores 

 
3) Encuesta de satisfacción a Compradores 

 
 
RESULTADOS 
 

Como resultados comerciales de las jornadas de evento de Mercado se obtuvieron los siguientes: 
 

Organizaciones productoras invitadas 140 

Productores con expectativa de 
negocios 500 

Muestra de productores: Ventas  $            14.800.000  

 
Como resultados comerciales de las jornadas de Rueda de Negocio se obtuvieron los siguientes: 

 

Empresas participantes 40 

Citas de negocios generadas 98 

Vr de negocios potenciales generados  $    10.650.000.000  

Vr de negocios cerrados  $      8.220.624.000  

Rueda de Agroinsumos  $              6.356.000  

Productos negociados 

Carne de cerdo, Pescado de lago Tilapia roja 

y anilótica, Tubérculos, Frutas, Hortalizas y 
Verduras, Lechuga, Pimentón, Papa, Papa 
Criolla, Plátano, Maracuyá, Guanábana, 
Lulo, Uva, Limón Tahití, Banano, Mora, 

Pitaya, Fresa, Café. 
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1) REGISTRO DE VENTAS 

 

Figura 1. Reporte de ventas en el Mercado Campesino Regional de La Unión 

 
 

1) ENCUESTA A PRODUCTORES 
 

 
Figura 2. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de La Unión – Datos 

demográficos 
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Figura 3. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de La Unión – Opiniones 

 
 
 
 

 
Figura 4. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de La Unión – Opiniones 
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2) ENCUESTA A COMPRADORES 

 
 

 
Figura 5. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de La Unión– Datos 

demográficos 

 

 
 

Figura 6. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de La Unión – Datos de 
hábitos de consumo 
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Figura 7. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de La Unión – Datos 

relacionados  

 

 
Figura 82. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de La Unión – Opiniones 

sobre el evento 
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Figura 93. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de La Unión – Opiniones  

 
ANÁLISIS DE LOS RESULTADOS 

 
Con el registro de ventas se logró determinar que las ventas en el Mercado Campesino Regional alcanzaron una 
suma de $14.800.000. Es necesario aclarar que los datos recopilados son una cuantificación aproximada ya que 
algunos productores no tenían claridad del peso de varios de sus productos tanto para cantidades iniciales como 

cantidades vendidas; lo cual dejó de contribuir en la sumatoria del resultado global de las ventas. 
 
El promedio de ventas en general fue de $155.789 por participante y el promedio de venta por producto fue de 
$36.543.  

 
Los productos frescos tuvieron mayor demanda principalmente frutas, hortalizas y huevos. Mientras que para los 
productos transformados la demanda fue intermedia al igual que la de artesanías y similares.  Se ofertaron 
alrededor de 305 productos dentro de las categorías de Frescos (Musáceas, Cítricos, Frutas, Hortalizas, 

Aromáticas, Huevos, otros), Transformados (Café, Panela, Miel, Cacao, otros), Gastronomía (tortas, tamales, 
quesadillas, yogurt, avena, obleas, otros) y Artesanías (collares, atrapasueños, materas, aretes, otros). El mayor 
porcentaje de participación en la oferta de productos lo obtuvieron los Frescos con un 42,5%, seguido de 
Transformación con un 32,8%, Gastronomía con un 12,7% y Artesanías con un 12%.  

 
En la relación de cantidad de productos inicial (alistamiento) versus final (saldo) se evidenció que, para productos 
como huevos, frutas y hortalizas, las cantidades se vendieron con rapidez por su alta demanda. Mientras que, 
para productos transformados y manualidades la demanda fue menor lo cual deja en evidencia que son menos 

representativos en el consumo de los hogares. Para algunos productores faltó producto por vender en una 
cantidad aceptable. 

La encuesta a productores participantes en La Unión indicó que el evento cumplió con su expectativa y 
recomiendan en 100% a otros productores a participar de ellos. La encuesta a compradores en La Unión mostró 
gran aceptación en la comunidad, indicando encontrar una buena propuesta para sus compras y en la cual se 

debe mejorar la variedad sobre todo en frutas y alimentos frescos de la canasta familiar. 
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CONVOCATORIA 

Los productores participantes del evento fueron priorizados por la Secretaría de Desarrollo Rural, Agricultura y 

Pesca -SDRAP- teniendo en cuenta la capacidad de comercialización y producción de las organizaciones con el fin 
de acercar a los productores al consumidor de una manera adecuada teniendo en cuenta desplazamiento y 
manipulación de los productos.  
 

A través de WhatsApp y llamada telefónica se generó invitación y confirmación de asistencia según la base de 
datos de la SDRAP del Valle del Cauca. 

 
 

LOGÍSTICA 

Número de Participantes         Productores: 140       Instituciones:  10         Emprendedores: 15                                     
 

 

PLANEACIÓN 
 
Para dar cumpliendo con la planeación realizada por el Comité del Equipo Organizador conformado por las 
entidades de articulación (SDRAP, Alcaldía Municipal y Min. Agricultura) se llevaron a cabo las siguientes 

actividades: 
 

1) Recepción y verificación del requerimiento con la SDRAP. 
2) Articulación con operador del Ministerio de Agricultura. 

3) Articulación con gestores del escenario deportivo para socializar logística a desarrollar para el evento. 
4) Socialización de la organización en la cual se estableció la ubicación de mobiliario según la definición de 

las zonas: tarima, baños, oferta productores, oferta institucional, oferta gastronómica, zona cultural, zona 
para rueda de negocios y accesos. 

 
 
ALISTAMIENTO 
Se definieron y coordinaron los proveedores de acuerdo con el requerimiento para garantizar el suministro de: 

 
MOBILIARIO 
 

1) Tarima 

2) Sonido profesional 
3) Pantalla 
4) Mesas cuadradas y tablones 
5) Manteles 

6) Sillas 
7) Carpas 4x4 
8) Canecas de basura 
9) Puntos eléctricos 

 
ALIMENTACIÓN 
 

1) Refrigerio: 300 und 

2) Almuerzo: 300 und 
3) Refrigerio: 300 und 
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4) Hidratación 

 
 
PERSONAL 
 

1) Personal logístico  
2) Personal de aseo 
3) Personal de vigilancia 

 

 
 
OTROS 
 

1) Papelería 
2) Implementos de aseo 

 
OTROS 

1) Papelería 
2) Implementos de aseo 

 
AUXILIO DE TRANSPORTE 

Los productores recibieron los respectivos auxilios de transporte dependiendo de las zonas desde las cuales se 
desplazan, para este evento el pago estuvo a nuestro cargo según la base de datos entregada por Diego Avila. 
 
De lo enlistado la Fundación Ave Fénix fue responsable del aporte financiero de los auxilios de transporte, los 

almuerzos y los baños portátiles. 
 
 
EJECUCIÓN 

 
Esta actividad se realizó en el parque principal, cumpliendo con la planeación realizada por el Comité del Equipo 
Organizador conformado por las entidades de articulación (SDRAP, Alcaldía Municipal y Ministerio de 
Agricultura). Para ello se llevaron a cabo las siguientes actividades: 

 
 

1) Montaje  
 

Se llevó a cabo el día anterior al inicio del evento, en el cual se realizó la demarcación definida en la 
planimetría para delimitar las zonas facilitando el correcto descargue del mobiliario. 
 
El montaje inició con el armado de 30 carpas 4x4, seguido de la distribución de 150 mesas con manteles y 

300 sillas. Se realizó la instalación de la tarima con sillas, atril, pantalla y sonido profesional con sus 
respectivas pruebas de funcionamiento. 
 
Se habilitaron los baños en la sede de la Alcaldía conjunto al evento. 
 

Para la correcta disposición de residuos se instalaron recipientes con bolsas plásticas en puntos 
estratégicos alrededor del escenario. 
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Durante esta actividad, los proveedores descargaron cumpliendo las recomendaciones dadas. 
 

2) Personal logístico 
 

Se realizó reunión previa al inicio del evento para coordinar el posicionamiento del personal de apoyo 
logístico durante el evento: control de aforo, control de descargue de alimentos, apoyo en orientación a 
visitantes, apoyo en organización de los productores, apoyo en seguridad y apoyo en toma de evidencias 
del evento. 

 
3) Organización de ofertas 

Se indicó a los invitados de cada una de las ofertas donde ubicarse, se asignó una mesa vestida con mantel 
y dos sillas para organizar su exhibición.  

 
4) Suministro de Alimentación 

 
Se entregaron 300 refrigerios y 300 almuerzos para los productores durante la jornada. 

 
5) Suministro de auxilios de transporte 

 
Se destinó una zona para la entrega de auxilios de transporte en efectivo en la primera jornada del evento 

a los responsables autorizados según la base de datos suministrada por la entidad. 
 

1) Personal artístico 
 

Los artistas invitados para la oferta cultural hicieron uso de la tarima para dar cumplimiento a la agenda 
cultural que mantuvo amenizada con intérpretes y bailarines la jornada del evento. 
 
 

2) Personal de aseo 
 
Para asegurar la salubridad del evento, se contó con personal que controló la disposición de residuos 
generados antes, durante y después de cada jornada del evento. 

 
3) Desmontaje 

 
Al culminar la jornada del evento, los productores realizaron la recogida de sus elementos y se procedió a 

realizar el levantamiento de mesas que implicó previamente retirar mantelería; se continuó con el arrume 
de sillas y seguido a ello, el desmonte de las estructuras de carpas. Se desarmó la tarima y se retiró el 
sonido y pantalla, los recipientes de residuos y demás elementos relacionados. Se garantizó el lugar libre 
de residuos. Durante esta actividad los proveedores cargaron acatando las instrucciones dadas. 
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OTROS (compromisos y conclusiones) 

CONCLUSIONES DE LA ORGANIZACIÓN: 

 
Los Mercados Campesinos con Rueda de Negocios en el municipio de La Unión generaron un impacto positivo 
sobre la comunidad que llegó a apoyar con su compra a los productores y asociaciones agroecológicos lo cual 
generó una contribución significativa a la reactivación económica y se fomentó el apoyo a las compras locales de 

la región.  
 
Se sugiere el requerimiento y cualquier actualización de este por parte de la SDRAP sea enviado con el tiempo de 
antelación oportuno para una buena planeación y ejecución. Se presentó una novedad con proveedor de baños 

portátiles quien no garantizó la puesta en sitio de estos, como plan de contingencia se habilitaron baños en la 
Alcaldía del municipio con la autorización respectiva. 
 
Para la convocatoria se sugiere sea realizada con mayor antelación a los participantes, varios asistentes 

manifestaron ser asociaciones conformadas e interesadas en participar de esta reactivación económica. 
Es necesario mejorar la difusión en los medios de comunicación habituales como radio y televisión ya que algunos 
de los visitantes no estaban enterados. 
 

Para productos altamente perecederos es necesario garantizar cadena de frío, en esta ocasión se dispuso de un 
refrigerador para dos asociaciones que debían garantizar baja temperatura pulpas y embutidos.  
 
Con esta experiencia se realizarán los respectivos ajustes y mejoras en esta línea de trabajo. 

 
 

 

BIOSEGURIDAD 

Uso del tapabocas bajo el autocuidado teniendo en cuenta el espacio abierto se guardó distancia social. 
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Imagen No. 1 Montaje – Armado de carpas  Imagen No. 2 Montaje – Organización de mesas y sillas  

 
 

 

 

 
 

 

Imagen No. 3 Montaje – Baños habilitados 

  

Imagen No. 4 Montaje – Baños habilitados 
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Imagen No. 5 Montaje – Instalación de la tarima  Imagen No. 6 Montaje – Refrigerador instalado  

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 7 Montaje – Apoyo de personal logístico 
organizando a productores 

Imagen No. 8 Montaje – Vista de módulos instalados 
desde el acceso al lugar  

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 9 Montaje – Publicidad del evento  Imagen No. 10 Montaje – Publicidad del evento  

 



 
  
 
   
 
 
  

 
   
 
  
 

 

 

 
 

 

Imagen No. 11 Montaje – Publicidad del evento  Imagen No. 12 Montaje – Pantalla y sonidos instalados  

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 13 Montaje – Publicidad del evento 
  

Imagen No. 14 Montaje – Vallas de seguridad 
  

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 15 Alimentación – Menú de refrigerio  Imagen No. 16 Alimentación – Entrega de refrigerio  

 
 
 



 
  
 
   
 
 
  

 
   
 
  
 

 

 

 
 

 

Imagen No. 17 Alimentación – Menú de almuerzo  Imagen No. 18 Alimentación – Entrega de almuerzo  

 

 

 

 
 

 
  

Imagen No. 19 Auxilio de Transporte – Entrega de 
auxilios de transporte 
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Imagen No. 21 Oferta Gastronómica – Comidas típicas 
ofertadas  
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Imagen No. 23 Oferta Gastronómica – Comidas típicas 
ofertadas  

Imagen No. 24 Oferta Gastronómica – Comidas típicas 
ofertadas 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 25 Agenda cultural – Baile  Imagen No. 26 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Asoprosuma 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 27 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Café El Edén 

Imagen No. 28 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Alfupug 

 
 
 



 
  
 
   
 
 
  

 
   
 
  
 

 

 

 
 

 

Imagen No. 27 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Manjar Nuryta 

Imagen No. 28 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Asotamarindo 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 29 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Herbaria La China 

Imagen No. 30 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Asopiagro 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 31 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Café de Honor 

Imagen No. 32 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Asocampoalegre 



 
  
 
   
 
 
  

 
   
 
  
 

 

 

 
 

 
  

Imagen No. 31 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Granja Huevo Azul 

Imagen No. 32 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Confisevilla 

 
 

 

 

 
 

 

Imagen No. 31 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Afrodulce 

Imagen No. 32 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Atardecer Native 

 
 

 

 

 
 

 

Imagen No. 31 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Café Madre Tierra 

Imagen No. 32 Oferta Productores– Presencia en el 
evento de Vivero Tani 
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Nombre del proyecto 

IMPLEMENTACIÓN DE PROYECTOS PARA EL DESARROLLO INTEGRAL 
RURAL, FORTALECIMIENTO DE OBSERVATORIO AGROPECUARIO Y 
PESQUERO, DESARROLLO DE PROYECTOS PRODUCTIVOS 
AGROPECUARIOS PARA REINCORPORADOS Y EXCOMBATIENTES 
FORTALECIMIENTO DE PROGRAMAS DE VÍCTIMAS DEL CONFLICTO 
ARMADO Y MUNICIPIOS PDET Y LA IMPLEMENTACIÓN DE SISTEMAS DE 
PRODUCCIÓN AGROECOLÓGICAS EN EL DEPARTAMENTO DEL VALLE 
DEL CAUCA 

Departamento/Municipio Valle del Cauca / Sevilla 

Nombre del evento Mercado Campesino Regional de Sevilla 

Código Componente C1 
 Código 
Entregable 

E1 

Nombre y apellido del 
profesional que realiza la 
actividad 

Johanna Rodríguez Bautista 

Fecha (día/mes/año) 20/08/2022 

Tema 

Realizar (10) mercados campesinos, ferias agropecuarias municipales y 
eventos regionales, con Ruedas de Negocios con productores 
agropecuarios y agroecológicos 

 

DESARROLLO DEL TEMA 

 
Con el objetivo de incentivar la reactivación económica de productores agropecuarios y agroecológicos del 
departamento, fortalecer sus procesos de comercialización e involucrarlos en el mercado de compras públicas a 
través de espacios de articulación comercial con entidades obligadas a dar cumplimiento a la Ley 2046 de 2020 
de Compras Públicas Locales de Alimentos, se llevó a cabo el Mercado Campesino Regional en el municipio de 
Sevilla. 
 
La estrategia del Mercado Campesino Regional realizado tuvo la participación de 74 organizaciones de 
productores. El resultado en ventas de la jornada comercializó alrededor de $15.360.900, dinamizando la 
economía local a través de la venta de productos frescos y transformados, con variedad y calidad a buen precio. 
 
La jornada de comercialización se llevó a cabo en un horario de 6am a 5pm en el Parque de la Concordia sobre 
la Calle 51 entre Carreras 50 y 51, en la cual se garantizaron 80 stands para las organizaciones asistentes entre 
oferta de productores, oferta gastronómica y oferta institucional. La programación se realizó como se indica en la 
Tabla 1. La participación de asistentes en el escenario del evento fue de aproximadamente quinientas (500) 
personas. Para este evento se contó con la participación de la Alcaldía Municipal, CVC, SENA Emprender, Policía 
Nacional, Cruz Roja, Defensa Civil, Hospital de Sevilla, Gestores Ambientales y de Convivencia, entre otros. 
 
La oferta de mercados campesinos estuvo conformada por 55 organizaciones de pequeños y medianos 
productores de Sevilla  y 19 de los municipios anexos representantes de Buga, Cali, Cartago, La Unión y Zarzal. 
 
La oferta de alimentos fue variada encontrándose huevos, panela, café, miel, carnes, frutas y verduras y productos 
resultantes de la transformación como tortas, bebidas ancestrales, snacks de maíz y plátano, entre otros. Fueron 
complementarios a esta oferta productos capilares, manualidades y artesanías, maquinaria e insumos agrícolas. 
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Desde el objetivo de los mercados Campesinos como esquemas en los cuales los productores venden 
directamente a los consumidores, o con mínima intermediación, y se fundamentan en una creciente demanda por 
parte de los compradores que buscan productos locales, frescos, auténticos, saludables y de temporada se 
implementaron tres instrumentos de medición: 
 

1) Registro de ventas 
 

2) Encuesta de satisfacción a Productores 
 

3) Encuesta de satisfacción a Compradores 
 

 
Tabla 1. Programación del Mercado Campesino Regional de Sevilla 
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RESULTADOS 
 
Como resultados comerciales de las jornadas de evento se obtuvieron los siguientes: 
 

Organizaciones productoras 
invitadas 76 

Productores con expectativa de 
negocios 160 

Productos negociados 
Musáceas, Cítricos, Frutas, Hortalizas, Aromáticas, Huevos, Café, 
Panela, Miel, Cacao, Transformados, Manualidades, Otros. 

Muestra de productores: Ventas  $    17.377.900 

 
 
 

1) REGISTRO DE VENTAS 
 
 

 
Figura 1. Reporte de ventas en el Mercado Campesino Regional de Sevilla 
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Figura 2. Ventas por organización de productores en el Mercado Campesino Regional de Sevilla 

 

 
Figura 3. Relación de cantidad de productos inicial vs final en el Mercado Campesino Regional de Sevilla 



 
 
 
 

F-INF 

No. 01 
 

INFORMES 

SECRETARIA DE DESARROLLO RURAL, 
AGRICULTURA Y PESCA 

Contrato: CPS No. 1-340-
20.02-0206 

Versión: 1 

Fecha de aprobación: Mayo 
2022 

 

 
 

 
2) ENCUESTA A PRODUCTORES 

 
 
 

 

 
Figura 4. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Sevilla – Datos 

demográficos 
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Figura 5. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Sevilla – Opiniones 

 
 

 
Figura 6. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Sevilla – Opiniones 
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Tabla 2. Comentarios de productores sobre el Mercado Campesino Regional de Sevilla 

COMENTARIOS 

Ninguno. 

Que den continuado a los eventos. 

Ninguno. 

Más frecuencia en los eventos. 

Ninguno. 

Todo culminó muy bien. 

Realizar más frecuentes los eventos. 

Los mejores para comercialización. 

Se realicen con más frecuencia mucho público. 

Felicitaciones al evento. 

Felicitaciones. 

Todo muy organizado. 

Felicitaciones. 

Felicitaciones. 

Los mejores comentarios que se repita. 

Todo muy bueno. 

Que se repita muy. 

Me parece un gran apoyo a las personas que están emprendiendo. 

Felicitaciones. 

Sin comentario. 

Me parece muy bueno porque nos relacionamos con más gente y con otros proyectos. 

La organización estuvo excelente. 

Que sigan apoyando a los emprendedores. 

Logística buena, que continúen. 

Excelente el evento que se pueda continuar con la dinámica de venta de los productos en los mercados campesinos. 

Que todo estuvo super bien, muy bien atendidos la alimentación espectacular. 

Todo muy bien. 

Es muy importante ya que existe la relación con otras organizaciones y permite la venta de los productos a nivel del municipio. 

Hace falta que la población de Sevilla se empodere de estos emprendimientos, la población no asiste a apoyar al campesino. 

Todo muy bien. 

Ninguno, Todo excelente. 

Que continúe realizando los eventos de venta en mercados campesinos ya que esto permite el reconocimiento de nuevos clientes 
y a su vez garantiza que exista las relaciones de confianza 
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Más difusión del evento para que exista la participación de emprendedores de otros municipios. 

Muy buen evento. 

Que se repite evento. 

Mejor anticipación en la información para la programación del evento ya que este no se realizó con un tiempo prudente. 

Buena vitrina para vender. 

Todo muy bien. 

Se realicen con más frecuencia. 

 
 
 

3) ENCUESTA A COMPRADORES 
 
 

 
Figura 7. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Sevilla – Datos 

demográficos 
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Figura 8. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Sevilla – Datos de hábitos 

de consumo  

 
Figura 9. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Sevilla – Datos 

relacionados  
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Figura 10. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Sevilla – Opiniones 

sobre el evento 

 
 

Figura 11. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Sevilla – Opiniones 
sobre el evento 
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Figura 121. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Sevilla – Opiniones 

sobre el evento 

 
Tabla 3. Comentarios de compradores sobre el Mercado Campesino de Sevilla 

COMENTARIOS 

Ninguno. 

Que sigan haciéndolo más frecuente. 

Hace falta zanahoria. 

Me parece muy excelente. 

Que vengan regularmente. 

Ninguno. 

Ninguno. 

Mucha bulla. 

Mucha bulla, que lo sigan haciendo más frecuente. 

Está muy buena la oportunidad que le dieron a los campesinos. 

Bien pero no hay con que comprar nada. 

Todo está excelente, muy buena calidad, buena atención. 

Eso es lo se necesita para los productos. 

Ojalá lo hagan en todos los municipios. 

Muy bueno, se apoya al Campesino y compro a mejor precio. Gracias por el evento. 

Que sea más frecuente. 

Que sea más frecuente, esto ayuda mucho a los campesinos. 

Ninguno. 

Todo muy bien. 

Ojalá lo hicieran más de seguido. 

Muy bueno. 
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Totalmente satisfecho, que se repita. 

Excelente plataforma para los propios. 

Me gustaría que lo hicieran quincenal a fin de mes para pensionados que destinamos dinero para mercar. 

Menos ruido. 

Que se haga con más frecuencia. 

Felicitaciones por un evento tan bueno. 

Que se haga de manera mensual si quiera, aunque en El parque Uribe se hace cada 8 días. 

Estaba de turista y vine a comprarle a los campesinos. Super el evento. 

El volumen está muy alto. 

Ninguno. 

Muchas cosas que no sacaron, falto que ofertaran cosas para criaderos de cerdos. 

La música muy alta y que sigan haciendo estos eventos. 

Ninguno. 

 
 
 
ANÁLISIS DE LOS RESULTADOS 
 
Con el registro de ventas se logró determinar que las ventas en el Mercado Campesino Regional alcanzaron una 
suma de $17.377.900. Es necesario aclarar que los datos recopilados son un acercamiento ya que algunos 
productores no tenían claridad del peso de varios de sus productos tanto para cantidades iniciales como 
cantidades vendidas; además, para productos que se comercializaron con unidad de medida no estándar, no fue 
posible registrar información lo cual dejó de contribuir en la sumatoria del resultado global de las ventas. 
 
El promedio de ventas en general fue de $354.651 por participante y el promedio de venta por producto fue de 
$67.096.  
 
La asociación de productos frescos con mayores ventas fue Huevos SAN con huevos de gallina por $1.704.000. 
Mientras que para los productos transformados fue Virresas con snacks de maíz por la suma de $1.420.000.  
Los emprendedores en conjunto sumaron en ventas con un aproximado de $1.747.000. 
 
Se ofertaron alrededor de 259 productos dentro de las categorías de Frescos (Musáceas, Cítricos, Frutas, 
Hortalizas, Aromáticas, Huevos, otros), Transformados (Café, Panela, Miel, Cacao, otros), Gastronomía (tortas, 
tamales, quesadillas, yogurt, avena, obleas, otros) y Artesanías (collares, atrapasueños, materas, aretes, otros). 
El mayor porcentaje de participación en la oferta de productos lo obtuvieron los Frescos con un 42,5%, seguido 
de Transformación con un 32,8%, Gastronomía con un 12,7% y Artesanías con un 12%.  
 
En la relación de cantidad de productos inicial (alistamiento) versus final (saldo) se evidenció que, para productos 
como huevos, pulpa de guanábana, maracuyá, naranja, mora y pollo entero las cantidades se vendieron al punto 
de agotarse al considerarse ser productos de alta demanda según su importancia en la canasta familiar. Mientras 
que, para productos como snacks de plátano, pulseras y otras manualidades la demanda fue menor lo cual deja 
en evidencia que son menos representativos en el consumo de los hogares. 

La encuesta a productores participantes en Sevilla midió la opinión de una población mayoritaria de 52,9% género 
femenino, con un 55,9% edad de 50 años en adelante y con una escolaridad del 38,2% nivel primario. Respecto 
al evento de Mercado Campesino Regional expresaron satisfacción del evento entre excelente y bueno para 
variables como coordinación, diseño y organización, duración y alimentación. El 61,5% de productores dan la 
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máxima calificación en términos generales al evento mientras que el 7,7% indicó una calificación de 8 puntos que 
indicó se tiene una oportunidad de mejora respecto a la experiencia brindada. El 100% de productores coincidieron 
en recomendar a otros productores participar de eventos como el realizado. Se puede decir que la satisfacción de 
los productores respecto al evento fue positiva y bien calificada.  El 80% de productores recibieron toda la 
información sobre el evento a participar y el cumplimiento al 100% de la expectativa del Mercado Campesino se 
dio en el 53,5% de los productores. 
 
La encuesta a compradores en Sevilla en un 50% midió la opinión de una población mayoritaria de 52,9% género 
femenino, con un 55,9% edad de 50 años en adelante, con una escolaridad del 38,2% nivel primario y 
pertenecientes en un 38,2% al estrato 2.   
Los hábitos de consumo de los compradores indicaron un público que en un 55% regularmente hace compras en 
la plaza de mercado con una frecuencia semanal de adquisición de alimentos. El 50% indicó que siempre compran 
alimentos frescos en el Mercado Campesino y el 50% referenció que su presupuesto de compra en ellos está 
entre $21.000 y $50.000. 
Los compradores se enteraron del evento por red social (23,5%), pasé por el lugar (23,5%) y radio (23,5%) 
esperando encontrar en el Mercado Campesino principalmente productos como frutas y verduras, huevos, 
derivados lácteos y carnes. El 100% de compradores coincidieron en recomendar a otros compradores participar 
de eventos como el realizado. 
 
Opinaron además sobre el precio de productos ofertados los cuales fueron excelente en un 50% y bueno en un 
50%.  La calidad de los productos 70,6% excelente y 29,4% bueno. La variedad de productos 58,8% excelente, 
32,4% bueno y 8,8% regular. La cantidad ofertada de productos 64,7% excelente, 32,4% bueno y 2,9% regular.  
La opinión en regular indicó que existe oportunidad de mejora en los aspectos relacionados a variedad y cantidad 
ofertada por los productores participantes en Sevilla. 
 
Respecto al Mercado Campesino Regional, los compradores expresaron satisfacción del evento entre excelente 
y bueno para variables como expectativa, diseño y organización. El 73,5% dieron la máxima calificación en 
términos generales al evento mientras que el 11,7% marcó una calificación de 8 puntos que indicó se tiene una 
oportunidad de mejora respecto a la experiencia brindada. Se puede decir que la satisfacción de los compradores 
respecto al evento fue positiva y bien calificada.  
 
El Mercado Campesino es valorizado por estos productores en tanto les permiten lograr flujo de caja con menos 
intermediación. En otros canales de comercialización el estado de madurez de algunos productos implica uso de 
agroquímicos; al tener un canal más directo de comercialización se emplearán menos insumos para la 
conservación que se debe mantener en la cadena de abastecimiento lo cual les genera ahorro en los costos de 
producción y les permite ofrecer alimentos más sanos. Contrastando esta situación con los compradores, se 
traduce en un beneficio para la economía de sus hogares y en un atractivo por la adquisición de alimentos más 
saludables. 
 
En general, el evento realizado fortaleció a los productores del municipio de Sevilla y municipios anexos y 
contribuyó en la economía de la región. De igual manera, generó interés por parte de la comunidad en continuar 
desarrollando estos encuentros con mayor frecuencia. Destacando que presenciaron un evento organizado y 
atractivo que desean se realice con mayor frecuencia. 
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CONVOCATORIA 

Vía WhatsApp y llamada telefónica para generar invitación y confirmar asistencia según base de datos de la 
Secretaría de Desarrollo Rural, Agricultura y Pesca -SDRAP- del Valle del Cauca. 
Perifoneo en alrededores del Parque de la Concordia. 
 

 

LOGÍSTICA 

Número de Participantes         Productores: 58        Instituciones:   15      Emprendedores:     18                              

 
PLANEACIÓN  
 
Para dar cumpliendo con la planeación realizada por el Comité del Equipo Organizador conformado por las 
entidades de articulación se llevaron a cabo las siguientes actividades: 
 

1) Recepción y verificación del requerimiento con la SDRAP. 
2) Articulación para gestión de permisos. 
3) Articulación con gestores del escenario para socializar logística a desarrollar para el evento.  
4) Recorrido del escenario para generar la planimetría. 
5) Socialización y ajustes de la planimetría en la cual se estableció la ubicación de mobiliario según la 

definición de las zonas: sonido, baños, oferta productores, oferta institucional y/o oferta gastronómica, 
zona cultural y accesos. 
 
 

ALISTAMIENTO 
 
Se definieron y coordinaron los proveedores de acuerdo al requerimiento para garantizar el suministro de: 
 
MOBILIARIO 

1) Mesas tipo tablón: 82 und 
2) Manteles: 80 und 
3) Sillas: 200 und 

 
ALIMENTACIÓN 
 

1) Refrigerio mañana: 180 und 
2) Refrigerio tarde: 180 und 
3) Almuerzo: 180 und 

 
 
PERSONAL 
 

1) Personal logístico: 3 
2) Personal de aseo: 1  
3) Personal de vigilancia: 1 
4) Coordinadores: 2 
5) Técnicos: 2 
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OTROS 
1) Papelería 
2) Implementos de aseo 
3) Bolsa ecológica 
4) Lapicero ecológico 
5) Delantal ecológico 

 
 
EJECUCIÓN 
 
Esta actividad se realizó en el Parque de la Concordia, cumpliendo con la planeación realizada por el Comité del 
Equipo Organizador de la SDRAP y las entidades de articulación. 
 
 
Para ello se llevaron a cabo las siguientes actividades: 
 

1) Preparación del Escenario 
 

2) Montaje  
Se llevó a cabo el día anterior al inicio del evento, en el cual se realizó el montaje del mobiliario.  
Se habilitaron baños y lavamanos portátiles. 
Para la correcta disposición de residuos se instalaron recipientes con bolsas plásticas en puntos 
estratégicos alrededor del escenario. 
Durante esta actividad, los proveedores ingresaron con previa autorización al escenario cumpliendo las 
recomendaciones dadas por el mismo para el cuidado y seguridad del lugar y acatando otras instrucciones 
dadas. 
 

3) Personal logístico 
Se realizó reunión previa al inicio del evento para coordinar el posicionamiento del personal de apoyo 
logístico durante el evento: control de descargue y distribución de alimentos, apoyo en orientación a 
visitantes, apoyo en organización de los productores, apoyo en seguridad y apoyo en toma de evidencias 
del evento. 

 
4) Organización de ofertas 

Se verificó listado de participantes, se entregó escarapela de identificación y se indicó a los invitados de 
cada una de las ofertas donde ubicarse, asignando stand rotulado con mesa vestida y silla para organizar 
su exhibición.  
 

5) Suministro de Alimentación 
Se destinó una zona para descargar alimentos y la entrega de se realizó en la carpa destinada a zona de 
alimentación según los tiquetes de alimentos entregados previamente. 
 

6) Personal artístico 
 
Los artistas de danzas invitados para la oferta cultural dieron cumplimiento a la agenda que mantuvo 
amenizada la jornada del evento. 
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Tema Género 

Presentación Martha Guerreo Tropical 

Presentación Ana María Castillo Variado 

Presentación Julián Bermúdez Crosover 

Presentación Ven tu Andino Música Andina 

Presentación Rock de mi Tierra Rock 

Presentación Salome López Garzón Baladas 

Presentación Hernando Herrera Variado 

Presentación Julián Santa María Baladas 

Presentación Mariana Henao Popular 

Presentación Michael Incapié  

Presentación Orlando Soto Boleros 

Presentación Grupo Providencia Danzas 

Presentación Valery Osorio Boleros y Baladas 

Presentación Linda Jazmín Solano Variado 

Presentación Los Hermanos Peleas  

Presentación Luz Marina Barona Fusión Latina 

Presentación Oscar Arango Tropical 

Presentación Juan camilo Aricapa Popular 

Presentación Cristian Castaño Boleros 

Presentación Cesar Augusto Popular 

 
Figura 13. Artistas de la agenda cultural en el Marcado Campesino Regional de Sevilla 

   
 

7) Personal de aseo 
Para asegurar la salubridad del evento, se contó con 1 persona para controlar la disposición de residuos 
generados antes, durante y después del evento. 
 
 

8) Desmontaje 
Al culminar el evento, los productores realizaron la recogida de sus elementos y se procedió a realizar el 
levantamiento de mesas; se continuó con el arrume de sillas y seguido a ello, el desmonte de los demás 
elementos relacionados. Se garantizó el lugar libre de residuos. 
Durante esta actividad, los proveedores ingresaron con previa autorización al escenario cumpliendo las 
recomendaciones dadas por el mismo para el cuidado y seguridad del lugar y acatando otras instrucciones 
dadas. 
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OTROS (compromisos y conclusiones) 

CONCLUSIONES DE LA ORGANIZACIÓN: 
 
El Mercado Campesino Regional de Sevilla generó un impacto positivo sobre la comunidad que llegó a apoyar con 
su compra a los productores y asociaciones participantes lo cual generó una contribución significativa a la 
reactivación económica y se fomentó el apoyo a las compras locales de la región sin intermediación.  
 
Asistentes al evento manifestaron que aprecian los mercados campesinos y sugirieron sean realizados con mayor 
frecuencia y también se amenice el evento controlando el ruido que se pueda generar con la presentación de la 
agenda cultural. Productos como los huevos y las frutas (maracuyá, naranja, mora) tuvieron oferta por debajo de la 
demanda lo cual debe mejorarse para tener más oportunidad de venta siendo un producto importante en la canasta 
familiar. 
 
Con esta experiencia se realizarán los respectivos ajustes y mejoras en esta línea de trabajo. 

 

BIOSEGURIDAD 

Uso de tapabocas bajo el autocuidado y disposición de residuos COVID en recipiente rotulado con bolsa roja. 

 
 

Firma: 
 

Nombre: Johanna Rodríguez Bautista 

Cargo: Coordinadora Comercial 

Cédula: 1.130.683.298 de Cali 

Entidad: Representa a: Fundación Ave Fénix 
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F-RF No. 01

REGISTRO FOTOGRÁFICO
SECRETARIA DE DESARROLLO RURAL, AGRICULTURA

Y PESCA Y FUNDACIÓN AVE FÉNIX

Contrato: CPS No. 1.340.-20.02-0206

Versión 1

Fecha aprobación: Mayo 2022

Nombre de Evento: MERCADOS CAMPESINOS

Nombre del proyecto: “Implementación de proyectos para el desarrollo integral rural, fortalecimiento de observatorio agropecuario y pesquero,

desarrollo de proyectos productivos agropecuarios para reincorporados y excombatientes fortalecimientos de programas de víctimas del conflicto

armado y municipios pdet y la implementación de sistemas de producción agroecológicas en el departamento del valle de cauca”

Departamento / Municipio: Valle del Cauca / SEVILLA Lugar: Parque de la Concordia

Componente C1 Entregable: E1

Fecha: 20/08/2022 Horario: 08:00:00 a. m.

Nombre del Profesional: Johana Rodriguez Bautista

Imagen No 1. Visita preliminar - Reconocimiento del lugar. Imagen No 2. Visita preliminar - Planimetría del escenario.

Imagen No 3. . Visita preliminar - Medición de locación para

planimetría del escenario.

Imagen No 4. . Visita preliminar - Medición de locación para

planimetría del escenario.

Imagen No 5. Publicidad - Difusión del evento con imagen en

redes sociales y grupos de Whatsapp.
Imagen No 6. Publicidad - Difusión del evento con pasacalle 1.



Imagen No 7. Publicidad - Difusión del evento con pasacalle

2.

Imagen No 8. Publicidad - Difusión del evento con afiche.

Imagen No 9. Publicidad - Difusión del evento con perifoneo

en zonas aledañas

Imagen No 10. Publicidad - Difusión del evento en red social

"Lo que pasa en Sevilla".

Imagen No 11. Montaje - Instalación de estructuras para

módulos.

Imagen No 12. Montaje - Cerramiento de espacio con cinta

de balizar.



Imagen No 13. Montaje - Descargue de elementos del

mobiliario para adecuar escenario.

Imagen No 14. Montaje - Instalación de piezas publicitarias

(pendón) sobre módulos seleccionados.

Imagen No 15. Montaje - Instalación de piezas publicitarias

(banderines) alrededor de módulos.

Imagen No 16. Montaje - Instalación de piezas publicitarias

(backing o pendón principal) en tarima.

Imagen No 17. Montaje - Organización de stands con

manteles, exhibidores y rótulos.

Imagen No 18. Montaje - Visualización del diseño de stand

garantizado.



Imagen No 19. Montaje - Disposición de botellones de agua

potable con dispensador para hidratación.

Imagen No 20. Montaje - Disposición de equipo de

refrigeración para almacenamiento de alimentos con cadena

de frío.

Imagen No 21. Montaje - Disposición de pendón para zona

de primeros auxilios.

Imagen No 22. Montaje - Disposición de baños y lavamanos

portátiles.

Imagen No 23. Montaje - Disposición de punto de conexión

para distribución de puntos eléctricos para stands.

Imagen No 24. Montaje - Disposición de televisor con soporte

para stand institucional de la SDRAP.



Imagen No 25. Organismos de apoyo - Personal de la

Defensa Civil Colombiana y ambulancia.

Imagen No 26. Organismos de apoyo - Gestores de

Convivencia y Gestores Ambientales.

Imagen No 27. Organismos de apoyo - Policía Nacional. Imagen No 28. Organismos de apoyo - Cruz Roja.

Imagen No 29. Organismos de apoyo - Hospital de Sevilla. Imagen No 30. Organismos de apoyo - Gestores

Ambientales.



Imagen No 31. Entregables - Entrega de delantal y lapicero

ecológico como obsequio para los productores.

Imagen No 32. Entregables - Entrega de tiquetes para

alimentación (refrigerio a, almuerzo y refrigerio pm) a los

productores.

Imagen No 33. Entregables - Entrega de auxilio de transporte

a productores.

Imagen No 34. Entregables - Entrega de auxilio de transporte

a productores.

Imagen No 35. Entregables - Entrega de auxilio de transporte

a productores.

Imagen No 36. Entregables - Entrega de auxilio de transporte

a productores.



Imagen No 37. Entregables - Entrega de auxilio de

transporte a productores.

Imagen No 38. Entregables - Entrega de auxilio de transporte

a productores.

Imagen No 39. Alimentación - Zona de alimentación. Imagen No 40. Alimentación - Refrigerio am en empaque

ecológico (Huevos pericos con arroz, pan, arepa y

chocolate).

Imagen No 41. Alimentación - Almuerzo en empaque

ecológico (Cerdo a la plancha con arroz, puré de papa,

frijoles, ensalada y jugo).

Imagen No 42. Alimentación - Refrigerio pm en empaque

ecológico (Sanduche de jamón y queso con jugo).



Imagen No 43. Alimentación - Transcurso entrega de

alimentación.

Imagen No 44. Alimentación - Transcurso entrega de

alimentación.

Imagen No 45. Protocolo - Apertura del evento con mesa de

honor (Alcalde de Sevilla, Secretario y subsecretario de

desarrollo rural, agricultura y pesca).

Imagen No 46. Agenda Cultural - Presentaciones artísticas

como muestra cultural en el evento.

Imagen No 47. Agenda Cultural - Presentaciones artísticas

como muestra cultural en el evento.

Imagen No 48. Oferta Productores - Del campo a su hogar.



Imagen No 49. Oferta Productores - Red Hip Hop. Imagen No 50. Oferta Productores - Granja Huevo Azul.

Imagen No 51. Oferta Productores - Derifruver. Imagen No 52. Oferta Productores - Asocadisev.

Imagen No 53. Oferta Productores - Morgan´s ahumados. Imagen No 54. Oferta Productores - Art en barro.



Imagen No 55. Comercial - Toma de encuesta a

compradores.

Imagen No 56. Comercial - Entrega de bolsa ecológica a

compradores.

Imagen No 57. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.

Imagen No 58. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.

Imagen No 59. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.

Imagen No 60. Comercial - Transcurso de la jornada de

compra a productores.



 
 
 
 
 

 

 

 

Tuluá 

Informe del Evento, Listado de 

Asistencia Productores, Listado 

Asistencia Oferta Institucional, 

Registro Fotográfico    
 



 
 
 
 

F-INF 

No. 01 
 

INFORMES 

SECRETARIA DE DESARROLLO RURAL, AGRICULTURA 
Y PESCA 
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Nombre del proyecto 

IMPLEMENTACIÓN DE PROYECTOS PARA EL DESARROLLO INTEGRAL 
RURAL, FORTALECIMIENTO DE OBSERVATORIO AGROPECUARIO Y 
PESQUERO, DESARROLLO DE PROYECTOS PRODUCTIVOS 
AGROPECUARIOS PARA REINCORPORADOS Y EXCOMBATIENTES 
FORTALECIMIENTO DE PROGRAMAS DE VÍCTIMAS DEL CONFLICTO 
ARMADO Y MUNICIPIOS PDET Y LA IMPLEMENTACIÓN DE SISTEMAS DE 
PRODUCCIÓN AGROECOLÓGICAS EN EL DEPARTAMENTO DEL VALLE 
DEL CAUCA 

Departamento/Municipio Valle del Cauca / Tuluá 

Organización Mercado Campesino con Rueda de Negocios en el municipio de Tuluá  

Código Componente C1 
 Código 
Entregable 

E1 

Nombre y apellido del 
profesional que realiza la 
actividad 

Johanna Rodríguez Bautista 

Fecha (día/mes/año) 24/06/2022 

Tema 

Realizar (10) mercados campesinos, ferias agropecuarias municipales y 
eventos regionales, con Ruedas de Negocios con productores 
agropecuarios y agroecológicos. 

 

DESARROLLO DEL TEMA 

Con el objetivo de incentivar la reactivación económica de productores agropecuarios y agroecológicos del 
departamento, fortalecer sus procesos de comercialización e involucrarlos en el mercado de compras públicas a 
través de espacios de articulación comercial con entidades obligadas a dar cumplimiento a la Ley 2046 de 2020 
de Compras Públicas Locales de Alimentos, se llevó a cabo en el municipio de Tuluá el Mercado Campesino con 
Rueda de Negocios. 
 
Durante la jornada llevada a cabo en el área externa del Coliseo de Ferias se tuvo la participación de una cantidad 
importante de asistentes en el marco de la Feria del municipio que permitió la afluencia de un público muy variado. 
 
Para este evento se contó con la articulación de la Gobernación del Valle del Cauca, la Alcaldía de Tuluá y el 
Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural. Se contó además con la participación de los núcleos productivos de 
las entidades anteriores y de Asocaña – Programa Compromiso Rural, Servicio Nacional de Aprendizaje – SENA, 
y URT. 
 
La estrategia del Mercado Campesino Regional realizado tuvo la participación de 100 organizaciones de 
productores. El resultado en ventas de la jornada comercializó alrededor de $15.500.000, dinamizando la 
economía local a través de la venta de productos frescos y transformados, con variedad y calidad a buen precio. 
Se evidenció que la jornada comercial estuvo inmersa en el marco de la Feria de Tuluá con menos compradores 
de lo esperado. 
 
En el marco de la estrategia Agricultura por Contrato se concretaron 43 negocios y en el Mercado Campesino se 
logró comercializar de manera directa diversos productos agropecuarios provenientes de pequeños y medianos 
productores del centro y norte del Valle del Cauca. 
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La oferta de mercados campesinos estuvo conformada por 75 asociaciones de pequeños y medianos productores, 
la oferta gastronómica por más de 10 emprendimientos y la oferta institucional por más de 15 empresas. 
 
La oferta de mercados campesinos estuvo  en promedio conformada por un 60% de organizaciones de pequeños 
y medianos productores de Tuluá y municipios anexos representantes de Buga, Dagua, Palmira, Sevilla y La 
Unión. El 25% de emprendimientos, el 10% de oferta gastronómica y el 5% de oferta institucional. 
 
La oferta de alimentos fue variada encontrándose huevos, tilapia, panela, miel, frutas y verduras y productos 
resultantes de la transformación como helados, derivados lácteos, entre otros. Fueron complementarios a esta 
oferta de manualidades, artesanías, textiles, plantas y flores. 
 
Desde el objetivo de los mercados Campesinos como esquemas en los cuales los productores venden 
directamente a los consumidores, o con mínima intermediación, y se fundamentan en una creciente demanda por 
parte de los compradores que buscan productos locales, frescos, auténticos, saludables y de temporada se 
implementaron tres instrumentos de medición: 
 

1) Registro de ventas 
 

2) Encuesta de satisfacción a Productores 
 

3) Encuesta de satisfacción a Compradores 
 
 
RESULTADOS 
 
Como resultados comerciales de las jornadas de evento de Mercado se obtuvieron los siguientes: 
 

Organizaciones productoras invitadas 187 

Productores con expectativa de 
negocios 600 

Muestra de productores: Ventas  $15.500.000  

 
 
Como resultados comerciales de las jornadas de Rueda de Negocio se obtuvieron los siguientes: 

 

Empresas participantes 48 

Citas de negocios generadas 178 

Vr de negocios potenciales generados  $          14.500.000.000  

Vr de negocios cerrados  $          10.257.216.000  

Nro de negocios cerrados 43 

Rueda de Agroinsumos  $                  18.000.000  

Productos negociados 
Pescado, Plátano, Pimentón, Papa, Papa 
Criolla, Limón Tahití, Banano criollo, Mora, 
Piña, Fresa, Tomate de árbol, Café. 
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1) REGISTRO DE VENTAS 

 

 
 

Figura 1. Reporte de ventas en el Mercado Campesino Regional de Tuluá 

 
2) ENCUESTA A PRODUCTORES 

 



 
 
 
 

F-INF 

No. 01 
 

INFORMES 

SECRETARIA DE DESARROLLO RURAL, AGRICULTURA 
Y PESCA 

Contrato: CPS No. 1-340-
20.02-0206 

Versión: 1 

Fecha de aprobación: Mayo 
2022 

 

 
 

 
Figura 2. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Tuluá – Datos 

demográficos 

 
 

 
Figura 3. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Tuluá – Opiniones 
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Figura 4. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Tuluá – Opiniones 

 
 
 

3) ENCUESTA A COMPRADORES 
 

 

 
Figura 5. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Tuluá – Datos 

demográficos 
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Figura 6. Reporte de encuesta a productores en el Mercado Campesino Regional de Tuluá – Datos de hábitos 
de consumo 

 

 

Figura 7. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Tuluá – Datos 
relacionados  
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Figura 82. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Tuluá – Opiniones sobre 
el evento 

 

 
Figura 93. Reporte de encuesta a compradores en el Mercado Campesino Regional de Tuluá – Opiniones sobre 

el evento 
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ANÁLISIS DE LOS RESULTADOS 
 
Con el registro de ventas se logró determinar que las ventas en el Mercado Campesino Regional alcanzaron una 
suma de $15.500.000. Es necesario aclarar que los datos recopilados son una cuantificación aproximada ya que 
algunos productores no tenían claridad del peso de varios de sus productos tanto para cantidades iniciales como 
cantidades vendidas; lo cual dejó de contribuir en la sumatoria del resultado global de las ventas. 
 
El promedio de ventas en general fue de $163.157 por participante y el promedio de venta por producto fue de 
$43.661.  
 
Los productos frescos tuvieron mayor demanda principalmente frutas, hortalizas y huevos. Mientras que para los 
productos transformados la demanda fue intermedia al igual que la de artesanías y similares.  
Los emprendedores mostraron productos de interés la comunidad. 
 
Se ofertaron alrededor de 305 productos dentro de las categorías de Frescos (Musáceas, Cítricos, Frutas, 
Hortalizas, Aromáticas, Huevos, otros), Transformados (Café, Panela, Miel, Cacao, otros), Gastronomía (tortas, 
tamales, quesadillas, yogurt, avena, obleas, otros) y Artesanías (collares, atrapasueños, materas, aretes, otros). 
El mayor porcentaje de participación en la oferta de productos lo obtuvieron los Frescos con un 42,5%, seguido 
de Transformación con un 32,8%, Gastronomía con un 12,7% y Artesanías con un 12%.  
 
En la relación de cantidad de productos inicial (alistamiento) versus final (saldo) se evidenció que, para productos 
como huevos, frutas y hortalizas, las cantidades se vendieron con rapidez por su alta demanda. Mientras que, 
para productos como snacks de plátano, pulseras y otras manualidades la demanda fue menor lo cual deja en 
evidencia que son menos representativos en el consumo de los hogares. Para algunos productores faltó producto 
por vender, se evidenció que por el marco de la feria los potenciales compradores estaban en otras actividades 
de este contexto. Para lo cual se sugiere que estos eventos no se articulen, para generar mas protagonismo en 
la comunidad y sea mejores los resultados obtenidos. 

La encuesta a productores participantes en Tuluá indicó que el evento cumplió con su expectativa y recomiendan 
en 100% a otros productores a participar de ellos. 
 
La encuesta a compradores en Tuluá mostró gran aceptación en la comunidad, indicando encontrar una buena 
propuesta para sus compras y en la cual se debe mejorar la variedad sobre todo en frutas y alimentos frescos de 
la canasta familiar. 

 
 

 

 

CONVOCATORIA 

Los productores participantes del evento fueron priorizados por la Secretaría de Desarrollo Rural, Agricultura y 
Pesca -SDRAP- teniendo en cuenta la capacidad de comercialización y producción de las organizaciones con el fin 
de acercar a los productores al consumidor de una manera adecuada teniendo en cuenta desplazamiento y 
manipulación de los productos.  
 
A través de WhatsApp y llamada telefónica se generó invitación y confirmación de asistencia según la base de datos 
de la SDRAP del Valle del Cauca. 
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LOGÍSTICA 

Número de Participantes         Productores: 187        Instituciones:  15        Emprendedores: 10                                       

PLANEACIÓN 
 
Para dar cumpliendo con la planeación realizada por el Comité del Equipo Organizador conformado por las 
entidades de articulación (SDRAP, Alcaldía Municipal y Min. Agricultura) se llevaron a cabo las siguientes 
actividades: 
 

1) Recepción y verificación del requerimiento con la SDRAP. 
2) Articulación con operador del Ministerio de Agricultura. 
3) Articulación con gestores del escenario deportivo para socializar logística a desarrollar para el evento. 
4) Socialización de la organización en la cual se estableció la ubicación de mobiliario según la definición de 

las zonas: tarima, baños, oferta productores, oferta institucional, oferta gastronómica, zona cultural, zona 
para rueda de negocios y accesos. 

 
ALISTAMIENTO 
 
Se definieron y coordinaron los proveedores de acuerdo con el requerimiento para garantizar el suministro de: 
 
MOBILIARIO  

1) Tarima: 1 und 
2) Sonido profesional: 1 und 
3) Baños portátiles (sencillo y movilidad reducida): 5 und 
4) Lavamanos portátiles: 2 und 
5) Mesas tipo tablón:100 und 
6) Manteles: 50 und y uso de papel craft 
7) Sillas: 200 und 
8) Carpas 6x12 tipo hangar: 21 
9) Carpas 4x4: 2 und 
10) Canecas de basura: 8 und 
11) Puntos eléctricos: 20 und 

 
 
ALIMENTACIÓN 
 

1) Refrigerio mañana 
2) Refrigerio tarde 
3) Almuerzo:  

 
 
PERSONAL 
 

1) Personal logístico: 1 
2) Personal de aseo: 0 
3) Personal de vigilancia: 0 
4) Coordinadores: 1 
5) Técnicos: 1 
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OTROS 

1) Papelería 
2) Implementos de aseo 

 
AUXILIO DE TRANSPORTE 
Los productores recibieron los respectivos auxilios de transporte dependiendo de las zonas desde las cuales se 
desplazan, para este evento el pago estuvo a nuestro cargo según la base de datos entregada por Diego Avila. 
 
De lo enlistado la Fundación Ave Fénix fue responsable del aporte financiero de los auxilios de transporte y los 
baños portátiles. 
 
EJECUCIÓN 
 
Esta actividad se realizó en el Coliseo de Ferias en la ciudad de Tuluá, cumpliendo con la planeación realizada por 
el Comité del Equipo Organizador conformado por las entidades de articulación (SDRAP, Alcaldía Municipal y 
Ministerio de Agricultura). Para ello se llevaron a cabo las siguientes actividades: 
 

1) Montaje  
 
Se llevó a cabo el día anterior al inicio del evento, en el cual se realizó la demarcación definida en la 
planimetría para delimitar las zonas facilitando el correcto descargue del mobiliario. 
 
El montaje inició con el armado de 20 carpas 4x4, seguido de la distribución de 100 mesas con manteles y 
200 sillas. Se realizó la instalación de la tarima con sillas, atril, pantalla y sonido profesional con sus 
respectivas pruebas de funcionamiento. 
 
Se instalaron los baños portátiles dotados de elementos de aseo necesarios, garantizando dos baños para 
hombres, dos baños para mujeres y un baño para personas con movilidad reducida.  
 
Para la correcta disposición de residuos se instalaron recipientes con bolsas plásticas en puntos 
estratégicos alrededor del escenario. 
 
Durante esta actividad, los proveedores descargaron cumpliendo las recomendaciones dadas. 
 

2) Personal logístico 
 
Se realizó reunión previa al inicio del evento para coordinar el posicionamiento del personal de apoyo 
logístico durante el evento: control de aforo, control de descargue de alimentos, apoyo en orientación a 
visitantes, apoyo en organización de los productores, apoyo en seguridad y apoyo en toma de evidencias 
del evento. 

 
3) Organización de ofertas 

Se indicó a los invitados de cada una de las ofertas donde ubicarse, se asignó una mesa vestida con mantel 
y dos sillas para organizar su exhibición.  
 

4) Suministro de Alimentación 
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Se entregaron 300 refrigerios y 300 almuerzos para los productores durante la jornada. 
 

5) Suministro de auxilios de transporte 
 
Se destinó una zona para la entrega de auxilios de transporte en efectivo en la primera jornada del evento 
a los responsables autorizados según la base de datos suministrada por la entidad. 

   
6) Personal de aseo 

 
Para asegurar la salubridad del evento, se contó con personal que controló la disposición de residuos 
generados antes, durante y después de cada jornada del evento. 
 

7) Desmontaje 
 
Al culminar la jornada del evento, los productores realizaron la recogida de sus elementos y se procedió a 
realizar el levantamiento de mesas que implicó previamente retirar mantelería; se continuó con el arrume 
de sillas y seguido a ello, el desmonte de las estructuras de carpas. Se desarmó la tarima y se retiró el 
sonido y pantalla, los baños, los recipientes de residuos y demás elementos relacionados. Se garantizó el 
lugar libre de residuos. Durante esta actividad los proveedores cargaron acatando las instrucciones dadas. 

 
 

OTROS (compromisos y conclusiones) 

CONCLUSIONES DE LA ORGANIZACIÓN: 
 
Los Mercados Campesinos con Rueda de Negocios en el municipio de Tuluá generaron un impacto positivo sobre 
la comunidad que llegó a apoyar con su compra a los productores y asociaciones agroecológicos lo cual generó 
una contribución significativa a la reactivación económica y se fomentó el apoyo a las compras locales de la región.  
 
Se sugiere el requerimiento y cualquier actualización de este por parte de la SDRAP sea enviado con el tiempo de 
antelación oportuno para una buena planeación y ejecución. 
 
Para la convocatoria se sugiere sea realizada con mayor antelación a los participantes y mejorar la difusión en los 
medios de comunicación habituales como radio y televisión. 
 
Llevar a cabo el Mercado Campesino en el marco de la feria permitió mayor asistencia, pero no necesariamente 
implicó mayores ventas, se sugiere entonces que se programe en una fecha diferente a este tipo de eventos para 
que se genere un mayor protagonismo y se refleje un mejor resultado. 
 
Con esta experiencia se realizarán los respectivos ajustes y mejoras en esta línea de trabajo. 
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BIOSEGURIDAD 

Teniendo en cuenta el espacio abierto se guardó distancia social y uso de tapabocas bajo el autocuidado. 

 
 

Firma: 
 

Nombre: Johanna Rodríguez Bautista 

Cargo: Coordinadora Comercial 

Cédula: 1.130.683.298 de Tuluá 

Entidad: Representa a: Fundación Ave Fénix 
 
 

 

 





























 
  
 
   
 
 
  

 
   
 
  
 

 
 

 

 

 
 

 
  

Imagen No. 1 Montaje – Armado de carpas  Imagen No. 2 Montaje – Organización de mesas y sillas  

 
 

 

 

 
 

 

Imagen No. 3 Montaje – Instalación de baños portátiles  Imagen No. 4 Montaje – Interior de baños portátiles  

 

Nombre del proyecto 

IMPLEMENTACIÓN DE PROYECTOS PARA EL DESARROLLO INTEGRAL 
RURAL, FORTALECIMIENTO DE OBSERVATORIO AGROPECUARIO Y 
PESQUERO, DESARROLLO DE PROYECTOS PRODUCTIVOS 
AGROPECUARIOS PARA REINCORPORADOS Y EXCOMBATIENTES 
FORTALECIMIENTO DE PROGRAMAS DE VÍCTIMAS DEL CONFLICTO 
ARMADO Y MUNICIPIOS PDET Y LA IMPLEMENTACIÓN DE SISTEMAS DE 
PRODUCCIÓN AGROECOLÓGICAS EN EL DEPARTAMENTO DEL VALLE 
DEL CAUCA 

Nombre del Evento Mercado Campesino con Rueda de Negocios en el municipio de Tuluá 

Tipo de Evento  
(Seleccione con una x) 

Mercado Campesino X Rueda de Negocios  
Circuito Corto 

Comercialización 
 

Municipio Tuluá Lugar Coliseo de Ferias 

Componente No.  C1 Entregable No.  E1 

Fecha (mm-dd-año) 24/06/2022 

Horario 8:00 am a 4:00 pm 

Nombre y apellido 
profesional encargado  

Johanna Rodríguez Bautista 
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No. 01 
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Imagen No. 5 Montaje – Instalación de la tarima 
 

Imagen No. 6 Montaje - Recipiente de residuos 
orgánicos 
 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 7 Montaje – Instalación del sonido profesional 
 

Imagen No. 8 Montaje – Apoyo de personal logístico 
organizando a productores 
 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 9 Montaje – Apoyo de personal logístico en 
seguridad 
 

Imagen No. 10 Montaje – Apoyo de personal logístico en 
toma de asistencia 
 

 



 
  
 
   
 
 
  

 
   
 
  
 

 

 

 
 

 

Imagen No. 11 Montaje – Organización de productores 
 

Imagen No. 12 Montaje – Publicidad del evento 
 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 13 Montaje – Publicidad del evento 
 
 

Imagen No. 14 Montaje – Publicidad del evento 
 
 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 15 Montaje – Vista de módulos instalados 
desde el acceso al lugar 

Imagen No. 16 Montaje – Vista de módulos instalados 
desde el acceso al lugar 
 

 



 
  
 
   
 
 
  

 
   
 
  
 

 

 

 
 

 

Imagen No. 17 Alimentación – Menú de almuerzo. 
 

Imagen No. 18 Auxilio de Transporte – Entrega de 
auxilios de transporte 
 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 19 Auxilio de Transporte – Entrega de 
auxilios de transporte 
 

Imagen No. 20 Oferta Gastronómica – Comidas típicas 
ofertadas 
 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 21 Oferta Gastronómica – Comidas típicas 
ofertadas 
 

Imagen No. 22 Oferta Gastronómica – Comidas típicas 
ofertadas 
 

 



 
  
 
   
 
 
  

 
   
 
  
 

 

 

 
 

 

Imagen No. 23 Presentación del evento por parte de la 
SDRAP 

Imagen No. 24 Oferta Productores- Productos en cuero 

 
 

 

 

 
 

 

Imagen No. 25 Oferta Productores– Manualidades Imagen No. 26 Oferta Productores– Artesanías 

 

 

 

 
 

 

Imagen No. 27 Oferta Productores– Manualidades Imagen No. 28 Recolección residuos sólidos, antes, 
durante y después del evento 

 
 



 
 
 
 
 

 

 

 

ANEXO 04 

 

Informe del Evento, Listado de 

Asistencia de Productores, Registro 

Fotográfico  
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Nombre del proyecto 

IMPLEMENTACIÓN DE PROYECTOS PARA EL DESARROLLO INTEGRAL 
RURAL, FORTALECIMIENTO DE OBSERVATORIO AGROPECUARIO Y 
PESQUERO, DESARROLLO DE PROYECTOS PRODUCTIVOS 
AGROPECUARIOS PARA REINCORPORADOS Y EXCOMBATIENTES 
FORTALECIMIENTO DE PROGRAMAS DE VÍCTIMAS DEL CONFLICTO 
ARMADO Y MUNICIPIOS PDET Y LA IMPLEMENTACIÓN DE SISTEMAS DE 
PRODUCCIÓN AGROECOLÓGICAS EN EL DEPARTAMENTO DEL VALLE 
DEL CAUCA 

Departamento/Municipio Valle del Cauca / Dagua 

Nombre del evento Circuito corto de comercialización Agroecológico de Dagua  

Código Componente C1 
 Código 
Entregable 

E2 

Nombre y apellido del 
profesional que realiza la 
actividad 

Johanna Rodríguez Bautista 

Fecha (día/mes/año) 14/08/2022 

Tema 

Realizar (1) circuitos cortos de comercialización y jornadas de 
comercialización con productores agropecuarios y agroecológicos que 
favorezcan una producción más limpia y consumo responsable. 

 

DESARROLLO DEL TEMA 

 
La propuesta del circuito corto de comercialización, no se concibe solamente como el espacio en el cual se venden 
los productos, sino como una fiesta del encuentro, reflejo de costumbres, valores, un mismo mundo de sueños y 
juegos, donde se hace visible la cultura. Además, se caracteriza por la participación de productores a lo largo del 
proceso de la cadena alimentaria, es decir, siembran, cosechan, transforman y comercializan. Estos espacios se 
constituyen en opciones de encuentro, en él se auspicia el trueque, la solidaridad y la real concertación porque 
las comunidades concertan los precios y se genera otra relación entre productores y consumidores. 
 
La estrategia del Circuito Corto Agroecológico de Comercialización realizado en el municipio de Dagua, tuvo la 
participación de 15 organizaciones que en la jornada comercializaron productos por un valor de $3.885.480, 
dinamizando así la economía local a través de la venta de productos frescos y a bajo precio. 
 
La jornada de comercialización se llevó a cabo en un horario de 6am a 2pm en las instalaciones del Colegio 
Gimnasio de Dagua en la cual se garantizaron 50 stands para las organizaciones asistentes. La programación se 
realizó como se indica en la Tabla 1. La participación de asistentes en el escenario del evento fue de 
aproximadamente cien (100) personas. Para este evento se contó con la participación de la Alcaldía Municipal y 
la CVC. 
 
La oferta de productos estuvo conformada por 15 organizaciones de pequeños y medianos productores de Dagua 
representantes de corregimientos como el Queremal, Cisneros, El Naranjo, entre otros. 
 
La oferta de alimentos fue variada encontrándose huevos, panela, miel, frutas y verduras y productos resultantes 
de la transformación como tortas, bebidas, snacks de maíz, entre otros. Fueron complementarios a esta oferta 
productos capilares, manualidades y artesanías. 



 
 
 
 

F-INF 
No. 01 

 

INFORMES 

SECRETARIA DE DESARROLLO RURAL, 
AGRICULTURA Y PESCA 

Contrato: CPS No. 1-340-
20.02-0206 

Versión: 1 

Fecha de aprobación: Mayo 
2022 

 

 
 

 
Desde el objetivo de los circuitos cortos de comercialización como esquemas en los cuales los agricultores venden 
directamente a los consumidores, y se fundamentan en una creciente demanda por parte de los compradores que 
buscan productos locales, frescos, auténticos, saludables y de temporada se implementaron tres instrumentos de 
medición: 
 

1) Registro de ventas 
 

2) Encuesta de satisfacción a Productores 
 
 

3) Encuesta de satisfacción a Compradores 
 
. 
 

Tabla 1. Programación del Mercado Campesino Agroecológico de Dagua 
 

HORA ACTIVIDAD OBSERVACIONES 

6:00 am 
a 

2:00 pm 
Mercado Campesino 

Ventas de alimentos 
agroecológicos 

10:00 am 
a 

1:00 pm 

Exhibición de stand de 
artesanías, gastronomía local, 

stand de bioinsumos, stand 
institucional y exposición de 

semillas. 

Degustación y venta de 
artesanías 

 
10:00 am 

 
Acto inaugural del evento 

Invitados de las instituciones 
y productores 

9:00 am 
a 

12:00 am 

Ponencias, experiencias 
agroecológicas (Mujer y 

semillas, manejo agroecológico 
de plantas medicinales, 

Restauración de suelos con 
microorganismos, producción 
de abonos orgánicos. Historia 
de mercados agroecológicos, 

Gallinas y pastoreo. 

Jimena Bambue, 
Miriam Salamanca, 

Ana Milena Acevedo, 
Juan Fernando Uribe, 
Eneida López, Lucy 

Escobar, 
Francenith Agudelo Y José 
Carrillo y Alcides Dussan 

1:00 pm 
 

Ritual sobre las semillas, 
Custodios de semillas 

Fernando Álvarez 
Ramírez Rancenith Agudelo 

Jose Carrillo, Alcides 
Dussan 

Y Jimena Bambabue. 

1:00 pm 
a 

2:00 pm 

Intercambio de semillas y 
saberes 

Todos. 
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RESULTADOS 
 
 
Como resultados comerciales de las jornadas de evento se obtuvieron los siguientes: 
 

Organizaciones productoras invitadas 20 

Productores con expectativa de negocios 40 

Productos negociados 
Musáceas, Cítricos, Frutas, Hortalizas, 
Aromáticas, Huevos, Café, Panela, Miel, Cacao, 
Transformados, Manualidades. 

Muestra de productores: Ventas  $    3.885.480 

 
 
 

1) REGISTRO DE VENTAS 
 
 

 
Figura 1. Reporte de ventas en el circuito corto de comercialización en Dagua 
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Figura 2. Ventas por organización de productores 

 

 
 

Figura 3. Relación de cantidad de productos inicial vs final en el circuito corto de comercialización en Dagua 
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2) ENCUESTA A PRODUCTORES 
 
 

 
Figura 4. Reporte de encuesta a productores en el circuito corto de comercialización en Dagua – Datos 

demográficos 

 

 
Figura 5. Reporte de encuesta a productores en el circuito corto de comercialización en Dagua – Opiniones 
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3) ENCUESTA A COMPRADORES 
 

 
Figura 6. Reporte de encuesta a compradores en el circuito corto de comercialización en Dagua – Datos 

demográficos 

 
Figura 7. Reporte de encuesta a productores en el circuito corto de comercialización en Dagua – Datos de 

hábitos de consumo 
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Figura 8. Reporte de encuesta a compradores en el circuito corto de comercialización en Dagua – Datos 

relacionados  

 

 
Figura 9. Reporte de encuesta a compradores en el circuito corto de comercialización en Dagua – Opiniones 

sobre el evento 
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Figura 10. Reporte de encuesta a compradores en el circuito corto de comercialización en Dagua – Opiniones 

sobre el evento 

 
ANÁLISIS DE LOS RESULTADOS 
 
Con el registro de ventas se logró determinar que las ventas en el circuito corto de comercialización alcanzaron 
una suma $3.885.480. Es necesario aclarar que los datos recopilados son un acercamiento ya que algunos 
productores no tenían claridad del peso de varios de sus productos tanto para cantidades iniciales como 
cantidades vendidas; además, para productos como plantas aromáticas y condimentarías que se comercializaron 
con unidad de medida no estándar, no fue posible registrar información lo cual dejó de contribuir en la sumatoria 
del resultado global de las ventas. 
 
La asociación con mayores ventas fue Asomerque con $1.261.000 con productos frescos (frutas, hortalizas, 
musáceas, otros). El promedio de ventas fue de $27.000 para las 15 organizaciones. 
 
Se ofertaron alrededor de 144 productos dentro de las categorías de Musáceas, Cítricos, Frutas, Hortalizas, 
Aromáticas, Huevos, Café, Panela, Miel, Cacao, Transformados y Manualidades. Los productos directamente 
producidos por las organizaciones representaron un 71,5% de lo ofertado. Algunos productores para fortalecer 
sus ingresos incluyeron productos de comercialización entendiendo que aún están mejorando su proceso de 
producción para ventas directas al consumidor. 
 
En la relación de cantidad de productos inicial (alistamiento) versus final (saldo) se evidenció que para productos 
como huevos y limón las cantidades se vendieron al punto de agotarse al considerarse ser productos de alta 
demanda según su importancia en la canasta familiar. Mientras que para productos como snacks de maíz, miel, 
bebidas ancestrales, productos capilares y manualidades la demanda fue menor lo cual deja en evidencia que 
son menos representativos en el consumo de los hogares. 

La encuesta a productores de Dagua y alrededores midió la opinión de una población mayoritaria de 64,3% género 
femenino, con un 42,9% edad de 50 años en adelante y con una escolaridad del 35,7% nivel profesional. Respecto 
al circuito corto Mercado Campesino Agroecológico expresaron satisfacción del evento entre excelente y bueno 
para variables como coordinación, diseño y organización, duración y alimentación. El 35,7% de productores dan 
la máxima calificación en términos generales al evento mientras que el 7,1% indicó una calificación de 7 puntos 
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que indicó se tiene una oportunidad de mejora respecto a la experiencia brindada. El 100% de productores 
coincidieron en recomendar a otros productores participar de eventos como el realizado. Se puede decir que la 
satisfacción de los productores respecto al evento fue positiva y bien calificada.  
 
La encuesta a compradores procedentes de Dagua en un 50% midió la opinión de una población mayoritaria de 
90% género femenino, con un 50% edad de 50 años en adelante, con una escolaridad del 33,3% nivel profesional 
y pertenecientes en un 40% al estrato 2.  
 
Los hábitos de consumo de los compradores indicaron un público que en un 70% regularmente hace compras en 
la plaza de mercado con una frecuencia semanal de adquisición de alimentos. El 60% indicó que regularmente 
compran alimentos frescos en el Mercado Campesino y el 50% referenció que su presupuesto de compra en ellos 
está entre $51.000 y $100.000. 
Los compradores se enteraron del evento por red social (60%) esperando encontrar en el Mercado Campesino 
Agroecológico principalmente productos como frutas y verduras, huevos, panela y comidas típicas. El 100% de 
compradores coincidieron en recomendar a otros compradores participar de eventos como el realizado. 
 
Opinaron además sobre el precio de productos ofertados los cuales fueron excelente en un 20%, bueno en un 
40% y regular en un 40%.  La calidad de los productos 50% excelente y 50% bueno. La variedad de productos 
20% excelente, 70% bueno y 10% regular. La cantidad ofertada de productos 90% bueno y 10% regular.  La 
opinión en regular indicó que existe oportunidad de mejora en los aspectos relacionados a precio, variedad y 
cantidad ofertada por los productores de Dagua. 
 
Respecto al circuito corto Mercado Campesino Agroecológico, alrededor del 70% de compradores expresaron 
satisfacción del evento entre excelente y bueno para variables como expectativa, diseño y organización. El 90% 
dieron la máxima calificación en términos generales al evento mientras que el 10% indicó una calificación de 7 
puntos que indicó se tiene una oportunidad de mejora respecto a la experiencia brindada. Se puede decir que la 
satisfacción de los compradores respecto al evento fue positiva y bien calificada.  
 
Los circuitos cortos son valorizados por estos productores en tanto les permiten lograr flujo de caja para cubrir 
sus gastos cotidianos. En otros canales de comercialización el estado de madurez de algunos productos implica 
uso de agroquímicos; al tener un canal más directo de comercialización se emplearán menos insumos para la 
conservación que se debe mantener en la cadena de abastecimiento lo cual les genera ahorro en los costos de 
producción y les permite ofrecer alimentos más sanos. Contrastando esta situación con los compradores, se 
traduce en un beneficio para la economía de sus hogares y en un atractivo por la adquisición de alimentos más 
saludables. 
 
En general, el circuito corto de comercialización realizado fortaleció a los productores del municipio de Dagua y 
contribuyó en la economía de la región. De igual manera, generó interés por parte de la comunidad en continuar 
desarrollando estos encuentros con mayor frecuencia. 
 
 

 

CONVOCATORIA 

Vía WhatsApp y llamada telefónica para generar invitación y confirmar asistencia según base de datos de la 
Secretaría de Desarrollo Rural, Agricultura y Pesca -SDRAP- del Valle del Cauca. 
Perifoneo en alrededores del Colegio Gimnasio de Dagua. 
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LOGÍSTICA 

Número de Participantes         Productores: 15        Instituciones:   2         Emprendedores:    2                                  

 
PLANEACIÓN  
 
Para dar cumpliendo con la planeación realizada por el Comité del Equipo Organizador conformado por las 
entidades de articulación se llevaron a cabo las siguientes actividades: 
 

1) Recepción y verificación del requerimiento con la SDRAP. 
2) Articulación para gestión de permisos. 
3) Articulación con gestores del escenario para socializar logística a desarrollar para el evento.  
4) Recorrido del escenario para generar la planimetría. 
5) Socialización y ajustes de la planimetría en la cual se estableció la ubicación de mobiliario según la 

definición de las zonas: sonido, baños, oferta productores, oferta institucional y/o oferta gastronómica, 
zona cultural y accesos. 
 
 

ALISTAMIENTO 
 
Se definieron y coordinaron los proveedores de acuerdo al requerimiento para garantizar el suministro de: 
 
MOBILIARIO 

1) Mesas tipo tablón: 50 und 
2) Manteles: 10 und 
3) Sillas: 100 und 

 
ALIMENTACIÓN 
 

1) Refrigerio mañana: 100 und 
 
PERSONAL 
 

1) Personal logístico: 2 
2) Personal de aseo: 1 (dos días) 
3) Personal de vigilancia: 1 

 
OTROS 

1) Papelería 
2) Implementos de aseo 
3) Bolsa ecológica 
4) Lapicero ecológico 
5) Delantal ecológico 

 
 
EJECUCIÓN 
 
Esta actividad se realizó en el Colegio Gimnasio de Dagua, cumpliendo con la planeación realizada por el Comité 
del Equipo Organizador de la SDRAP y las entidades de articulación. 
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Para ello se llevaron a cabo las siguientes actividades: 
 

1) Preparación del Escenario 
 

2) Montaje  
Se llevó a cabo el día anterior al inicio del evento, en el cual se realizó el montaje del mobiliario.  
Se habilitaron los baños del colegio. 
Para la correcta disposición de residuos se instalaron recipientes con bolsas plásticas en puntos 
estratégicos alrededor del escenario. 
Durante esta actividad, los proveedores ingresaron con previa autorización al escenario cumpliendo las 
recomendaciones dadas por el mismo para el cuidado y seguridad del lugar y acatando otras instrucciones 
dadas. 
 

3) Personal logístico 
Se realizó reunión previa al inicio del evento para coordinar el posicionamiento del personal de apoyo 
logístico durante el evento: control de descargue y distribución de alimentos, apoyo en orientación a 
visitantes, apoyo en organización de los productores, apoyo en seguridad y apoyo en toma de evidencias 
del evento. 

 
4) Organización de ofertas 

Se indicó a los invitados de cada una de las ofertas donde ubicarse, se asignó stand con mesa y silla para 
organizar su exhibición.  
 

5) Suministro de Alimentación 
Se destinó una zona para descargar alimentos y la entrega de se realizó en cada stand. 
 

6) Personal artístico 
 
Los artistas de danzas invitados para la oferta cultural dieron cumplimiento a la agenda que mantuvo 
amenizada la jornada del evento. 
   

7) Personal de aseo 
Para asegurar la salubridad del evento, se contó con 1 persona para controlar la disposición de residuos 
generados antes, durante y después del evento. 
 

8) Desmontaje 
Al culminar el evento, los productores realizaron la recogida de sus elementos y se procedió a realizar el 
levantamiento de mesas; se continuó con el arrume de sillas y seguido a ello, el desmonte de los demás 
elementos relacionados. Se garantizó el lugar libre de residuos. 
Durante esta actividad, los proveedores ingresaron con previa autorización al escenario cumpliendo las 
recomendaciones dadas por el mismo para el cuidado y seguridad del lugar y acatando otras instrucciones 
dadas. 
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OTROS (compromisos y conclusiones) 

CONCLUSIONES DE LA ORGANIZACIÓN: 
 
El circuito corto agroecológico de comercialización de Dagua generó un impacto positivo sobre la comunidad que 
llegó a apoyar con su compra a los productores y asociaciones agroecológicos lo cual generó una contribución 
significativa a la reactivación económica y se fomentó el apoyo a las compras locales de la región sin intermediación.  
 
Asistentes al evento manifestaron que aprecian los mercados campesinos y sugirieron sean realizados con mayor 
frecuencia y también que sea realizado en un sitio más centralizado y de mayor tráfico de personas. Productos 
como los huevos tuvieron oferta por debajo de la demanda lo cual debe mejorarse para tener más oportunidad de 
venta siendo un producto importante en la canasta familiar.  
 
Mejorar la difusión del evento se sugiere pasacalle como pieza publicitaria para atraer más público transeúnte en 
sitio como prospectos de clientes.  
 
Con esta experiencia se realizarán los respectivos ajustes y mejoras en esta línea de trabajo. 

 

BIOSEGURIDAD 

Uso de tapabocas bajo el autocuidado y disposición de residuos COVID en recipiente rotulado con bolsa roja. 

 
 

Firma: 
 

Nombre: Johanna Rodríguez Bautista 

Cargo: Coordinadora Comercial 

Cédula: 1.130.683.298 de Cali 

Entidad: Representa a: Fundación Ave Fénix 
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REGISTRO FOTOGRÁFICO
SECRETARIA DE DESARROLLO RURAL, AGRICULTURA

Y PESCA Y FUNDACIÓN AVE FÉNIX

Contrato: CPS No. 1.340.-20.02-0206

Versión 1

Fecha aprobación: Mayo 2022

Nombre de Evento: CIRCUITO CORTO DE COMERCIALIZACIÓN

Nombre del proyecto: “Implementación de proyectos para el desarrollo integral rural, fortalecimiento de observatorio agropecuario y pesquero,

desarrollo de proyectos productivos agropecuarios para reincorporados y excombatientes fortalecimientos de programas de víctimas del conflicto

armado y municipios pdet y la implementación de sistemas de producción agroecológicas en el departamento del valle de cauca”

Departamento / Municipio: Valle del Cauca / DAGUA Lugar: COLEGIO SEDE GIMNASIO DE DAGUA

Componente C1 Entregable: E2

Fecha: 14/08/2022 Horario: 06:00:00 a. m.

Nombre del Profesional: Johana Rodriguez Bautista

Imagen No 1. Visita preliminar - Reconocimiento del lugar. Imagen No 2. Visita preliminar - Planimetría del escenario.

Imagen No 3. Publicidad - Difusión del evento con imagen en

redes sociales y grupos de Whatsapp.

Imagen No 4. Montaje - Descargue de elementos del mobiliario

para adecuación del escenario.

Imagen No 5. Montaje - Organización de mobiliario en el

escenario para el evento.
Imagen No 6. Montaje - Organización de manteles en mesas.



Imagen No 7. Montaje - Distribución de mobiliario en el

escenario.

Imagen No 8. Alistamiento - Descargue de productos por

parte de productores.

Imagen No 9. Alistamiento - Organización de productores. Imagen No 10. Entregables - Entrega de delantal ecológico a

productores.

Imagen No 11. Entregables - Entrega de lapicero ecológico a

productores.

Imagen No 12. Entregable - Entrega de bolsa ecológica a

compradores.



Imagen No 13. Apoyo logistico - Firma de asistencia a

productores.

Imagen No 14. Apoyo logístico - Realización de encuestas a

productores y/o compradores.

Imagen No 15. Alimentación - Entrega de Refrigerio (huevos

revueltos acompañados de arroz, arepa y jugo de piña) en

empaque ecológico.

Imagen No 16. Alimentación - Zona de entrega de

alimentación.

Imagen No 17. Oferta productores - Apicultores Imagen No 18. Oferta productores - Granja El Libano.



Imagen No 19. Oferta productores - Mujeres empoderadas. Imagen No 20. Oferta productores - Mujeres empoderadas.

Imagen No 21. Oferta productores - Lo dulce de mi tierra Imagen No 22. Oferta productores - Productos Nime.

Imagen No 23. Oferta productores - Cabildo Nuevo

Despertar.

Imagen No 24. Oferta productores - Miriam Gomez.



Imagen No 25. Oferta productores - Amparo Vallejo. Imagen No 26. Oferta productores - Bio Valle.

Imagen No 27. Oferta productores - Asoproorganicos. Imagen No 28. Oferta productores - Florecita del campo.

Imagen No 29. Oferta productores - Corphosana. Imagen No 30. Oferta productores - Curida.



Imagen No 31. Oferta productores - Agroecal. Imagen No 32. Oferta productores - Mercadagro.

Imagen No 33. Oferta productores - Mercadagro. Imagen No 34. Oferta productores - Asomerque

Imagen No 35. Oferta productores - Asomerque. Imagen No 36. Oferta productores - Asomerque



Imagen No 37. Comercial - Transcurso de la jornada de

compras a productores.

Imagen No 38. Comercial - Transcurso de la jornada de

compras a productores.

Imagen No 39. Comercial - Transcurso de la jornada de

compras a productores.

Imagen No 40. Comercial - Transcurso de la jornada de

compras a productores.

Imagen No 41. Comercial - Transcurso de la jornada de

compras a productores.

Imagen No 42. Comercial - Transcurso de la jornada de

compras a productores.



Imagen No 43. Comercial - Transcurso de la jornada de

compras a productores.

Imagen No 44. Comercial - Transcurso de la jornada de

compras a productores.

Imagen No 45. Comercial - Transcurso de la jornada de

compras a productores.

Imagen No 46. Agenda Cultural- Transcurso de la jornada de

compras a productores con muestra cultural.

Imagen No 47. Comercial - Transcurso de la jornada de

compras a productores.

Imagen No 48. Comercial - Transcurso de la jornada de

compras a productores.


