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I. NOMBRE Y DIRECCIÓN DE LA ENTIDAD 

II. DIRECCIÓN Y CORREO ELECTRÓNICO DONDE SE ATENDERÁ A LOS 
INTERESADOS PARA PRESENTACIÓN DE DOCUMENTOS Y LUGAR EL DE 

CONSULTA: 

III. OBJETO DEL CONTRATO Y CANTIDADES 

 

FECHA: 02 DE JUNIO DE 2023 
 

AVISO DE CONVOCATORIA (ART 224 DEL DECRETO 019 DE 2012 Y ART 2.2.1.1.2.1.2 DEL DECRETO 1082 
DE 2015) 

 

LICITACIÓN PÚBLICA No. SA-SA-LP-001-2023* 
 
 

 

La Entidad contratante es el MUNICIPIO DE BUCARAMANGA (S), la Oficina Gestora o Ejecutora 
responsable del presente proceso de contratación es la Secretaría Administrativa. 

 

La consulta del pliego de condiciones y la presentación de observaciones deberá hacerse a través del 
Sistema Electrónico de Contratación Pública –SECOP II– 
http://community.secop.gov.co/sts/cce/login.aspx o página o sistema electrónico que haga sus veces 

 

 

“PRESTAR LOS SERVICIOS PARA DESARROLLAR EL PLAN DE MEDIOS DEFINIDO POR EL 
AREA DE COMUNICACIONES DEL MUNICIPIO DE BUCARAMANGA, EN EL MARCO DEL 
PROYECTO “FORTALECIMIENTO DEL PLAN DE COMUNICACIONES PARA LA DIFUSIÓN Y 
DIVULGACIÓN DE LA OFERTA INSTITUCIONAL, INICIATIVAS Y PROYECTOS ESTRATEGICOS 
PARA EL MUNICIPIO DE BUCARAMANGA”. 

 
ALCANCE DEL OBJETO 

 
El Municipio, impera la necesidad de contratar los servicios de un tercero, persona natural o persona 
jurídica o plural, que a partir de su conocimiento experto y amplia experiencia, cuente con la 
capacidad técnica y el talento humano especifico, para que actúe como operador o central de medios 
de comunicación, cuyo objetivo es optimizar el presupuesto que la entidad invierte en publicidad 
institucional, y para ello deberá contar con la capacidad de planificar, comprar y administrar espacios 
publicitarios en los distintos medios de comunicación; Es decir que, el futuro contratista deberá 
asegurarse de que el mensaje publicitario institucional llegue a la audiencia adecuada, en el espacio y 
momento apropiado y al menor costo posible para el Municipio, concertado con este. 

 

ESPECIFICACIONES TECNICAS 
 

ESPECIFICACIONES Y/O CARACTERÍSTICAS TÉCNICAS REQUERIDAS 

No. ÍTEM MEDIO DESCRIPCIÓN 

1  
 
 
 
 

 
RADIO 
LOCAL 
Y/ O 

REGIO 
NAL 

OLÍMPICA ST 
TEMPRANO ES MÁS BACANO 6:00 A 9:00 AM - PROGRAMACIÓN 
MUSICAL 10:00 A 7:00 PM 

2 
TROPICANA 

ST 
CUÑA DE 30 SEGUNDOS. HORARIO DE 6:00 A.M. A 10:00 A.M. Y 
10:00 A.M. A 7:00 P.M., HORARIO TRIPLE A 

3 
RADIO UNO 

106.7 FM 
CUÑA 30 SEG - NOTICIAS DE LA MAÑANA - HORARIO DE 6:00 
A.M. A 10:00 A.M. Y 10:00 A.M. A 7:00 P.M. HORARIO TRIPLE A 

 

4 
LA FM 99.7 

FM 

CUÑA 30 SEG - NOTICIAS DE LA MAÑANA - 6 A 10 AM HORARIO 
DE 6:00 A.M. A 10:00 A.M. Y 10:00 A.M. A 7:00 P.M. HORARIO 
TRIPLE A 

 

5 
LA 

CARIÑOSA 
1.180 AM 

CUÑA 30 SEG LOCAL NOTICIEROS. HORARIO DE 6:00 A.M. A 
10:00 A.M. Y 10:00 A.M. A 7:00 P.M. HORARIO TRIPLE A 

 

6 
RCN LA 

RADIO 800 
AM 

CUÑA 30 SEG LOCAL NOTICIERO DE LA MAÑANA. HORARIO DE 
6:00 A.M. A 10:00 A.M. Y 10:00 A.M. A 7:00 P.M. HORARIO TRIPLE 
A 

 

7 
 

BÉSAME 
CUÑA 30 SEG LOCAL NOTICIERO DEL MEDIO DÍA. HORARIO DE 
6:00 A.M. A 10:00 A.M. Y 10:00 A.M. A 7:00 P.M. HORARIO TRIPLE 
A 

8 CARACOL CUÑA DE 30 SEGUNDOS BREAK LOCAL - 6:00 AM HOY X HOY Y 

http://community.secop.gov.co/sts/cce/login.aspx
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  RADIO (880 

AM y 99.2 
FM) 

NOTICIERO DEL MEDIODÍA. 

9 
CUÑA DE 30 SEGUNDOS. HORARIO DE 6:00 A.M. A 10:00 A.M. Y 
10:00 A.M. A 7:00 P.M. HORARIO TRIPLE A 

 

10 
 

LA W 90.7FM 
CUÑA DE 30 SEGUNDOS BREAK LOCAL - NOTICIERO DE LA 
MAÑANA HORARIO DE 6:00 A.M. A 10:00 A.M. Y 10:00 A.M. A 7:00 
P.M. HORARIO TRIPLE A 

11 EL SOL 
CUÑA DE 30 SEGUNDO, HORARIO DE 6:00 A.M. A 10:00 A.M. Y 
10:00 A.M. A 7:00 P.M. HORARIO TRIPLE A 

12 
BLU RADIO 

960 AM 
CUÑA DE 30 SEGUNDOS BREAK LOCAL - MAÑANAS BLU ( 5 AM - 
12 M). HORARIO TRIPLE A 

13 LA MEGA 
CUÑA DE 30 SEGUNDOS HORARIO DE 6:00 A.M. A 10:00 A.M. Y 
10:00 A.M. A 7:00 P.M. HORARIO TRIPLE A 

14 
RADIO 

MELODÍA 
CUÑA DE 30 SEGUNDOS, HORARIO DE 6:00 A.M. A 10:00 A.M. Y 
10:00 A.M. A 7:00 P.M. HORARIO TRIPLE A 

15 ONDA CINCO 
CUÑA DE 30 SEGUNDO, HORARIO DE 6:00 A.M. A 10:00 A.M. Y 
10:00 A.M. A 7:00 P.M. HORARIO TRIPLE A 

16 
RADIO 

CATÓLICA 
CUÑA 30 SEG - LUNES A VIERNES - PUNTO DE 
ENCUENTRO - PROGRAMACIÓN DE 6:00 AM A 6:00 

 

17 
 
 

RADIO 
NACIO 
NAL 

 
EMISORA 
RADIAL DE 

CUBRIMIENT 
O NACIONAL 

PAUTA PUBLICITARIA EN EMISORA RADIAL DE EMISIÓN 
NACIONAL DE 1 SEGUNDO DE DURACIÓN EN HORARIO DE 
LUNES A DOMINGO 

18 
PATROCINIO DE SECCIÓN EN EMISORA RADIAL DE EMISIÓN 
NACIONAL 1 SEGUNDO EN HORARIOS DE LUNES A DOMINGO 

19 
CAPSULAS INFORMATIVAS EMISORA RADIAL DE EMISIÓN 
NACIONAL 1 SEGUNDO EN HORARIOS DE LUNES A DOMINGO 

20  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
MEDIO 

S 
DIGITA 
LES 

 
VANGUARDI 

A.COM 

BANNER HOME 

21 VIDEO PRE ROLL -[IMPRESIÓN, MÍNIMO VIDEO SON 20.000] 

 

22 
PUBLIRREPORTAJE (CONTENIDO PAUTADO) [UNA PAGINA - 
INCLUYE .COM, REDES, NOTIFICACIÓN] PUEDE INCLUIR VIDEO 
O NOTA 

23  
CARACOL 
DIGITAL 

BANNER HOME 

24 VIDEO PRE ROLL 

25 AUDIO PRE ROLL 

26 PUBLIRREPORTAJE (CONTENIDO PAUTADO) VIDEO O NOTA 

27  
TRO.COM 

BANNER HOME 

28 
PUBLIRREPORTAJE (CONTENIDO PAUTADO) (MINUTO) VIDEO O 
NOTA 

29 VIDEO PRE ROLL 

30  
 

 
RCN.COM 

PAUTA DIGITAL REGIONAL 

31 PAUTA DIGITAL NACIONAL 

32 
IMPRESIONES RICH MEDIA O VIDEO / LOCAL REGIONAL / 
ALCANCE 60.000 

33 AUDIO ADS EN VIVO / LOCAL REGIONAL / ALCANCE 80.000 

34 TOMA DE HOME BÁSICA / NACIONAL 

35 
FORMATOS TRADICIONALES / LOCAL REGIONAL / ALCANCE 
80.000 

36 
LA FM 

PAUTA DIGITAL REGIONAL 

37 PAUTA DIGITAL NACIONAL 

38  
 
 

SEMANA 

BANNER HOME 

39 
DÍA DE BANNER TIPO HEADER 320X50 - MOBILE / ALCANCE 
220.000 

40 
DÍA DE BANNER ROBA PÁGINA TOP 300X250 - MOBILE / 
ALCANCE 220.000 

41 
DÍA DE BANNER TIPO MEGA BANNER 1260X300 - DESKTOP / 
ALCANCE 120.000 

42 
DÍA DE BANNER ROBA PÁGINA 300X250 - DESKTOP / ALCANCE 
120.000 

43  
LA W 

TRADICIONALES 

44 AUDIO PRE ROLL 

45 VIDEO PRE ROLL 

46 EL 
ESPECTADO 

R.COM 

PORTADA FALSA HOME 

47 MÓDULO HOME 

48 BANNER HOME 

49  
EL 

TIEMPO.COM 

BANNER SUPERIOR 970X90 HOME EL TIEMPO / UN DIA DE 
PUBLICACIÓN CON 300.000 IMPRESIONES APROXIMADAS 

50 
BARRA FLOTANTE INFERIOR 970X90 HOME EL TIEMPO / UN DIA 
DE PUBLICACIÓN CON 300.000 IMPRESIONES APROXIMADAS 

51 BILLBOARD GIGANTE 1200X250 ROS O TOWER STICKY 160X600 
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   ROS EL TIEMPO SEGMENTADO A BUCARAMANGA / CON 25.000 

IMPRESIONES 1 

52 
VIDEO PRE  ROLL O VIDEO INREAD / 640X480 O FORMATOS 
16:9, LINK YOUTUBE CON 25.000 IMPRESIONES 

53 LA 
REPUBLICA 

TRADICIONALES 

54 TOMA DE HOME BÁSICA / NACIONAL 

55 NOTA NATIVA 

 

56 
 

TELEVI 
SIÓN 
REGIO 
NAL 

 

 
CANAL TRO 

COMERCIALES INSTITUCIONALES DE 1 SEGUNDO EN 
NOTICIEROS DE MÁS ALTA AUDIENCIA ORIENTE NOTICIA Y/O 
ORO NOTICIAS (SPOT) 

 

57 
COMERCIALES INSTITUCIONALES DE 1 SEGUNDO EN MAGAZÍN 
DE MÁS ALTA AUDIENCIA, CONTENIDOS “FREE PRESS” EN EL 
CAFÉ DE LA MAÑANA 

 

58 
 

 
PAUTA 
EN TV 
NACIO 
NAL 

 
 

CANALES 
NACIONALE 

S 

PAUTA PUBLICITARIA EN CANAL DE TELEVISIÓN NACIONAL DE 
1 SEGUNDO DE DURACIÓN EN HORARIO PRIME DE LUNES A 
DOMINGO 

 

59 
CONTENIDO PERIODÍSTICOS INSTITUCIONAL PREGRABADO EN 
CANAL DE TELEVISIÓN NACIONAL "FREE PRESS" DE 1 
SEGUNDO EN HORARIO PRIME DE LUNES A DOMINGO 

 

60 
CONTENIDO PERIODÍSTICOS INSTITUCIONAL EN VIVO EN 
CANAL DE TELEVISIÓN NACIONAL "FREE PRESS” DE 1 
SEGUNDO EN HORARIO PRIME DE LUNES A DOMINGO 

61  
 
 
 
 
 
 

 
PRENS 

A Y 
PERIÓD 
ICOS 

 
EL TIEMPO 

PUBLICACIÓN PÁGINA COMPLETA - FULL COLOR - 6 COL X 53 
CMS - ÁREA: 318 

62 
PUBLICACIÓN MEDIA PÁGINA - FULL COLOR - 6 COL X 17 CMS - 
ÁREA: 102 

63 EL 
ESPECTADO 

R 

PUBLICACIÓN PÁGINA COMPLETA - FULL COLOR - 3A, 5A, 7 Y 9A 

64 
PUBLICACIÓN MEDIA PÁGINA - FULL COLOR - 3A, 5A, 7A Y 9A - 
VERTICAL 

65 EL FRENTE PUBLICACIÓN PÁGINA COMPLETA - FULL COLOR 

66  
 

VANGUARDI 
A LIBERAL 

PUBLICACIÓN PÁGINA COMPLETA (TERCERA, PRIMERA DE 
CUADERNILLO Y GALERÍA) DOMINICAL 

67 PUBLICACIÓN MEDIA PÁGINA FULL COLOR - DOMINGO 

 

68 

SEPARATA: 8 PÁGINAS IMPRESAS (ROTATIVO QUE 
VANGUARDIA ENTREGA CASA A CASA, PUNTOS 
ESTRATÉGICOS O ANEXO/INSERTO AL PERIÓDICO DOMINICAL). 
IMPRESIÓN DE 20.000 EJEMPLARES CON DISTRIBUCIÓN DE 
20.000 EJEMPLARES. 

69 
Q`HUBO 

PUBLICACIÓN PÁGINA COMPLETA - FULL COLOR 

70 PUBLICACIÓN MEDIA PÁGINA FULL COLOR - DOMINGO 

71 
 

LA 
REPUBLICA 

PUBLICACIÓN PÁGINA COMPLETA - FULL COLOR - 6 COL X 53 
CMS - ÁREA: 318 

72 
PUBLICACIÓN MEDIA PÁGINA - FULL COLOR - 6 COL X 17 CMS - 
ÁREA: 102 

 

73 

 
 

TRANS 
MISION 
ES EN 
VIVO 

 

STREAMING 

TRANSMISIÓN EN VIVO DE UNA HORA A TRAVÉS DE 
PLATAFORMA DIGITAL DE MEDIO DE COMUNICACIÓN 
NACIONAL O REGIONAL Y/O INSTITUCIONAL DE ALTO IMPACTO 
Y PENETRACIÓN EN LA POBLACIÓN DEL ÁREA 
METROPOLITANA DE BUCARAMANGA 

 

74 

CANAL 
REGIONAL 
(CANAL 

TRO) 

REALIZACIÓN DE CONTENIDO VTR, EQUIPO TÉCNICO DE 
REALIZACIÓN VTR, PRODUCCIÓN, SERVICIO DE EMISIÓN. 
FACEBOOK LIVE, EMISIÓN PROGRAMA INSTITUCIONAL, CLOSEP 
CAPTION. 1 HORA. INCLUYENDO PRODUCCIÓN, INTERNET, 
TRANSMISIÓN Y LENGUAJE DE SEÑAS. 

 
 
 
 

 
75 

 
 
 
 
 

 
FOROS 

 
 
 
 
 
 

VANGUARDI 
A 

FORO VIRTUAL VANGUARDIA - EXPECTATIVA: 3 AVISOS DE 
CUARTO DE PAGINA EN VANGUARDIA / 2 AVISOS DE CUARTO 
DE PÁGINA EN Q'HUBO / 6 PUBLICACIONES EN REDES 
SOCIALES / 1 ENVÍO MASIVO DE 20.000 EMAIL / 200.000 
IMPRESIONES EN BANNER DE 300X250 POR TODO EL PORTAL. 
TRANSMISIÓN DEL FORO: TRANSMISIÓN VÍA STREAMING POR 
75 MINUTOS / 1 AVISO DE UN CUATRO DE PAGINA UBICADO EN 
TERCERA O QUINTA PAGINA DE VANGUARDIA / 1 POST EN LAS 
TRES REDES / 1 POST DE NOTIFICACIÓN A 1.000.000 DE 
USUARIOS. CONCLUSIÓN: 1 PÁGINA DE CONCLUSIONES EN 
VANGUARDIA / 1 PÁGINA DE CONCLUSIONES EN Q’HUBO / 1 DIA 
DE PUBLICACIÓN DE LAS CONCLUSIONES EN VANGUARDIA 
.COM, CON NOTA ANCLA EN EL HOME. 

76 
FOROS PRESENCIAL Y VIRTUAL VANGUARDIA INCLUYE: SALÓN 
PARA 200 PERSONA (HOLLYDAY INN, CLUB DEL COMERCIO, 
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IV. MODALIDAD DE SELECCIÓN DEL CONTRATISTA 

 
   UIS, HOTEL DANN CARLTON) / ESTACIÓN (SONIDO, CIRCUITO 

CERRADO DE TV Y LOGÍSTICA) EXPECTATIVA: 3 AVISOS DE 
CUARTO DE PAGINA EN VANGUARDIA / 2 AVISOS DE CUARTO 
DE PÁGINA EN Q'HUBO / 6 PUBLICACIONES EN REDES 
SOCIALES / 1 ENVÍO MASIVO DE 20.000 EMAIL / 200.000 
IMPRESIONES EN BANNER DE 300X250 POR TODO EL PORTAL. 
TRANSMISIÓN DEL FORO: TRANSMISIÓN VÍA STREAMING POR 
75 MINUTOS / 1 AVISO DE UN CUATRO DE PAGINA UBICADO EN 
TERCERA O QUINTA PAGINA DE VANGUARDIA / 1 POST EN LAS 
TRES REDES / 1 POST DE NOTIFICACIÓN A 1.000.000 DE 
USUARIOS. CONCLUSIÓN: 1 PÁGINA DE CONCLUSIONES EN 
VANGUARDIA / 1 PÁGINA DE CONCLUSIONES EN Q’HUBO / 1 DÍA 
DE PUBLICACIÓN DE LAS CONCLUSIONES EN 
VANGUARDIA.COM, CO 

 
77 

 
 
 
 
 
 
 

SEMANA 
(Impreso y 

digital) 

PUBLICACIÓN DE 5 NOTAS DIGITALES EN WWW.SEMANA.COM, 
CON PLAN DE DIFUSIÓN EN REDES SOCIALES. (UN LINK POST 
EN FACEBOOK, UN STORY EN INSTAGRAM Y UN TWEET EN 
TWITTER. 

78 
PUBLICACIÓN DE 2 PÁGINAS IMPRESAS (CONTENIDO DE 
ALGUNA DE LAS NOTAS DIGITALES) 

 
79 

2 TOMAS DE HOME: TOMA DE HOME DESKTOP + MOBILE. 
DESKTOP 
HOME: MEGA BANNER 1200X300, ZÓCALO 1000X30, PRIMER 
ROBA PAGINA. MOBILE HOME: 1ER ROBA PAGINA 300X250 TOP. 

 

80 
PARTICIPACIÓN EN FORO: LOGO EN TODO EL PLAN DE 
CONVOCATORIA, VOCERO EN UN PANEL DE INTERÉS PARA LA 
ALCALDÍA DE BGA. 

81 
INFOGRAFÍA PARALAX-DIGITAL, CON PLAN DE DIFUSIÓN 
EN REDES SOCIALES. 

82 PODCAST PROPIO - CAPÍTULOS DE HASTA 3 MINUTOS 

83 
VIDEO DOCUMENTAL DE 3 MINUTOS CON PLAN DE 
DISTRIBUCIÓN EN REDES SOCIALES. 

 
84 

MEDIOS 
NACIONALE 

S 

FORO PRESENCIAL Y/O VIRTUAL EN MEDIO LOCAL O NACIONAL 
CON PROMOCIÓN Y DIFUSIÓN DEL EVENTO A TRAVÉS DE 
CANALES DIGITALES, RADIALES, IMPRESOS Y/O DE 
TELEVISIÓN. 

 
 

85 

 
 
 
 
 
 
 
 

MEDIO 
S 

ALTER 
NATIVO 

S E 
INDEPE 
NDIENT 

ES 

 
REDES 

SOCIALES 

PUBLICACIÓN Y/O EMISIÓN DE MENSAJES INSTITUCIONALES 
(AUDIOS, IMÁGENES, VIDEOS, GIF) EN MEDIOS DE ALTO 
TRÁFICO VIRTUALES COMO REDES SOCIALES (TWITTER, 
FACEBOOK, YOUTUBE, WHATSAPP, 
INSTAGRAM) DE MAS DE 30.000 SEGUIDORES - INVERSIÓN 

 
86 

 

PAGINAS 
WEB 

PUBLICACIÓN DE (BANNER, VIDEOS, AUDIOS, POST DE VIDEO, 
IMAGEN, TEXTO O AUDIO) CONTENIDOS PUBLICITARIOS EN 
PÁGINAS DE RADIO VIRTUAL Y/O WEB CON COBERTURA LOCAL 
Y REGIONAL DE SANTANDER. DE MAS DE 30.000 SEGUIDORES 

 

87 
 

PANTALLAS 
PUBLICIDAD DE COMERCIAL DE 25 SEGUNDOS EN 
PROYECCIONES     EN 
TEATROS DE CINE, POR SEMANA DE 7 DÍAS 

88  
 

VALLA 

DIA DE PUBLICACIÓN DE SPOT EN VIDEO VALLA UBICADA 
DENTRO DEL ÁREA METROPOLITANA DE BUCARAMANGA 

 

89 
LONA IMPRESA, INSTALACIÓN Y ESTRUCTURA POR MES 
DE VALLA PUBLICITARIA EN EL ÁREA METROPOLITANA DE 
BUCARAMANGA 

 
 

90 

 
 
 

EVENTOS 
ESPECIALES 

REALIZACIÓN DE EVENTO DE DIFUSIÓN Y PROMOCIÓN 
INSTITUCIONAL EN EMISORA RADIAL CON DIFUSIÓN NACIONAL, 
CON TRANSMISIÓN EN VIVO A TRAVÉS DE SUS PLATAFORMAS 
DIGITALES Y RRSS. ASÍ MISMO, PROMOCIÓN Y DIFUSIÓN 
PREVIA Y POSTERIOR DEL CONTENIDO DEL EVENTO 

 

91 

REALIZACIÓN DE EVENTO DE DIFUSIÓN Y PROMOCIÓN 
INSTITUCIONAL EN CANAL DE TELEVISIÓN CON DIFUSIÓN 
NACIONAL. CON TRANSMISIÓN EN VIVO A TRAVÉS DE SUS 
PLATAFORMAS DIGITALES Y RRSS. ASÍ MISMO, PROMOCIÓN Y 
DIFUSIÓN PREVIA Y POSTERIOR DEL CONTENIDO DEL EVENTO 

 
 

 

El régimen jurídico aplicable a la presente modalidad de selección del contratista, que comprende las 
etapas precontractual, contractual y post contractual, es el fundamentado en el Estatuto General de 

http://www.semana.com/
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V. PLAZO ESTIMADO DEL CONTRATO. 

VI. FECHA LÍMITE, LUGAR Y FORMA DE PRESENTACIÓN DE OFERTAS 

 

Contratación de la Administración Pública (Ley 80 de 1993 y Ley 1150 de 2007) y su decreto 
reglamentario 1082 de 2015, y demás, normas que adicionen, complementen o regulen las 
condiciones del objeto de la contratación. 

 
En el presente proceso de selección se aplicará la modalidad de LICITACIÓN PÚBLICA, puesto que 
según el presupuesto estimado como valor del contrato se supera el límite de la menor cuantía 
vigente para el municipio, es la modalidad indicada, teniendo en cuenta elnumeral 1º del artículo 2 y el 
literal b de ese mismo artículo de la Ley 1150 de 2007. 

 
A este proceso de selección son aplicables los principios y normas de la Constitución Política, la Ley 
80 de 1993, la Ley 1150 de 2007 y sus Decretos Reglamentarios, en especial el 1082 de 2015, la 
Ley 1474 de 2011 y el Decreto 019 de 2012 así como las reglas previstas en los Pliegos de 
Condiciones, las resoluciones y normas concordantes que sobre la materia se expidan durante el 
desarrollo de este proceso. Para aquellos aspectos no regulados en las normas anteriores, se 
aplicarán las normas comerciales y civiles pertinentes y las adendas que se expidan durante el 
desarrollo de este proceso. 

 

Además se aplicarán las normas propias del Municipio de Bucaramanga. También tendránaplicación 
las normas legales que se dicten sobre la materia durante el desarrollo de esta contratación y que 
deban empezar a regir durante la vigencia de la misma, con las excepciones que al respecto se 
determinen y las que se desprendan de las normas generales respecto a su vigencia. 

 
Igualmente, El numeral 1o del artículo 2o de la Ley 1150 de 2007, establece que “...La escogencia 
del contratista se efectuará por regla general a través de licitación pública...” y, como la contratación 

que se pretende no se encuentra dentro de ninguna de las excepciones que se señalan los 
numerales 2, 3 y 4 del mencionado artículo, el Municipio de Bucaramanga, en aplicación de esa 
regla general, determina la licitación pública como la modalidad de selección del contratista que 
ejecutará el objeto del presente proceso de contratación, tomando como justificación los siguientes 

aspectos: 
 

De conformidad con el Decreto nacional No. 2613 del 28 de diciembre de 2022 por el cual se fija el 
salario minimo mensual en la suma de UN MILLÓN CIENTO SESENTA MIL PESOS ($ 1.160.000), a 
partir del 1º de enero de 2023. 

 
El presupuesto de ingresos del Municipio de Bucaramanga para la vigencia presupuestal del año 2023, 
es la suma de 1.070.907,07 SMMLV. Dicho monto expresado en salarios mínimos mensuales legales 
vigentes al año 2023 corresponde a $ 1.242.252.205.748 COP. 

 
El Municipio de Bucaramanga de acuerdo al literal b) numeral 2 del articulo 2 de la ley 1150 de 2007 
tiene un presupuesto superior a 850.000 SMLMV e inferior a 1.200.000 SMLMV, por lo que la menor 
cuantía de la Entidad es hasta 850 SMLMV, es decir, hasta $ 986.000.000 COP. 

 
El presupuesto oficial previsto para el presente proceso de selección, asciende a la suma de MIL 
DOSCIENTOS MILLONES DE PESOS M/CTE ($ 1.200.000.000) el cual supera la menor cuantia de 
contratacion del Municipio de Bucaramanga. Se concluye que la selección del contratista se realizará 
mediante LICITACION PUBLICA, la cual se regirà de acuerdo a lo consagrado en el artículo 30 de la ley 

80 de 1993, ley 1150 de 2007, articulo 2, numeral 1 y decreto 1082 de 2015 capítulo II subsección 1 

y la ley 1882 de 2018 artículo 1. 

 

El plazo de ejecución del contrato es de hasta el VEINTIDÓS (22) DE DICIEMBRE DE DOS MIL 
VEINTIDÓS (2022) Y/O HASTA AGOTAR PRESUPUESTO (Lo que suceda primero en el tiempo) 
contados a partir del acta de inicio previa verificación de los requisitos de perfeccionamiento del 
contrato establecidos en el artículo 23 de la ley 1150 de 2007. El acta de inicio se suscribirá dentro 
de los tres (3) días siguientes al perfeccionamiento de los requisitos de ejecución. Sin embargo 
conforme al principio de anualidad, la ejecución de las obligaciones contractuales, no podrá exceder 
la vigencia fiscal 2023. 
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VII. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO Y CERTIFICADO DE DISPONIBILIDAD. 

VIII. ACUERDOS COMERCIALES QUE COBIJAN LA CONTRATACION 

 

Las ofertas deberán presentarse de conformidad con la fecha, forma y lugar estipulado en el pliego de 
condiciones, a través de la plataforma SECOP II, de acuerdo con el Manual de Uso y Condiciones de 
la plataforma del SECOP II. 

 
Las ofertas se deben presentar a través de SECOP II. 

 

De conformidad con el análisis realizado para la presente contratación, la entidad establece un 
presupuesto oficial de MIL DOSCIENTOS MILLONES DE PESOS M/CTE ($ 1.200.000.000) incluido 
IVA y demás gravámenes Departamentales y Municipales. 

 

La suma anterior, se obtiene de la información contenida en el Estudio del sector económico y del 
Mercado de acuerdo a los valores obtenidos en las cotizaciones y donde se especifica de manera 
detallada en el ANEXO 1 – ANÀLISIS DE PRECIOS 

 

NOTA 1: El contrato se adjudicará al oferente por el valor total del presupuesto oficial, que haya 
obtenido el primer orden de elegibilidad. 

 

NOTA 2: La ejecución del contrato se hará de acuerdo con la necesidad de la Administración 
Municipal a través de solicitud expresa del supervisor del contrato y de acuerdo con los precios 
unitarios que haya ofertado el oferente seleccionado en su propuesta económica bajo la modalidad 
de pago por monto agotable. 

 
El anterior presupuesto, se encuentra respaldado con el Certificado de Disponibilidad Presupuestal No. 
00004267 de fecha 24 de mayo de 2023, expedido por la Secretaria de Hacienda Municipal, del 
presupuesto general de gastos del Municipio de Bucaramanga (Santander), para la vigencia fiscal 
2022, con el cual se cancelará el valor del presente contrato y con cargo a: 

 

Rubro: 2.3.2.02.02.008.4599025.8912301.201 denominado: SERVICIOS DE INFORMACION 
IMPLEMENTADOS DE REPRODUCCION DE MATERIALES GRABADOS – SERVICIOS DE 
INFORMACION IMPLEMENTADOS 201 por valor de MIL DOSCIENTOS MILLONES DE 
PESOS M/CTE ($ 1.200.000.000). Fuente de Financiación: Inversión. 

 

Así mismo se encuentra inscrito en el Plan Anual de Adquisiciones del Municipio de Bucaramanga 
Vigencia 2023, según consta en certificación anexa a este estudio. 

 

De conformidad con lo dispuesto en el Manual de Acuerdos Comerciales de Colombia Compra 
Eficiente, se debe tener en cuenta los siguientes acuerdos comerciales y leyes existentes que se 
incorporan a la normatividad colombiana; los Acuerdos Comerciales son tratados internacionales 
vigentes celebrados por el Estado colombiano, que contienen derechos y obligaciones en materia de 
compras públicas, en los cuales existe como mínimo el compromiso de trato nacional para los 
proponentes, bienes y servicios de origen extranjero. Las Entidades Estatales deben cumplir las 
obligaciones del Estado colombiano incluidas en los Acuerdos Comerciales. Los proponentes 
nacionales y extranjeros tienen el derecho a exigir la correcta aplicación de los Acuerdos Comerciales 
cuando estos son aplicables a los Procesos de Contratación. Este es un derecho de los nacionales 
colombianos frente a los Procesos de Contratación que adelantan los Estados con los cuales 
Colombia ha suscrito Acuerdos Comerciales y de los proponentes extranjeros frente a los Procesos de 
Contratación que adelantan las Entidades Estatales colombianas. Adicionalmente, cualquier persona 
puede exigir el cumplimiento de los Acuerdos Comerciales pues estos son leyes de la República. 

 

1. ENTIDAD ESTATAL DE NIVEL MUNICIPAL 

 
Colombia Compra Eficiente pone a disposición de las Entidades Estatales del nivel municipal el 
presente anexo como guía ilustrativa para verificar: (a) cuáles Entidades Estatales están incluidas en 
cada uno de los Acuerdos Comerciales; (b) el valor a partir del cual los Procesos de Contratación están 
cubiertos por los Acuerdos Comerciales y (c) la existencia de excepciones a la cobertura del Acuerdo 
Comercial. 

 

La variedad de naturalezas jurídicas que puede poseer una Entidad y la dificultad que pueda implicar 
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enmarcarla dentro de cualquiera de las categorías que se enunciarán a continuación, conlleva también 
la necesidad de hacer un análisis caso a caso. En esta materia, el Ministerio de Relaciones Exteriores 
y la Oficina de Asuntos Legales Internacionales del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, 
coordinan la interpretación oficial de los Acuerdos Comerciales vigentes para el Estado colombiano. 

 

En los Acuerdos Comerciales se incluye un listado de Entidades Estatales cubiertas, de acuerdo con 
su naturaleza jurídica o denominación. Por tanto, puede ocurrir que una misma Entidad se encuentre 
cubierta dentro de más de una categoría del Acuerdo Comercial. Lo anterior denota nuevamente la 
importancia y la necesidad de hacer un análisis caso a caso. En este tema, la coordinación de la 
interpretación oficial de los Acuerdos Comerciales vigentes para el Estado colombiano también 
corresponde al Ministerio de Relaciones Exteriores y la Oficina de Asuntos Legales Internacionales del 
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo. 

 

(a) Entidades Estatales incluidas en la lista de los Acuerdos Comerciales 

 
Los municipios11 están incluidos en la lista de Entidades de los Acuerdos Comerciales con la Alianza 
Pacífico (únicamente con Chile y Perú), Chile, Costa Rica, los Estados AELC, el Triángulo Norte 
(únicamente con Guatemala), la Unión Europea (aplicable al Reino Unido e Irlanda del Norte); y la 
Decisión 439 de 1998 de la Comisión de la CAN. Lo anterior implica que los procesos de contratación 
llevados a cabo por los municipios listados deberán otorgar Trato Nacional a los nacionales 
provenientes del socio comercial con el que se haya suscrito el respectivo Acuerdo Comercial. 

 
En el acuerdo con Israel se acordó que únicamente los siguientes municipios están cubiertos: Bogotá, 
Medellín, Cali, Barranquilla y Bucaramanga. Esto implica que la contratación pública llevada a cabo por 
estos municipios se deberá dar aplicación a todas las obligaciones incorporadas en el Capítulo de 
Compras públicas a aquellos proponentes, bienes y servicios provenientes de Israel. 

 
Las contralorías y personerías del nivel municipal están incluidas en la lista de Entidades de los 
Acuerdos Comerciales con Chile; el Triángulo Norte (únicamente con El Salvador y Guatemala); la 
Unión Europea (aplicable al Reino Unido e Irlanda del Norte) y por la Decisión 439 de 1998 de la 
Comisión de la CAN. 

 
Las Universidades del nivel municipal están incluidas en la lista del Acuerdo Comercial con Chile; la 
Unión Europea (aplicable al Reino Unido e Irlanda del Norte) y por la Decisión 439 de 1998 de la 
Comisión de la CAN. 

 

(b) Valores 

 
Por lo tanto, siguiendo las directrices señaladas en dicho manual, se procederá a realizar la verificación 
de la aplicabilidad de los acuerdos comerciales con el presente proceso contractual de conformidad 
con la siguiente tabla: 

 
ACUERDO COMERCIAL ENTIDAD ESTATAL CUBIERTA VALORES 

 
 

Alianza del Pacifico 

Chile SI Bienes y servicios 
$1.028.247.507 COP 

Servicios de construcción 
$25.706.187.670 COP 

 

Perú 
 

SI 

México NO  

Canadá NO  

 
Chile 

 
SI 

Bienes y servicios 
1.021.836.954 COL 

servicios de construcción 
25.545.923.858 COL 

Corea NO  

 
Costa Rica 

 
SI 

Bienes y servicios 
1.825.530.678 COL 

servicios de construcción 
25.725.714.885 COL 

Estados Unidos NO  

 
Estados AELC 

 
SI 

Bienes y servicios 
947.235.394 COL 

servicios de construcción 
23.680.884.850 COL 

México NO  

Triángulo del Norte El salvador NO  
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Guatemala SI 
Procesos de Contratación a partir del 

límite inferior de la menor cuantía 

Honduras NO  

Unión Europea NO  

Israel SI  

 
Reino Unido e Irlanda del Norte 

 
SI 

Bienes y servicios 
938.656.236 COL 

servicios de construcción 
23.680.884.850 COL 

Comunidad Andina -CAN SI Todos los Procesos de Contratación 
 

C.EXCEPCIONES: 

 
En la siguiente tabla contiene las excepciones a la aplicación de los Acuerdos Comerciales para las 
Entidades Estatales del nivel municipal obligadas, que se encuentran descritas en manual para el 
manejo de los acuerdos comerciales en procesos de contratación, anexo 4 

 

 
 

Por lo anterior, para determinar los acuerdos comerciales vigentes, se tendrá en cuenta la cuantía del 
presente proceso contractual y la naturaleza del ente territorial el cual es de nivel Municipal, 
estableciendo la siguiente tabla resumen de los acuerdos aplicables: 

 
 
 

Acuerdo Comercial 

 
 

¿Vigente? 

 

 
Entidad Estatal 
cubierta 

Valor del 
Proceso de 
Contratación 
superior  al 
umbral del 
Acuerdo 
Comercial 

 
Excepción 
Aplicable al 
Proceso de 
Contratación 

 

Proceso de 
Contratación 
cubierto por el 
Acuerdo 
Comercial 

Alianza del 
Pacifico 

Chile SI SI NO NO NO 

Perú SI SI NO NO NO 

México SI NO NO NO NO 

Canadá SI NO NO NO NO 

Chile SI SI SI NO NO 

Corea SI NO NO NO NO 

Costa Rica SI SI SI NO NO 

Estados Unidos SI NO NO NO NO 

Estados AELC SI SI SI NO NO 

México SI NO NO NO NO 

Triángulo del 
Norte 

El Salvador  NO NO NO NO 

Guatemala  SI SI 2 NO 

Honduras  NO NO NO NO 

Unión Europea SI NO NO NO NO 

Israel SI SI NO NO NO 

Reino Unido e Irlanda del Norte SI SI SI NO NO 

Comunidad Andina -CAN SI SI SI NO SI 

 
Las Entidades Estatales deben cumplir con la normatividad vigente y suscrita en los acuerdos, las 
cual desde su planeación se determina del Proceso de Contratación que están diseñando y en caso 
de que sean aplicables, cumplir con las obligaciones contenidas en los mismos en cuanto a plazos 
entre la fecha de publicación del aviso de convocatoria y la fecha de presentación de ofertas sea 
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IX. ENUMERACIÓN Y BREVE DESCRIPCIÓN DE LAS CONDICIONES PARA 

PARTICIPAR 

X. PRECALIFICACION 

XI. CRONOGRAMA DEL PROCESO 

 

mayor o igual al establecido en el Acuerdo Comercial. Adicionalmente, la Entidad Estatal debe tratar 
como colombianos a los bienes y servicios del Estado con el cual Colombia suscribió el Acuerdo 
Comercial. 

 

 

 

Podrán participar en el presente proceso, todas las personas naturales o jurídicas nacionales o 
extranjeras, en consorcio o unión temporal, legalmente constituidas y domiciliadas en Colombia. Las 
personas jurídicas deberán acreditar que su duración no será inferior al plazo del contrato y un año 
más, contado a partir de la fecha de cierre del proceso. 

 

Los requisitos habilitantes (Capacidad técnica, capacidad jurídica, capacidad financiera, capacidad 
organizacional y experiencia, conforme al art 2.2.1.1.1.5.3. del Decreto 1082 de 2015) y demás 
condiciones se indican de manera completa en el pliego de condiciones del proceso. 

 

No aplica. 

 

 

Para el desarrollo del presente proceso de contratación se seguirá el cronograma de actividades 
definido y establecido en el Sistema Electrónico para la Contratación Pública SECOP II digitado en 
Pliego Electrónico del proceso de selección SA-SA-LP-001-2023* 

 
Las fechas y plazos antes indicados podrán variar de acuerdo con la ley y con las condiciones 
previstas en el presente Pliego de Condiciones. 

 

NOTA: Mediante Decreto Municipal, la entidad se declaró administrativamente como hábiles los días 
sábados de la vigencia fiscal 2023 para efectos contractuales, presupuestales y de tesorería, en este 
sentido, estos días serán contados dentro de los términos del presente proceso de selección. 

 
 
 
 
 

 
ORIGINAL FIRMADO 

SILVIA JULIANA QUINTERO PIMENTEL 
SECRETARIA ADMINISTRATIVA 
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