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En cumplimiento de las directrices establecidas para dar inicio a los procesos de adquisicion de
bienes, obras y/o servicios en la Entidad (con excepcion de los contratos directos por la causal
de prestacion de servicios), a continuacion, se detalla la informacién del requerimiento:

a.

Justificacion de la necesidad que se pretende satisfacer con la contratacion

Atendiendo las responsabilidades de la Oficina de Comunicaciones y lo importancia que
tiene para el gobierno local, se hace necesario desarrollar estrategias e iniciativas que
permitan visibilizar la gestién de la Alcaldia de cara a los ciudadanos, por ello la Oficina de
Comunicaciones continla con la estrategia de mantener una adecuada comunicacion
desde el caracter institucional y gubernamental en funcion de las iniciativas que impulsa la
Alcaldia Distrital de Santiago de Cali, orientadas desde el Plan de Desarrollo Cali Unida por
la Vida 2020 — 2023, sus dimensiones y los proyectos que se ejecutaran en el marco de
este.

En este escenario se ha identificado una necesidad puntual de prestar los servicios para la
creacion, difusién y divulgacion de contenido en redes sociales para la promocién de
campafas y gestiones de la alcaldia Distrital de Santiago de Cali orientadas por la oficina
de comunicaciones, con el fin de implementar una adecuada y oportuna comunicaciéon
institucional. Las actividades a contratar serian con varios o un influencer y se dividirian
asi, y las actividades son:

e Publicar en las redes sociales tres (3) videos tipo reel, video publicacion en
Instagram, Facebook y TikTok, de 30 segundos en adelante, y tres (3) rafagas de
historias de 45 segundos cada una en Instagram y Facebook, segun determine el
influencer, hechos por los influenciadores en sus redes sociales para generar un
impacto positivo en mensajes institucionales e informacion importante sobre los
mismos, campafia promovida por la alcaldia de Santiago de Cali. Los contenidos
hechos por los influenciadores seran de propiedad de la alcaldia de Santiago de
Cali y podran ser usados en cualquier campafia de la entidad. Los videos no podran
ser dados de baja de las redes sociales por lo menos en 3 meses después de
publicados. Lo cual tiene el siguente costo:
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INFLUENCERS | LINK CANTIDAD DE Alcance de los Interaccion de los
INSTAGRAM SEGUIDORES ultimos 10 post ultimos 10 post
CADA
MARCO LASSO hitps-/fwww.instagr 601.000 7.850.555 personas 785.055
am.co promedio interacciones
MAIKER SMITH hitps:/ivww . inst 259.000 5.201.200 personas 520.120
agram.com/maik Promedio interacciones
ersmith/?igshid=
MzRIODBINWEI
EL PRI DEL https:/iwww.instagr 128.000 3.186.834 personas 318.683
CENTRO am.co promedio interacciones
total 988.000 16.238.589 1.623.858
INFLUENCERS CANTIDAD PRECIO PRECIO FINAL
VIDEOS UNITARIO
MARCQ LASSO 3 $3.000.000 $9.000.000
MAIKER SMITH 3 $3.000.000 $9.000.000
EL PRI DEL CENTRO 3 $3.000.000 $9.000.000
TOTA 9 $27.000.000
INFLUENCERS CANTIDAD PRECI PRECIO FINAL
RAFAGAS 45 o)
MARCQ LASSO 3 $900.000 $2.700.000
MAIKER SMITH 3 $900.000 $2.700.000
EL PRI DEL CENTRO 3 $550.000 $2.550.000
TOTA 9 $7.950.000

1.

ok

No

Por medio de este trabajo Podemos llegar a la audiencia calefia y otros lados de Colombia
a travez de la herramientas tecnologicas como las redes sociales con el apoyo de los
influencers que nos ayudan a impulsar las camparias de cultura, tolerancia, dialogos etc.

El coordinador de Base Digital de la Oficina de Comunicaciones de la Alcaldia de
Santiago de Cali indicara el tema para cada producto y es quien aprobara. Se
recomienda primero coordinar la tematica que se hara para cada producto. Duracién
de los videos: Hasta de 01 minuto (60 segundos) Orientacion: verticales Calidad
minima del video: HD 30fps 1080 x 1920 —

El copy lo debe aprobar el coordinador de Base Digital. Este copy debe llevar los
hashtag y etiquetas que indigue el coordinador para cada micro-campafia. —

No se acepta contenido sexista, denigrante o que atente contra la vida, la honra, o
dignidad de las personas o violencia contra los animales. —

No emplear marcas oficiales.

La duracién de las historias serd de 24 horas. Si el contenido para el influenciador
es pertinente, lo puede dejar en sus Destacados.

En el feed de cada red social, la duracién seréa por 8 dias minimo.

Los derechos patrimoniales, asi como de uso del material audiovisual perteneceran
a la Alcaldia de Cali por tiempo indefinido.

En la difusion de informacion, nos acogeremos a lo establecido en las leyes
colombianas, en especial el estatuto del consumidor.
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9. En la difusibn de informacién, nos acogemos a lo establecido en las leyes
colombianas, en especial el estatuto del consumidor.

Para la realizacion del objeto contractual se contempla la realizacion de actividades que se
presentan a continuacion, tendientes a la creacién y difusion de la campafa en redes
sociales.

Este trabajo es una forma de llegar a la audiencia calefia a través de las redes sociales y
de los influenciadores que nos apoyen en impulsar campafias de cultura, tolerancia,
dialogo, civismo, amor por la ciudad y los principales valores que nos caracterizan.

Alcance de la red:

e @marcolassoML- Instagram 601 mil seguidores, link
https://www.instagram.com/marcolassoml/?hl=esla  Facebook 2 millones de
seguidores, link, https://www.facebook.com/marcolassoml| Tik tok 1.3 millones de
seguidores link, https://www.tiktok.com/@marcolassom?_t=8VsOXEUXP9S& r=1

e @maikersmith - Instagram 259 mil seguidores link,
https://www.instagram.com/maikersmith/?igshid=MzRIODBINWFIZA%3D%3D
Facebook 11 millon seguidores link,

https://www.facebook.com/NeideryMaik?mibextid=LQQJ4d  Tik tok 414.7 mil
seguidores link, https://www.tiktok.com/@maikersmith13

e (@elpridelcentro - Instagram 128 mil seguidores link,
https://www.instagram.com/elpridelcentro/?hl=es Facebook 22mil seguidores link,
https://www.facebook.com/elpridelcentro Tik tok 126.9 mil seguidores links,
https://www.facebook.com/elpridelcentro

b. | Objeto a contratar (con el correspondiente alcance si aplica)

“Prestar los servicios para la creacion, difusién y divulgacion de contenido en redes sociales
para la promocion de campafias y gestiones de la alcaldia Distrital de Santiago de Cali
orientadas por la oficina de comunicaciones, con el fin de implementar una adecuada
comunicacion institucional de la gestion publica hacia la comunidad de Santiago de Cali de
conformidad con el proyecto BP 26003011”.

c. | Descripcion detallada del bien y/o servicio a adquirir con las especificaciones técnicas de
acuerdo a la necesidad. Aportar ficha técnica si aplica.

Ver justificacion de la necesidad

d. | Ndmero del ID de la adquisicion en el PAA.
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e. | Fecha en la que requiere satisfacer la necesidad, plazo y lugar de ejecucion (tener en
cuenta los tiempos de planeacion, contratacion y perfeccionamiento).

En el mes de junio se incluyé la adquisicién en el PAA se espera iniciar su contratacion a
través de un proceso de seleccion directa. El cual se espera iniciar ejecucion del contrato
en el mismo mes hasta el 31 de diciembre de 2023 o hasta que se agote el presupuesto.

El lugar de ejecucion del contrato sera el Distrito de Santiago de Cali.

f. | Obligaciones especificas del contratista.

Para la realizacién del objeto contractual se contempla la realizacion de actividades que se
presentan a continuacion, tendientes a la creacién y difusion de la campafia en redes
sociales.

a) Conceptualizacion: El contratista a la suscripcion del acta de inicio presentara ante
el supervisor del contrato, una propuesta del concepto general de comunicaciéon de
las campafias o0 gestiones a difundir segun lineamientos de la Oficina de
Comunicaciones, los cuales seran el eje de todas las piezas comunicacionales a
desarrollar. La estructuracion del concepto creativo y la estrategia de comunicacion
de la campafa deben desarrollarse de acuerdo con las caracteristicas técnicas y
lineas conceptuales proporcionadas por la Oficina de Comunicaciones
respondiendo a los ejes tematicos de interés.

Los elementos resumen para aprobacion de la propuesta son los siguientes:
- Definicion de la estrategia de comunicacién para la transmision del mensaje.
- Definicion de los mensajes claves y canales de comunicacion.
- Creacion de propuesta visual, estética e identidad grafica de la campafa segun
lineamientos de la Oficina de Comunicaciones.

b) Desarrollo de guiones y pre-produccién: El contratista debe presentar para
aprobaciéon el cronograma de produccién y entrega de videos, asi como las
estructura de guion para la cantidad de piezas segun su oferta, las cuales se
estructurardn en videos de hasta 30 segundos con soporte para redes sociales, los
cuales deben enmarcarse en los ejes teméticos de las campafias a desarrollar o
informacion a presentar por la Oficina de Comunicaciones.

c) Produccién: de videos de conformidad con su oferta en formato 1920x1080 de
hasta 30 segundos cada uno con soporte para la difusion en diferentes redes
sociales. La produccion debe incluir todos los costos de alquiler de camaras
fotograficas y de video, set, iluminacién, equipos de sonido, escenografia,
ambientacion, equipo técnico, logistico y humano, transporte, alimentacion y en
caso de ser necesario los demas costos gue se asocien a la locacion, sets, permisos
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de grabacién, consentimientos para uso de la imagen de quienes participen en sus
videos, y todo lo demés que sea necesario para la correcta realizacion de las piezas
solicitadas.

d) Post-produccién: Montaje y edicion de los videos en el formato requerido, mezcla
sonora y musicalizacion en los casos que sea necesario, soporte en los diferentes
formatos requeridos para la publicacién en redes sociales.

e) Difusidony pautaen redes sociales: Entregar el listado de las campafias y difusion
de informacidn en redes junto al alcance mensual de las mismas. En los mensajes
gue se difundan el influenciador debe identificar plenamente al anunciante
informéndole a la audiencia sobre la existencia de la relacion comercial de manera
clara y suficiente con el objetivo principal de que el consumidor pueda identificar
que corresponde a un anuncio pagado, para efectos de lo anterior se puede incluir
el uso de etiquetas u otros recomendados por la Oficina de Comunicaciones.

Todas las aplicaciones realizadas en el marco del contrato deben garantizar el uso de
hashtags, etiquetas o menciones que la Oficina de Comunicaciones considere necesarias
para la campafa.

Informe ejecutivo final: Este informe debera presentarse al finalizar todas las actividades
descritas anteriormente y debera incluir un apartado para cada etapa desarrollada, asi
como informacién de Analitycs y Google Adwords de las campafas pautadas en las redes
sociales, en otro apartado debe incluir el balance y alcance de las interacciones en cada
una de sus creaciones y en otro apartado debe incluir las recomendaciones que crea
conveniente para lograr en futuras contrataciones un mayor alcance. Este informe debe
incluir un DVD con todo el material elaborado y usado en la ejecucién contractual ya que
se entiende que a través del contrato se realiz6 la correspondiente cesion de derechos de
uso en el territorio nacional para el Distrito de Cali -Secretaria de Gobierno Oficina de
Comunicaciones en las diferentes plataformas digitales y redes sociales.

g. | En caso de requerimientos financiados con recursos de inversion remitir Ficha EBI y
cadena de valor.

Adjunto ficha BP260030111020121 y cadena de valor

h. | Cuando el objeto del proceso de contratacion requiera de su validacion por parte de otro
organismo, de acuerdo a sus funciones, se debe anexar el respectivo aval en la forma que
lo establezca este organismo.

No aplica.

i. | ¢Esta adquisicidn corresponde a bienes de uso comun?
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Si son bienes o servicios de uso comun adjuntar ficha técnica, si aplica.

Este documento es el insumo base para la estructuracion del proceso de seleccién. No obstante,
la informacién aqui contenida puede variar en virtud del estudio del sector que se desarrolle

durante el proceso de planeacion de la adquisicion.

Atentamente,

X
LUZ MARINA CUELLAR SALAZAR
Jefe de Oficina de Comunicaciones
Secretaria de Gobierno

Proyect6: Luz Mary Herrera Salazar. Contratista
Revis6:  Steven Alegrias Bolafios -Contratista
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