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ADENDA No. 1

Licitacion Publica No. LP-20-2019
SECOP I

(Ley 80 de 1993, Ley 1150 de 2007 y Decreto 1082 de 2015)

Objeto: “Prestar a la Oficina Asesora de Comunicaciones Estratégicas e Imagen Institucional el servicio de
conceptualizacion, elaboracion y produccion de piezas graficas, produccion de material audiovisual y difusion
de estrategias y campafias de comunicacion, para los diferentes medios de comunicacion, tradicionales,
alternativos y digitales, con los cuales busca dar a conocer la gestion que adelanta la Superintendencia
Nacional de Salud como la entidad que defiende, protege y garantiza el derecho a la salud de los
Colombianos.”

Teniendo en cuenta algunas de las observaciones formuladas en la Audiencia de asignacion de riesgos y
aclaracion de pliegos, se considera necesario hacer unas modificaciones al pliego de condiciones, por lo cual
se expide la presente Adenda No. 1 en los siguientes términos:

1. Modificar el cronograma establecido en el acto administrativo de apertura del proceso de Licitacion
Publica LP-20-2019 y en la plataforma SECOP I, el cual quedara de la siguiente manera:

Condiciones definitivo

hasta las 5:00 pm.

ACTIVIDADES DEL PROCESO FECHA'Y HORA LUGAR
: . . Hasta el 6 de | Los interesados las deben formular por
eshesionsaniones al Fignids septiembre de 201& medio de un mensaje de datos sobre la

Plataforma del SECOP Il

Fecha limite para expedir Adendas y
publicacion de las respuestas a las
observaciones presentadas al Pliego
de Condiciones Definitivo.

11de septiembre de

2019

www.contratos.qov.co

www.colombiacompra.gov.co

Cierre del Proceso

17 de septiembre
de 2019 alas 10:00
AM

Los interesados deben presentar las
propuestas por medio de un mensaje
de datos sobre la Plataforma del
SECOP I

Verificacidén de Requisitos habilitantes
y evaluacion de la propuesta técnica y

Entre el 18 y el 24
de septiembre de
2019, /

SUPERSALUD Avenida Ciudad de Cali
No. 51-66. Piso 6 - Edificio World
Business Center — Bogota D.C.




evaluacion.

de 2019.
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economica y solicitud de documentos
subsanables.
Www.contratos.gov.co
Publicacion informe de verificacion y | 25 de septiembre .
M www.colombiacompra.gov.co

SECOPII

Traslado, observaciones al Informe
de Verificacién y Evaluacién y Plazo
para subsanar (Art 5 Ley 1882 de

Cinco (5) dias
héabiles contados a
partir del
vencimiento de la
publicacion del
Informe, es decir

www.contratos.gov.co

www.colombiacompra.gov.co

2018). SECOP ||
Del 26 de
septiembre al 2 de
octubre de 2019
Publicacion de las respuestas a Www.contratos.qov.co

observaciones presentadas al informe
de verificacion y evaluacién y
Publicacion del informe definitivo.

7 de octubre de
2019

7

www.colombiacompra.gov.co

SECOP Il

Audiencia de adjudicacion

9 de octubre de
2019 a las 10:00
am

SUPERSALUD Avenida Ciudad de
Cali No. 51-66. Piso 6 - Edificio World
Business Center - Bogota D.C.

Elaboracion y suscripcion del
contrato.

Dentro de los 4 dias
siguientes a la
adjudicacion.

SUPERSALUD Avenida Ciudad de Cali
(AK 86) No. 51- 66 Piso 6, Edificio World
Business Center, de Bogota Grupo de
Contratacion de Bienes y Servicios.

Cumplimiento de requisitos de
gjecucion

(Registro presupuestal y aprobacion
de la Garantia Unica)

Dos (2) dias
siguente a Ila
suscripcion del
contrato

SUPERSALUD Avenida Ciudad de Cali
(AK 86) No. 51- 66 Piso 6, Edificio World
Business Center, de Bogota Grupo de
Contratacion de Bienes y Servicios.
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Publicacion del Contrato en el
Sistema Electronico para la
Contratacion Publica - SECOP

Dentro de los 3 dias

www.contratos.gov.co

siguientes a la
suscripcion del

www.colombiacompra.gov.co

contrato

2. Agregar al numeral 4.3.1 “Experiencia” del pliego de condiciones definitivo la nota No. 8, la cual

quedara asi:
4.31 Experiencia

()

NOTA 8: Se acepta como complemento a la certificacion de experiencia de los contratos ejecutados, copia del acta de

liquidacion y/o Documento en donde se pueda extractar la informacién requerida en el literal a)

()

3. Modificar el numeral 4.3.2 “"Personal Minimo requerido” el cual quedara, asi:

43.2

Para la ejecucion del contrato se requiere el siguiente equipo minimo de trabajo:

()

Personal Minimo requerido

Rl Formacion académica
Un (1) director o | Profesionalen:
gerente de cuenta

Comunicacion social ylo
Mercadeo y/o

Publicidad y/o
Administracion de
empresas y/o

»  Disefiador grafico

YVVVY

Y

Especializacion: en Comunicacion
social, yfo Comunicacion
Corporativa, yio  Comunicacion
Periodismo Digital ylo
Comunicacion Organizacional
ylo Comunicacion Estratégica
para las Organizaciones yfo
Gerencia de la Comunicacion
Organizacional para el Desarrollo
Social ylo Comunicacion
Estratégica
ylo Comunicacion Corporativa
ylo Gerencia de Mercadeo y/o
Comunicacion para el desarrollo
ylo Direccion Publicitaria ylo

ncia de publicidad

YIO
Maestria en

Mercadeo, y/o Direccion de
Comunicacion Corporativa.

Experiencia general ifica

R ades

Experiencia general: Cinco (5) afios de experiencia
como director o gerente en el manejo de cuentas
para pautar en medios de comunicacion masivos
ylo en la direccion del area de comunicaciones o
mercadeo estratégicas o coordinacion del equipo
de trabajo o contacto directo con el equipo de
Comunicaciones del contratista.

Y

Especifica: Haber liderado o participado como
gerente o director de cuenta en tres (3) proyectos
de comunicaciones ylo campafias de publicidad
masivas, minimo dos (2) de ellas con entidades del
Estado.

Estos proyectos n ser acreditados den
los cinco afios de experiencia general.

Estructurar el plan de medios y hacer el
debido seguimiento.

Ser el puente de comunicacion entre el
supervisor, la central de medios y los
medios masivos.

Informar al supervisor de las gestiones y
negociaciones de pauta con los medios de
comunicacion
Atender las recomendaciones realizadas
por el supervisor
Asistir a las reuniones de la Oficina
Asesora de Comunicaciones Estratégicas
en el desarrollo de las campafias.
Diligenciar, supervisar y controlar las
ordenes de pauta
Reunirse con el equipo de trabajo de la
cental de medios para analizar e
interpretar la informacion entregada por el
supervisor con el fin de proponer los
diferentes planes de medios
Identificar |as necesidades del cliente.
Realizar el seguimiento de facturacion y
presupuesto.

Un (1) director de

planeacion Profesional en:

> Mercadeo,
publicidad y/o

General: Cinco (5) aflos de experiencia en la
planificacion de medios de comunicacion masiva

Planear e plan de medios basandose
en las directrices de la estrategia de
comunicacion.

Dar solucion a los problemas del
cliente

3
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Comunicacién social y/o

alas necesidades creativas en la elaboracion
de campafias externas de comunicacion.

Rol _Formacion académica a general ifica Responsabili i
> comunicacion Coordinar y controlar el desarrollo de
social ylo estrategia de comunicacién a través
e ingeniero del plan de medios
industrial Brindar  asesoria en |a ejecucion del
plan de medios
Asistir a la reunion con el supervisor
del contrato
General: Cinco (5) afios de experiencia como Conceptualizay orienta las ideas de las
Profesional en: director creativo, estructurando y orientando campafias publicitarias y/lo piezas

requeridas.
Asesorar al cliente en el proceso

comunicacion  social y
audiovisuales

>
Un (1) Director e Mercadeo y/o creativo.
creativo » Disefio grafico yio Y Controla la calidad del trabajo
> Publicidad yio Especifica. Haber liderado o participado y iempos de entrega
> Medios Audiovisuales como Director Creativo en tres (3) proyectos Dirige el equipo creativo.
de disefio de campafias de comunicacion Desarrolla la estrategia creativa.
masiva que incluya medios de comunicacion Ejecuta y supervisa los lineamientos de
tradicionales y alternativos, minimo dos (2) de marca.
ellas con entidades del Estado.
Estos proyectos pueden ser acreditados
den los_gin fio: riencia
general
Un (1) Profesional en: General: Tres (3) afios de experiencia en el Ser el puente de comunicacion entre el
director manejo en medios digitales. supervisor del contrato y la Central
Digital y > Comunicacion social y/o para acompafiar la divulgacion de los
Social Media e Mercado ylo medios digitales
> Publicidad y/o Ejecutar las  necesidades de
» Disefioc de  medios comunicacion digitales.
interactivos ylo Asesorar de manera constante ideas
> Medios Audiovisual creativas digitales para el cliente.
Seguimiento a la estrategia Digital.
General: Tres (3) afos de experiencia en la Propone textos creativos para las piezas
Profesional universitario en redaccion de textos al consumidor masivo, o que la campafia requiera
Un (1) Creativo Copy correccion y/o creacion de campafias, o correccion Hace la correccion de estilo.
» Comunicacion social y/o de estilo y/o redaccion de campafias publicitarias. Crea piezas tacticas para medios de
» Mercadeo y/o comunicacion
» Publicidad y/o ¥
» Disefio grafico
Especifica: Haber participado como Copy en
ylo cuatro (4) proyectos de disefio de marca yio
imagen corporativa, minimo dos (2) de ellas
Técnico y/o tecnblogo en con entidades del Estado.
> Tecnologla comunicacion | Estos proyectos pueden ser acreditados dentro de
social ylo los tres afios de experiencia general.
» Técnica profesional en

Un (1) Disefiador ylo
Arte Finalista

>
>
»

ylo

en:

Profesional universitario en:

Publicidad y/o
Disefiador grafico y/o

Maestro  en

Visuales

»

Tecnologia
Publicidad y/o

Artes

Técnica profesional y/o tecnologia

en

Tecnologia en Diseflo

grafico

ylo

Técnica profesional en
publicidad y/o
Técnica profesional en
Disefio grafico.

General: Con tres (3) afios de experiencia como:
Diseflador gréfico ylo finalista de piezas
publicitarias.

Crear la linea grafica de toda la
estrategia.

Aplicar esa linea grafica a todas las
piezas publicitarias.

Finalizar |as piezas para impresion.
Dirigir a todo el equipo grafico.
Recomendar un tratamiento visual
creativo y efectivo de la publicidad.

4. Modificar la clausula vigésima “confidencialidad” en el anexo No 2 “Minuta contrato prestacion de”
servicios No. de 2019, asi:
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CLAUSULA VIGESIMA CONFIDENCIALIDAD Y TRATAMIENTO DE DATOS. - LAS PARTES se obliga a guardar estricta
reserva, tratamiento de datos y confidencialidad de toda la informacion relacionada y datos, de la cual tenga conocimiento
por razon de las actividades que desarrolla durante la ejecucién del contrato.

5. Modificar la nota 1 de la carta de presentacion, la cual quedara asi:
“FORMATO No. 1

CARTA DE PRESENTACION DE LA OFERTA

()

Nota 1. La relacion de los socios solicitada en el presente acapite NO APLICA para las Sociedades Anonimas Abiertas de
conformidad con lo dispuesto en el literal j del articulo 18 de la le Ley 1150 de 2007, de igual manera, las personas

extrajeras que no tenga cedula de extranjeria
()

Los demas términos del Pliego de Condiciones Definitivo de la Licitacion Publica LP-20-2019, se mantienen
incélumes en cuanto no se opongan a las modificaciones aqui incluidas.

Dada en Bogota D.C, a los seis (6) dias del mes de septiembre de 2019.
- o

GINNA FERNANDA ROJAS PUERTAS
Secretaria General

2\
Aprobo: Diana Jimena Ramirez Barrera- Subdirectora Administrativa
Revis Luz Dary Sanchez Gutierrez - Coordinadora Grupo de Contratacion de Bienes y Servicios

Jamin Natalia Bolivar- Contratista del Grupo de Contratacion de Bienes y Servicios
| Proyectd: Eliana Venegas - Contratista Grupo de Contratacion de Bienes y Servicios
Luz Angela Guevara Tunjano-Contratista de la Ofician de Comunicacicnes Estratégicas e Imagen Institucional




