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ESTUDIO DEL SECTOR

De conformidad con el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015 el cual establece que la Entidad
Estatal debera hacer durante la etapa de planeacion el analisis necesario para conocer el sector relativo al
objeto del proceso de contratacion desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica,
y de andlisis de Riesgo. La Entidad Estatal debe dejar constancia de este analisis en los Documentos del

Proceso.

E| analisis del sector permite establecer el contexto del Proceso de Contratacion, identificar algunos de los
Riesgos y determinar los requisitos habilitantes. La Alcaldia de Monteria con lo establecido en la guia para la
elaboracion de estudios del sector de Colombia Compra Eficiente estructura el andlisis del sector del
siguiente proceso en las siguientes areas.

A. Aspectos Generales

B. Estudio de la Oferta

C. Estudio de la Demanda

D. Valor Estimado del Contrato

E. Fomento a la ejecucion de contratos estatales por parte de poblacion en pobreza extrema, desplazados por la
violencia, personas en proceso de reintegracion o reincorporacion y sujetos de especial proteccion constitucional
— articulo 3 decreto 1860 de 2021.

OBJETO

SERVICIO DE ELABORACION DE DISENOS GRAFICOS, VOLANTES, CARTILLAS, BOTONES, PLEGABLES,
AFICHES E IMPRESIONES DE TODO TIPO DE ELEMENTOS NECESARIOS PARA DESARROLLAR LAS

ACTIVIDADES QUE SON COMPETENCIAS DEL MUNICIPIO DE MONTER[’A‘/‘

CLASIFICACION UNSPSC

De Conformidad con el clasificador de bienes y servicios de Naciones Unidas, version 14 del UNSPSC,
consultado en la pagina web. www.colombiacompra.gov.co/clasificacion, el objeto a contratar se encuentra
codificado asf:

cODIGO
UNSPSC GRUPO SEGMENTO FAMILIA CLASE
(82) Servicios editoriales, de
821015 (F) Servicios | disefio, de artes graficas y | (10) publicidad (15) publicidad impresa
bellas artes
(82) Servicios editoriales, de (12) servicios de
821215 (F) Servicios | disefio, de artes graficas y ) (15) impresion
reproduccion
bellas artes
(82) Servicios editoriales, de (18) servicios de agencia
821018 (F) Servicios | disefio, de artes graficas y | (10) publicidad - g
de publicidad
/ bellas artes

SECTOR AL CUAL PERTENECE

El sector secundario (a veces llamado simplificadamente sector industrial) es el sector de la economia que
transforma la materia prima, que es extraida o producida por el sector primario, en productos de consumo, 0 en
bienes de equipo. Es decir: mientras que el sector primario se limita a obtener de manera directa los "recursos
de la naturaleza', el sector secundario ejecuta procedimientos industriales para transformar dichos recursos.
Recuperado en https://es.wikipedia.org/wiki/Sector_secundario

El sector servicios o sector terciario es el sector econémico que engloba las actividades relacionadas con los
servicios no productores o transformadores de bienes materiales. Generan servicios que se ofrecen para
satisfacer las necesidades de cualquier poblacion en el mundo. Incluye subsectores como comercio,
comunicaciones, centro de llamadas, finanzas, turismo, hosteleria, ocio, cultura, espectaculos, la
administracion pablica y los denominados servicios plblicos, los presta el Estado o la iniciativa privada
(sanidad, educacion, atencion a la dependencia), entre otros. Dirige, organiza y facilita la actividad productiva
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de los otros sectores (sector primario y sector secundario). Aunque se le considera un sector de la produccion,
propiamente su papel principal se encuentra en los dos pasos siguientes de la actividad econdémica: la
distribucion y el consumo. Recuperado en https://es.wikipedia.org/wiki/Sector servicios

A. ASPECTOS GENERALES

La impresion digital es el proceso de imprimir directamente desde un archivo digital a cualquier tipo de
material (papel, vinilo, cartulinas...). Tiene un coste de arranque inicial muy pequefo, ofrece un coste
menor en tiradas de baja cantidad.

Esta es una técnica instantanea de alta calidad, por lo que muchas empresas eligen este tipo de impresion
ya que se pueden imprimir directamente del ordenador o la impresora sin tener que hacer planchas (como
pasa en offset) o moldes (serigrafia).

La impresion digital es una tecnologia que nacié junto con la democratizacion de los ordenadores
(“personal computer’) a partir 1993. Actualmente el método méas comun de reproduccion es utilizar los
cartuchos de toner que se utilizan en las impresoras de inyeccion de tinta o laser.

Tipos de impresion digital
Actualmente, existen 2 tipos de impresién digital:

« Inkjet (tinta liquida en base agua): la impresion por inyeccién de tinta es un tipo de impresion que
recrea una imagen digital mediante la inyeccion de gotas de tinta sobre un sustrato. Las tintas liquidas
se solidifican una vez transferidas al sustrato. Una variante del Inkjet es la tecnologia LED de HP
indigo.

« Téner: La impresion con toner utiliza particulas de pigmento encapsuladas en resina con un tamafio
superior a 5 micrones. Es un producto seco que se deposita sobre el papel por atraccion electrostatica
y luego se fija por presion o calor.

Por un lado, las impresoras de inyeccion de tinta usan tinta y por ofro, las impresoras laser usan toner. La

principal diferencia entre los dos es el material del que estan hechos (la tinta es liquida, el toner es en

polvo). Aunque los dos sistemas consiguen un nivel de reproduccién muy bueno, el toner al ser pigmentos

puede quedar algo méas en superficie con un efecto brillante algo mayor al sistema inkjet que al ser de
. base agua penetra dentro del poro del papel con mayor facilidad.

Ventajas de trabajar con sistemas de impresién digital
Te mostramos las principales ventajas de la impresion digital:

« Personalizacidn: esta técnica de impresidn permite la opcion de personalizar las tiradas de
impresion con dato variable.

. Tiradas cortas: impresiones de tiradas cortas para cualquier producto desde 1 ud.

« Formatos especiales y diferentes materiales: la impresion digital nos da la posibilidad de la
impresion sobre soportes diferentes y extrafios y la utilizacion de tintas especiales.

« Rapidez: el proceso de elaboracion es muy rapido por lo que puedes tiradas en un corto periodo
de tiempo.

« Versatilidad: hay una gran infinidad de formatos, tintas y materiales.
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1. Econdmico.

Boagotd O Producte Interryo Brutao (FLEB)
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Producto Interno Bruto (PIB)

1 trimestre 2023 preliminar
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Fouente: DANE, Cuentas nacionatas

PIB desde el enfoque de la produccion

En el primer trimestre de 2023pr, el Producto Intemo Bruto en su serie original, crece 3,0% respecto al mismo
periodo de 2022pr (ver tabla 1).

Las actividades economicas que mas contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

« Actividades financieras y de seguros crece 22,8% (contribuye 1,0 puntos porcentuales a la variacidn anual).

« Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades de los hogares
individuales en calidad de empleadores; Actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores
de bienes y servicios para uso propio crece 18,7% (contribuye 0,7 puntos porcentuales a la variacion anual).

« Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion; Actividades de
atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 1,9% (contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variacion

anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario crece 1,4%.

Esta variacion se explica principalmente por la siguiente dinamica:

e Explotacion de minas y canteras crece 4,5%.

« Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades de los hogares
individuales en calidad de empleadores; Actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores
de bienes y servicios para uso propio crece 4,4%.

« Actividades financieras y de seguros crece 4,4%.

Tabla 1. Valor agregado por actividad econdmica
Tasas de crecimiento en vofumen®
Prirmer trimestre 202397

Tasas de crecimiemnto (35)

Serie ajustada por
Serie original efecto estacional y
calendario

Actividad econdmica

Bavusad Frinvestral
o3P -1 S 20237 -1 5
ZOZZP -1 2022F W
Agricultura, ganaderia. caza. silvicultura y pesca 0= 1,2
Evpiotacicon dea minas sy canteras 3.6 4,5
Imdustrias rmanufactureras .7 “E3 6
SurnEnistrs de electricidad, gas. wapor y aire acondicionada® 4.t 3,2
K OrS I G Ry -3, -4.3
Comearcico al por mayor v al por menor’ 0.5 (e
FryFoerem 2 B 3 COnunicaciones - 1,
Actividades financisras v de seaguros 22.8 84l
Activichaces inrnaiiliacias 1.9 Lo L]
Actividades profesionales, cientificasy técnicas™ 2.2 1.8
Administracidn piblica. defersa, educacion y satud” 1.9 2.8
Activickades artisticas, d-:—;» erntrerenimientc w recreacion ¥ otiras as 7 P
e tividadas de servicios™
Valor agregado bruto 2.9 1,7
Tistal frr oo estos oS sulmwenciones sabee Loy prrodd uc tos <k, <% {8 1
Producta Interno Bruto .0 T

Fuente: CLAMNE. Cusntas nacionales
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Industrias manufactureras

En el primer trimestre de 2023pr, el valor agregado de las industrias manufactureras crece 0,7% en su serie original,
respecto al mismo periodo de 2022pr. Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 4):

« Elaboracion de productos alimenticios; elaboracion de bebidas; elaboracion de productos de tabaco decrece 0,1%.
» Fabricacion de productos textiles; confeccion de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros; fabricacion de
calzado; fabricacion de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y articulos similares, y fabricacion de articulos de
talabarteria y guarnicioneria; adobo y tefiido de pieles decrece 7,1%.

¢ Transformacion de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, excepto muebles; fabricacion de
articulos de cesteria y esparteria; fabricacion de papel, carton y productos de papel y de carton; actividades de
impresion; produccion de copias a partir de grabaciones originales decrece 5,1%.

e Coquizacion, fabricacion de productos de la refinacion del petroleo y actividad de mezcla de combustibles;
fabricacion de sustancias y productos quimicos; fabricacion de productos farmacéuticos, sustancias quimicas
medicinales y productos botéanicos de uso farmacéutico; fabricacion de productos de caucho y de plastico;
fabricacion de otros productos minerales no metalicos crece 3,9%.

» Fabricacion de productos metalirgicos basicos; fabricacion de productos elaborados de metal, excepto maquinaria
y equipo; fabricacion de aparatos y equipo eléctrico; fabricacion de productos informaticos, electronicos y opticos;
fabricacién de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricacién de vehiculos automotores, remolques y semirremolques;
fabricacion de otros tipos de equipo de transporte; instalacion, mantenimiento y reparacion especializado de
maguinaria y equipo crece 1,1%.

« Fabricacion de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras decrecen 2,0%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor
agregado de las industrias manufactureras decrece en 0,6%, explicado por:

« Elaboracion de productos alimenticios; elaboracién de bebidas; elaboracion de productos de tabaco crece 0,6%.

» Fabricacion de productos textiles; confeccion de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros; fabricacion de
calzado: fabricacion de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y articulos similares, y fabricacion de articulos de
talabarteria y guamnicioneria; adobo y tefiido de pieles decrece 3,3%.

o Transformacion de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, excepto muebles; fabricacion de
articulos de cesteria y esparteria; fabricacién de papel, carton y productos de papel y de carton; actividades de
impresion; produccién de copias a partir de grabaciones originales decrece 3,8%.

e Coquizacion, fabricacion de productos de la refinacion del petroleo y actividad de mezcla de combustibles;
fabricacion de sustancias y productos quimicos; fabricacion de productos farmacéuticos, sustancias quimicas
medicinales y productos botéanicos de uso farmacéutico; fabricacion de productos de caucho y de plastico;
fabricacion de otros productos minerales no metalicos crece 2,2%.

» Fabricacion de productos metaltrgicos basicos; fabricacion de productos elaborados de metal, excepto magquinaria
y equipo; fabricacion de aparatos y equipo eléctrico; fabricacion de productos informaticos, electronicos y opticos;
fabricacion de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques;
fabricacion de ofros tipos de equipo de transporte; instalacion, mantenimiento y reparacion especializado de
magquinaria y equipo decrece 0,8%.

« Fabricacion de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras decrecen 2,2%.

Tabla 4. industrias manufactureras
Tasas de crecimiento en volumen’
Primer trimestre 202397

Tasas de crecimiento (96}

Serie ajustada por efecto

Serie original = T
estacional y cale ndaric

Actividad econdmica
Aavaal Tritmestral

2023P -3 / 2023971
20227 -] 20223V
Elaboracidn de productos alimenticias” =k 0,6
Fabricacian de productos textiles’ =~ »28
Transfommacién de ta madera  fabricacion de productos de madera = Ea
¥ e corcho, excepto rm vebles® ' )
Cogqguizacion, fabricacion de productos de la refinacion det petrélec v B oo
actividad de mezcla de combustibles™ ¥ d
Fabricacion de productos metatdirgicos basicos® g | -0.8
Fabricacidn de muebhles, colchones ¥ somieres; oiras industrias 20O 3.2
manufactureras
o.7 0,6

Industrias manufactureras

Fuente: DANE, Cuentas nacianales
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Comercio al por mayor y al por menor

En el primer trimestre de 2023pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de
vehiculos automotores y motocicletas; transporte y aimacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece 0,5%
en su serie original, respecto al mismo periodo de 2022pr.

Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 7):

« Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas decrece 1,2%.
» Transporte y almacenamiento crece 3,1%.
» Alojamiento y servicios de comida crece 1,7%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor
agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; transporte
y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece en 0,6%, explicado por:

« Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas crece 0,7%.
» Transporte y almacenamiento crece 0,9%.
« Alojamiento y servicios de comida decrece 0,8%.

Tabla 7. Comercio al por mayor y al por menor’
Tasas de crecimiento en volumen?®
Primer trimestre 20238

Tasas de crecimiento (2%)

Serie ajustada por

Serie original efecto estacional y

Actividad econdémica calendario

Anual Trimestral

2023P"-1 # 202371 7

20227 -1 20227 -1V
Comercio al por mayory al por menor? w2 Lo g
Tranmsporte y almacenamiento 31 0.9
Alojamiento y servicios de comida 1 -0.8
Comercio al por mayor y al por menor’ 0,5 0.6

Fuente: DAMNE Cuentas nacionales

Actividades profesionales, cientificas y técnicas.

En el primer trimestre de 2023pr, el valor agregado de las actividades profesionales, cientificas y técnicas; y
actividades de servicios administrativos y de apoyo crece 2,3% en su serie original, respecto al mismo periodo de
2022pr. Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 11):

« Actividades profesionales, cientificas y técnicas crece 1,4%.
« Actividades de servicios administrativos y de apoyo crece 3,0%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor
agregado de las actividades profesionales, cientificas y técnicas; y actividades de servicios administrativos y de
apoyo crece en 1,8%, explicado por:

« Actividades profesionales, cientificas y técnicas crece 1,5%.
o Actividades de servicios administrativos y de apoyo crece 0,8%.

Tamibisn 7. Actividades profesionales, cientificas tecrmicoas”
Toasas de cracinmiernta o e tesrrve e
Frioceer RrirTve st 202 3

Tovmos ol e Cirryie rvter (PO}
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Administracion publica, salud, educacion y defensa

En el primer trimestre de 2023pr, el valor agregado de la administracion plblica y defensa, planes de seguridad
social de afiliacion obligatoria; educacion; actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece
1,9% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2022pr.

Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 12):

« Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria crece 0,1%.
e Educacion crece 0,9%.
o Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 5,2%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor
agregado de la administracion publica y defensa, planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; educacion;
actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece en 2,8%, explicado por:

« Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria crece 4,7%.
« Educacién crece 1,3%.
« Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 4,9%.

Tabla 12. Administracieon pablica y defensa’®
Tasas de crecimiento en volumen®
Primer trimestre 202397

Tasas de crecimicnta (%)

Serie ajustads por efecto

Serie original ] :
o estacionsl ¥ cale ndario

Actividad econdniica
Oy ad FTrirma stral

ZOZIY-R S 202371 &

P i | ZoZ2Y -
Aciministracion pubkdica v defensa; planes de seguridact sovcial de .1 &,
afitiacion obligatoaria 2 h

Ecfuicaacian Q. L2

Actividades de atendcidn de la salud humana y de servicios = ‘o
socisies i) =

Administracidon pdablics y defensa * TS z.83

Fuente: DAMNE Cuentas naciconales

Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios

En el primer trimestre de 2023pr, el valor agregado de las actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y
otras actividades de servicios: actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 18,7% en
su serie original,

respecto al mismo periodo de 2022pr. Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 13):

« Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios crece 20,4%.
o Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 9,6%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor
agregado de las actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; actividades
de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales
como productores de bienes y servicios para uso propio crece en 4,4%, explicado por:

« Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios crece 3,1%.
« Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 7,2%.
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Tabla 13. Actividades artisticas, de entretenirmiento y recreacidn y otras actividades de servicios’
Tasas de crecimiento en volumen®
Primer trimmestre 2023

Tasas de crecimiento (36)
Saric ajustada por
Serie original efecto estacional ¥
calendario

Actividad econdmica

Sunvual Trismesteal
20237 -1 & 2023°°-1 4
zo22R"-y 2022P 1V
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion v otras P 29
actividades de servicios i =
Actividades de los hogares individuales en calidad de 5.6 .o

v:rnpieudnre-s"
Bctividades artisticas, de entretenmiento Yy recreacion y 18,7 a.a
otras actividades® : .

Fuente: DAMNE, Cusntas nacionales

Exportaciones

En el primer trimestre de 2023pr, las exportaciones crecen 5,1% en su serie original, respecto al mismo periodo de
2022pr . Para la serie ajustada por efecto estacional y calendario, las exportaciones crecen en 5,2%, respecto al
trimestre inmediatamente anterior (ver tabla 17).

Tabla 17. Exportaciones
Tasas de crecimiento en volumen®
Primer trimestre 202307

Tasas de crecimiento (9G]

Serie ajustada por efecto

Serie original 4
= estacional y calendario

Componente del gasto

Lurseaayl Trirmestral
ZOZ3P -8 S ZOZ23P -1 4
202253 2022V I
Exportaciornes 5.1 5.2

Fuente: DAaMNE, Cuentas nacionales
Importaciones

En el primer trimestre de 2023pr, las importaciones decrecen 7,5% en su serie original, respecto al mismo periodo
de 2022pr . Para la serie ajustada por efecto estacional y calendario, las importaciones decrecen en 3,9%, respecto
al trimestre inmediatamente anterior (ver tabla 18).

Tabla 18. Importaciones
Tasas de crecimiento en volumen’
Primer trimestre 20237

Tasas de crecimiento (%6)

Serie ajustada por efecto

Serie original G "
g estacional y calendario

Componente del gasto

Aurvual Trimmestral
20231 / 20237-f /
2022%"-1 20227 -5
Importaciones -7,5 -3,9

Fuente: DAME, Cuentas nacionales

Para el mes de marzo de 2023, la tasa de desempleo del total nacional fue 10,0%, lo que represento una reduccion
de 2,1 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2022 (12,1%). La tasa global de participacion se ubico en
64,3%, mientras que en marzo de 2022 fue 63,5%. Finalmente, la tasa de ocupacion fue 57,9%, lo que representd
un aumento de 2,1 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2022 (55,8%).

Tasa global de participacicon, ccupacion ¥ desempleo
Total nacicnal - Marzo (2022 - ZR23}

MMar 22 B8 Mac 23

53,5
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En marzo de 2023, la tasa de desempleo en el total de las 13 ciudades y &reas metropolitanas fue 10,5%, lo que
representd una reduccion de 2,2 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2022 (12,6%). La tasa global de
participacion se ubic en 66,8%, mientras que en marzo de 2022 fue 66,0%. Finalmente, la tasa de ocupaciéon fue
59,8%, lo que representd un aumento de 2,1 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2022 (57,7%).

Principales indicadores del mercado laboral

Marzo de 2023

Grafico 1. Tasa global de participacion, ocupacion vy desempleo
Totat nacional

Marzo (2015 — 2023)
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. Total, nacional mensual

Para el mes de marzo de 2023, la tasa de desempleo del total nacional fue 10,0%, lo que representd una reduccion
de 2,1 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2022 (12,1%). La tasa global de participacion se ubico en
64,3%, mientras que en marzo de 2022 fue 63,5%. Finalmente, la tasa de ocupacion fue 57,9%, lo que representd
un aumento de 2,1 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2022 (55,8%).

Grafico 2. Tasa global de participacién, ocupacion y desempleo
Total nacional
Marza (2015 — 2023)
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Fuente: DANE, GEIH.

Total 13 ciudades y areas metropolitanas mensual

En marzo de 2023, la tasa de desempleo en el total de las 13 ciudades y areas metropolitanas fue 10,5%, lo que
representd una reduccion de 2,2 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2022 (12,6%). La tasa global de
participacion se ubicé en 66,8%, mientras que en marzo de 2022 fue 66,0%. Finalmente, la tasa de ocupacion fue
59,8%, lo que represento un aumento de 2,1 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2022 (57,7%).

Grafico 3. Tasa global de participacién, ocupacidén y desemplec
Total 13 ciudades y dreas metropolitanas
Marzo (2015 - 2023)
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Total 13 ciudades y areas metropolitanas trimestre

En el trimestre enero - marzo de 2023, la tasa de desempleo de las 13 ciudades y &reas metropolitanas fue 12,1%,
lo que representé una disminucion de 1,2 puntos porcentuales respecto al trimestre enero - marzo de 2022 (13,4%).
La tasa global de participacion se ubico en 65,8%, mientras que en el trimestre enero — marzo de 2022 fue 65,3%.
Finalmente, la tasa de ocupacion fue 57,8%, lo que representé un aumento de 1,2 puntos porcentuales respecto al
trimestre enero - marzo de 2022 (56,6%).

Grafico 5. Tasa global de participacién, ccupacién y desempleo
Total 13 ciudades y dreas metropolitanas
Enero - marzo (2015 - 2023)
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Fuente: DANE, GEIH
Poblacion ocupada seguin rama de actividad

En el mes de marzo de 2023, el nimero de personas ocupadas en el total nacional fue 22.794 miles de personas.
Las ramas que mas aportaron positivamente a la variacion de la poblacion ocupada fueron Actividades
profesionales, cientificas, técnicas y servicios administrativos (1,2 puntos porcentuales); seguido de Alojamiento y
servicios de comida (0,9 puntos porcentuales) y Administracion publica y defensa, educacion y atencion de la salud
humana (0,9 puntos porcentuales).

Tabla 1. Distribucién porcentual, variacién absoluta y contribucién a la variacion de la poblacidn ocupada
segiin rama de actividad*

Total nacional

Marzo (2022 - 2023)

Total Tk
Rama de actividad R e Bl
de actl Waren BOuZ  Wiarea dons Distribucion | Variacidn -~ Contribucidn

. %2023 absoluta - e o

Poblacidn ocupada 21.680 22784 06 1354

. Actividades profesionales, ciantificas, teonicas y servicios administraivos 1530 1783 748 263 1.2
Alojamdents y senicios de comida TATR 1665 2 09
Administracion piblica v defersa, educacion y atencian de la alud humana 2703 2388 i Ba
Agricultura, ganaderia, caza, sibicultura ¥ pesca 3328 38312 154 &8
Activicdzdes aristicas, entrelenimisntd fecreacidn y otras actividades de senvicios 1727 1906 84 178 0.8
CONSTUCCiGn 1443 1610 1 11?7 0s
Actividades inmabilianas 163 262 11 TG B4
Infarmacion y comunicaciones 345 386 1.7 &1 8.2
Comercio y reparacion de vehiculos 3818 3958 74 38 2
Industias mankfactureras 24086 2432 W 25 8.1
Actividades financierss y de seguios 356 357 1.h 1 154
Trarspozte ¥ aimaceramients 1650 I5649 &4 &2 B
Surninistro de electricidad, gas. agua y gestion de desachos® 569 dad 20 121 06

Fuente: DANE, GEIH.

Poblacién ocupada segun posicion ocupacional

En marzo de 2023, Trabajador por cuenta propia, Obrero, empleado particular; y Trabajador familiar sin
remuneracion fueron las posiciones ocupacionales que méas aportaron positivamente a la variacion de los ocupados
en el total nacional con 2,5, 1,8 y 0,5 puntos porcentuales, respectivamente.
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Tabla 2. Distribucién porcentual, variacidén absoluta y contribucidn a la variacién de fa poblacién ocupada
segtin posicién ocupacional”

Total nacional

Marzo (2022 - 2023)

Posicidn ocupacional ‘Distribucién Variacién Contribucién

Marzo 2022

o S % 2023 absoluta en p.p-

Poblacién ocupada 21.680 22794 100,0 1.114

Trabajador por cuenta propia 9.060 ' 9611 42,2 B 2.5
Obrero, empleado particular 9289 9650 42,5 401 1.8
Trabajadar familiar sin remuneracion 427 528 22 101 0.5
Obrero, empleado del gobierno 924 1.008 4,4 83 0.4
Patrén o empleador 585 539 28 54 0,2
Empleado doméstico 587 610 27 3 0.1
Jornalera o Pedn 800 687 30 =33 -0.5

Fuente: DANE, GEIH.

Ranking de ciudades segtin tasa de desempleo

Para el trimestre enero — marzo 2023, de las 23 ciudades y areas metropolitanas, las que presentaron mayores
tasas de desempleo fueron: Quibdo (29,7%), Ibagué (19,2%) y Riohacha (17,4%). Las ciudades con menor tasa de
desempleo fueron: Santa Marta (9,6%), Medellin A.M. (10,1%), y Pereira A.M. (10,2%).

Grafico 6. Tasa de desempleo segun ciudades
23 ciudades y areas metropolitanas
Enero- marzo 2023
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Fuente: DANE, GEIH.

Poblacion fuera de la fuerza laboral segtn tipo de actividad
Total, nacional

Para marzo de 2023, la poblacion fuera de la fuerza laboral fue 14.045 miles de personas en el total nacional. Esta
poblacion se concentré principalmente en Oficios del hogar (56,0%), y Estudiando (24,3%).

Tabla 3. Distribucién porcentual, variacién absoluta y contribucién a la variacién de la poblacién fuera de
la fuerza laboral

Total nacional

Marzo (2022 - 2023)

Total Nacional

Tipo de actividad 5n Contribucion

Marzo 2022 M

en p.p.
Poblacién fuera de la fuerza laboral 14.168 14.045 1030 ~122 -
Oficios del hogar B.225 7.850 56,0 364 -2,6
Otros® 2668 2778 19.8 110 0.8
Estudiando 3.275 2407 24,3 132 0.9

Fuente: DANE, GEIH.
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Encuesta Mensual de Servicios (EMS)

Marzo de 2023

Grifico 1. Variacién anual de los ingresos nominales, segiin subsector de servicios

Total nacional
Marzo 2023°
s, R S RS ITRITS YA
PO 0 DEIDARS CIRENGIDNEES Y Tgr a5 O heasiin W 3%
RATAMTER (450 ¥ Bhares
CHPHS SonG0s G2 SHRR R ¥ SORIS S0
Savad Peaoang praaada Con e
Satnd hormara prvacdy sin ntemaitn N S 17
fetividades do contrs do Ramadas al corterd
Almazensmeonto ¥ actiigades Comgimantaries o transporte

Dosarmdhs e shtema infaomsitiens y prosesamiano e datos

PSSR 127
SRR 1
TR 9
DRSS 8,7

Actividadon de amples, soqurlsd & investiacien peravy, semitios a adificios
Prdridad

Educacian sugenor priveds

Actnidndes peoeionaes chertificns ¥ 1ecmo T - 5
Lemrans iy sonvichs chis mosssjina I 3
S toacdssos axdpisrinatvan v o aporp oy ofiing ¢ otras activdeses orepho 15
iy g D ¥os
Betodades e progreenacian y irsamias, agiesis de notites 1
TelpmraricRiongs 6,5 e
1o -5.0 il 58 SB 130 0.0 B g

Fuente: DANE — EMS

1.1 Variacién anual de los ingresos nominales y contribucion por tipo de ingresos, segin
subsector de servicios {marzo 2023 / marzo 2022)

En marzo de 2023, diecisiete de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion
positiva en los ingresos totales, en comparacién con marzo de 2022.

Tabla 1. Variacién anual de los ingresos y contribucién por tipo de ingresos, seglin subsector de
servicios
Marzo 2023° / marzo 2022

Chasificacién CHU Rev. 4 AC.

Vents de
9 wdeenet LS

lagresns por

B rark O stk ey servidies Ouras livgresus

Seceidn Division Descriprién Varacion (1) Coneriburite
3 i = ; iida
“ Blulsibn 82 Amscenamler\im ¥ actpidades 128 a1 e
cornplarmentarnas af transpeste
L] Dhwss s 53 Covass y sercdcios de mensgesia 4.3 oo 0.2
i Diwisian 56 Rectaurntes, catering y bares 212 ©a 0.4
EL Divsign 58 Actividaces de edicdn 0.5 0.7 o3
f Division 59, excapta Produccidn de peliculas dnematograficas y 235 6.0 i
Clase 5920 programas de televisidn = 2 3
3 Divicién 60 y Clase Actividades de programacicn y ransmisicn, a1 oo 8
6391 agencias de noticias ) ) ol
1 Divighon 6§ Telecomunicaciones -6.5 BT 0.4
Divisitn 62, Divisidn Hincarsalls d texe i "
% . i 5
3 3, eniphe Clace prarsoiic & sistemas wlormatoos 137 Bz 01
procesamients de dagos
6297
Seccrdn L. Divisidn
52} e =
¢ Inrnciliarias, alguiler de maguinaria
Ly Seccibnm, o Y aea 10 04
Divisiones 7710, o0
TT29y TT30
= oryes G4, = e
kvxs:ulms. "‘,u Actividades  profesionates  clendificas v )
wE 71, V2 Crase PREG, e 6.5 3,1 3,1
Divisatar 74 i
15 Clase 7310 Pulsticidad 0.0 R 0.9 |
Davis s 74, 8C
SR 3 Sy Activigdackes  de  empleo,  seguridad e 7 &
N B, eecepic Clase - e Sl = 16,5 o1 0.0
B130 invagtgaridn geivada, semvitios 3 sdihcGos
. wtividaces L & 53 ICa
M Clase 8320 Setvidades de centros de lamadas [Call 170 0.0 0.0
cenber)
M T g el o SO ol W,
Crage 650 g icina oy otrad ividades, excepa G d L2 2
center
P Grups 854 EdtucaciGa superior privada " «f11 -0.2
Q Clage 85610 Sahsd Bumana privada oo indarrackGn 17,4 o6 g1
o ESsion o Chori Sadud humana privada sin interason 173 o3 0.5
Clase 8610
5 st-‘;nmgs a0, 92, Otros servicios de entretenimisnio y olrog 177 15 a6
93, 95 v 96 SErvIcis

Fuente: DANE — EMS
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1.2 Variacién anual del personal ccupado total y contribucién por tipo
de contratacién, segiin subsector de servicios (marzo 2022 / marzo

2022)

En marzo de 2023, catorce de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion
positiva en el personal ocupado total, en comparacién con marzo de 2022,

Tabla 2. Variacién anual del personal ocupado total y contribucién por categoria de contratacion,

segiin subsector de servicios
Marzo 2023P/ marzo 2022

[rTIRyes
Clasificacion CHUY Rev. 4 AC. o b e P Hara
i i e
Seccidn Divizian Dozcripcion WVarkacideen (%) T L Bantindnin TR}
- Divigibe 52 Almacensmiento ¥ setividadies 29 23 o o6 o
carmplernantarias o raniporte
=3 Divisisen 53 Comreny varvicks de fecssjecis 5.8 s , -3 e --
¥ Divisicn 56 Fertanrantes, catenrsg y bares 57 8.1 -2 o2 } 3
E Drwnicen 5§ Mctivictscles e edhtidn -39 -2 -3 & -
& Pl rseides freuh et ;
% Covisicser 59, v e ok« ¥ ey = ; i
Clase $920 seagrarnas de veleviciin
3 Sivision 60 y Chese  Actividades B programasian y tranwmision, o - é
&391 agencias e noticin B = o
¥ Oivisigm 81 Telncrmunicaconss o e -a; -0t
Do 52, DHsidn
BN 62, DRGSO oty e sistomas  ntormitizas ¥ .
¥ B3 ewcepo Clase 2.4 = R A4 b
= e ot ie e de datos
5391
Spcesdn L Dyndian
i Sssraestitian s Liler e maquansel ¥
L Sascmitin W i e e v ¥ 24 2a st
Driviciooes 770, gl
FT29y T3
Diuisiares GF, TO, 4
© ctividsdes  peedesis conificas
- T Actividedes  pwotesionsles  Gentifices = 2o : - i
nheriees !
Clane T30 Putsicstasc a7 z8 2 a.z -~
Drwissesrvas 78580y =
; o A . i o
- T1. et Gt ATt e popheay  ségur act = _— 5 : i 20 B
oo e tinaciin privada, Servicion a edifisios o
i L
= Chniaag Activichades e crotros e Harmadas (e o b e E
cwnte
Activiclackss adimanistrativas y oo apayo e i
Exividiin B2 swl eI iy g | N # &
~ gl oficine y otess srividides, ewcepio s ag -8 45 S |
ernter g
» Grape #54 Eaducocstn sperine privands 18 [ ] 14 -0 o H
= Ciase BEI0 Satur! Puirmana pradda Con internacion & 12 36 03 -
Lrivisitn 86 ews L
@ “"C';“. as:ow Sasuel horrana peivads sl interosgidn T4 a1 1.6 a8
% Divisiones 90, 32, Ouros ssrvicios de entreteninyients y oros e 33 37 oz S,
931, G5 v OF sprition

Fuente: DANE —~ EMS
1.3 Variaciéon anual de los salarios y contribucién por tipo de
contratacién, segiin subsector de servicios (marzo 2023 / marzo 2022)

En marzo de 2023, todos los subsectores de servicios presentaron variacion positiva en los
salarios, en comparacion con marzo de 2022

Tabla 3. Variacién anual de los salarios y contribucién por categoria de contratacién, segun
subsector de servicios
Marzo 2023%/ marzo 2022

Wimea®™
Hors catedra®™

Tenuporal

Perzsonal acupado sn
3 dirocvo

agencias

Permanenis

Clasificazidn ClU Rev. 4 &.C.

Seccién Division Descripcion Warixcion (%4 Conennucion {PP)
H Bivisicn 52 Nmar{anammn'ta i actividades 128 107
complamentarias af transporte

H Divisitn 53 Conreo y servicios de mensajsria TG 51
i Divisidn 56 Restaurantes, catering y bares 11,2 1,7
3 Oivgidin 58 Actividacies de edicion g3 89

Divisidn 59, exeepto Producdidn de pelicuias dnematograficas y ;
1 T 123 6

Clase 5820 programas de telavisice
i Divisidn BO p Clase Actividades de programacitn y ransemision, w0 £k

@391 agencias de noticias
i} Ohisidn 63 lelecaraunicaciones 188
Chvision 62, Divisioe

178

Desarrcilo de  siswernas  informaticos v

1 63 excepto Clase pracesamiento de datos 187 185
5341
Seccidén L. Division
63 2 J
inmokifiarias, alquiler de meguinaria y
LN carcien . nm@t’,; farias, alguiler de meguinaria Y 132 0o 32 ‘
Biviiones  771n, T

TT28y T730

i
Divisicnes. B3, #4, Actividades profesionales centificas

M 1, T2, Clase 7320, . 84 49 -
it tECncas
Ciwisidn 74
R Clase 7310 Pubbicidad 12,0 40 -

21 -
5.8 =&
06 el
-0.6 ; =
ER -
1.7 -
1.8 o
0.2 i

Divisiones T8, 30 y

Acticlades  de  smpleo, seguridad e

"
el
(22
8 1 e R e L
: L
o

N :;‘309 b Hhese investigacion privada, servicios a edificios 138 - = el
R Actividades de centros de flamedas (Call Lo vie ! ar 2y
center] .
" Actwidades administrativas y de apoyo de
N Chwisitn 82 excepo G i A : dtzd ¥ 1p«:y il _— 19 55
Clase 8220 aficina y otras actividades, ewcepto <3 T A
Center
P Grupcf54 Educacion supsrior privada 96 35 ] as : 15 |
Q Clase £810 S alud rumana privada con internacon 132 (53 &5 -
Division BE Ci
Q oo e Salud humana privada sin intgrnacion aF a8 -1
Clase 810
< Dwasxmesr oG, 92, 0{1(3‘5}&1"-‘!0@5 de entreenimiento y otros 156 162 54
93,95y 96 SEXACias

Fuente: DANE — EMS
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1.4 Variacién aiio corrido de los ingresos nominales, personal ocupado
total y salarios, segtin subsector de servicios

En lo corrido del afo 2023, diecisiete de los dieciocho subsectores de servicios presentaron
variacidn positiva en los ingresos, quince presentaron variacion positiva en el personal ocupado
total y tados los subsectores presentaron variacion positiva en los salarios, en camparacién con
el mismo periodo de 2022

Tabla 4. Variacién afio corrido de los ingresos naminales, personal ocupado total y salarios, segin

subsector de servicios
Marzo 20237/ marzo 2022

Clasificacién CHU Rev. 4 AC. wartacian {7 Ano corride
= Porsonal e
Seccion Divisidn Descripcidn Inprosos e o ek Ealarios
H Divisitn 52 Nm&c:@rmn'ueu‘xc v actividades 1o 5.6
compleamentarias al frans ports
H Driswisicns 53 Corres y servicios de mernsajeria &,3 -4,
¥ Divigidn b Restaurantes, catenng v Dares z2.4 6.3
J Divsicn 58 Actividades de edicion 2% 2.9
Divisidn 59, excepto Produccian de pelicutas cnarmatograficas v o
4 . . . 3.2 s 116
Clase 5920 programas de television
3 Divisidn 60 y Clage Activicladles de programacidn iy ransmiEsion, 2 3.9 o6
5397 agencias ce noucias =, " i
J Divisica 61 Telecomunicadionas 0% -5.5 174
§ Divisién 62, Divisién 63, Dasarrolls  de  sistemas  informatcos Y T 38 1E
evcepto Clase G391 procesamiento de dstes g 2 =
Seccidn L. Dawvisadn 66
LM SO toenrobili s, alcjuiisr de maguinaria y equi 23.5 3,0 12,2
Biictanes IO, 7706y (noToRiiarins, Sl s QB S EGLE RS " = i
Y RO
Livigiones 69, 7O, ¥1,
&) 2, Clase T320, Division  Actividades profesionaies cientificas y tEonicas b2 | a4y 14,5
i
F%! Clase 7310 Fublicidad 0.0 5 <t 132
N Divu;nr.mﬁ:’s" 8, 80 "’,81' A:llwder_‘!es. cﬁ’e ernpléu:. seguricsd -3 To@ o8 156
pxcepra Clase 8130 investigacidn privada, sendid a ecdificios
N Clace 8220 Actividades de oentros de lamadas (Cald 16,8 o5 13,3
center)
i s B2 exncegito Actividades administrativas y de apayo de _— 33 6.6
Clase 8220 oficina v owas actividades, excepto call center G I %
P Crupa B4 Educacion superior privads 2.2 20 79
Q Clase 8610 Salud hurmana privada con inkernacian T8 a2 23
S =i
< Lalutshon, iy oRESprS Salud humana privada sin internacidn 3.4 1.4 102
Clase B&10
Divisiones G0, 92, 9%, 9% Otros senddos de entretenimentn y  oras +5.5 ‘5 e
¥ 96 Servicios H g

Fuente: DANE - EMS

Tabla 7. Tasas de cobertura e imputacién por wariable de ingresos, personal ocupado y costos de
personal ocupado sin incluir costos de personal contratado a través de agencias especializadas en

suministro de personal, segun subsector de servicios.

Descripecitn Division - Clase | ingrescas Personal ingresas | Personal - ccs*” e
Ciil Rev. 4 A.C. | totales  ocupado : | totales | ocupada 1 Femenal
. mominales  total nominaies total prupada i

. : ‘ : . ot agencias

Almacenanienta ¥

actividades complementarias 99.0 99,7 G595 1.0 0.3 a4

al trarspaorte

COTEC it S D, as,9 o84 1.6 a1 1.6

maensajeria

Restaurantes, catenng y bhares Q7.9 97,5 Q7,9 2,1 B 2.1

Adctividacies de edicion TG 3 0C0 TE0,0 L] .G Lole]

Produccién de peliculas

cinematograficas v programas 10C,0 TGO 1000 0.0 Q. Q2.0

de relevision

Actividades de programacion

v rransmisidn, agencias de 32 A | a97.9 28,0 0= 2.0 2.0

noticias

T oanl GO T O CEC T TS 1000 TG0 10040 0.0 O 0.0

Cresarralio de sistenmas

informaticos y procesamienta 1000 JOTO 00,0 0,0 .o O,0

dea datos

lmrnai:‘u!mnas. al-qt.JaIer e a9.7 o — 0.3 o6 .

M@ QGUINaria y equipEs

A.c'r,w?{facmes, prwr:!_srm.om.:nieﬂ 99.7 o8 an.7 0.3 o 0.3

cientificas y t@CniCas

Pubsficiviaad 95 99.8 99.5 41 2.2 s

Actividades de emplec,

seguridad e investigadidn 96.7 96,6 96,3 3,3 3.4 a7

privada, servicios a_edificios

Actividades administrativas yw

de fapoye de oficina y otras 99,7 as,2 8,1 oo 1.8 1.9

activiciades axcepto call

center

Actividades de centros de T :

llamadas (Call cantar) 97.8 L= SY.9 2.2 .5 23

Edlucacidn superiar privaca 1000 F 00 OO0 L L9 0.0

j_:raiud ht_:mam privada con a6 a9.0 9.7 1.4 10 s

irternacidn

.Sﬂalud hkfmarxa privada sin g8.4 6.8 98,1 1.6 3.2 1.9

internacidn

Otros seraicios de

entratenimienta ¥ alros 98,9 97.5 97.9 A 2.5 2.3

sarvicios

Fuente: DANE —~ EMS
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 Mensual

2022

1P€ total 0,78 1,25 5,38 5,66 12,82 923

indice de Precios al Consumidor (IPC)
Abril 20232

Grafico 1. IPC Variaciones
Toral NMacional
Abril 2022 - 2023
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Fuente: DarE, 10C.

Variacion y contribucion mensual por divisiones de gasto

En el mes de abril de 2023, el IPC registrd una variacion de 0,78% en comparacion con marzo de 2023, siete
divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,78%): Bebidas alcoholicas y tabaco (1,43%), Transporte
(1,28%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (1,15%), Muebles, articulos para el hogar y para
la conservacion ordinaria del hogar (1,05%), Salud (1,04%), Restaurantes y hoteles (1,04%) y, por ultimo, Bienes y
servicios diversos (0,90%). Por debajo se ubicaron: Prendas de vestir y calzado (0,56%), Recreacion y cultura
(0,44%), Educacion (0,11%), Informacion y comunicacion (0,03%) y por dltimo, Alimentos y bebidas no alcohdlicas (-
0,07%).

Cuadro 1. IPC Variacién y contribucién mensual

Seguin divisiones de gasto
Abril 2022 - 2023

fravierd 2023

£ = [ i
Oivisionss ge Gask Fesa (% aracke (%) SR I Do Vo i
4 Pocganiualss
Babias Soohshoas Y Eihaco 170 o682 Q01 .43 akerd
Trangpocis 1283 0.8 oo a8 T
AWRISOEG, FgER, e, §as ¥ O 06 conibiastiting ez a8 036 148 %)
Whiiéns, AUuRos P of DODan y DArS B CO0s SOVRCKI Grdnana ol PRT 45 06 Lo foe
negar
Festauranies y hoteles 943 1.0 an .04 a1
Baked 7t nEr [2e] 1,04 oz
Bines ¥ Seevices Swersos LR 0,98 Bas 090 s¥c
TLITAL 1000 125 125 are oars
Presdas oe yes f oakado 284 ER- @10 LB ooz
Rpctosesn y cuttura 38 1,98 [sXe23 o484 ooz
Ectucacin e o8 G0 0,45 o
vt oracadn § LoUmCaciin 453 a5 2oa e i)
Adrrerdas Y bebadas na akoohvioas 14508 2,75 51 A3 OF g

Fuente: DANE, IPC

Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,78%), se ubicaron en las divisiones de: Alejamiento, agua,
electricidad, gas y otros combustibles, Transporte y Restaurantes y hoteles, las cuales aportaron 0,63 puntos
porcentuales a la variacion total.

Variacién y contribucién afio corrido por divisiones de gasto
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En abril de 2023 en comparacion con marzo de 2023, la variacion de las subclases que mas aportaron al indice total
fueron: arriendo imputado (0,86%), combustibles para vehiculos (3,37%), arriendo efectivo (0,93%), comidas en
establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (1,09%), suministro de agua (3,10%), electricidad (1,69%),
servicios relacionados con la copropiedad (2,95%), vehiculo particular nuevo o usado (0,98%), comidas preparadas
fuera del hogar para consumo inmediato, en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (0,98%) vy
transporte urbano (0,45%). Las subclases con los mayores aportes negativos a la variacion fueron: papas (-8,75%),
frutas frescas (-3,42%), cebolla (-10,70%), tomate (-13,20%) y gas (-1,59%).

Cuadro 2. IPC Variacién y contribucion mensual
Por principales subclases

Abril 2023
Subclase War@acion () Oﬂ':‘:‘:::::zai:los

Artiendo imputado 0.86 011
Combusiibies para vehicuios 3.37 0.09
Ariendo efectivo 0.93 0,08
Comidas en establocimenios de servicio a la mesa y autoservicio 1.08 0408
Suministro de agua 3.10 0.06
Blectricidad 1.69 0,08
Servicios relacicnados con is copropiedad 2.95 0.03
Vehkculo particular nuevo o usado 0,98 003
Cormidns proparadas [uera dol hogas para consurmo inmaediato 008 0.02

Transporta urbanc 0.45 0,02

Fuente: DANE, IPC.

Precios

En el cuarto trimestre de 2022, las ciudades de Ia region Caribe mantuvieron una tendencia alcista. La variacion
anual del indice de Precios al Consumidor (IPC) fue de 14,73% en promedio, cifra mayor en 8,80 puntos
porcentuales (pp) a la presentada en igual trimestre de 2021, y 2,10 pp por encima de la nacional (12,62%). Estas
cifras historicamente altas, y con una inflacién anual de dos digitos, son consecuencia, en parte, de distintos factores
externos, tales como: la incertidumbre que se mantiene sobre los pronosticos externos, puesto que la guerra entre
Ucrania y Rusia ha tenido una evolucion imprevisible; ademas la crisis energeética de Europa, que en gran parte
afecta los precios del combustible y derivados del petroleo en nuestro territorio (Banco de la Republica, Informe de
Politica Monetaria, enero, 2023). Por ofro lado, en cuanto a los factores internos se encuentran: la fuerte
depreciacion acumulada del peso frente al dolar que sigue manteniendo sus presiones cambiarias; la poca oferta
agropecuaria; y una fuerte demanda interna que supera la capacidad productiva de la economia. Del mismo modo,
la prolongacion y el exceso de las lluvias ocasioné derrumbes en vias nacionales y terciarias impidiendo que los
productos agricolas llegaran a su lugar de destino, y encareciendo muchos productos perecederos y no
perecederos; asi mismo, la indexacion a tasas més altas de algunos rubros de regulados y servicios; a su vez, un
menor abastecimiento de algunos alimentos debido a las mayores exportaciones o ciclos productivos adversos
(Banco de la Replblica, Informe de Politica Monetaria, enero, 2023). Como se observa en el Grafico 14 y Cuadro
17, en diciembre de 2022, todas las ciudades de la region Caribe presentaron una inflacion superior a la del total
Nacional que fue de 13,12%, siendo Sincelejo, Valledupar, Riohacha, y Monteria las cuatro ciudades con inflacion
mas alta. Por el contrario, las tres de menor variacion de precios fueron: Santa Marta, Barranquilla y Cartagena.

re. 1P por ciudados
IS ancaal)
.

tparcantaie}
16,00
14 00
12,00
1000
8,00
w00
a0

200

— b T 60

Fummte: TIAME; chlonibon ool S Cle la Reymitalic .

El Cuadro 17 muestra las variaciones anuales del IPC por grupos de bienes y servicios de las ciudades de la region
Caribe en diciembre de 2022, donde se observa que las tres mayores alzas se dieron en: alimentos y bebidas no
alcohélicas, con los mayores aumentos en el platano, la yuca para consumo en el hogar, los aceites comestibles y el
arroz; sequido de restaurantes y hoteles, en especial las comidas en restaurantes de servicio a la mesa, preparadas
fuera del hogar para consumo inmediato, bebidas calientes y pago por alimentacion en comedores. También se
destaco el aumento en muebles, articulos del hogar y para la conservacion ordinaria del hogar, principalmente por
productos de limpieza y mantenimiento, lavadoras, secadoras y lava vajillas, y equipos de iluminacion. Por el
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contrario, los tres grupos que presentaron menor variacion fueron: informacion y comunicaciones, especialmente
equipo para la grabacion, recepcion y reproduccion de imagen y sonido; educacion, sobre todo en inscripciones y
matriculas en carreras técnicas, tecnoldgicas y universitarias, otros gastos en educacion superior, asesorias en
tareas y clases dictadas por particulares; por ultimo, recreacion y cultura, como cines y teatros, y paquetes turisticos

Alcaldia de Monteria
SECRETARIA DE GENERAL

completos incluyendo excursiones durante un dia.

Cuadso 17
Ruzgaic arvitve, 1IPC por grapo dde

Dieries v serwicios

tvariscicn anual en diciemsbce de 2023)

Frarcenta g

Conahanfos

Crraapmn sie D v seevicios - 2 = : =
) Barrancpilia wWalioclugpar AAGrteriie Riokhactsa Barsta Sloria Sanveefeiy
T oral 14,28 35,50 1E3 15,52 [ R =
Alrneates vy elsidas no alonhcdicas 3 z 25.AT 28,005 2795 2 A0 2SS
flabichis aloebwlicas y tabaco @53 63,81 B,52 T4 750
Frresmchans e sosrir y calrao BT O LI P g 12, 2 12,64 10
Adogannicnte, ague. ebeetrnsiclined, pas v a,82 D 10,95 §5. 516 e o 5n
watreay oenbi 23 X 3 “
Muebles, artfculon g el broagair v prara Y 550 yetT 155,66 Y ot
o cosrvse rviac iors somliraria chel Rogar v
Saleard TG 10,08 13,72 T 7 12,82 732
Tearssgraries TTLES 1672 5,14 VOL,E59 25,45
drlormaacicsn v ComErEicacate a,14 EEREE] 058 052
Farcrameiin y ol 8,22 5,00 FO ] 5.38
Fabrigacichrs [ g s S T8 .03
Restanrantaes v howclos 22,940 L] 14,56 20,32 4,23
Bienes v servicios diversos 14000 1362 4 B 12,93 11,36
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El Cuadro 18 muestra la variacion anual en diciembre de 2022 de otras clasificaciones del gasto, para tres ciudades
de la region Caribe, observandose que las mayores presiones alcistas se dieron principalmente en los alimentos,
tanto primarios o perecederos como en los procesados, impulsados por presiones de oferta, de costos y de clima. Le
siguen los bienes sin alimento ni regulados donde se destacaron los servicios de latoneria y pintura, equipos de
iluminacion, y articulos de oro, plata y piedras preciosas; y los regulados tales como energia electrica, gas,

suministro de agua y combustibles para vehiculos.

Cuadro 18

1PC por otras clasificaciones del gasto en tres cludades de la region Caribe

Colombiana
(variacion anual en diciembre) Posrcuntaje
Barrancuilla {artage s Moarsberia
221 2022 22T 2022 2021 G2
Total 727 T 14,33 5,47 15,38
Sin Alimentos 4,79 284 10,76 2,97 11,26
Bienes sin alirsentos ni regulados 2494 4,27 15 77 2,23 14,504
Serdoios sin alimentos ni regulados 333 {3,500 G 058 1,68 5,92
Rvgulddc}ﬁ B a5 (o, SCE 14,70 04,35 19,19
Alimentos 18,03 17,88 b & | 15,27 2905
Allmentos Prmanos o pered soberios 24 54 24097 3290 1 38,493
Alimentos procesadios 16,063 16, 14 3% 484 14,77 20641

Faente: DANE: cdleulas del Banco de [a Repablica

> Precio histdérico del Salario Minimo

Salario Minimo

Afio

Salario Minimo

2024

Salario pMinimo 2023

Salarie Minino 2022

Salarieo WHNme

Salario Miniom 2020

Satario Minimo

Salaric Minimo

Satario Rinhmo |

Salarieo Minimo

Salaric PMIinIMo

2019

2018

2017

2074

2015

{Pesos Colambranas)

Paor definir

$ 1.160,000

% 1,000,000

$ 208,526

$ 877,803

$ 828,116

$ 781.242

§ 737,717

$ 689,455

% 544,350

hitps:/iwww.salariominimocclombia.net/historico/
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4.,516.76:
Afio: Periodo: Mes:
2023 v yltimos 30 dias v Seleccione v
MAKTMO MINIMO PROMEDIG
4,866.50 4,516.76 4,692.85

P e TN VLA

12 de abril del 2023 Variatidn Perfodo: -3.8

FOLATILIDAD DIAS HABILES

-180.55 (-3.84%) (Muy Baja)

BanRep Interviene por enama del 3% con USD $540,000,000

Grafico historico del Dotar TRM en 20235

TN e G b e
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Fuente; https://dolar.wilkinsonpc.com.coldivisas/dolar.html

El monto del salario minimo para el afio 2023 quedé en $ 1'160.000 de pesos (Un millén ciento sesenta mil
pesos) con un auxilio de transporte de § 140.606 pesos (§ 1'300.606 pesos de salario + auxilio de
transporte) y fue acordado entre los sindicatos, gremios y el gobierno nacional el 15 de diciembre. Con la TRM del
15 de diciembre de 2022, el salario minimo 2023 en Colombia equivale a $242.77 dolares estadounidenses

($272.19 délares si se incluye el subsidio de transporte).
2. Técnico
Los estipulados en los estudios previos.

3. Regulatorio

« Codigo Colombiano de Autorregulacion Publicitaria: Expedido por la CONARP (Comision Nacional
de Autorregulacién Publicitaria), el Cédigo es una regulacion ponderada, con principios y
conductas universales de respeto a la veracidad de la informacion, la decencia, la honestidad y a
los derechos del consumidor y de los competidores, sin limitar la creatividad en aquellos aspectos
que trascienden lo objetivo de la comunicacion de las caracteristicas del producto o servicio.
Conscientes de su existencia y efectividad, sus lineamientos constituyen una guia util para quien

hace publicidad y para quien recibe la informacion que a traves de esta se le suministra.

e Resolucion 5111 DE 2017. Por la cual se establece el régimen integral de Proteccion de los

Derechos de los Usuarios de los Servicios de Comunicaciones.

« DECRETO 1078 DE 2015 por medio del cual se expide el Decreto Unico Reglamentario del Sector

de Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones.

o Ley 1341 de 2009. Por la cual se definen principios y conceptos sobre la sociedad de la
informacién y la organizacion de las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones -TIC-,

se crea la Agencia Nacional de Espectro y se dictan ofras disposiciones.
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e Ley 527 de 1999. Por medio de la cual se define y reglamenta el acceso y uso de los mensajes de
datos, del comercio electronico y de las firmas digitales, y se establecen las entidades de
certificacion y se dictan otras disposiciones.

e Decreto 1900 De 1990. Por el cual se reforman las normas y estatutos que regulan las actividades
y servicios de telecomunicaciones y afines.

o Ley 72 de 1989. Por la cual se definen nuevos conceptos y principios sobre la organizacion de las
telecomunicaciones en Colombia y sobre el régimen de concesién de los servicios y se confieren
unas facultades extraordinarias al presidente de la Republica.

e Ley 1474 de 2011. Articulo 10. Presupuesto de publicidad. Reglamentado por el Decreto Nacional
4326 de 2011. Los recursos que destinen las entidades publicas y las empresas y sociedades con
participacion mayoritaria del Estado del orden nacional y territorial, en la divulgacion de los
programas y politicas que realicen, a través de publicidad oficial o de cualquier otro medio o
mecanismo similar que implique utilizacion de dineros del Estado, deben buscar el cumplimiento
de la finalidad de la respectiva entidad y garantizar el derecho a la informacién de los ciudadanos.
En esta publicidad oficial se procurara la mayor limitacién, entre otros, en cuanto a contenido,
extension, tamafio y medios de comunicacion, de manera tal que se logre la mayor austeridad en
el gasto y la reduccion real de costos.

. o Ley 1507 de 2012, "Por la cual se establece la distribucion de competencias entre las entidades
del Estado en materia de television y se dictan otras disposiciones”

B. ESTUDIO DE LA OFERTA

1. Identificacion de Proveedores.

La guia para para la elaboracion de estudio de sector, concierta qué; la Alcaldia de Monteria, debe
identificar los proveedores en el mercado del bien, obra o servicio, asi como sus principales caracteristicas
como tamafio empresarial, ubicacién, esquemas de produccion y comportamiento financiero. Esta
identificacion permite determinar posibles Riesgos de colusion y también establecer el poder de
negociacion de los proveedores, el cual esta relacionado con el nimero de competidores presentes en el
mercado Y las participaciones de cada uno en é€l. los cuales son:

impresiones Extend SAS
Disefnos Y Alumbrados E U
. Muebles Y Disefos Delgado SAS

Disefios Sanin SA S

1.1 MIPYMES: Acceso a mercados de bienes y servicios

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 34 de la ley 2069 de 2020 y el articulo quinto del decreto
1860 de 2021, por medio del cual se modifica la subseccion 2 de la seccion 4 del capitulo 2 del titulo 1 de
la parte 2 del libro 2 del decreto 1082 de 2015, el proceso de contratacion de la referencia es susceptible
de ser limitado a MiPymes, toda vez que el valor del proceso de contratacion es inferior a CIENTO
VEINTICINCO MIL DOLARES (US$125.000) o0 CUATROCIENTOS CINCUENTA Y SIETE MILLONES
DOSCIENTOS NOVENTA Y SIETE MIL DOSCIENTOS SESENTA Y CUATRO PESOS M/CTE
($457.297.264), valor liquidado con la tasa de cambio que para el efecto, determina el Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo, y cuyo umbral se encuentra vigente desde el 1 de enero del 2022 hasta el
31 de diciembre de 2023.

Ahora bien, dado que el articulo 12 de la ley 590 de 2000, modificado por el articulo 33 de la ley 2069 de
2020, establece que las entidades estatales “Deberan en el Andlisis del Sector identificar las MIPYMES
que podrian ser potenciales proveedoras directas o indirectas, con el fin de definir reglas que promuevan y
faciliten su participacion en el proceso de contratacion.”, procederemos abordar en el presente estudio el
analisis de bienes y servicios ofertados por sociedades cuyo tamafio empresarial las ubica en la categoria
de MiPymes.
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El decreto 957 del 5 de mayo de junio de 2019, por el cual se adiciona el capitulo 13 al fitulo 1, de la parte
2 del libro 2, del decreto 1074 de 2015, decreto unico del sector comercio, industria y turismo, y se
reglamenta el articulo segundo de la ley 590 de 2000, modificado por el articulo 43 de la ley 1450 de 2011,
sefiala en su articulo 2.2.1.13.2.1. el criterio para la clasificacion del tamafio empresarial, en los terminos

siguientes.

Articulo 12. Promocion del acceso de las MIPYMES al mercado de Compras Publicas. Con el fin de
promover el acceso de las MIPYMES al mercado de Compras Publicas, las Entidades Estatales
indistintamente de su régimen de contratacion, los patrimonios autonomos constituidos por Entidades
Estatales y los particulares que ejecuten recursos publicos:

1. Deberan en el Andlisis de Sector identificar las MIPYMES que podrian ser potenciales proveedoras
directas o indirectas, con el fin de definir reglas que promuevan y faciliten su participacion en el Proceso de
Contratacion.

2. Desarrollaran programas de aplicacion de la normativa del Sistema de Compra publica, en especial, |a
relacionada con las disposiciones que promueven la participacion de las MIPYMES en las compras
pUblicas, los incentivos y el Secop.

3 Promoveran e incrementaran, conforme a su respectivo presupuesto, la participacion de micro,
pequefias y medianas empresas como proveedoras de los bienes y servicios que aquellas demanden.

4. Estableceran, en observancia de lo dispuesto en el articulo 11 de la presente ley, procedimientos
administrativos que faciliten a micro, pequefias y medianas empresas, el cumplimento de los requisitos y
tramites relativos a pedidos, recepcion de bienes o servicios, condiciones de pago y acceso a la
informacion, por medios idéneos, sobre sus programas de inversion y de gasto.

5. Preferiran en condiciones de igual precio, calidad y capacidad de suministros y servicio a las MIPYMES
nacionales.

8. Promoveran la division del Proceso de Contratacion en lotes o segmentos que faciliten la participacion
de las MIPYMES en el Proceso de Contratacion.

7. La Agencia Nacional de Contratacion Publica -Colombia Compra Eficiente y el Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo, crearan un sistema de indicadores con el fin de evaluar anualmente la efectividad de
la inclusion de las MIPYMES al mercado de compras publicas. A partir de esta evaluacion, el Gobierno
Nacional promovera las mejoras que faciliten el acceso de éstas al mercado estatal a través de la
implementacion de ajustes normativos, nuevas herramientas, incentivos e instrumentos financieros.

8. En los dos primeros meses de cada afio las entidades estatales definidas en este articulo deberan
remitir informacién a la Agencia Nacional de Contratacion Publica -Colombia Compra Eficiente-, sobre el
cumplimiento y resultados de la adopcion de las medidas establecidas en la presente disposicion durante
el afio inmediatamente anterior, lo cual servira como insumo para la evaluacién anual de qué trata el
presente numeral.

Los Consejos Superiores de microempresa y de pequefia y mediana empresa (pyme), de acuerdo con lo
establecido en la Ley 590 de 2000, modificada por la Ley 905 de 2004, cumplen con las siguientes
funciones, y estan conformados segun la disposicion normativa ast:

Consejo Superior de Microempresa
Consejo Superior de Pequefia y Mediana Empresa (Pyme)

CLASIFICACION DEL TAMANO EMPRESARIAL

Que el articulo 2° de la, Ley 590 de 2000 "Por la cual se dictan disposiciones para promover el desarrollo
de las micro, pequefias y medianas empresas', modificado por el articulo 2° de la Ley 905 de 2004 y por el
articulo 43 de la Ley 1450 de 2011, define las micro, pequefias y medianas empresas, asi:

"Articulo 2°. Definiciones de tamafio empresarial.

Grobierno de

&
e

a, Cérdoba




Alcaldia hgémﬁnonter:’a
SECRETARIA DE GENERAL

Para todos los efectos, se entiende por empresa, toda unidad de explotacion econdmica, realizada por
persona natural o juridica. en actividades agropecuarias, industriales, comerciales o de servicios, en el
4rea rural o urbana. Para la clasificacion por tamafio empresarial, entiéndase micro, pequena, mediana y
gran empresa, se podra utilizar uno o varios de los siguientes criterios.

1. Ntmero de trabajadores totales.
2. Valor de ventas brutas anuales.
3. Valor activos totales.

Criterio para la clasificacion del tamafio empresarial.

Para efectos de la clasificacion del tamafio empresarial se tendra como criterio exclusivo los ingresos por
actividades ordinarias anuales de la respectiva empresa. El nivel de ingresos por actividades ordinarias
anuales con base en el cual se determina el tamafio empresarial variara dependiendo del sector
economico en el cual la empresa desarrolle su actividad.

Rangos para la Definicion del Tamafio Empresarial.

Para efectos de la clasificacion del tamario empresarial se utilizaran, con base en el criterio previsto en el
articulo anterior, los siguientes rangos para determinar el valor de los ingresos por actividades ordinarias
anuales de acuerdo con el sector econdmico de que se trate:

SECTOR MICRO PEQUENA MEDIANA
, ; Superior a (23563 UTV) e | Superior a (204.995 UTV) e
SECTOR Inferior o igual a (23.563 | . " ; g o . ;
inferior o igual a (204.985 | inferior o igual a (1736.565
MANUFACTURERO UVT). V) V)
) : Superior a (32.988 UTV) e | Superior a (131851 UTV) e
SECTOR SERVICIOS 'JLET”)” o igual a (32988 | i oo o igual a (131.951 | inferior o igual a (483.034
: UVT) uvT)
p ! Superior a (44.769 UTV) e | Superior a (431.196 UTV) e
SEGTOR COMERCIO 'J\f/e{;‘” o igual a (44769 | Loho o iqual a (431.196 | inferior o igual a (2'160.692
; UVT) UVT)
UVT 2023 $42.412
SECTOR MICRO PEQUENA MEDIANA
SECTOR Infeior o igual & Superior a $ 895.488.252 & | Superior a § 7'790.629.980 e
inferior o igual a § | inferior o igual a §
MANUFACTURERO 895.488.252 7790.629.980 65'996.416 250
. . Superior a $ 1°253.675.952 e | Superior a $ 5°014.665.804 e
SECTOR SERVICIOS megg?gm 852 igual a3 inferior o igual a $ | inferior o igual a §
iy 5'014.665.804 18.357.224.136
2 : Superior a $ 1'701.401.076 e | Superior a $ 16.387'172.784
SECTOR COMERCIO |1n'f79(;|10201 876 igual “a: inferior o igual a $|e inferior o igual a §
s 16.387°172.784 82.114.938.768

Ahora bien, teniendo claro la definicion de los tamarios empresariales resulta pertinente ahondar sobre €l
comportamiento de las MiPymes en los sectores de la economia de nuestro pais. La Secretaria Técnica
del Consejo Superior de MiPymes del Ministerio de Comercio, industria y Turismo, realizd la compilacion
de la informacion suministrada par los diferentes departamentos que reportaron a este Ministerio, con base
en el registro realizado en las Cémaras de Comercio principales. De la informacién consolidada
suministrada por algunas regiones, se tiene un total de 232.200 unidades productivas nuevas. Las
MiPymes suman 230.130 empresas, equivalente al 99% del total, distribuidas as; Micro 91%, Pequefia 7%
y Mediana 2%, porcentaje idéntico al registrado en al menos el Gltimo trimestre de 2019. Lo distribucion de
empresas por tamafio / departamento, se puede ver en la siguiente tabla:
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Segun cifras del Registro Unico Empresarial y Social (RUES), que recoge informacion de las 57 Camaras
de Comercio del pas, entre enero y marzo de 2021 se crearon en el pais 96.431 empresas, 9,3% mas que
en el mismo periodo de 2020, cuando la cifra fue de 88.248 unidades productivas. Del total de empresas
nuevas registradas, 75,4% corresponde a personas naturales y 24,6% a sociedades. De acuerdo con el
tamafio de la empresa medido por el valor de sus activos, Confecamaras pudo evidenciar que el conjunto
de nuevas unidades productivas esta conformado principalmente por microempresas (99,6%), seguido por
las pequefias empresas (0,38%) y el restante se encuentra en las medianas y grandes (0,02%). Esto
significa que, pese a la pandemia y constantes cierres en los primeros {res meses del afio 2021, se
crearon 96.035 micronegocios, es decir 93 empresas por dia. En cuanto a la distribucion de la cantidad de
empresas segun su organizaci6n juridica, se evidencia que el mayor numero de empresas se encuentra en
las Sociedades por Acciones Simplificadas -S.A.S. con 653.031, en segundo lugar, se encuentran las
Sociedades Limitadas -Ltda. con 416.208, seguido por las Empresas Unipersonales E.U. con 59.309, las
Sociedades Anonimas -S.A. con 33.819, las Sociedades en Comandita Simple con 28.600 y las Empresas
Asociativas de Trabajo con 20.648. El resto del total de empresas se distribuyen en menores cantidades

entre los demos tipos de organizacion juridica.

Tabla . RUES POR ORGANIZACION JURIDICA :

= , . i [ : A 2y o M e

Lxiny et il TUPRTSA i e BETEFRMATA s
R ERATE A GO TROA S T TR SO a + % TE A 2004 DO B
RIS 8 DU TV LES Y
AR, T DL ESTTADED 5 = = o = L
ERPRENA S LNSEFISUORGAL B L2 57 WD LR A2 A5 .00
TN BRI LR 25 d ¥y < ] ; o Ml 3 &
SOCETD ACRATG, ; .
THRA WA N ” : i - -
B St N B e 1.1 | 5 Day 4855 1% DLk Rl it ] EEWRL
[ SCHA ML COR T A 14 [ * 1.5 Rl 2T e
SN RTIAE B2 IR IERTA $0R RO o g ani 3 OB 18P IATEH
AOCNEIOMED B3 CXTRRRPEN TR TR FL &% i FATR el B AG0 B
SCHCEA L TICTRANIERA E j EE a55 T T 1 paz Zaz3
SRR LN A LA 436 % e AT A5 27 A i B & s
SIS PONR ACEIOMETS & o
SHNE FCATING SAS 2 wER BT 174,702 435308 FERAEF

TOTAL sA0e ARG VS L BAT.BIR SHUEGT 1,223 784

Fusmiey.  waos N, O oo

De acuerdo con los datos publicados por el RUES, con corte a abril 20 de 2020, existe un registro total de
1.756.492 "Personas Naturales’, de las cuales segun el tamafio 568.752 corresponden a MiPymes (No se
tiene en cuenta la gran empresa y las no determinadas).

Tatda 7. Personas nalurales
.Wsmwm UM EMPRESA| BEDUANA anness | |MSROBMPRESA| oonang | TOTA
PEREOREA, AT RAL v £ BTES HE0 BHT 1187 835 LTE64E2 |
b TenAL 15 g 6750 550897 $.187.535 1750492 |
Fummbe: wes nies.org.co « Confecamaras
Adicionalmente se consulta en el departamento de Cordoba.
https://empresite.eleconomistaamerica.co/Actividad/ELABORAClON-DE-DISENOS—GRAFICOS-VOLANTES-
encontrando

CARTILLAS-BOTONES-PLEGABLES-AFICHES-E-IMPRESIONES-/departamento/CORDOBA.
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resultados de empresas con alguna relacion para la busqueda "ELABORACION DE DISENOS GRAFICOS
VOLANTES CARTILLAS BOTONES PLEGABLES AFICHES EIMPRESIONES " en CORDOBA.

MONTERIA (1.259 EMPRESAS)

LORICA (133 EMPRESAS)

CERETE (119 EMPRESAS)

SAHAGUN (103 EMPRESAS)
MONTELIBANO (100 EMPRESAS)
TIERRALTA (30 EMPRESAS)

PLANETA RICA (71 EMPRESAS)
MONITOS (41 EMPRESAS)

CHINU (37 EMPRESAS)

SAN ANTERO (36 EMPRESAS)
VALENCIA (34 EMPRESAS)

PUERTO ESCONDIDO (31 EMPRESAS)
PUERTO LIBERTADOR (31 EMPRESAS)
SAN BERNARDO DEL VIENTO (27 EMPRESAS)
AYAPEL (26 EMPRESAS)

SAN PELAYO (24 EMPRESAS)

CIENAGA DE ORO (23 EMPRESAS)
PUEBLO NUEVO (23 EMPRESAS)

MOMIL (22 EMPRESAS)

LOS CORDOBAS (20 EMPRESAS)
PURISIMA (15 EMPRESAS)

TUCHIN (15 EMPRESAS)

COTORRA (14 EMPRESAS)

SAN ANDRES SOTAVENTO (12 EMPRESAS)
CHIMA (11 EMPRESAS)

BUENAVISTA (9 EMPRESAS)

CANALETE (8 EMPRESAS)

SAN JOSE DE URE (8 EMPRESAS)

LA APARTADA (7 EMPRESAS)

Distribucion de Empresas por Facturacion,

e Pequefias (536 Empresas)
e Medianas (45 Empresas)

e Grandes (12 Empresas)

e Corporativas (3 Empresas)

2. Indicadores Financieros y Organizacionales.

Los indicadores financieros y de Capacidad Organizacional son herramientas que se disefian utilizando la
informacién financiera de la empresa, y son necesarias para medir la estabilidad, la capacidad de
endeudamiento, la capacidad de generar liquidez, los rendimientos y las utilidades de la entidad, a través
de la interpretacién de las cifras, de los resultados y de la informacion en general. Los indicadores
financieros permiten el analisis de la realidad financiera, de manera individual, y facilitan la comparacion de
la misma con la competencia y con la entidad u organizacion que lidera el mercado. Recuperado en:
https://actualicese.com/2015/02/26/definicion-de-indicadores-financieros/

La Alcaldia de Monteria para el analisis de los indicadores financieros y organizacionales contenidos en el
articulo 2.2.1.1.1.5.3. Del Decreto 1082 de 2015, tomo la capacidad financiera y organizacional de los
posibles oferentes en Colombia se acudid a la consulta de los indicadores financieros de la
Superintendencia de Industria y Comercio (SIC) del afio 2019. Para realizar un anélisis comparativo, se
obtuvo una frecuencia de los valores de 34 de las empresas que podrian cumplir con el objeto del

presente proceso y se consultd el indicador del sector, con los siguientes resultados:

Liquidez
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830028713
830136865
830075011
830137308
900052405 |
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- 900518245
- 860076863
830039532
830059566
802021183
800045878
800000457
830125837

‘ ARENA COMMUNICATIONS COLON[BIA S. A S

800064773
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PUBLICIDAD Y ALGO MAS SAS
" PEOPLE MARKETING SAS

~ CENTURY MEDIA SAS

PUBLICIDAD Y MEDIOS ASOCIADOS TELEVESION SA Eia

"OPEN MIND LTDA

310 - Publicidad
M7310 - Publicidad

~ M7310 - Publicidad
' M7310 - Publicidad
~ M7310 - Publicidad

M7310 - Publicidad

HAROLD ZEA & ASOCIADOS SAS

7310 - Publcidad

CARAT COLOMBIA SAS
" ldeamos Publicidad Lttda
Central Regional De Medlos SAS , S
~ OPTIMATM SAS

~ SERVIMEDIOS SAS

~ ACOMEDIOS PUBLICIDAD YMERCADEO LTDA

MASS DIGITAi_SA =
~ PUBBLICASAS

RICARDO 'CHAMS Y CIA SIGNO 21 SAS e A
- | M7310- Publicidad
“M7310 - Publicidad
" M7310 - Publicidad
~ M7310 - Publicidad
~ M7310 - Publicidad
© M7310 - Publicidad ~ 1,89951036
| M7310 - Publicidad

890926395 PEREZ Y VILLA SAS. "
860015547 MMS . COMUNICACIONES COLOMBIA ¢ SAS ) e
830075502 ~ J&M COMUNICACIONES SAS
900426105  GROUPM TRADING COLOMBIA SAS.
830045427 ~ MEDIACOM SAS i

830104453

MARKETMEDIOS COMUNICACIONES SAS

M7310 - Publicidad
~ M7310 - Publicidad
~ M7310 - Publicidad
~ M7310 - Publicidad
“M7310 - Publicidad
1,49878642

M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad
~ M7310 - Publicidad

T R R

- 6,16171027

1,30519391
2,56213515

1,39135764
0,61634461

137881234
121641382
0,95394976
1,25371855
1 1,35463183
3,19670804

1,47288808

1,43807415
1,12663263

12,07958259

1,15539228

149136697
231810142

1,1644115

~ 1,58261 022

830058081

Mindshare Colombia SAS

M7310 - Publicidad

105741007 |

900057522

900284732
860006628
e
890801783
1830035904

860008355

~ MEDIAWISE SOLUTIONS SAS

M7310 - Publicidad
~ M7310 - Publicidad
~ M7310 - Publicidad

PHD COLOMBIA SAS A
Mccann Erickson Corporation SA
EFECTIMEDIOS SA

M7310 - Publicidad

" SANCHO BBDO WORLDWIDE INC SAS
: HAVAS MEDIA COLOMBIA S. A s
~ GREY COLOMBIA SAS

860001317

ey o
830000640 ;

PUBLICAR PUBLICIDAD MULTIMEDIA SAS
we IVIULLEN LOWE SSP3 SA

" OMD COLOMBIA SAS

DDB WORLDWIDE COLOMBIA SAS

i i o i
i |

M7310 - Publicidad
~ M7310 - Publicidad

M7310 - Publicidad
~ M7310 - Publicidad -

~ M7310 - Publicidad
~ M7310 - Publicidad
© M7310 - Publicidad | 1,16855729 |

1,2
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De acuerdo con el anterior analisis se determind que el indicador de Liquidez es de 1,1, ya que este
porcentaje esta dado para que el 85,29% de las empresas del sector de comunicaciones cumplan con los
criterios y consecuentemente puedan participar como oferentes sin poner en riesgo la solidez financiera.
Ademas, garantizan la seguridad econdmica y financiera de los proponentes y el cumplimiento de las
obligaciones contractuales.

Endeudamiento

Razén sodial de 1a sociedad . Clasificacion
A ~ Industrial
Internacion }
Uniforme Version 4
SAC
800146415 PUBLICIDAD Y ALGO MAS SAS "~ M7310 - Publicidad
830028713  PEOPLE MARKETING SAS | M7310 - Publicidad
830136865 ARENA COMMUNIG_A'T_JON‘S'COLOMBIA SAS ~ | M7310 - Publicidad
830075011 CENTURY MEDIA SAS | 7310 - Publicidad
830137308 PUBLICIDAD Y MEDIOS ASOCIADOS TELEVISION SA 7310 - Publicidad
900052405  OPENMINDLTDA | M7310 - Publicidad
| 830047108  HAROLD ZEA & ASOCIADOS 5AS ”""]?"'”"""Mfé%‘bl"ﬁhbncidad
900518245 'CARAT COLOMBIA SAS M7310 - Publicidad
| 860076863 IdeamosPublcidedlitda | M7310- Publcided
| 83003955‘;’T  Central Regional De Medios SAS | M7310 - Publicided |
830059566 OPTIMA TM SAS ~ M7310 - Publicidad
802021183 b RICARDO ‘CHAMS Y CIA SIGNOEQA_S' | M7310- Publicidad |
800045878  SERVIMEDIOS SAS ' © M7310 - Publicidad
;“‘8636’”0"645’7' * ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y MERCADEO LTDA | M7310- Publicidad |
830125837 MASS DIGITAL SA M7310 - Publicidad
800064773 PUBBLICA SAS | M7310- Publicidad |
BT 890926395' = PEREZ Y VILLA SAS. . M7310-Publcidad
asﬁs%h? ! MMS COMUNICACIONES COLOMBIA SAS | M7310- Publicidad |
830075502  JaM COMUNICACIONES SAS | M7310 - Publicidad
"-900426105 R 3 GROUPM TRADING COLOMBIASAS il ' M7310 - Publicidad
830045427 © MEDACOMSAS | M7310- Publicidad
‘ '830104453' oy MARKETMEDIOS COMUN[CACIONESSAS | 7310 - Publicidad
830058081 Mindshare Cobmbia SAS !M7§10Pubhcudad
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0575640886
- 0,796288895
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96605’%"’5’2:2‘;“ ~ MEDIAWISE SOLUTIONS SAS | M7310-Publicidad | 0,775758522
! 900284732 " PHD COLOMBIA SAS M7310 - Publicidad 0660531732
- 860006628 Mccann Erickson Corporation S.A M7310 - Publicidad 0,477283929
j;'"'ééﬁébhfz"i " EFECTIMEDIOS SA ' f M?éib"l'bhbliéidadm?"'"" 0,37338644
890801783 SANCHO BBDO WORLDWIDE INC SAS  M7310 - Publicidad 0,571945333
830035904  HAVASMEDACOLOMBIASAS.  M7310- Publicidad  0,759282786
860008355 GREY COLOMBIASAS ~  M7310-Pubicidad ~  0,310952818
| 860001317 PUBLICAR PUBLICIDAD MULTIVEDIA SAS M7310- Publicidad |~ 1,119444956
| 860524513 MULLENLOWESSP3SA  M7310-Publicidad = 1,024788011
| 830058056 OMDCOLOMBASAS  M7310-Publcidad | 0,659571933
830000640  DDBWORLDWIDE COLOMBIASAS ~  M7310 - Publicidad | 064862862

iy . 55 _;:?ecue-ncia..:..n i

38,24%
44.12%
50,00%
61,76%

73,53%
 76,47%
64T

79,41% |
©100,00%
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20 100.00%
10 50.00% =228 Frecuencia
0 e W 0.00%
0.6 0.65 0.7 0.74 0.75 0.76 0.77 0.78 == % empresas que cumplen con
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De acuerdo con el anterior anélisis se determind que el indicador de Endeudamiento es de 0,75, ya que
este porcentaje esta dado para que el 64.71% de las empresas del sector de comunicaciones cumplan con
los criterios y consecuentemente puedan participar como oferentes sin poner en riesgo la solidez
financiera. Ademas, garantizan la seguridad econémica y financiera de los proponentes y el cumplimiento
de las obligaciones contractuales.

Razon Cobertura de Interés

800146415 PUBLICIDADY ALGOMAS SAS ~ M7310-Publicidad 7,8957139
f R SRR L8 ths Sh E L
830028713 PEOPLE MARKETING SAS  W730-Publicidad 052421718 |
L ERES CNT J NSL i
_ 830136865 | ARENA COMMUNICATIONS COLOMBIA SAS. |  M7310-Publicidad [ 28409191
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830137308

900052405
830047108
900518245
860076863
830039532
830059566

802021183

800045878
800000457
830125837
800064773
890926395
860015547
830075502
900426105
830045427
830104453

1830058081

900057522 |
900284732
860006628
860504772
890801783

- 830035904

860008355
860001317

860524513
830058056

830000640
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CENTURY MEDIA SAS

PUBLICIDAD Y MEDIOS ASOCIADOS TELEVISION SA

OPEN MIND LTDA
HAROLD ZEA & ASOCIADOS SAS
CARAT COLOMBIA SAS
~ Ideamos Publicidad Litda
Cgantral Regional De Medios SAS
OPTIMA TM SAS
~ RICARDO CHAMS Y CIA SIGNO 21 SAS
SERVIMEDIOS SAS
ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y MERCADEQ LTDA
MASS DIGITAL SA
PUBBLICA SAS
PEREZ Y VILLA S.AS.

MMS COMUNICACIONES COLOMBIA SAS
J&M COMUNICACIONES SAS
GROUPM TRADING COLOMBIA S.A. S
MEDIACOM S.AS
MARKETMEDIOS COMUNICACIONES S A §
~ Mindshare Colombia SAS
MEDIAWISE SOLUTIONS SAS

~ PHD COLOMBIA SAS
Mccann Erickson Corporation S.A
EFECTIMEDIOS SA

SANCHO BBDO WORLDWIDE INC SAS

HAVAS MEDIA COLOMBIA S.A.S.
GREY COLOMBEA S.AS

PUBLICAR PUBLICIDAD MULTIMEDIA SAS

~ MULLEN LOWE SSP3 SA
OMD COLOMBIA SAS

~ M7310 - Publicided
M7310 - Publicidad

M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad

~ M7810 - Publicidad

M7310 - Publicidad

~ M7310 - Publicidad

M7310 - Publicidad
 M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad
7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad

~ M7310 - Publicidad

|VI731O Pub icidad
M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad

~ M7310 - Publicidad

M7310 - Publicidad

~ M7310 - Publicidad

M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad

M7310 - Publicidad

~ M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad

_ M7310 - Publiidad

DDB V\ORLD\MDE COLOMBIA SAS
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ool oiic)
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82,35%
82,35%
82,35%
© 82,35%
79,41%
e
7353%
73,53%
733%
73,53%
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73,53%
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70,59%
67,65%
67,65%
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El indicador de cobertura de interés se estipula en es de 2, ya que este porcentaje esté dado para que el
73.53% de las empresas del sector de comunicaciones cumplan con los criterios y consecuentemente
pueda participar como oferentes sin poner en riesgo la solidez financiera. Ademas, garantizan la seguridad

economica y financiera de los proponentes y el cumplimiento de las obligaciones contractuales

Rentabilidad del Patrimonio

Calle 27 Na. 3 - 16 7/ 7910720 / Montesia. Cérdaba

WWwWL T RILe T s g av. e

800146415 PUBLICIDAD Y ALGO MAS $AS TWI0-Publiidad | 0031449620 0,074139458
" 830028713 ' PEOPLE MARKETING SAS M7310 - Publicidad | ‘“d,1‘4s‘4‘7a‘7‘s@3""5""‘ 0,616595614 |
830136865 ARENA COMMUNICATIONS COLOMBIA SAS. “W73{0- Pubicied | 0,059656764  0,096224994
7'78566'715‘61'1‘""'"f“" ~ CENTURY MEDIA SAS M7310 - Publicidad 0004163648 0,009361813
830137308 PUBLJCIDADYMEDIOS ASOCIADOS TELEVISION SA M7310 - Publicidad T0,014586741 0048887517
900052405 ] ~ OPENMIND LTDA W7310- Publicidad | 0215961351 | 0,768513154
830047108 ~ HAROLD ZEA & ASOCIADOS SAS W7310-publeidad | 0124538295 0,670810018
900518245 © CARAT COLOMBIA SAS  M7310-Publcidad  0,044366113 1,731417997
" 860076863 | ldesmosPublcided(tda | M7310-Publidad | 0,151135574 0,334057539
830039532 Ceniral Regional De Medios SAS  M7310-Publcidad | 0177525088 0,603158631
830059566 " OPTIMATMSAS | M7310- Publicidad 0,016737482 | 0,023456742
802021183 * RICARDO CHAMS Y CIA SIGNO 21 SAS ~ M7310 - Publicidad 0,16211376 0,629348306
gooo4ssTs ' SERVMEDIOS sAS M7310- Publicidad | -0,030255847  -0,049781161
" 800000457 ACOMEDIOS PUBLICIDADY MERCADEOLTDA | M7310-Publicidad 0092383785 0,247818612
830125837 B MASS DIGITALSA M7310 - Publicidad 009128449 0,595450619
800064773 PUBBLICA SAS M7310 - Publicidad 0,188051659 0,443142736 |
890926395 PEREZ Y VILLA SAS. M7310 - Publicidad 0022083178  0,112822412
860015547 *MMS COMUNICACIONES COLOMBIA SAS M7310 - Publicidad 0,139009561 | 0,588482178
830075502 JGMCOMUNICACIONESSAS ~ M7310-Publicidad 0259030263 0,897443936
900426105  GROUPM TRADING COLOMBIA éAs M7310 - Publicidad  0,108353085  0,197143738
- 830045427 ~ MEDIACOM SAS * M7310 - Publicidad 10,108011364 0584810897
- 830104453 MARKETVEDIOS COMUNICACIONES SAS | W7310-Pubicidad | 0,099098811  0,181077042 |
830058081 "~ Mindshare Colombia SAS M7310- Publicidad | 0,120623723 0817115775 |
900057522 ~ MEDIAWISE SOLUTIONS SAS M7310 - Publicidad 0,044191314 0197070204 |
ooozsa32 ~ PHDCOLOMBASAS M7310 - Publicidad 0204561719 0602504522
1860006628 "~ Mccann Erickson CorporatlonSA 1 mr3o-Publcidad | 0031042072 0,059387828
860504772 ~ EFECTIMEDIOSSA -~ M7310- Publicidad 0128671854 0,20534451 |
- 890801783 ’HSANCHO BBDO WORLDINIDE INC 5AS M7310-Publicidad | 0,220328363 = 0514720151 |
830035904 : HAVAS MEDIA COLOMBIASAS U wafo-Publoded | 0,111536996 | -0,463352804 |
Grobievrno de Lo
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© 860008355 | GREY COLOMBIASAS T M7310- Publicidad 0,0677077 | 0,098262793 |
860001317 PUBLICARPUBLICIDAD MULTIMEDIA SAS ~ M7310- Publicdad |
860524513 | MULLEN LOWE SSP3SA T M0-Publcidad | 0022493483 -0,907433956
830058056 OMDCOLOMBASAS  M7310-Publicidad 0,1’1’8’621822'; . 0,436573351

- e i e i e __E bt —— —F " - &
M7310 - Publicidad 0,047958678 | 0,136489996

830000640  DDB WORLDWIDE COLOMBIA SAS

**  RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO

I : : £ = Fraceia S5 | que curmplen convalores
! : i superiores
82,35%
79.41%
79,41%
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s
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- B e s T Mt
G e v e . Ml A ' 47,06%
Fir o e 41‘,'1‘875/0 .:
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S % SRR R 3 e o e S
B R T RN T e e fabyait ¥ 11,76%
| e 0,9 53 2 ; pE 5.88%
i 8 1 ¥ 0 . 5.88%
Y mayor... e 2 A 0,00%
Histogram
8 150.00%
2 100.00%
2 50.00%
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Oyl A G asy e LS e s Gy OBE NS ) Gy I .
o Q\Q o 0(\) Q(') R SR D R fo_\o"' == %% acumulado
&
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Esto significa que el 70.59% de las empresas analizadas cumplen con un indicador de rentabilidad del patrimonio
igual o mayor al 0.1 y asi sucesivamente.

Asimismo, se analizo la frecuencia de los valores para definir un indicador de la rentabilidad del Activo
para establecer el porcentaje de empresas que cumplen con valores iguales o superiores limite con el cual
se permita la pluralidad de participacion.

Rentabilidad del Activo

et ¥

- Clasificacion
-~ Industrial

Internacional
Uniforme Version

Grobierno de («
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PUBLICIDAD Y ALGO MAS SAS
PEOPLE MARKETING SAS |
ARENA COMMUNICATIONS COLOMBIA SAS.
CENTURY MEDIA SAS

~ M7310 - Publicidad
" M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad

M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad

" OPENMIND LTDA
HAROLD ZEA & ASOCIADOS SAS
 CARAT COLOMBIASAS
Ideamos Publicidad Lttda
Central Regional De Medios SAS
OPTIMA TM SAS M7310 - Publicidad
" RICARDO CHAMS Y CIA SIGNO 21 SAS | M7310 - Publicidad
- SERVIMEDIOS SAS ~ M7310 - Publicidad
ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y MERCADEOQ LTDA M7310 - Publicidad
MASS DIGITAL SA s SRR
PUBBLICA SAS
PEREZ Y VILLA SAS.
MMS COMUNICACIONES COLOMBIA SAS
' J&M COMUNICACIONES SAS
GROUPM TRADING COLOMBIA SAS. |

M7310 - Publicidad

M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad

M7310 - Publicidad |

M7310 - Publicidad =

© M7310 - Publicidad |
M7310 - Publicidad

0259030263

0,031449629

0146470768
0,059656764

0,004163648
0,014586741
0,215961351
0,124538295
0044366113
0,151135574
0,177525088 |
0016737482

. 0,16211376
10,030255847
0,092383785

0,09128449
0,188051659
0,022983178
0,138009561

T 0,108353085

T Wi7370 - Publicidad |

~ MEDIACOM SAS
MARKETMEDIOS COMUNICACIONES SAS | M7310 - Publicidad
" Mindshare Colombia SAS M7310 - Publicidad

“M7310 - Publicidad
~ M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad

~ MEDIAWISE SOLUTIONS SAS :
R R e e
Mccann Erickson Corporation S.A
EFECTIMEDIOS SA
SANCHO BBDO WORLDWIDE INC SAS
HAVAS MEDIA COLOMBIA S A S.
GREY COLOMBIA SAS
PUBLICAR PUBLICIDAD MULTIMEDIA SAS
MULLEN LOWE SSP3 SA :
‘OMD COLOMBIA SAS _
" DDB WORLDWIDE COLOMBIA SAS |

M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad
'M7310 - Publicidad
'M7310 - Publicidad
M7310 - Publicidad

0,01 4
0,02 2
0,03
£ e i A
0,05 3
0,06 1]
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0,09 | 0
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~ M7310 - Publicidad

0,108011364

0,099098811 =

0,120623723

0,044191314

0,204561719

©0,031042972
0,128671654 |

0,220328363

10111536996

~M7310 - Publicidad

0,0877077

- .0,200891555

0,022493483
0,148621822

0,047958678 |

0,074139458

0,616595614

0,096224994
0,009361813
0,049987517
0,768513154
0,670810918
1,731417997
0,334057539
0,603158631

0,023456742
10,629348306
-0,049781161

0,247818612
0,595450619
0,443142736
0,112822412

10,588482178
1 0,897443936

0,197143738
0,584810897

0,181077042

0,817115775

0,197070204

0,602594522
0,059387828

0,20534451
0,514720151

-0,463352804

0,098262793
1,681875579

-0,907433956

0,436573351
0,136489996
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Histograma
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Se considera que el oferente cumple con la Capacidad Financiera y Capacidad Organizacional solicitada y

. que esta habilitado para continuar en el proceso, si obtiene en cada indicador los mérgenes anteriormente
establecidos. Se modifican los indicadores del estudio realizado para obtener una mayor participacién de

oferentes.

indice De Liquidez

Indice de Liquidez = Activo Corriente / Pasivo Corriente, Condicién: Si el indice de liquidez (L) es Mayor o igual (2
1,1) la propuesta se calificard HABILITADA.

Endeudamiento

indice de Endeudamiento = Pasivo Total / Activo Total, El Indice de Endeudamiento debera ser menor o igual (£
75,00 %) para que su propuesta sea calificada como HABILITADA.

Razon De Cobertura De Intereses

Razon de Cobertura de Intereses = Utilidad Operacional / Gastos de Intereses, El resultado debera mayor o igual a

. (= 2,00) veces para que su propuesta sea calificada como HABILITADO. Para el caso que el indicador *Razon de

‘ Cobertura de Intereses”, arroje como resultado “indeterminado”, sera vélido para la administracion y por lo tanto seré
habilitado, siempre que la cuenta “gastos de intereses” sea valor cero (0).

Indicadores de Capacidad Organizacional

Rentabilidad Sobre Patrimonio

Rentabilidad sobre patrimonio: Utilidad Operacional / Patrimonio, La Rentabilidad sobre el patrimonio expresada en
porcentaje, debera ser mayor o igual (= 10,00%)

Rentabilidad Sobre Activos

Rentabilidad sobre activos: Utilidad Operacional / Activo Total, La Rentabilidad sobre activos expresada en
porcentaje, debera ser mayor o igual (23,00%).

INDICE FORMULA VALORES ACEPTABLES
Indice de liquidez Activo Corriente / Pasivo Corriente Igual o Mayor () 1,1
Indice de endeudamiento Pasivo Total / Activo Total Igual o Menor (£) 75,00 %
Razon _de cobertura de Utilidad Operacional / Gastos de lqual o Mayor (2) 2,00 veces 6 indeterminado
intereses Intereses
Rentabilidad del patrimonio Utilidad Operacional / Patrimonio Igual 0 Mayor (=) 10,00%
Rentabilidad del activo Utilidad Operacional / Activo Igual o Mayor (=) 3,00 %

Grobierno de (o CHE

Calle 27 No.3 = 16 / 7310720 / Monteria, Cérdaba
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C. ESTUDIO DE LA DEMANDA

1. ¢ Cémo ha adquirido la Entidad Estatal en el pasado este bien, obra o servicio?

De conformidad a lo establecido en el manual para el Analisis del sector, se realiza el correspondiente anélisis
del comportamiento de los procesos de contrataciones anteriores en la Alcaldia de Monteria, asi:

INFORMACICN BEL PROCEDIMIENTO

Informacidn

MHNICIPID DE MORTERIA
Precic estimado tofal: 230 200 000 COP
Nimero def prozeso

Titulo:

30

Fase: Fresentation de oferts

Estado: Procesy sopudicsdo y oeisbrade

Fass praviz P Progeso

Descringiél

Tigo de procese

Datos del contrate

Tipo de confrate  Suministres

Justificacion de 2 medalidad de IS Bienes y senvicios de caracterisinas Henicas uriformes y comin Ltlizatidn

Duracidn del contrato: 120 {Cizs)

Fechs de terminacion del sontrato:

72022 12:00:00 PH s

Direccin de ejecucisn del contrato  c3li2 27 No. 3 -18 Monleda Cordaba COLOMEIR

Cedigo URSPSC 82101500 - Publicidad impeasa

Cronegrama

Zona horara: {UTC-05:00) Bagota, Lime, Quito

Plazo de validez de las ofertas: 80 [Diss)

Publicacién del aviso de convocatoria pdblica

TS

Publicacion de estudios previos

Fecha de publicacidn del proyecto de plisgo de condiciones

Plazo para presentar observaciones al proyecto de Plisgo de

[
9
g
B
o]
[
r
>
]
Q
Q
(5]
0
=
=
i
in

Condiciones

Plazo para manifestacion de interés de limitar ia convoeatoria
25072022 70000 PV qUvyC-o

a Mypes yio Mipymes

Respuesta a3 abservaciones al Proyecto de Pliego de
2807/2022 6:00:00 P ¢

Condictones

Fecha prevista ce Publicacion del Pliego de Condiciones

Cefinitive

Fecha de publicacion del pliego de condiciones definitive 28/7T/2022 71028 PM qUTC-05 00 Sogats, Lima, |

Expedicion y publicacién acto zdministrativo de apertura det

200072022 T:00:00 PM ot s 6
proceso de seleccién
Presentacion de Observaciones a los Plieges de Condiciones
2THTIE022 T:00:00 PM ure-2 Lima, Do

definitivas

Respussta a las chservaciones al Pliego de Condiciones 22/07/2322 7:00:00 PA SUTC-08 fo) Bogalz, Lims

Plazo maxirmo para expedir adendas 22007/2022 7:00:00 PM yurc-o8

Srobiero de (o
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ECRETARIA DE GENERAL

Definir Plan de Pagos?
; Solicitud de garantias?
Garanfias per lotes, grupos o etapas?

Seriedad de Ia oferta

Cumplimiente

Responsabilidad civil extra contractual

Lista de respussta de proveedores

% del prasupueste oficial estmade dal Precese 4o
de Conyrstacidn o de iz oferts

~
Cumglimienio ¢zl conirato

% cel valor dal contraic 10,9

Vlor de |3 garantia

Calidsd dal servicie

Fechade

1000

% d=! valor dal contraio

de la garantis
LCalidad y correcto funcionamiento da los bienes
3¢ dal valor cal contrato 104

Vezlor de {3 garantia

~Fesha de

igencis (desde)
Fecnz de
wigeneia (hasia)

vigancia {desde)
cha de
vigencis (hasia)

Fecha de publicacion 20082022 112735 AW urp

§ors, Lrv. Creea)

Posicién:  Estado Razon Fecha y hora de flegada Proveedor Documento de I oferta
1 * COMERCIAUZADCRA COMSILA SAS 9 Rescmenasnin e i 7
Canpraderss.
COLOVBIA Sogaté ;
Promicom RAHA K (W
: e Lty ALBERTO AMANCI ARRIETA BENAVIDES 0 Feccmensasin tes) Descargat
st Lens %c e
COLOMSIA. Montara 3
PRIRY 3 aaraaw o
Q0
Informacion presupuestal
Proyeeto del Plan Marco para |2 Implementacion del Acuerde
5 Me
de Paz o aseciade al Acusrdo de Paz i
Destinacion del gaste  Funcionamiento
Valor
Fuente de los recursos:  Presupueste General de la Nacion - PGN Q
Sistema General de Participaciones - SGP. No Incluyz AESGPRI L
Sistema General de Regalias - SGR 0
Recursos Propios {Alealdias y Gobernaciones) 230.000.000
Recursos de Crédito 0
Dtros Recursos {Espacie, Privados, Cooperacion, Propios Entidades Auténomas, Asignacion
)

Entidad Estatal registrada en =l SIiF

Grobierno de (e

Especial SGP para Resguardos Indigenas - AESGPRI}

Si ® No

Calle 27 No.3 - 16 /7 7970720 / Monteria, Cérdaba

WAL OB L OV, C0

Vzlor total  220.000.000
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INFORMACION DEL PROCEDIMIENTO

Informacidn

MUNICIPIO DE MONTERIA

Precio estimado tofal:

210.000.000CCP

Nimero del pracese niacicn de ofzriz)

ESIONES

Titulo: 7
SON COMPETENC

Fase! Frasemiacidn ce cfenz

Estado: Process scjudieado y celebrade

Frasenizzion ¢ cosevagionss

Fase previa

Desaripeien: £

Selenzidn abreviada subssts inversa

Tipo de proceso

Dalos del conirato

% DE DISENOS GRAFICOS
IPO DE ELEMENTOS ¢

ISENOS GRAFICTS, VOLANTES, CART
NTOS NECESARIOE PARA DESARRCLLAR LAS ACTIVID,
DE MONT:

VOLANTES, CARTILLAS, BOTONES, P
SARIOS PARA DESARSCLLAI 3 AL

. BOTCH

ZRIA

Tipo de contrato

ién de fa lidad de contratazién

Burzcidn del contrato:

Fecha ¢ terminacién del contrato:

e3liz 27 No, 2 -18 Moniers Céroobs COLOMEIA

Dirszcién de ejecuzion del contrate
Cédigo UNSPSC 2101500 - Publisicad impresa

; 3101800 Sevicios d agencia de publicda
Lista adicional e cédinos UNSPSC 0101800 - Senicios de agencla de publicelad

Cronograma

Zona horaria:

Plazo de validez de las ofertas:

Publicacion def aviso de convocatoria publica

Publicacion de estudios pravios

Fecha de publicacion del proyecto de pliego de condiciones

Plazo para presentar observaciones al proyecto de Pliego de

Condiciocnes

Respuesta a chservaziones al Proyecto de Pliego de

Condiciones

Fecha prevista de Fublicacion del Pliego de Condiciones

Definitive

Fecha de publicacion del pliego de condisiones definitive
Expedicion y publicacién acte administrative de apertura del
procesec de seleccion

Presentacion de Observaciones a los Pliegos de Condiciones
definitivos

Respussta a las chservaciones al Pliego de Condiciones
Plaza maximo para expedir adendas

Presentzacion de Ofertas

Crobiervio O{e, (o €=

Calle 27 No. 3 - 16 / 7910720

G
-
Wyt

{UTC-05:00) Bogola, Lima, Quita
o (Dias}

1180682021 7:00:00 Ph urs-os

F00:00 PM aUTC-0500) ¢

000 P

Ling

22/08/2021 &

=)

7:00:00 P32

2:58 PM jums-oson

22/06/2021 T00:00 PM yU

2208/2021 70000 PM /T

b UES

20/08/2021 B:20:00 AM qUTC-DE0Y

4 Moateria, Cérdaba
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Configuracién financiera

Definir Plan de Pagos? No
£ Selicitud de garantias? &
Garantias por fofes. grupos o etapas? Ne

Seriedat de 12 oferta S

Cumpfimisnto

% del presupuesto oficial estimsce def Process de 1o}
zitn o ce la oferta

Cumplimients daf contrate

% del valor del conirato

Yalor de i3 garznt’s

Calidad eel servicio

Ca

Responsabilidad civil extra contractual Ne

Lisla de respuesta de proveedores

EG,QOFET‘S ce vigenoa
{desca)
Fecha ge vigancia 20

onirsto

4 del valor ded

Yalor de |3 garant’a

lidad y carrecte funcionamisnio de los bienes
Fecna ce vigardls
I Je e 1007 geres
% def vzlor del conirato N tdesoe)
W : Fecha ge vigencis 2
Yalor d= iz garsnis IGESEN g

Fechs de publicacion 29082021 23817 AR 117G

Dacumente de la oferia

Posicion  Estado Razen Fecha y hora de iegada  Proveedor
4 o s e VICTOR MANUEL GUZMAN FOUAR @ Becomanssacn os Suseeg
COLOMEA Ned .
L8 &4 bt
; ren s i ALBERTO AMANCI ARRIETA BENAVIDES 0 Taccmincatn st Pisssiat
COLGMSEA. Montena i
ARAk fud
3 SREALEY ACIERTO EMPRESARIALT S.AS. 9 Rasemendacicn fes) REh
W R WA ¥
AClerto Sl
“ INVERSIONES Y SUMINISTROS RL S.ALS, 0 Recomanaacion (es)

TRARX

? UT COMERCIALIZADDRASZ1 0 Recomenaacida (e3) it
COLCUEIA Bogatd i
Informacidn presupusstal
Proyecto del Plan Marco para la Implemeniacion del Acuerdo
de Paz o asociado al Acuerdo de Paz s I
Destinacion del gaste  Furcionamiento
Valor
Fuente de los recursos:  Presupuesto Geseral de fa Nacion - PGN o
Sistema General de Participaciones - §GP. No Incluye AESGPR! a
a

Enticdad Estatal registrada en el SHF

Grobierno de (o €

Calte 2

Sistema General de Regalias - 8GR

Recursos Propios (Alcaidias y Gobernaciones)

Recursos de Crédito

Otros Recursos {Especie, Privados, Cooperacién, Propios Entidades Autdnomas, Asignacion
Especial 5GP para Resguardos indigenas - AESGPRI}

Vaior total

S % Ne

7 No.3 - 16 / 7910720 7/ Monterfa. Cérdoba
WAL T T R T AL O VL O

=

210.000.000




2. ;Como adquieren las Entidades Estatales y las empresas privadas este bien, obra o servicio?

Al revisar los

https://www.contratos.qov.co/consultas/resultadoListadoProcesos.jsp#,

Alcaldia deVT\nonteria
SECRETARIA DE GENERAL

SECOP
contrataciones

del
se observan

en
con

archivos histéricos

similitud o igualdad en el objeto del presente estudio del sector.

INFORMACION DEL PROCEDIMIENTO

Informacion

GOBERNACION DE SUCRE
Pracig estimado tofal:
Nimerc def proceso
Titulo:

Fase:

Estado:

Fase previz

Descrigcion:

Tipo de procese

Datos del contrato

35,000,000 CO?
SUSASTA MYERSA PREIENCIAL AZLSG-0N0-2021 (Presentacdn de ofera)

NCIAL {Presentacica de o'enis)

Pracentscion o2 oferts

Proceso agjudicade y celebrade

Proceso ralssionsde SO NTE 22

TGS LITOGRAFICOS, DIGITALES Y DEMAS PIZZAS

LA MAGEN INSTITUCICHAL DEL DEFARTANE

IMPRESA, EL
RTALECIMIENT!

S
B

Selecodn sbravizds subssts inversa

Tipo de confrato

Justificacion de la modalidad de contratacion
Duracion del contrato:

Fechs de terminacion del contrato:

Dirscciton de ejecucion del confrato

Céodigo UNSPSC

Lists adicional de codigos UNSPSC

Lotes?

Cronograma

Suministros

Biznss y =2rvicios de caracieristicss

35 (Dias)

31122021 11:50:00 PM U7
MUNICIFIO DE SINCELEJD Sincelzjo Sucre COLOMEBIA

82123500 - iImprasion
B2101500C - Publicidad impress
82141500 - Servicics de disefic artisiico

s No

Zona horaria:
Plazo de validez de Ias oferias:

Publicacion del aviso de canvocatoria pablica

{UTC-085:00 Bogeid, Lima, Quio
PO (Dias)

277162021 10:00:00 PRA (UTT-05 5 i, Gy

3 Bogors. Lo

2712021 100000 Fhe fauri

0} Sogore, LIS, Guiro)

Fecoha de publicacidn del proyecto de pliege de condiciones

Plazo para pressntar chservaciones al proyecto de Phego de

Publicacian oe estudios previas

27712021 70914 PM (WLITe

ERird, LAY U

#1202 1 S: 0000 ANE e
Condiciones

Respussta a observaciones al Proyeocto de Plisgo ce

Fecha prevista de Publicacidn del Pliego de Condiciones

B/11/2021 11:00:00 PM ((LITC-05 001 Bogone, Lirma, Que

Condicicnes

8/11/2021 11:58:00 P Urs Livas, G
Definitivo
Fecha de publicacién del pliego de condiciones definitivo @/11/2021 2:00:27 AWM AWTC-05 201 Ssgoid Lwaa Gu
Expedicion y publicacidn acto administrativo de apertura del
E8/11/2021 11:5Q:100 P (LT T-05.2 BOQOtE, Lima, G
proceso de seleccion
Presentacion de Okiservaciones a los Pliegos de Condiciones
11,2021 7:00:00 P gurc-as g L, S
definitivos
Respuesta a Ias chservaciones al Pliego de Condicicnes 10/ 11/Z021 118800 Pt oo o5 e, LATR,

Plazo maximo para expedir adendas
Presentacidnm de Cfertas

Aperiura de= scobre de requisitos hakilitantes ¥ tecnicos

@, LAME, GuRnl

1112023 S10CC0 PR JfLTC-SI o0} mesgs

AZWAIF2021 20000 PR g Bty LN Quao)

Chroez

1SI1W2021 B:05:00 P qiITe- I3 BoQotE, Lime

Listz de da provesdores

P

Fecha de publicacién  17/102021 §:57:90 FM 7008

Posicion  Estado Rézon Fecha y horade llegada  Proveeder

321600

Grobiersio de

Documento de Ia oferta

comerciefizadora de leo s.a.5. § Recomenzseida fes)

COLOMSIA Sincalzlo
RARIRK

Calle 27 No. 3~ 16 7/ 79510720 / Monteria, Cordaba
WWWL IO ATLETiAHOV.CO



Informacion presupuestal

LRI Hhen

Alcaldia de Monteria
SECRETARIA DE GENERAL

Proyecto del Plan Marco para |3 Implementzcion del Acuerdo

dz Paz o asociado al Acusrdo de Paz

Destinacion del gaste  Furcionam

Faente de los recurses:

Grobievso de (o

Calte 27 MNo. 3 - 16/ 7910720 7 bMonterfa, Cérogoba

i)

Valor
Presupuesto General de Ia Nacidn - PGH ¢
Sistema General de Participaciones - $GP. No Incluye AESGPRE o
Sisterna General de Regalias - SGR L
Recursos Propios {Alcaldias v Gobernaciones) £5,000.000
0

Recursos de Crédito
Otros Recursos {Especie, Privados, Cooperacidn, Propios Entidades Autdnomas, Asignacion
Especizl SGP para Resguardos Indigenas - AESGPRI)

A8 OO0 0

Valor total 28,000,000

W WL IO T L R Ve 0




IHFORMACION DEL PROCEDIBIENTD

informacién

Alcaldia de l(llonteria
SECRETARIA DE GENERAL

Precio #stimado total”
MNamerc del proceso
Titudo:

Fase:

Estador

Fase previa
Deseripcian

Tivo de procese

Datos del contrato

213.020.000 CCP

MY CASE-EA5-015-2022 (Presenianicn de o%na)

RICIO ATODO COSTO DE FOTOCORIAS IMPRESIONES ¥ SCANTER PARA EL NORMAL
1O OF LAS CIFSRENTES DEPENDENCIAS DE LA ALCALDIA MUNICIPAL DEVORAL Fre:

PRESTAR
FUNCIONAMIE
ofets}

Prasenizcién de cfertz

Praceso sejugicads y ceisbrasio

Prasentacidn o€ oOseTVasianes

PRESTAR EL SERVICIC A TCDO COSTO DE FOTOCIORIAS, IMPRESIONES Y SCANNER PARAEL
FUNGCIONAMIENTD DE LAS DIFZRENTES DEPENDENCIAS DE LA ALCALDIA MUNICIPAL DE YORAL

Szieceidn sbravisda subssta inverss

Srocess relavonsdo!

Tipo Gie sontratn

de Ia El

Duracién del contrats.

Preastacidn ce servicics

§ somin O

Benes y servizios de técnioss

200 (Dias)

2HESONS 1260 X PREAITE S0} Bagats, £

Facha de terminacion del contrata:  § 6135 de lempd 1ansoumias |

Direccién te eieeuzion del conwate  Dsgens’ 18 No. 1521, Pise: 2 Yopa! Casansre COLOMBIA

Cédigo UNSPEC 32121701 - Sarvicos de 2apas an 2i2nco y negrs o de ootejs

51112005 - Sarvisc C2 §52aN3C da Cosumentas

Lista adicional de codigos UNSPSC
52421503 - Impresica digital

Cronograma

Zons horaria:

Flazo de validez de Ixs ofertas:

Publicacidon del aviso de convocataria pablica

Publicacion de estudias previos

Fecha ce publicacidn del proyecto de pliege de condiciones
Plazo para pressntar cbservaciones al proyecto de Phego de
Condicicnes

Plaze para manifestacidon de interés de limitar fa convocatoria

& Mypes ywo Mipymes

Respuesta a observaciones al Proyecto de Pliego de

Condicionas

Fecha prevista de Publicacion dei Pliego de Condiciones
Definitive

Fecha de publicacion del plisgo de condiciones definitive
Expedicion y publicagion acte administrativo de apertura del
procesa de seleccién

Presentacion de Observacionss a fos Plisgos de Condicionas

definitivos

Respusesta a ias observaciones al Pliego de Condiciones

Configuracién financiera

{UTC-05:00) Bogotd, Lims, Quio
B0 {DHms)

TE&TTF2022 7:00:00 Pty

1841142022 7100 P graaTee

M48: 11 PR uTo

12022 5

2 T1:58:00 FM yurc-nmon)

00 P o658

2ITU2022 115

ZALUI2022 G500 P yurT

F:00:00 PR

T 08

2112022

212022 54327 P T

24r1172022 TI0S00 P

212022

212022 T:00:00 P oy

Cefinir Plan de Pagos? No
¢ Solicitud de garantias? &i
Garsntias por otes, grupos o etapas? Mo

Seriedad de la oferta i

St dei presupuaste ofical esimado ¢

de Contratscién o g2 13 ofen

Cumplimienta 37
Cumplimiznio def contrate
9% dei valor dal contraic
Yslor de la garantia
Pago de 53i3n08
% dei wzlor del contraic

Yalgr de iz yarantiz

fhdad de! sarvizio

A5 del r gzl contrain
“izlor de Ja parantiz

Responsabitidad civil extra contractual Mo

Srobierno de (o

izl Froceso qp

DH2/2022 B:00000 AM

10.00 f_E"“:- Je
engi3 idesde; Gus

Fecha de
vigencia (hasta) Guigl

500 Fecha de
Y igencis (desde) meity
Fechs de 1271172028 11:50:00 FM i
vigencis (n3sis) wuts

Fecha de
0.
2"33\4) penoa (desde) PRILT }
Fecha de 2r51112x.2" 12 G‘.)DO=M; LrC
vigencis (has1a) Guio]

T _..( -

Calte 27 Me. 3~ 16 / 7910720 /7 Monterfa, Cérdoba
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Lista de respuesta de preveedores

Mous-< 1t anliv

Alcaldia de Monteria
SECRETARIA DE GENERAL

Feaha ge publicasién G

Posicidn  Estado Razen Fecha y hora de llegada  Proveeder

1

Infarmacién presupuestal

e 0 Rscomandscion es)

Decumento de la oferta

Descagar

Proyecto del Plan Marco para ka Implementacion del Acuerdo

de Paz o asociado al Acusrdo de Paz

Destinacion del gasto

Fuente de los recursos:

Entidad Estatal registrada en ef SHF

Grobierno de (o €=

No

Funcionamiento

Presupuesto General de iz Nacidn - PGN

Sistema Genersl de Participaciones - S6F. Na incluye AESGPRI
Sistema General de Regalias - SGR

Recursos Propios (Alealdias y Gabernaciones]

Recursos de Crédito

Otros Recursos (Especie, Privadas, Cooperacién, Propios Entidades Auténemas, Asignacion

Especial SGP para Resguardos Indigenas - AESGPRI}

WVator total

Si & Mo

Calte 27 No.3 - 16 / 7910720 7/ Monteria, Cérdoba

WA e T o v.Ea

210.000.000

=]

210,00 00




S |

Alcaldia‘de 'ln\ilonterl’a

SECRETARIA DE GENERAL

D. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO

El valor estimado de la presente contratacion es de TRESCIENTOS MILLONES DE PESOS M/CTE. ($300.000.000)
COMO MONTO AGOTABLE, incluido el valor del IVA y demés impuestos locales y nacionales a que haya lugar. En
todo caso el valor final dependera de los bienes y servicios efectivamente suministrados.

PROMEDIO

VALOR
CANTIDAD DESCRIPCION UNITARIO

1 BRANDEO CON VINILO ESMERILADO X METRO CUADRADO CON INSTALACION. 155.400
PLANIFICADOR, MATERIAL ACRILICO 5 mm. TAMARO 3 X 2 MTS, E IMPRESION EN VINILO FULL COLOR, TIPO 2 886.000

ESPEJO, INSTALADO CON DILATADORES. s
1 AVISO EN ACERO INOXIDABLE, CALIBRE 16, CON CORTE EN LASAR, TAMANO 3 X 2 MTS. 2.997.000
SENALIZACIONES EN ACRILICO DE 55 mm. TAMANO 30X40 CMS, E IMPRESION EN VINILO FULL COLOR, TIPO 122,100
144.300

$
$
$
ESPEJO, INSTALADQ CON DILATADORES. $
$
PINES EN ACERO 430 BRILLANTE, CALIBRE 22, FOTOGRABADO, PINTURA HORNEABLE, RESINA AMERICANA CON § 22200
$
$
S
$

1 BRANDEO EN VINILO PLASTIFICADO METRO CUADRADO CON INSTALACION.
ESTUCHE.

1 MEDALLAS EN BRONCE, FOTOGRABADO, CALIBRE 4 EN LAMINA PLANA, PINTURA HORNEABLE CALADA.
VOLANTES INFORMATIVOS TAMARO MEDIA CARTA (MEDIDAS 14X21,5 CMS). MATERIAL PROPALCOTE DE 200
GRAMOS. TIRO Y RETIRO FULL COLOR (TINTAS 4X4)

1 BOTONES PUBLICITARIOS DE 5,5CM DE DIAMETRO TIPO PRENDEDOR /ALFILER DE 55 MM

PENDON DE 120X140 CMS BANNER DE 13 ONZ IMPRESION DIGITAL FULL COLOR. 1 CARA CON SOPORTE (ARANA
ESTRUCTURA EN ALUMINIO RESISTENTE 100 X 200 CM)

PENDON DE 120X140 CMS BANNER DE 13 ONZ IMPRESION DIGITAL FULL COLCR. 1 CARA SIN SOPORTE (ARANA

44.400
666
4.995
486.400

1 | ESTRUCTURA EN ALUMINIO RESISTENTE 100 X 200 CM) Sanaean

[ PENDONES DE 100X200 CWMS ANNER DE 13 ONZ IMPRESIGNDIGTAL FULL COLOR 1 CARA CON SGPORTE T
(ARARA ESTRUCTURA EN ALUMINIO RESISTENTE 100 X 200 CM) :
HABLADOR ELABORADO EN PROPALCOTE DE 240 GRS IMPRESION POR UNA GARA FULL COLOR. MEDIDA 18X12

' | cMsUNID P

7T LONA BANNER DE 13 ONZ. INPRESION DIGITAL FULL COLOR. PARA VALLA DE 12 MTS X 4MTRS. § 2.997.000

7T LONA BANNER DE 13 ONZ. IMPRESION DIGITAL FULL COLOR. PARA VALLA DE 6X2 MTRS. S 1.221.000

| ESCARAPELA CON CORDON O GINTA ESGARAPELA EN PROPALCOTE DE 240 GRS FULL COLOR IWPRESION 444 ¢ .65
TAMARO 10X13 CMS. '

T T SENALIZACIONES EN ACRILICO CON DILATADORES E IMPRESION DIGITAL EN VINILO. TAMARO 30X15 CMS. S 72150
FOLLETO, TAMANO NOVENO (VEDIDAS 23X33 CMS) EN PROPALCOTE DE 115 GRS CON BARNIZADO TOTAL AMBAS

! | CARASUNID e

T TVINILOS SELLAMENTOS IMPRESION DIGITAL FULL COLOR, POR 1 CARA DE MEDIDA 33X100 CMS. 5 28860

T TPASACALLES EN LONA BANNER DE 13 ONZ, IMPRSION DIGITAL FULL COLOR DE MEDIDA 6 X 1 MTS. § 377400

. [ CARTILLAS A GOLOR DE 10 HOJAS INTERNAS, PAPEL PROPALCOTE 115 GRM, PORTADA EN PROPALCOTEDE 180 g 7775

GRS. TAMANO MEDIA CARTA CERRADO (TAMAROQ 14X21,5 CMS)
ROMPETRAFICO EN MDF DE 150X70 CMS CON IMPRESION DIGITAL FULL COLOR. AVISO EXTERIOR DOBLE CARA § 499500
EN MADERA ESTILO VINTAGE, CABALLETE ROMPETRAFICO EXTERIOR. :
1 PLEGABLES CON 6 CARAS, TAMANO CARTA ( 21,5 X 28 CMS) EN PROPALIBRO DE 150 GRS, TINTA 4X4 (A COLOR) $ 1.776
PERGAMINOS TAMARO 1/9 (23X33 CMS), 1/4 (35X50 CMS), CARTA (21,5X28 CMS}) Y OFICIO (21,5X33 CMS) $ 14430
§
$

ELABORADOS EN PAPEL PERGAMINO IMPRESION FULL COLOR Y BIN.

1 PLANILLAS DNP TAMANO DOBLE CARTA (28X42 CMS), BOND DE 75 GRS. IMPRESION 2%2. (UN COLOR, NEGRO) 888
. 1 TARJETAS DE INVITACION A COLOR EN PROPALMATE DE 240 GRS. IMPRESION 4X0, TAMANO 12X17,5 CMS, CON 1554
SOBRES LORD. ;

DURATRANS ACABADO BLANCO SEMIGLOSS Y TRASLUCIDO IMAGENES Y GRAFICOS DE GRAN IMPACTO SOBRE $ 466,200
SUPERFICIES PLANAS TAMANO 1,21X1,77 MTRS FULL COLOR .

[ GACETAS ELABORADAS EN PROPALIBRO CON PORTADA A COLOR, INTERIOR 80 PAGIAS, TINTA NEGRA, TIPO B o
REVISTA, TAMANO 25X33 CMS CERRADA. :

T TMETRO DE MICROPERFORADO DE 740 GRAMGS, CON INPRESION DIGITAL FULL COLOR E INSTALACION. § 155400
PORTA RECONOCIMIENTOS EN CUERINA Y HEBILLAS DORADAS EN LAS ESQUINAS. TAMANO CARTA CERRADA.

1| (20x00,5 CMS) el
FORTA RECONOGIMIENTOS EN GUERINA Y HEBILLAS DORADAS EN LAS ESQUINAS. TAMANO OFICIO CERRADA.

1 | (35x25 M) e e

T TPORTA RECONOGIMIENTOS EN CUERINA Y HEBILLAS DORADAS EN LAS ESQUINAS. TAMANO 46%60. CERRADA $ 166500

.| TALONARIOS EN PAPEL QUIMICO. ORIGINAL Y COPIA, NUMERADOS. TAVARO VEDIA CARTA (14215 CIS). e
IMPRESION EN TINTA NEGRA (TINTA 1X0) :

" TIMPRESIGN DE REVISTAS TAMANO CARTA GERRADA (21,6 X 28 CMIS] EN PROPALCOTE DE 150 GRANIOS 40 s
PAGINAS INTERNAS Y PORTADA Y CONTRAPORTADA 200 GR FULL COLOR TODO. ;
TARJETAS DE PRESENTAGION EN PROPALCOTE DE 300 GRS, CON PLASTIFICADO MATE Y RESERVA UV, AVBAS ¢ g

: CARAS, TAMANO 9X5 CMS, TINTA 4X4 (A COLOR AMBAS CARAS)
ABANICOS TROQUELADOS Y PLASTIFICADOS EN CARTON MAULE. TAMANO CARTA (20,5X28,5 CMS) IMPRESION

1 TINTA 4X4. (A COLOR AMBAS CARAS), PLASTIFICADO. $ ol
1 MARCADO DE MANILLAS EN TELA POLIESTER DE MANO, SUBLIMACION A FULL COLOR. S 3.330
1 MARCADO DE MANILLAS PLASTICAS DE MANO, A UNA TINTA. $ 5.328
1 ESTAMPADO EN SUBLIMACION DTF PARA GORRA, A 4 TINTAS (INCLUYE SUMINISTRO DE GORRA). b 17760
1 ESTAMPADO EN SUBLIMACION DTF DE CAMISETAS, A 4 TINTAS (INCLUYE SUMINISTRO DE CAMISETAS). $  49.950
1 CARNET DE VACUNACION, TAMANO 10X7 CMS TIRO Y RETIRO, CARTULINA BRISTOL BLANCA. IMPRESION 1X1 (UNA $ 999
TINTA), CON PORTACARNET.
1 PALETAS PUBLICITARIAS A TODO COLOR, TAMANO 30%30 CMS EN POLIETILENO CON VINILO PLASTIFICADO. $  88.800
1 AGENDA, PORTADA PASTA DURA, PLASTIFICADA MATE +RESERVA UV, IMPRESION FULL COLOR, CON 80 HOJAS $ 21090
INTERNAS CON RALLADO, TINTA NEGRA, ARGOLLADAS, TAMANO 23X16,5 CMS. k
1 RETABLOS EN MDF PARA FOTOS DE 170X70 CMS CON IMPRESION DIGITAL EN VINILO. $  333.000
$ 33300

1 CARNET EN PVC, IMPRESION FULL COLOR CON PORTACARNET Y RIATA

Grobierno de (« CEIE T

Calie 27 MNa. 3 - 16 / 7910720 / HNMoateria, Cérdaba
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Alcaldia 'de i\honteria
SECRETARIA DE GENERAL

PLACA CONMEMORATIVA, LAMINA EN ACERO CALIBRE 30 REF: 430 BRILLANTE. LAMINA GRABADA EN QUIMICO

1 PERCLORURQ DE HIERRO SECO. PINTURA HORNEABLE. BASE DE MADERA: ESPESOR BASE :18 MM, CLASE DE $ 1221000
MADERA: MDF, CLASE DE PINTURA: LACA BLANCA. CATALIZADA 5 MANOS. ESTUCHE: TELA GAMUSA CARTON Y o

MADERA TELA EN SATIN.

ESTRUCTURA EN TUBO CUADRADO GALBANIZADO 1X1, CALIBRE 20 CON LAMINA EN MDF DE 5 mm, IMPRESIONEN ¢, ooy <00

VINILO FULL COLOR.
1 PINES EN ACRILICO, TAMANO 3 CMS, CON CORTE LASER. $ 1.332
MINIVALLA, ESTRUCTURA EN MDF DE 5 MM, IMPRESION DIGITAL FULL COLOR EN VINILOC ADHESIVO DE 40 GR, $ 543900

INSTALACION AMBOS LADOS, TAMANO 160X130 CMS.

BACKING PUBLICITARIO, IMPRESION DIGITAL FULL COLOR EN LONA BANNER DE 13 0Z, ESTRUCTURA FABRICADA

1 EN ALUMINIO ANODIZADO NATURAL, CON NODOS DE ABS PARA MAYOR RESISTENCIA Y DESEMPENO, LA $ 2.664.000
PUBLICIDAD IMPRESA SE UNE A LA ESTRUCTURA POR MEDIO DE VELCROS, TAMANO 2X2 METROS.

BACKING PUBLICITARIO, IMPRESION DIGITAL FULL COLOR EN LONA BANNER DE 13 0Z, ESTRUCTURA FABRICADA

1 | ENALUMINIO ANODIZADO NATURAL, CON NODOS DE ABS PARA MAYOR RESISTENCIA Y DESEMPERO. LA $ 4329000
PUBLICIDAD IMPRESA SE UNE A LA ESTRUCTURA POR MEDIO DE VELCROS, TAMARIO 4X2 METROS.

.| MEDALLAS DE 61 DE DIAVEETRO , CON GORDON PARA GONDECORACION, ELABORADAS EN CRISOCAL CON e
ACABADOS DORADOS Y OPCION DE PINTURA ESMALTADA, CON CINTA AL SATIN AL CUELLO O AL PECHO. :

T | BANDERA TIPO ESCRITORIO, SOPORTE ASTA 70 GMS, BANDERA EN TELA SATIN DE 50X35 CMS S 607067

T | BANDERA TIPO AUDITORIO, SOPORTE ASTA 2 MTS, BANDERA EN TELA SATIN DE 150X100 CMS S 1.054.500
ATRIL ALTURA: 120 CMS . MATERIAL: ESTRUCTURA EN DM Y ACRILICO CON GRABADO DE LOGO INSTITUCIONAL,

1 | RECUBRIMIENTO: LAMITEGH, BASE EN LAMINA DE RH(RESISTENTE A LA HUMEDAD) NIVELADORES EN ACERO § 5328000
INOXIDABLE.
BOLSA ECOLOGICA KAMBREL 80 GRAMOS, TERMOSELLADA, CON MANIJA TROQUELADA. MEDIDAS 37,5 X 40 CM.

' | MPRESION VR

1 SOMBRILLAS POLIESTER, MANGO EN ESPUMA'Y DOBLE HERRAJE METALICC CON FIBRA DE VIDRIO, MEDIDAS 29", $  61.050
COBERTURA: 127 CMS, TECNICA DE MARCA: SCREEN. 3
MUGS CERAMICO, 11 ONZAS, MEDIDAS: 8 CM DIAMETRO X 9,5 CM ALTO. TECNICA DE MARCA: SUBLIMACION, § 27750
IMPRESION FULL COLOR DIGITAL. ;
1 BOLIGRAFOS, SUBLIMADOS CON IMPRESION DIGITAL A FULL COLOR. $ 8.880
] TROFEOQS EN BRONCE, TAMANO 20 CMS DE ALTO CON BASE EN MADERA, PLACA DE GRABADO PERSONALIZADA.  §  499.500
$
$

1 RECONOCIMIENTO EN ACRILICO DE 8 mm, BASE DE 10 mm, IMPRESION DIGITAL DIRECTA, TAMANO 22X 16 CMS. 166.500
BRANDEOQ DE VEHICULOS EN GENERAL, EN VINILO LAMINADO, IMPRESION FULL COLOR CON TINTAS 2997.000
RESISTENTES AL AGUA Y SOL, INSTALACION PROFESIONAL. s

1 GOLPEADORES Y APLAUDIDORES, ELABORADOS EN POLIETILENO O PVC, IMPRESO POR SISTEMA DE SERIGRAFIA $ 5550
O FLEXOGRAFIA, TAMANO ESTANDAR 11X53 CMS, ELECTROSELLABLE. IMPRESO A FULL COLOR. :
1 LLAVERO REDONDO EN ACRILICO 3.5 CMS, CON ARGOLLA EN ACERO INOXIDABLE, IMPRESION A FULL COLOR. $ 3.330
1 IMPRESION TAMANO TABLOIDE, PAPEL PROPALCOTE 200 GRAMOS, TINTA 4X0, LASER FULL COLOR. $ 11100
$
$

1 LONA BANNER DE 13 ONZ. METRO CUADRADOQ, IMPRESION DIGITAL FULL COLOR. 55.500
LLAVE DE 16 CM X 6 CM FUNDIDAS EN METAL CON BANO PLATEADO, EMPACADAS INDIVIDUALMENTE EN 277,500
1 ESTUCHEDE PANA JAPONESA ’

NOTA: Este valor incluye gastos de entrega, impuestos, forma de pago, régimen tributario, y demas costos directos
e indirectos.

Para el célculo del Presupuesto de los bienes del objeto del presente proyecto, se tuvo en cuenta precios del
mercado para obtener el valor. Para ello, tres (3) empresas presentaron listados de precios unitarios, una vez,
verificados y clasificados dichos valores se tomé el valor promedio, teniendo en cuenta que se cumpliera con las
condiciones técnicas minimas exigidas por la entidad. La definicion de los factores de evaluacion y costos del
proyecto, se relacionan con la magnitud de la Adquisicion, dando cumplimiento a los preceptos, de transparencia,
economia, celeridad, responsabilidad, buena fe, contemplados en la ley 80 de 1993.

Teniendo en cuenta lo dispuesto en el Decreto 1082 del 26 de mayo de 2015 y la Guia para la Elaboracion de
Estudios del Sector G-EES-02 emitida por Colombia Compra Eficiente el 31 de marzo de 2014, se procede a realizar
un andlisis del valor estimado del contrato y justificacion de este.

El analisis de costos y precios del presente estudio se realizé en base a cotizaciones de empresas que representan
el mercado de litografias e impresion a nivel Municipal, con las tres (03) cotizaciones que se detallan a continuacion:

1. GRAFICAS LA MEJOR IMPRESION
2. PUBLICOSTA
3. PUBLICOR STORE

PROMEDIO

~ GRAFICAS LA MEJOR |

_ IMPRESION
CANTIDAD DESCRIPCION VALOR UNITARIO VALOR UNITARIO | VALOR UNITARIO uxf'\rLA?zTo
1 BRANDEO CON VINILO ESMERILADO X $ 140000 | $ 156.800 | $ 169.400 | §  155.400

METRO CUADRADO CON INSTALACION.
PLANIFICADOR, MATERIAL ACRILICO 5 mm.
TAMARO 3 X 2 MTS, E IMPRESION EN VINILO

FULL COLOR. TIPO ESPEJO, INSTALADO $ 2,600.000 $ 2.912.000 | § 3.146.000 | $ 2.886.000
CON DILATADORES.

1 AVISO EN ACERO INOXIDABLE, CALIBRE 18, $ 2.700.000 $ 3.024.000 | § 3.267.000 [ $ 2.997.000

Grobierno de (o
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CON CORTE EN LASAR, TAMANO 3 X 2 MTS.

SENALIZACIONES EN ACRILICO DE 55 mm.
TAMANO 30X40 CMS, E IMPRESION EN
VINILO FULL COLOR, TIPO ESPEJO,
INSTALADQO CON DILATADORES.

$ 110.000 $

123.200

133.100

122.100

BRANDEO EN VINILO PLASTIFICADO METRO
CUADRADO CON INSTALACION.

$ 130.000 $

145.600

157.300

144.300

PINES EN ACERO 430 BRILLANTE, CALIBRE
22, FOTOGRABADO, PINTURA HORNEABLE,
RESINA AMERICANA CON ESTUCHE.

$ 20.000 $

22.400

24.200

22.200

MEDALLAS EN BRONCE, FOTOGRABADO,
CALIBRE 4 EN LAMINA PLANA, PINTURA
HORNEABLE CALADA.

$ 40.000 §

44.800

48.400

$

44.400

VOLANTES INFORMATIVOS TAMANO MEDIA
CARTA (MEDIDAS 14X21,5 CMS). MATERIAL
PROPALCOTE DE 200 GRAMOS. TIRO Y
RETIRO FULL COLOR (TINTAS 4X4)

$ 600 $

672

726

666

BOTONES PUBLICITARIOS DE 5,5CM DE
DIAMETRO TIPO PRENDEDOR /ALFILER DE
55 MM

$ 4.500 $

5.040

5.445

4.995

PENDON DE 120X140 CMS BANNER DE 13
ONZ IMPRESION DIGITAL FULL COLOR. 1
CARA CON SOPORTE (ARARA ESTRUCTURA
EN ALUMINIO RESISTENTE 100 X 200 CM)

$ 440.000 $

492.800

532.400

488.400

PENDON DE 120X140 CMS BANNER DE 13
ONZ IMPRESION DIGITAL FULL COLOR. 1
CARA SIN SOPORTE (ARANA ESTRUCTURA
EN ALUMINIO RESISTENTE 100 X 200 CM)

$ 250.000 $

280.000

302.500

277.500

PENDONES DE 100X200 CMS BANNER DE 13
ONZ IMPRESION DIGITAL FULL COLOR. 1
CARA CON SOPORTE (ARANA ESTRUCTURA
EN ALUMINIO RESISTENTE 100 X 200 CM)

$ 450.000 $

504.000

544.500

499.500

HABLADOR ELABORADO EN PROPALCOTE
DE 240 GRS IMPRESION POR UNA CARA
FULL COLOR. MEDIDA 18X12 CMS UNID

3 4.500 $

5.040

5.445

4.995

LONA BANNER DE 13 ONZ. IMPRESION
DIGITAL FULL COLOR. PARA VALLA DE 12
MTS X 4MTRS.

$ 2.700.000 $

3.024.000

3.267.000

2.997.000

LONA BANNER DE 13 ONZ. IMPRESION
DIGITAL FULL COLOR. PARA VALLA DE 5X2
MTRS.

$ 1.100.000 $

1.232.000

1.331.000

1.221.000

ESCARAPELA CON CORDON O CINTA
ESCARAPELA EN PROPALCOTE DE 240 GRS.
FULL COLOR. IMPRESION 4x4. TAMANO
10X13 CMS.

$ 6.000 $

6.720

7.260

6.660

SENALIZACIONES EN ACRILICO CON
DILATADORES E IMPRESION DIGITAL EN
VINILO. TAMANO 30X15 CMS.

$ 65.000 $

72.800

78.650

$

72.150

FOLLETO, TAMANO NOVENO (MEDIDAS
23X33 CMS) EN PROPALCOTE DE 115 GRS
CON BARNIZADO TOTAL AMBAS CARAS
UNID

$ 1.500 $

1.680

1.815

1.665

VINILOS SELLAMIENTOS IMPRESION
DIGITAL FULL COLOR, POR 1 CARA DE
MEDIDA 33X100 CMS.

$ 26.000 $

29.120

31.460

$

28.860

PASACALLES EN LONA BANNER DE 13 ONZ,
IMPRSION DIGITAL FULL COLOR DE MEDIDA
6 X1 MTS.

$ 340.000 $

380.800

411.400

377.400

CARTILLAS A COLOR DE 10 HOJAS
INTERNAS, PAPEL PROPALCOTE 115 GRM,
PORTADA EN PROPALCOTE DE 150 GRS.
TAMANO MEDIA CARTA CERRADO (TAMARNO
14X21,5 CMS)

$ 7.000 $

7.840

8.470

7.770

ROMPETRAFICO EN MDF DE 150X70 CMS
CON IMPRESION DIGITAL FULL COLOR.
AVISO EXTERIOR DOBLE CARA EN MADERA
ESTILO VINTAGE, CABALLETE
ROMPETRAFICO EXTERIOR.

$ 450.000 $

504.000

544.500

499.500

PLEGABLES CON 6 CARAS, TAMANO CARTA
(21,5 X 28 CMS) EN PROPALIBRO DE 150
GRS, TINTA 44 (A COLOR)

$ 1.600 3

1.792

1.936

1.776

PERGAMINOS TAMARO 1/9 (23X33 CMS), 1/4
(35X50 CMS), CARTA (21,5X28 CMS) Y
OFICIO (21,5%33 CMS) ELABORADOS EN
PAPEL PERGAMINO IMPRESION FULL
COLOR Y BIN.

$ 13.000 $

14.560

15.730

$

14.430

PLANILLAS DNP TAMARNO DOBLE CARTA
(28%42 CMS), BOND DE 75 GRS. IMPRESION
2X2. (UN COLOR, NEGRO)

$ 800 $

896

968

888

TARJETAS DE INVITACION A COLOR EN
PROPALMATE DE 240 GRS. IMPRESION 4X0,
TAMARO 12X17,5 CMS, CON SOBRES LORD.

$ 1.400 $

1.568

1.694

1.554
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DURATRANS ACABADO BLANCO
SEMIGLOSS Y TRASLUCIDO IMAGENES Y
GRAFICOS DE GRAN IMPACTO SOBRE
SUPERFICIES PLANAS TAMANO 1,21X1,77
MTRS FULL COLOR

470.400

508.200

466.200

GACETAS ELABORADAS EN PROPALIBRO
CON PORTADA A COLOR, INTERIOR 80
PAGINAS, TINTA NEGRA, TIPO REVISTA,
TAMARNO 25X33 CMS CERRADA.

44.800

48.400

44.400

METRO DE MICROPERFORADO DE 140
GRAMOS, CON IMPRESION DIGITAL FULL
COLOR E INSTALACION.

156.800

169.400

155.400

PORTA RECONOCIMIENTOS EN CUERINA Y
HEBILLAS DORADAS EN LAS ESQUINAS.
TAMANO CARTA CERRADA. (29X22,5 CMS)

100.800

108.900

99.900

PORTA RECONOCIMIENTOS EN CUERINA'Y
HEBILLAS DORADAS EN LAS ESQUINAS.
TAMARNO OFICIO CERRADA. (35X25 CMS)

123.200

133.100

122100

PORTA RECONOCIMIENTOS EN CUERINA Y
HEBILLAS DORADAS EN LAS ESQUINAS.
TAMANO 46X60. CERRADA

168.000

181.500

166.500

TALONARIOS EN PAPEL QUIMICO. ORIGINAL
Y COPIA, NUMERADOS. TAMANO MEDIA
CARTA (14X21,5 CMS). IMPRESION EN TINTA
NEGRA (TINTA 1X0)

16.800

18.150

16.650

IMPRESION DE REVISTAS TAMANO CARTA
CERRADA (21,5 X 28 CMS) EN PROPALCOTE
DE 150 GRAMOS,40 PAGINAS INTERNAS Y
PORTADA Y CONTRAPORTADA 200 GR FULL
COLOR TODO.

8.960

9.680

8.880

TARJETAS DE PRESENTACION EN
PROPALCOTE DE 300 GRS, CON
PLASTIFICADO MATE Y RESERVA LV,
AMBAS CARAS, TAMARO 9X5 CMS, TINTA
4X4 (A COLOR AMBAS CARAS)

896

968

888

ABANICOS TROQUELADOS Y
PLASTIFICADOS EN CARTON MAULE,
TAMARNO CARTA (20,5X26,5 CMS)
IMPRESION TINTA 4X4. (A COLOR AMBAS
CARAS), PLASTIFICADO.

5.600

6.050

5.550

MARCADO DE MANILLAS EN TELA
POLIESTER DE MANO, SUBLIMACION A FULL
COLOR.

3.360

3.630

3.330

MARCADO DE MANILLAS PLASTICAS DE
MANO, A UNA TINTA.

5.376

5.808

5.328

ESTAMPADO EN SUBLIMACION DTF PARA
GORRA, A 4 TINTAS (INCLUYE SUMINISTRO
DE GORRA).

17.920

19.360

17.760

ESTAMPADO EN SUBLIMACION DTF DE
CAMISETAS, A 4 TINTAS (INCLUYE
SUMINISTRO DE CAMISETAS).

50.400

54.450

49.950

CARNET DE YACUNACION, TAMANO 10X7
CMS TIRO Y RETIRO, CARTULINA BRISTOL
BLANCA. IMPRESION 1X1 (UNA TINTA), CON
PORTACARNET.

1.008

1.089

999

PALETAS PUBLICITARIAS A TODO COLOR,
TAMANO 30X30 CMS EN POLIETILENO CON
VINILO PLASTIFICADOC.

89.600

96.800

88.800

AGENDA, PORTADA PASTA DURA,
PLASTIFICADA MATE +RESERVA UV,
IMPRESION FULL COLOR, CON 80 HOJAS
INTERNAS CON RALLADQ, TINTA NEGRA,
ARGOLLADAS, TAMARO 23X16,5 CMS.

21.280

22.990

21.090

RETABLOS EN MDF PARA FOTOS DE 170X70
CMS CON IMPRESION DIGITAL EN VINILO.

336.000

363.000

333.000

CARNET EN PVC, IMPRESION FULL COLOR
CON PORTACARNET Y RIATA

33.600

36.300

33.300

PLACA CONMEMORATIVA, LAMINA EN
ACERO CALIBRE 30 REF: 430 BRILLANTE.
LAMINA GRABADA EN QUIMICO
PERCLORURO DE HIERRO SECO. PINTURA
HORNEABLE. BASE DE MADERA: ESPESOR
BASE :18 MM, CLASE DE MADERA: MDF,
CLASE DE PINTURA: LACA BLANCA.,
CATALIZADA 5 MANOS. ESTUCHE: TELA
GAMUSA CARTON Y MADERA TELA EN
SATIN.

1.232.000

1.331.000

1.221.000

ESTRUCTURA EN TUBO CUADRADO
GALBANIZADO 1X1, CALIBRE 20 CON
LAMINA EN MDF DE 5 mm, IMPRESION EN
VINILO FULL COLOR.

1.064.000

1.149.500

1.054.500

PINES EN ACRILICO, TAMANO 3 CMS, CON

$ 420.000
$ 40.000
$ 140.000
$ 90.000
$ 110.000
$ 150.000
$ 15.000
$ 8.000
$ 800
§ 5.000
$ 3.000
$ 4.800
$ 16.000
$ 45.000
$ 900
$ 80.000
$ 19.000
$ 300.000
$ 30.000
§ 1.100.000
$ 950.000
$ 1.200

1.344

1.452

1.332
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CORTE LASER.

SR

MINIVALLA, ESTRUCTURA EN MDF DE 5 MM,
IMPRESION DIGITAL FULL COLOR EN VINILO
ADHESIVO DE 40 GR, INSTALACION AMBOS

LADOS, TAMARO 160X130 CMS.

490.000 $

548.800

592.900

543.900

BACKING PUBLICITARIO, IMPRESION
DIGITAL FULL COLOR EN LONA BANNER DE
13 0Z, ESTRUCTURA FABRICADA EN
ALUMINIO ANODIZADO NATURAL, CON
NODOS DE ABS PARA MAYOR RESISTENCIA
Y DESEMPERNO. LA PUBLICIDAD IMPRESA SE
UNE A LA ESTRUCTURA POR MEDIO DE
VELCROS, TAMARO 2X2 METROS.

2.400.000 $

2.688.000

2.904.000

2.664.000

BACKING PUBLICITARIO, IMPRESION
DIGITAL FULL COLOR EN LONA BANNER DE
13 0Z, ESTRUCTURA FABRICADA EN
ALUMINIO ANODIZADO NATURAL, CON
NODOS DE ABS PARA MAYOR RESISTENCIA
Y DESEMPENO. LA PUBLICIDAD IMPRESA SE
UNE A LA ESTRUCTURA POR MEDIO DE
VELCROS, TAMARO 4X2 METROS.

3.900.000 $

4.368.000

4,719.000

4.328.000

MEDALLAS DE 6CM DE DIAMETRO, CON
CORDON PARA CONDECORACION,
ELABORADAS EN CRISOCAL CON
ACABADOS DORADOS Y OPCIONDE
PINTURA ESMALTADA, CON CINTA AL SATIN
AL CUELLO O AL PECHO.

100.000 $

112.000

121.000

111.000

BANDERA TIPO ESCRITORIO, SOPORTE
ASTA 70 CMS, BANDERA EN TELA SATIN DE
50%35 CMS

550.000 $

616.000

655.500

607.167

BANDERA TIPO AUDITORIO, SOPORTE ASTA
2 MTS, BANDERA EN TELA SATIN DE
150X100 CMS

§50.000 $

1.064.000

1.149.500

1.054.500

ATRIL, ALTURA: 120 CMS , MATERIAL:
ESTRUCTURA EN DM Y ACRILICO CON
GRABADQ DE LOGO INSTITUCIONAL,
RECUBRIMIENTO: LAMITECH, BASE EN
LAMINA DE RH(RESISTENTE A LA
HUMEDAD) NIVELADORES EN ACERO
INOXIDABLE.

4.800.000 §

5.376.000

5.808.000

5.328.000

BOLSA ECOLOGICA KAMBREL 80 GRAMOS,
TERMOSELLADA, CON MANIJA
TROQUELADA. MEDIDAS 37,5 X 40 CM.
IMPRESION

9.000 $

10.080

10.890

9.990

SOMBRILLAS POLIESTER, MANGO EN
ESPUMA Y DOBLE HERRAJE METALICO CON
FIBRA DE VIDRIO, MEDIDAS 29",
COBERTURA: 127 CMS, TECNICA DE MARCA:
SCREEN.

55.000 $

61.600

66.550

$

61.050

MUGS CERAMICO, 11 ONZAS, MEDIDAS: 8
CM DIAMETRO X 9,5 CM ALTO. TECNICA DE
MARCA: SUBLIMACION, IMPRESION FULL
COLOR DIGITAL.

25,000 $

28.000

30.250

$

27.750

BOLIGRAFQS, SUBLIMADOS CON
IMPRESION DIGITAL A FULL COLOR.

8.000 $

8.960

9.680

8.880

TROFEQS EN BRONCE, TAMANO 20 CMS DE
ALTO CON BASE EN MADERA, PLACA DE
GRABADO PERSONALIZADA.

450.000 $

504.000

544.500

499.500

RECONOCIMIENTO EN ACRILICO DE 8 mm,
BASE DE 10 mm,JMPRESION DIGITAL
DIRECTA, TAMANO 22X 16 CMS.

150.000 $

168.000

181.500

166.500

BRANDEO DE VEHICULOS EN GENERAL, EN
VINILO LAMINADO, IMPRESION FULL COLOR
CON TINTAS RESISTENTES AL AGUA Y SOL,
INSTALACION PROFESIONAL.

2.700.000 $

3.024.000

3.267.000

2.997.000

GOLPEADORES Y APLAUDIDORES,
ELABORADOS EN POLIETILENO O PVC,
IMPRESO POR SISTEMA DE SERIGRAFIA O
FLEXOGRAFIA, TAMANO ESTANDAR 11X53
CMS, ELECTROSELLABLE. IMPRESO A FULL
COLOR.

5.000 $

5.600

6.050

5.550

LLAVERO REDONDO EN ACRILICO 3.5 CMS,
CON ARGOLLA EN ACERO INOXIDABLE,
IMPRESION A FULL COLOR.

3.000 $

3.360

3.630

3.330

IMPRESION TAMANO TABLOIDE, PAPEL
PROPALCOTE 200 GRAMOS, TINTA 4X0,
LASER FULL COLOR.

10.000 §

11.200

12.100

$

11.100

LONA BANNER DE 13 ONZ. METRO
CUADRADO, IMPRESION DIGITAL FULL
COLOR.

50.000 $

56.000

60.500

$

55.500

=S

LLAVE DE 16 CM X 6 CM FUNDIDAS EN
METAL CON BANQ PLATEADO, EMPACADAS

250.000 $

280.000

302.500

277.500/1
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INDIVIDUALMENTE EN ESTUCHEDE PANA ’ J
JAPONESA

E. FOMENTO A LA EJECUCION DE CONTRATOS ESTATALES POR PARTE DE POBLACION EN POBREZA
EXTREMA, DESPLAZADOS POR LA VIOLENCIA, PERSONAS EN PROCESO DE REINTEGRACION O
REINCORPORACION Y SUJETOS DE ESPECIAL PROTECCION CONSTITUCIONAL - ARTICULO 3 DECRETO

1860 DE 2021.

Fomento a la ejecucion de contratos estatales por parte de poblacion en pobreza extrema, desplazados por la
violencia, personas en proceso de reintegracion o reincorporacion y sujetos de especial proteccion constitucional.

En cumplimiento de lo anterior, y dada la naturaleza del contrato a suscribir, el cual se envélrca en un contrato de
ELABORACION DE DISENOS GRAFICOS, VOLANTES, CARTILLAS, BOTONES, PLEGABLES,
AFICHES E IMPRESIONES, este NO requiere la provision de un bien o servicio susceptible de ser prestado por
una poblacion en particularidad, este presupuesto sera utiizado en 100% ew’la ELABORACION DE DISENOS
GRAFICOS, VOLANTES, CARTILLAS, BOTONES, PLEGABLES, AFICHES E IMPRESIONES, y en su
presupuesto ng tiene la vinculacion de personal /fazon por la cual, la dependencia estructuradora considera que es
pertinente y necesario la vinculacion del 5%4:3 mano de obra tanto calificada como no calificada, por parte de
poblacion bien sea de extrema pobreza, desplazados por la violencia, personas en proceso de reintegracion o
reincorporacion u otro sujeto de especial proteccion constitucional tales como: adultos mayores, madres cabeza de
hogar, personas en condicion de discapacidad, miembros de comunidades indigena o afrocolombiana, entre otros.

GEIQ?/@MM Ede LO

AN ENRIQUE QUINTERO MENDOZA
Secretario General
Municipio De Monteria

Elaboro y Proyecto Analisis del Sector: Angel David Pérez Bayrios — Economista, Esp. Gerencia Financiera.
Proyectd Juridicamente: Maria V. Ctero Rivera — Contratista S

Revisé: Maria Juliana Prada — Contratista S
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