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. ANALISIS DEL SECTOR'

En los Procesos de Contratacion de minima cuantia el alcance del estudio de sector debe
ser proporcionado al valor del Proceso de Contratacion, la naturaleza del objeto a contratar,
el tipo de contrato y a los Riesgos identificados para el Proceso de Contratacion.

En esta modalidad de seleccion no es necesario hacer un estudio extensivo de las
condliciones generales de los potenciales oferentes, definir su participacion en el PIB
industrial o estudiar la estructura de los estados financieros de los posibles proveedores y
de la industria. En tal sentido, el sector objeto del presente analisis sera el de Comercio.

£l Estudio del Sector Comprende las Siguientes dreas:

+ Aspectos Generales del Mercado

£ Comportamiento del Gasto Historico
+ [studio de la Oferta

+ [studio del Mercado

Asi las cosas, a continuacion, se desglosa el presente andlisis del sector, el cual, contiene
informacion emitida por el Departamento Administrativo Nacional de Estadistica -
DANE, derivada de los resultados de la nueva Encuesta Mensual de Comercio al por Menor
- EMCM, en adelante denominada Encuesta Mensual de Comercio — EMC, que sustenta los
aspectos generales del mercado.

Por su parte, los aspectos relativos al Comportamiento del Gasto Historico y el Estudio de
la Oferta de la entidad, soportan como fuente el aplicativo dispuesto por la Agencia Nacional
de Contratacion Publica. Colombia Compra Eficiente, para el Modelo de Abastecimiento
Estratégico - MAE.

Finalmente, el Estudio de Mercado se elabord con base en las cotizaciones allegadas a la
entidad, como respuesta respecto de los elementos objeto de la necesidad a contratar.

1.1. Aspectos generales del mercado - Sector Comercio

Conforme el boletin Técnico DANE, derivado de la encuesta mensual de comercio (EMC),
publicado el pasado mes de enero de 2023, las ventas reales del comercio minorista
crecieron 1,2% y el personal ocupado crecid 4,7% en relacion con el mismo mes de 2022.
Excluyendo el comercio de combustibles, la variacion de las ventas reales del sector fue de
0,7%. Sise comparan los resultados de enero de 2023 con los de enero de 2019 se evidencia
un incremento de 23,4% en las ventas del comercio minorista y con relacion al personal
ocupado un crecimiento de 2,3%.

" Tomado de Guia de Elaboracion Estudios de Sector GEES - Version 2 del 24 de junio de 2022. Agencia Nacional de Contratacion Publica. Colombia
Compra Eficiente.
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Grafica 1. Variacion anual y 12 meses de las ventas reales y personal ocupado. Total Nacional.
Enero 2022

Variacion anual y doce meses de las ventas reales y personal ocupado - Total nacional - enero 2022

B Ventas reales B Personal occupado
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Fuernite: DANE - B C
Fuente: DANE - EMC
Pr: Preliminar

a. Total comercio minorista sin vehiculos: corresponde a la sumatoria de 17 lineas de mercancia, excepto las de Vehiculos
automotores y motocicletas principalmente de uso de los hogares y Otros vehiculos automotores y motocicletas. Existe
diferencia entre el total sin combustibles por linea y el total sin el grupo 473 (comercio de combustibles y lubricantes) por
actividad ClIU Rev. 4 A.C,, debido a que en la CIIU se excluyen todas las ventas realizadas por las empresas cuya actividad
principal es el comercio de combustibles y lubricantes, las cuales pueden realizar ventas de productos de otras lineas de
mercancia.

1.1.1. Grupos de mercancias

En enero de 2023, las ventas del comercio minorista crecieron 1,2% frente a las registradas
en el mismo mes de 2022. Trece lineas de mercancia registraron variaciones anuales
positivas en sus ventas reales y, por otra parte, seis lineas de mercancia registraron
variaciones negativas en sus ventas.

Las mayores contribuciones positivas a la variacidon anual se presentaron en las lineas de
Combustibles para vehiculos automotores, Repuestos, partes, accesorios y lubricantes para
vehiculos y Prendas de vestir y textiles, aportando en conjunto 1,6 puntos porcentuales a la
variacion total del comercio minorista. La principal contribucién negativa se da en Vehiculos
automotores y motocicletas principalmente de uso de los hogares, contribuyendo
negativamente con 0,7 puntos porcentuales.
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Tabla 1. Variacién porcentual y contribucién de las ventas reales del comercio minorista segiin grupos
de mercancias

Enero de 2023/ Enero de 2023 /
enero de 2022 enero de 2019
Variacién Variacién
Lineas de mercancias % Contribucién PP % Contribucién PP
Total comercio minorista 1.2 1.2 23,4 I 23,4
Combustibles para vehiculos automotores 30 0,6 144 I 31
Repuestos, partes, accesorios y lubricantes para vehiculos 84 l 06 21,9 I 1.6
Prendas de vestir y textiles 10,1 B oo 29 |} 15
Productos de aseo personal, cosméticos y perfumeria 71 I 03 269 l 11
Bebidas alcohdlicas, cigarros, cigarrillos y productos del tabaco 128 . 02 386 . 07
Calzado, articulos de cuero y sucedaneos del cuero 140 I 02 314 I 0,6
Libros, papeleria, periédicos, revistas y dtiles escolares 15,5 . 02 64 I 01
Articulos y utensilios de uso domestico 11 . 02 48,5 . 07
*Otras mercancias para uso personal o doméstico, no especificadas anteriormente 55 I 0,2 240 l 0,7
Equipos y aparatos de sonido y video 101 I 01 44,2 I 0.6
Equipo de informatica y telecomunicaciones para uso personal o doméstico 31 01 11,2 - 28
Bebidas no alcohdlicas 97 01 293 l 04
Alimentos (viveres en general) 03 i 01 8,2 I 1.7
Articulos de ferreteria, vidrios y pinturas -19 I -0,1 19.7 I 08
Electrodomésticos, muebles para el hogar -34 ' -01 271 I 09
Productos para el aseo del hogar -10.3 . -03 279 l 0,7
Otros vehiculos automotores y motocicletas*™* =59 -0,5 711 - 39
Productos farmaceéuticos y medicinales -171 -0,5 I 03
Vehiculos automotores y motocicletas principalmente de uso de los hogares** -7.3 l -0.7 2 153 I 14

Fuente: DANE — EMC

*Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos de deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros,
equipo fotografico, revestimiento para pisos, etc. ** Incluye: la venta de automoviles particulares, camperos, camionetas,
motocicletas y similares nuevos y de vehiculos usados realizadas en concesionario*** Incluye la venta de flotillas o vehiculos
de cualquier tipo realizadas a través de licitaciones, las ventas a otros concesionarios y la venta de vehiculos de transporte
publico, transporte de carga y otros tipos de vehiculos como ambulancias, carros de bomberos, barredoras, etc. La sumatoria
de las contribuciones puede diferir con los anexos por redondeo de decimales.

1.1.2. Actividad comercial CIIU Rev. 4 A.C.

Para el mes de enero de 2023, las actividades econdmicas que mas contribuyeron
positivamente al comportamiento del comercio minorista y de vehiculos fueron las
relacionadas con las ventas de Partes, piezas (autopartes) y accesorios (lujos) para vehiculos
automotores, con una variacion positiva de 15,7%, el comercio en almacenes no
especializados con surtido compuesto principalmente por productos diferentes de
alimentos, bebidas y tabaco, con una variacién de 8,5% y el Comercio al por menor de
combustible para automotores, con una variacién de 3,0%, que en conjunto contribuyeron
con 1,9 puntos porcentuales a la variacién del periodo.

Al comparar enero de 2023, con enero de 2019, la variacion de las ventas del comercio al
por menor fue de 23,4%.
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Tabla 2. Variacion porcentual y contribucion de las ventas reales del comercio minorista segtin actividad

Econémica. Total nacional. pr

% Contribudén PP

Actividades econbémicas Variacién % Contribucién PP Variadén
Total comercio minorista 12 | 1,2 | 234 1 234
Total comercio minorista y vehiculos (excepto grupo CHU 473%) 07 | 26,0 I
4711 -472. No especializados con surtido compuesto principalmente 06 02 142 47
por alimentos y especializados en la venta de alimentos. ' ! ' '
4719. No especializados con surtido compuesto principalmente por 85 06 671 19
productos diferentes de alimentos, bebidas y tabaco. ' ' ' '
4530. Partes, pi topart luj hicul
artes, piezas (autopartes) y accesorios (lujos) para vehiculos 157 07 460 20
automotores
4731. Comercio al por menor de combustible para automotores. 30 I 06 143 31
4771 - 4772. Prendas de vestir y sus accesonos; Calzado y articulos
S N 135 06 383 16
sucedaneos al cuero en establecimientos especializados.
476. | I i
76. Amcu 0s culturales y de entretenimiento en establecimientos 152 01 53 01
espacializados.
4774. Otros productos nuevos en establecimientos especializados. 11 I 00 98 01
474. Equipos de informatica y comunicaciones en establecimientos 32 00 1538 08
especializados.
4732 Comercio al por menor de lubricantes, aditivos y productos de 43 00 170 00
limpieza para vehiculos automotores. : i g :
4541. Motocicletas y de sus partes, piezas y sus accesorios. -6,8 I -01 69 01
475. Otros enseres domésticos en establecimientos especializados. -33 I -03 177 14
4773. Productos farmacéuticos, medicinales, odontoldgicos; articulos
2 -9,1 -03 198 06
de perfumeria, cosméticos y de tocador
4511. Vehiculos automotores nuevos -5,8 I -10 321 I 50

Fuente: DANE — EMC Pr: preliminar. PP: puntos porcentuales. *Establecimientos especializados en la venta de combustibles y
lubricantes. Este subtotal es comparable al total comercio minorista y vehiculos que se obtiene en los departamentos.

1.2.

Comportamiento del Gasto Historico y Estudio de la oferta

Para este apartado se empled el aplicativo PowerBl dispuesto por Colombia compra
eficiente y filtrando la informacién de la Asamblea Departamental del Huila, respecto de su
historico de compras, se tiene la siguiente informacion:
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Nombre oe Entidad (agregado) FILTROS: i r-ma: _?.,‘:"um'mo s
oy . Seleccione el ano: >
i 2017 .
g Seleccione la Fecha
- 070712011 200W2023
" Piataforma
: Seleccions una categoria Nombre de Proveedor
. 3 (Segmentn / Famiia /| Case .- :
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! CE CHART
%} |} 1)
v Valor comratado:

0 S$1Lizaseea2 ™
Fuente:

https://app.powerbi.com/view?r=eyJrljoiMGYAMWZmMZmUtNGILYyOOYTBILTgzYmYtZGE2NGRkZDA1YTJUiwidCl61jdiMDkwNDFL
LTIONTEtNDIkMCO4Y2IxLTc5ZDVIM2Q4YzFiZSIsimMiOjR9&pageName=ReportSection17ad17361e56dd6a009c¢

En tal sentido, el comportamiento histérico del Gasto Anual de este tipo de suministros
reportado por la plataforma, es:

e

vl 1ol

Fuswis ©

Fuente:
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrljoiMGYAMWZmMZmUtNGILYy00YTBLLTgzYmYtZGE2NGRkZDATYTJUiwidCl61jdiMDkwNDFL
LTIONTEtNDLIkMCO04Y2IxLTc5ZDVIM2Q4YzFiZSIsiImMiOjR9&pageName=ReportSection17ad17361e56dd6a009c

Por su parte, el reporte del Nimero de Contratos celebrados para este proposito se
observa en la siguiente grafica:
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https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMGY4MWZmZmUtNGJlYy00YTBlLTgzYmYtZGE2NGRkZDA1YTJlIiwidCI6IjdiMDkwNDFlLTI0NTEtNDlkMC04Y2IxLTc5ZDVlM2Q4YzFiZSIsImMiOjR9&pageName=ReportSection17ad17361e56dd6a009c
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMGY4MWZmZmUtNGJlYy00YTBlLTgzYmYtZGE2NGRkZDA1YTJlIiwidCI6IjdiMDkwNDFlLTI0NTEtNDlkMC04Y2IxLTc5ZDVlM2Q4YzFiZSIsImMiOjR9&pageName=ReportSection17ad17361e56dd6a009c
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMGY4MWZmZmUtNGJlYy00YTBlLTgzYmYtZGE2NGRkZDA1YTJlIiwidCI6IjdiMDkwNDFlLTI0NTEtNDlkMC04Y2IxLTc5ZDVlM2Q4YzFiZSIsImMiOjR9&pageName=ReportSection17ad17361e56dd6a009c
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Fuente:
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrljoiMGY4AMWZmZmUtNGJLYyOOYTBILTgzYmYtZGE2NGRkZDA1YTJUiwidCI61jdiMDkwNDFL
LTIONTEtNDLIkMCO04Y2IxLTc5ZDVIM2Q4YzFiZSIsimMiOjR9&pageName=ReportSection17ad17361e56dd6a009c

Respecto de los oferentes, la plataforma reporta la siguiente informacién:

Valor Contratacién = Numero de Proveedores Numero de Contratos

$ 132 mill. 7 8

Valor Total Estimado por Proveedor

® Valor Total Estimacio @ Numero de Contratos

% 60 mill
8 "
]
g % 40 mill g
] (&1
i s
s} g
§ £ 20 mill §
3 z
S 0mill
OSKAR MAURICIO  JUAN PABLO DIAZ JORGE ENRIQUE JULIAN ANDRES  OSKAR MAURICIO  ASOCIACION CAFE  JORGE ENRIQUE
PERALTA CHARRY PUYO TORRENTE BERNAL CARDOZO PERALTA CUELLAR ES Al TORRENTE
SALOMON TRUJILLO
Prov_nombre
Fuente:

https://app.powerbi.com/view?r=eyJrljoiMGYAMWZMZmUtNGILYyOOYTBILTgzYmYtZGE2NGRKZDA1YTJUiwidCl61jdiMDkwNDFL
LTIONTEtNDIkMCO4Y2IxLTc5ZDVIM2Q4YzFiZSIsimMiOjR9&pageName=ReportSection17ad17361e56dd6a009¢
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https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMGY4MWZmZmUtNGJlYy00YTBlLTgzYmYtZGE2NGRkZDA1YTJlIiwidCI6IjdiMDkwNDFlLTI0NTEtNDlkMC04Y2IxLTc5ZDVlM2Q4YzFiZSIsImMiOjR9&pageName=ReportSection17ad17361e56dd6a009c
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En cuanto al valor contratado por la entidad en el interregno de analisis, se puede observar
lo siguiente:

Valor Total Estimado por Entidad v

- Nombre de Entidad (agregado)
® Valar Tome Btimacdo @ Numars de Cuntratos ' ingrese &l pambee N tice

HUILA ASAMBLEA DEPARTAMENTAL DEL
HURLA

§ 100 mil t $ 206000

Valor Toral Esuomado
Ndamura de Contratos

L

Entdad

L]
T E T EIXTIEZEEEZLTETIXIZLIT LTI ETE LIS
C [ ct [ t L C Gk

Fuente:
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrljoiMGYAMWZmMZmUtNGILYy00YTBLLTgzYmYtZGE2NGRkZDATYTJUiwidCl61jdiMDkwNDFL
LTIONTEtNDIkMCO04Y2IxLTc5ZDVIM2Q4YzFiZSIsImMiOjR9&pageName=ReportSection17ad17361e56dd6a009c

Ado 2018 2019 2021
Clasificador de Bianes y Servicios - Famifia Contratos| Vaior  Participscion Contratos  Valor  Participecién Contrstos  Valor  Participacién

9010 - Restaurantes y catering (senacios de comidas y bebidas) 2 327870000  29.11% 1 328500000  21.59%

4412 - Suministros de oficing 1 53%713000 27T01%
4410 - Maquinana. suministros y sccesorios de oficina 2 518533000 1434%

1411 - Productos de papel 1 §$15.000 000 11.36%

5020 - Babidas 1 $5000000 379%

Total 5 $51.803.000 39.24% 2 $43,500.000 32 95% 1 $ 38,713,000 21.81%

De acuerdo con el articulo 3 de 1a Ley 1712 de 2014, sobre el principio 02 cahdad oe 2 mformacion. las Entidades Estatales son responsables de & oportunidad. objeividad v vesacidad de i
IMormacion que publican

La Agencia Naciony) ge Contralacion Pubkica - Colombia Compra ERCente nod £5 responsabie por 8 informacion publicada en el SECOP Si requeere nformaciin o Documentos del Proceso
debe solictancs a la Entidad Estatal gue adelanto el Proceso de Contralacion respective

Fuente:
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrljoiMGY4AMWZmMZmUtNGILYy00YTBLLTgzYmYtZGE2NGRkZDATYTJUiwidCl61jdiMDkwNDFL
LTIONTEtNDIKkMC04Y2IxLTc5ZDVIM2Q4YzFiZSIsimMiOjRI&pageName=ReportSection17ad17361e56dd6a009c
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https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMGY4MWZmZmUtNGJlYy00YTBlLTgzYmYtZGE2NGRkZDA1YTJlIiwidCI6IjdiMDkwNDFlLTI0NTEtNDlkMC04Y2IxLTc5ZDVlM2Q4YzFiZSIsImMiOjR9&pageName=ReportSection17ad17361e56dd6a009c
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMGY4MWZmZmUtNGJlYy00YTBlLTgzYmYtZGE2NGRkZDA1YTJlIiwidCI6IjdiMDkwNDFlLTI0NTEtNDlkMC04Y2IxLTc5ZDVlM2Q4YzFiZSIsImMiOjR9&pageName=ReportSection17ad17361e56dd6a009c
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MERCADO INTERNO:

Los insumos de cafeteria no deben presentar fechas de vencimiento anteriores a su posible uso en la entidad.
Deben ser de buena calidad. No deben ser téxicos, contaminantes ni nocivos para el ambiente ni para el
personal que labora en la Contraloria. En general deben ser amigables con el medio ambiente.

En cuanto al Café la calidad organoléptica para ser aceptada por los consumidores, deben ser valorada por
catadores acreditados en Coffee Quality Institute (CQI: siglas en inglés), en base a protocolos de “Specialty
Coffee Association of América” (SCAA: siglas en inglés).

Los atributos organolépticos evaluados, segun el protocolo de Catacién de Specialty Coffee Association of
America - SCAA (2015), fueron:

Fragancia/aroma (FR/AR), donde fragancia es la valoracion olfativa del café molido, sin adicion de agua, y
aroma es la impresion olfativa del café, debido a las sustancias volatiles, que se perciben luego de afiadir agua
en estado de ebullicion sobre el café molido. Sabor (SA) es la compleja combinacién de atributos gustativos
percibidos en la bebida. Sabor residual (SR) es la sensacion que queda en el paladar luego de degustar la
bebida. Acidez (AC) es la percepcién gustativa causada por la sensacion de soluciones diluidas de los &cidos
citrico, tartarico u otros. Cuerpo (CU) es la valoracién de los sélidos solubles en la infusion persistentes en la
boca. Uniformidad (UN) es la no variacion del gusto entre una taza y otra, pues cualquier variacion indica
inconsistencia en la taza. Balance (BA) es la sensacion de equilibrio que denota interaccion y
complementariedad entre sabor, sabor residual, acidez y cuerpo. Limpidez (TL) que equivale a taza limpia es la
ausencia de contaminacion con olores o sabores extrafios. Dulzor (DU) es la sensacion del sabor dulce percibido
por la presencia de ciertos carbohidratos, principalmente fructosa. Puntaje del catador (PCAT) es la calificacion
directa que otorga el evaluador a una bebida, segun su particular criterio. Evaluacion sensorial (EVSEN) es la
suma de las valoraciones parciales. Si se constata defectos en la bebida, a la suma total se restan de dos a
cuatro puntos por cada taza defectuosa (5 tazas/muestra). Las calificaciones sensoriales <80 puntos indican
que los cafés no son especiales, los cafés con puntajes de 80,0 a 84,99 se califican como muy buenos, cafés
con puntajes de 85 a 89,99 se categorizan como excelentes y cafés de 90-100 puntos son excepcionales (SCAA
2008).

Las caracteristicas que distinguen al café colombiano en el mundo
El café colombiano se caracteriza por ser una bebida con una taza limpia, con acidez y cuerpo medio/alto,
aroma pronunciado y completo. Se cultiva en las diferentes vertientes de las tres ramas de la Cordillera de los
Andes y en la Sierra Nevada de Santa Marta, que recorren la totalidad del pais desde la costa caribefia, al
Norte, hasta la frontera de Colombia con Ecuador, al Sur. Por otro lado, las principales variedades que se
siembran  son: Tipica, Borbon, Maragogipe, Tabi, Caturra y la Variedad Castillo.
(https://www.larepublica.co/especiales/ruta-del-cafe/huila-es-el-departamento-lider-cafetero-con-16-del-area-
cultivada-2840686)

La Federacion Nacional de Cafeteros de Colombia adopta protocolo de catacion de la Specialty Coffee
Association (SCA), un lenguaje universal e internacional que en andlisis sensorial permite unificar criterios y
calibracion para encontrar los mejores cafés de Colombia y el mundo, contando con cafés de diferentes perfiles
y con puntuacién en taza desde 80+ puntos hasta 92+ puntos.



https://www.redalyc.org/journal/813/81351597010/html/#redalyc_81351597010_ref22
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Sin tener en cuenta la naturaleza juridica de las Entidades para el normal funcionamiento de estas y conforme
a las actividades que desarrollan diariamente los funcionarios, es de vital importancia contar con un adecuado
suministro de insumos de cafeteria de conformidad con las necesidades de cada area de trabajo.

La actividad comercial de venta de insumos de cafeteria, legalmente no tienen regulacion de precio, por ello,
varia de acuerdo con la oferta y demanda.




