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1. Introducción 
 
 
De conformidad con lo establecido en el artículo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015, es deber de 
las entidades elaborar como parte de las etapas precontractuales, un análisis para conocer el sector 
relativo al objeto del proceso de contratación desde la perspectiva legal, comercial, financiera, 
organizacional y técnica, para lo cual se realiza el presente estudio del sector para adelantar el proceso 
bajo la modalidad de selección abreviada de menor cuantía. 
 
El presente documento hace parte de los soportes de la celebración del contrato a partir del análisis 
del contexto general del mercado del sector de la administración pública, defensa, educación y salud; 
su comportamiento a nivel nacional y local, su participación en el Producto Interno Bruto y demás 
aspectos desde el punto de vista económico, técnico y legal; y de esta manera sustentar su decisión 
de llevar a cabo la celebración del contrato. 
 
De igual forma, se realizará un análisis de la demanda, revisando las condiciones en que se han venido 
desarrollando contratos de este tipo en otras entidades vinculadas al sector. Adicionalmente, se 
analizará la oferta, identificando las empresas, asociaciones, firmas, compañías y sociedades que 
desarrollan actividades similares al presente objeto. 
 

2. Objeto 

Prestar servicios para la elaboración e instalación de señalización turística, priorizada por el Instituto 
Distrital De Turismo - IDT en la ciudad de Bogotá D.C. 

 
3. Justificación de la necesidad del servicio a contratar 

 
Bogotá cuenta hoy con una abundante oferta de atractivos que requieren un mayor esfuerzo de gestión 
para su aprovechamiento y para lograr que los turistas sientan que la ciudad les ofrece nuevas y 
enriquecedoras experiencias turísticas, razón por la cual Bogotá le apuesta a esta actividad económica 
como una alternativa para el crecimiento económico y el desarrollo sostenible a través del 
fortalecimiento de la cadena de valor del sector, la innovación en la red de información, la 
recuperación de atractivos turísticos, la promoción y el mercadeo estratégicos de ciudad, para 
posicionarla como un destino reconocido en los mercados nacionales e internacionales frente a otros 
destinos turísticos del país y ciudades capitales del mundo, contribuyendo así a elevar la confianza, 
el sentido de pertenencia, la calidad de vida y la felicidad de residentes y visitantes. 
 
Por lo anterior, se requiere de la disponibilidad de información turística en el espacio público que 
oriente a los habitantes y visitantes de la ciudad de Bogotá, tanto extranjeros como nacionales y, a su 
vez, permita ofrecer un acceso eficiente, oportuno y confiable a la amplia oferta turística existente, 
que aflora en el marco de una ciudad que se ha convertido en una metrópoli altamente frecuentada en 
los últimos años. De esta manera se hace necesaria la complementación de la señalización turística 



 

   

  

 

desarrollada por el IDT, la cual posee estándares internacionales en diseño y fabricación, que 
contribuye a consolidar un escenario local más competitivo y atractivo, equiparable al de las grandes 
capitales del mundo.  
 

4. Análisis del Sector Económico  
  

4.1 Exportaciones  
  
De acuerdo con la información de exportaciones procesada por el DANE y la DIAN, en marzo de 
2023 las ventas externas del país fueron US$4.462,9 millones FOB y presentaron una disminución 
de 10,0% en relación con marzo de 2022; este resultado se debió principalmente a la caída de 16,3% 
en las ventas externas del grupo de Combustibles y productos de las industrias extractivas. 
En el mes de referencia, las exportaciones de Combustibles y productos de las industrias extractivas 
participaron con 50,6% del valor FOB total de las exportaciones; así mismo, Manufacturas con 
20,5%, Agropecuarios, alimentos y bebidas 22,1%, y Otros sectores con 6,8%.   
  

Gráfico 1. Valor FOB de la Exportaciones (Millones de dólares FOB) 
  

 
 

4.1.1. Comportamiento general de las exportaciones  
 

En marzo de 2023 las exportaciones de Combustibles y productos de las industrias extractivas fueron 
de US$2.258,8 millones FOB y presentaron un aumento de 16,2% frente a marzo de 2019, este 
comportamiento se explicó principalmente por el aumento de las ventas de Hulla, coque y briquetas 
(106,1%) que contribuyó con 25,4 puntos porcentuales a la variación del grupo. En marzo de 2023 
las exportaciones del grupo de Manufacturas fueron de US$913,1 millones FOB y presentaron una 
variación de 47,9% frente a marzo de 2019. Este comportamiento se explicó principalmente por el 
aumento en las ventas externas de Artículos manufacturados, clasificados principalmente según el 
material (64,3%) y de Productos químicos y productos conexos (47,6%) que en conjunto 
contribuyeron con 37,2 puntos porcentuales a la variación de la agrupación. Las ventas externas de 
productos Agropecuarios, alimentos y bebidas fueron US$985,8 millones FOB en marzo de 2023 y 
presentaron un aumento de 57,2%, comparado con marzo de 2019. Este comportamiento se explicó 



  

 

principalmente por el aumento en las exportaciones de Café sin tostar, descafeinado o no (51,1%) 
que contribuyó con 15,2 puntos porcentuales a la variación del grupo. En el mes de marzo de 2023 
en comparación con marzo 2019, el crecimiento de las exportaciones del grupo Otros sectores 
(95,3%) se explicó fundamentalmente por el aumento en las ventas de Oro no monetario que sumó 
95,1 puntos porcentuales a la variación del grupo 

Tabla 1. Valor FOB de las exportaciones, variación, contribución y participación según grupos de 
productos (OMC) Marzo (2022-2023) 

 
 
Por su parte, en marzo de 2019 las exportaciones colombianas ascendieron a US$3.344,9 millones 
FOB. Al comparar el tercer mes de 2023 con el mismo mes de 2019, se registra un aumento de 33,4%; 
este resultado se debe fundamentalmente al aumento del 57,2% en las ventas externas del grupo de 
Agropecuarios, alimentos y bebidas. Así mismo, en el periodo enero – marzo de 2023 se registra un 
aumento en las ventas externas colombianas de 28,8%, si se compara con el mismo periodo del año 
2019. Las exportaciones de Combustibles y productos de las industrias extractivas registraron un 
aumento de 24,0%. Por su parte, las ventas externas de productos Agropecuarios, alimentos y bebidas 
aumentaron 33,6%, las Manufacturas aumentaron en 23,5%, y Otros sectores aumentaron 94,2%. 

 
 
 

4.2. Comportamiento de las importaciones  
 

Gráfico 2. Valor CIF de las importaciones, (Millones de dólares CIF) Total Nacional Febrero 2020 p - febrero 2023p 

 



 

   

  

 

  

   
En febrero de 2023, las importaciones de Manufacturas fueron US$3.768,2 millones CIF y 
presentaron una disminución de -16,6% frente a febrero de 2022, como resultado de las menores 
compras de Productos químicos y productos conexos (-20,2%) que aportaron -5,9 puntos 
porcentuales a la variación del grupo. En febrero de 2023, las importaciones del grupo de 
Combustibles y productos de las industrias extractivas fueron de US$559,0 millones CIF y 
presentaron una disminución de 4,5%, en comparación con febrero de 2022; el producto que más 
contribuyó a la caída fue Metales no ferrosos (-30,7%), que aportaron 5,6 puntos porcentuales 
negativos a la variación total del grupo. En febrero de 2023, las compras externas del grupo 
Agropecuarios, alimentos y bebidas fueron US$728,1 millones CIF y presentaron un aumento de 
1,5% en comparación con febrero de 2022; este resultado se explicó por las mayores importaciones 
de Productos alimenticios y animales vivos (12,9%), que aportaron 9,4 puntos porcentuales a la 
variación del grupo. 

 
 

5. Sector Económico Nacional  
  

5.1. Producto Interno Bruto IV trimestre 2022 
 



  

 

Gráfico 3. El producto Interno Bruto crece 7.5% en el año 2022 pr  respecto al año 2021p. 
 

 
 
Las actividades económicas que más contribuyen a la dinámica del valor agregado son: 

Comercio al por mayor y al por menor; Reparación de vehículos automotores y motocicletas; 
Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 10,7% (contribuye 2,1 puntos 
porcentuales a la variación anual). 

Industrias manufactureras crece 9,8% (contribuye 1,2 puntos porcentuales a la variación anual). 

Actividades artísticas, de entretenimiento y recreación y otras actividades de servicios; Actividades 
de los hogares individuales en calidad de empleadores; Actividades no diferenciadas de los hogares 
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 37,9%. 

En el cuarto trimestre de 2022pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,9% respecto 
al mismo periodo de 2021pr. Las actividades económicas que más contribuyen a la dinámica del valor 
agregado son: Actividades artísticas, de entretenimiento y recreación y otras actividades de servicios; 
Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; Actividades no diferenciadas de 
los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 40,5% 
(contribuye 1,3 puntos porcentuales a la variación anual). 

Actividades financieras y de seguros crece 8,4% (contribuye 0,4 puntos porcentuales a la variación 
anual). 

Industrias manufactureras crece 2,7% (contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variación anual). 

 
5.1.1. Producto Interno Bruto Series Encadenadas de Volumen con Año de Referencia 2015.   

 



 

   

  

Tabla 2. Valor agregado por actividad económica - Tasas de crecimiento en volumen - Año total 2022 

El 

Producto Interno Bruto crece 7,5% en el año 2022pr respecto al año 2021p (ver tabla 2). Las 
actividades económicas que más contribuyen a la dinámica del valor agregado son:  

 
Comercio al por mayor y al por menor; Reparación de vehículos automotores y motocicletas; 
Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 10,7% (contribuye 2,1 puntos 
porcentuales a la variación anual).  

Industrias manufactureras crece 9,8% (contribuye 1,2 puntos porcentuales a la variación anual).  



  

 

Actividades artísticas, de entretenimiento y recreación y otras actividades de servicios; Actividades 
de los hogares individuales en calidad de empleadores; Actividades no diferenciadas de los hogares 
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 37,9% (contribuye 1,2 
puntos porcentuales a la variación anual).  

 

En el cuarto trimestre de 2022pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,9% respecto 
al mismo periodo de 2021pr (ver tabla 2). Las actividades económicas que más contribuyen a la 
dinámica del valor agregado son:  

 

Actividades artísticas, de entretenimiento y recreación y otras actividades de servicios; Actividades 
de los hogares individuales en calidad de empleadores; Actividades no diferenciadas de los hogares 
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 40,5% (contribuye 1,3 
puntos porcentuales a la variación anual).  

Actividades financieras y de seguros crece 8,4% (contribuye 0,4 puntos porcentuales a la variación 
anual).  

Industrias manufactureras crece 2,7% (contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variación anual). 

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por 
efecto estacional y calendario crece 0,7%. Esta variación se explica principalmente por la siguiente 
dinámica:  

Actividades artísticas, de entretenimiento y recreación y otras actividades de servicios; Actividades 
de los hogares individuales en calidad de empleadores; Actividades no diferenciadas de los hogares 
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 7,5%.  

Actividades financieras y de seguros crece 1,6%.  

Actividades inmobiliarias crece 0,4%.  

 

5.2. Producto Interno Bruto de Bogotá D.C.  
 
 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfico 4 Producto Interno Bruto (PIB) de Bogotá D.C. - Tasas de crecimiento en volumen1 

2017-I / 2022pr -IV 



 

   

  

 

 
 
El Producto Interno Bruto crece 9,9% en el año 2022pr respecto al año 2021p. Las actividades 
económicas que más contribuyen a la dinámica del valor agregado son:  

∙ Comercio al por mayor y al por menor; Reparación de vehículos automotores y 

motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 

11,3% (contribuye 2,7 puntos porcentuales a la variación anual del valor agregado).  

∙ Actividades artísticas, de entretenimiento y recreación y otras actividades de servicios; 

Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; Actividades no 

diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios crece 

29,2% (contribuye 1,6 puntos porcentuales a la variación anual del valor agregado).  

∙ Construcción crece 34,4% (contribuye 1,1 puntos porcentuales a la variación anual del 

valor agregado). En el cuarto trimestre de 2022pr el Producto Interno Bruto, en su serie 

original, crece 4,7% respecto al mismo periodo de 2021p (ver tabla 3).  

 

 

 

 



  

 

 

 

 
Tabla 3. Valor agregado por actividad económica -Tasas de crecimiento en volumen1- Año total 2022 

 

Las actividades económicas que más contribuyen a la dinámica del valor agregado son:  

∙ Actividades artísticas, de entretenimiento y recreación y otras actividades de servicios; 

Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; Actividades no 

diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios crece 

33,6% (contribuye 1,8 puntos porcentuales a la variación anual del valor agregado).  

∙ Actividades financieras y de seguros crece 8,0% (contribuye 0,7 puntos porcentuales a la 

variación anual del valor agregado).  



 

   

  

 

∙ Comercio al por mayor y al por menor; Reparación de vehículos automotores y 

motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 2,3% 

(contribuye 0,7 puntos porcentuales a la variación anual del valor agregado. 

 

 

 

6. Sector de la Señalización. 
 

E principal sector que participa en el presente estudio es el de la señalización, y más en específico, 
las ramas arquitectónicas de la señalética y los tótems publicitarios, pues los seres humanos 
interactúan con el espacio que los rodea y requieren conocer dónde se encuentra y cómo desplazarse 
hacia y dentro de los lugares que visitan, principalmente aquellos con los que no están familiarizados. 

Es pertinente la implementación de un sistema de señalética para espacios en Bogotá que facilite a 
las personas que se encuentran dentro de su espacio la orientación y desplazamiento ágil, seguro y 
autónomo para garantizar el acceso y facilidad del desarrollo del objeto de su visita. 

Dicho sector aún carece de agremiaciones y factores de común consulta, por tal razón se hará un 
estudio basados en el sector más cercano a la señalización turística que es el de la construcción. 

 

 

6.1 Sector construcción 
 

Índice de Costos de la Construcción de Obras Civiles (ICOCIV)  
  
Otro sector que tiene su participación en el presente análisis es la construcción de tal manera que es 
importante relacionar las estadísticas del sector.  

El DANE pone a disposición de sus usuarios el Índice de Costos de la Construcción de Obras Civiles 
–ICOCIV-, un indicador que permite conocer la variación promedio de los precios de una canasta 
que representa los costos de la construcción de un conjunto representativo de las obras civiles 
desarrolladas en el país. Después de un importante y detallado trabajo técnico que implicó entre otros, 
el diseño conceptual y operativo que define las condiciones de la recolección y análisis de los 
presupuestos de obra del universo de obras civiles en Colombia, así como su estandarización y 
homologación, fue posible contar con la información que permitió el diseño de un nuevo índice de 
costos. El ICOCIV incluye dentro de la medición, la representatividad de las obras civiles y presenta 
resultados para los cinco grupos y 17 Subclases CPC V2 AC1 , 46 tipologías de obra, 316 capítulos 
constructivos asociados a las obras, además de la agregación de los bienes y servicios estructurados 
para siete grupos de costo (equipos, maquinaria, mano de obra, transporte, materiales, equipos 
especiales para obra y herramienta menor) que permite contar con resultados según dichos grupos y 
llegando hasta 127 insumos.  



  

 

  
Gráfico 5. Índice de Costos de la Construcción de Obras Civiles (ICOCIV) 

 
 
 
En enero de 2023, la variación mensual del ICOCIV fue de 4,98%, en comparación con diciembre 
de 2022. Una de las cinco agrupaciones de subclases CPC relacionadas con la construcción se ubicó 
por encima del promedio nacional (4,98%): Carreteras, calles, vías férreas y pistas de aterrizaje, 
puentes, carreteras elevadas y túneles, con 5,25%. 

Por otra parte, los grupos de Construcciones en minas y plantas industriales (4,90%), Tuberías para 
la conducción de gas a larga distancia, líneas de comunicación y cables de poder; tuberías y cables 
locales, y obras conexas con el (4,67%), Construcciones deportivas al aire libre y otras obras de 
ingeniería civil con (4,54%) y Puertos, canales, presas, sistemas de riego y otras obras hidráulicas 
(acueductos) (4,30%) se ubicaron por debajo del promedio nacional. 

 
 

Tabla 4. ICOCIV. Variación y contribución mensual de los cinco grupos CPC V2.0 al Total nacional Enero (2023) 
  



 

   

  

 
En enero de 2023, la variación mensual del ICOCIV fue 4,98%, en comparación con diciembre de 
2022. Una de las cinco agrupaciones de subclases CPC relacionadas con la construcción, se ubicó 
por encima del promedio nacional (4,98%): Carreteras, calles, vías férreas y pistas de aterrizaje, 
puentes, carreteras elevadas y túneles (5,25%). 

Por otra parte, los grupos de Construcciones en minas y plantas industriales (4,90%), Tuberías para 
la conducción de gas a larga distancia, líneas de comunicación y cables de poder; tuberías y cables 
locales, y obras conexas (4,67%), Construcciones deportivas al aire libre y otras obras de ingeniería 
civil (4,54%) y Puertos, canales, presas, sistemas de riego y otras obras hidráulicas (acueductos) 
(4,30%) se ubicaron por debajo del promedio nacional. 

  

 
Tabla 5. ICOCIV. Variación y contribución mensual según 17 subclases CPC V2 A.C. Total nacional 

Enero 2023 
 



  

 

  

Al comparar enero de 2023 con diciembre de 2022, las variaciones más altas de precios se 
evidenciaron en: Puentes y carreteras elevadas (7,40%), Represas (7,00%) y Ferrocarriles (6,18%). 
En cuanto a las subclases que presentaron menores incrementos de precios, éstas fueron: Acueductos 
y otros conductos de suministro de agua, excepto gasoductos (3,98%), Centrales eléctricas (4,30%) 
y Cables locales y obras conexas (4,35%). 

 
 

6.2 Variación y contribución mensual por tipo de obra  
  
Al comparar enero de 2023 con diciembre de 2022 y según tipología de obras, la semaforización 
electrónica presentó la mayor variación mensual (8,31%), seguida de vías férreas (8,12%) y puentes 
(7,40%). Por su parte, las menores variaciones mensuales según tipología de obra, se observaron en 
obras ambientales (3,17%) y plantas de tratamiento de agua potable (3,65%).  



 

   

  

 

 
6.3. Impresos y publicaciones y el Crecimiento Económico en Colombia  
  
Del análisis de los datos estadísticos de los principales países industrializados se desprende que la 
inversión en publicidad tiene un efecto positivo sobre el crecimiento económico por medio de cuatro 
mecanismos: la publicidad estimula el crecimiento del consumo, acelera la difusión de la innovación, 
promueve la competencia y, a su vez, el dinamismo inherente en el sector de la publicidad impulsa 
el índice del crecimiento promedio del PIB.  

  

Una empresa, mientras más disemine información sobre sus productos, tendrá más esperanza 
mediante la implementación de niveles mayores o menores de publicidad, la empresa logra una 
expectativa, mayor o menor, de su perspectiva de ventas en el futuro. En consecuencia, mientras que 
los contadores siempre las clasifican como gastos, las sumas dedicadas a la publicidad pueden ser 
consideradas una inversión, específica e intangible. Porque en verdad, los gastos en publicidad 
permiten a una empresa adquirir un bien que, de otra manera, sería muy difícil de obtener: “capital 
simbólico”, un valor intangible basado en su reputación y la imagen que haya adquirido. En la 
economía actual, en la que las empresas se encuentran involucradas en una competencia global y en 
una búsqueda de rendimientos cada vez más altos (mientras más crece la producción, más se reducen 
los costos por unidad), se hace necesaria la inversión en publicidad por parte de las empresas para 
ganar o defender su porción del mercado. Mientras más “capital simbólico” posea una empresa, 
mejores han de ser las opciones de que sus esfuerzos sean coronados por el éxito. Esta aseveración 
se encuentra corroborada por el valor que se concede hoy en día a las marcas de fábricas de prestigio 
y el cuidado que se tiene con el fin de preservarlas. La publicidad facilita la aparición y difusión de 
nuevos estándares de consumo al afectar la percepción que los consumidores tienen sobre la utilidad, 
calidad y ventajas de un producto. Este impacto suministra su propia productividad por encima y más 
allá de las funciones clásicas de la inversión tradicional.  

 

6.4. Evolución general de los subsectores de servicios   
 

Tabla 6. Variación anual de los ingresos y contribución por tipo de ingresos, según subsector de servicios. Diciembre 2022/ 
diciembre 2021 

 



  

 

 
 

 
 
 



 

  

En diciembre de 2022, dieciséis de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variación positiva 
en los ingresos totales, en comparación con diciembre de 2021.  

 
Tabla 7. Variación anual del personal ocupado total y contribución por tipo de contratación, según subsector de servicios 

(diciembre 2022 / diciembre 2021) 
 

 
En diciembre de 2022, quince de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variación positiva en 
el personal ocupado total, en comparación con diciembre de 2021.  

  

 

  
 



 

  
 

 
  

6.5. Evolución por subsector de servicios  
  
En diciembre de 2022, los servicios de actividades administrativas y de apoyo de oficina y otras 
actividades registraron un incremento de 27,4% en los ingresos nominales, el personal ocupado total 
presentó un crecimiento de 5,6% y los salarios registraron un aumento de 0,4%, en comparación con 
diciembre de 2021.  

 
7. Clasificación UNSPSC  

 
Teniendo como base la Guía para la Codificación de Bienes y Servicios de acuerdo con el código estándar 
de productos y servicios de Naciones Unidas, se logra identificar los productos a adquirir y su 
correspondiente número de producto, clase, familia, segmento y el nombre del grupo como se muestra a 
continuación: 

  

GRUPO SEGMENTO FAMILIA CLASE 

 
E 

Productos 
de 

Uso Final 

46 
Equipos y 

Suministros de 
Defensa, Orden 

Publico, 
Protección, 
Vigilancia y 
Seguridad 

 
4616 

Seguridad y 
control 
público 

 
46161500 
Control de 

tráfico 

E 
Productos 

de Uso 
Final 

55 
Publicaciones 

impresas, 
publicaciones 
electrónicas y 

accesorios 

5512 
Etiquetado y 
accesorios 55121700 

señalización 

E 
Productos 

de Uso 
Final 

 
55 

Publicaciones 
impresas, 

publicaciones 
electrónicas y 

accesorios 

 
5512 

Etiquetado y 
accesorios 

 
55121900 

Señalizaciones 

 
F 

Servicios 

72 
Servicios de 
edificación, 

construcción de 
instalaciones y 
mantenimiento 

7214 
Servicios de 
construcción 

pesada 

72141000 
Servicio de 

construcción 
de autopistas y 

carreteras 

 
E 

 
60 

Instrumentos 
Musicales, 

6012 
Equipo, 

accesorios y 
suministros 

 
 

60121012 



  

  
 

GRUPO SEGMENTO FAMILIA CLASE 

Productos 
de Uso 
Final 

Juegos, 
Juguetes, Artes, 

Artesanías y 
Equipo 

educativo, 
Materiales, 

Accesorios y 
Suministros 

 

de arte y 
manualidades 

 

Adhesivos 
decorativos 

 
E 

Productos 
de Uso 
Final 

 
55 

Publicaciones 
Impresas, 

Publicaciones 
Electrónicas y 

Accesorios 
 

5512 
Etiquetado y 
accesorios 

 

 
55121908 
Soportes o 
stands para 

señales 

 
E 

Productos 
de Uso 
Final 

 
60 

Instrumentos 
Musicales, 

Juegos, 
Juguetes, Artes, 

Artesanías y 
Equipo 

educativo, 
Materiales, 

Accesorios y 
Suministros 

 

6012 
Equipo, 

accesorios y 
suministros 

de arte y 
manualidades 

 

 
 

60121015 
Adhesivos 

decorativos en 
vinilo 

  
 
  

8. Análisis de la Oferta  
  

Tabla 8. Distribución de las empresas activas por sector económico para el periodo de enero de 2023 
 



 

  
 

 
 
Durante el período enero 2022 - enero 2023, el crecimiento de las empresas activas en todos los 
sectores se mantuvo positivo: el crecimiento de la industria y los servicios fue de 7% y el sector 
comercio creció un 5%. Respecto a enero 2019 y enero 2021, todos los sectores mostraron 
crecimiento positivo, del 13% en industria y servicios y 10% en comercio respecto al 2021 y de 
3% en industria 2% en servicios y 6% en comercio respecto al 2019. 
  
En cuanto a la señalización turística, Bogotá cuenta hoy con una abundante oferta de atractivos 
que requieren un mayor esfuerzo de gestión para su aprovechamiento y para lograr que los turistas 
sientan que la ciudad le ofrece nuevas y enriquecedoras experiencias turísticas, razón por la cual 
Bogotá le apuesta a esta actividad económica como una alternativa para el crecimiento económico 
y el desarrollo sostenible a través del fortalecimiento de la cadena de valor del sector, la 
innovación en la red de información, la recuperación de atractivos turísticos, la promoción y el 
mercadeo estratégicos de ciudad, para posicionarla como un destino reconocido en los mercados 
nacionales e internacionales frente a otros destinos turísticos del país y ciudades capitales del 
mundo, contribuyendo así a elevar la confianza, el sentido de pertenencia, la calidad de vida y la 
felicidad de residentes y visitantes.  
 
Por lo anterior, se requiere de la disponibilidad de información turística en el espacio público que 
oriente a los habitantes y visitantes de la ciudad de Bogotá, tanto extranjeros como nacionales y, 
a su vez, permita ofrecer un acceso eficiente, oportuno y confiable a la amplia oferta turística 
existente, que aflora en el marco de una ciudad que se ha convertido en una metrópoli altamente 
frecuentada en los últimos años. De esta manera se hace necesaria la complementación de la 
señalización turística desarrollada por el IDT, la cual posee estándares internacionales, que 
contribuye a consolidar un escenario local más competitivo y atractivo, equiparable al de las 
grandes capitales del mundo. En cumplimiento de esta meta, el Instituto Distrital de Turismo 
determinó para la vigencia 2020- 2024 implementar una fase del sistema de Señalización 
Turística1 para los proyectos en los cuales viene interviniendo actualmente.  

                                                
1 Estas acciones se realizarán en el marco del Plan de Señalización Turística Vial y Peatonal de Bogotá D.C., dirigido principalmente a las Zonas de 

Interés Turístico priorizadas en el Plan Maestro de Turismo (Decreto Distrital 664 de 2011) y a los atractivos turísticos incluidos en el Inventario de 
Atractivos Turísticos elaborado por el Instituto Distrital de Turismo.  

 



  

  
 

Con el fin de determinar cuáles son las empresas que pueden prestar el servicio requerido, se 
analizó la información disponible en:  
 

● Herramienta de análisis de oferta – Modelo de Abastecimiento Estratégico (Colombia 
Compra Eficiente) 

● Base de datos Secop II – Contratos electrónicos – Datos abiertos. 
 
Herramienta de análisis de oferta – Modelo de Abastecimiento Estratégico (Colombia 
Compra Eficiente)  
 
Empleando el código de Naciones Unidas descritos en el punto 7 del presenta análisis, se 
encuentra en la herramienta de análisis de la oferta del Modelo de Abastecimiento Estratégico, 
los siguientes datos, desde el año 2017 a la presente vigencia 2023:  
 
• Valor total estimado para los proveedores – Gasto mensual: $ 147.853.230.560.096 millones de 
pesos. 
• Cantidad de contratos: 273947 mil contratos.  
A continuación, se presentan las tablas con los datos descritos: 

 

Fuente: Herramienta de análisis de análisis de la oferta– Modelo de Abastecimiento Estratégico (Colombia Compra Eficiente). 



 

  
 

Adicionalmente, en lo que lleva corrido del año se presentan las siguientes cifras discriminadas 
por códigos UNSPSC: 
 

 
Fuente: Herramienta de análisis de análisis de la oferta– Modelo de Abastecimiento Estratégico (Colombia Compra Eficiente). 

 
Por otro lado, se destacan los contratos de empresas Mipyme con las siguientes cifras:  
• Cantidad de contratos: 9.77 mil contratos.  
• Participación porcentual con respecto a la cantidad de contratos: 6.94%.  
• Valor de los contratos: 438.426.945.857 millones de pesos.  
• Participación porcentual con respecto al valor de los contratos: 40.48% 
 

 
 
El documento anexo técnico que hace parte integral del presente proceso de contratación contiene 
las especificaciones técnicas de la tipología de señalización a instalar, donde se describen las 
actividades iniciales, elaboración de contenidos gráficos y prototipos de las señales turísticas, 
especificaciones técnicas de la señalización a instalar, implementación de la señalización para 
productos turísticos, implementación de señalización en corredores turísticos, actividades 
complementarias, personal mínimo requerido y condiciones definidas por el Instituto Distrital de 



  

  
 

Turismo. En el documento estudio previo que hace parte integral del presente proceso de 
contratación contiene, las condiciones generales y específicas, tiempo total de contrato, lugar de 
la ejecución, valor y forma de pago, obligaciones del contratista y demás.  
  
Identificación de proveedores  
 

N° PROVEEDORES 
CIUDAD 

1 CONSTRUCCIONES TURISMO SAS 
BOGOTÁ 

2 SEÑALVIAS SAS BOGOTÁ 

3 DIPER  DISEÑADORES  LTDA BOGOTÁ 

4 COSTRUIMOS Y SEÑALIZAMOS SA BOGOTÁ 

5 SEÑAL3 LTDA BOGOTÁ 

6 INGENIEROS DISEÑADORES LTDA BOGOTÁ 

7 
INGENIEROS  Y 
 DISEÑADORES 
ASOCIADOS 

BOGOTÁ 

 
8 

INGENIERIA  DISEÑOS  Y 
CONSULTORIA  TECNICA  SA. 
 IDC 
CONSTRUCCIONES 

BOGOTÁ 

9 INGENIERIA DE VIAS SAS BOGOTÁ 

10 DISEÑO URBANOS SAS BOGOTÁ 
Fuente: Directorio proveedores Colombia Compra Eficiente 

 
 

9. Análisis de la Demanda   
 
En general, el sector de servicios es esencial en el desarrollo económico y social de un país, es 
transversal en todos los sectores para cualquier actividad porque: actividades servicios de apoyo 
para la construcción, es indiscutible que se requiere de la disponibilidad de información turística 
en el espacio público por medio de señales turísticas, que orienten a los habitantes y visitantes de 
la ciudad y que, a su vez, permita ofrecer un acceso eficiente, oportuno y confiable a la amplia 
oferta turística existente. Bogotá se ha convertido en una metrópoli altamente frecuentada en los 
últimos años y de esta manera se hace necesario el cuidado e implementación de la señalización 
turística para productos turísticos, garantizando una guía y direccionamiento con el fin de 
preservarla tanto a nivel estético como funcional. Para continuar dando el uso para el cual está 
destinada, cumpliendo sus tres finalidades concretas: Permitir la adecuada visibilidad de sus 
contenidos; demostrar a la ciudadanía que hay voluntad y permanencia de la administración para 
su conservación; y, preservar la inversión inicial hecha dentro del proyecto.  
 
Para el análisis de la demanda externo, se analizó la información disponible en: 

 



 

  
 

 
● Herramienta de análisis de demanda – Modelo de Abastecimiento Estratégico (Colombia 

Compra Eficiente). 
● Base de datos Secop II – Contratos Electrónicos – Datos abiertos 

 
 
 Herramienta de análisis de demanda – Modelo de Abastecimiento Estratégico (Colombia 
Compra Eficiente). 
 
Empleando los códigos de Naciones Unidas en conjunto para el servicio requerido, se encontró 
en la herramienta de análisis de la demanda del Modelo de Abastecimiento Estratégico, los 
siguientes datos, desde el año 2017 a la presente vigencia 2023: 
 
Código 55 - Publicaciones Impresas, Publicaciones Electrónicas y Accesorio 
 
• Valor total estimado para los proveedores – Gasto mensual: $ 1.235.375.529.103 millones de 
pesos. 
• Gasto anual para 2023: $26.334.134.772 millones de pesos. 
• Cantidad de contratos: 29.652 contratos. 
 
A continuación, se presentan las tablas con los datos descritos: 
 

 
 



  

  
 

 
Fuente: Herramienta de análisis de análisis de la oferta– Modelo de Abastecimiento Estratégico (Colombia Compra Eficiente). 

 
 
Código 72 -  Servicios de Edificación, Construcción de Instalaciones y Mantenimiento 
 
• Valor total estimado para los proveedores – Gasto mensual: $ 144.429.946.965.853 millones de 
pesos. 
• Gasto anual para 2023: $2.433.839.878.137 millones de pesos. 
• Cantidad de contratos: 240.408 contratos. 
 

 



 

  
 

 
Fuente: Herramienta de análisis de análisis de la oferta– Modelo de Abastecimiento Estratégico (Colombia Compra Eficiente). 
 
 
 

 
Base de datos Secop II – Contratos Electrónicos – Datos abiertos 
 
Así mismo en este sector se contempla el servicio de apoyo de las actividades de edificación, 
construcción de instalaciones y actividades de servicio del uso producto final, publicaciones 
impresas que por su capacidad y experiencia podrían entrar a participar en los procesos de 
contratación el cual tiene una gran participación con relación para el producto final sea de buena 
calidad. el servicio de las actividades de edificación, construcción de instalaciones y 
mantenimiento y actividades de servicio del uso producto final, se identificó sobre procesos 
similares publicados en el SECOP II: 
 
 
  

Número de 
proceso 

 
         Ciudad 

 
     Objeto 

 
       Valor 

 
LP-005- 
2019_14 

 
BOGOTÁ D.C. 
INSTITUTO 
DISTRITAL DE 
TURISMO 

 
Implementar un plan de 
señalización turística para la 
Ruta Leyenda de El 
Dorado 

 
 

$ 910.425.850 

 
 
 

IDT-
SAMC- 

004-2018 

 
 
BOGOTÁ D.C. 
INSTITUTO 
DISTRITAL DE 
TURISMO 

 
Implementar una fase del 
plan de señalización 
turística Peatonal en algunas 
localidades 
priorizadas de Bogotá D.C. 

 
 
 
 

$ 215.998.832 



  

  
 

Número de 
proceso 

 
         Ciudad 

 
     Objeto 

 
       Valor 

  
  
  
  
20000843 
H1A  

  
  
  
  
REGIONAL DE 
ANTIOQUIA  

Adquirir e instalar  
señalizaciones y elementos  
necesarios para  
cumplir con los  
protocolos de  
bioseguridad en los  
aeropuertos de la  
regional  
aeronáutica Antioquia. 

  
  
  
  
$43.000.000  

  
  
  
  
SDM-LP-
033- 2021  

  
  
  
  
Secretaría 
Distrital de 
Movilidad  

Realizar las 
actividades 
inherentes al 
suministro e 
implementación de 
elementos de 
señalización y 
dispositivos de 
seguridad vial en la 
ciudad de bogotá 
d.c. (fase de selección 
(presentación de ofertas 

  
  
  
  
  
124.803.268.450  

  
La demanda del sector servicios como también en el sector servicio apoyo a la construcción en 
las entidades del sector estatal es creciente, si bien no existen estadísticas al respecto, se pueden 
encontrar fácilmente multiplicidad de procesos en el Portal Único de Contratación, 
www.secop.gov.co.   
  
  

10. Regulatorio – Acuerdos comerciales: 
Actualmente, Colombia tiene Acuerdos Comerciales vigentes, con compromisos en materia de 
contratación, conforme a las leyes que se relacionan a continuación:  
  
  



 

  
 

 
  
Adicionalmente, se tiene en cuenta la Decisión 439 de 1998 de la Secretaría de la Comunidad 
Andina de Naciones –CAN–, la cual incluye algunas obligaciones en materia de trato nacional, 
de acuerdo con la sección E.1.  
 
En virtud de lo anterior, y teniendo en cuenta que las Entidades Estatales deben cumplir las 
obligaciones adquiridas por el Estado colombiano consagradas en los acuerdos comerciales, se 
procede a analizar si los acuerdos comerciales le son aplicados a este proceso, conforme a lo 
siguiente:  
  

 
 

(1) Acuerdo comercial 

 
 

(2) Entidades 
Estatales del nivel 

municipal y 
departamental 

(3) 
Presupuesto 
del Proceso 

de 
Contratació
n superior 
al valor del 

Acuerdo 
comercial 

4) Proceso 
de 

Contratació
n cubierto 

por el 
Acuerdo 

Comercial 

  
  
Alianza  
Pacífico  

  
Chile  

  
Bienes y servicios 
$859.460.000  
COP Servicios de 
construcción  
$21.486’500.000 
COP  

  
NO  

  
NO  

   

 Perú   NO  NO  

  
Chile  

Bienes y servicios 
$855'180.000  
COP Servicios de 
construcción  
$21.379'500.000 
COP  

  
NO  

  
NO  



  

  
 

  
Costa Rica  

Bienes y servicios 
a partir de 
$1.541.903.600 
COP Servicios de 
construcción 
$21.712.185.600 
COP  

  
NO  

  
NO  

  
Estados AELC  

Bienes y servicios 
$947.235.394  
COP Servicios de 
construcción  
$23.680’884.850 
COP  

  
NO  

  
NO  

Triángu
l o del  
Norte  

Guatem
a  
la  

  
Valor de la menor 
cuantía de la 
Entidad Estatal  

  
SI  

  
SI  

El  
Salvado
r  

  
Unión Europea  

Bienes y servicios 
$938.656.236  
COP Servicios de 
construcción  
$23.466’405.900 
COP  

  
NO  

  
NO  

  
  
Comisión de la  
Comunidad Andina  

La Decisión 439 de 
1998 de la 
Secretaría de la 
CAN es aplicable a 
todos los Procesos 
de Contratación de 
las Entidades 
Estatales del nivel 
municipal 
obligadas, 
independientement
e del valor del  
Proceso de 
Contratación  

  
  
SI  

  
  
SI  

  
Nota: Los valores contenidos en el esquema anterior corresponden a lo dispuesto en documento 
elaborado por el Ministerio de Comercio Industria y Turismo – MINCIT y la Agencia Nacional 
de Contratación Pública – Colombia Compra Eficiente; los valores allí dispuestos tendrán 
vigencia del 1 de enero del 2020 hasta el 31 de diciembre de 2021, excepto respecto de los 
Acuerdos Comerciales suscritos con la Unión Europea y los Estados AELC cuyos umbrales 
tendrán vigencia del 1 de enero de 2021 hasta el 31 de diciembre de 2022.  
  
  



 

  
 

 
11. Índice Capacidad Financiera y Capacidad Organizacional  

  
Con el propósito de verificar la capacidad financiera y organizacional de los proponentes, el 
Instituto Distrital de Turismo calculará los indicadores señalados a continuación, conforme a lo 
establecido en el manual de Contratación de Colombia Compra Eficiente y el Decreto 1082 del 
2015 que son reportados en el Registro Único de Proponentes, además tener en cuenta lo 
establecido en el Decreto 579 del 31 de mayo de 2021 donde establece:  
 
La capacidad financiera y organizacional, de los procesos de selección cuyo acto administrativo 
de apertura o invitación se publique a partir del 1 de julio de 2021, se tendrá en cuenta la 
información vigente y en firme en el RUP, por lo que las Entidades Estatales evaluarán estos 
indicadores, teniendo en cuenta el mejor año fiscal que se refleje en el registro de cada 
proponente, considerando los tres últimos años. 
  
Ahora bien, se realizó una búsqueda de las empresas con las características similares al objeto del 
proceso de contratación, se tomaron los estados financieros y Cámara de Comercio para 
determinar los indicadores de capacidad financiera y los indicadores de capacidad organizacional.  
 
Comportamiento de los índices en la Muestra  

  
Muestra 138 empresas a nivel nacional.  
  
Índice de Liquidez = Activo corriente / Pasivo corriente. Indicador que determina la capacidad 
que tiene un proponente para cumplir con sus obligaciones de corto plazo. A mayor índice de 
liquidez, menor es la probabilidad de que el proponente incumpla sus obligaciones de corto plazo. 
La muestra refleja que 34.06% corresponde 47 empresas con el mayor índice de liquidez.  
  

RANGO DEL 
INDICADOR DE  
LIQUIDEZ  

CANTIDAD DE EMPRESAS  

0 - 1,1  28  20,29%  

1,2 - 2  35  25,36%  

2,1 - 5  47  34,06%  

5,1 - 10  15  10,87%  

10,1 - 20  7  5,07%  

20,1 - 30  4  2,90%  

30,1 - 50  0  0,00%  

> 50  2  1,45%  

TOTAL  138  100,00%  

 
Índice de Endeudamiento = Pasivo Total / Activo Total.  
Determina el grado de endeudamiento en la estructura de financiación (pasivos y patrimonio) del 
proponente. A mayor índice de endeudamiento, mayor es la probabilidad del proponente de no 



  

  
 

poder cumplir con sus pasivos. La muestra refleja que el 21.74% corresponde 30 empresas con 
el mayor índice de endeudamiento.  
  
  

RANGO  CANTIDAD DE EMPRESAS  

0 - 15%  9  6,52%  

15,1% - 30%  15  10,87%  

30,1% - 45%  30  21,74%  

45,1% - 60%  27  19,57%  

60,1% - 75%  22  15,94%  

75,1% - 90%  16  11,59%  

> 90%  19  13,77%  

TOTAL  138  100,00%  
  
 
  
Razón de Cobertura de Intereses = Utilidad operacional / gastos de intereses  
Es la capacidad del proponente de cumplir con sus obligaciones financieras. A mayor cobertura 
de intereses, menor es la probabilidad de que el proponente incumpla sus obligaciones 
financieras. La muestra refleja que 49.28% corresponde 68 empresas con el mayor índice de 
cobertura de intereses  
  

RANGO  CANTIDAD DE EMPRESAS   

Gastos de 
intereses = 0  

0  0,00%  

< 0  22  15,94%  

0 - 1  14  10,14%  

1,1 - 2  13  9,42%  

2,1 - 4  15  10,87%  

4,1 - 6  6  4,35%  

> 6  68  49,28%  

TOTAL  138  100,00%  
  
Rentabilidad sobre activos = Utilidad operacional / activo total  
Determina la rentabilidad de los activos del proponente, es decir, la capacidad de generación de 
utilidad operacional por cada peso invertido en el activo. A mayor rentabilidad sobre activos, 
mayor es la rentabilidad del negocio y mejor la capacidad organizacional del proponente.  
La muestra refleja que 62.32% corresponde 86 empresas con el mayor índice de rentabilidad 
sobre activos  
  
  

            RANGO                               CANTIDAD DE EMPRESAS  

< 0  29  21,01%  



 

  
 

= 0  0  0,00%  

0 - 1  6  4,35%  

1,1 - 2  5  3,62%  

2,1 - 3  5  3,62%  

3,1 - 4  7  5,07%  

> 4  86  62,32%  

TOTAL  138  100,00%  
  
Rentabilidad sobre Patrimonio = Utilidad operacional / patrimonio  
Determina la rentabilidad del patrimonio del proponente, es decir, la capacidad de generación de 
utilidad operacional por cada peso invertido en el patrimonio. A mayor rentabilidad sobre el 
patrimonio, mayor es la rentabilidad de los accionistas y mejor la capacidad organizacional del 
proponente. La muestra refleja que 61.59% corresponde 85 empresas con el mayor índice de 
rentabilidad sobre patrimonio.  
  

RANGO  CANTIDAD DE 
EMPRESAS  

 

< 0  19  13,77%  

= 0  0  0,00%  

0 - 2  7  5,07%  

2,1 - 4  5  3,62%  

4,1 - 6  16  11,59%  

6,1 - 8  6  4,35%  

> 8  85  61,59%  

TOTAL  138  100,00% 
  
11.1. Criterios recomendados muestra 138 empresas  

 
LIQUIDEZ 

 
ENDEUDAMIENT 

O 

RENTABILIDAD 
SOBRE 

ACTIVOS 

RENTABILIDAD 
SOBRE 

PATRIMONIO 

COBERT 
URA 

INTERES 
ES 

MAYOR  O 
IGUAL  A 
1,3 VECES 

MENOR O 
IGUAL A 

60% 

MAYOR  O 
IGUAL  A 

3% 

MAYOR  O 
IGUAL  A 

4% 

MAYOR O 
IGUAL  A 
1,5 VECES 

80% 70% 75% 69% 4% 

  
 
En el Indicador de Liquidez, se determina a través de la mediana para estimar el intervalo de confianza 
con un 95%; con base a lo cual se determina que en el presente proceso el indicador de liquidez debe estar 
mayor o igual a 1,3.  

En el Indicador de nivel de endeudamiento se determina a través el valor de la mediana para estimar el 
intervalo de confianza con un 95%; con base a lo cual se determina que en el presente proceso el indicador 
de liquidez debe encontrarse menor o igual al 60%.  

 



  

  
 

En el Indicador de Cobertura de intereses, se determina a través el valor de la mediana para estimar el 
intervalo de confianza con un 95%; con base a lo cual se determina que en el presente proceso el indicador 
debe estar mayor o igual 1.5 veces.  

El capital de trabajo debe estar mayor o igual al 40% del presupuesto oficial.  

  

 

12. Definición de indicadores de capacidad financiera  
  
Índice de liquidez  
 
Es igual a Activo Corriente / Pasivo Corriente, el cual determina la capacidad que tiene un 
proponente para cumplir con sus obligaciones de corto plazo. A mayor índice de liquidez, 
menores la probabilidad de que el proponente incumpla sus obligaciones de corto plazo, por lo 
tanto, el riesgo es menor.  
  

 Índice de Liquidez = Activo Corriente  
                                                 Pasivo Corriente  
  

Índice de endeudamiento  

  
Es igual a Pasivo Total / Activo Total, el cual determina el grado de endeudamiento en la 
estructura de financiación (pasivos y patrimonio) del proponente. A mayor índice de 
endeudamiento, mayor es la probabilidad del proponente de no poder cumplir con sus pasivos, 
por lo tanto, el riesgo es mayor.  
  
  

Índice de endeudamiento: Pasivo Total  
                                             Activo Total  

  
Razón de cobertura de intereses  

  

Razón de Cobertura de Intereses = Utilidad Operacional / Gastos de Intereses, el cual refleja la 
capacidad del proponente de cumplir con sus obligaciones financieras. A mayor cobertura de 
intereses, menor es la probabilidad de que el proponente incumpla sus obligaciones financieras, 
por lo tanto, el riesgo es menor.  
  

Razón de Cobertura de Intereses: Utilidad Operacional  
                                                           Gastos de Intereses  

  
  

INDICADOR  FÓRMULA  RANGO  

LIQUIDEZ  activo corriente / 
pasivo corriente  

Mayor o 
igual a 1,3 
veces.  



 

  
 

ENDEUDAMIENTO  pasivo total / activo 
total  

Menor o 
igual al 60 
%  

RAZÓN DE  
COBERTURA DE  
INTERESES  

Utilidad 
 operacional 
 / gastos de 
intereses.  

Mayor o 
igual a 1.5 
veces  

  
13. Definición de indicadores de Capacidad organizacional  
  

En el Indicador de Rentabilidad al patrimonio, se determina a través el valor de la mediana para 
estimar el intervalo de confianza con un 95%; con base a lo cual se determina que en el presente 
proceso el indicador de liquidez debe estar mayor o igual al 4%  
  
En el Indicador de Rentabilidad del activo, se determina a través del valor de la mediana para 
estimar el intervalo de confianza con un 95%; con base a lo cual se determina que en el presente 
proceso el indicador de liquidez debe estar mayor o igual al 3%  
  
  

INDICADOR  FÓRMULA  RANGO  

RENTABILIDAD  
DEL  
PATRIMONIO  

utilidad 
operacional / 
patrimonio  

Mayor o 
igual a 4%  

  

RENTABILIDAD  
DEL  
ACTIVO  

utilidad 
operacional / 
activo total  

Mayor o 
igual a 
3%  

  
  
Rentabilidad del patrimonio  

  

Rentabilidad sobre patrimonio: Utilidad Operacional / Patrimonio, el cual determina la 
rentabilidad del patrimonio del proponente, es decir, la capacidad de generación de utilidad 
operacional por cada peso invertido en el patrimonio. A mayor rentabilidad sobre el patrimonio, 
mayor es la rentabilidad de los accionistas y mejor la capacidad organizacional del proponente.  

  
Rentabilidad del Patrimonio: Utilidad Operacional  
                                                   Patrimonio  
  

Rentabilidad del activo  

  
Rentabilidad sobre activos: Utilidad Operacional / Activo Total, el cual determina la rentabilidad 
de los activos del proponente, es decir, la capacidad de generación de utilidad operacional por 
cadapeso invertido en el activo. A mayor rentabilidad sobre activos, mayor es la rentabilidad del 



  

  
 

negocioy mejor la capacidad organizacional del proponente. Este indicador debe ser siempre 
menor o igual que el de rentabilidad sobre patrimonio.  
  

Rentabilidad del activo: Utilidad Operacional  
                                       Activo Total  

  
14. Análisis de los valores máximos y mínimos de los indicadores definidos  

  
Criterios para la fijación de los límites de los indicadores:  
El Instituto Distrital de Turismo, para la fijación de los límites de los indicadores de capacidad 
financiera y operacional, ha tomado en cuenta diferentes criterios, con el fin de no limitarse a la 
aplicación mecánica de fórmulas matemáticas (Decreto 1082 de 2015, Art. 2.2.1.1.1.6.2), estos 
son:  
  

● La proporcionalidad con el objeto del contrato, su valor, complejidad, plazo y forma de pago, así 
como las condiciones generales que definen el comportamiento del sector.  

● La proporcionalidad con el riesgo asociado al proceso de contratación.  
● El cumplimiento de los indicadores financieros y de capacidad organizacional por parte de los 

proponentes, tienen incidencia directa en la mitigación de los riesgos proceso.  
  

● El establecimiento de dichos indicadores debe conservar el cumplimiento del principio de la 
selección objetiva mediante la promoción de la libre concurrencia y la pluralidad de ofertas dentro 
del proceso.  

● Los indicadores de capacidad financiera y operacional deben motivar la competencia en el 
mercado.  

● La proporcionalidad con la capacidad financiera y operacional del sector económico al cual 
pertenece el objeto del proceso.  
 
 

14.1. Análisis de los indicadores de capacidad financiera exigidos  
  
  
Con base en análisis del sector realizado es posible concluir que existe pluralidad de oferentes 
frente al cumplimiento de los indicadores entorno al valor promedio de ellos. No obstante, 
teniendo en cuenta los criterios para la fijación de los límites de los indicadores el Instituto 
Distrital de Turismo establece los siguientes para el presente proceso  
  

 Límite 
Establecido 

  

Indicador  Límite Establecido  

De Liquidez  Mayor o Igual a 1,3 
veces  

Endeudamiento  Menor o igual al 60%  

Cobertura de Intereses  Mayor o Igual a 1,5 
veces  

Rentabilidad del Patrimonio  Mayor o Igual al 4%  



 

  
 

Rentabilidad del Activo  Mayor o Igual al 3%  
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