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ESTUDIO DEL SECTOR PARA CONTRATAR LA PRODUCCION, DISENO E IMPRESION DE
PIEZAS PUBLICITARIAS Y DE COMUNICACION PARA EL INSTITUTO MUNICIPAL PARA
LA RECREACION Y EL DEPORTE CUNDEPORTES FUNZA

1. ESTRUCTURA DEL ANALISIS ECONOMICO DE SECTOR
A. ASPECTOS GENERALES:

Mediante el Acuerdo Municipal No. 035 de 1995 se cred el INSTITUTO MUNICIPAL PARA LA
RECREACION Y EL DEPORTE CUNDEPORTES FUNZA, como un establecimiento publico del orden
municipal, cuya funcién fundamental es constituirse en el rector en materia deportiva a nivel
Municipal. Para el cumplimiento de tan alto cometido, debe propender por adoptar,
planificar, administrar, orientar y fomentar proyectos de contenido deportivo y recreativo, asi
como implementar, conftrolar, ejecutar y evaluar politicas, planes, proyectos y programas en
el sector deportivo local. Todo lo anterior, con la finalidad de mejorar la calidad de vida de
los funzanos, mediante la promocidn de una cultura deportiva participativa vy
descentralizada, en el marco de la Ley 181 de 1995.

Para poder cumplir a cabalidad con el objeto antes descrito, con su misién, visibn y con los
principios generales de la funcién publica, El Instituto Municipal para la Recreacién y el
Deporte, entre ofras tiene las siguientes obligaciones y facultades:

e Fomentar la prdctica del deporte, la recreacién y el disfrute del tiempo libre.

¢ Planificar el desarrollo de los programas de acuerdo al dmbito de competencia bien
sea de organismos puUblicos nacionales, departamentales o municipales, o del sector
privado, integrantes del Sistema Nacional del Deporte.

e Promover la buena utilizacion de espacios que faciliten la actividad fisica, como en el
deporte y la recreaciéon para el mejoramiento de la calidad de vida de la poblacién
en general.

e Conftribuir al desarrollo de la educacién familiar, escolar y extraescolar de la ninez y de
la juventud, para que utilicen el tiempo libre, el deporte y la recreacion como
elementos fundantes en su proceso de formacién integral tanto en lo personal como
en lo comunitario.

e Proponer el plan local del deporte, la recreacion, la educacion fisica y la educacion
fisica extraescolar, efectuando su ejecucion, seguimiento y evaluacién con la
participacion de la comunidad, de conformidad con lo establecido en la ley 181 de
1995.

e Conformar el comité de recreacidn de Cundeportes Funza, Cundinamarca, de
acuerdo con las politicas departamentales y nacionales vy fijarle los recursos necesarios
para sus actividades.

e Desarrollar programas y actividades que permiten fomentar la prdctica del deporte, la
recreacion, la educacién fisica.

El articulo 52 de la Constitucién Politica consagra: El ejercicio del deporte, sus manifestaciones
recreativas, competitivas y autdctonas tienen como funcidén la formacion integral de las
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personas, preservar y desarrollar una mejor salud en el ser humano.

El deporte y la recreacion forman parte de la educacion y constituyen gasto publico social.
Se reconoce el derecho de todas las personas a la recreacion, a la prdctica del deporte y al
aprovechamiento del tiempo libre. El Estado fomentard estas actividades e inspeccionard,
vigilard y controlard las organizaciones deportivas y recreativas cuya estructura y propiedad
deberdn ser democrdaticas.

Dentro del Plan de Desarrollo “Funza Ciudad Lider” adoptado mediante el Acuerdo 006 de
2020 se tienen previstos diferentes programas y proyectos que tienen como meta apoyar la
participacidén de deportistas funzanos en diferentes encuentros deportivos a nivel municipal,
regional, departamental, nacional e infernacional, dentro de dichos programas podemos
resaltar: el programa Formacién y preparacién de deportistas — cuya meta es MEJORAR LA
RED DEPORTIVA DEL MUNICIPIO y sus metas son: REALIZAR 209 MANTENIMIENTOS A PARQUE
INFANTILES, POLIDEPORTIVOS, ESCENARIOS MUNICIPALES, GIMNASIOS BIOSALUDABLES E
INSTITUCIONES EDUCATIVAS PUBLICAS.

En ese orden de ideas y estimando la mision del INSTITUTO de fomentar el deporte, la
recreacion y la educacion fisica y los objetivos trazados en el Plan de Desarrollo, debe el
INSTITUTO garantizar dicha prestacion de un servicio de mantenimiento preventivo vy
correctivo a la piscina semiolimpica.

Para que se logre este objetivo es imprescindible contar con una persona natural o juridica,
que tenga la capacidad y experiencia en la prestacién de servicios requeridos para la
presente contratacion.

1.1.DEFINIR SECTOR O MERCADO

Segun la divisién de la economia cldsica, los sectores de la economia son los siguientes:

a) Sector primario o agropecuario

Es el sector que obtiene el producto de sus actividades directamente de la naturaleza, sin
ningun proceso de transformacién. Dentro de este sector se encuentran la agricultura, la
ganaderia, la silvicultura, la caza y la pesca. No se incluyen dentro de este sector a la mineria
y ala extraccién de petréleo, las cuales se consideran parte del sector industrial.

b) Sector secundario o industrial

Comprende todas las actividades econdmicas de un pais relacionadas con la fransformacién
industrial de los alimentos y ofros tipos de bienes o mercancias, los cuales se utilizan como
base para la fabricaciéon de nuevos productos.

Se divide en dos sub-sectores: industrial extractivo e industrial de fransformacion:

¢ Industrial extractivo: extraccion minera y de petrdleo.
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¢ Industrial de transformacion: envasado de legumbres vy frutas, embotellado de refrescos,
fabricacion de abonos vy fertilizantes, vehiculos, cementos, aparatos electrodomésticos, etc.

c) Sector terciario o de servicios

Incluye todas aquellas actividades que no producen una mercancia en si, pero que son
necesarias para el funcionamiento de la economia. Como ejemplos de ello tenemos el
comercio, los restaurantes, los hoteles, el fransporte, los servicios financieros, las
comunicaciones, los servicios de educacion, los servicios profesionales, el Gobierno, etc.

Es indispensable aclarar que los dos primeros sectores producen bienes tangibles, por lo cual
son considerados como sectores productivos. El tercer sector se considera no productivo,
puesto que no produce bienes tangibles, pero, sin embargo, contribuye a la formacién del
ingreso nacional y del producto nacional.

Aungue los sectores anteriormente indicados son aquellos que la teoria econdmica menciona
como sectores de la economia, es comuUn que las actividades econdmicas se diferencien
aun mds dependiendo de su especializacién. Lo anterior da origen a los siguientes sectores
econdmicos, los cuales son:

1. Sector agropecuario: Corresponde al sector primario mencionado anferiormente.

2. Sector de servicios: Corresponde al sector terciario mencionado anteriormente.

3. Sectorindustrial: Corresponde al sector secundario mencionado anteriormente.

4. Sector de transporte: Hace parte del sector terciario, e incluye fransporte de carga,
servicio de fransporte pUblico, transporte terrestre, aéreo, maritimo, etc.

5. Sector de comercio: Hace parte del sector terciario de la economia, e incluye comercio al
por mayor, minorista, centros comerciales, cdmaras de comercio, San Andresitos, plazas de
mercado y, en general, a todos aquellos que se relacionan con la actividad de comercio de
diversos productos a nivel nacional o internacional.

6. Sector financiero: En este sector se incluyen todas aquellas organizaciones relacionadas
con actividades bancarias y financieras, aseguradoras, fondos de pensiones y cesantias,
fiduciarias, etc.

7. Sector de la construccidon: En este sector se incluyen las empresas y organizaciones
relacionadas con la construcciéon, al igual que los arquitectos e ingenieros, las empresas
productoras de materiales para la construccion, etc.

8. Sector minero y energético: Se incluyen en él todas las empresas que se relacionan con la
actividad minera y energética de cualquier tipo (extraccidén de carbdn, esmeraldas, gas y
petrdleo; empresas generadoras de energia; etc.).

9. Sector solidario: En este sector se incluyen las cooperativas, las cajas de compensacion
familiar, las empresas solidarias de salud, entre ofras.

10. Sector de comunicaciones: En este sector se incluyen todas las empresas y organizaciones
relacionadas con los medios de comunicacion como (telefonia fija y celular, empresas de
publicidad, periddicos, editoriales, etc.).

La actividad objeto de la presente contratacién hace parte del sector terciario o de servicios.
Este sector, es el sector econdmico que engloba las actividades relacionadas con los servicios
materiales no productores de bienes, no se compran bienes materiales de forma directa, sino
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actividades que se ofrecen para safisfacer las necesidades de las personas u organizaciones,
como ejemplos de ello tenemos el comercio, los restaurantes, los hoteles el tfransporte, los
servicios financieros, las comunicaciones, los servicios de educacién, los servicios
profesionales, el gobierno, etfc.

El sector terciario de servicios, dirige, organiza y facilita la actividad productiva de los otfros
sectores (sector primario y sector secundario) y su predominio permite hablar del proceso de
tercerizacion ya que los paises tienden a seguir una progresion en el desarrollo lo cual los lleva
a tener una producciéon intensiva en las actividades primarias, como la agricultura vy la
mineria, a desarrollar la industria manufacturera, como la produccién de automodviles o
textiles, para luego llegar a una economia con una estructura basada en servicios.
Actualmente el sector terciario es uno de los sectores mds competitivos a nivel mundial
gracias a la dramdtica reduccién de los costos de comunicacién, el mejoramiento de la
velocidad vy la fiabilidad cada vez mds eficiente en el tfransporte de personas.

El sector de servicios en Colombia cuenta con un enorme potencial de crecimiento, por ello
se ha convertido en una de las mayores apuestas comerciales para el pais. Actualmente, se
estdn llevando a cabo iniciativas para explotar nuevas oportunidades y mercados,
mejorando las politicas del sector y ampliando la oferta, por medio del programa de
transformacién productiva, iniciativa liderada por el gobierno nacional, se busca desarrollar
sectores de clase mundial dentro de los cuales se encuentran los subsectores de servicios
tales como software vy servicios de tecnologia e investigacion tercerizacién de procesos de
negocio, energia eléctrica, bienes y servicios conexos, gracias al gran atractivo del pais,
turismo de salud y de naturaleza.

Actualmente existe un alto potencia de demanda de servicios tercerizados por parte del
sector concentrados en el procesamiento de informacién, finanzas, contabilidad y servicios al
cliente, las empresas multilatinas de los sectores energético, bancario, agroindustria, seguros,
tecnologia, entre otros, estdn ingresando aun mayor nimero de mercados internacionales
particularmente en América Latina y Estados Unidos, con el fin de enfocarse en su core
bussines, este perfil de empresas estd necesitando tercerizar sus operaciones de
procesamiento de informacién, ndémina, logistica y servicios al consumidor.

1.2 ECONOMICO:

Quienes o0 que o componen

El sector servicios, también conocido como sector terciario, es uno de los tres grandes
sectores en los que se dividen las actividades econdémicas.

En general, podemos definilo como el sector que no produce bienes materiales, sino que
provee a la poblacién de servicios necesarios para satisfacer sus necesidades. Este sector es
muy variado y engloba una amplia gama de acftividades: comercio, transporte,
comunicaciones, servicios financieros, servicios sociales (educacién, sanidad), turismo y un
largo etcétera.
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En las Ultimas décadas, este sector se ha diversificado y ha crecido de forma espectacular. En
los paises mds desarrollados, el sector terciario conforma en torno al 70% del producto interior
bruto. En paises de desarrollo medio como Brasil o Tailandia ronda el 50%, el 40% en Irdn e
Indonesia, y en los paises menos desarrollados alcanza porcentajes del PIB muy inferiores.

El sector servicios fue el que mds empresas agrupd en el primer trimestre de 2023, con un 41%.
Entre tanto, el sector comercio ocupd el segundo lugar con un 40,6% de empresas. La
manufactura participd con el 11% y la construccién con el 5%.

“"Las cifras confirman la importancia del enfoque del Gobierno que busca fortalecer a las
micro y pequenas empresas, asi como la economia popular para impulsarlas”, explicd el
Ministerio de Comercio.

Segun este, el objetivo se cumplird con acompanamiento, asistencia técnica, capacitaciones
e inclusion financiera que les permitan seguir creciendo para ofrecer mds y mejores empleos.

Empleo generado

El Ministerio de Comercio, Industria y Turismo también dio detalles sobre la generacion de
empleo de las empresas del pais. Indicd que, en diciembre de 2022, el nUmero de ocupados
aumentd con respecto al mismo mes del 2021 en 6,9%. En las microempresas la cifra de
ocupados crecid 3%, mientras que en las empresas pequenas un 0,5% y en las grandes un
12,3%.

En las cifras anuales, la cifra de micronegocios subid un 2,7% en 2021 respecto del 2020,
cuando tuvo una disminucién del 6,5% frente al 2019. “Los micronegocios en 2021 se ubicaron
principalmente en Antioquia con el 12,1%, seguido de Bogotd, Valle del Cauca y Narino con
9.9%., 9.3% y 6.8%, respectivamente”, precisd el informe. Entre tanto, en el 2021 el sector del
comercio fue el que mds micronegocios agrupd con 1.605.960, seguido del agropecuario con
1.266.06 y manufacturero con 565.675.

De igual forma, en el informe se lee que la cantidad de micronegocios aumentd un 8,3% en el
cuarto trimestre de 2022 respecto al mismo periodo de 2021. Ademds, que la actividad
econdmica que mds crecid fue Industria manufacturera. Durante el 2022 se crearon en
Colombia 310.731 nuevas empresas, 1% mds que en el 2021 cuando nacieron 307.679
unidades productivas.

Asi se desprende del Informe de Dindmica de Creacidn de Empresas hecho por
Confecdmaras (Confederacién Colombiana de Cdmaras de Comercio), con base en la
informacién del Rues (Registro Unico Empresarial y Social), que consolida informacién del
registro mercantil de las 57 Cdmaras de Comercio del pais.

Del total de nuevas empresas registradas, 73,8% corresponden a personas naturales y 26,2% a
sociedades.

“Es importante anotar que las sociedades crecieron 3,1% respecto a 2021, al pasar de 78.880
en 2021 a 81.350 en 2022. Por su parte, las matriculas de personas naturales pasaron de
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228.799 a 229.381, lo que representa una variacion positiva de 0,3%", indicd Confecdmaras.
Otro dato para destacar es que el 62,5% de las empresas de personas naturales creadas en
2022 son lideradas por mujeres lo que evidencia que las politicas publicas implementadas y el
apoyo de entidades como las Cdmaras de Comercio al emprendimiento femenino tuvieron
efectos positivos.

De acuerdo con la enfidad, las sociedades crecieron 3,1% respecto a 2021, al pasar de 78.880
en 2021 a 81.350 en 2022. Servicios fue el sector que mds contribuyd al crecimiento anual con
un crecimiento del 5,9%, ya que pasd de 124.378 unidades en el 2021 a 131.664 unidades en
el 2022.

Entre tanto, los subsectores que mds crecieron fueron expendio de bebidas alcohdlicas para
consumo dentro del establecimiento (14,5%), peluqueria y otros tratamientos de belleza
(23,4%), y ofros tipos de alojamiento para visitantes (80,3%).

Febrero fue un buen mes para el sector de los servicios en el pais, segin el andlisis de la
oficina de Estudios Econdmicos del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, con base en las
cifras del DANE. Los datos de ingresos, los salarios y el personal ocupado tuvieron variaciones
positivas en comparacidén con el mismo mes del 20221,

De los 18 subsectores, 17 aumentaron sus ingresos en febrero de 2023 si se comparan con el
mismo mes del 2022, siendo los mds destacados la produccién de peliculas cinematogrdficas
y programas de televisién, con una variacion positiva del 46,1%; las inmobiliarias, alquiler de
maquinaria y equipo con un aumento del 22,5%; restaurantes, catering y bares con 20,4%;
almacenamiento y actividades complementarias al transporte con el 19,1% y actividades de
centros de llamada (call center) con un 18,0%.

Entre tanto, el personal ocupado en el sector también tuvo variaciones positivas: 15 de los 18
subsectores aumentaron su personal. Los mejores resultados los registraron la produccién de
peliculas cinematogrdficas y programas de television, con el 14,5%; otros servicios de
entretenimiento, con 7,6%; almacenamiento y actividades complementarias al transporte, un
6,4%; actividades de programacion y tfransmision, agencias de noticias un 4,2% vy publicidad,
conun 4,2%.

Finalmente, en febrero del 2023 los salarios en todos los subsectores de servicios presentaron
variacién positiva en comparacién con el mismo mes de 2022 siendo las telecomunicaciones,
conun 18,2%; el desarrollo de sistemas informdticos y procesamiento de datos con un 16,6%;
los correos y servicios de mensajeria con un 15,6%; otros servicios de entretenimiento con un
15,3% vy la produccion de peliculas cinematogrdficas y programas de television, con un 15,1%,
los que mejores salarios percibieron.

Las cifras concuerdan con los objetivos del Gobierno del Cambio y el Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo, de lograr mds y mejores empleos en el cuatrienio para los colombianos.

! https://www.mincit.gov.co/prensa/foto-noticias/sector-servicios-mejores-ingresos-febrero-2023
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VARIABLES ECONOMICAS

> Aspectos Generales del Mercado

PRODUCTO INTERNO BRUTO (PIB) DANE

Informacion enero 2023

En enero de 2023 la variacion mensual del IPC fue 1,78%.

Enero
Variacién Mensual Variacion Anual
- -

IPC total 1,78 1,67 13,25 6,94

En enero de 2023, |a variacion anual del IPC fue 13,25%, es decir, 6,31 puntos porcentuales mayor que la reportada en el mismo periodo del afio anterior, cuando fue de
6,94%.

En el mes de enero de 2023, el IPC registré una variacion de 1,78% en comparacién con
diciembre de 2022. Cinco divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (1,78%):
Transporte (3,98%), Restaurantes y hoteles (3,11%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (2,46%),
Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (2,29%) vy, por
Ultimo, Bienes y servicios diversos (1,92%). Por debajo se ubicaron: Salud (1,63%), Recreacién y
cultura (1,48%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (1,47%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y
otros combustibles (0,49%). Prendas de vestir y calzado (0,40%) e Informacidon y comunicacién
(0,08%). La divisién de Educacion no presentd variacion.

VARIACION IPC Y CONTRIBUCION ANUAL SEGUN DIVISIONES DEL GASTO DICIEMBRE 2021-2022
DANE
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En diciembre de 2022, la variacién mensual del IPC fue 1,26% vy la anual 13,25%.

En diciembre de 2022, la variacién anual del IPC fue 13,25%, es decir, 7,5 puntos porcentuales
mayor

gue la reportada en el mismo periodo del ano anterior, cuando fue de 5,62%.

El comportamiento mensual del IPC total en diciembre de 2022 (1,26%) se explicd
principalmente por la variacidén mensual de las divisiones Alimentos y bebidas no alcohdlicas y
Alojamiento, agua, electricidad, gas y

ofros combustibles. Las mayores variaciones se presentaron en las divisiones Alimentos y
bebidas no alcohdlicas (4,88%) y Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles
(2,25%).

VARIACION IPC Y CONTRIBUCION ANUAL SEGUN DIVISIONES DEL GASTO DICIEMBRE 2022
DANE
Cuadro 1. IPC Variacién y contribucién mensual

Segun divisiones de gasto
Enero 2022 - 2023

anz2 2023
Divsianes oo Gasio Wariaoon (%) ErniEeen Puias Wariacion (%) FeramRusen Punies
Poae anbsdis Pow e andusbas

Transporte 1.85 0,24 a8 a.51
Fonalonsr Giees  holskes 2.40 0.24 3,11 0.3z
Amenios y bebaias no alcobdicas arg 0.67 248 0,49
rr\r:;.:m articukes para ¢l hogar y para B consenacien ordinana ol 289 a.42 258 .40
Bieres y servicios divensos 1.28 0.07 182 Q.10

OTAL 167 1.67 1,78 1.78
Sabked 0.83 .02 1,63 0,03
Recreackdn y cubura 0,58 0.0 1.48 .05
Bebidas akok =5 ¥ labaco a.72 0.01 147 002
Alcjamicma, agua, cectrcidad, gas ¥ otros combusShics .46 .15 .45 @, 15
Premiss da vesli y calzado 4,03 0.14 040 0,01
Infesmrasion y camuricaciin .13 .00 .08 0,00
Efuc=asitn 441 0,00 0.00 0,00 0,00

Fuente: DANE, IPC
MNota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el indice.
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En enero de 2023, en comparacion con diciembre de 2022, la variaciéon de las subclases que
mds aportaron al indice total fueron: Transporte urbano (6,61%), comidas en establecimientos
de servicio a la mesa y autoservicio (3,53%), combustibles para vehiculos (3,67%). vehiculo
particular nuevo o usado (2,41%), arriendo imputado (0,45%), pldtanos (10,67%), comidas
preparadas fuera del hogar para consumo inmediato (2,48%), leche (3,74%), productos de
limpieza y mantenimiento (3,21%) y papas (8,84%). Las subclases condimentos y hierbas
culinarias (-3,10%), gas (-0,13%), yuca para consumo en el hogar (-0,93%) no confribuyeron a
la variacién mensual del indice.

SECTOR SERVICIO: ENCUESTA MENSUAL DE SERVICIOS (EMS)

Basados en el mds reciente boletin técnico ENCUESTA MENSUAL DE SERVICIOS (EMS),
publicado por el DANE el 174 de enero de 2023, El Deparfamento Administrativo Nacional de
Estadistica, en un esfuerzo permanente por mejorar y actualizar la medicidn de las estadisticas
econdmicas, a partir de la oficializaciéon de la informacion del mes de diciembre de 2022
presenta los resultados de la Encuesta mensual de servicios (EMS) con unas mejoras

metodoldgicas.
(EMS) Encuesta Mensual de Servicios

. . . — . n - ” -
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s saricios de asbelesimians y oics sifvids

bk PO
] ul

Disiric b G sl (skimilccs y plodbarmeds de dilka
Acheidacin de caslita de lafadas [Cal carle)
Actisickadmi i dudEddn
Iaresbiladtis, aEubsf da Magusad y ageps
Pubiicibad
Actiididin adimisslraticag y di apoye de o y ol dclividdes @oepls cill cailed
At di asplen, Seguridiel @ vl cibe privadi, serviccs & edlica
Aferbites S0 pooganestn ¢ i g e clos
et i, Siliring v S
Sakid hesana privada oon isleraciin
Gl hrosan privads wn isermacn
Educicdn sigartal pleda
Corras y servicio. da messeria
Tabimnsurmtom
Ao telindiny bl chentioi i e
Producciin da pel " r— -

Fuserie: DANE *p Cifra provislanal

e ——————————
I 13
I 21.5
I 11,1
I 19,3
————————
I 151
I 122
I 13,0
I 14
——
I 114

I .

I 73

Il 10

| BE]

4.0 .
5.1 E—

uu in 100 150 s 250 05 a5

¢ En noviembre de 2022, los servicios de Almacenamiento y actividades complementarias al
fransporte registraron un crecimiento de 23,6% en los ingresos nominales, el personal ocupado
total presentd un crecimiento de 7,9% vy los salarios registraron un crecimiento de 10,4%, en
comparacion con noviembre de 2021.

ESTADO DE LAS OPERACIONES DIVISIONES DE SERVICIOS

En noviembre de 2022, dieciséis de los dieciocho subsectores de servicios presentaron
variacién positiva en los ingresos totales, en comparacion con noviembre de 2022.
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El objeto que nos ocupa en este proceso, hace parte del sector terciario de la economia, El
sector terciario de Colombia es uno de los mds desarrollados. De acuerdo con el
Departamento Administrativo Nacional de Estadisticas de Colombia (DANE), el sector terciario
aloja mds del 80 % de la fuerza laboral del pais.

ACTIVIDADES TERCIARIAS
pueden (lascfuc arse en
Servicios Servicios Servicios Servicios
sociales de distribucion a las ermpresas al consumidor
Se prestan Sirven Prestan Se prestan
a las Para transportar U Servicio alas
para cubrir personalizado Ppero no todos
sus necesidades bilenes, informacion a las empresas son considerados
basicas ¥ personas os
CcoOmMo < 0(;10 COrmo COMmo
Sanidad Almacenamiento Investigacion Ocio
Educacion Transportes Publicidad Turismo
justicia Comunicaciones CGestion Comercio

El sector servicios segun los académicos considerados como no productivo, incluye todas
aqguellas actividades que no producen una mercancia en si, pero que son necesarias para el
funcionamiento de la economia. Claros ejemplos de lo enunciado radican en los
restaurantes, los hoteles, el transporte, los servicios financieros, las comunicaciones, los
servicios de comunicacion.

3.2 Contexto Nacional
Grdfica 1. Producto Interno Bruto (PIB)
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Informacidn IV trimestre 2022 P

El Producto Interno Bruto crece 7,5% en el afio 2022P" respecto al afio 2021P.
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Fuente: DANE, Cuentas nacionales.

El Producto Interno Bruto crece 7,5% en el ano 2022pr respecto al ano 2021p Las actividades
econdmicas que mds contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

e Comercio al por mayor y al por menor; Reparacion de vehiculos automotores vy
motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 10,7%
(contribuye 2,1 puntos porcentuales a la variacion anual).

¢ Industrias manufactureras crece 9,8% (contribuye 1,2 puntos porcentuales a la variacion
anual).

* Actividades artisticas, de entretenimiento y recreaciéon y ofras actividades de servicios;
Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; Actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso
propio crece 37,9% (contribuye 1,2 puntos porcentuales a la variacién anual).

En el cuarto frimestre de 2022pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,9%
respecto al mismo periodo de 2021pr (ver tabla 1). Las actividades econdmicas que mds
contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

¢ Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios;
Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; Actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso
propio crece 40,5% (contribuye 1,3 puntos porcentuales a la variacion anual).

* Actividades financieras y de seguros crece 8,4% (confribuye 0,4 puntos porcentuales a la
variacién anual).

¢ Industrias manufactureras crece 2,7% (contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variaciéon

Fuente:

cmdad/w&r C""' ﬂ's

Pr_ V)

DANE
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anual).

Respecto al frimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada
por efecto estacional y calendario crece 0,7%. Esta variacién se explica principalmente por la
siguiente dindmica:

» Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios;
Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; Actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso
propio crece 7,5%.

* Actividades financieras y de seguros crece 1,6%.

e Actividades inmobiliarias crece 0,4%.

Tabla 1. Valor agregado por actividad econémica
Tasas de crecimiento en volumen 2022- Cuarto trimestre

Tabla 1. Valor agregado por actividad econémica
Tasas de crecimiento en volumen'
Afo total 2022P"

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por

Serie original efecto estacional y

Actividad econémica calendario

Afo total Anual Trimestral

202277 2022°"-1v / 2022°"-1v /

2021" 2021°-1v 2022""-1n
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca -1.9 -4,2 -1.3
Explotacion de minas y canteras 0,6 -1.7 -1.4
Industrias manufactureras 9,8 2,7 -1,9
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado? 4,1 1,5 0,2
Construccion 6,4 -1,2 -2,5
Comercio al por mayor y al por menor?® 10,7 1,0 -1,5
Informacién y comunicaciones 14,2 57 -0,7
Actividades financieras y de seguros 6,5 8,4 1.6
Actividades inmobiliarias 2,0 2,0 0,4
Actividades profesionales, cientificas y técnicas® 8,3 3,9 -0,7
Administraciéon publica, defensa, educacion y salud® 4,9 1.4 0,3

Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras

actividades de servicios® 379 408 7.5
Valor agregado bruto 7.2 2,5 0,5
Total impuestos menos subvenciones sobre los productos 10,1 6,5 -0,3
Producto Interno Bruto 7.5 2.9 0.7

Fuente: DANE, Cuentas nacionales

Pprovisional

Tpreliminar

'Series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015.

®Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado; distribucién de agua; evacuacién y tratamiento de aguas
residuales, gestion de desechos y actividades de saneamiento ambiental.

3Comercio al por mayor y al per menor; reparacién de vehiculos automotores y motocicletas; transporte y
almacenamiento; alojamiento y servicios de comida.

“Actividades profesionales, cientificas y técnicas; actividades de servicios administrativos y de apoyo

“Administracién publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria; educacién; actividades de
atencién de la salud humana y de servicios sociales.

“Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios; actividades de los hogares
individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de
bienes y servicios para uso propio.

Informacién y comunicaciones

Para el ano 2022pr, el valor agregado de informacién y comunicaciones crece 14,2%, en su
serie original, respecto al mismo periodo de 2021p . En el cuarto trimestre de 2022pr, el valor
agregado de informacién y comunicaciones crece 5,7% en su serie original, respecto al
mismo periodo de 2021p. Para la serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor
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agregado decrece en 0,7%, respecto al frimestre inmediatamente anterior
Tabla 8. Informacién y comunicaciones
Tasas de crecimiento en volumen’
Afio total 2022°"

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por efecto

Serie original 7 N
estacional y calendario

Actividad econémica

Aiio total Anual Trimestral
2022/ 2022°-1v/ 2022°"-1v /
2021° 2021°P-1V 2022°"-111
Informacién y comunicaciones 14,2 57 -0,7

Fuente: DANE, Cuentas nacionales

Pprovisional

Pr|:>re|i|'ninar

'Series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015.

PIB Desde El Enfoque Del Gasto

En el cuarto trimestre de 2022pr, el Producto Interno Bruto en su serie original crece 2,9%
respecto al mismo periodo de 2021p. Esta dindmica se explica por los siguientes
comportamientos del componente del gasto (ver tabla 14):

* Gasto en consumo final crece 2,2%.

* Formacién bruta de capital crece 20,6%.

e Exportaciones crecen 1,9%.

e Importaciones crecen 10,0%.

Respecto al frimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto crece en 0,7%, en su
serie ajustada por efecto estacional y calendario. Esta variacién se explica por la siguiente
dindmica:

* Gasto en consumo final decrece 3,5%.

* Formacién bruta de capital crece 0,9%.

¢ Exportaciones decrecen 0,7%.

¢ Importaciones decrecen 5,3%.
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Tabla 14. Componentes del gasto
Tasas de crecimiento en volumen'
Afo total 2022P"

Tasas de crecimiento (2%)

Serie ajustada por efecto

Serie original estacional y calendario

Componentes del gasto

Ao total Anual Trimestral

2022/ 2022°"-v / 2022°"-1v/

2021*° 2021°-1v 2022°"-111
Gasto de consumo final® 8,0 2,2 -3,5
Formacién bruta de capital® 19,5 20,6 0,9
Exportaciones 14,9 19 -0,7
Im portaciones 23,9 10,0 -5,3
Producto Interno Bruto 7.5 2,9 0.7

Fuente: DANE, Cuentas nacionales

Pprovisional

Ppreliminar

1 .

Series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015.

2El gasto en consumo final incluye el gasto de consumo final individual de los hogares; gasto
de consumo final de las instituciones sin fines de lucro que sirven a los hogares y gasto de
consumo final del gobierno general.

3La formacién bruta de capital incluye la formacién bruta de capital fijo, la variacién de
existencias y la adquisicion menos disposiciéon de objetos valiosos.

1.3 TECNICO:

> Siexisten condiciones tecnoldgicas del objeto

Debido a que los servicios de disefo e impresion de piezas de comunicacion conllevan el uso
de determinados equipos y maquinaria, su competitividad, su calidad y servicio se
determinan entre otras por condiciones tecnoldgicas de punta con las cuales se logran los
mejores resultados para los eventos; es asi como se encuentran elementos de alta tecnologia
como en video, proyeccidn, vallas, publicidad, entre otros.

La gran demanda de estos servicios ha hecho también que en este campo se innove con
tecnologia de punta para desarrollar cada vez mejores productos tales como estructuras,
tarimas moviles, ademds de toda clase de elementos usados en el sector.

» Caracteristicas de los productos

La gran demanda de servicios de impresidn ha hecho que también en este campo se innove
con la prestacién de servicios integrales de toda clase de elementos usados en este sector.
Las entidades del estado entendiendo el dinamismo del mercado y la modernizacion de sus
plataformas de servicios, buscando llegar de manera directa a sus usuarios se apoyan en este
tipo de operadores, los cuales actian como intermediarios entre las entidades y los
prestadores finales de los bienes y servicios, logrando satisfacer las necesidades en espacio,
lugar, equipo tecnoldgico, ayudas audiovisuales y la infraestructura idéneas para albergar a
la poblacion a la cual se dirigen las estrategias y los servicios, encaminados al acercamiento
publico registral.

» Especificaciones de calidad

Ofrecer servicios eficientes y productos de calidad, El valor agregado de un servicio como el
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demandado en este presente andlisis, es la CALIDAD a mayor oferta se abre un mundo de
posibilidades que permiten al consumidor la escogencia de costo-beneficio de la satisfaccién
y la personalizacion de sus eventos para el alcance de su objetivo, logrando la optimizacién
del recurso humano, capital, tecnoldgico e intelectual, sin permitir que sus empleados se
desenfoquen de la misidon institucional. Los productos y servicios en general deben cumplir
con un minimo de especificaciones de calidad, las cuales se encuentran establecidas en la
Ficha Técnica del proceso.

» Que productos incluye o gue materias primas se necesitan

La materia prima necesaria en un proceso de disefio e impresidn de piezas de comunicacion,
en este caso profesionales en mercadeo o publicidad, invitaciones, publicidad en general,
ademds de toda clase de elementos usados en este sector para desarrollar actividades
propias que permitan enaltecer la creatividad y divulgar las acciones que desarrollan las
entidades publicas.

1.4 REGULATORIO: Constitucidn Politica Nacional, articulo 46, articulo 47, ley 105 de 1993, ley
1251 de 2008, ley 1276 de 2009, decreto 348 del 2015 del ministerio de transporte, decreto 539
de 2014.

Norma OPC -001 Operacion de congresos, ferias y convenciones, requisitos de servicios,
Decreto 599 de 2013.

Técnica usada para el andlisis de la informacién en la oferta:

La informacién usada por el INSTITUTO para readlizar el andlisis de la demanda fue
determinada teniendo en cuenta el presupuesto de la entidad, la cantidad de servicios a
confratar, las invitaciones a cofizar, los precios promedio del mercado para cada uno vy el
andlisis de presupuesto, asi:

Tamanho de la muestra:

El INSTITUTO invito a coftizar a 3 empresas del sector, las cuales a la fecha atendieron dos (2)
proveedores el llamado con las especificaciones técnicas requeridas por la entidad. Estas dos
(2) empresas componen la muestra para determinar el estudio de mercado y estudio de
presupuesto.

Estudio de mercado y presupuesto:

El INSTITUTO, De conformidad con los lineamientos establecidos en la contratacion, realizd un
estudio de mercado), en donde se deftermina que el costo promedio en el mercado del
servicio, en las canfidades y condiciones requeridas, es de DOSCIENTOS MILLONES DE PESOS
(200.000.000) M/CTE, tal cual como se resume a continuacion:

VER ANEXO 3. ESTUDIO DE MERCADO - IMAGEN INSTITUCIONAL 2023.PDF

1.2.1. ANALISIS DE SERVICIOS NACIONALES FRENTE AL PRESENTE PROCESO
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En cumplimiento de lo establecido en el Decreto 680 del 22 de junio de 2021, el cual modificd
parcialmente el articulo 2.2.1.1.1.3.1. del Decreto 1082 de 2015, Unico reglamentario del sector
administrativo de Planeacién Nacional, en lo relacionado con la definicién de “Servicios
Nacionales”, y la adicién el articulo 2.2.1.2.4.2.9., en el cual se regula el puntaje para la
promocion de la industria nacional en los procesos de contratacién que tengan por objeto
servicios, se hace el presente andlisis para efecto de otorgar el puntaje de que trata en inciso
primero del articulo 2 de la Ley 816 de 2003.

El andlisis responde a las siguientes preguntas:

PREGUNTA 1. ;El objeto del presente proceso corresponde a: 12 Solo serviciose 2. Solo bienes
3. Objeto Mixto.

RESPUESTA 1. Reclizado el andlisis del objeto contfractual, se concluye que el mismo
corresponde a un objeto mixto en el cual prevalece el servicio.

Nota:

*En caso de gue su respuesta sea <<servicios>> continle con la pregunta 3.

*En caso de que su respuesta sea <<bienes>>, el puntaje de industria nacional tendrd que
mantenerse conforme lo establece la ley 816 del 2003 y no es necesario responder las demds
preguntas.

*En caso de que su respuesta sea << objeto mixto>> deberd continuar con la pregunta 2.

PREGUNTA 2. 3;Para la ejecucion del objeto del confrato es mas relevante el suministro de
bienes o servicios?

RESPUESTA 2: En este proceso es mds relevante el suministro de bienes.

Nota:

*Si es mas relevante el servicio, continuar con la pregunta 3

*Si es mas relevante el suministro de bienes el puntaje de industria nacional tendrd que
mantenerse conforme lo establece la ley 816 del 2003 y no es necesario responder las demds
preguntas.

PREGUNTA 3. sPara la ejecucion del objeto contractual (servicios) requiero el suministro de
bienes?

RESPUESTA 3: NO

Nota:
*Si la respuesta es SI. Debe diligenciar el cuadro de abajo para efecto de identificar los bienes
relevantes y su peso en términos de porcentaje en el presupuesto oficial.

*SI la respuesta es NO. Debe otorgar el puntaje a los proponentes que se comprometan a
vincular como minimo el cien por ciento (100%) del total de empleados o contratistas
asociados al cumplimiento del contrato y no debe continuar con las demds preguntas.
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No. BIEN PARTICIPACION DEL BIEN %

PREGUNTA 4. ;lLos bienes antes identificados se encuentran en el registro de bienes
nacionales?

RESPUESTA 4. NO

No CODIGO VUCE (VEntanilla Unica de Exterior)
BIEN CODIGO O PARTIDA

Nota:

*Si los productos identificados en la respuesta No. 3 no se encuentran en el registro Unico de
bienes nacionales debe otorgar el puntaje a los proponentes que se comprometan a vincular
como minimo el cien por ciento (100%) del total de empleados y contratistas asociados al
cumplimiento del contrato.

1.2.2 CONCLUSION ANALISIS DECRETO 680 DEL 22 DE JUNIO DE 2021

Una vez analizado lo establecido en el Decreto 680 del 22 de junio de 2021, no se encuentran
elementos representativos en la consulta en los cédigos VUCE.

2. ESTUDIO DE LA DEMANDA: Suministro de materiales a adquirir por el INSTITUTO MUNICIPAL
PARA LA RECREACION Y EL DEPORTE CUNDEPORTES FUNZA, toma como referente procesos
anteriores que fueron desarrollados mediante la misma modalidad, de los cuales se
adoptaron tales experiencias para sacar adelante el presente proceso.

2.1 ADQUISICIONES PREVIAS DEL INSTITUTO MUNICIPAL PARA LA RECREACION Y EL DEPORTE
CUNDEPORTES FUNZA:
Durante la vigencia 2021 CUNDEPORTES FUNZA ha realizado procesos de confratacion
clasificados en el segmento 14 Y 44 del Clasificador de Bienes y Servicios de Colombia
Compra Eficiente, asi:
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Colombia Compra Efidente

Gasto Mensual

§ 100 mill

£ 80 mill

Afio .22

Cantidad de contratos - Mensual

ortubne

Afo ®2021 2022

octubre

Afio ®2021 @2

Valor Total Estimado por Familia

Valor

Afio
COlasificador de Bienes y Servidios - Familia Contratos

= 1410 - Materiales de paps
= 4412 - Suministros de oficina
Total

1
1

ANALISIS DE DEMANDA

|(;2 Atras I

) Reinieiar
| 0 I
aler FILTROS:
5 125.435.000 Gasto Anual — _ _
mill  {En bian._{En bian. . (En bia.. | Seleccione el afno:
2017 200 2019 ;20 221 W2 D
Seleccione la Fecha
E 19082017 17082022
=
: O O
R Nombre de Entidad (agregado)
o e
] $0mi
2021
o Afio
Fuente COP_II
Cantidad de contratos - Anual
10 [Enbia. {En [En Bian. (En Blan._. 1
Plataforma:
SECOP_II

3

E Nombre de Entidad (plataforma)

H * ingrese: el nambre sin tide

- E sleccionar todo

= INSTITUTO MUNICIPAL PARA LA RECREACIONY EL ...

5

=)

Seleccione una categoria:
il / Farnilia | Clase]
uscar

noviemnire

Seleccione una categoria:

Contratos

Valor contratado:

$25.438.000 3 100.000.000

O

Modalidad de seleccion

Competitiva Enajenacidn

Directa

2l papel

Clasificador de Bienes y Servicios - Familia

2022
Valor  Parlicipadén Confratos  Valor  Participac
1 3100.000.000  79.72% 1§ 100.000.4
$25.433.000  20,28% 1 §25438)
$25.428.000  20,28% 1 $100.000.000  79,72% 2 §125.438

000 79,72%
000 20,28%
000  100,00%
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Valor Tetal Estimado por Proveedor Mumero de Contratos por Proveedor

;

Praveedar
raveedal

$0mib % 50 mil £ 100 mil.
Valor Total Estimado Nimers de Contratos
“Yalor Total Estimado por Origen de Proveedores = " Origen de Proveedores

Dcp.ummnnm
® Disy al de Bogotd
& Cundinamarca

Origen de Proveedores - Nivel Internacional Walor Total Estimade per Modalidad de Seleccion

@ alor @ Contratos £ 125 mill,
E £ 100 mi
50,1 mil M =
3| Madalided de Scleccian
5 z £
E H =
FEREL Mer
E
5 1M 1 £0mi
Macianal Compatitha
Crigen MModzlidsd general

El Andlisis de la demanda de material impreso y publicitario, adquiridos por el INSTITUTO
MUNICIPAL PARA LA RECREACION Y EL DEPORTE CUNDEPORTES FUNZA en periodos anteriores,
se obtiene de la informacion contenida en la pdgina web www.colombiacompra.gov.co;
ubicando el proceso respectivo y consultando el contenido de los documentos alli
publicados (estudio de mercados, minuta del contrato, actas...)

SAMC- 005 CONTRATAR LA PRODUCCION Y DISENO $
DE DE MATERIAL PUBLICITARIO CON EL FIN DE | 100.000.000
2022 2021 CAMBIAR LA IMAGEN INSTITUCIONAL,
PARA EL INSTITUTO MUNICIPAL PARA LA
RECREACION Y EL DEPORTE CUNDEPORTES
FUNZA
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SAMC- 004
DE
2021

CONTRATAR LA PRODUCCION Y DISENO
DE MATERIAL PUBLICITARIO CON EL FIN DE
CAMBIAR LA IMAGEN INSTITUCIONAL,
PARA EL INSTITUTO MUNICIPAL PARA LA
RECREACION Y EL DEPORTE CUNDEPORTES
FUNZA

$
100.000.000

2.2 ADQUISICIONES MEDIANTE PROCESOS DE SELECCION DE OTRAS ENTIDADES ESTATALES: De
otra parte, con el fin de identificar el tipo de entidades publicas que han demandado el
suministro y mantenimiento de piscinas bajo la modalidad de Seleccién abreviada de menor

cuantia, se realizd una consulta en el Sistema Electronico de Contrataciéon Publica — SECOP:

ANO

NO. DE
CONTRATO

TIPO DE
PROCESO

ENTIDAD OBJETO

CUANTIA

2022

S.A-016-2020

SELECCION
ABREVIADA

PRESTACION DE SERVICIOS DE
AGENCIA DE  PUBLICIDAD
PARA EL DISENO,
ELABORACION Y DISTRIBUCION
DE MATERIAL  PUBLICITARIO
INFORMATIVO Y DIVULGACION
DE INFORMACION OFICIAL A
TRAVES DE MEDIOS DE
COMUNICACION  LOCALES,
REGIONALES Y
DEPARTAMENTALES

MUNICIPIO DE
MOSQUERA

$140,708,669.00

2020

SA-041-2019

SELECCION
ABREVIADA

ELABORACION, DISENO,
IMPRESION Y DISTRIBUCION DE
MATERIAL Y UNA APLICACION
PORTABLE PARA CELULARES
QUE PERMITAN DIFUNDIR CON
LAS DIFERENTES ACTIVIDADES Y
PROGRAMAS DE LA
ADMINISTRACION  MUNICIPAL
DE MOSQUERA -
CUNDINAMARCA.

MUNICIPIO DE
MOSQUERA

$231,535,000.

2020

SA-MC-009-
2017

SELECCION
ABREVIADA

MUNICIPIO DE
CAJICA

SUMINISTRO DE PIEZAS
PUBLICITARIAS, INFORMATIVAS
Y COMUNICATIVAS IMPRESAS
DEL MATERIAL INSTITUCIONAL
PARA LA DIVULGACION DE
LAS DIFERENTES ACTIVIDADES,
SERVICIOS, EVENTOS Y
PROGRAMAS A DESARROLLAR
POR LA ALCALDIA MUNICIPAL
DE CAJICA.

$199.745,000

2019

SA-007-17

SELECCION
ABREVIADA

CONTRATAR LA PRESTACION
DEL SERVICIO DE CENTRAL DE
MEDIOS PARA EL DESARROLLO
DE CAMPARNAS INTEGRALES DE
COMUNICACION  QUE LE
PERMITAN A LA OFICINA
ASESORA DE PRENSA Y
COMUNICACIONES HACER

MUNICIPIO DE
FACATATIVA

PROMOCION Y DIVULGACION

$147,840,000
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DE LAS ACTIVIDADES DE LA
ADMINISTRACION  MUNICIPAL
EN  MEDIOS MASIVOS Y
ALTERNATIVOS DE
COMUNICACION

SA-021-2019

2019

SELECCION
ABREVIADA

MUNICIPIO DE
COTA

CONTRATAR EL SUMINISTRO DE
MEDIOS DE PUBLICIDAD PARA
DIFUNDIR INFORMACION DE
PROGRAMAS,  EVENTOS Y
ACTIVIDADES REALIZADAS Y
PLANEADAS POR LA
ADMINISTRACION  MUNICIPAL
DE COTA CUNDINAMARCA

170.,890,640.

SELECCION
ABREVIADA

2018 10092018

SELECCION
ABREVIADA

MUNICIPIO DE LA
CALERA

“SUMINISTRO DE IMPRESOS Y
PUBLICIDAD PARA EVENTOS Y
CAMPANAS DE LA
ADMINISTRACION MUNICIPAL".

$140,000,000

2.3 COMPARATIVO DE CRITERIOS DE EVALUACION: En cuanto a los criterios de evaluacion que

establece la Entidad para el presente proceso

ENTIDAD

CRITERIOS UTILIZADOS

MUNICIPIO DE MOSQUERA

PRECIO — ECONOMICO

MUNICIPIO DE CAJICA

PRECIO- ECONOMICO

MUNICIPIO DE FACATATIVA

PRECIO- ECONOMICO

MUNICIPIO DE COTA

PRECIO- ECONOMICO

3. ESTUDIO DE LA OFERTA

Para el presente andlisis se incorporan los datos obtenidos del instrumento de andlisis del
modelo de abastecimiento estratégico de Colombia compra eficiente, herramienta de
andlisis de la oferta. En el andlisis realizado se evidencian empresas que han prestado
Servicios Editoriales, de Diseno, de Artes Grdficas y Bellas Artes, a las entidades puUblicas o
privadas en el pais, analizando especialmente las compras realizadas en el departamento de

Cundinamarca.

HILILECL

Colombia Compra Eficiente

Gasto Mensual

ANALISIS DE OFERTA

alor Total

Cantidad decontratos

Gast Anual

Cantidad de contratos - Anual

ABo
Fucnte @SECOP | @

|@ Atras
) Reiniciar

el ano:

‘ Selecci ‘

Seleccione la Fecha

0BAB/2023

I
L/

Seleccione una categoria




Valor Contratacidn

$ 3 bill.

MNimero de Proveedores

23.06 mil

= Nombre de Froveedor
Numero de Contratos o

48,19 mil

alkor Total Esti.

ALMAZEN ELT

Valor Total Estimado por Proveedor

5 ¥ COMDECOR

WARRIORS COM)

5 CORROS

COMSTRUGE
CONSORCOIG

Prov_nombre

Valor contratado:

MUmera de Canil..

30 S 548.709.656.130

Modalidad de seleccion

CONSORCIC N

Directa

Especia

Cantidad de Contratos con proveedores
Mipyme en SECOP Il

Tipo: @ ha b zyme @M

Cantidad de Contratos con proveedores
plurales en SECOP Il

e plural

Walkor Total Estirmado. ®

Valor de Contratos con proveedores
Mipyme en SECOF 11

§ Z bl 1

Tipe:

Valor de Contratos con proveedaores
plurales en SECOF II

Walkor Tetal Estimado

$2b

Tipa: @M es phral @ Frop

Walor Total Estimado por Entidad

CLIMDINAR ARCA ]

COMANDO GEN

Entidad

Valor de Contratos por ubicacion del proveedor

s O — -

ERECES

Modalidad de Contratacién

Maodalidad de Comtratacion

$o5ha

ELEL D

Fuente
Nombre de Entlda.d (agregado)
- ingroca al nombia sin
600 P
@
a2
=
=
400 F
]
a
]
w0 2
H
£
3
=




ciudad

o

4
/AN
et

Adio
Oasificador de Bienes y Servidos - Familia

4822 - Equipo y accesorics para deportes

1471 - Productos de papel

1410 - Materizles de papel

E512 - Etiguetado v accesorios

4815 - Eguipos deportivos para campos y canchas
4810 - Coleccionables y condecoracionss

4411 - Accesorios de oficina y escritorio

4012 - Equipes y accesorios para acampada y exteriores
4323 - Software

4820 - Equipo para entrenamiento fisico

T315 - Senvicios de apoyo a la fabricadon

4510 - Equipo de imprenta y publicacion

4410 - Maguinaria, suministros y sccesorios de oficing
Total

217
Contratos Valor

4024 - Equipo de recrzo, pargues infantiles y equipe ¥ suministros de natadon y de spa 105 332123152818

708 310432294075
G682 §105.936.952335
280  §6.704.306.050
308 3 12.783.280.280
522 324845587777

B0 33852210970
14 5 142.475.587
80 §5.333.587.31
21 5 344.300.084
130 32805734728
88 32225332484
858 8232027905753

1,10%
0,56%
382%
0,23%
0.47%
0,25%
0,22%
0,16%
0,12%
001%
0,18%
001%
0,10%
0,08%
T95%

Participacion Contratos

214

2018
Valor

531.613.514.385

1300 5304.587 180 428

2207
763
650
041
T44

1235
168

32

221

5 80.484.512 504
5 10.885.440.320
5 38.253.571.402
5 24.578.530.373
5 18.5062.083 440
5 18.271.507 420
57.052.623.410
57.317.423.673
57.041.053.010
5 085.208.504
53.514.557.215
$2811.812433

9438 $652.952.485602

0,10%

22,28%

De acuerdo con el articule 3 de la Ley 1712 de 2014, sobre el principic de calidad de la informacion, las Entidades Estatales son responsables de |3 oportunidad, objefividad y veracidad de la
] PR

‘Contratos

248 ©
1407
2314

214

6eg
1054

208
1260

181

25

176

40

383

220
9926 ¢

EMPRESAS QUE COMPONEN EL SECTOR:

PROVEEDORES A NIVEL NACIONAL. (Portal Unico Empresarial, Cémaras de Comercio, Paginas

Amairillas, Oferentes y Confratistas)

MATSUDA SAS
DUPLA DISENOS SAS
MATSUDA SAS

SERVIPRES SOLUCIONES EMPRESARIALES SAS

UNION TEMPORAL DE MEDIOS
BRANS&COMMUNICATIONS SAS
ONE CORPORATION S.AS.

WINCKET INTERNATIONAL GROUP S.A.S.

INDICADORES DE CAPACIDAD FINANCIERA

Una vez redlizado el correspondiente andlisis de sector, se encuentra que las entidades publicas
han establecido diferentes indicadores financieros y organizaciones, por lo cual, la entidad
establece el promedio de la muestra obtenida, teniendo en cuenta el objeto y la cuantia, lo
cual se puede observar en el documento de fijacion de indicadores.
Teniendo en cuenta lo anterior, los proponentes deberdn acreditar su Capacidad Financiera

teniendo en cuenta los siguientes indices:

Indicador indice Requerido Formulg pferente Formula Oferente Plural
Individual
- Activo _ .
Indice de Mayor o Igual a 4,5 | Corriente/Pasivo L = (3 (ACn x %n) =3 (PCn x
Liguidez . %n))
Corriente
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indice de Menor o Igual a | (Pasivo Total/ Activo | E= (Y PTn x %n) +>( ATn x %n))
Endeudamiento | 35% Total) x 100 x 100
Razdn Utilidad
Cobertura de Mayor o Igual a 6,8 | Operacional/ Gastos %ln)_ (2 (UOn x %n) =3 (Gl n x
Intereses Intereses
. Mayor o Igual al . .
Copfrgl de 100% del ACT.IVO Corr!enfe - CT= (S (ACn -PCn )
Trabajo - Pasivo Corriente
Presupuesto Oficial
Dénde:
ACn = Activo Corriente de cada integrante de consorcio o unién temporal.
PCn = Pasivo Corriente de cad a integrante de consorcio o unién temporal.
PTn = Pasivo Total de cada integrante de consorcio o unién temporal.
ATn = Activo Total de cada integrante de consorcio o unidn temporal.
UOn = Utiidad Operacional de cada integrante de consorcio o unidn
temporal.
Gln= Gastos de intereses de cada integrante de consorcio o unién temporal.
%N = Porcentaje de Participacién de cada integrante de consorcio o unién
temporal.

Nota 1: Para el caso de consorcios o uniones temporales o promesa de sociedad futura, se
tomard el promedio ponderado de cada uno de los integrantes, de acuerdo con su
porcentaje de participacién, asi como lo sefala la formula para el oferente plural en la tabla
anterior, excepto para el indicador capital de trabajo cuya acreditacién serd la sumatoria
simple de las cuentas que lo conforman.

Nota 2: Para calcular el indicador de cobertura de intereses, si la totalidad de los infegrantes
del consorcio o unién temporal presenta como gastos de intereses un valor de cero (0), no se
podrd calcular dicho indicador, en este caso el oferente plural CUMPLE. Si el resultado de este
indicador es negativo, el proponente plural NO CUMPLE.

Nota 3: “El capital de frabajo representa la liquidez operativa del proponente, es decir el
remanente del proponente luego de liquidar sus activos corrientes (convertirlos en efectivo) y
pagar el pasivo de corto plazo. Un capital de trabajo positivo contribuye con el desarrollo
eficiente de la actividad econdmica del proponente. Es recomendable su uso cuando la
Entidad Estatal requiere analizar el nivel de liquidez en términos absolutos”.

Vr. DEL PRESUPUESTO OFICIAL CAPITAL DE TRABAJO 100 %
$200°000.000 $200°000.000

Nota 4: Para la evaluacion de proponentes singulares, en el indicador de razén de cobertura
de intereses, los oferentes cuyos gastos de intereses sean cero (0), no podrdn calcular dicho
indicador, en este caso el oferente CUMPLE. Si su ulilidad operacional es negativa, el
proponente singular NO CUMPLE.

5. INDICADORES DE CAPACIDAD ORGANIZACIONAL
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De conformidad con lo establecido en el numeral 4, articulo 2.2.1.1.1.5.3 del Decreto 1082 de
2015, los proponentes deben acreditar su capacidad organizacional a partir de los siguientes
indicadores:

Indicador indice Requerido Formulg pferente Formula Oferente Plural
Individual
Rentabilidad . (Utilidad Operacional/ | RP = (3( UOn x %n) + 3 (Pn x
del Patrimonio Mayor o igual 14,5 % Patrimonio) x 100 %n) ) x 100
Rentabilidad Mayor o igual a | (Utilidad Operacional/ = (3 (UOnx%n) + 3 (ATn x
del Activo 12,5% Activo Total) x 100 %n) ) x 100
Dénde:
UOn = Utilidad Operacional de cada integrante de consorcio o unién temporal.
Pn = Patrimonio de cada integrante de consorcio o unién temporal.
ATn = Activo Total de cada integrante de consorcio o unién temporal.
%N = Porcentaje de Participacion de cada integrante de consorcio o unién

temporal.

Nota 1: Para el caso de consorcios o uniones temporales o sociedad de propdsito especial, se
tomard el promedio ponderado de cada uno de los integrantes, de acuerdo con su
porcentaje de participacién, asi como lo sefala la férmula para oferente plural en la tabla
anterior.

Nota 2: En el caso que la Utilidad Operacional sea negativa para oferente individual, o que el
resultado del indicador sea negativo para oferentes plurales, se calificard como NO CUMPLE.

Para el presente proceso de seleccidén se hace necesario requerir los indicadores de capital
de trabajo como indice adicional a los establecidos en el Decreto 1082 de 2015, puesto que
analizadas las variables del proceso, es indispensable medir la solvencia del proponente en
términos absolutos, garantizando que el futuro contratista cuente con los recursos para iniciar
la operacion del contrato y pueda realizar los gastos pre operativos, operativos o inversiones
requeridas mientras el flujo de caja fruto de los pagos que efectUa el Municipio ingresan a sus
operaciones.

Técnica usada para el andlisis de la informacién en la oferta:

La informacién usada por el INSTITUTO para realizar el andlisis de la demanda fue determinada
teniendo en cuenta el presupuesto de la entidad, la canfidad de servicios a contratar, las
invitaciones a cotizar, los precios promedio del mercado para cada uno y el andlisis de
presupuesto, asi:

Tamano de la muestra:

El INSTITUTO invito a cotizar a 3 empresas del sector, de las cuales 3 a la fecha dos (3)
proveedores atendieron el llamado con las especificaciones técnicas requeridas por la entidad.
Estas dos (2) empresas componen la muestra para determinar el estudio de mercado y estudio
de presupuesto.



Estudio de mercado y presupuesto:

El INSTITUTO, De conformidad con los lineamientos establecidos en la contratacién, realizd un
estudio de mercado (ANEXO ESTUDIO DE MERCADO - IMAGEN INSTITUCIONAL 2022), en donde se
determina el costo promedio en el mercado del servicio, en las condiciones requeridas, el cual
presenta una SUMATORIA DE UNITARIOS por valor de CUARENTA Y NUEVE MILLONES
CUATROCIENTOS TREINTA Y SIETE MIL NOVECIENTOS NOVENTA Y CUATRO PESOS M/CTE.
($49.437.994.00) IVA y demds impuestos incluidos.

Es de precisar que en la dindmica dispuesta por la entidad para la ejecucion del contrato
dispone de un presupuesto oficial de DOSCIENTOS MILLONES DE PESOS ($100°000.000) M/CTE,
que serd el valor total del confrato el cual se ird agotando (Monto Agotable), segin los
requerimientos del INSTITUTO, para lo cual se aplicard el valor de la oferta econdmica
presentada por el contratista.

REFERENCIAS

SIREM www.supersociedades.gov.co

DANE: www.dane.gov.co

SECOP: www.colombiacompra.gov.co

http://www.coldeportes.gov.co/recursos user/2018/Comunicaciones/Marzo/INFORME-
DE-GESTION-VIGENCIA-2017.pdf

- —

FABIAZ{ ANDRES MANRIQUE ARIAS

Contratista OPS
Asesor Financiero CUNDEPORTES


http://www.supersociedades.gov.co/
http://www.dane.gov.co/
http://www.colombiacompra.gov.co/
http://www.coldeportes.gov.co/recursos_user/2018/Comunicaciones/Marzo/INFORME-DE-GESTION-VIGENCIA-2017.pdf
http://www.coldeportes.gov.co/recursos_user/2018/Comunicaciones/Marzo/INFORME-DE-GESTION-VIGENCIA-2017.pdf

