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1. RESUMEN DEL PROYECTO

La Secretaria de Desarrollo Econdmico y Competitividad de la Gobernacidn del Cauca tiene como
objetivo primordial en su misién liderar y promocionar el desarrollo econdmico del
departamento.

Las ruedas de negocios, ferias empresariales, eventos sectoriales son nombres con los que
generalmente se conocen este tipo de iniciativas. Estas constituyen algunas tacticas a partir de
las cuales se crean sinergias entre compradores, vendedores y entidades regionales, para
ampliar nuevas y provechosas oportunidades de negocio, buscando generar un relacionamiento
de largo plazo a partir de la confianza y de esta manera se espera que las empresas puedan
crecer en ventas de manera sostenible.

Una feria es un punto de encuentro entre la oferta (prestadores de servicios y productos) y la
demanda (compradores y/o consumidores) de una aldea, municipio, departamento, region, pais
o a nivel internacional dando a conocer los productos y/o servicios de una zona o regién.

Como resultados de una feria empresarial o ruedas de negocios es conocer precios del mercado
para legar hacer competitivos, lograr un gran nimero de personas interesadas en los que se estd
ofertando, realizar alianzas estratégicas,

la participacién en ferias y exposiciones; que como muestras comerciales en donde se
promocionan y comercializan productos y servicios las cuales sirven de herramienta a las
organizaciones enfocado al incremento del nimero de clientes potenciales a través del
aprovechamiento de estrategias de relacionamiento al igual que las Ruedas de Negocio.

Las ferias comerciales, ruedas de negocios y exposiciones componen una importante
herramienta empresarial la que permite cumplir un papel relevante en la difusién y apropiacion
de tecnologias adecuadas para los inversionistas, en su contribucién al crecimiento de las ventas
de las empresas participantes, en la promocién del consumo de los productos y servicios de
distintos sectores econdmicos, entre otras funciones econdmicas de la regién.

2. JUSTIFICACION.

La crisis efectuada por la pandemia del COVID- 19 dejd afectaciones en ciertos sectores, a nivel
productivo, econémico y social, generando una recesidon econdmica a nivel nacional e
internacional. La necesidad de fortalecer y promocionar nuevas vivencias mediante intercambio
de experiencias comerciales acompafiadas de la oferta de productos y servicios propios,
generando un valor agregado comercialmente y de las condiciones de vida de las comunidades
vinculadas a este importante sector.

El Incremento de los contactos efectivos de negocio se vuelve el banderin para lograr el
crecimiento de las organizaciones. Para ello, es necesario que la organizacién encuentre
escenarios idéneos; como las ferias, ruedas de negocio, eventos de promocidn y exposiciones,
en donde pueda interactuar con sus clientes, conocer la demanda y la oferta, cbmo actdan sus
competidores, intercambiar informacién y conocimientos con empresarios del sector y conocer



nuevas tecnologias e innovacidn. Es entonces en las ferias y exposiciones, donde convergen
oferentes y demandantes de productos y servicios que se convertirdn en los contactos de
negocio que requiere la organizacidn para poder desarrollar parte de su estrategia de mercadeo
y comercializacién.

La idea principal de un evento, feria o rueda de negocio es promocionar aquellos sectores
productivos cuyas ventajas comparativas y competitivas, permiten formar un sector empresarial
articulado a una propuesta de desarrollo econdmico local, permitiendo un cambio de actitud de
los productores y/o distribuidores buscando nuevos nichos de mercado satisfaciendo las
necesidades de los potenciales clientes con nuevos productos.

Organizar una feria empresarial es un proyecto apasionante que necesita de un arduo trabajo,
pero que puede hacerse cuesta arriba si no tienes las competencias necesarias en materia de
organizacién de eventos. Sin una buena planificacién, recursos adecua- dos y una gestidn
proactiva, tu feria, evento o rueda de negocios pueden convertirse en toda una pesadilla
logistica y de marketing tanto para los organizadores, los colaboradores y para los asistentes.

Las empresas o emprendimientos que participan en una feria empresarial o rueda de negocios,
utilizan estos eventos como una gran oportunidad para comunicar, exponer y vender sus
productos o servicios y sobre todo, su marca, para cerrar nuevos acuerdos de colaboracidén y
entrar en contacto directo con clientes potenciales o actuales. Tanto las empresas como todos
los asistentes tienen grandes expectativas sobre la planificacién y la organizacién del evento.

En la realizacion de ferias empresariales y ruedas de negocios facilita la promocién
comercializacidn y fortalecimiento de las micro, pequefias y medianas empresas.

En la década de los afios 50 y 60, Las ferias de muestras se mantienen en auge ya que para gran
parte de los visitantes estos eventos era la forma mas sencilla de estar al dia sobre los avances
técnicos y tecnolégicos. Es precisamente en esta época que aparecen el primer operador ferial
en Colombia; Corferias, fundada el 8 de junio de 1954 es quien organiza la “Feria de Exposicion

|II

Internacional” actualmente conocida como la Feria Internacional de Bogota. A partir de
entonces, algunas ferias han venido tomando diversos rumbos para convertirse en "ferias
especializadas", como lugares de encuentro para profesionales de la oferta (expositores) y de la

demanda (visitantes profesionales) (Sarmiento Garcia, 1995).

Al dia de hoy existen una diversidad de ferias especializadas, en funcion de los productos y
servicios exhibidos. Segun (Berné Manero & Garcia Uceda) en la Tabla 1 se puede resumir “la
vision evolutiva del concepto de feria desde sus origenes, asentar el conocimiento de la actividad
ferial y explicar las razones de su mantenimiento como actividad productiva desde sus distintas
capacidades para crear valor”.



Tabla 1. Evolucion temporal del concepto feria

Periodo Temporal Version de Feria Valor Incremental
Origenes - Finales afios 70 Mercados temporales Espacios donde realizar
transacciones comerciales
Finales anos 70 Espacio de comunicacion Wenta, publicidad. relaciones
integral plblicas, promocion,
investigacion de mercados
Principios afios 90 Herramienta multiusos del Generar conocimiento,
marketing imagen corporativa,
formacion y motivacion
Mediados arfios 90 Red de negocio Especializacion, relaciones
micro ¥ macro como base de
la estrategia competitiva
Comienzo 5. XXI Concepto emergente de Relaciones micro ¥y macro, ¥
comunidades relaciones sociales:

oportunidades de convivencia,

nuevo conocimiento

Se identifican diversos tipos de ferias en funcion a su clasificacion. La cual se resumen y se

sintetizan estos tipos en la Tabla 2.



Clasificacion

Tipo de feria

Objetivo

Ventay entrega o node
los bienes expuestos

a) Feria de mercancias
(feria - mercado)

b) Feria de muestras

a) Se permite laventay entrega al
comprador de bienes expuestos

b) No se permite laventay entrega
(durante laferia) de las muestras
expuestas

Cadencia de celebracion

a) Periddicas

b) Ocasionales

a) Semestrales, anuales, bienales,
trienales, entre otras

b) Se refiere principalmente alas
exposiciones

Grado de especializacién

a) Ferias genéricas
(sectoriales o no)

b) Ferias especializadas

a) Muestra de multiples bienesy
servicios, producidos por mpresas
de diversos sectores y dirigidos a
usuarios de diferentes ramas

b) Muestra de bienes de un solo sector.
Pueden especializarse en
especializacién vertical (segun la
produccidn) o especializacién
horizontal (segun el uso de los bienes
expuestos).

Tipo de los bienes expuestos

a) Ferias de bienes de
consumo

b) Ferias de bienes de capital
ode inversion

a) Visitantes: detallistas y onsumidores
(gran publico).

b) Visitantes: en su mayoria empresas
industriales y de servicios

Segln tipo de visitantes

a) Ferias de publico genérico

b) Ferias de visitantes
profesionales

a) El objetivo basico es lainformaciony
la promocidn.

b) El objetivo basico es materializacidn
de contactos especializados.

Segun origen de
expositores y visitantes

a) Ferias locales

b) Ferias provinciales

c) Ferias regionales

d) Ferias nacionales

e) Ferias internacionales

Enfocadas segun el lugar de
procedencia de los participantes.

3. CONTRIBUCION A LA POLITICA PUBLICA

3.1. ARTICULACION CON EL PLAN DE DESARROLLO NACIONAL

PLAN DE DESARROLLO NACIONAL: Pacto por Colombia, Pacto por la Equidad (2018-2022)

LINEA ESTRATEGICA: Entorno para Crecer, Formalizacién, Emprendimiento Y Dinamizacidn

Empresarial.

PROGRAMA: Productividad y Competitividad de las empresas colombianas.



3.2 ARTICULACION CON EL PLAN DE DESARROLLO DEPARTAMENTAL DEL CAUCA

PLAN DE DESARROLLO DEPARTAMENTAL: “42 MOTIVOS PARA AVANZAR.”

SECTOR: Comercio Industria y Turismo

LINEA ESTRATEGICA: Dindmica Econémica e Infraestructura
PROGRAMA: Productividad y competitividad de las empresas colombianas

META DEL PRODUCTO: Aumentar en un 3,7% las unidades productivas de sectores
agroindustria, mineria y turismo formalizadas

METAS DEL CUATRENIO: 8 estrategias implementadas para la transferencia de buenas priacticas,
visibilizacion de las acciones de las CRC.

4. MARCO LEGAL

LEY 590 DE 2000 Articulo 14. Modificado por el art. 11, Ley 905 de 2004. Promocidn. Las
entidades publicas del orden nacional y regional competentes, los departamentos, municipios y
distritos promoverdn coordinadamente, la organizacién de ferias locales y nacionales, la
conformacién de centros de exhibicion e informacién permanentes, y otras actividades similares
para dinamizar mercados en beneficio de las Mipymes.

LEY 1014-2006 del fomento a la cultura y el emprendimiento decreta en promover actividades
como ferias empresariales, foros, seminarios, macrorruedas de negocios, concursos y demas
actividades orientadas a la promocién de la cultura para el emprendimiento de acuerdo a los
pardmetros establecidos en esta ley y con el apoyo de las Asociaciones.

LEY 2069 2020 Articulo 51. Encuentros para la promocién del emprendimiento y la innovacidn.
El Ministerio de Comercio, Industria y Turismo a través de INNpulsa Colombia articularan
esfuerzos con las Gobernaciones a nivel nacional para desarrollar en el entorno local encuentros
para la promocion del emprendimiento y la innovacién, como iniciativa de politica publica
dedicada al desarrollo de un entorno para las MiPymes a través del cual se fortalecera la
transferencia de conocimiento y conformacion de redes de emprendedores para dar a conocer
el potencial de negocios desde lo local hacia lo nacional. Estos encuentros seran espacios en los
cuales se mostrardn. las diferentes creaciones y se adelantardn entre otras, ruedas de negocio,
ferias comerciales y se incentivaran nuevas inversiones como estimulo a la empresa nacional en
los diferentes sectores que participen.

Decreto 1276-2020 reglamentar las condiciones generales para la acreditacidon de requisitos y
las responsabilidades de los productores que realizan eventos en este tipo de escenarios, asi
como su verificacion y seguimiento por parte de las autoridades competentes en las alcaldias
municipales y distritales.



5. IDENTIFICACION Y DESCRIPCION DEL PROBLEMA

5.1. Problema Central

Deficiente implementacién de acciones para el relacionamiento productivo y comercial de los
diferentes sectores econdmicos en el Departamento del Cauca.

5.2. Descripcion del problema

Los impactos negativos que dejo el inicio y pos pandemia del COVID-19 la cual afecto la
economia mundial de tres maneras principales: afectando directamente a la produccion de
bienes y servicios, trastornos en la cadena de suministro y en el mercado, y por su impacto
financiero en las empresas y los mercados financieros. Sin embargo, mucho depende de la
reaccion del publico a la enfermedad.

Al igual que el resto del mundo, la economia colombiana enfrento uno de los choques mas
fuertes como consecuencia de la pandemia del Covid-19. Luego de un buen desempefio en 2019,
que la llevéd a alcanzar una tasa de crecimiento del 3,3%, frente al 0,1% de América Latina y el
Caribe (Cepal, 2020), se esperaba que Colombia en 2020 alcanzara un crecimiento econémico
cercano al 3,5%. Sin embargo, se enfrentaron dos choques que afectaron la economia mundial
en el corto y mediano plazo: la propagacion del Covid-19 y la fuerte caida del precio internacional
del petréleo.

Los empresarios sienten la necesidad de dar a conocer sus nuevos productos y conseguir nuevos
clientes, investigar las condiciones del mercado y a realizar contactos con clientes y proveedores
para realizar futuras alianzas comerciales.

En la realizacion de ferias se presentan tres principales agentes que participan e interactian
directamente en la mayoria de las ferias: 1. los expositores, 2. los visitantes especializados y 3.
el publico en general. El gasto de estas personas en las ferias es importante para la economia de
muchas ciudades. Desafortunadamente, no existe informacion en Colombia respecto al gasto
de los visitantes, mas alla de algunos indicios como, por ejemplo, el nimero de personas que se
alojaron en hoteles de la ciudad y que manifestaron su intencién de asistir a las ferias como
expositores o visitantes, sin que sea posible distinguir entre unos y otros.

5.3. MAGNITUD ACTUAL DEL PROBLEMA - INDICADORES DE REFERENCIA.

De acuerdo con el BID, los nuevos mercados regionales para productos culturales han
comenzado a emerger, sobre todo en el mundo en desarrollo, para ayudar a los creativos a
ampliar los limites de sus fronteras nacionales. Pueden convocar a industrias enteras de
creativos, desde la moda hasta el cine, estimulando el intercambio cultural, difundiendo ideas y
forjando nuevas asociaciones. A medida que el trabajo se oriente mds hacia el desarrollo de
productos y servicios, los mercados regionales abrirdn un mundo de oportunidades
internacionales para los creativos. En el caso de los paises que deseen impulsar el comercio,
estos intercambios podrian abrir nuevos mercados a medida que contribuyen a construir una
identidad y una marca regional mas cohesiva.



Actualmente existe una variada cartelera de mercados culturales y ruedas de negocio a nivel
nacional e internacional, entre los que se destacan Circulart, BOmm, MICSur, BAM. Sin embargo,
dichos espacios no son plataformas permanentes de circulaciéon y comercializacién para artistas,
creadores, productores, empresarios y emprendedores, entre otros, limitdndolos a un espacio
fisico y unas fechas especificas. Dejando sin explorar un sinnimero de posibilidades en entornos
virtuales.

De acuerdo al indice Departamental de Competitividad (IDC) el departamento del Cauca ocupo
en el afio 2021 la posicion 20 entre 32 departamentos y el Distrito Capital Bogotd, teniendo un
puntaje de 4.53, entre un rango de 0-10.

En la siguiente tabla se muestran los resultados del indicador, el pilar Eficiencia de los mercados
y sus sub-pilares:

INDICADOR PUNTAIJE PUESTO

IDC Departamento del Cauca 20
PILAR: EFICIENCIA DE LOS MERCADOS 6,68 21
1. Tamaiio del mercado 5,61 18
1.1. Tamafio del mercado interno 5,89 11
1.2. Tamafio del mercado externo 5,33 21
1.3. Grado de apertura comercial 1,67 18
1.4. Formalidad laboral 1,17 31
2. Dinamica empresarial 2,91 22
2.1. Tasa de natalidad empresarial neta 0,99 26
2.2. Densidad empresarial 0,74 29
2.3. Participacién de medianas y grandes empresas 7,01 14

En la tabla del indice departamental de competitividad con un puntaje maximo de 10 entre 32
departamentos y el distrito capital se observa que el departamento del Cauca se encuentra en
la posicion 18 y un puntaje de 5,61 en el mercado laboral y posicién 29 con un puntaje de 4,3 en
la dindmica empresarial.

En el sub pilar de dindmica empresarial, se observa que el departamento se encuentra entre los
ultimos lugares con un puntaje de 2,91 ocupando el puesto 22 entre 32 departamentos, la tasa
de natalidad empresarial y la densidad empresarial se encuentran estancados por la falta de
fortalecimiento a los emprendimientos y las empresas existentes, la formulacidn de proyectos
productivos financiados por el fondo nacional de regalias, la inexistencia de un banco de
proyectos productivos y de innovacidon en el departamento, la falta de implementacion de
politicas publicas que abarque lo relacionado con la economia de la regién.

Los niveles bajos en el pilar de la eficiencia de los mercados, el tamafio de los mercados internos
y externos los cuales afrontan problemas por el bajo fortalecimiento de las empresas existentes
y en formacién, la falta de promocion en ferias y ruedas de negocios para dar a conocer los
productos y servicios y el fortalecimiento en marketing de promocidn hacia el mercado externo.

Los procesos de articulacidn entre entidades privadas, publicas y académicas para afrontar el
desarrollo empresarial son ineficientes por falta de convenios y compromisos en las acciones
interinstitucionales



MAGNITUD DEL PROBLEMA

Para la magnitud de la problematica existente en el Departamento del Cauca, se toma como
referencia o linea base el indicador de bienestar de 10.23% en formalizacion de agroindustria,
mineria y turismo para 2019 (Fuente. Plan de Desarrollo Departamental 2020-2023).

5.4.

5.4.1.

CAUSAS QUE GENERAN EL PROBLEMA

Causas Directa

Limitados escenarios para la consolidacién del ecosistema empresarial y productivo de los
sectores econdmicos del Departamento del Cauca

5.4.2.

5.5.

5.5.1.

5.5.2.

Causas Indirectas

Escasos espacios de promocion y comercializaciéon a las unidades productivas del
Departamento del Cauca.
Bajos niveles de conocimiento de las unidades productivas sobre el ecosistema

empresarial y productivo.

EFECTOS GENERADOS POR EL PROBLEMA

Efectos Directos

Bajo crecimiento econdmico de las unidades productivas del Departamento del Cauca.

Poca participacion de los productos Caucanos en el mercado nacional.

Efectos indirectos

Malas condiciones socio econdmicas de las unidades productivas del Departamento del
Cauca.

Productos con limitados procesos de transformacion.

Escasa oferta de productos.



5.6. ARBOL DE PROBLEMAS

ARBOL DE PROBLEMAS
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6. DESCRIPCION SITUACION ACTUAL ANTECEDENTES

Para Colombia, el Ministerio de Cultura identifica la carencia de mecanismos que promuevan la
interaccion entre la oferta y la demanda de las industrias creativas para construir relaciones de
negocios relevantes, que faciliten la transferencia de productos y servicios de manera rapida y
eficaz. La entidad se ha transformado durante los Ultimos dos afios en su organizacion y
funcionamiento para atender los requerimientos de la Ley de Economia Naranja como actor
fundamental y garante de la politica. La creacion del Viceministerio de Creatividad y Economia
Naranja y de la Direccién de Estrategia, Desarrollo y Emprendimiento dentro de este
viceministerio, para dar soporte a toda la estructura y dindmica de la politica.

La Secretaria de Desarrollo Econédmico y Competitividad del Departamento del Cauca participo
en la feria turistica ANATO con la ejecucion del proyecto “Apoyo en la participacion de “la vitrina
turistica ANATO 2022 edicion no 41” para los prestadores de servicios turisticos del
departamento del cauca. permitiendo que sus municipios declarados con vocacién turistica y los



nuevos municipios interesados aprovechen su potencial turistico, se enfoquen en el desarrollo
de nuevos productos turisticos, asi como el mantenimiento de los ya existentes, lo cual inste al
Departamento a captar nuevos segmentos de mercado potenciales y garantizar la fidelidad de
la demanda actual.

Las ruedas de negocio a nivel nacional son de gran importancia al igual que han tenido relevancia
por parte del sector publico en Colombia; varias entidades del orden estatal y privado han
adelantado estos mecanismos de comercializacién como estrategia para promover espacios de
negociacion por sectores. Hace un afio en octubre del 2019 el Misterio de Comercio, Industriay
Turismo a través de iNNpulsa llevd a cabo la Rueda de Negocios de Economia Naranja en
Barranquilla, operada por la CdAmara de Comercio Colombo Americana, AmCham Colombia, en
la que alrededor de 100 emprendedores y empresarios, de las Industrias Creativas y Culturales,
potenciaron sus oportunidades comerciales. Se estima que, al término de esta rueda de
negocios, los empresarios participantes reportaron expectativas de negocios por $1.721
millones de pesos. (Consejeria Presidencial para las Regiones, 2019)

Expopyme, programa dirigido a las pequefas y medianas empresas, el cual otorga apoyo dirigido
a posicionar productos en el mercado extranjero, fruto del acuerdo de todas las instituciones
nacionales que se mueven en el ambito de la promocidn del comercio exterior: MINISTERIO DE
COMERCIO INDUSTRIA Y TURISMO; también PROEXPORT COLOMBIA; ACOPI; BANCOLDEX, y
ademas diferentes GREMIOS, UNIVERSIDADES y CONFECAMARAS.

En los municipios del Departamento del Cauca en el transcurso del afio se celebran eventos y
ferias empresariales donde los emprendedores exponen las muestras empresariales, productos
gue se cultivan y transforma en la region, entre los mas conocidos se encuentran exposiciones
de cafés, show de Barismo, empresarios del Cannabis medicinal e industrial, productos lacteos
procesados.

En el mes de julio de 2022 en el municipio de Corinto se celebré el segundo expo-
emprendimiento local y del norte del Cuaca. Mostrando a los emprendedores que transforman
el cannabis, cafés especiales, mercados campesino, exposiciones de empresas agropecuarias en
innovacion y tecnologia, muestra gastronémica, entre otros.

XX Muestra agropecuaria y artesanal Morales Cauca 2022. En este municipio se esta
adelantando un proceso de reactivacién econdmica, por medio de las iniciativas desde lo
agroempresarial, fortalecimiento del turismo, asi como del apoyo a los emprendimientos
rurales, con una nutrida participaciéon de cada una de las veredas, grupos de adultos mayores,
madres comunitarias, administrativos y demds; con el fin de exponer cada una de las riquezas
artisticas y culturales del municipio.

feria empresarial y proveedores locales Norte del Cauca en el centro recreativo La Ceiba en el
municipio de Puerto Tejada. evento de integracién de oferta de servicios, visibilizacion de
experiencias y encuentros de negocios, con el fin de promover la inclusién laboral, la generacidn
de empleo, la competitividad y la integracion comunitaria



7.  IDENTIFICACION Y ANALISIS DE PARTICIPANTES

7.1.IDENTIFICACION DE LOS PARTICIPANTES

ANALISIS DE LOS INVOLUCRADOS DEL PROYECTOS

TIPO DE ENTIDAD | ROLES TIPODE | coNTRUBUCION
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7.2.ANALISIS DE LOS PARTICIPANTES

Gobernacion del Cauca. Como entidad que financia y ejecuta los proyectos encaminados al
desarrollo del departamento, se justifica por su fortaleza y reconocimiento a nivel regional y
nacional, en cuanto a la generacion de procesos y proyectos de alto impacto.

ACOPI Cauca. Asociacion creada por empresarios de diferentes sectores econédmicos con el
objetivo de representar los intereses de las micro, pequenas y medianas empresas del
departamento, lo cual busca respaldar el crecimiento y la competitividad de los empresarios de
la region.

ANDI. Asociacién de empresarios de Colombia, es una organizacién sin animo de lucro con
objetivos de generar y recopilar informacién econdmica, empresarial y de competitividad para
elaborar documentos de analisis y poder desarrollar emprendimientos productivos.

Universidad del Cauca. Con su alta experiencia en investigaciones enfocadas en el
fortalecimiento del sector productivo conlleva al crecimiento empresarial en el departamento
del Cauca.



Camara de Comercio del Cauca: Brindar informacién sobre la actividad econémica del
Departamento del Cauca

La Corporacion Colombiana de Investigacion Agropecuaria AGROSAVIA.
8. POBLACION AFECTADA Y OBJETIVO
8.1.POBLACION AFECTADA POR EL PROBLEMA

De acuerdo a la Camara de Comercio del Cauca (2021), el Departamento del Cauca cuenta con
32.878 empresas con registro mercantil, las cuales estan siendo afectadas por los escasos
espacios de visibilizacion de sus bienes y/o productos.

Empresas Matriculados segin tipo de organizacion
Establecimiento de comercio 15.472
persona natural 13.427
Sociedad por accion simplificada 2.212
Entidad sin animo de lucro 1.133
Sociedad limitada 237
Sociedad andnima 193
Entidad de economia solidaria 118
Empresa unipersonal 46
Sociedad comandita simple 23
Empresa asociativa del trabajo 10
Sociedad comandita por acciones 4
Sociedad extranjera 3

TOTAL 32.878

FIUENTE: Camara de Comercio del Cauca

8.2.POBLACION OBJETIVO DE LA INTERVENCION

Con el presente proyecto se busca brindar espacios adicionales para que algunos de los
emprendimientos puedan capacitarse y tener espacios para realizar procesos de
comercializacidén de sus productos principalmente a través de ferias en diferentes regiones del
Departamento.

La poblacién objetivo de la intervencion corresponde a las 141 asociaciones que se apoyaran
directamente con la ejecucion del presente proyecto.

Las 141 asociaciones y/o emprendimientos apoyados provienen desde los siguientes municipios:

MUNICIPIO #ASOCIACIONES MUNICIPIO #ASOCIACIONES
Buenos Aires 3 Jadmbalo 3
Caldono 3 Miranda 3
Caloto 3 Padilla 3




Corinto 3 Puerto Tejada 4
Guachené 3 Santander de Quilichao 5
Sudrez 3 Puracé 2
Toribio 2 Silvia 3
Villa Rica 3 Sotara 2
Cajibio 3 Timbio 4
El Tambo 3 Inzd 2
Morales 3 Paez 2
Piendamo 4 Totord 2
Popaydn 10 Argelia 4
Bolivar 4 Balboa 4
Mercaderes 4 La Vega 4
Patia 6 Rosas 5
Sucre 4 San Sebastian 4
Almaguer 4 Santa Rosa 4

Piamonte 4 La Sierra 5
Florencia 4

Fuente. Base de datos Secretaria de Desarrollo Econdmico y Competitividad (2022)

9. OBIJETIVO GENERAL Y ESPECIFICOS

9.1.0BJETIVO GENERAL:

Disefiar e implementar acciones para el relacionamiento productivo y comercial de los
diferentes sectores econdmicos en el departamento del Cauca.

9.2.0BJETIVOS ESPECIFICOS:

OBJETIVO ESPECIFICO:

Consolidar escenarios para el ecosistema empresarial y productivo de los sectores econdmicos
del Departamento del Cauca.

9.3.INDICADORES PARA MEDIR EL OBJETIVO GENERAL

FUENTE DE
";';IJE?R,%R DESCRIPCION % VERIFICACION
Aumentar la | Medido a través de
formalizacién porcentaje de unidades Camara de Comercio del
de las unidades | productivas  formalizadas 0.4% Cauca.
productivas del | incrementadas
sector
agroindustria,
mineria y

turismo.




Efectos
Indirectos

o Fines
Objetivo .
Directos
General
(Impacto)

Medio

Medios

directo

indirectos

ARBOL DE OBJETIVOS:

ARBOL DE OBJETIVOS

Aprovechamiento de las
oportunidades de crecimiento y

Aumento en el nivel de

productividad de los sectores Visibilizacion de la oferta de productos y servicios de

los diferentes actores

econémicos desarrolllo

Fin 1 Fin 2
Crecimiento del aparato productivo y comercial de los Aumento de la participacion de los emprendimientos
sectores economicos del Departamento del Cauca locales con la oferta de sus productos y servicios

x* *

Disefiar e implementar acciones para el relacionamiento productivo y comercial de los diferentes
sectores econdmicos en el Departamento del Cauca.

- % -

Objetivo Especifico 1

Consolidar escenarios para el ecosistema empresarial y productivo de los sectores econémicos del Departamento del Cauca

& E 3

Fortalecer los escenarios de promocion vy
comercializacion a las unidades productivas y
comerciales del Departamento del Cauca.

Robustecer los conocimientos del ecosistema empresarial y
productivo de las unidades productivas del Departamento del Cauca.

10. ALTERNATIVAS DE LA SOLUCION

10.1. ALTERNATIVAS DE LA SOLUCION.

Alternativa de solucién #1: GENERACION DE ACCIONES PARA EL FORTALECIMIENTO DE
ESCENARIOS QUE PERMITAN EL RELACIONAMIENTO PRODUCTIVO Y COMERCIAL DE LOS
DIFERENTES SECTORES ECONOMICOS EN EL DEPARTAMENTO DEL CAUCA.

Alternativa de solucién #2: Entrega de recursos econdémicos para el fortalecimiento de los
emprendimientos en el Departamento del Cauca.

Alternativa de solucidn elegida: Se decide desarrollar la alternativa de solucidn #1.

10.2. ESTUDIO DE NECESIDADES

10.2.1 Bien o servicio: Servicio de promocién y participacion en ferias de negocios del

Departamento del Cauca.




e Oferta: Cantidad de eventos que promueven espacios para comercializar bienes y
productos para emprendimientos en el Departamento del Cauca.

e Demanda: Cantidad de eventos necesarios para satisfacer las necesidades de
comercializacién de bienes y productos de los emprendimientos radicados en el
Departamento del Cauca.

ANO OFERTA DEMANDA DEFICIT
2019 4 10 -6
2020 5 15 -10
2021 8 20 -12
2022 10 25 -15
2023 12 30 -18
2024 15 35 -20

10.3. ANALISIS TECNICO DE LA ALTERNATIVA SELECCIONADA.

La Secretaria de Desarrollo Econédmico y Competitividad de la Gobernacién del Cauca en su
misionalidad de Generar escenarios que faciliten el desarrollo y la aceleracién del aparato
productivo de la regidn, promueve la participacion del sector comercial a través de generacion
de acciones publicas en eventos, ruedas de negocios, ferias empresariales y capacitaciones a los
emprendedores que permitan el desarrollo y el fortalecimiento productivo y comercial de estos
mismos.

Los escenarios empresariales fomentados desde el desarrollo de esta alternativa implicitamente
permitiran el aumento de la formalizacion de las unidades y/o emprendimientos, impactando
las metas propuestas en el Plan de Desarrollo Departamental.

La alternativa se desarrollara en base a dos (2) grandes actividades las cuales estaran divididas
en subactividades.

ACTIVIDAD 1: Fortalecer los escenarios de promocién y comercializacién a las unidades
productivas y comerciales del Departamento del Cauca.

Subactividad 1.1. Ferias empresariales en las subregiones del Departamento del Cauca.

La Secretaria de Desarrollo Econdmico y Competitividad de la Gobernacidn del Cauca cuenta con
un rubro para atender las ferias empresariales que se realicen en las diferentes zonas del
departamento esta actividad tiene un costo de ciento doce millones ochocientos cincuenta y
seis mil cuatrocientos pesos m/cte. (S 112.856.400) incluidos todos los gravdmenes e impuestos
a que haya lugar.

En la realizacién de las ferias empresariales se deben llevar a cabo una serie de criterios ya
establecidos, ya que son de suma importancia al momento de planificar un evento.

Criterios establecidos:



= Nombre de la feria

=  Fecha de realizacién

=  Publico objetivo de la feria
= Lugar o recinto para la feria
= Stands

= Lanzamiento de la feria

Realizacion de las ferias

= |nauguracion

= Actividades de promocion

=  Monitoreo de las actividades
= (Clausura

Evaluacién del impacto de la feria empresarial

Se debe evaluar desde tres ambitos: Punto de vista de los visitantes, de los participantes y de
los organizadores.

Estos puntos de vista pueden ser evaluados a través de los instrumentos de entrevista y
encuestas, siendo apropiados y concretos para determinar el éxito del evento.

Fases para la realizacion de la feria empresarial

Y/

+ Fase de disefo y planeacion

Determinar los requerimientos técnicos, econdmicos, administrativos, logisticos, equipos,
materiales, humano, asi como el necesario acuerdo politico o de consenso.

Etapas relacionadas con:

= Consenso de la feria

= Definicidon de los objetivos de la feria

=  Ubicacidn, duracién y época para la ejecucién de la feria

= Oferta de productos

=  Seleccion de empresas participantes

= Convocatoria y procesos de inscripcion de empresas participantes.

Otras de las actividades de suma importancia de las ferias son:

= Planos de las instalaciones de la feria.
= Plan de ejecucion y responsabilidades
= Publicidad del evento

= presupuesto

Eventos colaterales en la fase de disefio

=  Programas artisticos
= Concursos de bailes y alimentos
=  Franja infantil,



=  Conciertos, entre otros.
Gestiones especiales para el evento

=  Permisos institucionales (gobiernos municipales entre otros)

=  |mpuestos

= Permisos de instalacién de servicios basicos (energia eléctrica, agua potable, seguridad
policial, bafios entre otros

R/

< Fase de ejecucion de la feria empresarial.
Para la ejecucion del evento se debe realizar la lista de chequeo para verificar lo planificado.

=  Montaje de la estructura
= Ubicacién de los puestos
=  Sonido

=  Mesas

=  Productos entre otros

R/

< Fase de evaluacién
Evaluacién de cuatro aspectos

=  Evaluacién durante el evento las expresiones de los visitantes

= Evaluar las ventas y las cotizaciones que se realicen.

=  Evaluar al término de la feria el impacto que se tuvo el evento sobre las ventas.

= Verificar el presupuesto el resultado de los gastos realizados y un informe de las
actividades.

Las ferias empresariales se realizaran en cuatro regiones del departamento “zona Norte, Sur,
Centro-oriente y Macizo-Piamonte. la cual agremiard la exposicion de las asociaciones y
emprendimientos seleccionados para la feria. sera contratada por un operador logistico quien
se encargara del transporte de las asociaciones hasta el lugar escogido para la feria, montaje y
adecuacion de la locacidn, alimentacién y refrigerios, lo relacionado con la comunicacién y la
publicidad.

En los siguientes items se detalla el nimero de asociaciones a participar por cada municipio, asi
como el subsidio de transporte asignado para cada emprendimiento el cual difiere dependiendo
del desplazamiento a cubrir por parte del proyecto, logistica de la feria en el lugar asignado.

Costo por Feria empresarial por zonas.

La logistica para la realizacién de las ferias en las zonas dispuestas por el proyecto tiene los
siguientes presupuestos:

Zona Norte: Evento a realizarse en Santander de Quilichao (Cauca)



FERIA EMPRESARIAL ZONA NORTE

ITEM DESCRIPCION COSTO CANTIDAD | COSTO TOTAL
UNITARIO
Alquiler manejo e instalacidn de sonido con microfonos (6) coliseo cerrado S 2.300.000 1 S 2.300.000
Alquiler de sillas sin apoya brasos S 2.250 82 S 184.500
5 Alquiler de mesas tipo tablon Alto 74 CM, ancho 74 cm, lago 180 cm aprox S 26.500 41 $  1.086.500
% Manteles o faldones para las mesas S 11.000 41 S 451.000
S |Alquiler de mesa principal con su vestido 74 cm, ancho 74cm, largo 180 cm aprox | $ 41.500 2 S 83.000
Alquiler de sillas con vestuario para mesa principal S 8.250 10 S 82.500
Alquiler de extensiones de energia o toma corrientes dobles S 7.000 10 S 70.000
§ |!mpresion banner alusivo a ferio de la regién 3,30x2,0 mts aprox S 590.000 1 S 590.000
'S B|Escarapela identificacion expositores S 1.850 82 S 151.700
§ % Impresién banner por emprendimiento S 40.000 41 $  1.640.000
g § Impresion presentacion para cada emprendimiento x 1000 S 123.000 41 $  5.043.000
© Interlocutor y maestro de ceremonia (4 horas) S 800.000 1 S 800.000
Dispensador institucional de papel higienico S 45.000 4 S 180.000
T |Papel higienico para dispensador x 4 rollos S 50.500 2 S 101.000
2 |Dpispensador de jabon liquido x litro S 36.500 4 S 146.000
& |1abon liquido para dispensador de 500 ml S 15.000 4 S 60.000
Antibacterial x 500ml S 18.000 4 S 72.000
.§ |Botellas con agua x 500ml paca x 24 unds S 35.000 5 S 175.000
g Almuerzos S 16.000 82 $  1.312.000
é Refrigerios mafiana S 10.000 82 S 820.000
= |Refrigerios tarde S 10.000 82 S 820.000
8 |Apoyo personal logistico S 138.000 4 S 552.000
\g’; Permiso de bomberos S 600.000 1 S 600.000
S |Acompafiamiento defensa civil S 600.000 1 S 600.000
TOTAL $ 17.920.200
Zona Centro - Oriente: Evento a realizarse en la ciudad de Popayan (Cauca)
FERIA EMPRESARIAL ZONA CENTRO
ITEM DESCRIPCION COSTO CANTIDAD | COSTO TOTAL
UNITARIO
Alquiler manejo e instalacién de sonido con microfonos (6) coliseo cerrado $  2.300.000 1 $  2.300.000
Alquiler de sillas sin apoya brasos S 2.250 80 S 180.000
5 Alquiler de mesas tipo tablon Alto 74 CM, ancho 74 cm, lago 180 cm aprox S 26.500 40 $  1.060.000
::Z_) Manteles o faldones para las mesas S 11.000 40 S 440.000
S |Alquiler de mesa principal con su vestido 74 cm, ancho 74cm, largo 180 cm aprox S 41.500 2 S 83.000
Alquiler de sillas con vestuario para mesa principal S 8.250 10 S 82.500
Alquiler de extensiones de energia o toma corrientes dobles S 7.000 10 S 70.000
5 |Impresién banner alusivo a ferio de la region 3,30x2,0 mts aprox S 590.000 1 S 590.000
‘S B|Escarapela identificacién expositores S 1.850 80 S 148.000
§ é Impresién banner por emprendimiento S 40.000 40 $  1.600.000
g & Impresién presentacion para cada emprendimiento x 1000 S 123.000 40 S 4.920.000
© Interlocutor y maestro de ceremonia (4 horas) S 800.000 1 S 800.000
Dispensador institucional de papel higienico S 45.000 4 S 180.000
T |Papel higienico para dispensador x 4 rollos S 50.500 2 S 101.000
2 [pispensador de jabon liquido x litro S 36.500 4 S 146.000
& |1abon liquido para dispensador de 500 ml S 15.000 4 S 60.000
Antibacterial x 500ml S 18.000 4 S 72.000
?8 Botellas con agua x 500ml paca x 24 unds S 35.000 5 S 175.000
£ _|Aimuerzos $ 16.000 80 $  1.280.000
QE’ Refrigerios mafiana S 10.000 80 S 800.000
I Refrigerios tarde S 10.000 80 S 800.000
8 |Apoyo personal logistico S 138.000 4 S 552.000
»?b Permiso de bomberos $ 600.000 1 S 600.000
S |Acompafiamiento defensa civil $ 600.000 1 S 600.000
TOTAL $ 17.639.500
Zona Sur: Evento a realizarse en el Bordo-Patia (Cauca).




FERIA EMPRESARIAL ZONA SUR
ITEM DESCRIPCION cosTo CANTIDAD | COSTO TOTAL
UNITARIO

Alquiler manejo e instalacion de sonido con microfonos (6) coliseo cerrado S 2.300.000 1 S 2.300.000
Alquiler de sillas sin apoya brasos S 2.250 82 S 184.500
5 Alquiler de mesas tipo tablon Alto 74 CM, ancho 74 cm, lago 180 cm aprox S 26.500 41 $  1.086.500
% Manteles o faldones para las mesas S 11.000 41 S 451.000
S |Alquiler de mesa principal con su vestido 74 cm, ancho 74cm, largo 180 cm aprox | $ 41.500 2 S 83.000
Alquiler de sillas con vestuario para mesa principal S 8.250 10 S 82.500
Alquiler de extensiones de energia o toma corrientes dobles S 7.000 10 S 70.000
R Impresién banner alusivo a ferio de la regién 3,30x2,0 mts aprox S 590.000 1 S 590.000
‘S -B|Escarapela identificacion expositores S 1.850 82 S 151.700
§ é Impresién banner por emprendimiento S 40.000 41 $  1.640.000
g g Impresidn presentacion para cada emprendimiento x 1000 S 123.000 41 S 5.043.000
© Interlocutor y maestro de ceremonia (4 horas) S 800.000 1 S 800.000
Dispensador institucional de papel higienico S 45.000 4 S 180.000
T |Papel higienico para dispensador x 4 rollos S 50.500 2 S 101.000
2 |Dispensador de jabon liquido x litro S 36.500 4 S 146.000
& |Jabon liquido para dispensador de 500 ml S 15.000 4 S 60.000
Antibacterial x 500ml S 18.000 4 S 72.000
2 |Botellas con agua x 500ml paca x 24 unds S 35.000 5 S 175.000
ag c Almuerzos S 16.000 82 S 1.312.000
g Refrigerios mafiana S 10.000 82 S 820.000
2 [Refrigerios tarde $ 10.000 82 $ 820.000
S |Apoyo personal logistico S 138.000 S 552.000
;50 Permiso de bomberos S 600.000 1 S 600.000
S |Acompafiamiento defensa civil S 600.000 1 S 600.000
TOTAL S 17.920.200

Zona Macizo - Piamonte: Evento a realizarse en Rosas (Cauca).

FERIA EMPRESARIAL ZONA MACIZO
’ COSTO

ITEM DESCRIPCION UNITARIO CANTIDAD | COSTO TOTAL
Alquiler manejo e instalacién de sonido con microfonos (6) coliseo cerrado $  2.300.000 1 $  2.300.000
Alquiler de sillas sin apoya brasos S 2.250 60 S 135.000
5 Alquiler de mesas tipo tablon Alto 74 CM, ancho 74 cm, lago 180 cm aprox S 26.500 30 S 795.000
£ |Manteles o faldones para las mesas S 11.000 30 S 330.000
% Alquiler de mesa principal con su vestido 74 cm, ancho 74cm, largo 180 cm aprox | $ 41.500 2 S 83.000
Alquiler de sillas con vestuario para mesa principal S 8.250 10 S 82.500
Alquiler de extensiones de energia o toma corrientes dobles S 7.000 10 S 70.000
S Impresidn banner alusivo a ferio de la regidn 3,30x2,0 mts aprox S 590.000 1 S 590.000
‘S B|Escarapela identificacion expositores $ 1.850 60 $ 111.000
§ é Impresién banner por emprendimiento S 40.000 30 $  1.200.000
g g Impresidn presentacion para cada emprendimiento x 1000 S 123.000 30 $  3.690.000
© Interlocutor y maestro de ceremonia (4 horas) S 800.000 1 S 800.000
Dispensador institucional de papel higienico S 45.000 4 S 180.000
T |Papel higienico para dispensador x 4 rollos S 50.500 2 S 101.000
2 |Dispensador de jabon liquido x litro S 36.500 4 S 146.000
& |Jabon liquido para dispensador de 500 ml S 15.000 4 S 60.000
Antibacterial x 500ml S 18.000 4 S 72.000
?8 Botellas con agua x 500ml paca x 24 unds S 35.000 5 S 175.000
g < |AImuerzos S 16.000 60 S 960.000
g [Refrigerios mafiana $ 10.000 60 $ 600.000
S Refrigerios tarde S 10.000 60 S 600.000
S |Apoyo personal logistico S 138.000 S 552.000
gb Permiso de bomberos S 600.000 1 S 600.000
S |Acompafiamiento defensa civil S 600.000 1 S 600.000
TOTAL $ 14.832.500

Transporte y hospedaje para las asociaciones hasta el lugar de la feria empresarial de acuerdo a
la zona donde se realizan las ferias:




ZONA NORTE:

TRANSPORTE SUBREGION NORTE
o Participacion Total de Trans;?or:tle por Total '
ITEM Municipio de L asociacion a Hospedaje Total
L. Participantes . Transporte
Asociaciones lugar de feria
1 Buenos Aires 3 6 S 250.000 $ 750.000 $252.000 $ 1.002.000
2 Caldono 3 6 S 250.000 $ 750.000 $252.000 $ 1.002.000
3 Caloto 3 6 S 200.000 S 600.000 $252.000 $ 852.000
4 Corinto 3 6 S 200.000 $ 600.000 $252.000 S 852.000
5 Guachené 3 6 S 200.000 $ 600.000 $252.000 S 852.000
6 Jambald 3 6 S 300.000 $ 900.000 $252.000 $ 1.152.000
7 Miranda 3 6 S 200.000 $ 600.000 $252.000 S 852.000
8 Padilla 3 6 S 200.000 $ 600.000 $252.000 S 852.000
9 Puerto Tejada 4 8 S 200.000 $ 800.000 $336.000 $ 1.136.000
10 Santander de Quilichao 5 10 S 200.000 $ 1.000.000 $420.000 $ 1.420.000
11 Suaréz 3 6 S 200.000 $ 600.000 $252.000 $ 852.000
12 Toribio 2 4 S 200.000 $ 400.000 $168.000 $ 568.000
13 Villa Rica 3 6 S 200.000 $ 600.000 $252.000 S 852.000
TOTAL 4 | 82 [ s 8.800.000 [ $3.444.000 | $ 12.244.000
=  ZONA MACIZO - PIAMONTE
TRANSPORTE SUBREGION MACIZO
o Participacion Total de Trans;?or.tf: por Total '
ITEM Municipio de L. asociacion a Hospedaje Total
L Participantes . Transporte
Asociaciones lugar de feria
1 Almaguer 4 8 S 200.000 S 800.000  $336.000 S 1.136.000
2 La Sierra 5 10 S 200.000 $ 1.000.000 S 420.000 S 1.420.000
3 La Vega 4 8 S 200.000 S 800.000  $336.000 S 1.136.000
4 Rosas 5 10 S 200.000 $ 1.000.000 $420.000 S 1.420.000
5 San Sebastian 4 8 S 350.000 $ 1.400.000 S 336.000 $ 1.736.000
6 Santa Rosa 4 8 S 400.000 $ 1.600.000 $336.000 S 1.936.000
7 Piamonte 4 8 S 400.000 $ 1.600.000 $336.000 $ 1.936.000
TOTAL 30 | 60 | s 8.200.000 | $2.520.000 | $ 10.720.000
e ZONA CENTRO - ORIENTE:
TRANSPORTE SUBREGION CENTRO - ORIENTE
o Participacion Total de Trans?or:t'e por Total .
ITEM Municipio de . asociacién a Hospedaje Total
L. Participantes . Transporte
Asociaciones lugar de feria
1 Cajibio 3 6 S 300.000 $ 900.000 $252.000 S 1.152.000
2 El Tambo 3 6 S 300.000 $ 900.000 $252.000 S 1.152.000
3 Morales 3 6 S 300.000 $ 900.000 $252.000 S 1.152.000
4 Piendamo 4 8 S 200.000 $ 800.000 $336.000 S 1.136.000
5 Popayéan 10 20 S 50.000 $ 500.000 $840.000 $ 1.340.000
6 Puracé 2 4 $ 300.000 S 600.000 $168.000 S  768.000
7 Silvia 3 6 S 300.000 $ 900.000 $252.000 $ 1.152.000
8 Sotara 2 4 S 300.000 $ 600.000 $ 168.000 S 768.000
9 Timbio 4 8 S 300.000 S 1.200.000 $336.000 S 1.536.000
10 Inza 2 4 S 400.000 S 800.000 $168.000 S 968.000
11 Paez 2 4 S 500.000 $ 1.000.000 $ 168.000 S 1.168.000
12 Totord 2 4 S 300.000 $§ 600.000 $168.000 S 768.000
TOTAL 40 80 [ $ 9.700.000 | $3.360.000 | $ 13.060.000




ZONA SUR

TRANSPORTE SUBREGION SUR
Participacion Transporte por
ITEM Municipio de Tc.)t.al de asociacién a Total Hospedaje Total
L. Participantes . Transporte
Asociaciones lugar de feria

1 Argelia 4 8 S 300.000 $ 1.200.000 $336.000 S 1.536.000
2 Balboa 4 8 S 200.000 $ 800.000 $336.000 $ 1.136.000
3 Bolivar 4 8 S 200.000 $ 800.000 $336.000 $ 1.136.000
4 Florencia 4 8 S 300.000 S 1.200.000 $336.000 $ 1.536.000
5 Mercaderes 4 8 S 300.000 S 1.200.000 $336.000 S 1.536.000
6 Patia 6 12 S - $ - $504.000 $  504.000
7 Sucre 4 8 S 200.000 S 800.000 $336.000 S 1.136.000
TOTAL | 30 | 60 | | $ 6.000.000 | $2.520.000 | $ 8.520.000

= Total, del valor de las ferias empresariales en las subregiones del Departamento del
Cauca es de ciento doce millones ochocientos cincuenta y seis mil cuatrocientos pesos
M/Cte. ($ 112.856.400).

Subactividad 1.2. Apoyo logistico a eventos en los municipios del Departamento.

La Secretaria de Desarrollo Econémico y Competitividad de la Gobernacidn del Cauca en marco
de sus actividades y funciones, busca desarrollar estrategias que impulsen el desarrollo regional
incrementando la competitividad del departamento brindando apoyo a partir de la gestion de
recursos técnicos y financieros.

En esta actividad se realizard un acompafiamiento y apoyo en la logistica requerida por las
instituciones tanto del sector publico como el privado, apoyo que puede ser en personal adscrito
a la secretaria o en alimentos, transportes entre otros.

Prestar servicios de apoyo a la gestion para la presentacion de eventos que comprometan a la
Secretaria de Desarrollo Econdmico y Competitividad en los diferentes municipios del
Departamento del Cauca.

Se destinara un recurso para cubrir los gastos de alimentacion y/o hospedaje en apoyo a los
eventos realizados por los municipios, organizaciones, gremios, asociaciones entre otros.

Esta actividad serd realizada por medio de un operador logistico

e Detalle de los costos relacionados en la subactividad 1.2.

APQYO EVENTOS MUNICIPALES

ITEM DESCRIPCION cosTo CANTIDAD COSTO TOTAL
UNITARIO

Alquiler de . L L . ) B
sonido Alquiler manejo e instalacion de sonido con microfonos (6) coliseo cerrado | $ 2.300.100 6 S 13.800.600
Alimentacién|Botellas con agua x 500 ml paca x 24 unds S 35.000 58 S 2.030.000
comidasy |Almuerzos S 17.000 1100 S  18.700.000
bebidas  |Refrigerios S 10.000 1446 S 14.460.000
Hospedajes |Servicio de Hospedaje S 75.000 70 S 5.250.000
TOTAL $ 54.240.600

ACTIVIDAD 2: Robustecer los conocimientos del ecosistema empresarial y productivo de las
unidades productivas del Departamento del Cauca.



Subactividad 2.1. Evento transferencia de conocimiento en la finca la Sultana Universidad del
Cauca

La Secretaria de Desarrollo Econédmico y Competitividad de la Gobernacién del Cauca pretende
realizar cuatro (4) visitas técnicas a la finca la Sultana perteneciente a la Universidad del Cauca
para realizar un acompafiamiento a las asociaciones productoras de la regién en un recorrido
por el predio donde se tiene como principal la cadena productiva del Café desde la siembra
pasando por la cosecha, despulpado, secado, tostiéon, empacado y comercializacién.

El evento de transferencia tendrd un costo de trece millones trecientos cuarenta mil pesos
M/Cte ($ 13.340.000)

Para la visita se realizard una seleccion de las personas pertenecientes a las asociaciones y/o
emprendimientos.

Parametros para la seleccion de las asociaciones y/o emprendimientos-

. Se realizard la seleccion de asociaciones y/o emprendimientos que se encuentren
legalmente constituidas.

. Tengan un grado de madurez avanzado “listos para producir”
o Se seleccionaran de tres (3) a cuatro (4) personas por asociacion y/o emprendimiento.

Se realizard el traslado de las personas seleccionadas a la finca la Sultana ubicada en el municipio
de Timbio Cauca.

Tematica a dictar en la visita a la finca de la Sultana Universidad del Cauca.

o Recorrido por la finca donde se visitara proyectos de produccion pecuaria en las que se
encuentran: porcicultura, ganaderia de ceba, aves de postura, apicultura.

. Proyectos agricolas en los que se encuentran: forrajes, hortalizas, platano, frutales y el
renglén principal café.

o Agroindustria rural

=  Produccién de abonos organicos

= Utilizacion de los sistemas de compostaje lombricultor y biofertilizantes.

=  Produccién de concentrados organicos “deshidratacién y mezcla de forrajes para la
elaboracion de concentrados de uso pecuario.

=  Manejo postcosecha y transformacidn de café, produccidn de café molido y empacado
Universidad del Cauca Luz para la Posteridad.

o Reunion técnica para los comentarios y socializacién de los costos produccién del
sistema integrado de produccidn agropecuaria “SIPA” y proyecciones de crecimiento
empoderamiento y competitividad en los proyectos productivos rurales

Costos logistica visita a la finca la Sultana de la Universidad del Cauca.

e Costos transferencia de conocimientos relacionados al instructor.



EVENTO TRANSFERENCIA DE CONOCIMIENTO LA SULTANA UNIVERSIDAD DEL CAUCA
Transporte
Instructor
ITEM| VISITA TECNICA| Instructor [Costo Instructor (hacia Total
Popayan ida
y regreso)
1 Fecha 1 1 S 200.000 $ 600.000 S 800.000
2 Fecha 2 1 S 200.000 $ 600.000 S 800.000
3 Fecha 3 1 S 200.000 $ 600.000 S 800.000
4 Fecha 4 1 S 200.000 $ 600.000 S 800.000
TOTAL 4 |s$ 800000 $2.400.000] $  3.200.000
e Costo de logistica de transporte de las asociaciones a la Sultana.
EVENTO TRANSFERENCIA DE CONOCIMIENTO LA SULTANA UNIVERSIDAD DEL CAUCA
Transporte Alimentacion
por persona T | (desayuno + T |
ITEM SUBREGION Asociacion Personas Total Personas (hacia ota almuerzo + | ota .. Total
Popayén iday Transporte refrigerio Alimentacion
regreso tarde) Und

1 Centro 7 3 21 $ 40000 $840.000  $40.000  $840.000 $ 1.680.000
2 Norte 10 3 30 $ 50000 $1.500.000 $40.000  $1.200.000 $ 2.700.000
3 sur 6 3 18 $ 70000 $1.260.000 $40.000  $720.000 $ 1.980.000
4 Oriente 3 12 $ 70000 $840.000  $40.000  $480.000 $ 1.320.000
5 Macizo 6 3 18 $ 70000 $1.260.000 $40.000  $720.000 $ 1.980.000
8 SDEC 12 12 $ - $0 $40.000  $480.000 $  480.000

TOTAL 33 111 [ [ $5.700.000 | | [ s 10.140.000

Subactividad 2.2. Evento Transferencia de conocimiento Tecnicafé

Evento que integra toda la cadena de valor del café y ofrece un escenario para exponer y dar a
conocer las tendencias e innovaciones del mercado a nivel nacional e internacional, Ya sea de
forma tedrica o practica, el intercambio de conocimientos es clave a la hora de impulsar el
espiritu empresarial en las comunidades cafeteras.

Las fincas cafeteras en nuestro departamento son empresas productoras de bienes. Al igual que
cualquier otra empresa, funcionan en términos de ingresos, costos, beneficios e inversion.

Es de mucha importancia la asistencia a eventos donde se realicen intercambio de
conocimientos tanto cientificos como del mercado global y asi iniciar nuevos negocios,
especialmente cuando esto implica ver nuevas oportunidades.

De este modo, caficultores empiezan a aprender sobre cata, pueden conocer la calidad de su
cosecha y cdmo mejorarla, desarrollar sus habilidades empresariales, mejorar su seguridad
financiera, aumentando asi su calidad de vida e impulsando el crecimiento econémico de sus
comunidades “A partir de esto, se llega a otros intereses, como abrir tiendas de café, mejorar la
finca o abrirlas al turismo”.

Presupuesto detallado para evento de cafés especiales en el Departamento del Cauca (Visita a
Tecnicafé)




Personas VALOR DIAS Valor Total
ITEM UNITARIO
Alimentacién (Desayuno) 26 $  13.000 2 $ 676.000
Alimentacién (Almuerzo) 26 $  25.000 2 $ 1.300.000
Alimentacion (Refrigerios am y pm) 26 S 10.000 2 $  520.000
Alimentacién (Cenas) 26 S 25.000 2 S 1.300.000
Alojamiento 26 S 65.000 1 S 1.690.000
Kit de materias basico para la formacion (bolsa, gorra,
. 26 S 120.000 1 S 3.120.000
agenda, lapicero, agua, delantal)
Materiales para practicas en laboratorio: café pergamino, % $ 11538 1 $ 300,000

café tostado, reactivos, agua, leche, tarrinas.

Analisis fisico y sensoriales a muestras de 500 gramos de
café pergamino seco; incluye analisis granulométrico,
clasificacion e identificacion de defectos y humedad, factor
de rendimiento, perdido por impureza, merma, perfil de taza 26 S 150.000 1 S 3.900.000
y caracteristicas de café verde, informe de resultados en
digital o en fisico con las especificaciones descritas
anteriormente.

Talento Humano: cuatro (4) profesionales para el desarrollo
de los procesos de formacidn, cosecha, postcosecha, 4 S 250.000 2 S 2.000.000
agroindustria, laboratorio

Kit de materiales para poscosecha: gravimet, fermaestro,

. 26 S 145.000 2 S 7.540.000
rastrillo, mezclador
Transporte asignado para personal desde las diferentes
. . . 26 S 75.000 1 S 1.950.000
zonas: Norte, centro, sur, oriente, macizo colombiano
Espacios de formacion con Auditorio (Videobeam, servicio
. o . , 1 S 1.500.000 2 S 3.000.000
de internet, tablero portatil, silleteria y mesas, stand de café)
TOTAL $ 27.296.000

Subactividad 2.3. Evento Transferencia de conocimiento Belén de Umbria

Intervencién por parte del Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural (MADR) como piloto
nacional ante la necesidad de diversificar los productos en una zona orientada al cultivo del café
y como estrategia para contribuir a la lucha contra la pobreza. A través del Programa
Oportunidades Rurales se inicid un proceso de reconversién productiva el cual promueve la
asociatividad fortaleciendo las capacidades administrativas, formacién de Gerentes de
Microempresas Rurales y generar alianzas comerciales con grandes empresas donde se
favorezca el desarrollo rural sostenible.

Objetivo del evento de asociatividad en el municipio de Belén de Umbria: es acelerar procesos
de aprendizaje intercambiando experiencias y conocimientos en las etapas de procesos
productivos en las que se presentan mayores ventajas competitivas e incrementar el poder de
negociacidn con clientes y proveedores.

Participacion en el evento de asociatividad en el municipio de Belén de Umbria en el
departamento de Risaralda.

Para la asistencia se seleccionaran 32 cupos en los que se encuentren incluidos
emprendimientos, asociaciones o microempresarios profesionales de las alcaldia y la Secretarias
de Desarrollo Econédmico del departamento del cauca lo cual permitan viajar al municipio de



Belén de Umbria en el departamento de Risaralda para obtener un intercambio de experiencias
con los locales que han acumulado conocimientos, saberes y buenas practicas , logrando
transmitir los saberes sobre |la necesidad de construir asociaciones para aumentar el desarrollo
rural de la region logrando que se abran mas oportunidades a las familias.

Los términos de referencia para seleccionar los emprendimientos o asociaciones o
microempresarios que participaran en el evento de asociatividad seran los que tengan un grado
de madures avanzada, se encuentren en proceso de formalizacion o ya constituidos legal mente.

Los términos de referencia seran determinados por el equipo de profesionales designado por la
Secretaria de Desarrollo Econdmico y Competitividad.

El tiempo de permanencia en la ciudad de Belén de Umbria sera de dos (2) dias
Transporte y logistica para el traslado hacia el municipio de Belén de Umbria.

La logistica del desplazamiento de los emprendedores hacia el municipio de Belén de Umbria en
el departamento de Risaralda se llevara a cabo primero con el apoyo del desplazamiento de los
integrantes de los emprendimientos desde cada una de las sub regiones del departamento del
Cauca hasta la zona de encuentro en la ciudad de Popayan, para luego salir en transporte
terrestre hacia el municipio de Belén de Umbria

Tabla presupuesto desplazamiento, alojamiento y alimentacién evento asociatividad.

T
ransporte por Transporte Total desde Dias de .Cost.o o Costo L,
persona desde R N . Alojamiento Total Alimentacién Total
ITEM SUBREGION | Personas ) 3 gion hacia per L - . . " Total
Subregién hacia . Diario por | Alojamiento | Diaria por |Alimentacién
. Popayan en evento
Popayan Persona Persona
1 Centro 5 S 20.000 $ 100.000 4 $ 60.000 $1.200.000 $ 55.000 $1.100.000 $  2.400.000
2 Norte 5 S 32.000 $ 160.000 4 $ 60.000 $1.200.000 $ 55.000 $1.100.000 $  2.460.000
3 Sur 3 S 80.000 $ 240.000 4 $ 60.000 $720.000 $ 55.000  $660.000 $  1.620.000
4 Oriente 2 $ 120.000 $ 240.000 4 $ 60.000 $480.000 $ 55000 $440.000 $ 1.160.000
5 Macizo 3 $ 80.000 $ 240.000 4 $ 60.000 $720.000 $ 55000 $660.000 $ 1.620.000
6 Alcaldias 4 S 75.000 $ 300.000 4 $ 60.000 $960.000 S 55.000 $880.000 $ 2.140.000
7 Piedemonte 2 $ 150.000 $ 300.000 4 $ 60.000 $480.000 $ 55.000 $440.000 $ 1.220.000
8 SDEC 8 4 $ 60.000 $1.920.000 $ 55.000 $1.760.000 $ 3.680.000
TOTALPERSONAS | 32 | SUBTOTAL $ 16.300.000
Costo por persona participacién en evento de transferencia de conocimiento Belén de Umbria (32 personas)| $393.750 | SUBTOTAL $ 12.600.000
Transporte desde Popaydn hacia Belén Umbria (Ida y Regreso) (32 personas) | $171.875 | SUBTOTAL $  5.500.000
TOTAL $ 34.400.000

Subactividad 2.4. Evento Beauty tend.

La necesidad de reactivar el sector de la industria de la belleza, la educacion, la moda, el turismo
y la gastronomia; asi mismo se pretende vincular empresas del area de la salud, la estética,
clinicas odontolégicas, diferentes escuelas de belleza en formacion como estilistas, barberos y
afines.

Poder llegar a la mayor cantidad de estilistas, disefiadores y expertos en salud colombianos e
internacionales, para atraerlos a Popayan como destino educativo, turistico, gastronémico y
cultural, a través de la industria de la belleza, la moda y la salud.

Evento que se realizard en el centro de convenciones casa de la moneda cono sede principal,
igualmente se realizara una serie de eventos en diferentes hoteles y sitios icdnicos de la ciudad;
esto con el fin de lograr mostrar a los turistas la muestra gastrondmica y cultural de la ciudad.



La Secretaria de Desarrollo Econdmico y Competitividad se vinculara al evento con el apoyo en
alimentacién, refrigerios y hospedaje para las personas invitadas al evento por un valor hasta
diez millones de pesos, valores discriminados en la siguiente tabla.

BEAUTY TREND
ITEM DESCRIPCION CosTO CANTIDAD | COSTO TOTAL
UNITARIO
. ., . Botellas conagua x 500 ml pacax24und | S  35.400 5 S 177.000
Alimentacién comidas -
 bebidas Almuerzos S 17.000 269 VS 4.573.000
Refrigerios S 10.000 300 $ 3.000.000
Hospedajes Servicio de Hospedaje S  75.000 30 & 2.250.000
TOTAL $ 10.000.000

Subactividad 2.5. Entrega de Materiales e Insumos POP.

Con el propésito de posicionar la Secretaria de Desarrollo Econdmico y Competitividad de la
Gobernacion del Cauca, se hace necesario la dotaciéon de material POP (Point of Purchase)
sumamente Utiles como estrategia de marketing tradicional y lograr patrocinar eventos en los
gue participe la institucion.

A continuacion, se presenta los precios unitarios de los materiales a adquirir como herramienta
de publicidad.

MATERIAL POP
- COSTO

ITEM DESCRIPCION UNITARIO UNIDAD |CANTIDAD| COSTO TOTAL
1 |Lapiceros personalizado retractil S 3.950 | UNIDAD 432 $ 1.706.400

2 |Memoria USB 8Gb personalzizada tipo tarjeta logos Gobernaciéon $  59.900 | UNIDAD 60 'S 3.594.000

3 |Agenda Ecoldgica con esfero, personalizada logos Gobernacién. Tamafio: Alto 21cms, Ancho 15,5 cms $  39.790 | UNIDAD 160 'S 6.366.400
4 |Caramafiola aluminio de 400 ml, impreso a full color con imagenes y textos $  31.125| UNIDAD 100 [ $ 3.112.500
TOTAL $ 14.779.300

IMPUESTOS Y DEDUCCIONES

Al formular la propuesta, el o los proponentes aceptan que estaran a su cargo todos los
impuestos, tasas y contribuciones establecidos por las diferentes autoridades nacionales,
departamentales o municipales, durante el presente proceso y la ejecucién del contrato que
eventualmente se llegare a suscribir.

11. LOCALIZACION DE LA ALTERNATIVA.

Las asociaciones beneficiarias del proyecto provienen de 39 de los 42 municipios del
Departamento del Cauca.

Las ferias se realizardan en el Departamento del Cauca en los municipios de: Santander de
Quilichao, Rosas, El Bordo (Patia) y Popayan.

El Departamento de Cauca esta situado en el suroeste del pais entre las regiones andina y
pacifica; localizado entre los 00258’'54"’ y 03219’04" de latitud norte y los 75247'36" y 77957'05"
de longitud oeste. Cuenta con una superficie de 29.308 km2 lo que representa el 2.56 % del
territorio Nacional. Limita por el Norte con el departamento del Valle del Cauca, por el Este con




los departamentos de Tolima, Huila y Caquetd, por el Sur con Narifio y Putumayo y por el Oeste
con el océano Pacifico.

Figura 1. Mapa del Departamento de Cauca y sus 42 Municipios
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12. CADENA DE VALOR.

Cadena de valor de la alternativa

Costo total de la alternativa: $ 266.912.300,00
1 - Objetivo especifico 1 Costo: $ 266.912.300

Consolidar escenarios para el ecosistema empresarial y productivo de los sectores econémicos del Departamento del Cauca

1.1 Servicio de apoyo y lidacién de las Comisi Regionales de  1.1.1 Fortalecer los rios de p 1% lizacion a las unidady
Competitividad - CRC ~ (Producto principal del proyecto) productivas y comerciales del Depu'lamenhdel(:auoa

Costo: § 167.097.000

Medido a través de: NUmero de planesde trabajo
Cantidad: 1,0000
Costo: § 266.912.300

Etapa: Inversidn
Ruta critica: Si

1.1.2 Robustecer los conocimientos del ecosistema empmaﬂal y productivo de
las unidades productivas del Departamento del Cauca

Costo: § 99.815.300
Etapa: Inversion
Ruta critica: Si



13. ANALISIS DE RIESGO DE ALTERNATIVA

e T Lo T T D | e D e ) D

Analisis de riesgos alternativa

01 - Analisis de riesgo

Probabilidad
. Tipo de riesgo Descripcion del riesgo “ Medidas de mitigacién

7™  Administrativos Baja participacion de los eventos Probabilidad:  Afectacidn al crecimiento emp lcaldi
© programados dentro y fueradel 3. Moderado de la region. Asociadores para eoncemr Ia
@ Departamento del Cauca reslizacién y participacian en las
Impacto: 4. ferias ylo ruedas de negocios
i Mayor
§
o _ Administrativos Retrasos en la ejecucion de las  Probabilidad:  No realizacion de las actividad Mej ylo i axil
c actividades propuestas dentro 3. Moderado proyeciadas. exigencia en los procesos de
g % del proyecto contratacion de las actividades
23 Impacto: 3.
E E Moderado
8
o4
Administrativos No realizacién de las ferias Probabilidad: Reduudén del Inglmo econdmico de  Mesas de trabajo y planificacién
empresariales 3. Moderad las p bjetivo del d da de los tos de forma
proyecio concertada con las unidades
Impacto: 4. productivas
Mayor
k)
b=
=3
§ Administrativos Baja asistencia a los eventos de  Probabilidad:  Baja productividad de |as unidadi ializacién de actividades,
) T ia de conocimi 3. Moderad productivas por la no transf ia de guirmi al d llo del
los conocimientos a entregar en los proyecto

Impacto: 4. eventos
Mayor



14. PRESUPUESTO

GENERACION DE ACCIONES PARA EL FORTALECIMIENTO DE ESCENARIOS QUE PERMITAN EL RELACIONAMIENTO PRODUCTIVO Y COMERCIAL DE LOS DIFERENTES SECTORES
ECONOMICOS EN EL DEPARTAMENTO DEL CAUCA

VIGENCIA - 2023

OBJETIVO OBJETIVO APORTE
AC UBAC REGION VALOR
GENERAL ESPECIFICO DESCRIPCION UNID CANT VALORTOTAL |  DPARTAMENTO
UNITARIO
Sub regi Transporte y hospedaje GLOBAL 1 $12.244.000
“Nrengm $30.164.200
orte
Logistica feria GLOBAL 1 $17.920.200
Transporte y hospedaje GLOBAL 1 $8.520.000
Sub region Sur $26.440.200
Logistica feria GLOBAL 1 $17.920.200
1.1. Ferias empresariales en
las  subregiones del - $112.856.400
departamento del Cauca Sub region Transporte y hospedaje GLOBAL 1 $10.720.000
Macizo - $25.552.500
1. Fortalecerlos Piedemonte Logistica feria GLOBAL 1 $14.832.500
escenarios de promocién
y comercializacion a las
unidades productivas y Sub region Transporte y hospedaje GLOBAL 1 $13.060.000
comerciales del Centro - $30.699.500
Departamento del Cauca. Oriente Logistica feria GLOBAL 1 $17.639.500]
TOTAL SUBACTIVIDAD 1.1 s 112.856.400
Alquiler manejo e instalacién de
12, A logist sonido con micréfonos (6) UNID 6 $2.300.100] $13.800.600
2. Apoyo logistico a h
GLOBAL (Ve i d
eventos en los municipios dm":) e |coliseo cerrado $54.240.600
del departamento a <
P—
imentacion comicasy GLOBAL 1 $35.190.000|  $35.190.000
bebidas
Servicio de hospedaje UNID 70 $75.000]  $5.250.000
TOTAL SUBACTIVIDAD 1.2 $54.240.600
TOTAL ACTIVIDAD 1 $167.097.000
Transporte terrestre GLOBAL 1 $5.700.000|  $5.700.000
2.1 Evento transferencia
i Alimentacié d
de conocimiento en la finca| GLOBAL (Ver |Alimentacion comidas y GLOBAL \ saaa0000  $4.440000 13340000
la Sultana Universidad del|  detalle) |bebidas
Cauca
Instructor (Transporte +
UNID 4 $800.000 $3.200.000
Disefiar e i Honorarios)
implementar Consolidar TOTAL SUBACTIVIDAD 2.1 $13.340.000
i j[escenarios para el Alimentacién comidas
i
acclones Para € ecosistema " v GLOBAL 1 $3.796.000|  $3.796.000
relacionamiento " bebidas
. empresarial  y :
productivo . Transporte y hospedaje GLOBAL 1 $3.640.000] _ $3.640.000
A productivo de los
comercial de los| ) -
diferentes sectores|"=C1"S Espacios de formacién con
econmicos en el COnOMicos  del Auditorio videobeam, servicio
departamento del PSPeramento del de internet, tablero portatil, GLOBAL 1 $3.000.0000  $3.000.000
Cauca. 2.2. Transferencia  de silleteria y mesas, stand de
Cauca. } o Departamento | $27.296.000
conocimiento Tecnicafé café)
e insumos GLOBAL 1 $10.960.000] $ 10.960.000
Honorarios Instructor GLOBAL 1 $2.000.000] $2.000.000
Analisis fisico y sensoriales a
2. Robustecer los muestras de 500 gramos de UNID 26 $150.000]  $3.900.000
conocimientos del café pergamino seco
P v TOTAL SUBACTIVIDAD 2.2 $27.296.000
N E' as | Transporte terrestre GLOBAL 1 $ 7.080.000 $ 7.080.000
unidades productivas del Aimentacion comidas
Departamento del Cauca.| 2.3. Transferencia de bobitas v GLOBAL 1 $7.040.000 | $7.040.000
conocimiento  Belén de| RISARALDA : $34.400.000
Umrin GLOBAL 1 $7.680.000 | $7.680.000
Cost rticipar del event
osto por participar delevento | = ) g5 1 $12.600.000 | $12.600.000
en Belén de Umbria
TOTAL SUBACTIVIDAD 2.3 $34.400.000
Lapi lizad
apiceros personalizade UNID 432 $3.950 $1.706.400
retractil
Memoria USB 8Gb
personalizada tipo tarjeta UNID 60 $59.900 $3.594.000
Logos Gobernacién
2.4. Material GLOBAL (Ve 6
2 ateriales e insumos dm"e(’ er [Agenda E(o;ogllca con esfero, ¢ 14779300
petsonalzaca Bos UNID 160 $39.790 $6.366.400
gobernacién. Tamafio: Alto 21
cms Ancho 15.5 cms
Caramafiola aluminio de 400 ml
impreso a full color con UNID 100 $31.125 $3.112,500
imagenes y textos
TOTAL SUBACTIVIDAD 2.4 $14.779.300
2.5. Apoyo evento Beauty| GLOBAL (ver [Amentacion comidasy GLOBAL 1 7.750.000 |$  7.750.000
bebidas $10.000.000
Trend detalle)
Alojamiento GLOBAL 1 2.250.000 | 2.250.000
TOTAL SUBACTIVIDAD 2.5 $10.000.000
TOTAL ACTIVIDAD 2 $99.815.300
PRESUPUESTO SE ENCUENTRA MAS DETALLADO EN EL DOCUMENTO TECNICO.
TOTAL $266.912.300
CnORALBAZAPATA GONZALEZ

SECRETARIA DESARROLLO ECONOMICO Y COMPETITIVIDAD

REVISO: Edwin Fernandez - Lider componente de Competitividad SDEC

7

Proyectd: Luis Miguel Restrepo Ortiz- Contratista SDEC




15. RESUMEN FUENTES DE FINANCIACION

ETAPA TIPO DE | NOMBRE DE LA TIPO DE VIGENCIA VALOR TOTAL
ENTIDAD ENTIDAD RECURSO
INVERSION | CAUCA | DEPARTAMENTO | PROPIOS 2023 $266.912.300

16. VALOR TOTAL DEL PROYECTO

Valor total del proyecto es de doscientos sesenta y seis millones novecientos doce mil trecientos
pesos M/CTE. ($ 266.912.300) durante la vigencia del afio 2023.

Se firma a los doce (12) dias del mes de octubre de 2022.

Atentamente,

APATA GONZALEZ
Secretaria de Desarrollo Econdmico y Competitividad

REVISO: Edwin Fernandez — Lider componente de Competitividad SDEC /7
FORMULO: Luis Miguel Restrepo Ortiz. — Contratista SDEC. ‘ :




T Ty
Gobernacién del Cauca

Secretaria de Desarrollo
Econdmico y Competitividad

17. CRONOGRAMA FISICO Y FINANCIERO.

Ferias empresariales en las
1 Fortalecer los|subregiones del departamento $ 112.856.400
escenarios de promocién|del Cauca
y ializacion a las
unidades productivas vy
comerciales del [Apoyo logistico a eventos en los|
Departamento del Cauca. |/ %8 $ 54.240.600
municipios del departamento
4
Disefiar e implementar E
acciones para el N N I
nctonamient Consolidar  escenarios  para el Evento transferencia de g
productivo y comercial de|¢<°%St€M2 empresarial y productivo de conocimiento en lafinca la 3 $ 13.340.000
los diferentes sectores| 05 Sectores  econdmicos - del Sultana Universidad del Cauca | 12
L Departamento del Cauca. o
econémicos en el N Robustece 105 <
departamento del Cauca. - u ’ i =
P conocimientos del Evenh:)Transferem:}z d'e I $ 27.296.
. . conocimiento Tecnicafé
ecosistema empresarial y|
productivo  de  las -
unidades productivas del|Evento Transferencia de s AR
Departamento del Cauca, [conocimiento Belén de Umbria A0
Evento Beauty tend $ 10.000.000
Entrega de Materiales e
insumos POP $ 14.779.300
“TOTAL SUBACTIVIDADES POR MESES $ 9.857.396 | $ 9.857.396 | $ 9.857.397| $ 57.295.163 33.800.963 | $ 37.153.463( $ 18.578.963( $ 45.019.163( $ 4.930.963| $ 35.630.463| $ 4.930.970
TOTAL PROYECTO $ 266.912.300 DOSCIENTOS SESENTA Y SEIS MILLONES NOVECIENTOS DOCE MIL TRECIENTOS PESOS M/CTE
Tiempo total del Proyecto: Doce (12) meses
£
MORALBAZAPATA GONZALEZ
SECRETARIA 0 EC Y COl
REVISO: Edwin —Lider de C itivi SDEC /?
—
Proyecté: Luis Miguel Restrepo Ortiz- Contratista SDEC (727

Secretaria de Desarrollo Econémico y Competitividad

Carrera 6 con Calle 22N Edificio de Obras Publicas Departamentales (Segundo Piso)
Popayan - Cauca

Tel: +57 (2) 8203841

E — mail: scompetitividad@cauca.gov.co

web: www.cauca.gov.co



http://www.cauca.gov.co/

