
 

INFORME PLAN COMUNICACIONAL 

MES DE SEPTIEMBRE CLÚSTER CARNICO BOVINO DE ANTIOQUIA 
 
 
ACTIVIDAD: Plan de apropiación social y comunicacional - Plan de medios 
Gobernación de Antioquia 
 
Plan de medios de comunicación para el Clúster Cárnico Bovino y Bufalino de Antioquia 
 
• Robustecer contenido educativo, informativo y de interés de la página web del CCBA. 
• Creación de una estrategia digital y de campañas pagas para Instagram, Facebook y 
Youtube del CCBA 
• Creación de ciento ochenta (180) Piezas Publicitarias con contenido informativo. (E Card 
digitales) 
• Creación y divulgación de cinco (5) videos con temas de interés del CCBA 
• Creación y emisión de una (1) pauta televisiva en Teleantioquia para socializar el CCBA 
•Creación y emisión de una (1) eslogan para publicidad radial para socializar el CCBA 

 

EJECUCIÓN 

 

1. Página Web: 

 
En el presente informe se detalla las actividades llevadas a cabo por el equipo de 
comunicación en relación con el seguimiento de interacciones y la actualización de 
contenidos en la página web del proyecto de ganadería. 
 
Estas acciones se han realizado en conformidad con las directrices establecidas por el 
director del Clúster, Andrés Chica, con el objetivo de maximizar la efectividad de nuestras 
campañas y mejorar la experiencia de los usuarios digitales. 
 
Seguimiento de Interacciones: 
 
Se ha efectuado un riguroso seguimiento de las interacciones en la página web, focalizando 
la atención en aquellas relacionadas con los contenidos específicos desarrollados en las 
campañas propuestas por el director del Clúster, Andrés Chica. Este monitoreo ha permitido 
evaluar la recepción y la respuesta de los usuarios digitales ante las propuestas de 
comunicación, brindando una perspectiva valiosa para ajustar estrategias y contenidos 
futuros. 
 
 
 
Actualización de Contenidos: 
 
En paralelo, se ha llevado a cabo un proceso constante de actualización de los eventos 
relacionados con el proyecto de ganadería. Esta labor se ha realizado con la finalidad de 
garantizar una concordancia explícita entre la información disponible en la página web y los 



 
eventos reales que han tenido lugar o que están planificados. Esta coherencia es esencial 
para mantener la confianza de los usuarios digitales y proporcionarles información precisa 
y actualizada. 
 
Conclusiones: 
 
El seguimiento de interacciones y la actualización de contenidos en la página web del 
proyecto de ganadería han demostrado ser esenciales para mantener una comunicación 
efectiva con los usuarios digitales. Estas acciones nos han permitido evaluar la efectividad 
de nuestras campañas, ajustar nuestras estrategias y brindar información precisa a 
nuestros visitantes en línea. Continuaremos trabajando en esta dirección para mejorar aún 
más la calidad de nuestra comunicación y el compromiso de nuestra audiencia. 
 
Próximos Pasos: 
 
En el próximo mes de octubre se pretende seguir de manera minuciosa aplicando los 
métodos de seguimiento y actualización de contenidos, todo para optimizar aún más la 
presencia en línea. Además, seguiremos con la diversificación de nuestros contenidos para 
atraer a una audiencia más amplia y fortalecer nuestra posición como referente en el ámbito 
de la ganadería en el departamento 
 
 

EVIDENCIAS DE ACTUALIZACIONES 

 
 



 

 

 
 

 
 
 
 

2. Estrategia comunicacional en redes sociales para el proyecto Clúster 

Cárnico Bovino de Antioquia 2023: 

 
Esta detalla el desarrollo de la estrategia comunicacional a través de las redes sociales 
digitales, específicamente en plataformas como Twitter, Instagram, Facebook y YouTube, 
para el proyecto Clúster Cárnico Bovino de Antioquia 2023. La creación y difusión de 
contenidos de valor han sido los ejes centrales de esta estrategia, orientada a fomentar la 
formación y consolidación de una comunidad comprometida e interesada en el proyecto. 
 
Desarrollo de la Estrategia Comunicacional: 
 
Continuamos implementando la estrategia integral en redes sociales sociales digitales que 
se propuso inicialmente. Continuamos abarcando las plataformas clave como Twitter, 
Instagram, Facebook y YouTube. El enfoque ha sido la creación de contenidos de alta 
calidad y relevancia, diseñados para captar la atención y el interés de la audiencia. Esta 
estrategia busca no solo informar sobre el proyecto Clúster Cárnico Bovino de Antioquia 



 
2023, sino también establecer una conexión emocional y educativa con los usuarios. 
 
Generación de Contenidos de Valor: 
 
Los contenidos desarrollados han sido rigurosamente planificados y verificados para aportar 
un valor tangible a la audiencia. Se han abordado temas de relevancia dentro del ámbito de 
la ganadería bovina y su impacto en Antioquia, brindando información que nutre el 
conocimiento de los seguidores y suscita su participación. Estos contenidos incluyen 
publicaciones, imágenes, videos y otros formatos que se ajustan a las particularidades de 
cada plataforma. 
 
Creación y Sostenimiento de Comunidad Específica: 
 
Durante el mes de septiembre, la estrategia se ha enfocado en seguir en la construcción de 
una comunidad específica y de interés en torno al proyecto Clúster Cárnico Bovino de 
Antioquia 2023. A través de la interacción activa con los usuarios, respondiendo preguntas, 
fomentando discusiones y promoviendo la participación, se ha propiciado un espacio donde 
los seguidores se sienten parte de una comunidad comprometida y conectada. 
 
Análisis de alcance en Redes sociales: 
 
 

FACEBOOK: https://www.facebook.com/ClustercarnicobovinodeAntioquia/ 

 

 
 

Esta métrica calcula el alcance de la distribución orgánica del contenido de Facebook, 
incluidas las publicaciones, historias y anuncios, así como el alcance de otros orígenes, 
como registros de visitas, etiquetas y visitas a la página o el perfil. Esta métrica es una 
estimación. 
Para el mes de septiembre, en el cual se presentó aumento de alrededor del 52,7% del 
alcance orgánico de la página. 

 

https://www.facebook.com/ClustercarnicobovinodeAntioquia/


 
ANÁLISIS DE ESTADÍSTICAS 

 

En la página de Facebook se 
sostienen las en las interacciones, 
alcance y visitas. Cabe recordar 
que es una comparación estimada 
del proceso que se viene 
adelantando en la apropiación y 
consolidación de las redes sociales 
del clúster y en la sostenibilidad de 
una comunidad constante y 
respondiente en los medios 
digitales 

 
 

Evidencias de publicaciones en FACEBOOK 

   

 

  



 

   

   

   

   



 

   

   

   

   



 

   
 
 
 

1. INSTAGRAM : https://www.instagram.com/clusterbovinodeantioquia/ 

 
Esta métrica calcula el alcance de la distribución orgánica o pagada de contenido de 
INSTAGRAM, incluidas las publicaciones, historias y anuncios, así como el alcance de otros 
orígenes, como registros de visitas, etiquetas y visitas a la página o el perfil. Esta cifra 
también incluye el alcance de las publicaciones e historias que se promocionaron. El 
alcance solo se cuenta una vez si se produce tanto de la distribución orgánica como de la 
distribución pagada.  
 
Esta métrica es una estimación. 
 
Se evidencia que se ha logrado mantener la audiencia alcanzada en los meses anteriores  
Las interacciones logradas por las cuentas digitales del Clúster Cárnico Bovino de Antioquia 
para este 2023 han sido mixtas, se intercalaron publicaciones de eventos con pauta paga 
y orgánicas 
 

Análisis de estadísticas 

Alcance  

 
 

Las visitas el perfil de INSTAGRAM 
reflejan la efectividad de las pautas 
pagas realizadas y las interacciones 
de las menciones realizadas por 
perfiles aliados en cada evento que se 
realizó en el mes de septiembre.  

https://www.instagram.com/clusterbovinodeantioquia/


 

 
 

En el último mes se puede evidenciar 
un aumento los seguidores en 
INSTAGRAM, esto es el resultado de 
las campañas tanto orgánicas como 
pagas que se realizaron en el mes de 
septiembre.  
También es resultado y evidencia de 
las menciones del perfil en cuentas 
de aliados de eventos del mes, lo que 
refleja un mayor alcance en esta red 
social. 
 

 
 
 
 
 
**Las interacciones logradas por las cuentas digitales del Clúster Cárnico Bovino de 
Antioquia para este 2023 han sido totalmente orgánicas. 
 
  

2. TWITTER : https://twitter.com/clustercarnico 

 
 

Análisis de Métricas 

 

 
 
** Durante este periodo de 28, consiguió 1 impresiones por día. 

https://twitter.com/clustercarnico


 

 

 
En la red social Twitter, el Clúster 
Cárnico Bovino de Antioquia hace 
presencia con un nuevo perfil, se 
participa activamente en 
colaboración con los perfiles 
oficiales de Gobernación de 
Antioquia, Secretaría de 
Agricultura y Desarrollo Rural, y 
las cámaras de Comercio de 
Magdalena medio, Medellín y 
Urabá. 
 

 
En Instagram tenemos un total de seguidores de 581 que se dividen en 64,3% de 
hombres y 35.7% de mujeres. Los cuales oscilan entre 45 y 54 años para los hombres y 
25 a 44 años para las mujeres  
 

 

Este aumento en el número de 
seguidores en INSTAGRAM, 
demuestra que los eventos 
académicos y de consumo 
llevados a cabo en el mes de 
septiembre dan como resultado la 
consolidación de una comunidad 
digital. 



 
 

Evidencias de publicaciones en INSTAGRAM 

 



 

 
 



 

 
 



 

 
 



 

 
 

 
Consolidado de las creaciones para septiembre de 2023 son de 41 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
3. Canal YOUTUBE 

 
 
En el canal de YouTube del Clúster Cárnico Bovino de Antioquia se realiza la difusión de 
los video generado por parte de los compromisos pactados en el plan inicial de 
comunicaciones 
 
 

 
 
Video: El Clúster y la generación de aprendizajes  
https://youtu.be/-2_QNCnm2b8 Producción realizada por Comunicaciones Clúster 2023 

 
 
 

https://youtu.be/-2_QNCnm2b8

