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CONTABILIDAD BASICA PARA MICROEMPRESARIO DEL PROYECTO

GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EM PRESARISMO

EN LAS FAMILIAR EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA
VIRGEN Y TURISTICA CARTAGENA DE INDIA.

SECTOR: GRUPO A ( OLAYA Y SECTORES ALEDANOS )
INTRODUCCION

En este informe se describen las actividades y los objetivos, donde se deja
claro la importancia del “Taller de contabilidad basica para microempresario”,
dirigido a cuarentaicinco emprendedores (45) para la generacion de ingresos,
emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza extrema y el
disefio del plan de negocios de Unidades Productivas para la localidad de |a
Virgen y Turistica llevado a cabo en el grupo A barrio Olaya y sus sectores.

La importancia de este taller es impartir conocimientos basicos de
contabilidad basica para que sean aplicados dentro de cada unidad
productiva y asi puedan administrar los recursos y preparar la administracion
financiera para la toma de decisiones de la direccion, registrando en forma
clara y precisa, todos las operaciones de ingreso y egreso (entrada y salida
de dinero)para proveer con anticipacion las probabilidades futura del negocio
minimizar los riesgos de fracaso y cada unidad productiva pueda afrontar
todo tipo de situaciones que se les presenten.

Durante el desarrollo de este taller se hizo énfasis en los objetivos y las
funciones de la contabilidad basica para microempresario, las caracteristicas,
los tipos de contabilidades de nos enfrentamos, los conceptos basico a
emplear en una microempresa, manejo de técnicas y soportes contables
basicos para microempresarios, para asi lograr un negocio exitoso; mediante
ejemplos ludicos.
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OBJETIVO =

Impartir conocimientos de contabilidad basica para microempresario y
ajustar los procesos contables del plan de negocio de Unidades
Productivas generando ingresos, emprendimiento y empresarismo en las
familias en pobreza extrema para la localidad de la Virgen y Turistica
llevado a cabo en el barrio Olaya y sus sectores aledarios.

Reconocer el objetivo y la funcion de la contabilidad basica para
microempresario la importancia de cada uno de los principios y
caracteristicas de la administracion basica y de negocios.

Identificar los soportes contables, técnicas, procesos, principales de la
contabilidad de una unidad productiva para tener el control financiero de
un negocio.

PORQUE O PROPOSITO DE LA TEMATICA

El proposito del taller, es adquirir conocimientos y técnicas basicas de

contabilidad; dirigido a cuarentaicinco (45), para la generacion de ingresos,

emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza extrema y el

- disefio del plan de negocios y agrupados en Unidades Productivas, para la

localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio Olaya , y a la vez

despertar en ellos un sentido de pertenencia, para asi, desarrollar el espiritu

emprendedor y lograr el éxito de cada negocio o unidad productiva

mejorando la calidad de vida de cada familia y de la comunidad.

MATERIALES
« Papeleria: diapositivas impresas, marcadores, fotocopia de talleres y
formatos de identificacion de unidades productivas, lapices,
engrapadora, cinta pegante, borradores de tablero.
¢ Pendones del proyecto, tablero acrilico, cdmara fotografica
¢ Kit para incentivar cada unidad productiva.




(

RESULTADOS

Se desarrollé de manera eficiente y practica toda la tematica concerniente y
se obtuvo la atencion de los nueve (9) grupos, conformados cada uno por
cinco (5) emprendedores, para la generacion de ingresos, emprendimiento
y empresarismo en las familiar en pobreza extrema y el disefio del plan de
negocios de Unidades Productivas para la localidad de la Virgen y Turistica
llevado a cabo en el barrio Olaya y sus sectores aledafios, donde se
impartieron conocimientos mediante ejemplos con actividades ludicas vy
talleres practicos, para desarrollar conceptos, procesos y técnicas principales
de la contabilidad basica para microempresarios.

En el desarrollo del taller cada uno de los integrantes de las unidades
productivas dieron a conocer sus inquietudes durante la dinamica con
preguntas e interrogantes relacionados con la tematica y el manejo de los
soportes contables a utilizar en su negocio, aportando también experiencias
vividas y que de una u otra manera compartieron conocimientos empiricos
con sus compaferos en el manejo de entrada y salida de dinero lo cual
conllevé a la socializacién de los conceptos y técnicas utilizadas en el taller,
dejando como resultado el fortalecimiento de las aptitudes en conocimientos
de contabilidad basica para microempresarios de las unidades productivas.
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CONTABILIDAD BASICA PARA MICROEMPRESARIO DEL PROYECTO

GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO
EN LAS FAMILIAR EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA
VIRGEN Y TURISTICA CARTAGENA DE INDIA.
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SECTOR: GRUPO B (BOSTON Y SECTORES ALEDANOS )
INTRODUCCION

En este informe se describen las actividades y los objetivos, donde se deja
claro la importancia del “Taller de contabilidad basica para microempresario”,
dirigido a cuarentaicinco emprendedores (45) para la generacion de ingresos,
emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza extrema vy el
disefio del plan de negocios de Unidades Productivas para la localidad de la
Virgen y Turistica llevado a cabo en el grupo A barrio Boston y sus sectores.

La importancia de este taller es impartir conocimientos basicos de
contabilidad basica para que sean aplicados dentro de cada unidad
productiva y asi puedan administrar los recursos y preparar la administracién
financiera para la toma de decisiones de la direccion, registrando en forma
clara y precisa, todos las operaciones de ingreso y egreso (entrada y salida
de dinero)para proveer con anticipacion las probabilidades futura del negocio
minimizar los riesgos de fracaso y cada unidad productiva pueda afrontar

todo tipo de situaciones que se les presenten.

Durante el desarrollo de este taller se hizo énfasis en los objetivos y las
funciones de la contabilidad basica para microempresario, las caracteristicas,
los tipos de contabilidades de nos enfrentamos, los conceptos basicos a
emplear en una microempresa, manejo de técnicas y soportes contables
basicos para microempresarios, para asi lograr un negocio exitoso; mediante

ejemplos ludicos.
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OBJETIVO

e Impartir conocimientos de contabilidad béasica para microempresario y
ajustar los procesos contables del plan de negocio de Unidades
Productivas generando ingresos, emprendimiento y empresarismo en las
familiar en pobreza extrestrema para la localidad de la Virgen y Turistica
llevado a cabo en el barrio Boston y sus sectores aledanos.

o ¢ Reconocer el objetivo y la funcién de la contabilidad basica para
microempresario la importancia de cada uno de los principios y
caracteristicas de la administracion basica y de negocios.

o Identificar los soportes contables, técnicas, procesos, principales de la
contabilidad de una unidad productiva para tener el control financiero de
un negocio.

PORQUE O PROPOSITO DE LA TEMATICA

El proposito del taller, es adquirir conocimientos y técnicas basicas de
contabilidad; dirigido a cuarentaicinco (45), para la generacion de ingresos,
emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza extrema vy el
disefio del plan de negocios y agrupados en Unidades Productivas, para la
localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio Boston , y a la
vez despertar en ellos un sentido de pertenencia, para asi, desarrollar el
espiritu emprendedor y lograr el éxito de cada negocio o unidad productiva
mejorando la calidad de vida de cada familia y de la comunidad.
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MATERIALES

e Papeleria: diapositivas impresas, marcadores, fotocopia de talleres y
formatos de identificacion de unidades productivas, lapices,
engrapadora, cinta pegante, borradores de tablero.

e Pendones del proyecto, tablero acrilico, camara fotografica

e Kit para incentivar cada unidad productiva.
RESULTADOS

Se desarroll6 de manera eficiente y practica toda la tematica concerniente y
se obtuvo la atencion de los nueve (9) grupos, conformados cada uno por
cinco (5) emprendedores, para la generacion de ingresos, emprendimiento
y empresarismo en las familiar en pobreza extrema y el disefio del plan de
negocios de Unidades Productivas para la localidad de la Virgen y Turistica
llevado a cabo en el barrio Boston y sus sectores aledafios, donde se
impartieron conocimientos mediante ejemplos con actividades ludicas vy
talleres practicos, para desarrollar conceptos, procesos y técnicas principales

de la contabilidad basica para microempresarios.

En el desarrollo del taller y durante la dinamica cada integrante de los grupo
de la unidad productivas dieron a conocer sus habilidades desarrolladas en
las actividades ludicas, demostrando eficiencia y eficacia en los ejercicios
trabajados y aportando experiencias vividas relacionados con la tematica y
el manejo de los soportes contables a utilizar en su negocio, de igual manera
dieron a conocer experiencias vividas y que de una u otra manera
compartieron conocimientos empiricos con sus comparieros en el manejo de
comprobantes relacionados con la entrada y salida de dinero, dejando como
resultado el fortalecimiento y retroalimentacion de los conocimientos de
contabilidad basica para microempresarios de las unidades productivas.
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CONTABILIDAD BASICA PARA MICROEMPRESARIO DEL PROYECTO
GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO
EN LAS FAMILIAR EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA

VIRGEN Y TURISTICA CARTAGENA DE INDIA.
SECTOR: GRUPO C(BICENTENARIO Y SECTORES ALEDANOS )
INTRODUCCION

En este informe se describen las actividades y los objetivos, donde se deja
claro la importancia del “Taller de contabilidad basica para microempresario”,
dirigido a cuarentaicinco emprendedores (45) para la generacion de ingresos,
emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza extrema y el
disefio del plan de negocios de Unidades Productivas para la localidad de la
Virgen y Turistica llevado a cabo en el grupo A barrio Bicentenario y sus
sectores.

La importancia de este taller es impartir conocimientos basicos de
contabilidad basica para que sean aplicados dentro de cada unidad
productiva y asi puedan administrar los recursos y preparar la administracion
financiera para la toma de decisiones de la direccién, registrando en forma
clara y precisa, todos las operaciones de ingreso y egreso (entrada y salida
de dinero)para proveer con anticipacion las probabilidades futura del negocio
minimizar los riesgos de fracaso y cada unidad productiva pueda afrontar
todo tipo de situaciones que se les presenten.

Durante el desarrollo de este taller se hizo énfasis en los objetivos y las
funciones de la contabilidad basica para microempresario, la caracteristicas,
los tipos de contabilidades de nos enfrentamos, los conceptos basico a
emplear en una microempresa, manejo de técnicas y soportes contables
basicos para microempresarios, para asi lograr un negocio exitoso: mediante
ejemplos ludicos.
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OBJETIVO

* Impartir conocimientos de contabilidad basica para microempresario y
ajustar los procesos contables del plan de negocio de Unidades
Productivas generando ingresos, emprendimiento y empresarismo en las
familiar en pobreza extrema para la localidad de la Virgen y Turistica
llevado a cabo en el barrio Bicentenario y sus sectores aledafios.

) e Reconocer el objetivo y la funcion de la contabilidad basica para
microempresario la importancia de cada uno de los principios y
caracteristicas de la administracion basica y de negocios.

* Identificar los soportes contables, técnicas, procesos, principales de la
contabilidad de una unidad productiva para tener el control financiero de
un negocio.

PORQUE O PROPOSITO DE LA TEMATICA

El propdsito del taller, es adquirir conocimientos y técnicas basicas de
contabilidad; dirigido a cuarentaicinco (45), para la generacion de ingresos,

~~ emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza extrema y el
disefio del plan de negocios y agrupados en Unidades Productivas, para la
localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio Bicentenario, y
a la vez despertar en ellos un sentido de pertenencia, para asi, desarrollar el
espiritu emprendedor y lograr el éxito de cada negocio o unidad productiva
mejorando la calidad de vida de cada familia y de la comunidad.
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MATERIALES

» Papeleria: diapositivas impresas, marcadores, fotocopia de talleres y
formatos de identificacion  de unidades productivas, lapices,
engrapadora, cinta pegante, borradores de tablero.

» Pendones del proyecto, tablero acrilico, camara fotografica

e Kit para incentivar cada unidad productiva.
RESULTADOS

Se desarrollé de manera eficiente y practica toda la tematica concerniente y
se obtuvo la atencién de los nueve (9) grupos, conformados cada uno por
cinco (5) emprendedores, para la generacion de ingresos, emprendimiento
y empresarismo en las familiar en pobreza extrema y el disefio del plan de
negocios de Unidades Productivas para la localidad de la Virgen y Turistica
llevado a cabo en el barrio Bicentenario y sus sectores aledafios, donde se
impartieron conocimientos mediante ejemplos con actividades ludicas y
talleres practicos, para desarrollar conceptos, procesos y técnicas principales

N de la contabilidad basica para microempresarios.

En el desarrollo del taller cada integrante de las unidad productivas dieron
a conocer sus experiencias en la tematica, haciendo énfasis en los soportes
contables, lo cual conllevo a una retroalimentacion de los conceptos y teorias
manejadas durante actividades Iudicas, demostrando eficiencia en los
ejercicios trabajados y aportando experiencias vividas con negocios
similares y que de una u otra manera contribuyeron a fortalecer la tematica
de contabilidad basica para microempresarios de las unidades productivas.
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CONTABILIDAD BASICA PARA MICROEMPRESARIO DEL PROYECTO

GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO
EN LAS FAMILIAR EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA
VIRGEN Y TURISTICA CARTAGENA DE INDIA.

SECTOR: GRUPO C (POZON Y SECTORES ALEDANOS)
INTRODUCCION

En este informe se describen las actividades y los objetivos, donde se deja
claro la importancia del “Taller de contabilidad basica para microempresario”,
dirigido a cuarentaicinco emprendedores (45) para la generacion de ingresos,
emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza extrema y el
disefio del plan de negocios de Unidades Productivas para la localidad de la
Virgen y Turistica llevado a cabo en el grupo A barrio Pozén y sus sectores.

La importancia de este taller es impartir conocimientos basicos de
contabilidad basica para que sean aplicados dentro de cada unidad
productiva y asi puedan administrar los recursos Yy preparar la administracién
financiera para la toma de decisiones de |a direccion, registrando en forma
clara y precisa, todos las operaciones de ingreso y egreso (entrada y salida
de dinero)para proveer con anticipacion las probabilidades futura del negocio
minimizar los riesgos de fracaso y cada unidad productiva pueda afrontar
todo tipo de situaciones que se les presenten.

Durante el desarrollo de este taller se hizo énfasis en los objetivos y las
funciones de la contabilidad basica para microempresario, la caracteristicas,
los tipos de contabilidades de nos enfrentamos, los conceptos basico a
emplear en una microempresa, manejo de técnicas y soportes contables
basicos para microempresarios, para asi lograr un negocio exitoso: mediante
ejemplos ludicos.
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OBJETIVO

* Impartir conocimientos de contabilidad basica para microempresario y
ajustar los procesos contables del plan de negocio de Unidades
Productivas generando ingresos, emprendimiento y empresarismo en las
familiar en pobreza extrema para la localidad de la Virgen y Turistica
llevado a cabo en el barrio Pozon Y sus sectores aledafios.

* Reconocer el objetivo y la funcion de la contabilidad basica para
microempresario  la importancia de cada uno de los principios y
caracteristicas de la administracién basica y de negocios.

* Identificar los soportes contables, técnicas, procesos, principales de la
contabilidad de una unidad productiva para tener el control financiero de
un negocio.

PORQUE O PROPOSITO DE LA TEMATICA

El propésito del taller, es adquirir conocimientos y técnicas bésicas de
contabilidad; dirigido a cuarentaicinco (45), para la generacion de ingresos,
emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza extrema y el
disefio del plan de negocios y agrupados en Unidades Productivas, para la
localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio Pozon, y a la vez
despertar en ellos un sentido de pertenencia, para asi, desarrollar el espiritu
emprendedor y lograr el éxito de cada negocio o unidad productiva
mejorando la calidad de vida de cada familia y de la comunidad.
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MATERIALES

* Papeleria: diapositivas impresas, marcadores, fotocopia de talleres y
formatos de identificacion  de unidades productivas, lapices,
engrapadora, cinta pegante, borradores de tablero.

* Pendones del proyecto, tablero acrilico, camara fotografica

* Kitpara incentivar cada unidad productiva.
RESULTADOS

Se logré captar el interés de Cuarentaicinco emprendedores (45) para la
generacion de ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en
pobreza extrema y el disefio del plan de negocios de Unidades Productivas
para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio Pozoén
donde se impartieron conocimientos mediante ejemplos con actividades
lidicas vy talleres practicos, para desarrollar conceptos, procesos y técnicas
principales de la contabilidad basica para microempresarios.

En el desarrollo de las actividades y durante la teoria cada integrante de los
grupo de la unidad productivas dieron a conocer sus inquietudes con relacién
a conceptos y soportes contables , como cuando, como y en que momento
se debe de utilizar en el negocio, de igual manera demostraron habilidades
desarrolladas mediante actividades lidicas, destacéandose la destreza y
dominio en los ejercicios trabajados, de igual manera dieron a conocer
experiencias vividas en el manejo de entrada y salida de dinero sin el manejo
Soportes de comprobantes de contabilidad ya que no era conocido por ellos
y no sabian de la existencia de estos Soportes, dejando como resultado e|
fortalecimiento y retroalimentacion de los conocimientos de contabilidad
basica para microempresarios de las unidades productivas.

£77 4 ALCALDIA LQCAL fumoncion moe oo

o




£%5. ALCALDIA LQCAL 2

"= VIRGEN Y TURISTICA

VIDENCIA GRUPO D (POZON Y SECTORES)

FURDRCION au:a]r.nml::m
HESUCRISTO RE ot Pz







FUNDRCION BIOPSICOSOLIAL
JESUCRISTO RE usocn

£%%4 ALCALDIA LQCAL 2 | B

"5 VIRGEN Y TURISTICA

=

. ‘-‘.t':‘.‘-"‘ssn:;'f: » .-
EMPRESAZISH
LOCALIDAL ﬂ:”'.




» ALCALDIA LQCAL 2

\55* VIRGEN Y TURISTICA |

DRCION
lssu:ns‘m REBRRD DE PRI







ALCALDIA LQCAL 2

ﬁs’wnsmvrumsncu

ER i T 2 AR T AT P

| X

LRSS ARG gt P

= il







@ ALCALDIA LOCAL 2 | s sunamcon movscasoc
%5 VIRGEN Y TURISTICA | -~ '

=




= s —

-

b eSS

ALCALDIA LQCAL 2

VIRGEN Y TURISTICA

CIAL
DE PAZ
e




¥4 ALCALDIA LQCAL 2

N 'Y TURISTICA

FUNDACION BUOPSICOSOCIAL
JESUCRISTD REBANRD 0F FRZ




FUNDRCION
FESUCIHSTO

ALCALDIA LQCAL 2 | oy

a_y VIRGEN Y TURISTICA
FINANZAS FAMILIARES DEL PROYECTO GENERACION DE

INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS FAMILIAR
EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y
TURISTICA CARTAGENA DE INDIA

SECTOR: GRUPO A ( OLAYA Y SECTORES ALEDANOS)

INTRODUCCION

En este informe se describen las actividades y los objetivos, donde se deja
claro la importancia del ‘taller de finanzas familiares 7, dirigido a
cuarentaicinco emprendedores (45) para la generacion de ingresos,
emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza extrema y el
disefio del plan de negocios de Unidades Productivas para la localidad de la
Virgen y Turistica llevado a cabo en el el barrio Olaya y sus sectores
aledafos.

La importancia de este taller es impartir conocimientos basicos de finanzas
familiares para que sean aplicados dentro de cada unidad productiva y asi
puedan administrar de manera eficiente un negocio es decir velar por lo
recursos financieros y preparar la administracion financiera a cualquier
riesgo que conlleve un mal manejo de inversion de los ahorradores. Por ello,
es clave que toda empresa independientemente de su tamano, cuente con
informacion oportuna, (til, clara, relevante y concisa para la toma de
decisiones en cada unidad productiva.

Durante el desarrollo de este taller se hizo énfasis en las funciones y
decisiones de consumo, ahorro, inversién, financiacion para disminuir el
riesgo que pueda afectar las finanzas familiares, de igual manera se dio a
conocer los principios basicos para la elaboracién de presupuesto y técnicas
para mejorar el manejo financiero, para asi tener conocimiento y manejo del
dinero que han ahorrado; mediante ejemplos Iidicos.
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OBJETIVO

e Impartir conocimientos de finanzas familiares estableciendo téecnica y
métodos de ahorro e inversién de negocio en Unidades Productivas
generando ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en
pobreza extrema para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo
en el barrio Olaya y sus sectores.

e Reconocer la importacién de las finanzas en cada unidad de negocio.

e Identificar los ingresos y gastos de una unidad familiar para tener el
control financiero de un negocio.

PORQUE O PROPOSITO DE LA TEMATICA

El proposito del taller, es adquirir conocimientos y técnicas basicas de
finanzas; dirigido a cuarentaicinco emprendedores (45), para la generando
ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza
extrema disefiando un plan de negocios y agrupados en Unidades
Productivas, para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el
barrio Olaya y sus sectores aledarios, y a la vez despertar en ellos un sentido
de pertenencia, para asi, desarrollar el espiritu enprendedor y lograr el éxito
de cada negocio o unidad productiva mejorando la calidad de vida de cada

familia y de la comunidad.

MATERIALES

« Papeleria: diapositivas impresas, marcadores, fotocopia de talleres y
formatos de identificacion de unidades productivas, lapices,
engrapadora, cinta pegante, borradores de tablero.

« Pendones del proyecto, tablero acrilico, camara fotografica

e Kit para incentivar cada unidad productiva.
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RESULTADOS

Se logré obtener la atencion de cuarentaicinco emprendedores (45), para la
generando ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en
pobreza extrema el disefio del plan de negocios de Unidades Productivas
para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio Olaya y
sus sectores aledanos , donde se impartieron conocimientos mediante
) ejemplos con actividades lidicas y talleres practicos, para desarrollar

conceptos, procesos y técnicas principales de la finanzas familiares.

En el desarrollo del taller el lider de cada unidades productivas dio a conocer
las inquietudes grupal durante la tematica con preguntas relacionados a la
actividad y el manejo de ingresos y gastos a utilizar en su negocio, aportando
también experiencias y que de una u ofra manera se dio para una
retroalimentacion de técnicas ya manejadas en el entorno familiar, lo cual
conllevo a la socializacién de implantar una ruta de ahorro en lugar de gasto,
para lo cual aprendieron contar con un plan de inversion donde se demuestre
la entrada de dinero, la salida, los objetivos que se persiguen, y asi mismo la

forma de lograrlo para fortalecer las finanzas familiares.
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FINANZAS FAMILIARES DEL PROYECTO GENERACION DE
INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS FAMILIAR
EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y
TURISTICA CARTAGENA DE INDIA.

SECTOR: GRUPO B (BOSTON Y SECTORES ALEDANOS )

INTRODUCCION

En este informe se describen las actividades y los objetivos, donde se deja
claro la importancia del ‘“taller de finanzas familiares ", dirigido a
cuarentaicinco emprendedores (45) para la generacion de ingresos,
emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza extrema vy el
disefio del plan de negocios de Unidades Productivas para la localidad de la
Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio Boston y sus sectores aledarios.
La importancia de este taller es impartir conocimientos basicos de finanzas
familiares para que sean aplicados dentro de cada unidad productiva y asi
puedan administrar de manera eficiente un negocio es decir velar por lo
recursos financieros y preparar la administracion financiera a cualquier
riesgo que conlleve un mal manejo de inversion de los ahorradores. Por ello,
es clave que toda empresa independientemente de su tamafno, cuente con
informacion oportuna, util, clara, relevante y concisa para la toma de
decisiones en cada unidad productiva.

Durante el desarrollo de este taller se hizo énfasis en las funciones y
decisiones de consumo, ahorro, inversion, financiacion para disminuir el
riesgo que pueda afectar las finanzas familiares, de igual manera se dio a
conocer los principios basicos para la elaboracion de presupuesto y técnicas
para mejorar el manejo financiero, para asi tener conocimiento y manejo del
dinero que han ahorrado; mediante ejemplos ludicos.
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OBJETIVO

e Impartir conocimientos de finanzas familiares estableciendo técnica y
métodos de ahorro e inversion de negocio en Unidades Productivas
generando ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en
pobreza extrema para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo
en el barrio Boston y sus sectores aledafios.

e Reconocer la importacién de las finanzas en cada unidad de negocio.

) ¢ |dentificar los ingresos y gastos de una unidad familiar para tener el

control financiero de un negocio.
PORQUE O PROPOSITO DE LA TEMATICA

El proposito del taller, es adquirir conocimientos y técnicas basicas de
finanzas; dirigido a cuarentaicinco emprendedores (45), para la generando
ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza
extrema disefiando un plan de negocios y agrupados en Unidades
Productivas, para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el
barrio Boston y sus sectores aledanos, y a la vez despertar en ellos un

™ sentido de pertenencia, para asi, desarrollar el espiritu emprendedor y lograr
el éxito de cada negocio o unidad productiva mejorando la calidad de vida de
cada familia y de la comunidad.

MATERIALES

e Papeleria: diapositivas impresas, marcadores, fotocopia de talleres y
formatos de identificacion de unidades productivas, lapices,
engrapadora, cinta pegante, borradores de tablero.

e Pendones del proyecto, tablero acrilico, camara fotografica

e Kit para incentivar cada unidad productiva.
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RESULTADOS

Se logro obtener la atencion de cuarentaicinco emprendedores (45), para la
generando ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en
pobreza extrema el disefio del plan de negocios de Unidades Productivas
para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio Boston y
sus sectores aledanos , donde se impartieron conocimientos mediante
m ejemplos con actividades ludicas y talleres practicos, para desarrollar

conceptos, procesos Yy técnicas principales de la finanzas familiares.

En el desarrollo del taller los integrantes de cada unidades productivas se
mostraron dinamicos, con buena actitud y desempefio grupal, durante la
tematica y aportaron conocimiento innatos con ejemplos cotidianos que de
una y otra manera ellos lo realizaban inconscientemente sin saber que
estaban aplicando técnicas, estrategias y manejos de sus finanzas familiares;
lo cual conllevo, a una socializacion y retroalimentacion de la tematica,
logrando concientizar que es necesario llevar el control de la entrada y
salidas del dinero mediante técnicas aportadas. Se concluyé con actividades
™ lidicas para lograr fortalecer las finanzas familiares.
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RESULTADOS

Se logré obtener la atencién de cuarentaicinco emprendedores (45), para la
generando ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en
pobreza extrema el disefio del plan de negocios de Unidades Productivas
para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio
Bicentenario y sus sectores aledafios , donde se impartieron conocimientos
mediante ejemplos con actividades IGdicas y talleres practicos, para
desarrollar conceptos, procesos y técnicas principales de la finanzas
familiares.

En el desarrollo del taller la comunidad de Bicentenario y sus sectores
aledafios la cual fue escogida para el proyecto unidad productiva, tuvo una
reaccion positiva durante la actividad Iudicas destacandose algunos grupos
por el buen desempefio, trabajo en grupo y aporte de ideas durante el
ejercicio lo cual enriquecié la actividad, logrando el objetivo de tomar
conciencia en saber administras su dinero teniendo en cuenta los gastos,
costos, presupuesto y futuras ganancia o utilidad del negocio, conllevando
a una socializacion y conclusién de la importancia y el buen manejo que se
le debe de hacer a las finanzas con un trabajo en equipo
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FINANZAS FAMILIARES DEL PROYECTO GENERACION DE
INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS FAMILIAR
EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y
TURISTICA CARTAGENA DE INDIA.

SECTOR: GRUPO D (POZON Y SECTORES)

INTRODUCCION

En este informe se describen las actividades y los objetivos, donde se deja

"

claro la importancia del “taller de finanzas familiares °, dirigido a
cuarentaicinco emprendedores (45) para la generacion de ingresos,
emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza extrema y el
disefio del plan de negocios de Unidades Productivas para la localidad de la
Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio pozoén y sus sectores.

La importancia de este taller es impartir conocimientos basicos de finanzas
familiares para que sean aplicados dentro de cada unidad productiva y asi
puedan administrar de manera eficiente un negocio es decir velar por lo
recursos financieros y preparar la administracion financiera a cualquier
riesgo que conlleve un mal manejo de inversion de los ahorradores. Por ello,
es clave que toda empresa independientemente de su tamafo, cuente con
informacion oportuna, Util, clara, relevante y concisa para la toma de
decisiones en cada unidad productiva.

Durante el desarrollo de este taller se hizo énfasis en las funciones y
decisiones de consumo, ahorro, inversién, financiaciéon para disminuir el
riesgo que pueda afectar las finanzas familiares, de igual manera se dio a
conocer los principios basicos para la elaboracion de presupuesto y técnicas
para mejorar el manejo financiero, para asi tener conocimiento y manejo del

dinero que han ahorrado; mediante ejemplos ludicos.
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OBJETIVO

e Impartir conocimientos de finanzas familiares estableciendo técnica y
métodos de ahorro e inversion de negocio en Unidades Productivas
generando ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en
pobreza extrema para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo

~ en el barrio Pozoén y sus sectores .

e Reconocer la importacion de las finanzas en cada unidad de negocio.

e Identificar los ingresos y gastos de una unidad familiar para tener el
control financiero de un negocio.

PORQUE O PROPOSITO DE LA TEMATICA

El propésito del taller, es adquirir conocimientos y técnicas basicas de
finanzas; dirigido a cuarentaicinco emprendedores (45), para la generando
ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza
extrema disefiando un plan de negocios y agrupados en Unidades
Productivas, para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el
barrio Pozon y sus sectoes, y a la vez despertar en ellos un sentido de
pertenencia, para asi, desarrollar el espiritu emprendedor y lograr el éxito de
cada negocio o unidad productiva mejorando la calidad de vida de cada

familia y de la comunidad.
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MATERIALES

» Papeleria: diapositivas impresas, marcadores, fotocopia de talleres y
formatos de identificacion de unidades productivas, lapices,
engrapadora, cinta pegante, borradores de tablero.

e Pendones del proyecto, tablero acrilico, camara fotografica

e Kit para incentivar cada unidad productiva.

RESULTADOS

Se logré obtener la atencién de cuarentaicinco emprendedores (45), para la
generando ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en
pobreza extrema el disefio del plan de negocios de Unidades Productivas
para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio pozén y
sus sectores , donde se impartieron conocimientos mediante ejemplos con
actividades ludicas Yy talleres practicos, para desarrollar conceptos, procesos

y técnicas principales de la finanzas familiares.

En el desarrollo del taller y durante la tematica cada integrante de los grupo
de las unidades productivas dieron a conocer sus experiencias en el tema,
ya que lo manejan en su cotidianidad, lo cual conllevo a una socializacion de
los concepto y técnicas para llevar un control de las finanzas familiares y del
negocio, también se realizaron actividades ludicas dando resultados positivo
en la comunidad demostrando un buen desempefio y trabajo aplicando todos
los conocimiento adquiridos en los talleres, fortaleciendo asi el manejo
financiero familiar y microempresarial para el uso correcto de las entrada y

salida de dinero.
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MERCADEO Y VENTA DEL PROYECTO GENERACION DE INGRESOS,
EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS FAMILIAR EN
POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIA.

SECTOR: GRUPO C (BICENTENARIO Y SECTORES ALEDANOS)

INTRODUCCION

En este informe se describen las actividades y los objetivos, donde se deja
claro la importancia del “taller de Mercadeo y Venta”, dirigido a cuarentaicinco
emprendedores (45) para la generacion de ingresos, emprendimiento y
empresarismo en las familias en pobreza extrema y el disefio del plan de
negocios de Unidades Productivas para la localidad de la Virgen y Turistica
llevado a cabo en el corregimiento de la Barrio Bicentenario y sus sectores

aledarios.

La importancia de este taller es impartir conocimientos basicos de mercadeo
y venta para que sean aplicados dentro de cada unidad productiva y asi
maximizar sus ventas utilizando apropiadamente los canales de distribucion,
las estrategias de precio y sus diferentes técnicas de mercado para que cada
miembro de las microempresas tengan conocimientos del segmento del
mercado que se presente y puedan afrontar todo tipo de situaciones
inesperadas, ya que sin ellos, un producto o servicio no se podra colocar en
los estantes ni en las vidas de los consumidores.

Durante el desarrollo de este taller se hizo énfasis en el propdsito de
mercadeo y venta, sus procesos, las caracteristicas, las técnicas,
herramientas a utilizar en el negocio para asi generar la maxima cantidad de
dinero y seguir sobreviviendo en el mercado competitivo de hoy. Se
emplearon metodologias pedagdgicas, la ltdica y teoria practica.
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OBJETIVO

. Conocer la importancia de mercadeo y venta utilizando los canales de
distribucién adecuados para la generacion de ingresos, emprendimiento

y empresarismo en las familiar en pobreza extrema.

» plan de negocio para los emprendedores de cada Unidades Productivas
para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio

Bicentenario y sus sectores aledafos.

. Analizar y aplicar las técnicas, estrategias y herramientas apropiadas
para la empresa.

« Identificar qué métodos de venta funcionan mejor y donde se pueden
hacer mejoras para tener una empresa exitosa.

PORQUE O PROPOSITO DE LA TEMATICA

La finalidad del taller, es que cada una de las unidades productivas dirigido
a cuarentaicinco emprendedores (45) para la generacion de ingresos,
emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza extrema y el
disefio del plan de negocios de Unidades Productivas para la localidad de la
Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio Bicentenario y sus sectores
aledafios, adquieran conocimientos y técnicas basicas de mercadeo y vena;
despertando en ellos un sentido de pertenencia, para asi, desarrollar el
espiritu emprendedor y lograr el éxito de cada negocio o unidad productiva
mejorando la calidad de vida de cada familia y de la comunidad.
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MATERIALES

. Papeleria: diapositivas impresas, marcadores, fotocopia de talleres y
formatos de identificacion de unidades productivas, lapices,
engrapadora, cinta pegante, borradores de tablero.

. Pendones del proyecto, tablero acrilico, camara fotografica

RESULTADOS

Se impartieron conocimientos a cuarentaicinco emprendedores (45) para la
generacion de ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en
pobreza extrema y el disefio del plan de negocios de Unidades Productivas
para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio
Bicentenario y sus sectores aledafios, donde mediante ejemplos vy talleres
tedricos practicos, empleando herramientas lidicas para desarrollar técnicas,
estrategias y herramientas principales para la segmentacion del mercado y
maximizacion de ventas.

Durante el desarrollo del taller cada lider de los grupos de las unidades
productivas expresaron su ideas relacionadas con las actividades ludicas
demostrarlo apropiamiento del tema, lo cual conllevo a una retroalimentacion
de las técnicas, estrategias y herramientas de mercadeo y ventas para
obtener un negocio exitoso dandole fortalecimiento e importancia al
segmento del mercado y a la determinacion del precio, estableciendo e
identificaron por medio de actividades que el mercadeo busca conquistar un
mercado, colaborar en la obtencién de los objetivos de la organizacion, y
satisfacer las necesidades y deseos de los consumidores o clientes. De igual
manera identificaron estrategias que le permitira a un comprador de bienes
de consumo comparar las diferentes marcas de un mismo producto, en
aspectos como el contenido real, la informacién que se muestra en las
etiquetas, las ventajas del empaque, el respaldo de la marca y la calidad
prometida por cada una.
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Mercadeo Y venta del proyecto generacion de ingresos,
emprendimiento Y empresarismo en |as familias en pobreza extrema
de la localidad de |2 virgen y Turistica Cartagena de india.

Sector: Grupo A (Olaya y sectores aledarios)

INTRODUCCION

aledafios.

La importancia de este taller es impartir conocimientos basicos de mercadeo
y venta para que sean aplicados dentro de cada unidad productiva y asi
maximizar sus ventas utilizando apropiadamente |os canales de distribucion,
las estrategias de precio y sus diferentes técnicas de mercado para que cada
miembro de las microempresas tengan conocimientos de| segmento del
mercado que se presente Y puedan afrontar todo tipo de situaciones
inesperadas, ya que sin ellos, un producto o Servicio no se podra colocar en
los estantes ni en las vidas de los consumidores.

Durante el desarrollo de este taller se hizo énfasis en el propésito de
mercadeo y venta, sus procesos, |as caracteristicas, |las técnicas,
herramientas a utilizar en e| negocio para asi generar |a maxima cantidad de
dinero y seguir sobreviviendo en el mercado competitivo de hoy. Se
emplearon metodologias Pedagdgicas, la ludica y teoria préactica.
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OBJETIVO

* Conocer Ia importancia de mercadeo y venta utilizando los canales de
distribucién adecuados para la generacién de ingresos, emprendimiento
Yy @émpresarismo en las familiar en pobreza extrema.

* plan de negocio para los emprendedores de cada Unidades Productivas
para la localidad de |a Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio Olaya
Y Sus sectores aledafios.

* Analizar y aplicar |as técnicas, estrategias y herramientas apropiadas
para la empresa.

* Identificar qué métodos de venta funcionan mejor y donde se pueden
hacer mejoras para tener una empresa exitosa.

PORQUE O PROPOSITO DE LA TEMATICA

La finalidad del taller, es que cada una de las unidades productivas dirigido
a cuarentaicinco emprendedores (45) para |la generacion de ingresos,
emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza extrema y el
disefio del plan de negocios de Unidades Productivas para la localidad de |5
Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio Olaya y sus sectores aledanios,
adquieran conocimientos y técnicas basicas de mercadeo y vena;
despertando en ellos un sentido de pertenencia, para asi, desarrollar el
espiritu emprendedor y lograr el éxito de cada negocio o unidad productiva
mejorando la calidad de vida de cada familia y de la comunidad.
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MATERIALES

* Papeleria: diapositivas impresas, marcadores, fotocopia de talleres y
formatos de identificacion  de unidades productivas, Iapices,
engrapadora, cinta pegante, borradores de tablero.

* Pendones del Proyecto, tablero acrilico, camara fotografica

RESULTADOS

Se impartieron conocimientos a Cuarentaicinco emprendedores (45) para Ia
generacion de ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en
pobreza extrema y el disefio del plan de negocios de Unidades Productivas
para la localidad de |a Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio Olaya y
Sus sectores aledafios, donde mediante ejemplos y talleres tedricos
practicos, empleando herramientas |adicas Para desarrollar técnicas,
estrategias y herramientas principales para |a Ségmentacion del mercado y
maximizacion de ventas.

En el desarrollo del taller Jos integrantes de las unidades productivas se
mostraron de manera positiva, dando a conocer inquietudes e interrogantes
con relacién al tema, lo cual conllevé a Una socializacién de |os conceptos,
teorias, técnicas, estrategias y herramientas realizadas en |a dinamica,
dejando como resultado el reconocimiento de la importancia de un estudio
de mercado y ventas, observando las estrategias de distribucién, ya que
juega un papel importante en |as decisiones de un consumidor con respecto
a los tipos de negocios que visitara para adquirir sus productos o servicios.
El hecho de saber que un sistema de distribucion se conforma de varios
canales en los que participan diferentes empresas, le abre al comprador la
posibilidad de investigar y comparar opciones de sitios de compra, para
seleccionar laque mejor se ajuste a sus condiciones como cliente.
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MERCADEO Y VENTA DEL PROYECTO GENERACION DE INGRESOS,
EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS FAMILIAS EN
POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIA.

SECTOR: GRUPO B (BOSTON Y SECTORES ALEDANOS)

INTRODUCCION

En este informe se describen las actividades y los objetivos, donde se deja
claro la importancia del “taller de Mercadeo y Venta”, dirigido a cuarentaicinco
emprendedores (45) para la generacion de ingresos, emprendimiento y
empresarismo en las familiar en pobreza extrema y el disefio del plan de
negocios de Unidades Productivas para la localidad de la Virgen y Turistica
llevado a cabo en el corregimiento de la Barrio Boston y sus sectores

aledanos.

La importancia de este taller es impartir conocimientos basicos de mercadeo
y venta para que sean aplicados dentro de cada unidad productiva y asi
maximizar sus ventas utilizando apropiadamente los canales de distribucion,
las estrategias de precio y sus diferentes técnicas de mercado para que cada
miembro de las microempresas tengan conocimientos del segmento del
mercado que se presente y puedan afrontar todo tipo de situaciones
inesperadas, ya que sin ellos, un producto o servicio no se podra colocar en

los estantes ni en las vidas de los consumidores.

Durante el desarrollo de este taller se hizo énfasis en el proposito de
mercadeo y venta, sus procesos, las caracteristicas, las técnicas,
herramientas a utilizar en el negocio para asi generar la maxima cantidad de
dinero y seguir sobreviviendo en el mercado competitivo de hoy. Se

emplearon metodologias pedagogicas, la ladica y teoria practica.
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OBJETIVO

+ Conocer la importancia de mercadeo y venta utilizando los canales de
distribucién adecuados para la generacion de ingresos, emprendimiento
y empresarismo en las familiar en pobreza extrema.

* plan de negocio para los emprendedores de cada Unidades Productivas
para lalocalidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio Boston
Yy sus sectores aledafios.

* Analizar y aplicar las técnicas, estrategias y herramientas apropiadas
para la empresa.

* Identificar qué métodos de venta funcionan mejor y donde se pueden
hacer mejoras para tener una empresa exitosa.

PORQUE O PROPOSITO DE LA TEMATICA

La finalidad del taller, es que cada una de las unidades productivas dirigido
a cuarentaicinco emprendedores (45) para la generacion de ingresos,
emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza extrema y el
disefio del plan de negocios de Unidades Productivas para la localidad de |a
Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio Boston y sus sectores aledanos,
adquieran conocimientos y técnicas basicas de mercadeo y vena;
despertando en ellos un sentido de pertenencia, para asi, desarrollar el
espiritu emprendedor y lograr el éxito de cada negocio o unidad productiva
mejorando la calidad de vida de cada familia y de la comunidad.
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MATERIALES

* Papeleria: diapositivas impresas, marcadores, fotocopia de talleres y
formatos de identificacion de unidades productivas, Iapices,
engrapadora, cinta pegante, borradores de tablero.

* Pendones del proyecto, tablero acrilico, camara fotografica

RESULTADOS

Se impartieron conocimientos a Cuarentaicinco emprendedores (45) para la
generécién de ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en
pobreza extrema y el disefio del plan de negocios de Unidades Productivas
para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio Boston y
Sus sectores aledafios, donde mediante ejemplos y ftalleres tedricos
practicos, empleando herramientas Iidicas Para desarrollar técnicas,
estrategias y herramientas principales para la Segmentacion del mercado y
maximizacion de ventas.

En el desarrollo del taller cada integrante de los grupos de unidades
productivas demostraron participar, expresando ideas que conllevaron a una
retro alimentacion de la tematicas y enfocados en conquistar un mercado,
colaboraron en la obtencion de los objetivos de Ia organizacion, y satisfacer
las necesidades y deseos de los consumidores o clientes. dejando como
resultado el reconocimiento de la importancia de un estudio de mercadeo y
ventas, teniendo en cuenta las estrategias de promocion, ya que esta puede
ser muy Util para que el consumidor valore si |a informacion recibida por los
diferentes medios, sobre el producto o servicio, siendo certera y completa,
pues en muchas campafias publicitarias Y promocionales, se presenta
informacion incorrecta o hay ausencia de informacién esencial para que el

comprador pueda decidir si le conviene comprar o no.
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MERCADEO Y VENTA DEL PROYECTO GENERACION DE INGRESOS,
EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS FAMILIAR EN
POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIA.

SECTOR: GRUPO D (POZON Y SECTORES ALEDANOS)

INTRODUCCION

En este informe se describen las actividades y los objetivos, donde se deja
claro la importancia del “taller de Mercadeo y Venta”, dirigido a cuarentaicinco
emprendedores (45) para la generacion de ingresos, emprendimiento y
empresarismo en las familiar en pobreza extrema y el disefio del plan de
negocios de Unidades Productivas para la localidad de |a Virgen y Turistica
llevado a cabo en el corregimiento de la Barrio Pozén Yy sus sectores.

La importancia de este taller es impartir conocimientos basicos de mercadeo
y venta para que sean aplicados dentro de cada unidad productiva y asi
maximizar sus ventas utilizando apropiadamente los canales de distribucion,
las estrategias de precio y sus diferentes técnicas de mercado para que cada
miembro de las microempresas tengan conocimientos del segmento del
mercado que se presente y puedan afrontar todo tipo de situaciones
inesperadas, ya que sin ellos, un producto o servicio no se podra colocar en
los estantes ni en las vidas de los consumidores.

Durante el desarrollo de este taller se hizo énfasis en el proposito de
mercadeo y venta, sus procesos, las caracteristicas, las técnicas,
herramientas a utilizar en el negocio para asi generar la maxima cantidad de
dinero y seguir sobreviviendo en el mercado competitivo de hoy. Se
emplearon metodologias pedagdgicas, la ludica y teoria practica.
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OBJETIVO

+ Conocer la importancia de mercadeo y venta utilizando los canales de
distribucion adecuados para la generacion de ingresos, emprendimiento
y empresarismo en las familiar en pobreza extrema.

* plan de negocio para los emprendedores de cada Unidades Productivas
para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio Pozén
y sus sectores,

* Analizar y aplicar las técnicas, estrategias y herramientas apropiadas
para la empresa.

* Identificar qué metodos de venta funcionan mejor y donde se pueden
hacer mejoras para tener una empresa exitosa.

PORQUE O PROPOSITO DE LA TEMATICA

~ La finalidad del taller, es que cada una de las unidades productivas dirigido
a cuarentaicinco emprendedores (45) para la generacién de ingresos,
emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza extrema vy el
disefio del plan de negocios de Unidades Productivas para la localidad de la
Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio pozon y sus sectores, adquieran
conocimientos y técnicas basicas de mercadeo y vena; despertando en ellos
un sentido de pertenencia, para asi, desarrollar el espiritu emprendedor y
lograr el éxito de cada negocio o unidad productiva mejorando la calidad de
vida de cada familia y de la comunidad.
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MATERIALES

+ Papeleria: diapositivas impresas, marcadores, fotocopia de talleres y
formatos de identificacion de unidades productivas, lapices,
engrapadora, cinta pegante, borradores de tablero.

* Pendones del proyecto, tablero acrilico, camara fotografica

- RESULTADOS

Se impartieron conocimientos a cuarentaicinco emprendedores (45) para la
generacion de ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en
pobreza extrema y el disefio del plan de negocios de Unidades Productivas
para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio pozén y
sus sectores, donde mediante ejemplos y talleres tedricos practicos,
empleando herramientas ludicas para desarrollar técnicas, estrategias y
herramientas principales para la segmentacion del mercado y maximizacion
de ventas.

J

Durante el desarrollo del taller cada representante del grupo unidades
productivas se mostraron poco participativos pero a la expectativa de la
dinamica, puesto que en las actividades ludicas que ayudaban a la
socializacién de los temas a tratar y al desarrollo interpersonal, como un
mecanismo de retroalimentacion de los talleres dados, lo cual conllevo a una
participacion grupal durante el desarrollo de la dinamica, reconociendo que
Las tecnicas de mercadeo por lo general, han sido disefiadas y aplicadas a
través del tiempo, como herramientas que utilizan las compaiiias para llevar
los productos y servicios a los diferentes mercados, tratando de satisfacer las

necesidades de las personas que los adquieren.
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ORGANIZACION Y PLANEACION DEL PROYECTO GENERACION DE
INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS FAMILIAR
EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y
TURISTICA CARTAGENA DE INDIA.

SECTOR: GRUPO A ( OLAYA Y SECTORES ALEDANOS )
INTRODUCCION

En este informe se describen las actividades y los objetivos, donde se deja
claro la importancia del “taller de organizacién y planeacién de la unidad
productiva”, dirigido a cuarentaicinco (45) para la generacién de ingresos,
emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza extrema y el
disefio del plan de negocios de Unidades Productivas para la localidad de la
Virgen y Turistica llevado a cabo en el del barrio Olaya y sus sectores
aledanos.

La importancia de este taller es impartir conocimientos de organizacion y
planeacion de negocio para que sean ejecutadas dentro de cada unidad
productiva y asi minimizar los factores social, téchico y administrativo que
comprenden para que cada uno tenga mecanismos estratégicos y puedan
afrontar cualquier tipo de situaciones que se les presenten.

Durante el desarrollo de este taller se hizo énfasis en los sistemas de
planeacion y sus procesos organizacionales, sus caracteristicas, estrategias
de la organizacion, la creacion de la mision y vision de la unidad productiva,
la implementacién, mantenimiento y mejora continua de una planeacién y
organizacion con la formulacién de un analisis FODA  de Ia unidad
productiva; mediante ejemplos Itdicos y tedricos.
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OBJETIVO

* Impartir conocimientos de gestion empresarial y estandarizar los factores
organizacionales y estrategias de planeacién priorizando y distribuyendo
los recursos materiales y humanos de forma eficiente y eficaz del plan de
negocio de Unidades Productivas fortaleciendo |a generacion de
ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza

) extrema para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el
barrio Olaya y sus sectores aledafios.

* Reconocer la importancia de cada uno de los factores y el objetivo
principal de la organizacion y la planeacion de una unidad productiva.

* Analizar e identificar las fortalezas, oportunidades, debilidades y
amenazas de la organizacién de una unidad productiva para tener un
negocio exitoso.

PORQUE O PROPOSITO DE LA TEMATICA

= La finalidad del taller, es que cada una de las unidades productivas dirigido
a cuarentaicinco emprendedores (45) para el fortalecer Yy generar de
ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza
extrema disefiando un plan de negocios de Unidades Productivas para la
localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio Olaya y sus
sectores aledafos, adquieran conocimientos y técnicas de planeacion y
organizacion ; despertando en ellos un sentido de pertenencia, para asi,
desarrollar el espiritu emprendedor y lograr el éxito de cada negocio,
planteando estrategias y analisis de cada unidad productiva mejorando la
organizacién del negocio, la calidad de vida de cada familia y de la
comunidad.
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MATERIALES

* Papeleria: diapositivas impresas, marcadores, fotocopia de talleres y
formatos de identificacion de unidades productivas, lapices,
engrapadora, cinta pegante, borradores de tablero.

» Pendones del proyecto, tablero acrilico, camara fotografica

RESULTADOS

Se logré captar el interés de cuarentaicinco emprendedores (45) para la
generacion de ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en
pobreza extrema y disefio del plan de negocios de Unidades Productivas
para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio olaya,
donde se impartieron conocimientos mediante ejemplos y talleres tedrico
practicos, empleando herramientas Itdicas para desarrollar conceptos,
factores y analisis de la organizacién y planeacion de cada unidad productiva.

Durante el desarrollo del taller cada uno de los integrantes de las unidades
productivas dieron a conocer la misién y la vision década unidad productiva
y de igual manera dieron ejemplos de experiencias vividas en negocios que
manejaron y que de una u otra manera se obtuvo una buena organizacion ,
lo cual conllevé a una retroalimentacion del buen manejo que se debe tener
en una organizacion implementado factores de riesgos, taller, analisis de
fortalecimiento dejando como resultado la importancia de |a organizacion y la
planeacion en negocios o en las unidades productivas.
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ORGANIZACION Y PLANEACION DEL PROYECTO GENERACION DE
INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS FAMILIAR
EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y
TURISTICA CARTAGENA DE INDIA.

SECTOR: GRUPO B (BOSTON Y SECTORES ALEDANOS )
P INTRODUCCION

En este informe se describen las actividades y los objetivos, donde se deja
claro la importancia del “taller de organizacion y planeacion de la unidad
productiva”, dirigido a cuarentaicinco (45) para la generacion de ingresos,
emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza extrema vy el
disefio del plan de negocios de Unidades Productivas para la localidad de |la
Virgen y Turistica llevado a cabo en el del barrio Boston y sus sectores
aledanos.

La importancia de este taller es impartir conocimientos de organizacion y
planeacién de negocio para que sean ejecutadas dentro de cada unidad
productiva y asi minimizar los factores social, técnico y administrativo que
comprenden para que cada uno tenga mecanismos estratégicos y puedan
afrontar cualquier tipo de situaciones que se les presenten.

Durante el desarrollo de este taller se hizo énfasis en los sistemas de
planeacién y sus procesos organizacionales, sus caracteristicas, estrategias
de la organizacion, la creacion de la misién y vision de la unidad productiva,
la implementacion, mantenimiento y mejora continua de una planeacién y
organizaciéon con la formulacién de un analisis FODA  de |a unidad
productiva; mediante ejemplos Iddicos y tedricos.
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OBJETIVO

* Impartir conocimientos de gestién empresarial y estandarizar los factores
organizacionales y estrategias de planeacion priorizando y distribuyendo
los recursos materiales y humanos de forma eficiente y eficaz del plan de
negocio de Unidades Productivas fortaleciendo la generacion de
ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza

o extrema para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el
| barrio Boston y sus sectores aledafios.

* Reconocer la importancia de cada uno de los factores y el objetivo
principal de la organizacion y la planeacion de una unidad productiva.

* Analizar e identificar las fortalezas, oportunidades, debilidades y
amenazas de la organizacién de una unidad productiva para tener un
negocio exitoso.

PORQUE O PROPOSITO DE LA TEMATICA

La finalidad del taller, es que cada una de las unidades productivas dirigido
a cuarentaicinco emprendedores (45) para el fortalecer y generar de
ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza
extrema disefiando un plan de negocios de Unidades Productivas para la
localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio boston y sus
sectores aledafios, adquieran conocimientos y técnicas de planeacion y
organizacion ; despertando en ellos un sentido de pertenencia, para asi,
desarrollar el espiritu emprendedor y lograr el éxito de cada negocio,
planteando estrategias y anélisis de cada unidad productiva mejorando la
organizacion del negocio, la calidad de vida de cada familia y de la
comunidad.
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MATERIALES

» Papeleria: diapositivas impresas, marcadores, fotocopia de talleres y
formatos de identificacion de unidades productivas, lapices,
engrapadora, cinta pegante, borradores de tablero.

¢ Pendones del proyecto, tablero acrilico, camara fotografica

RESULTADOS

Se logro captar el interés de cuarentaicinco emprendedores (45) para la
generacion de ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en
pobreza extrema y disefio del plan de negocios de Unidades Productivas
para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio boston,
donde se impartieron conocimientos mediante ejemplos vy talleres tedrico
practicos, empleando herramientas ludicas para desarrollar conceptos,
factores y analisis de la organizacién y planeacién de cada unidad productiva.

En el desarrollo de la tematica cada lider de las unidades productivas dieron
a conocer inquietudes acerca del proyecto, lo cual conllevo a un
fortalecimiento tedrico practico del objetivo de plan de negocio a establecer
con cada unidad productiva, dejando claridad de la importancia de la
organizacion y planeacion de un negocio, y como resultado el desarrollo de
la mision y la vision dé cada unidad productiva lo cual conllevé a una
retroalimentacion del buen manejo que se debe tener en una organizacion
implementado factores de riesgos, taller, analisis foda demostrando
eficiencia y eficacia que se debe tener en las actividades y tematicas
desarrolladas.
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ORGANIZACION Y PLANEACION DEL PROYECTO GENERACION DE
INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS FAMILIAR
EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y
TURISTICA CARTAGENA DE INDIA.

SECTOR: GRUPO C(BICENTENARIO Y SECTORES ALEDANOS )
P INTRODUCCION

En este informe se describen las actividades y los objetivos, donde se deja
claro la importancia del “taller de organizacion y planeacion de la unidad
productiva”, dirigido a cuarentaicinco (45) para la generacién de ingresos,
emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza extrema y el
disefio del plan de negocios de Unidades Productivas para la localidad de la
Virgen y Turistica llevado a cabo en el del barrio Bicentenario y sus sectores
aledarios.

La importancia de este taller es impartir conocimientos de organizacion y
planeacién de negocio para que sean ejecutadas dentro de cada unidad
productiva y asi minimizar los factores social, técnico y administrativo que
comprenden para que cada uno tenga mecanismos estratégicos y puedan
afrontar cualquier tipo de situaciones que se les presenten.

Durante el desarrollo de este taller se hizo énfasis en los sistemas de
planeacién y sus procesos organizacionales, sus caracteristicas, estrategias
de la organizacion, la creacion de la misién y Vvisién de la unidad productiva,
la implementacién, mantenimiento y mejora continua de una planeacion y
organizacion con la formulacién de un analisis FODA  de la unidad
productiva; mediante ejemplos Itidicos y tedricos.
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OBJETIVO

Impartir conocimientos de gestion empresarial y estandarizar los factores
organizacionales y estrategias de planeacién priorizando y distribuyendo
los recursos materiales y humanos de forma eficiente y eficaz del plan de
negocio de Unidades Productivas fortaleciendo la generacién de
ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza
extrema para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el
barrio Bicentenario y sus sectores aledafios.

Reconocer la importancia de cada uno de los factores vy el objetivo
principal de la organizacion y la planeacién de una unidad productiva.
Analizar e identificar las fortalezas, oportunidades, debilidades y
amenazas de la organizacién de una unidad productiva para tener un
negocio exitoso.

PORQUE O PROPOSITO DE LA TEMATICA

La finalidad del taller, es que cada una de las unidades productivas dirigido

a cuarentaicinco emprendedores (45) para el fortalecer Yy generar de

ingresos, emprendimiento Yy empresarismo en las familiar en pobreza

extrema disefiando un plan de negocios de Unidades Productivas para la

localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio bicentenario y

Sus sectores aledafos, adquieran conocimientos y técnicas de planeacién y

organizacion ; despertando en ellos un sentido de pertenencia, para asi,

desarrollar el espiritu emprendedor y lograr el éxito de cada negocio,

planteando estrategias y analisis de cada unidad productiva mejorando la

organizacion del negocio, la calidad de vida de cada familia y de Ia

comunidad.
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MATERIALES

¢ Papeleria: diapositivas impresas, marcadores, fotocopia de talleres y
formatos de identificacién  de unidades productivas, lapices,
engrapadora, cinta pegante, borradores de tablero.

» Pendones del proyecto, tablero acri lico, camara fotografica

RESULTADOS

Se logré captar el interés de cuarentaicinco emprendedores (45) para la
generacion de ingresos, emprendimiento Yy empresarismo en las familiar en
pobreza extrema y disefio del plan de negocios de Unidades Productivas
para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio
Bicentenario, donde se impartieron conocimientos mediante ejemplos y
talleres tedrico précticos, empleando herramientas lGdicas para desarrollar
conceptos, factores y analisis de la organizacion y planeacién de cada unidad
productiva.

Durante la actividad el grupo de emprendedores de la comunidad
demostraron conocimiento en la tematica a tratar, puesto que desarrollaron
actividades y talleres dejado para socializar en grupo, los cuales
desarrollaron de manera eficiente y eficaz obteniendo buenos resultados en
el planteamiento de su misién y visién destacando los objetivos y las
estrategias a llevar en su negocio, de igual manera cada lider de cada
unidades productivas dieron a conocer inquietudes acerca del plan de
negocio y la ficha de diagnéstico , lo cual conllevo a un socializacién grupal
y fortalecimiento teérico practico del objetivo de plan de negocio a establecer
con cada unidad productiva y tener resultados favorables en la ficha de
diagnéstico, dejando claridad de la importancia de la organizacion y
planeacion de un negocio obteniendo un buen analisis fodas.
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ORGANIZACION Y PLANEACION DEL PROYECTO GENERACION DE

INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS FAMILIAR
EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y
TURISTICA CARTAGENA DE INDIA.

SECTOR: GRUPO D(POZON Y SECTORES ALEDANOS)
INTRODUCCION

En este informe se describen las actividades y los objetivos, donde se deja
claro la importancia del “taller de organizacion y planeacion de la unidad
productiva”, dirigido a cuarentaicinco (45) para la generacion de ingresos,
emprendimiento y empresarismo en las familias en pobreza extrema y el
disefio del plan de negocios de Unidades Productivas para la localidad de la
Virgen y Turistica llevado a cabo en el del barrio pozon y sus sectores

aledanos.

La importancia de este taller es impartir conocimientos de organizacion y
planeacion de negocio para que sean ejecutadas dentro de cada unidad
productiva y asi minimizar los factores social, técnico y administrativo que
comprenden para que cada uno tenga mecanismos estratégicos y puedan

afrontar cualquier tipo de situaciones que se les presenten.

Durante el desarrollo de este taller se hizo énfasis en los sistemas de
planeacion y sus procesos organizacionales, sus caracteristicas, estrategias
de la organizacién, la creacion de la mision y vision de la unidad productiva,
la implementacion, mantenimiento y mejora continua de una planeacion y
organizacién con la formulacién de un analisis FODA  de la unidad

productiva; mediante ejemplos ludicos y tedricos.
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OBJETIVO

 Impartir conocimientos de gestion empresarial y estandarizar los factores
organizacionales y estrategias de planeacion priorizando y distribuyendo
los recursos materiales y humanos de forma eficiente y eficaz del plan de
negocio de Unidades Productivas fortaleciendo la generacion de
ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familias en pobreza
o extrema para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el
barrio El Pozoén y sus sectores aledanos.
e Reconocer la importancia de cada uno de los factores y el objetivo
principal de la organizacién y la planeacion de una unidad productiva.
e Analizar e identificar las fortalezas, oportunidades, debilidades Yy
amenazas de la organizacion de una unidad productiva para tener un

negocio exitoso.

PORQUE O PROPOSITO DE LA TEMATICA

La finalidad del taller, es que cada una de las unidades productivas dirigido
a cuarentaicinco emprendedores (45) para el fortalecer y generar de
ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en pobreza
extrema disefiando un plan de negocios de Unidades Productivas para la
localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio EI Pozon y sus
sectores aledafios, adquieran conocimientos y técnicas de planeacién y
organizacion ; despertando en ellos un sentido de pertenencia, para asi,
desarrollar el espiritu emprendedor y lograr el éxito de cada negocio,
planteando estrategias y anélisis de cada unidad productiva mejorando la
organizacién del negocio, la calidad de vida de cada familia y de la

comunidad.
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MATERIALES

« Papeleria: diapositivas impresas, marcadores, fotocopia de talleres y
formatos de identificacion de unidades productivas, lapices,
engrapadora, cinta pegante, borradores de tablero.

« Pendones del proyecto, tablero acrilico, camara fotogréfica

RESULTADOS

Se logré captar el interés de cuarentaicinco emprendedores (45) para la
generacion de ingresos, emprendimiento y empresarismo en las familiar en
pobreza extrema y disefio del plan de negocios de Unidades Productivas
para la localidad de la Virgen y Turistica llevado a cabo en el barrio Pozon,
donde se impartieron conocimientos mediante ejemplos y talleres tedrico
practicos, empleando herramientas lidicas para desarrollar conceptos,

factores y analisis de la organizacion y planeacion de cada unidad productiva.

En el desarrollo del taller el grupo de emprendedores de cada unidad
productiva se notaron interesada y participaron durante la tematica y las
actividades demostrando desarrollo grupal y metodologico de mision y la
vision de cada unidad productiva y destacando de alli las estrategias y
objetivo general de la organizacion, sus dudas e inquietudes fueron
despejadas durante la actividad, lo cual conllevo a un retroalimentacion de
la temaética establecida con cada unidad productiva, dejando claridad que la
organizacién y planeacion es supremamente necesario en un negocio, para
asi tener resultados favorables en la unidad productiva de una manera

eficiencia. Para asi llevar acabo resultado favorable en la empresa.
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN
LAS FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y
TURISTICA CARTAGENA DE INDIAS.

Evidencia fotografia de negocios: Grupo A (Olaya y barrios aledafios)
~ Evidencia fotografica de negocios: Grupo B (Boston y barrios aledanos)
Evidencia fotografica de negocios: Grupo C (Bicentenario y barrios aledanos)

Evidencia fotografica de negocios: Grupo D (Pozén y sus Sectores)
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCT IVA  Grupo: A el

NOMBRE: i . |
Ava Elviro. Baryios cavs, it

CEDULA:
O 32.906-552

DIRECCION: playa secTor s7eja

Colle Ful§encio \euevica N= 6 - 30
NOMBRE DEL NEGOCIO:

Coneleaplos ANA T YL
ACTIVIDAD DE LA EMPRESA: yngelandos Y caw nes
Frias

CELULAR O TELEFONO FIJO: 344 3QYG223 3725628 P77

DEB'UDADESZY]O wfengo [a ﬁev‘yq m;ef)TC{
adlecuend g I PO €50 e estoy CaPasizeupoley

OPORTUNIDADES: Jenevyay un buen 7etodo ¢4
My EMPre -z

FORTALEZA: ¢5 (cx venTa de mi5 Produclos de
tongelocos y curves Fras

AMENAZAS: £05 1N Cremen ToS af sub olos oS
L5
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: A -A

Nombre de la Idea de Negocio: ("ONnGelacfes ANV T y L

Razén Social: wngegado5 /:;/ya J Yy L

Nombre Comercial:

C(Jnc_selados Awna JYL

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO o ]
£S5 5er numero 1 Y la MeJor empresa
VISION DEL NEGOCIO €/1 TeonuoCim eNTos ,?rej'r. b/o én suU

oTulidad de ¢sTandares e nive] local nagong
¥ € «Nnvernadional

Tenemos QoMo MisioN haCeyY ¢4 nuestim
MISION DEL NEGOCIO ¢ \jenTelan 17€/790 la ToraliSatistacion |
de\ yesutado 4 moemento de VeGuevir o na inForyyxotion
Llo9rar s¢r (a Priméra y unta alrernaTiga Para

| Prodesar FUTUro
Lo gra Y dar la e:(Penemc.:m e

OBJETIVOS DEL NEGOCIO Mav1€rasinganbable as obTeniendo
I pPACTo S Pod Tidos de la clienTela Y s mas
me)ores YeconoeimlfenTos anilel glien te\as

sende (a4 meJol emPresa

!‘|
| BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO
emPanada c)]e_d:‘rasr tarnes gFrHad
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

R

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instiftuciones o empresas
trabgjan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u otras acciones que le(s) favorezcan
M! esttoteg Ta & con Zas +'endas e
Pavy 10 M5z -}-f@r?a/q \/ Bli MP /o Parta q 47
COnoscan m; Pyodve 4o

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

_ ] CONCEPTO e
NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o | 0 0 "
' servicio o
NUmero de personas que compran el producto o serviéio en la zona 4‘
(demandantes potenciales) 10 |
Establecer la cantidad que compran por perodo <y i o 1
| Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer I 106

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

A wola la Poblacion en denetal por
gt o Fresco vavi edades de Producerns
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

“’Pfeﬁfa\mas un buen Sevv.cro a meSs
cliente (on vna ppena PresenTacion
a mi§ clientes

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrd al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia

un exelenTe Servicio ¥ qrencion o wmis Clientes
2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO | " buen produc¢To

&Cudl serq el precio del producto? [

12000
2COmo se ha determinado el precio? A_ n ql i 6 X3 (f,/ € z
&Es un precio de infroduccién al mercado mera LLC:(C)
0 es un precio definido?

| Ofra informacién relevante para la fijaciéon de precios

iNTro ducu‘o N del meytodo

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relacién a los

enTrega ror  domie,linS o puesra PV ertu
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

Ventads Por \Jentus direeras / Vedes solienlés I
FfolleTos etTe

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

' 2Qué se hard para promocionar el ?Or redes s50( rales Y
negocio? .
folletos ¢t

¢Cudnto dinero se buede invertir en estas 5 O ML PESOS
actividades?

Oftros mecanismos a emplear para la promocién de los productos

Promociones por redes sodiales ¥ FplleTos

3.2 Redlizar un bosquejo de lo que serd la disfribucién del local (érea de trabajo).
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas

Detallar las especificaciones técnicas Incluir una imagen del (
y el disefio del producto producto descrito
Ariina i |

|2y adu ra W"'}m“ 705 (
ey nes> Frias )

A et |
cuy Nnes /ﬂoz“o“{ S\ ‘

a dg

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

Magquinaria | Cantidad | Equipos y Cantidad
(Unidades Herramientas (Unidades
Requeridas) Requeridas) -
A ONSeludpy Ayina g
Yue so 1
| Yros5q 1
bandedas | VoyioS

rnes ;05
e e
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA  Grupo: ‘P\V"z'

i i Da(\et\e \Qq\ﬂw Ucl,p Mam:w !E?&f?:
CEDULA: «OOTL\I’LTLS

DIRECCION:

olua Y Seaqov Quwove: @t s
(
NOMBRE DEL NEGOCIO:

—odo V qn’-ec')al.l .

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA: g\ SevyPcly de Joariedod de rodod™
Como Jentus | Zogotes, Rof | €scldaves ¢ Co fias) Lo Preoae
ex \£Q Aot tenemes  Jadedod o Prododos,

CELULAR O TELEFONO FIJO: 204 -333- Y 62\

DEBILIDADES: “Trterad &\ Qeqed® Na @ue o went> \os Medew.
Oy , como R | Fotoer fladoms Producre:, Taarq ello
QS FSTowO* CO-KO-CI‘\:I&‘\&-D Rova r‘F‘p—\'n\f(.frna Ceon w‘tuaq:n_

OPORTUNIDADES: -'\z“amo) on buen Lo axo \lq e =N nuwesTw

3?-(‘103{ A X0 Thwentra CobrnTum di Tirtrinet (20 (-8
VO Heymoiaos od D Sem fleoan\o\r Qe OTPve cen Sevucan 48
&,

FORTALEZA: Con €\ Ser®ud | Tredwdos Que o cemo
mf‘“m MUM A MLV C_D.“Uménu.] con oki@n-“—\r_s

AMENAZAS: €X T@&na hon Crecido -l Reo e \oon,
?mciuc:l‘bﬁ,
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: A— -1

Nombre de la Idea de Negocio:

Todo \ariedad.
Razén Social: &; S erﬂt’cf(_) . de Uenta oh\- (\-:5; ;K
A rOS-

Nombre Comerck‘llz

"‘\‘od.o Natedad .

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

VISION DEL NEGOCIO ?0 ; ‘{D Camne en @\ mercado

O coro plal0 @x Aengamos \eceno dmienTO
roowvel  docel.

0 - .
MISION DEL NEGOCIO \(\Q(_fv de o emPreadtaniento |
e g oS (| Y®wono cidd Ve

*oux\ cw 58'8e Sconoier Tovoo Colshed da
SUS mmdpm:m N1 diversidad

OBJETIVOS DEL NEGOCIO \:ﬁ‘ﬁ\dqv (L\ major asesonda
Con butra Colrdad. alyeno Predios me |
twenno licedo en olaya t v oot \

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO I

EemOs SeroPds de Uanedades comO Uﬂ'\“m.
cle ce\1ad 0, XotweoRradova, Pape Lones ’?ﬂ’ndaus
|(\.7C:wn Ve ti de a2 hpo A Lamiliar
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u otras acciones que le(s) favorezcan
Suv D ’\’ \a Decended Que huches Rasones
Coxecemds Qe e R0 de LA el en seavr

“Omsea AL eaTos & RroduGor |, escolares
V\’“‘?ﬂ‘m‘ﬁws (XowweoPras  eXTC-

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

CONCEPTO B N°
NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o 2 ©5)
servicio e
NUmero de personcs que compran el produc'ro o servicio en la zona :t_o
(demandantes potenciales) B
| Establecer la cantidad que compran por periodo - @u:ncmlr
| Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer \{Q‘i ch q_d

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

Ef'?o«u Xodo ’?O\ﬁkc}tlm\ n B(nerul “bx&u? OReeem-
0>, Uartedod Ax RrodoTos  Serovuss,
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

| K

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

@ue NS H'vu\emﬂb \'\030&1:30& &vcm\og) SO‘UQU\"\QMOJ
Lo d¢ L Coloermova do. Rawevaet,

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrd al comprar

los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,

etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los

productos de las empresas o negocios de la competencia

Vo bytno sdceadon QMDT\O.\‘J d*o'i ?‘(2\&9\ Con LN\

Lut o Codgdod
2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

sCudl serd el pre<:1c> del producto? Lt @
2apaT0S, CoPhs, Apwain P 130000
£Como se ha determinado el precio? am-&)s Jed movcado
|
|
2Es un precio de infroduccién al mercado |] r\DY{ “e Ji k‘\' N
o es un precio definido? &b N WY &0 .

Ofra informacién relevante para la fijaciéon de precnos
ComParan io (@(‘QC«Q‘"D del

G‘TC".,\L{»L) Lo, e’qg'('k)j
WWOR AV -

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relacion a los

da 62»"'0-‘*(:3?1*:\ Bt Ut lgro S€x¥ medto  OF reerd
N\ SomtyLw . /K)DY
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LAL

OCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA

CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas

Detallar las especificaciones técnicas
y el disefio del producto

- Enwrqor \os zagoaos or

o Qro\,ie cdars Conoadcs

( tafavos
~venfear ooe o (2RO
e en Guen st Y

FPepes soaaled
L \lega o8 clienre.

Incluir una imagen del

- \a croese del W

Qeﬁ‘[—ﬁm» a0 Qﬁa\ﬂ.u\idul.
- Loonev \los on el s

producto descrito \

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y hemramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

_Moquinurlu Cantidad ] Equipos ¥y “ | Cantidad
(Unidades Hemramientas | (Unidades
Requeridas) ) ' Requeridas)
dor ]| 2 U aene - o
\lennlaclor 2 MAN ALY A
Totow Padea 4 STond 2 )
?ﬁ"&m e T i
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA  Grupo: A =

NOMBRE:

Jilus cooven Hoekade.
CEDULA:

4553091
DIRECCION:

chavnguies wit) 40
NOMBRE DEL NEGOCIO:

A 2,5& kg}ggggg Qefg %E ﬂ ;(’g@o ZLOQ(,QJ V€ k'\Q & IU'\J

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:
Nenoey Aznoos (nare, I?OI los@ Cerdo
CELULAR O TELEFONO FIJO: 2
261952109
DEBILIDADES:
“an }"QL& e (;gpjl;&l 0 Yo 1505 Emﬁfm;exOS 1 ¥“ AV 9¥\£\r0wﬂ Q‘*l;f
OPORTUNIDADES:
-Dblerer GrNACIOS
FORTALEZA:
Tegmnit iy 0 ouxempiess gn ol mercado
AMENAZAS:

EKC,L{“(Q q:l \mPh‘m J«p( éjQCOCIOU # !Q\Jg(f’\ o _\-O(’r’"&
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: A ""3

P
4 v

‘i-\_.--\ T L
Nombre de la Idea de Negocio: Y,_i{Q_\j O Qx _DQ Dend CLON !

j)i‘j‘cr'l\)uff Y \lewoen O«m&s?g\\ol@c&o. Aznoo

Razén Social:

PevdceR DE benvrCion

Nombre Comercial: \\

.
Venta De CARuE Crdopollo Penncer De bewpicioh

“1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

VISION DEL NEGOCIO

- Mdrca hiqp plaz0

| MISION DEL NEGOCIO

Fowcondenka Dela Seciedad

OBJETIVOS DEL NEGOCIO

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO

iC()H_PfO CPM,CQQG‘O‘, Poug 1‘0 Vwrdo ,‘.“ngo Amdo f_’DO mfnﬂo ]
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, anadlizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u otras acciones que le(s) favorezcan

To,nons CcanrS Paps @mpAtGS Prece0S
e¥eplac_ | o

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

CONCEPTO N
NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o | !
servicio | 200 ?
NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona I,
(demandantes potenciales) '1’20 !
Establecer Ic:ﬂccn‘ridcd que compran por periodo ¢ yn o ﬂ_Q_L j 20 |
Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer « /A v~ <. 220

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: Pﬁnuco OBJETIVO

A”f’ém Jc/A« /’ e on <l 'PTO“O‘U&@ ?S?‘TU L0
05

~;euz;1 Ve 0N PRI mos fus(
p,@ qu 5) pemestrale g1 fenemes Soliccon
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

| Joaldeo Al enCgn @7@({ dad, E«H,
; & f éu ,)mano Dwéﬂ’u al‘pad ped Propoc;é

UA QLN ?6@91’(:1 ﬁ(a, |

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO
Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrd al comprar

los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los

productos de las empresas o negocios de la competencia A’J((i’&) & on Fé rSON ﬂ .'&'zldq

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

3Cudl sera el precio del producto? \CerpPo - ?9)@0 — ARG

i 25000 - 756&9 30000
£Coémo se ha determinado el precio? ﬁlzy O Con j a (@ ¥, XEU:G
sEs un precio de introduccion al mercado , )
o es un precio definido? @\ . O ” 7 4’,0 do et (':, /) 5/ N7

Oftra informacién relevante para la fijacién de precios,

Esfop/e ¢l meyceo o 1

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relacién a los

Eﬁ%@lﬂ}f ol Meccado

PUQJ a 0 Qu"‘?-‘
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

Ceves Secidles I lomialio GYC

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

| 3Qué se hard para promocionar el
$ I | | . 3 3 1
3 G2, - - ) 1 - T —
egaEs Pu L)L;JLL.@@O- Y 'lr" Q@i 10 ;\e kt
|
sCudnto dinero se puede inverfiren estas |, . ~~~7)
. 4 100000

actividades?

Otros mecanismos a emplear para la promocion de los productos ‘

Hacee Yexi Yoven

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la distribucién del local (area de trabajo).

] i
CARNE - Pollo PO -Copn gioqoy
———— — N— /
[‘\ -
Ii —— 3 — T ‘_;1' -\‘K
1 T e g | [ = = 7, e/
COGTA - BARnTajo. Sed
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas

Detdllar las especificaciones técnicas
y el disefio del producto

Incluir una imagen del
producto descrito

. Q

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y heramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

OACION BIOPSICOSOCIAL
SESUCHISTO REGARD D PRz

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA

Magquinaria Cantidad Equipos y Cantidad
(Unidades Herramientas (Unidades
Requeridas) Requeridas)
Goﬁaeyaogcl 1 Q&Ec1nc\®0¢&? 4
Aumr { 51ev6S =
Estota 1 Tan2as 2
f{)eff:—,o A\A\JEH 4 %!-\Li: De)oS |3
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: A~

NOMBRE:
Jcisa Acxree \C; :Pe@,uero “e ranTnc,le =

CEDULA:

\0A14224326

DIRECCION:  olax|a Gedor Rlosole
cale 32 # £3-53 .

NOMBRE DEL NEGOCIO: ‘L,.‘ T g
ANa e - ene

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:

(
(Lon;z—au:)n \{ Qamww&i-&awn Az (eﬂcﬂr:a \1 Qar‘m
Anlerioc paan  Damd

CELULAR O TELEFONO FIJO:

3184504 510

DEBILIDADES:  fattd de  Weguimaa A woada
?ma Lente Leanay fc?fa '31\36"\0*’&1 mw—\Of @c’.LUC]aA_

OPORTUNIDADES: apkmclacJ e kenor cra medor alidsd

dj, Ui'c-ld.
- (penear Qm?'l.f_o.

FORTALEZA: %ee \idec en \a COﬂFeaa..ul‘Jn 4 Co mecancda -
zaubn Ao Loga soledor en el Sechor .

(Ebnrﬁo') %

AMENAZAS: ¢l Mo kner \a Magoinana Newsana
pam Congeewsnar  Yrodoetv do Calided




VIRGEN Y TURISTICA

GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO

Grupo: _A—Y

Sarermen arme

g . =)

4 ALCALDIA LQCAL 2 | Ff*‘ mw—.

Nombre de la Idea de Negocio:

J—D'lm(cr’ linﬁeri?,

Razdn Social: i . | i o,
O/Cn;‘ee@-(én -{ C",Cmer@,tu_lgaewn Ao lencena "{ "Pora inkqor”

Nombre Comercial:

.LJ‘HT‘l(lf - ‘\-1}1:]1?[!6

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

VISION DEL NEGOCIO <0 «ncd cle las Mejews maieas Lo \enee e
(‘l :P-UF-" ‘nlel'.f,"i" ?‘llﬁ\ (,L'iﬂ'kf,ls A nluel r@gic);’z(l £ un PCJIICZ"GC[Q

2 danes Y efbndernos a nwel  Yaswonal . |

MISION DEL NEGOCIO  “nhs facee les  Keoesidades e Noeshec
| tliente 5, ’?m?ar@wncmdc cn amplio GaJ(aLo(A‘D 9 i e
Ao yedocro para Tdo wige Ao WuyereS.

oBJEnvOs DELNEGOCIo -~ ot Marea Lider a Mel Neceawd,
- @m{eaé:ﬂnar ?o‘:p, lodeno e petros Ted o 1 Pe e Q_,eq,o
\{ Talas «

= S Ca_cnérc.tcior de  empléo prnel gaglEes Cake 7 ﬂfﬂl\cﬂqr.

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO

i S
@’0*.‘?0 LN L{ Comer c_uxh;%ac“;n cl -J-t’zn(.z v \, a _t Qo‘)q
'ln)el'.lOf ?Oi(\ Dams.
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u otras acciones que le(s) favorezcan

Exis\e 1 2 i oclis )tO S Lanp C,t'c‘lﬂf ?‘3 " Ne
ra ¥ \
e Pe chLovian Qg [)a X n!.c,n oV Cino Qo \’)c\ ’6‘!‘*&10.
) /
Q,o\)\nes . Do momen N o ko e C)‘—LQ ™y 'QL;.Q c‘la M f

x(.l Uone G oy C’-l%\_'ﬂa a—ll.n(-lnbci’ ‘Tc‘_l \le 2 g,l_,ri{.\ \Cl\ C){\“@ Q,&AA;\F’
?e.ro e uer acko (-la Ql Q,.)rptt?. \)..ecl,“, .

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

. CONCEPTO N° ‘
NL’Jnje.ro de personas en la zona donde piensan vender su producto o 20
servicio -

NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona N5
(demandantes potenciales)
Establecer la cantidad que compran por periodo 212 -

| Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer L[

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

Tarma \-\wk@r Ae \R Bros en ﬂcl.dant? ain
i Tcﬂs ke A [\l
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

— B0 0 seed <o la wica et S dedica g
QCong eeronav @OW e oy . '
- Quk ~|C| Tene mos Yo cleg gﬂm&,g k\ t}Sr\amDS |
Weteiendo ?:.ulahcic{acﬂ ,

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrda al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

;Cudl serd el precio délnp-n;oducto? y )
Veshido de Bano~ Ropa dnkdor | % 45 000 - FOO.QO  Lonp.

3Coémo se ha determinado el precio? Pocdisis dd Merado

2Es un precio de introduccién al mercado

J
o es un precio definido? ‘F*e wo e In 'rruclu € €y ‘J
Vieroa ch "

Otra informacién relevante para la fijacién de precios
Tenendo en eoenla loe Qos bos \ bastos du Con fec ecwn

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relaciéon a los
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

Q&cl.zs Gowwale S ( Yaubool - 1{\;\0%.91\4) . Wh“{mf")'

- Uen-‘d (?acaao Conlny e-nwc_p).

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

' $Qué se hard para promocionar el Pu))lfcdclacq de yooyo Y O 30"‘(’611
negocio? por Redes Sewiales .
3Cudnto dinero se puede invertir en estas pepende ded Nelor del Dolai"
actividades? wa Semana de publicidad Seda
lun Valoer de deveco — 250.000 Cop .-
Otros mecanismos a emplear para la promocién de los productos '

3.2 Realizar un bosquejo de lo que sera la distribucion del local (area de trabajo).

ada da Qmpeeeui')n
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fl 1 il
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- \il TR \
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

»
Sarmren e

g il )

3.3 Especificaciones técnicas
Detallar las especificaciones técnicas Incluir una imagen del
y el diseno del producto producto descrito

b

- Holde en Vc-—{NJ mantedalla -l

&L ﬁ'CxJ@fC{c) A \a “"ﬂ“a
reqfuefv‘\cla

— & @.O.-%d la. J"‘—l“ de Acverdd

L"\l \-\a’\cl.a 9\&{,\30-

= e t.i'n\?;;zgc‘l a CLonpeawonar):

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

Maquinaria Cantidad Equipos y E:gn_lidod
(Unidades Heramientas (Unidades
Requeridas) Requeridas)
vollari na 4 Encale to mehos Jzoem de ko
H “ o : .
;xlﬁfxﬁs}gf&( L\({C& ':\\55("(\0 N 10 me fn)j

p
mdi‘i‘é\ﬂ 4 L Lran Powe to mebvos
i

Sudevima d o Pol\l' Licra i0 mebo 5
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: /1 —%
TENEES V Ud? VU 'EOKTQ VG IQV] ¢ia @irp

CEDULA: 70u ’} L f]l_ , 9_5

DIRECCION: (YosG Sector Patbe) Miidez Ca )/¢
Simon boliVor 7 33-F9

NOMBRE DEL NEGOCIO:
Comidos Qop;‘dog B 3

ACTIVIDAD DE LA EMPRES \/e/r cﬂ Copre/0l0) J’D;?fdoJ
( pexros (:’.o’;o,nféj m!gumaw"ga picodos, Patacon )

CELULAR O TELEFONO FIJO: %2’5 2/8(4 3/q } - 9OOH 22 156 5¢

DEBILIDADES: ,_
» Redtauron te  Yelion abiwlo y poco 4 o10eido

lomidn EXotiCo

OPORTUNIDADES:
v olle My ‘\'Om6}fltld(‘},
» Precros &QMPL%‘%

?ET?)Lro duéﬂt@ POCO hisly ptat o COnados Popial

Ue 2 /o ConlSony, A5 %Yamé.

AMENAZAS: .
e QO Podent oo

Ofodas oy Us /}’Vodue/oj Sin Ofveeowr pruthioy ook Vo




GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: _ A~ &

Nombre de la iIdea de Negocio:

@QMx'om PaPinAs B A

Veutas ne eoMinpr PAPIDA B DA

Nombre Comercial:

Coripas PaPiDAs B 2 A

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

| VISION DEL NEGOCIO ) |
Lo Uidion G Te190 Para #1) 1¢9080 O

Corto plato e5 €onSequjr un loeol.

MISION DEL NEGOCIO
M Mision € ivegoror el egoco Lo prod
rapdo.

OBJETIVOS DEL NEGOCIO . g 4 :
gl phjetiU0 Prives pal do iy 1leqocio e okeey,

A buen Courio Porar iv @retiondo ¢ OYudor 2on
trabaJo @ /05 pewsonal

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO

M Neqocio ¢ Ok Convdal Yopidos donde [joy o
OFveeer a (05 eonSumidoye) +odo Velotionado ¢n

borvda rapidas ( perres , homburguesad r‘@ocia_s)
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

i 2 o0
0 e | 2

FUNDR
ESUESTS iR 0 Pt

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar gue instituciones o empresas

trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede
Realizar alianzasEstratégicas, convenios u otras acciones que le(s) favorezcan

Todoy iy Producial
el perendey #1720

[0y VoY O CowrPrap en
&B‘fj/?[} (Des O//_(jly,l_v;_

Uidor Que sme (o5 /ikvey Lojte, <f (ool

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

CONCEPTO B N°
NOme.ro de personas en la zona donde piensan vender su producto o 6- 00
servicio »
NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona |
(demandantes potenciales) __2‘0 »

 Establecer la cantidad que compran por periodo 10O
Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer | 1S

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

o ‘I"Odﬁ ;O /706 /QU,QQ’/J 2 ﬁ 82 UO‘L




——

4 ALCALDIA LQCAL 2 I » ,__ ruUNDACION BOPSICUSOCIL

* VIRGEN Y TURISTICA

GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

M, /)LQOCL{) ;?/?dwo 0/0)’1/?}@46@ el ool
Uar Ser 6?10755 Por lo, €om pra de @uol Qv er

|Pgad)@4

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO — 171 bh (‘I{]d
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendra al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia

. lomida zong
2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

3Cudl serd el precio del producto? . ’
| _,0@!‘(0 Colr éﬂ]\ﬁ_QJ

sCdomo se ha de’rerr;incdo el precio? po y LO % }—70_ La o

&Es un precio de infroduccion almercado |13y [lyelse i d ),Oduu; d_o O’
0 es un precio definido? _
ey oD

Ofra informacioén relevante para la fijacién de precios

Colew a Pfc@o ffge. Se. GSsmpri.
/aesmj:gdu’e;oj vr%w’é Tves Su Robritassis

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relacion a los
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

Vci%? Jiteeta
) 7O/ JLOJ
OO:f’?l o D 65 Q"'LS

o PIONMOCo S

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

2Qué se hard para promocionar el pU}OJ! e, 0 OO’ - Fo)le bj
et Puerter ol Duey 1o

3Cuanto dinero se puede invertir en estas

actividades? # 500000

Qtros mecanismos a emplear chra la promoclon de los produc’ros

7 pgdeﬂ Lov | nomlore el 12290200 ot o
0on el ;S?’Ud@ e preeiO

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la distribucién del local (drea de trabajo).

(psivo- | Me5a)
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA

CARTAGENA DE INDIAS.
3.3 Especificaclones técnicas
Detallar las especificaciones técnicas Incluir una imagen del

y el disefio del producto

. producto descrito
Cal€a Yor :_-_a.'l\ \‘_\a cinen

St '

et Ton e cn saten

O\ f0  rac =

2.2n \a Yoncho <e et A
Axvwelr e\ Ao eso

’)"5(" Cica l.q_ C.b‘mﬁm W
T"Q‘D“\\.OS

\-\ Co\QC= v Sl (1\:[ ‘ch En e

an

S,Qﬂ‘{'_‘%o \= Celomiig —P?CEHQ/[P{
Sovois A& salch ooy

G. se Aeda e Fxse | 16§
"30!,{"3'\)

T Se ASa Palidms wes suisop

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

| Magquinaria Cantidad Equipos y ' Canfidad
(Unidades Herramientas (Unidades
Requeridas) ' Requeridas)

r? 'N'r 1"0 /l

e i 7 1 ]

O gdo.d@y 7 1 i
fresdove 7 7 i
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: __ A —b

NOMBRE: y , T %
CEOULA 3 162,048
DIRECCION:

V:%{Lo ,ﬂwf v Al 20 vl Lol H H4- 60
NOMBRE DEL NEGOCIO: 4

_ Gal yillm i

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:

Loues cialisg B of colinmd g avglers
CELULAR O TELEFONOFNO: 2y 2542453 4

DEBILIDADES:

dotld o4 %ﬂﬂf«? 00424 CO WMM'&’ m@@afmm

-+
OPORTUNIDADES:

facer goe Lon elpuliy ol Sluilgm by pne gonalon

FORTALEZA:
J»&gﬂlﬁ /pwe/w&/ﬁ/w MfJ/}w o ,%'wwﬁf
AMENAZAS:

e (rom ;bwwaﬁ@é ,&o Mof% gﬂ/}&opé/aaﬂ/ {”U/OO-,
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: __ 4 - é’

| Nombre de la Idea de Negocio:
s ,/ s T
Razén Social:

Mﬂﬁ@ﬂ

Nombre Comercial:

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO st

VISION DEL NEGOCIO

w2l A 2025 pud La{m put Louerts ol
| ﬂ /AMZZZ'M/#ﬁ me 7d Wi yu ol

MISION DEL NEGOCIO
ZZMA/IJ wealL) o6 Lo
,\:}ffr‘;;pi M,ZM ' Gowr yolod g gubie/ M&uaz’f’

O‘ZZJE[“CV;:ADEL NEGOCIO Mﬂuﬂ d&W
NI NN IR
obuecet omaon ) Y bled g vind o of M

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO

an 4,«4«000 e,-mjﬂzw ezt a/ﬂu&mﬁf
ot A Veu Y2274 |
P‘W“M‘f taulivt “’/V (Lad' 1% Uud?mm pesfor Wuusho
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
trabagjan en el mismo sector, andlizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u otras acciones que le(s) favorezcan
Moot Cou Ly T7 el LW pealery
miche y Jox

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

CONCEPTO N°
NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o 200
servicio
NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona Z O
(demandantes potenciales) o S '
Establecer la cantidad que compran por periodo . uisd nety /
| Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer W‘M

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

of1°° Voo o prad clos
p,:: /zom. %é éé /wlﬁc’)ﬁjl
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

‘ ' |
por y e9//wo!M A2 M%JM 2eh Vo £
L a’mwﬂ%/ Yol gL q ,aﬁ’

Oa il Z:MW f&’ddﬂfw A wwirdeo

prowlclos .
{

J

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrd al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia A
Q7 o7 /@MMM[;M | e clon & &“’é’/&; @l)‘ﬁ"é‘/
LU ﬁ d
2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

3Cudl serd el precio del producto?

,?u/ﬁm acu.af;'gd | # 175000
! gf:émo se ha determinado el precio? ba SUMOL ol pon ﬁ,, Y, ;uermff&

y gl guuins
ZE;sUSnp;?;:cl:ci}od:t;:‘:;Eg:cclén e ; “/D_’z 6{0 . Crb o o ].M(YM ‘/a
Otra informacién relevante para la fijacién de precios e )
Awalin gl awencors
|

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relacion a los

¥ 'T;r(w‘l’(d /O’VM
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

Jesila guila . ilsisat 7 # conlictou
ot 2 fitin Vava v

o

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

l 3Qué se hard para promocionar €l ‘ Pué ,ﬂ';y’pﬂ,w[) 7&”, Yo O -
nhegocio? F@L "y ) RWM .
L ,’p :
3Cuanto dinero se puede invertir en estas 00
actividades? 4 500.0

| Otros mecanismos a emplear para la promocion de los productos

dwyz. orx%)- ﬂ/ﬂﬂﬂm Uolaqﬂ, Ot b0

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la distribucion del local (c’srealde iral‘wjo).
¥

LAt LLF were™  pedal,
wo oY '
‘;f. g' 2 =
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas _

Detallar las especificaciones técnicas Incluir una imagen del ’éf \o
y el disefio del producto producto descrito

coilamos acunlien / -

4"’: rw F’Q [ ?< Qu e/ W ;/,* /

e’ aw dov, g fpnet ol _/ {

G codnI - 4 g -,

Aetdp . Gt wad s - /J :‘) /

\ \_ f
e

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y heramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

Maquinaria .Coniidnd Equipos y Cantidad
(Unidades Herramientas (Unidades
Requeridas) Requeridas) -
celvlar 1 e , | 10
AMFLLMA_J 50 }Qﬂdﬁf [0
- A’ ‘F: 'AJJ']"{M L ;_[_. i
&ar%v ’r jﬂi zﬁ v 'pa ?U éﬂ
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA  Grupo: A=

NOMBRE: E’, va N\O\rfﬂ LEO”
CEDULA:

S2 135.991
DIRECCION:

Nuevo PavaiSo calle 9
Carerg B2 Colle 44A 3 82-44

NOMBRE DEL NEGOCIO:
Ftos § congelados 1o Rendiciod de DIOS

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:

Ftof § Congel aolos:

CELULAR O TELEFONO FIJO: 20l- 3446 250 - 220- 5969 OO}

DEBILIDADES:

Mateno Prend ' moane de obm
OPORTUNIDADES:

Aenerar  empleO

FORTALEZA: i .
. excelente Servicd OJ' clienke
« Motwvacidns 4 empPatia

AMENAZAS:
- creeimento de \a com petercia
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: 44 -

__l;;mbre de la Idea de Negocio:

E}w;{—o; \ C@(‘ﬁQICLOIOS la Bemlio:ﬁﬂ de DioS
%‘%?;é?“"q oqelador la Berdicion de  pios

Nombre Comercial:

Fotos \ Conqelados lo Berdition cle s

_1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

VISION DEL NEGOCIO . d Y U—dc‘h
Convertirge en la Neyor empresa o Fatof \ Lorcdel )
en (adaqena, ofreqendo @ Hiempo [Os mejores pProduda
N brindardod v Sewicio de  excelencin,

L

MISION DEL NEGOCIO

Qhsfaces las necesidades qastwmomiws de
nuestros cliendes, ofreciendd alimentes | Servidios
con 1o mQAs aHa Qo&gaﬁ- ==

OBJETIVOS DEL NEGOCIO

- RBuen Sewiun el cliente de forma rapida
eficoir

Tener \a me",_\oif colidod en pProductos.

ES 0N neqocio, donde 1os Qlienjes poeclen omprav
U consomir alimentor Ty bebidas, ofrecendo
Tambien  Servicio  pomie hor. o

|

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO 1
|

|
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u otras acciones que le(s) favorezcan

Ttemdos
Ve vuD -

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

CONCEPTO 1 N
Numero de personas en la zona donde piensan vender su producto o A-OOD
servicio B ] Petmrﬂf

L
NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona

(demandantes potenciales) - =5

Establecer la cantidad que compran por periodo Serra nal &/
Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer |42/ 0_5____/ O /B

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

¥ fodo (o ((w&;(acwﬂ e Gunund 4o Guc (o
ﬁM{u[ﬂij yarieoleole, oly ]QA_{'DJ Y ’U&Onc}m[aobﬁ
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

Tenev meior prododo que la (ompetentia

- Meor ncion Al cliente )
* Excelentes PKCIOI Paro NUestTs (aﬁSum,:O[Orﬂf

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrd al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

sCudl serd el precio del produ‘cfo? tor undad a € 1000

| Corec ol 4D G yroce Ao banclejas xAoo. g 45 000
5Coémo se ha determinado el precio? Sﬁ'q\.‘)ﬁ el Vo lo del OSumO.

3Es un precio de infroduccion al mercado |+ \nbrodoteion ol IY‘rQ..'Cﬂ-Ll 0. i
o es un precio definido? ‘

Oftra informacién relevante para la fijacion de precios

%ecaun lor (ompeen( Lo |

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relacién a los

\os congelados. Qe han distabuido  en
chfcrentes bardor de 1o ¢ wd
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

lo lomamos procese de venta PorGoe  Foe Crado
Pov | para Vendeologes,
on Jentas direclas e Indirec el

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

sQué se hard para bromocionar ol % rOMO CloNOW lo en &8 ve cle
negocio? sodales.

;Cuanto dinero se puede invertir en estas

actividades? $ ).000.ce8

Otros mecanismos a emplear para la promocion de los productos

Poblicidad, exhibicdn de ponto de venlg, Preciog
@SP{"UG“Q.C

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la distribucién del local (Grea de frabajo).

CrT] =
rtrn've. =2
Jvia ¢ ke Mr s FJ' - B Wi |~

!L:ﬁi}" Yoo Il
s 7( / .‘ L
AT S )




—

4 ALCALDIA LQCAL 2 — -
VIIIEEHYHIIIISHBA Lo ,

GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas

Detallar las especificaciones técnicas Incluir una imagen del
Yy el disefio del prodUCiO produefo descrﬁ'o |
" QG“T‘? udoc- | e

hq-‘im ‘H-mﬂ QZU(Qv
Folvo de honeoe, b n&egﬂlf

are.ms (on hoevos. ] | | :--:*_r.::-'
waif | hoevo, Saf, aceile B R
Covne -

- Empcma.do&‘-
maty, Conne; Quso, Verdorus

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el serviclo que se ha definido

' Magquinaria | Cantidad | Equipos y " Cantidad
(Unidades Herramientas (Unidades
i Requeridas) Req_uefldas)
Freidorg 4 Sochartfor A
Qonge ladoy / P2os T | 2
> ¥

vitnna 4 Pan Sol A
meSq / oIoe] oy A
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO

Grupo: A -*‘&

Nombre de la Idea d_e ﬁég_oclo: ] =
dare Oobopacs.
| Razén Social: ‘fj{gn /QS' gfc Corecs oL )Pqﬁ;'a’a

| .
Nombre Comercial: Ja 2,0 @a y / r-gﬁfu—q

L 1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO -
ConSeolfdo/nos o ploel loces/ c/fz;ﬂ/'o-

VISION DEL NEGOCIO 2t/ €1 fiogecicd g rapidas ofrearercec,
on, Qe (n/‘;u -t o 5. -

Clro/0c80 (o [0S pecsf oS
Sabors J,C}fpf’/fﬂ/f a Zg Af/-.xcﬁfcfémq/.
i

Brindor Aliewn/toS cle affa Cal)d oS
MISION DEL NEGOCIO 401 N Sabeor &F fertnie, @r veeea

5’2Mprf’fcij‘o(cf¥¢jfw'0é/ jc_.?/c /-Pézzoquﬁ

OF HE:Ctedo alfosS €51qrr el €4 'Y "o e

Q nees oS &ém-l .

A dc;ﬁﬂ’a"ﬁ? a la¥ wetegidades ole

' OBJETIVOS DEL NEGOCIO ¢+’ olieafes par %'-ffaraf Len dels:
dad Le [of prodoc fof yf’f/mda_
18 ole balidad! a 7 guifbeo, (4
Prefeartaclonole Lo dﬁumﬂ/jzr
Yndree far /auuﬂ/vf et vental.

' BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO

f!)* !— ado% 7 I/’a du ? f:{ C:J_..-(). ﬁJ)( " M!mwl M
21 ¢ ) d;Ziﬂf?a t(f DCHJ LAl f é ) F”e eea_z |

or Ede EdotcOid’ &> .
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNGSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA  Grupo: ___A =3
overe: fheoi & fart Oubbgger beilbese,
CEDULA: ZY. 8o?.56 -

DIRECCION: £/c/c) f/ﬂrf’m Sy for pcmfi/lu
ar 69 N°8S5-7<.

NOMBRE DEL NEGOCIO: Ja Pra Ca //'d/ﬁ,ec,u_{ ,

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA: (2770 £lr dpeceiles Wopid
cJoel foces! © f/f/’ 0
P! Yalidadl
CELULAR O TELEFONO Flj0: 8/0 677587 8

DEBILIDADES: #2<1 /et ele o) D Fortoteeleo
B9 L 3 O Lo hd M besy Mo ne) | 4o\ «X kuad
4o D e ehVerno OIS Aelitall

OPORTUNIDADES: Sl eifovs [Prelfnco
%er&-ﬁr VU~ RN Savol ) & iy Nl anhed

FORTALEZA: fBeorfioneiu o7 of acepo LLO

Py ves Y menuy 60 Al can ua Soho L
DX wov e,

AMENAZAS: 0@%% Eé QLL'LY W\ (_')\QI)""U\
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, andlizar con cuales de estas instituciones se puede
Realizar alianzasEstratégicas, convenios u ofras acciones que le(s) favorezcan
enSaueS ql) oo en ef> preflitinelr 710 .

gfa a #A-::M'?ﬂ-:—*-u; don n o foragricas é?g
nﬁﬁ? ol et “afi’ frifreeo @7 Le) frteedher jm e .
procleec f55 eu_fjc::?cfté’, e e LeaS oﬂ,—gma/: c:f?//aj
¢/ poecesS Pre @/cf.

1"

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

CONCEPTO N

NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o 2 SO
servicio |

' NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona A FO
' (demandantes potenciales) 1

Establecer la cantidad que compran por periodo - cwanal 200
Establecer la Ccntid_od de productos o servicios a ofrecer 20

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

Avapliatiopn ele aepocls Pord Gecenrns/ € Je of
a /CM/JD&LQY e oo retet ifof % g2 fhoor— -~
(Zf’o’d?gl Al gRosvO o a0 A Xodo oW\
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

Mf"jo:—ﬂ_f /Qrg&iu clo Lt Galidat aon on ﬁ)l;-o.r
wﬁﬂa‘é’ﬂ#@ a [o /—rqad/Cfou-Al/,

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrda al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia 9 ¢y St @@ o
e_/\_nu\'vo\rv\r&uﬁ LoV AR P N TN O Wy vy Cow e

QLodon O Fuvnhe.
2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

3Cudl serd el precio del producto? 8 0O
Vewvo Ca\R <A N
5Como se ha determinado el precio? ]4 el ol qeceracle ©

3Es un precio de infroduccién al mercado ot €O et J st /mdwm /On
o es un precio definido? al gece réaelo.
|

Ofra informacién relevante para la fijacion dle precios o / i
Y eroetee cfof ole telrcda })u_,e So Jera p&f e/r.:zafq
és7 i'/ ﬁ"’@"()'] \{brcue.,«d\(l Oy Owa ML ‘dJ\

L

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relacion alos
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

lcifalo poS |
Recdes JoctaleS( faedboek, o0l IS app, Foitapan)

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

| 4Qué se haré para promocionar el P or L W/_"m d"fd” o rr:{?
negocio? Se @é&?wd 4133 T S
sCudnto dinero se puede inverfrenestas | (.. OOO
actividades?

Otros mecanismos a emplear para la promociéon de los productos

pgr Lo leoeerpra o 2 _aWé‘-’Z‘?WJ"’ §< #”f\’—?ér_}

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la disfribucién del local (drea de trabajo).

i Sdla de Egperv

E SanfeS .

(e ?u.z'u,anu

3 n#?u C( g ?u/ Q e Pc)a@udcﬂ;t
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas

Detallar las especificaciones técnicas Incluir una imagen del
y el disefio del producto producto descrito

an
Sal @leictian

Lalgas
9 FO

) ';Lﬁe-{ 4
i

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

[; Maquinaria R | Cantidad | Equipos y Cantidad
' (Unidades Herramientas (Unidades
Requeridas) Requeridas)
Oy 10602 perrd) A fotiifes | 2
,A,ouuﬁ L{f__e_'_f_-p % paZa,S‘ - Z
? JNZ2ad 2
" o O fTLea A

| ——




P

VIRGEN Y TURISTIC

GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA  Grupo: A1

RN ]Z_a ﬂr v | § ab J E)EOJM"Q vz, G
—
CEDULA: 13 33 5853

DIRECCION:

VXmermr L g8 L2

NOMBRE DEL NEGOCIO:

C-]W%Ob L/{{ ASO._Jﬂs JZ/[ Sa2om e /[—/amfp‘,

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:

U@J""\"L gl Olw (22 j /)S@CJJ Cdm;ja; V@;J@
CELULAR O TELEFONO FIJO: :_‘b H <53 qu 6 2)

DEBILIDADES:

”ﬂm’«?m:\cn/% WJ’EC‘-"CJW ,}’UJ""‘“A Cf’fuJo::

OPORTUNIDADES:

j;’uén /70)07!9 'y p;&a)ﬂ on (éw‘n Strv oo
7 T /

FORTALEZA:

Ji FN‘Jﬂ/ﬂ’Z—"* fon ,me[as o[ep};u&jz 7/;,%[; L

T f?—"c AL PO
AMENAZAS: Corm O €517 vbicnda @n it
Vve de A opedatns mfjlm ehieolo
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: __- = q

Nombre de la Idea de Negocio:

Chvios Y Asades €| sason de Pethio
Razén Social: ‘ "
Chw Eos '4 AfdJC’S 6( Saron e l_/f -Hi{; o

Nombre Comer

Jf‘“ 6o s /’( ados e// Sapon M J<a Lhion

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

VISONDELNEGOCIO et e\ me\o v ?Jg“’b S comidas
YO\Q\C\(}O L‘[CIS@(_‘SQS c:(Q. t& = \_t \)oud' fi)-‘\a.rae.
e 2l n0row noceonal N 2 g on
C/\'\Ui’\osi CLSGLuDS ‘34 Comidn Y(p;?u:(u Cu ‘Q Zono—

MgtNDEI.NEGOCIO Q‘a-‘l—« e t?/\ US‘\O CU Y, Q«‘)_\‘ oS
[Qr\‘\‘e o{péatxéo ,Cﬁt-yQu\o: c,'LQ Lod n\L[JO‘J?

. ,n\@nl\? OD-QA‘-O.G-O Y Ja i tago L[C)om
P»{a 03

OBJETIVOS DEL NEGOCfO T’{av\,srqu\r L" AL | Q-l\.-f'l‘O,V E&,
Yo f\"\ﬁ\,\ rdw dﬂl n uo

soblewey ﬁ) rodwch unc{cu}

()?JLCQ\ U‘t\ O,«\'c,e/& lo SGi uvioo CJCA-?JI V)L?—

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO

ts on f’ Juo 440;%(( LDJ C (;/L:a Uf.«iﬂf! cﬁfﬁu/q;w
ot -'O?'DJ/ Mu’ﬂb o; :Z foo f/mafwé Lo

X1 30
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA

CARTAGENA DE INDIAS.

JESUCRISTD REI 0E PRZ

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que insfifuciones o empresas
trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u otras acciones que le(s) favorezcan

> 4 65C‘~« A et Qv r/\ﬁy Se \
\S(i,:\ U!.o-(:‘}him. N biey, ~55 Sex Oty

\) @0:@(%5

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

_ _ CONCEPTO B N
NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o

' servicio |
NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona A00 |
(demandantes potenciales) o

 Establecer la cantidad que compran por periodo < g n ,,;,/ 50D
Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer 1 apro s

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

( | . |
"!Fng, /&f Fog/aam n jﬂn@mﬂ /)gy?,u&/
c)frf’sco [Ja v % Fervicie

|
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

Bk oniem

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO

2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrd al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,

etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

_ ;Cuét serd el precio del pr L)_,c_)tcn?

choto i bohpe m‘f“‘?l y 3svo0 ‘

sCdémo se ha deferminadcg el precio? Ahd ‘\‘ow Aﬂﬂ M res 10 ‘

2Es un precio de intfroduccion al mercado | | n-}y,_,l,uc Cpn ,.p m 2 rc,qJZ)
o es un precio definido?

Otra informacién relevante para la fjacién de precios |
Mnali (s J morcado

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concretaq, los a jﬂecfos a conmdercr en relacién alos

’*Trﬁuondvﬂl‘ en mi pvh GQ ("f’n JQDV
at§o-
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

TN ﬁ.//‘reoi(lo 4 o/wfv/e

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

Flayer fﬁuenlxx C(fw’/ii’-‘

3Qué se hard para promocionar el
negocio?

3Cudnto dinero se puede invertir en estas g A o ocoo0
actividades? : )

Otros mecanismos a emplear para la promocion de los preductos r '

' }aﬂrzionéf, ot‘f'c s i Pmmom)nﬂ-: Con los sz?ﬂ

1

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la distribucién del local (drea de trabajo).
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE'LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas \

Detallar las especificaciones técnicas Incluir una imagen del
Yy el disefio del prOdUCto producfo descrito

. 0Lwn?g, é”"'['??:ﬂ}’ﬂ*-« .
C”LD"[/“‘- ‘L/ an co-— ;,

{ 7 . .
p1mbr y p=

,;)D%& L" P a%&:- 'ZﬂmLxm' :'J-'-‘f

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y heramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

Magquinaria 1 Cantidad Equipos y Cantidad
(Unidades Herramientas (Unidades
Requeridas) | Requeridas)
e 2bul7? | Anape
Perryy Lo 2 Pinas %
L - | fganc]{i}clo A0
- tazuo . 5
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: __ 4 —7 O
NOMBRE: 2 l1ana P?Olq Moreno Aﬂuﬁ Qr
CEDULA: 7 oq} Ln‘} 62,3

DIRECCION:

olaya seckor Pacae) Puner cll samia M
NOMBRE DEL NEGOCIO:
8\ pmeoon dey Sabor
ACTIVIDAD DE LA EMPRESA: )
Calidad ¥ bvena GHencion
CELULAR O TELEFONO FUO:  355\195(S 52

DEBILIDADES:
Decdencds en el inveralo

OPORTUNIDADES:

d rlugo de Geue
FORTALEZA:

Uativacon y empadia con €\ persom |

AMENAZAS:

Fata de nnovaducn
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: /ﬁ =70

.I Nombre de la Idea de Negocio:

agggrecer en el Mercado y obtener ren‘lab?‘-}
Razén Social: ([;bnde UMTK/T /

Nombre Comercial:

@ fineon del sabor dbonde “Win1”

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

VISION DEL NEGOCIO

Wesia Uson €5 conéeatﬁr el Sto donde
Quisiera en@M1aIMe 4 Fuduro

MISION DEL NEGOCIO .
Laextra Misien €5 meyofar cada dig mag

mia la Ghsfacion de (uestros ¢ entes.

OBJETIVOS DEL NEGOCIO

Hantener los \alores £onchmemol es de lg
empresa (ura 4ener un Creumrento 5540~ .
bl L o .

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO

a ELLQ byl oo vy FO° G vaoce g dat

| di3ermoo Lo gyon As mands g
| m’lf’\il_f”;’i LU\\oim_%ahq ae - 00y,
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
frabgjan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u otras acciones que le(s) favorezcan

S&ﬂ%&mm?&x
Goce. - @ a&h

A STX! earOR S

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

CONCEPTO N°
NUmero de personas en la zona donde piensan vendér -s;u prc;auc:to o 6 O |
servicio - :
NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona |
(demandantes potenciales) 30 ‘
Establecer la cantidad que compran por periodo S e wa QM,G_E _ i |
Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer Vaxids |

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

ATocdle.  Jo. ‘pcb\o\cjéux Qe Sexicio
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

[
@Ld«d Rueinn ATe wti0U Y CCoud stioe

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, fodo lo que el cliente obtendrd al comprar

los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,

etfc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los

productos de las empresas o negocios de la competencia  Gote T 6. Y Vua use

ATeuciod

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

f s Cudl serd el precio del producto? i

_ Fevivxr CollarTe % /0.000

3Como se ha determinado el precio?
Anohisls k0 Horcosln

sEs un precio de introduccion al mercado

o es un precio definido? ToSe dvcesoa A( Ptﬁvose{a

Otra informacién relevante para la fjacién de precios

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relaciéon a los

Do uvclin

Pules seciad

PIQ-Y tti["\v\f_:j
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)
To P
Rretion A puev.

Pedes SDCJ&L
dos e o

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

32Qué se hara para promocionar el Q_Q_AL-S Soﬁo‘g_% Y
ocio? L ==
negoci }_O l’:’E T

# e .0l

sCudnto dinero se puede invertir en estas
actividades?

Otros mecanismos a emplear para la promocion de los productos

Cowlbos

Pero + Coca -Cola .
{hu_g a + Cpco di)C&

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la distribucién del local (drea de trabajo).

Andet  y Tevazo
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas -
Detallar las especificaciones técnicas Incluir una imagen del
y el disefio del producto producto descrito

9¢ Toma €Ll pan
Pexvo v Se Afr Poy

dC{?h‘\'l‘D \UQSDSQ
[E \r"l\'f‘oc”uc_ﬁ N
SGT L i Celyy e,

Pbu st  Ques oG e

Ripins ) Selscs a
LUshw.

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

Magquinaria Cantidad Equipos y Cantidad
(Unidades Herramientas (Unidades
Requeridas) Requeridas)
. Toxyos s_tg-psms <
e lindro 7 Mesos ¥ s, lhis | 4 =ueges B
Cucthi Ve dle pPow s i
— Espsusho 1
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: s 77

NOMBRE: ’& S
o\ | OrD .

2284 3R0
DIRECCION:

CEDULA:

Dlo.\.fo ?510 ,,@G”ejo/}' g/e )?rwc?rg kt—;cj' -#39/?6.

NOMBRE DEL NEGOCIO:

’TEJm paﬂqo(@_rtbﬂ

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:

- devia

CELULAR O TELEFONO FIJO: 3(bY328392 - 356249

DEBILIDADES: {al i e calioled dil proolwelo Tnueshqoweon
T nadtewacla ofp mrwﬂéoj poco wpuéa/

OPORTUNIDADES: &,[7 cyostmrq,-nEJ rapu;;to an o) m.a_vmo[b (
tepauclad d wmprms de nuahos duelis 5 poy lmiwf.aﬁf

Ao desarrollo de wuwavo proolw elo
FORTALEZA:

Qumeo\ o\e MLS pmauaga Q\Q&Qbh Oﬂfma\ Pov Sayuieso Qhﬁtwlf

AMENAZAS: folto d» Y procloelo i
‘:gn.oqmd\e,ﬂ jmmﬂﬂ{'o do o wostos du éruu1uua Lowgvaria feso Qo)
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.
FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO

Grupo: ﬁ ’7’7

S
/—

Nombre de la Idea de Negocio:

- v
lovo pa nowleria
Razén Social: i|

“Toro pqnadmla _ |

Nombre Comercial:
(T;’D !)anlo!ﬂ n:Q B ‘

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO i

|
VISION DELNEGOCIO on o[ 2024 $4 uno Lmme §o rqeml? L@',
o el wational, 1ownoswlo pov s pmptueﬂn d Qn[w ,
"Jumkh(baﬂd'oﬂo e o> auancen l?blmdu\'wlo on woitw
:H'Uzogm|

MISION DEL NEGOCIO  produat wmeruolzar alivanls ds ealeolad
om wnSkonts Mnovowén , Sattaww las necsedlo deo
nuestros tiemls y aonsomidores een promeholo @n ol lrevastar
Lo moatyo wolabhores Y SOt 2 asmwu niclaol.

| OBJETVOS DEL NEGOCIO ooy dveln de }bnzdﬂ.ﬂ‘ﬂﬁ"

/WH‘C!O&/D erurey) Tblgj ?ﬂ"‘lfaQwﬁ‘f mﬁw
adrwndfzaej Lo olecler alinonbes o Les fersony
0o n som o loras.

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO .
my W‘?ou-b J"-‘L treoolo eon UM Compm e FO

cuﬁyuuwo&? d aual zwwu? @ fo oo s ma ole.
W'{nzanJ,e wgoco dondt are ggnuo#f;amh;w re/mm
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

)

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA

CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que insfituciones o empresas

ESUCISTD b o Pz

trabajan en el mismo sector, andlizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u otras acciones que le(s) favorezcan

Nwno  Lov el welon t}mbapn lauy “onolos . ‘
wlo Po.d.m‘: v one di s broy  plenmos fomlseua

Wm ot ?uinhwuﬂﬂw dondus % o prastor
Swulews parvd custon, @Uuﬁﬁ Y oy mqu.LwLDfamla.

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

CONCEPTO N

NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o

| servicio / DO

| Nimero de personas que compran el producto o servicio en la zona
(demandantes potenciales) }SQ

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

MOS  kuA p.mla[e/nw_«\ MW%,l(dqmwhm&

J[;QJM.YYLO& Ung solu cuom EE Al LonSunmun Nuestrod
L }lmdﬂ!’_w)L_‘{..J‘i‘ﬂE@ﬁ—EmmuJﬂﬁ_ﬁé_yW_

Establecer la cantidad que compran por periodo &m“mﬁ QA'D ’

Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer S wra ssg }([_)94

Qon&%ibufw a mostrov @ (os Rles e @Ompmm}el
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

¥ Kegedas oD -Kealtaar ol boar fp Leovies ) Musyio

Pmwwon ,; supustoy o sriwo d enbogo Do
Vo oy +funiﬂﬂ»0) Jener  moenas alowonis on

provecclores, yank 4oole et vn hwn eaiismo sopio pundﬂ’JTSD

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concretaq, todo lo que el cliente obtendra al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los

productos de las empresas o negogics de la competencia | ST, mw
dull pmd,!KgO | Phwanio DU-,WW

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

’ 5Cudl serd el precio del producto? ‘ 3 _
| 3Como se ha determinado el precio? Qqu i d&nd_a lo Qo Lalo_ol o0
waTerio prwe Qo gnvienby

2Es un precio de infroduccion al mercado

o es un precio definido? Un pu_j.uo O(H ﬁmhup e} d&mﬁi‘
‘)Jnnﬂr'-dl!lﬁmh - A alto wa
Otra informacién relevante para la fijacién de precios

e Quo no P aonuall (o ma@.ogznwx::-
=0, o VLD ’f"”""oj‘“ i ol ?rwcwdni pmof.ualn\

- Nealison ) oree

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relacién a los

¥ Jr\}mdﬂto YOV LTS 9L 2o Sy Ve
¥ ihoron on @YAD. punl, QM\

i\nmum w0 wowto
U per nux coolud .
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

Ofvoten ey pvodut[ua povo eventd m’uc}aho -
Ru:,uham s hag povd P sonds g pocsers Yl pan st
Wreot yn siheo wih. Y pogiveon &y i Qg:{}-:. soaly
Ofnowr elgiy A Hormeado  ofro er lo wayor@alwlaﬂ/ |

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

&Qué se hard para promocionar el |: Pe hmg.h) (.LDVUO ago 2 (P L(LUD’
' negocio? | 2 P 9 mglw
. 2o motonor [’mnm_pmﬁgu () '
3C1:|Cfn10 dinero se puede invertir en estas Se o Hﬁ poto  wo G s

actividades? @O (@ et o> db (o ponadaio

Otros mecanismos a emplear para la promocién de los productos

Vol on poolo o de watmes wiudbol, ko PYOMO LD s
WMinelon Jollores-

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la distribucién del local (Grea de trabgjo).

;@g‘wfd/@ o = LB Lo bom,

w(lér\.“b~ bb\:\lo G%me‘ i J
. } R L 9

T e T
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaclones técnicas

Detallar las especificaciones técnicas Incluir una imagen del
y el disefio del producto

producto descrito

Qo Fers S,QUT (o
Pcnuduu momuor-omt |

W50 fior o

u,masad}oﬁ dﬂ (‘»OW‘-'
dondole o wongolpncia
0 \o mosa pavo lw%o |
ot Lwpezor o mahééx%
4 paws . womo o[oy,hwi

foanal.

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

i Magquinaria Cantidad Equipos y l! Canﬂdud
(Unidades Herramientas (Unidades
Rec_quoﬂdus) Requeridas)
Hor no : VoL {—mb,a}g | )
ﬂmtrncr({t)mofqan i U e L9
Prohdom |4 Mmomds y\wn | AD '
_gﬂ;w‘mah ke | Btlon@n 203




