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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA  Grupo: A —JL
NOWERE; T dlberrs Machado Canty o

CEDULA: q.262.9895 Mo M PoX ol

DIRECCION:
FTedona kra 80F Fa- 74
NOMBRE DEL NEGOCIO:
Ponadeaa EL(
ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:

Peodocton du pan

CELULAR O TELEFONO FIJO: 3145093239

DEBILIDADES: Las hecramienhs cue podemes en e 4oy .
romenipos <5 de iicien € | pam 23le en =) fys memed
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: __ 4 -1

Nombre de l'a. Idea dé Negocio:

_Qqnag_lnri « €ElG
Razén Social:

.~ Panadecia
' Nombre Comercial:

Pacodia €16 | .

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

VISION DELNEGOCIO  Proclocit oy Comercializar alimentsy ds

calidad, 20 Constanik anowacenh  Salisfacen do

les aecesidades de acesned clientcs Consomidacs )

:MISION DEL NEGOCIO Scr unc PC\(}\C{&Z({O\ e Mar = \a f
j1:;\\FQ:‘¢3,IF\Q,(:\ en @\ eshatsS de \ad emprsSas ealecaandanas
en \a ('_q\\dud Y e_\.cbm?wm\fi(} Conn nwesh=Y clien s

Y 0ce ST Lo montdad

OBJENVOS DELNEGOCIO 2 \abonnd produckes e punadede

. s g F.Q\
Vorados que Genen Ao\ Salishacasn kg e

odicionaleS e \a dietw ohmenﬁcm ds @ PE‘S{?""CS. .
medank o labom cdn fmSomhsac\q L Prodscey) Sene

i_I!!EVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO B _
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, andlizar con cuales de estas instituciones se puede
Realizar aticnzasEsiruh’gi_ccs. convenios u ofras acciones que le(s) favorezcan

el nzﬁo—c.'lc. Se encouenha atiado ¢, A locu \as o
vent da comidas Tcxe\dcui 2l coal Se lo
Sorin S fa pan panst \7“2“'\'-"5 Cu..\l?.\‘\-\e.j! Pan  Pana
hgmburcz)ueb‘” pan -’c\xbaf.\c:_

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

- B CoNCEFO [ e
NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o 5' 5 -
servicio _ _

NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona o

' (demandantes potenciales) - 2S |

| Establecer la cantidad que compran por periodo _ ) Me0°

 Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer = O |

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBIJETIVO
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.,

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

!P"Dduc,\ts con et fwn e Landar 90 boen
1}3"‘3'-'\*-’@{-0 o\ Jieate | Con & cbyehba oue el
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2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrd al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia

~Una bhuena aknadon - Un ke cad A boonen ¢ \idad

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

! aCUgI.serc'z el precio defb@ucto? 2\ prcio Sem g O VAlDC
Sgo aA 500(3 PD( L._}d\CkG\d

| $C6mo se ha determinado el precio? e) odlar da\ pwdodh s

Aetel muna poc Pe.SD " mn\*dﬂ&

i &Es un precio de infroduccién al mercado (@3 on Pr=Q\o Ae \"\“‘“d:‘;‘::h‘:'i al

| 0 es un precio definido? Mecado Paya Ff“:'de(

= . en com ?e. ren gy

| Ofra informacién relevante para la flacién de precios _ oy

\o> precio’ Se e hawn erodikcocion . depen ch‘t’-f\. 2 a
125 Contog de NSsMo Ug Sea o prdis bayo © wno
bayo

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relacién a los
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

= an_SM ?C\f\c{(\fe«’ ('c,\ Se CMNC‘\‘(‘\Z% o Qe d\rc(-h;\ <
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2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

| Creal OO0 Cuchn &l \')-LUQ,

Que se hard para promocionar el
i i cio? B Pc.m nuesies ConSomideas
|

'hé:_(fudnto dinero se pued—e inverfiren estas (5 ape® xing e __Q9¢ 1$0.00C
‘ actividades?

_! Ofros mecanismos a emplear para la promocién de los productos
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA

CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas

y el disefio del producto
* 22D
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Detallar las especificaciones técnicas

Incluir una imagen del
producto descrito

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

;Faﬁulnaria \ Cantidad

i Equipos y 5' Canfidad | ‘

' (Unidades Herramientas ‘ (Unidades
‘ Requeridas) | Requeridas) ’
_ ; i _ - | _ _
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: __ A — [

aa MonO2  Rederie?
CEDULA: quOH\gQD

DIRECCION:

Qlaya cecloe fayas Ponta .Ql juon 0%

NOMBRE:F“

NOMBRE DEL NEGOCIO:

AMD  Accesygion, tatznco Y Copa.

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA: a1 em Se pDen\tq
Alq pobhitaaton pe las productas en.

Reos sccidles.
CELULAR O TELEFONO FIO: ) 2, 29232328

DEBILIDADES: ’\PQQD Ga?lh\ ‘R:uq HNQ&“FL

OPORTUNIDADES: Q6 @ GCLQ\\Q\ Que. -\-@\@Q
ong@ ; Lento e moverdo .
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AMENAZAS: Q\ \m«am?\\m\enLo e la enl—ra.
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: A -3

f
=

I'Kmbm de la Idea de Negocio:

ME  AdtesoeiQ , CAACD | Ropa

Razén Soclal: (\(\ ermmo:, ala Uemlra NARI
Do Aktexwi(y | Aty

Nombre Comercial: A M Q

. 1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

VISION DEL NEGOcio  (Jerme €en O\ @01\0 TemyO |
ctanada on \os fedes sociales tomo T
dotna De  Niskloveitn | ‘

MISION DEL NEGOCIO

Dame. @ Gonocer Ao Yosenos  Productod
¥ dasnudad 0 Paco -

OBJETIVOS DEL NEGOCIO

Aoventar @ Bewlalbinag Del neecad.

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO

Venkas Peqoenan Yor Yedes Sociales.
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar dlianzasEstratégicas, convenios u ofras acciones que le(s) favorezcan

EHCQT CNQ AlaNR. o, may KetPlaee Payg
X endel egotte

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

CONCEPTO N°

NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o o0
servicio 3 -

NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona

(demandantes potenciales) | 6 O
Establecer la cantidad que compran por periodo Seagnl
Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer Haviedad

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

tede '@ Yoblauonw YA AR Cuento ton diversidad |
0L P A0S -
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

!%Qmomb@ buevia, Galidad De los
Prodaclos 4 ona -Q\f fbldad e Paeo.

_

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO

2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendra al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia alos
productos de las empresas, o negocios de la ompetengia

\Jen t‘tﬂ‘- £X0¢ (Ju’E pnoau_i]o, (‘Cllld(ll,l\ ; %cena Arenc\ON

<\ A\enie,

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

' ]
J Cudl sera el precio del producto? ,
; : t ) -
F‘jﬁ\lk‘l J H@@“. Y210 Oe Dol 5 /]OSOOK

' 6Cémo se ha determinado el precio? Nnasis el mesca YOk
| .

8Es un precio de infroduccién al mercado

\ﬂ\(inCC \onN - 6\\ mmmcb -
0 &s un precio definido? [

. Ofra informacién relevante para la fijacién de precio

'-JQHQ\GO\’ lemo C=ta (o Uémiq on Pedles “ccls -
M Sonle on '\_?Qacrgn*‘_%@ .DQ?:Y‘D;(GHDD Q\(U‘:’;\Q Wl@\?‘@”(x_‘;

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relacién a los
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

C)LLL'ZO(\DQ \as Repen.Scanles oveclas.
\J Poc Galalogos Orrkoaley,

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

2Qué se hard para promocionar el |'

negocio? ' 5 :—t o6 CCU
3C.UC'1HTO dinero se puede invertir en estas
tividades?
aevidades Voloaidad, en redes soeales

| Ofros mecanismos a emplear para la promocién de los productos

|
anbiedn e Loletos, Yendon, Gaura 0olles.

e

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la distribucién del local (area de trabajo).
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS,

3.3 Especificaclones técnicas

Detallar las especificaciones técnicas
y el diseno del producto

y Qlceron el @ %C}.lOEIO far
DeS Dactalds

= &\ (lienie Pioe. |
g \}QHP\QQ- Qi‘;’)i)(ln\‘-g“\_tdcm
* ealnp el peoioo.

r [2eatbO clon ! 0Lad

¥ Divhibeyd amo alonle,
'PUén’rq cf puey lg.

B

Incluir una imagen del
producto descrito

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

Magquinaria Cantidad | Equipos y Cantidad
(Unidades Herramientas (Unidades
Requeridas) Requeridas) -
QDMQJLC\GOI o ona Jdvina., 9L
0 A\0 4 Sland. !
MNAAIQ O %
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: A '—/y

NOMBRE:

OL9a Holida Ramirer Salarer

33.9534.25%
DIRECCION:

Chapawe Man2uns v lote Y

NOMBRE DEL NEGOCIO:

Osmaoliuo

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:

CEDULA:

Ven Tus Paleleria  y vaviedad

[

CELULAR O TELEFONO FIJO: 3/{ 0050 /24

DEBILIDADES:

Carecimenlo) € recorfos €Conom,cos
OPORTUNIDADES:

Unice loct dul sechy
FORTALEZA:

una _buvena  alenciyy, al Clionte
AMENAZAS:

CCimeqle de [« COmﬂeﬁ-ncia
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: f?"" ’(/

| Nombre de la Idea de Negocio:
Osmao luwe

Razén Social:

Papelers . Y Varie dades

Nombre Comercial:

OSrma olwe

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

VISION DEL NEGOCIO . ,
NanTener ync M&joro. Con AU Para Cre ri:Q_r-

Ccomo Empresos i poz(e»r expandy mi NQgocioa
Varios pun7os de mi Civdud -

MISION DEL NEGOCIO [
Satisfacer las newsidaddesr de los ClienTs con |
ona yaxaton de pedod@ de una buena Colidad

Y un buen pPrec o

OBJETIVOS DEL NEGOCIO (
Ampiiar el lecat a nuedidw Que [asSe ¢

Trempo- manejar meércanca. ol por yruayor

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO
Mini Vaneded (on Surtido) Como vFles eytolare
arts - prntena - Ff_"*‘“‘“ Analvil €TC. entre ool
Qompreilos PoY 2 trnas de A Solo Piso - |
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar allanzosEs’rratégi_cas, convenios U ofras acciones que le(s) favorezcan
i”S H(—UQ‘OHI?S 23w lases

pialu?mg 5t

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

CONCEPTO N°
NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o )50
servicio _
NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona
' (demandantes potenciales) . 200
Establecer la cantidad que compran por periodo ivicen o7 [ =
LEs'rc:blecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer Vi vy @(w o<

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

I~ D ==

‘LO’(A’ figo Ao  Mema—ey .

| J
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

&\5 yme)ores /)roc(,.)c—h)f Y PU’)}" .G’Jfr&f-f-(’J,'co
Y gue s0 BAY una caviedad Sevcooa

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO

2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrd al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los

productos de las empresas o negocios de la competencia s\ Aoua'( (/
2noS (Y_“)J ecyo)

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

¢Cudl serd el precio del producto?

(Aﬁ’i"? ?"OO L

£Cémo se ha determinado el precio? | SeqgmenX? del g Cu o

&Es un precio de introduccién al mercado vy ool e al M2y ou fo
O es un precio definido?

Ofra informacion relevante para la fijacion de precios _ N
e a\\gn Lo wlatey a P;MBV&Mﬁ M J 5’[’&{1(“{/)
' Ve SouS Cuewn CostO Agl
Com Partacte

20 dnve 7V |

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relacién a los
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

) : ALCALDIA LQCAL 2 v w ’

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribvidores, delivery, etc.)

Ventas Anect s B
oleliyery

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

! 3Qué se hard para promocionar el RJAZJ‘()G’VJ { m /9,{ e~

' negocio?

2Cuanto dinero se puede invertir en estas

actividades? ‘ /CZ) o0

Ofros mecanismos a emplear para la promocioén de los productos

PUb/«'Cfo‘a.J en peoes SOC awes

|

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la distribucién del local (érea de trabajo).
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas

Detallar las especificaciones técnicas InCluir una imagen del
y el disefio del producto producto descrito

ComPra oS Proveedo .

J Loy

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y heramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

| Maquinaria Cantidad Equipos y Cantidad o
(Unidades Hemramientas (Unidades
Requeridas) Requeridas)
€S lunle yre 2 Rema & papt.| 2
Ui Frn e 2 Aﬁr' 2 Y Hocema S
| Folo copiad ovan 9 Kit &colqr JO
L
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
EAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA  Grupo: Q_} ’j

NOMBRE:_‘,% {o &)_.Z,J/ﬁg Com _On
CEDULA: 4 S LS 6?)1-\‘

DIRECCION:

Ja auinta ullg. 1 A)(L [nS CLM@S

NOMBRE DEL NEGOCIO:

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:

Q_ZQ YAl cjgz, ?oc&)é'l‘eﬁ Y alnmgﬁf‘&s

CELULAR O TELEFONO FIJO: ?\?%}Q’ SR

DESDADES: /s Hhaiamigais  adgluades
ﬁﬂo ?;.C)) pﬂfnocloa,. u_bu&m [y agmﬁa_di_ba’cuwlq

OPORTUNIDADES:

cg‘gngrm Uﬂrﬂq.-l}rr:lf) rig. Qm_pfg_o 7N m)'Q)nu}_f‘da
FORTALEZA:

s o vern &g 0asgeses .§s!§§c§

AMENAZAS:

;Lg;_qf_izﬁuﬂ%al_d_bam&ﬁggm&a_%wwe ren (i
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: ﬂ we 4

Nombre de la Idea de Neg;clo

‘Wa rmp(acfczs fJ (‘of(ammﬁo ld Q)HHKJ!CJOQI

Razén §

!/m’w )/Jl’ﬂﬁ bl (1 P,G%Cfup(m /ﬂ andla@n

Nombre Comerclol

dondy. Yilng

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

g\IISfN{;EI.DNEGOCIO CPaJ’¢' éx_}-a-de( d, &%C&:O

do m L’e@bquano

MISI JL NEGOCIO ]

o1 Yendzf oo Qfoﬁkﬁ Hpda 4
wmqqor C}/M Hq\ a avenles s
OBJETIVOS DEL NEGOCIO

Mdmizner enfig ml?quzr]o dg Venas

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO

HESONOS, Yedydd A0 a0, bubidas, 1‘\“\6\{3
Uhla.s eSodoas Yy Mmucho Mas
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, andlizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u otras acciones que le(s) favorezcan
Win  ANombay 1 N o cc'L.-._o, cﬂe G::h%
AN Gk o G A R AN

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

CONCEPTO ‘ e

NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o ZDO
servicio

NUmero de personcs que compran el producto o servicio en la zona 1:}0
(demandantes potenciales)

Establecer la cantidad que compran por perfodc_)“ - Ssz CQQQ(J l _?_) B

Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

Uh\reo C/\l(jOt’L Gy Qdo(u\&ow WS VINIID Q\LH
@sut AreSCo aRedad 4 o hoiAa)
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

flesco LPa tt;dnq agncion U (oS Pcts
' Qn&o%, StegPre. ‘?9030 buena adiTud
e 0 sOhenle S

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendra al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventagjas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de {os empresas o negocios de la competencia

Ung exlenle cfigneion U on buep CPMCIO Ae) Qfocluac

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

| 2Cudl serd el precio del producto? '

:Como se ha de’rerminqdci._él_ precio? EE :E ; D&) q
¢Es un precio de introduccién al mercado q 116\$ & "ﬂQ;{ gﬂd‘o

0 es un precio definido? (< Czid \ C‘f;o/;

Otra informacién relevante para la fijacién de precios

ds un@@ucs Sugcméo% e cuthdorsm

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relacién a los

1 Venlss Fgcta Qoda.
2 Domiclio §vadis
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

N i
— G~

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

\Jew¥a \Divecky y Vst boydorgs

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

3Qué se hard para promocionar el wj%:}fc — &QJ (_P\ . AUCb Qn_

negocio? \

s2Cudnto dinero se puede invertir en estas

actividades? /,m ml %%

Oftros mecanismos a emplear para la promocion de los productos

AuncicS en M fedes SIS, Cj@fmof
2XA

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la distribucién del local (drea de trabajo).

\ i)
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: ©&— 2_

M earen Pada Doz hozan

Aod3r 4333441

DIRECCION:

Poston |l las -F]orf% N©

NOMBRE DEL NEGOCIO:

Yrencena melo 230y
ACTIVIDAD DE LA EMPRESA: |
Tvren2ar \ Poner Dellas a las C [ entes.
CELULAR O TELEFONO FIJO: 2 123FS %1900 - 3003224934 .

DEBILIDADES: - Lt |41 ol e INSumos .
- €EsPacio € lmP\c’rﬂE’f’HLUS

CEDULA:

OPORTUNIDADES:
@Q ner ar e P)€O5 :

FORTALEZA: Bué’(\@'l C’l‘l’f’ﬂfloﬁ a IDS Cli@ﬂ‘reg
61031 el clienfe 3e \alla \ quede
Lecho .

AMENAZAS: Elementos del entorno  Externcs 4
+v€ﬂleﬁq.




AR SRR o e e
_————

- . ALCALDIA LOCAL 2 | = funnaCIon Iunesicasacin.
= VIRGEN Y TURISTICA | -2~ i j
GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: __ b —2

Nombre de la Idea de Negocio:

ArenCexia Mol 0 Zi0e

Razén Social:

YyauCero He(o 20(

Nombre Comercial:

Holo zior

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

VISION DEL NEGOCIO H¢fo. Jo Huxea JG%T WA A

Trengeno y Balezo aon HMa ypv ?Y@S{'.g&o Profesiond

MISION DELNEGOCIO J , M/5Sipun e "‘é’/f@iﬁas Hilyzior
Jos Cf; etes ew 4,do $08 thfu de svu U;‘Ji Paras.
Jue puedan tener S C'Lmém o2 LonX

OBJETIVOS DEL NEGOCIO

1, jgngra' rnerSo P&Y(_}\ e( SUS+€"‘L"LD D/e Hll ﬂ?ﬁas"g

2. Ofqeter precios ols Confianse vfacl bl& pora

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO M| \o W
Enpese o Xeuzal o Wiy  Vellos y 2nplse o

lge\nua\f ‘{mgrv_sa Paro. i -#B'M;\hx
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que insfituciones o empresas
frabajan en el mismo sector, andlizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u otras acciones que le(s) favorezcan

He (?Ufﬁ;'é/a a J-\d\f O~ *?d\ﬂfo Qon "'\'YewZo.§ Q{Q\"\Qm

Pogo OUe ME gnSenein Hus Yenwas en

CxoCi}ep

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

‘CONCEPTO N N

' servicio

NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o ‘,\ 00

NUmero de personas que compran el producto o servicio enlazona  Zoe
(demandantes potenciales) T2 s

Establecer la cantidad que compran por periodo

Establecer la Cantidad de preductos o servicios a ofrecer Bo Dof

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

Aodo Po  ds Voble don
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

['D'tspov&.( cl!. mLJore._s P'(golvdbs Cfue )a Com();@
Oa V pfreser me)ores tosteS Aden

|
G o \
SLv\ﬁCfos a ivesho S Cf?@m{es o ( ‘

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO

2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, fodo lo que el cliente obtendra al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,

etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

3Cudl serd el precio del producto? Mg quin,a'ado,(')oo 20,000 30,000
Moo Qainades deaime | HOO00  Squoo (50 Ovo
£Como se ha determinado el precio? Px ynedios de \D A NSome §
¥ \on Moo de 0

sEs un precio de introduccién al mercado
e L] % .
o es un precio definido? DQ le\\ 0\13

Ofra informacién relevante para la fijaciéon de precios

on Cpmento dé\ mereado

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relacion a los
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

#agp donicilé s 4 T(abajo faunbien Con Redes
5&(3'10\{’5

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

&Qué se hard para promocionar el Ceeay Béc(é’s SeCGla ‘eg _
hegociaf con gn endon g g rle%ciol
3Cuadnto dim;ro se puede invertir en estas 'Hej’asfo Lun eS0 o —
actividades? ok y 1
Otros mecanismos a emplear para la promocién de los productos

aoéa@af/? | 4 fexidongo en £ zoa

3.2 Redlizar un bosquejo de lo que serd la distribucién del local (Grea de trabajo).
VT wan J ¢ Ofertos A

A
Q@
|
n

|

o 2 | \ |

Y

L
(

-
\'I"
WJ

-
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VIRGEN Y TURISTICA | -~

GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas
|

Detallar las especificaciones técnicas Incluir una imagen del

y el disefio del producto producto descrito
Newzat MOAha b |

SIS

Y

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

Magquinaria Ea;i_l_clad Equipos y Cantidad
(Unidades Hemrramientas (Unidades
b Requeridas) | Requeridas)
dava cabelly | T ael i -
& todor A Peinillas 5
Planelas w i Pelas 2. 72
Pe Pr()llqrmas 2. 1z vaviagy s
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo:__ B —3

NOMBRE:
,(/)m?ﬁ( ’Q’!Hgf@ﬁ @/nm

CEDULA

144331 99

DIRECCION:

la Auds Ca W L A(L 0% QC)(@\S

NOMBRE DEL NEGOCIO:

Oonnc’u&) an Aos U {mrﬁ ’(kp

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:

\

CELULAR O TELEFONO FIJO: 622 6@%?}

DEBILIDADES:
No Cuvemo Con oS malenales 0 {logs
Q@ ealizac /1y ebhbomcion 80 m Paoyedo
OPORTUNiDADES
Eé pa, 104ee0 Ghia ¢l Suggme

Z. mu mlllf‘i
FORTALEZA:

lo \ierta dg. Comdag
AMENAZAS:

& Vecrnd Qoa Con €] nedoco nee Jeble qve 4o
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: B-"3

[—Nomhre dela ;:lea de Negocio:

G‘l)ﬂ)@ LI ﬂ,O(THr]LI‘H (CJP!AO‘% d 2) 8

(bt Comdes 04 K QE
AQDQL;LJG_QIJ_&Q- ( | ]

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

VISION DEL NEGQCIO

g0fandlar, ] 2skico Y Sel femnocidos a atvel
‘Paciona)

%

XM ISl Ao Plazo ona 9(an neoenéesa
Mlgeneror emlled

OBJETIVOS DEL NEGOCIO

mPikcor Lo vta, 92 lomohs y Geperat

mas P rodumon

Y

| BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO

|

(efasde huevo, HEeoaS ), k;gf?& ndlofa 1€6 Bacon velleno
% Ichifufet f’errocauenze ) hamburguesa, Plloasade,
f0 4 )
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que insfifuciones o empresas
trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u ofras acciones que le(s) favorezcan

o ¥ S O
)nwy  SPtaney ¥ i
Q\J "\ /‘i) Q_E '\‘S D D,\Q‘S“Q Cq\-? /_\)A{M \..‘h" N\

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

- CONCEPTO B | N
NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o S
servicio o - ! ]
NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona
(demandantes potenciales) ) /] ao
| Establecer la cantidad que compran por periodo an\_)CLQ . 3
Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer -/10

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

@b\ aleda lo 3 lac en nara?%r
Mgﬂrm Yav lm yjﬁ Yy bebickes
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

ALCALDIA LQCAL 2 | iy
@VIIIEEHTIJRISTIBA =t

FURDACION
MESUCRISTD

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

mﬂqna o (o b:)jm

lic

ewﬂ excolonlo 4

Cltﬂ llO Y Zﬂ: 0Mody S

actitod Cln‘}’e mis C'zhenTee

2 a2 ’fﬁbe 5@:1210

FYeecro

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO

2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrd al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia

buena acdiivd U boens dlencon o s Olieied

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

:Cudl serd el precio del producto?

15060

2Coémo se ha determinado el precio?

&Es un precio de intfroduccién al mercado
0 es un precio definido?

/a)rcaa/o
¢ST _HQCZCJD (1)0( (o)

LAULICIOTN

Oftra informacién relevante para la fijacién de precios

ana ?;_516 a!¢,/ ng 16570@

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una mgnera concretaq, los aspectos a considerar en relacién a los

1014 fars

%ﬂ mf@vaa?@

)
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA

CARTAGENA DE INDIAS.
3.3 Especificaciones técnicas

. Y

4 Po
adSaITeL
Londg J
nafan i
V20 Y

+hilo _
zi;adﬁom&r ¢
mayongsa
masia2d
Vinag

S

Detallar las especificaciones técnicas Incluir una imagen del
Y el diseno del prchCtO producfo descrito

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

Maquinaria Cantidad | Equipos y Cantidad
' (Unidades Hemramientas (Unidades
Requeridas) Requeridas)
engaﬁada ( { d %@J_ - Yaotwd
G.tuoxlaﬁt ) 1 f wiao Vart105
%ﬁmﬁ& oinsS
& nldno Yar10S
masd 4
qQsuUTE 1
2olchmdha Jano
Chonzo Wanos
lo Mnod
Moz Yaned
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA  Grupo: 6 . Cj

NOMBRE:/%&. M 2 MM

O sp s EEF

DIRECCION:

Bovy bates #7<7.

NOMBRE DEL NEGOCIO:

@M&%@

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:

i 2 s

CELULAR O TELEFONO FIO: 3/2 ///jg 7{\%’2/

DEBILIDADES:

%ﬂ Z/);M é/z /
OPORTUNIDADES: 24 /Zqﬂ
ik Zi‘””
LA Y

FORTALEZA:

«EW J 244t T Sputser

AMENAZAS:

W
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: H - :’/

Nombre de la idea de Negocio:

Razén Social: j % /
// %Lﬁ_&mﬁ%&; .
Nombre Comercial: .
| Dl & Bl

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

/f

S il g 7

v/ /M_zmv Sl g D pLesihocds A
22774

on e oo Sy, n Liliilh POl 7

| ' G cateaad _ 4

A pucs T Mprea Pk s L

OBJETIVOS DEL Nesomo_'ﬂ! /2 W Z /EW/

ot windl) ] Gt Hndy cata, gz w7

g ol # g cadid 7 i

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO

M%@%A o b mundy @ g4z,
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

Dy $ Mo ety

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

2Qué se hard para promocionar el

| negocio? 47 p ;ég) /%

sCudnto dinero se puede invertir en estas

.cac’rividades? j {/ ﬂ//

Otros mecanismos a emplear para la promocion de los preductos

i’ ! J
Ty
M /tié 22 %U/W -
L f o
3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la distribucién del Ioccl[ (Grea de trabajo).

ﬁ I
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas
Detallar las especificaciones técnicas Incluir una imagen del
y el disefio del producto producfo descrito

o pica fs bl

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

“llwn-c-:qulnuriu | Cantidad Equipos y Cantidad

(Unidades Herramientas (Unidades
- Requeridas) X Requeridas)
i W/ 7 A 2t '-
v i 7 L2 fury o
] B 2 vy 9
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: A-5

Mavia A Pa¥0 Gonman %%’anc&d
CEDULA: ()5545/Q8

DIRECCION:

Posyon )| las Hovez W YAB5a.

NOMBRE DEL NEGOCIO:

Sava (pnFeaiones
ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:

_ﬂfgdfﬁfﬂ\( IB/C—L

CELULAR O TELEFONO FlJO:

NOMBRE:

DEBILIDADES: \Jo O duiy vatericy Prawma e Calidad
buwen Powto. Redes Secinles

OPORTUNIDADES: ob&enev -\\um Mnentos N muqumuv’\a

FORTALEZA: “Teney \a Ca gb.géad e Compast (oo
NLeSYTOS Qlrentes Sos AirererteS Jostosy Dara
Wnovoy Cada dia el Producto.

AMENAZAS: WollaYy vana gyeom QomPetentia
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO

Grupo: (% —&

Nombre de la Idea de Negocio:

_ SeXe- Com e fcClions

| Razoén Social:

| Nombre Comerc_I;aI:

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

VISION DEL NEGOCIO

€s \ag ‘\—;Qnda \icgf’v €n f\'\oéq Qﬁ-"rec.i-endo

noeskos, puestros dientes \as o\l mas
“endenctal ¥ la mejol eXPeviencio €a Coen PYQL.

MISION DEL NEGOCIO ‘ ‘
OrYecey 7y vcko C\@ calidad a Precios
acce xib¥e foentande la lealtad \) \a Confianla
3¢ ynoestws Clienves

OBJETIVOS DEL NEGOCIO o
A- 9Qne{m \\Agxe_SUf‘ Pard 4\ g.erento Em\\im

9 . OFrecer Dieadas c\e’ Calidad Y ’\'enéenc.lci

’

Pata la  SahTadion do) Cliegve

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO

AL D) w1 -\ S— - ruTelown (A
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

* Calidad ©e \os P rode chos

* P\‘QUOS acesibbles ’ ‘

| * Afenclon advadab\R ) efhiect? al clieate

* ’?f{’,f\c\otf 20 ’TenéQﬂQiek ~ ujosmcfﬂif
al gusto del CliedTe.

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendra al comprar
los productos o servicios (ventdjas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia alos
productos de las empresas o negocios de la competencia o @ w <\ O I

P SoWNe \jzodlo

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

3Cudl serd el precio c;l’bfoduc’ro?

Aoo00 250000

3_Ctémo se ha determinado el precio? | Se deTer L allg el Sﬂq‘)n el
A Po de ’Pfend Q.

| 5Es un precio de infroduccién al mercado | LO'S ‘P( eos \)AX (@an ae
| 0 es un precio definido? Q(J)Qr(:,{tj Oélew\‘cu In \CiidOH@

i : r -
Otra informacién relevante para la fijacion de precios

Awa licis de) wmeccond 0

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concretaq, los aspectos a considerar en relacion a los

-Se embPlea \a Denxa o‘h@&ﬂ,ﬁq que \bS‘ QllPﬁTf»’S
Se \rfiefesan Por \egav al talley de Codfeccrones
25k09 \ndhcan -sos i ndicadoyes Solbre \as

yead @S X desean NV as \’aec,o\("jen Qucmdo

t=te lsto
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas

Detallar las especificaciones técnicas Incluir una imagen del
Y el disefio del pdeUCfO produc'l-o descrito

t !! !
Cofy & A M
¥ Coconfecion
de \o Qléuds

O e Tl

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y heramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

Magquinaria Cantidad Eaulpos y Cantidad
(Unidades Herramientas (Unidades
Requeridas) Requeridas)
Haquinas-(oser| 4 Tiyeyas 7 '
. te de Wlos 5
L lehqdo\ﬂ 1 B \i\-:\ o.gz'o:ge e k-{*g\glc;q{,é_T?g;J_ht\ula& oanas
Staute o Rista 9 Coweﬁg;?&ehog Jayiod & Caddal N6
_frfg)l‘é‘ @ Fatro 2 PaRe| do hdde [Vavios de cada un o
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: __© -

NOMBRE:

Mogio  dolores zolb ey le tol .
CEDULA:

45564280
DIRECCION:

Ja Osperanzat  colle Pablo cm?ho Bostanie 34 135
NOMBRE DEL NEGOCIO:

la Bendiclon de Dros.

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA: Yovrtt i vm0o0ad yynchul,
?‘-’\Q‘elﬂ’#’(&- e SHenecvaRl

DoNey ayl 5o

E:ELULAR O TELEFONO FIJO: 313 5314 158

DEBILIDADES:

tollo oo focuwsos

OPORTUNIDADES:

Qe el pego o Ges to-
FORTALEZA:

Lo Ce Yl ron ¢La
AMENAZAS:

Com pg/?ﬁ 2.
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: B"— 6

| Nombre de la Idea de Negocio: " |

‘Hl 5eloinea o Berdicion  Oe  Diod

Razén Social:

Nombre Comercial:

Vowteda  Sonde  Sdolored

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

VISION DEL NEGOCIO
6(1#\‘51(d(_er las mfceSIt:\o\des '-’391 Chernle

i_“ ’:’lEﬂdD 116;2793 e Cﬂhddd

MISION DEL NEGOCIO
brmddy valoy \ buen ey Vi (1D d noesSHD

Clien ¥5.

OBJETIVOS DEL NEGOCIO

B'ﬁndﬂr Ln  Cacelente Sex\ (1D Se Cd‘ﬁ.‘lﬂd. '

' BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO

Wntas  de  GonClos, mond3, Cvadernns , £lc
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que insfituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u ofras acciones que le(s) favorezcan

A ™ Alrededor 21 oy V1ego o,
Q)(—hq—\tcalcam?_ﬂ“fﬂ_ vanao c}.\quo\Lme_n‘rﬁ .

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

B ~ CONCEPTO B LN |
NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o
servicio ) GO
NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona L.IE)_W
(demandantes potenciales) _
| Establecer la cantidad que compran por periodo I | oD
Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer | 30

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

A \a C@mohlcﬁdd.
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

Roerma  SdenClon.

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO

2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendra al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,

etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

2Cudl serd el precio del b_r;:Jducfo?
Pretios Normg 1#%
3Como se ha determinado el precio? ?a—e Cled )% 1o .

3Es un precio de introduccién al mercado
o es un precio definido?

A ) ?h‘f’tto Se \na\mao(‘c}bn.
Ofra informacion relevante para la fijacion de precios

oo Pre (LSS WOdrean QePendlendo @) mercodo

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relacién a los
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, efc.)

OfyeCer Semos HaCie nes
ofveCer ofeytD 5.

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

3Qué se haré para promocionar el Tar g) e Yoo,
negocio?

| sCudnto dinero se puede invertir en estas
actividades?

Otros mecanismos a emplear para la promocién de los productos

Hacey P}'DPdBanaﬂ \‘ ?.YD YNollon .

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la distribucion del local (drea de trabajo).

CoarXO

Co aytV
c,\rD'
w 45)\0 3

el o
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas

Detallar las especificaciones técnicas Incluir una imagen del
y el disefio del producto producto descrito

Vi chas
Mo nas
‘BaﬁdzeS ‘)
1, los |

('1907’&

Carfv |16 |
\7’ de Mod o -OCQ:)‘ONID __ 4

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

Maqulna;lu Cantidad Equipos y Canﬂdé&— _
| (Unidades Herramientas (Unidades

) R_e_equefidas) A Requerldus)

V1 ﬁ/ (27N 1 Qntos, monas ﬂocemnﬁ
. Vinghas Ao cends
— Pd\?ele.r\d €n aDC?ﬂdj

- - Aeveval . doComaS.
U
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: 6 = ?'
NOMBRE:

\ups Que e Gomeles
CEDULA:

Ys 433 7279)

DIRECCION:

ln Ggearna colle PHo Eml o Batamale 26230
NOMBRE DEL NEGOCIO:

Yon Saloe

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:

’\?rcsh con de Serin6 —Sector 2astrondmito
CELULAR O TELEFONO FIJO:
Sl $39926
DEBILIDADES:  Corfleted \+ FEmoy
Faye ce QpaoryCa Cod
OPORTUNIDADES:
&%’mm{)ﬁ 2a ¢) %QC-{')P_d Cu\'lnﬁ\h\\)

FORTALEZA:

,p[\Jp\ o A4 ﬁo Shororm Coy

AMENAZAS: ——-Com@fb"ﬂtv ené yGrecodo
Cobide diproto Ju 1ot Y wreens by,
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO

Grupo: & "l

Nombre de la Idea de Negocio:

 Den oo

Razén Social:

- _,_.___Qc"—_ﬁ_\—o\\)“m)% NS 6c\\;)c)1~

Nombre Comercial:

Movazs Vb

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

VISION DEL NEGOCIO S ekl QWQUOCW Mufere
Colozey G Vo
— O vecev \05 Q) orey T;D[ﬁr]uS [@iw% &0 leg

' MISION DEL NEGOCIO

22 QarQehihies ¢ Yaonondas en & oty
%S\?Orom,(:o de \a_dudadf

OBJETIVOS DEL NEGOCIO
Sxu (L\r U eYCu [pn](e Soy A QO .

dobosa Q\odog _\,q»c:g d&a (6, xesum

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO
O‘Z n\’zaow e rmy,rej on fondediwed  cadocst, cQ
oee’ s ) L C
Jﬂrﬁq\ Coky ¢ ey Qm)d.c\‘ﬁoé:)"w omiCe,
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u ofras acciones que le(s) favorezcan
A nesho Avedg o Aengmos A Ny &S 5) rvi‘)bng
@HJ—( ;C»{xﬁ\f’-lfﬁf offtecendvuj Qv Gorvibs Py L\ \
by Teboralny nuSsbos lus Finoy S

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

CONCEPTO | __ N |
NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o
servicio - eO
NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona
(demandantes potenciales) \%O
Establecer la cantidad que compran por periodo mgu@ﬂ : 2
Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer - Yo |

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

Ao den LA corrurmidad o5 et
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

Una buerg O-M/r\@{) "1|
“Cfeecon @Mocmun%cw d OAEr 2l

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO

2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrd al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

3Cudl serd el precio del producto?
- pAwvver zo \SOOO

éCémo se ha determinado el precio? \w\) ) QQ aCoes d\)@'
f“_‘“"%fb chﬂ N Cal D 6 2000 A Q@dﬂcr}\)
sEs un precio de introduccién al mercado e

o es un precio definido? \rv?roctufb%b"’? W@k G %P )

Ofra informacién relevante para la fijacion de precios

\e5 Precss Wnten, dapondiendo (Ll . mered,,.

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relacién a los
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA

CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

—

- OFon |
~Veq % Jomd\ deaus o, hond)
\/\Q %%1’\ in ‘\&Q’Ar('\ )

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

3Qué se hard para promocionar el
negocio?

Gk olodes.

:Cudnto dinero se puede invertir en estas
actividades?

300 0

Otros mecanismos a emplear para la promocién de los productos

hm@«@@ﬁﬁhm\V Promd G074 & mu['l/'}’l.u_g

P (g A0 S

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la distribucién del local (drea de trabgjo).

I ll‘:_- —— |
|1 i
e 1 DCoox4u ‘
= I 9
7 )| | NN ok
- s ‘.I .E/' A |~-_t :_“-
JOA U ! |
= P Eond
v
Yo /1
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas

Detdllar las especificaciones técnicas Incluir una imagen del
y el disefio del producto producto descrito

st Qrodatre U S
Un @l oo 0m gte Cado
un Qlato d5gh o Lendre.
¢ Py Ca s 40
/@’"g “;lau;[/,\

/Pﬁr\v\fo )

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y heramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

' Maquinaria ) Cantidad Equipos y Cantidad
(Unidades Hemramientas (Unidades
Requeridas) Requeridas)
FVF (4 06 UL %y
oo 1 AL DTN 3
\teoadwrs | 2 ollay Aoy | S
ceqo depade, S Gogierl S 5
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: 6 8

NOMBRE: fDO'"fGW'C' C)OH’O Llua Sa e (’abc%O}.
cebua: 00 F AFY Y3

DIRECCION:
Doston  Sec - Sun modin # 4B 12
NOMBRE DEL NEGOCIO:

THeADice Ce e Cake
ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:

%es%ef?a. 4 Yasle\eqa

CELULAR O TELEFONO FIJO: 3770 Zdoqq - 635560

DEBILIDADES:
“O xene | ’\'C?C)OS \os \\‘Y\?\emeﬂ*os Yo (a
el deqocfon. e efte afod hyuncando adedd

OPORTUNDADES.’)(e&\rQ( on boen Seruic o

FORTALEZA: C OO Con e Conoaim ento Sobre
avdea e Uegouo

AMENAZAS: T (€AY hay czo e Paqar Vata \a
bl e




GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCI
Grupo: Q —

! Iic;mbre de la Idea de Negocio:

PruaDice o THe cale
Razén Social:
| Vovochc e o e Cave

Nombre Comercial:
Vosdde v Ahe Cale. |

Lo FLANEAMIENIO ESTRASEOICG:

VISION DEL NEGOCIO

[=3 [
SQ{ kc\ Raoste\lena \\el e L\Q‘QQQ nada Por ‘
QA gabor, calvdad 4 Cieabhodad e Noexiel |
iodveres Yfombien Pac Lo Exelenke cx’reﬁchc:.ni

MISION DEL NEGOCIO f) o e\ \aww O NO eSS Clientey ;
Qon dAGiosed Vodcdkoy Aabowd ™ orvente ~
memi€ Con NSomoes A caltaloycl.

OBJETIVOS DEL NEGOCIO { )\ ey (o c:\:beg\:o 0o &

i
eAoor W Comec ca\ VLo W
O N\« oIt
’PC)S’&@&PS Y Yostces pun e\ ‘EO% r/gcfo .

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO

- .
S0MOS  LNA Radteleta Cavexad Ave Tealza
o (\1‘960&05 Con Mo omes Guoeshy |
Aienton o5 Resom\hZ\Zaclcl- . |

e
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA ~
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u ofras acciones que le(s) favorezcan

%duq Allatme Con vna C)\\Sjw\\ooq)ocm o
: \H\ (oo«
Pan\wica Vora, Conseoir (o T T

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

| CONCEPTO N

| NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o
| servicio

! 100

| NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona
(demandantes potenciales)

RG |
Establecer la cantidad que compran por periodo (X),;,., cepal i

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

{oda (o Toblocdn en Genecal
Por doe OTes® A0erda s Vredockan s
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

¥ Boena aa\fé&md ¥ Boena ayencion

£ prencid e Personal @ads o AHO TS Pl

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrd al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia % ey ol
#pencts n Personoidada wDesfuente # Bonos

a\fm(‘iela L.

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO
!“;,EZU(&I serd el prezio del producto? 4 © @O M _\
Posheles clotas 5 =
3Cémo se ha determinado el precio? BAUALITLS 4 mercadoO

| Es un precio de introduccién al mercado - P
o es un precio definido? *}(&Q \;(\*(DC\DCLLOT\ c.\ pasReE

Otra informacién relevante para la fijaciéon de precios

[_(:)5 6€(0\(D'1QSB Q‘Q 6@3 _Q_ng(c:yg \"\
it il

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concretq, los aspectos a considerar en relacién a los
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)
e mta irecka)
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2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

TalictdodCom ot Tauec

| 32Qué se hard para promocionar el
PobiGdod entredes y tageras

‘ negocio?

| gCudnto dinero se puede invertir en estas
actividades?
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Oftros mecanismos a emplear para la promocuon de los productos
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3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la distribucién del local (drea de trabajo).
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
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CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas

Detallar las especificaciones técnicas
y el diserio del producto
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Incluir una imagen del
producto descrito
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3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

;[ Magquinaria ' Cantidad Equipos y Cantidad
| (Unidades Herramientas (Unidades
. Requeridas) Requeridas)
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: 6" 6

NOMBRE:
Bleints  MeEDIND  DNapude?
CEDULA:
Hepoy 22
DIRECCION:

LD esPeRANZA <Ole De [ CQRDAeA  CER36D NI39E5R
NOMBRE DEL NEGOCIO:

A
(auadobhA s MLBN
ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:

ALBuIledn e LALADCRAS 9D SoticwlLin ©ob \‘\ORHS

CELULAR O TELEFONO FIJO: )
Bod U8B 1oy

DEBILIDADES:

falLas Tecwicas Set eQuPo

OPORTUNIDADES: QU(:. EX NeGodlo ({eéesch (S
CoRTo R\pto.

FORTALEZA:
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AMENAZAS:
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: 5L 4

Nombre de la Idea de Negocio:

LavadoRAs  MiLan

Razdén Social:
CL£RNLLD de LAvAdORAS § Dothicilico  Pokh  Mokas
Nombre Comercial:

LAvadon As  MILAN

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

| VISION DEL NEGOCIO OuviEH O Se ?w&tcsﬂounﬂ Po R
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MISION DEL NEGOCIO OMPRWAR MU Netodio De LAVGDCHPS
B Coklo Qlpze Y Que MIs wlieNTe esTEN
SOTISfeCHOS conN <l BueN SER UL G

OBJETIVOS DEL NEGOCIO
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| BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede
Redlizar alianzasEstratégicas, convenios u ofras acciones que le(s) favorezcan

No dHay alldAdos

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

N B CONCEPTO N
NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o 1507
servicio S B ;
NUmero de personos que comprc:n el producto o servicio en la zona |
(demandantes potenciales) :DOQ |
Establecer la cantidad que compran por periodo rAesS

| Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer ;'_2_

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

BMPIBDH €l Neboauo (on eTRATE (RS
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

e
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Sofickio GRATS

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendré al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los

productos de las empresas o negocios de la competfencia Lo oM\ Qc\ G}U ¢
ALY ly er, e3¢ Sector Y € or oMo

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

| dMdera € 2000

3Cémo sé ha determinado el precio? PolR LA localiohDd DoNde
ViuiMos N1 g aToauond
sEs un precio de infroduccién almercado | eB@ONoOMIEQ o e Lo S
o es un precio definido? .

PEE A\ LeMTES
| Otra informacién relevante para la fijacion de precios

€l pResSIio URBIB  ANURIMENTS

3Cudl serd el precio del producto?

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relacién a los
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

NENTH §RECTH ReQue e o ceuiug
PuetT™R a6 SueRTH

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

2Qué se harda para promocionar el ANSOS, [‘QC&’EOO “J

negocio? VolANTES, PANEATTO S
:Cudnto dinero se puede invertir en estas ]
actividades? TO0 000

Ofros mecanismos o-é‘r;plear para la promoc?c;n de los productos
Vo2 AVoZ, TdsTAGKHHAN, ENisokBs,
AN STRADES.

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la distribucién del local (drea de trabajo).
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas

Detallar las especificaciones técnicas Incluir una imagen del
y el disefio del producto producto descrito

METeR (AL ANPRTIC o
TRAOMRoR  LAURNDO
=eCcQoeh B

Qcle P (AYADS

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

Maquinaria Cantidad Equipos y 'i Canfidad
(Unidades Herramientas ' (Unidades
Requeridas) Requeridas)
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Jeeg De
eEhClNES T STefp aaSRes. 1
&\ D
(5 N eﬂ = “q | ]
foeco D e
D €STGBN D 1




4 ALCALDIA LQCAL 2 HINDACION BiDeSasOCIL
VIRGEN Y TURISTICA | 2 et

GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA  Grupo: 570

NOMBRE: K(.ﬂlb@ @ DIHQAO Come’)
CEDULA: 1\7%5\0‘(:}{:1

DIRECCION:

Chatea oy LY

NOMBRE DEL NEGOCIO:

Kim Syl

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA: < lO <7\€- beﬂe:l@
Secadd A Covie a4e Caobello Para clawacd

Caballero - manicul Y Pedlcoe. Mmafiuia)e.
celas A csiaaoas MaS (€S «

CELULAR O TELEFONO FIJO: %(
3

N SEHASOT
DEBILIDADES:

Poco cabital el espace <5 mod

P"QLJE‘FECJ Pero < St s Peruc)cxﬂdc) e N e
Ltlocal comercral

OPORTUNIDADES: (cilidad en Nueshios Serucay

FORTALEZA: (YIS QeculicaaS DISe neS

“sclu2 e |

amenazas: (S Predoctes estan ™as costoses.
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: 6- 10

Nombre de la Idea de Negocio:
M \dea de neqoclo €S una <ala de belleza
__c;lQﬂCJ_a _Se bbinde (n excelente  seuicio

et Vim shyle sala de belleq

'I Nombre Co;nerciul:

S0 Nombe Seilq Kim %JHJL&

Kim Sidle inka@a en la <ala ce
1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO 1y (a3 , DesPues Alaulaw un Local.

vision peL Necocio \1S160mamMOS \ernes PO‘;eClc—ﬁCidﬁﬁ
< s anosS a nel naclonal  Ceon Swuisq les

en +4amde el Pals, |

|

MISION DEL NEGOCIO hUE’S_hCi MiSion es —gtiIStacer
NeodasS |as Necescades G'e nuestros cliented

’Precﬁanolo oUn eX e]eﬂ'\e Se(d\Cle QR or
JNn  PeSonal Qcipasitacdo.

OBJETIVOS DEL NEGOCIO

nestio obletivo Pinoipal es hacer
Sentt Dl a svs (O llemes,
lewiando S astoestima Y tescando <y b@lb?q,

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO

Se offeceian los Setulcics Je Pelvqoetq
oavbernia mMacolla)é o e)as Pestatas MasSajes
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u otras acciones que le(s) favorezcan

2uscar L allauwa Gon lg Compelencag
g Crear uvug Pagna wet 1nq.
;{reca< CJ'LUQ‘SOS’ Serales Aue NOS
adoden o dslenec mas cleqles

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

CONCEPTO _ N°
NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o " —
servicio ! —-’OO
NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona 220 -
(demandantes potenciales)

Establecer la cantidad que compran por periodo  He (e 1 | 1300
Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer 1 20

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

g Joaa g Poblacion Por doe
Ofvez cO Paiedad de Servicio .- |
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA
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2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO

2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrd al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocuos dela con)getencm

X Qv (ADV? ?6350 o\ 86‘ g S Ao %o, U'C]no

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

sCudl serd el precio del producto? ? ﬂeg & & s oo
| ) ﬂf@v*ff Y ™G e 2e0ne”
| 3Cémo se ha determinado el precio? ﬁ\ ,ﬂdf/ gg ll ‘ (e~ CU* &Q |

3Es un precio de introduccién al mercado p 1L
o es un precio definido? 52 ::’: %ﬁ\?}ﬂ QO(_Cf.EZ/L:\Q’}Q'D(I&I

A
Oftra informacién relevante para la fijacién de precios '
2 Grecvo BT meos @ Al Lo\ evake
cdjc;\gj e L wUS pv Cor b, v mlﬂtﬁil&o
LsS precios de Ly ComgdcrGa

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relaciéon a los

Mmecho  Virtual
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

nueste Sewcto Se Prestava. fon. Sew O -
a pemigilic tawblen Y Se ympulsara
Por vedes Sociales |

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

R [ | 4 I
3Qué se hard para promocionar el ‘ A2l | CbrﬂD ’ ‘
W
hadjzﬁ

il Wi “’J@?ﬂﬂfa(éo on 51 6{\\

ECuqnto dinero se puede invertir en estas ‘ 2‘{’9 (_’)O 0
actividades?

Ofros mecanismos a emplear pCIl'CI Ic: promogion de los productos rﬂr
<€

Osgmocioney KRG a0 b\

\

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la disfribucién del local (drea de trabajo).
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas

Detallar las especificaciones técnicas
y el disefio del producto

i) {)Qsmﬁ‘e cx'(i :&}é\wmoj
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Incluir una imagen del
producto descrito

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

' Cantidad

Magquinaria | Equipos y Cantidad
(Unidades Hemramientas (Unidades
[Ye Requeridas) | Requeridas)
Se cador - r esmaltes. | 56
Planchey . A Peines. G |
Lampara |2 AenlbcosS | Ao
Dl 2 L beralino | 3.

CloN
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA  Grupo: B —17

vouere: o )k JaSTve 2

CEDULA:  £/y~ SFO $Y

DIRECCION: C)LA\,.,Z o, SR i At
‘(-),\. K_\.\ um\c)'n %6‘9/’5’@ .

v ¥
“
' =/

NOMBRE DEL NEGOCIO:
ReFevaquenq Y Eavess o
ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:
Jeuts o Rebv s cos ¢ Cavnay Froay
{
CELULAR O TELEFONO FIJO:

DEBILIDADES: 2% LOCLJ 65&\ A bo o v
(plq -£n UJ alon

OPORTUN!DADES [7' L l'\UU“/ v (o §£ﬂ le C\j T
Pvsca La vasedad,

FORTALEZA: “Pvodvcte b caldad V)
¢ yolen Yes €S

AMENAZAS: & ,/¢ c P Troa¥ a . culs S

Y s g0 NG Canlwr ¥ Y
? Gt Coanctfo 10C Y.
74
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: 0— 77

Nombre de la Idea de Negocio:

\?“ngjbew“—\ﬂ._m ) ?ﬂ“ffj Jos!

UR —
Razén Social:

Nombre Comercial:

QQJF\/“QUW“ U Cox 9 Tl Eo%f\ua\—

| 1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

' VISION DEL NEGOCIO € “1 f‘b 'Pa»b E/“"’S‘OS }Sﬁf“o -
3_5’1 oA pumL~G ) Py =t € CAUY ,.éu“*’
ool oum §U0. Cor s Hun fof DIsmivt

N SRR I

MISION DELNEGOCIO O frec &  Yn 567 Q'Tﬁfio Cony a\}b\
colldud oq wheuevn o L C\‘(’m’-\—f’ \/uhg
Qroducras oo £/ Kallow e Calb dacd

OBJETIVOS DELNEGOCIO T ' ™ l&'&v \v sclocdocS (4 |
2xalpnre candud ) eotus Rosessunads
D _}j S 09 ¥ I

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO

Aocdbo < \Pl,‘J Lov O e 0 <e (N -
P \/-\(\\ rQ)C\ L) 0—»\&(( Tums N \{5, ?"rﬁcmr)
b/f> \/C&—-«“ Q"JL*LL(J\ ‘)'U"’ 230 e 2oy C(»J;
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

e —-
F

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede
Realizar alianzasEstratégicas, convenios u ofras acciones que Ie{s) favorezcan

Cown Sk vt AU v G
@o(/gc?(w’) il CC"‘ﬁL - fﬁ; gcw%
oo Loy e

\/ ("@C.(_)C,D /ﬁw“ SO}
/35 teecat3 7 A OLW"T’? o N @

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

CONCEPTO. e ]

NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o \ XO
servicio

NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona 3 A0
(demandantes potenciales)

oy
Establecer la cantidad que compran por periodo  (~—~& ™ Suece | e X
Establecer la Cc:rn‘ldad de productos o servicios a ofrec:erfm vC er,og | _} é O

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

/)’Wr:eﬂé’mctj AN Co’% ALY QYA i
T?}*’—O;\ OS "”L’Q S eeXus -

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concretaq, todo lo que el cliente obtendrd al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia Se v - o

Y)a vlocko % (ulhged o e~ ’Pw e\ ©

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

3Cudl serd el precio del praducto? e 5
e & L e
pe——
3Como se ha determinado el precio? ‘5&3 e i D
3Es un precio de infroduccién al mercado D R \_'ﬂk e o c-_..{ ().:7 |
o es un precio definido? < .
. |
Ofra informacién relevante para la fijacién de precios \

-: j@’u\\d._o\,_.(a € 5 Cuﬂ/ﬁ(({ COLAXD S

| o> Ol cocu g o Ueeqdey P
:_._Cuf_ Y”_Jgﬂ \c;/C((‘?VJ,i'O~

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concretaq, los aspectos a considerar en relacién a los
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

Veorku AYeeXt ez on :EvAT"
Oeudn Vo~ ] VA 22y NS °j O\\SJ’VLLT@-«N\R

V

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

8Qué se hard para promocionar el ’ YL)G?J( et :Q \eacs =

| negocio?

sCuanto dinero se puede invertir en estas

actividades? SoO-0c0 O

Otros meccnismos a emplear para la promocién de los producttk
r‘("\ r \

& Lt AlLISor QU b5

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la distribucién del local (drea de trabgjo).
- | /
@Qﬁuv’:\ Foxow da -
j . < ghos L
(Vikeala 2N [

A0 e
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas

Detallar las especificaciones técnicas
y el diseho del producto

Incluir una imagen del
producto descrito

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

Magquinaria Cantidad Equipos y Cantidad
(Unidades Hemramientas (Unidades
Requeridas) Requeridas)
\ir P e Sox A 1 o 5 na . =
234 3 W oy o 5 B
roY \ Un G \r"\‘r"’g/ cvcele| \2 Voless,
greererdy 9.0
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNGSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA  Grupo: (1. = -1
R‘Jgﬁ O edo Colon
NOMBRE:

San<dc ﬂco‘)jru.ﬂni!e\?(q CI\ZQ+(’, Eillen callade WQ[P{_c&ist_’an-LUO

CEDULA: )
1742 333 (32

DIRECCION:

Bj_q_gn-&ﬂﬂcnto e 724&/@ a2

NOMBRE DEL NEGOCIO:

&ég d’g ﬁallg,zﬁ nla CLviita .Jg,l (’a/—m\ln

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:

belczan 2 leana)
CELULAR O TELEFONO FIJO: 21E206Y9P

DEBILIDADES:

:"EO\\A‘-Q ge \\o‘\a\s—tcv\SrOS Peara clavofaay anon Quk\jrg 2'e)
OPORTUNIDADES:

Aeu«w\é«»\ Ae Aiendes en ¢l secdor clom,le Uala
FORTALEZA:

CA DA S e Lq en <elJiq0 a\l e ke
AMENAZAS:

\0\ PO _en a\led pre(io r‘pwéc-C(\'ﬁS av\ew;loj
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: &=

| Nombre de la Idecl de Negoclo

Ruzén Social:

H*F’\l eS«f‘v\-\rac‘o\f\ Ae setUWdio bwcg&—cf‘n? e aucm& [42]p) \)P le‘Za

| Nombre Comercial:

| _,alcx g&e \)e\\fZM x climican ,,L,e\ cc,\\me\\o

'I - PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

VISION DEL NEGOCIO
<eX ‘ecomg AQ \Q(Q\Met\-\e =N cohe @tc‘&?o \}
TR smp e Y @ dener g e

- MISION DEL NEGOCIO

’f‘fe,s aX owu Se‘(UtCtO <=L€- (.QLOL Con el Q‘UQ .

| elieule se sten ~S‘{aec—km 4
SWWMQ.lWMQQ@d____ _

OBJETIVOS DEL NEGOCIO

Eanaat  uw e‘(&(m—\—e SexV«cO ea O&UC'{’O
de caldad Qe K (E’owSUW‘AQ"G_

|
|

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO
LW\. c:aCWQ

’?e\u GLCLOMc ?\
’btc:e,m VLQ:J& Q H= AT ‘ESD?,

:_“ Quiq e
i ub teadQ
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u otras acciones que le(s) favorezcan

€creac:f0 una eshale (jﬂa Con ric QOnape,lencna

Ma.S SerCauntn ?ue ej/u c.‘eSCCLHS‘:’. 6[

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

~ CcONCEFTO N ‘
' NUmero de personas en la zona donde piensan vender sU producto o !
servicio _ 306 |
| NUmero de personc:s que comprcm el producto o servicio en la zona
(dmdonfes potenciales) - ’ ?’O
Es’rablecer la canfidad gue compran por penodo mﬂa‘-,
Es’roblecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer . I
2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO
Con esfes 306 peto noé P70 |
|
- Compren v Jx canée—ou:le't K&;e |
. Con ua %Uem sevho de  Calcdad ¢ aSi |
| / e ( _{ [ Q‘( 5
e ( Mc Clieu4e (T

B ]
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS o
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

oXeax o\ \pe pAA 4 Adenk Toe Lo
Comu@e_lr(p.-\a,[_, nO '\Er’\‘ﬁb‘! o €Y oFev o
do r\’\Q( L Hu O\

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO

2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendra al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,

etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

3Cudl serd el precio del producto?

$15. c/U.
.._ele'fld‘o def me?CaC//O{

2 Cémo se ha determinado el precio?

3Es un precio de introduccién al mercado
o es un precio definido?

Oftra informacién relevante para la fijacién de precios

\US Q\U:n*f)j (b\ Ctdm en GG \r (‘,5 C{}Sf\-nj

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relacién a los

v/
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

L —
J—
ﬁ-"’:

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)
Ue ufa & Yec -LOL .
redeS Soc cc/ze g,
oz < UOT. (? un j’;u,,[aa’o lened Cfé'v[?’fgmc_crgrA

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

sQué se hard para promocionar el

negocio? Hegoto n(93 VO(CM’LLGS *\_(gé% SOC'-G./fQ}; " |

2Cudnto dinero seﬂuede mver‘hr en estas | '

actividades? | $ 150. CCO
Otros mecanismos a emplear para la promocion de los productos
Com 66’5 7 i

= W

3.2 Redlizar un bosquejo de lo que serd la d]sirlbuck’m del local (area de trabajo).
=illes \Jen-m@a cdod =l wsperey

buzen

boro o m’;e\—eﬂa gn-’ggga r
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas

Detallar las especificaciones técnicas Incluir una imagen del
y el disefio del producto producto descrito

(D ((L\JOA 4 CC?\L)JQ\LQ ton un.
A o Pavy c,o.xbci\ dexbellay

\w,;\?“\ o _
er\ﬁ’\lv\b[\ ) LX( R étquw
Com uina Yool |
® mtea G, Terefeny por
e oy :P‘ oS @oiny LM
['\‘/u A Conu r\c!-P?\,\‘jhﬂ

@ Ai§PaeS ¢ cu Anh?\u(-h&

d._L a~r Oy Po2p 4 &!L* ey
J \\—\,U r?u %{.\ Pﬂ\i S

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

Maquinaria ' Cantidad | Equipos y Cantidad
' (Unidades ' Herramientas (Unidades f
Requeridas) : ' Requeridas) ;
l Vg lu gf? 9 | l_g“‘_"‘( ha | S
e &= e sy . |
S u 4 - Z | gp(ct CCU v S—__ E

\V f”l'i\l n L]_ i_ _4u3§ PLVEY 2t

expe)yo | o Hevalnge T
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: d—2

NOMBRE: f{ [len Henazas ,
(J{;f a b ecrro, M ey f,_/,/\:'f) e (14,95daf 45 Timtnd
DIRECCION:

] i )
BiCen L evgyio HL LS (.1( '/UFJ
NOMBRE DEL NEGOCIO:

/
Re‘»/uvu ”/t‘ L" Ceum ! -/; Y ol2ic /a ._:cﬂf/ /{”

ACTIVIDAD DELAEMPRESAj(:? CJ(’CLCJ.\ A L\U ("'v’\’l'(,\ (7(_( (‘{(;{\UAH’?,_L
: (GIN(N\ —3(}4 G_rf\lc}u\ (ol(\i)\ LA&&ST(\O\(_WWU( N
R _dorg B

CELULAR O TELEFONOFNO: - ns 2.6 §b (1 |

BILIDAD Uo{en‘éf - @U"‘]f" [U Cesl 0 c«é(&
jﬁnf. E;S }-u-l—‘v\’b‘s ol om oy -P’ﬂjé{n 'b{una(ak

413\' no{oka\( lraan J.u\ d1 e '\’0\*

Jli(a’ﬁr
OPORTUNIDADES ”?f

uvan W& nl Ad oV 0['\ rc{?’ -'r‘\ ndv ey o (j’"o"—}umchﬂ.
k&.\,\ 501 (eS/P];Of\D‘CS Cun 2y 'TU'(*D tL((‘Q ff\kkt \(1])“L

FORTALEZA: <{ n¢; 05 §o Sf’mwo Gpe Adacl Panc L)“'niL.\' Cr
mf)ov [L,J-Pnc‘léh Sﬂr U\C:'L‘ (]’?“n&‘f 'C €N -

AMENAZAS: ‘(6 by B s ds el nlo exporanmws
Roner g neg o6 o qa 2y ,ef/f},u?’ju Phve Guae
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAM!LIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.
FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO

Grupo: _C — 2

s ——
“
;—’:

Nombre de la Idea de Negoclo: 3 my{\@ Co ¢ &)\
P s dandy N‘EJ"‘ 1

Ruzon Soclal: \&f Q \r\‘kl,g C-l-! Cipy \:CLM Q&DTIM

Nombre Comercial: M\}iﬂiw\’f VQOM”LN {T“l@‘? C/b’\ci"-»‘
| !—l—eUJL .

- 1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

| : a,
| VISION DEL NEGOCIO ¢ L« k) J »1@ 0\ 5 5- ""’3

Q).)-C’mﬁg (’)T(*‘mk‘\JgA‘
‘CO ‘f&ﬁmwufbé’ ”kwy T

MISION DEL NEGOCIO (AN 4ol hu ?M) (Qa@\k)
s¢ Qlouen’ Sk fFeshg cp hwaho
P-v"@ /‘LJ- (’\’U ;

OBJETIVOS DEL NEGOCIO ’bn v\&% Ui PETVA O O(?‘“‘J““Y\fu
Y prabuc) i exalone ol Q.

 BREVE DESCEIPCION DEL NEGOCIO

\\\;\pj\—a SNS.¢ de W LrQ(ﬂSr&W CQ(&Q -
’\’L? "\("'ES"I \)f\l?.oﬁff‘({\){m/[,e g %7\;&11475[,0\
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
tfrabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u ofras acciones que Ie(s) favorezcan
’%)\ o\ Seo (_"JT‘\‘*‘ by )0 O\?JC-JQ«,/%WL [;q\\.:S(/V\ FS',—J-(
oo on 190 veulise, cfuna oy
ﬁ\\"“\)’f‘S\m 9 A Cq(ﬁ.&k V'\(;'Z\w\_, Fres e

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

- ~ CONCEPIO - e
NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o ‘
servicio . - _ o 2«0 '_0_'|
NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona 1 J”Q '
(demandontgs potenciales) - |

; Establecer la cantidad que compran por periodo B "ZU (_,
i Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer |ZQ9 el

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

el 09) PO A (frensd Gumof e Wod— g
! SL(U'C‘\O er\ r)'f'\'ja'y‘) ()\_} N\ C(Jra ML‘C’,.,Q—L\“CMVL]
U Prrdloe lq b ras S bey Sglais .
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

" 2.4 VENTAJA COMPETITIVA

(},\J‘Qwr&c\}, o\ cng_,k,k mCﬂuv\Q\}x
—f"'\h Q@ (8:3‘/*;1,0 h ('"“L

YN p S

AV ey X caLce Xt P

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO

2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, fodo lo que el cliente obtendrd al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,

etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

aCuoi serd el precno del producto?

E sComo se ha determinado el precio? 96 n\k_\-cd ('QJJ* ff‘l.g-rCLkn/k"\

r S

3Es un precic de introduccion al mercado |
o es un precio definido? | \V\ (LL‘P'\ M AN (/L'\J
Otra informacién relevante porce Ia f?{cré reciog C,.__\
R ,oj S o {D (hSunw™ S Y |
VWA YO /e'{ 0' C\ CT/C:) ceds \ l
|

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concretaq, los aspectos a considerar en relacién a los
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA

CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

ﬁ { 6('\-()\ Ll 4 (QOma(-o \'\\63

-

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

" 5Qué se hard para promocionar el \ h’?ﬁ—‘) \’ﬁ'\} ( Gk(x&)\g Y.
‘ negocio? (E_QL‘U‘VE'L(\

| s2Cuanto dineré se puede inver‘ri_r”é_rréstds— S

| actividades? —JO O rma L

Ofros mecanismos a emplear pcrrcla promocién de Ioidprog\uc'ros J ‘l -
V‘U

oCL

Cc)Lb Co—

MM(DNJX o OFerfeS

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la distribucién del local (Grea de trabajo).
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)
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas

y el disefio del producto

Q‘QS \]ge‘(ﬁb{)

Detallar las especificaciones técnicas

SQ(?(OUS 9 ol S

Incluir una imagen del
producto descrito

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

' Maquinaria  Canfidad Equiposy Cantidad ‘
(Unidades Herramientas { (Unidades
Requeridas) B ) Requeridas)

N

e Sty | \SO
EATAYS “\

£

SNy

w7

Y
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| _ﬁjﬁaf’l@g
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: Q- ;3

NOMBRE:
doscla fernom Jed Porvep

CEDULA:
261%63¢4)

DIRECCION:

Villa Avenguedr mIh )
NOMBRE DEL NEGOCIO:

wnﬁm&[m@

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:

£eylawrantda

CELULAR O TELEFONO FIJO:

DEBILIDADES: '
Oom@ﬁdcai \\\qox,;;.) de lamt\ nf"‘“‘dﬂ'\ Ae Afascan L
mSmer c-c&!otalcn} d\qé‘pm mMecey

OPORTUNIDADES:
at oo 2ar e]l mery,;, Crar moes <l M’SD-O
Yol iv o oven Lo%e>

FORTALE%A: ‘ blw\:J . |
0 l;&‘@P J k)n Se2zeon ,‘Ehjl a 5 F\{Qljg.
l:s::\ SO~ ‘{cnne?lcl-l en oo TwLA“" v T T h?-

AME o

Pomren <n
Comgiecio

e\ ot de ko atimectvd -
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.
FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO

Grupo: /_{-—-:?’

ETES e SRR e
M—-—
‘T-f:

i Nofnbm de la Idea de Neg(;cfo

Aes e urande Hopa JoSt

Razon Social:

Uemctas oleodo ~fipo de gl menos |

Nombre Comercial:

Redewrante Dono  Joge

3 e PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

|
|
|

' VISION DEL NEGOCIO Jyeuwn /?\ef‘%a L0 74(,
| e WU EEr e |
en 5 oo denci 0 Daedo ateaderma) |
(oo flerSona dranmx

' U decel b
MISION DEL NEGOCIO < evyr O (O L Cau . )
;E@?ﬁ@bﬁﬁﬁaﬂaa fudo paw rnnovar |
7 odo PelactOpodo oV Contt det o |

wq’l W?lfﬁl‘fhti;'
o C@m!-c‘[ﬂ Yfﬂ

| OBJETIVOS DEL NEGOCI|O
?}sm%ewzw J)cwn Seyorcry C2M

Cuceeenta el phuew Sahor e

10N wrlener
%M.QJ_%BUI/ aguir)y mes cleemtes

BREVE I_)_E_;CIIIPCION DEL NEGQ_CIO BT

[ NeGo O fete crteldo hace Sariv)
?/é{-a (.?L/ZI’CZ"Z{@ e ville araun jut m 3’42.?2’
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que insfituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u otras acciones que le(s) favorezcan
crear extrutefia powu §eee foole (%
Resfeuvtute sercanu ho Stuce Atectud o

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

- ~ CONCEPTIO . N
, Numero de personcs en Ia zona donde paenscn vender su producto o] 1 S-O
| servicio . | N
NUmero de personcns que compran el produc’ro o servicio en la zona | ! 3"()
(demandan’res potenciales) i
Es‘rcblecer la cantidad que compran por penodo - L%Qa iy
Esfcblecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer :LW

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO
o A STYO ﬁf-uL Ssoo pusona) c}cu Ut Ve

ew i scctov vendty 2006 A /plitizo
oo
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

—_
d—

$ounles dead Jucves Sow de Pro nwcion L ]
io’ﬁ?y*{-a)ﬁam hrt v dﬂ/[@/ et pyg o)
procendeje alo] Clien F Flele

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO

2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrd al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
efc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

5Cudl serd el precio del producto? “_-_""__IF"\_YEQC'} — PYC‘C& o _w
A | poooo C/p
| 8Cémo se ha determinado el precio? | @%—l(u Ao ole Mty Cm

aEs ur:n_;;fe;c_:la de Ir;-f;';duccién almercado ! v\.-\—W _._-_O_a}" On &&-k- a
© es un precio definido? | ey cado

i Ofra informc:ciér;félgvonfe para la fijacién dtle Efeéios - _[' - '
By te Yonoly (2eytanrt ﬁef 4

]

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relacién a los
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

Ueufe Pirec Fey Veutea eou €3batlfia en
tedes Doualey ¥ um Futero 4eucsr

Dis +r bulJOHﬁ-J

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

' sQué se hard para promocionar el
negocio?

oy medt O ple
_rfbuLam +<d

120 000 263 04

pov lex com
DeQYate L

Otros mecanismos a emplear pcrg la promoci/%n /qe los productos

[LefFresce

NUcr2o €

(<

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la disiribucion del local (Grea de trabajo).
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaclones técnicas

Detallar las especificaciones técnicas Incluir una imagen del
producto desca

y el disefio del producto
%D\C.u:a e %‘Fﬁlﬂtx\? g(howlu' Yo -
Cunoeto con e -'os)-de

B e debea’ ERrel o me ot
- Dmagro

- A p2oS

- Cﬂ'r;ﬂn%o

w ,Nm&% PM 0

D
- Cpmed vapdeS

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herru ienfas Te
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha deﬂnldo

[_iluqum_uﬂ_u | Canﬂdda_ ‘ Equipos y '; Canfidad
| (Unidades Herrumlentas (Unidades
Requeridas) ' -  Requeridas)
l ] k_whq' B! T | ]
| weles Y 12 W S |
| l‘li)lt lb‘“’?ﬁ) . j_ o | ‘;Z’ncle:(g’b‘i . :
Cotpladdar || |
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNGSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: C — ¢/

NOMBRE:

1Aenerida ;Uﬁi'ga (3@,@3
45 Hed 5y 6.

DIRECCION: -
PDorro el on M 16l LIS

Seclov 14 e Febrero, Calle la cuchara .
NOMBRE DEL NEGOCIO:

Cohﬁ‘e,ad ones lenceria Bene

CEDULA:

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:
Foorcacion y Vanta deProndas ode Vestic
CELULAR O TELEFONO FlJO:

Cel RBllealed?7?
DEBILIDADES:

e que Soy DebiC
Tenos Yoco Porsonal, NCcesSito pmal .,
OPORTUNIDADES:

La% C:P"%ém?o en__ha /)é&r)c,it)

.
FORTALEZA: pand)jo We)ors +eids dea cuverdo
Deacverdo gl gosts oe los clrentes

AMENAZAS: E) Anlernel Se cae mucho, 4 Vog
a camblarme a otro -
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: C"‘%’

—-_-
“
A—’:

‘ Nombre de la Idea de Negocio: i

lr Q\(_\;{*&;L‘lomﬁs N Lenceria Bene

' Razén Social:

i Nombre Comercial:

~ ConFecciones. Lencerio Rene

_1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

Zomo o me Veo, Como me V) Svali3o

QSeo LUn referente pora LS Progimos 10 AN
En gl ‘{:@Wﬁ—’owlo acional -@——;ﬂwm&lmm

| MISIO{«I DEL NEGOCIO c[ ’P [ % C d
£S5 lava on e SSex Por lae v oS reoanoo
t5te T‘\onocto Coﬂ{ww“@‘"v l%Onos ue esten

an naon C\&j@l&w’wd@%:ﬁm N Q‘#ueazxs

' OBJETIVOS DEL NEG cno
stay On boen \_)QX\HCLO Jna louena Cxl‘encl |
(g)%b QsU\dU'?\‘OdOQ\*O% CDY\ mateciales de

oy ovone Caldod
i i
' BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO ‘ o
H abHe A0S QNoy compnce a bricar doncaera.

Povtando Yov \as vedes Odciales,y desde
LN LRAA0 Qb\ggdn__o_n__‘f;L’PQlQE_\ .
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u otras accicnes que le(s) favorezcan

lon una Vecina del Sector, eshamos Creqndo q
f’U.JW‘rO “na Pagina Wed donde nuestyes
Clientes Predan Cllt?,f Variedodes d Prendas y
alilan2ps ‘de oftas modisiag,

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

) ~ CONcerlO N
NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o

' servicio 'E)OQ(?MMWM - 20 ;

- NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona

' (demandantes potenciales) - _ SD?

' Establecer la cantidad que compran por periodo - —3@&'
Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer S@oc)!

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

| i\gyif odaon \‘cxs?"\)ubh?qmor\gs an los yodes Sceialss
\ © "\S Yol : ' 5
@;\ef\o?ﬁ\)\iaua Haresy Amistodes ¢e
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

i% dxs?uaﬁos ae un I
!
|

R . R

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO

2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrda al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,

etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

- $20 Yy $20 m:( Pesosﬁ)i

sComo se ha deferminado el preCIO? | 'R eall 3(1 ndo Secd mManteo del

sC uc’:i se_rc'u _é-!- pfécio del producto?

Mol cado -
3Es un precio de intfroduccién al mercado P@Cw dg ™~ f.ih’c) do?(‘:c,lona{ |
o &5 un precio definido? | mUC ado

O'n'o Informcmén relevante para la fjacidn de precios :

Evalvande e\ costo delos Tnsumos y la Mano |
de Obra direcio-

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concreta, los aspectos a considerar en relacién a los
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

Venta direc{a on Junto d2 vonta y Pavtas publicthariar

en r‘-eol es So'c{alw‘-’o.

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

sQué se hard para promocionar el

Lo . %\\@m,@mmd

:Cuanto dinero se puede invertir en estas ‘

actividades? , .
¥ 2000080 nes

Otros mecanismos a emplear para la promocion de los productos

3.2 Redlizar un bosquejo de lo que serd la distribucién del local (drea de trabajo).

b= e, ™ ) i. & __.':i EP.." :_‘K‘_
v E‘E:I i& !.:" 7 N I '}\ ! o _lﬁ
" v 44 )
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS o
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Detallar las especificaciones técnicas Incluir una imagen del
y el disefio del producto producto descrito

Talle de %‘ialda TE5G £
Tale Dela Yeyp T.DH6| |
Nache ESpalda N .€-40
conorte Puste ™= l,f&
Alturo Hosto N =:§
6@,?0{&(:&5:’\ ()J\)sf\—o 9. P#
contotno citura. C.C Qt
contoino de Kades C k %;
N \tira de Cadera K .
otao a¢ Falda L FS
ContBino de coealo c..co4l
Tole debayo Psto T 4524

3.3 Especificaclones técnicas

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

' Maquinaria ' Cantidad i Equlp;y ! Canfidad | \
(Unidades Hemramientas (Unidades
Requeridas) Requeridas)

Ha gyl % 1 Aededn T (Jecas &
Filefeadora L Indoshi HNlos 2 Tocers
Telas | |0 VPoWws Elasticos 'Zo-k?l%fas‘m%
B teal 0 Pols5ed03, .l &0 vavadd
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: D“ 1

NOMBRE: _ :
7%/#!?/? é (ox~/4 Cé %}’('a}‘c' /r.?

CEDULA:

=) e & /70
DIRECCION:

Bops Gome salod 2AZT Jrto

NOMBRE DEL NEGOCIO:

T emda Mo Htw\ avcay lj A S0 CI.OV)
ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:

\ender PoPa , Doy b revia , Ak Sovip Y Hoelbo$ Has.

CELULAR O TELEFONO FIJO: (504136 0} )lq _

DEBILIDADES:

- Com PeTencia Yaacion Do Peaos | dngatisfacipn Dol Clate
OPORTUNIDADES:

s Tem([wda Dara mﬁﬁidoumﬂ fUClU o Y (onlar o1 aloforia
FORTALEZA: _

e Sosisfacion gl (N enle Para Ge Qo yalu coaTenio
 wotov venta Yona meyy Ofeta cl Cloedle.
AMENAZAS:

< en herlwde (0 bc\%ones De ventas _
v Qoam clo Poy e]enplo 594)‘g5em 0aa PanDemia.
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: 5 =

Trenda  MoiTimavcas | asdaacon . |
Razén Social: !
Mapeas moffaples Goo hesjan en el Mevcads

Nombre Comercial: |

Tley\DLl Mo T ymew cad L’J AS0C) qrion

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

VISION DEL NEGOCIO , ;
zsta lompPant a C{rr e 0 on 60&.1\ < 4018 de

teabajo donde $e Vl{uﬂm i Ce Cliscotey (o
teweS et e \boarlss a Cabo

MISION DEL NEGOCIO

Nosshe 16 Gocio coms dul oxichk para Prodect
btawﬁuf Coyul LD ()ara UN WQJU-{ e rcacl .

OBJETIVOS DEL NEGOCIO |
Roe Ayp ()\oé,.eﬁoo oS Obdenes may of 'PmC(J chyi oloof
e

© Coy robl Ceo A tLcAér etle npv oapi
/ P idel|
Wown eane :_{ a((‘qy\;iw Lb? C ‘ien{f_§ C(C:ch_uqda

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO

owes U Giodts aodiady Qelicads al efodio pel Comercio en
?)rennai ‘)03 Vedtty Pe picerentey 4elal ,Ma?cas y mwelai

Con Tendenca De fler fumena Y AcceSorncs.
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar gue instituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Reglizar alianzasEstratégicas, convenios u otras acciones que le(s) favorezcan

« Solo mocla
o Th eN dg nact O\ﬂd‘

» » OAY0S-

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

I CONCEPTO Ne

NUmero de personas en la zona donde piensan vender su productoo | =
servicio KLY,

NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona /’ ( 1%
(demandantes potenciales)

 Establecer la cantidad que compran por periodo _ ASnal |

Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer 7‘&{0 Clse,

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

|

MUQSHL\ OS‘IOCI(/[CIFOY\ De Hoarca g P&m T
(o Poblacion Por ggemplo * pe pq Siawpre. |




‘4 ALCALDIA LQCAL 2

FUMDACION
JESUCRIS IO

% VIRGEN Y TURISTICA | =

GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

/
3",

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

+ Boena Rlepcion

. Q&Uclad‘_

¢ 10$ pwaoq

. ((%maaf 0Lleital .

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrda al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia

e [ﬁ)e'npﬁg-,c Beevo Dhnei o, Salista s ow / Boens 5~ Phects.

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

5Cudl serd el precio del producto?

¢ SUET_(’_.T__ﬂ_glFODD en aclelanTe
+ Joon Y 0000 on aglelpomey

:Como se ha determinado el precio?

2Es un precio de infroduccién al mercado
0 es un precio definido?

Brvaye? D&\ s pe Priveed pr
« Qompora p pecics De (a plada
_ O ompetendd

Bi- s pn PR Dt dochon

a\ Meveado o Plona.

Otra informacién relevante para la fijacion de precios

venda, \a du voven Lot Pedick

Mi Ot gpimien Sera Por e\ Predo el quel pistn byiclyt me

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)

Enumerar de una manera concretaq, los aspectos a considerar en relacién a los

’ Pob‘iw 0 Govso al C.hquQ
v le wdico PuATO Do relerenciq
6 LO (\"‘QV\dO Qo

0 §i peSea a dowalio ;

S AT 1oy e

o Me Paqa & Sea eflectivo D.OM;S meclip &Pa&a,

0 le e\\re 9() Su ’P\.dea 0

.y o pesPice O wensaje

fe le epuio.
Do ayadec miento  pum
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

U COSOCIL
JESUCRISTO RES 0E PRI

.w"

s ss e

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

Npma Dve (4o
,Pyonc or redeS Gociales
odo LS Mecad smy

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

sQué se hard para promocionar el ¢ () Cﬁr‘( a
negocio? 0 po joll a" Cfﬂd

sCudnto dinero se puede invertir en estas

actividades? @ /{ ZOOOi 003

Otros mecanismos a emplear para la promocién de los productos

Ihacer up 2x4 D MCI([NgOﬁ J Bosa P\’Duaec(m@f
nos  yendav  Qon  malov rentd i lidad]

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la disiribuciéon del local (drea de trabajo).

Y |
k S . Ahani(o =|
= 16y
-..i;%— e t ’Qﬂ*&bﬁ('ﬂ i s
XS ~ e o
- %Q s e & 8 =
«g A % 5 T - <
5 : CoT -
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas

Detallar las especificaciones técnicas
y el disefio del producto

wes  DamoS O CpndCex
Con oS DPrmiowes Pe (0§
alienres para ds Pocler
MWyles O (oneley ynd
bwena  Tela boewos

Incluir una imagen del
producto descrito

—

/-f’
e

Nik

S0 €Y

' ) [al}dad
prodo A bpfemc?os- o

b VoS
¢I.C J/\ \
Leatel c)i‘cms

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

Canfidad

Maquinaria I Cantidad T Equipos y
| (Unidades Herramientas (Unidades
_ Rqueddas) ‘ Requeridas)
Smaﬂ Pl\or\e ( 5) ) \litn pas | 5)
fibap{t (D ]( 7) eStanTen qs | (3)
| (hwta Guns) (5)
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: D el

NOMBRE: \ .
.5. OGdoena & Sa\e {;L\) M \‘Y_L

CEDULA: |, . .. .
4. W3- 35394

DIRECCION:

PC’Lﬁ"CJ o Secde \MAo oo MT MY
NOMBRE DEL NEGOCIO:

D Yy = \ - - = R .
L A &"f},’c«__u:;“-;\fun. o0 AR O\OS

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA: {a\n ¢ ciracs Yoo \o

VelaCoca de Con C.t}x:‘.:){"c_'\\‘kk_; A0S, | Coupe®)

CELULAR O TELEFONO FIJO:

.J'r"-(" \\-3_} \ "\J

DEBILIDADES: N& S  Oa ) an! oo § ¢

A
o

L T bz L -
(-._U. (O ICCac) O \QA

oJ

=

OPORTUNIDADES: HS@@&_@ Unae Loy weedidonen

FORTALEZA: Saler ecnfravtar (on SHucdionog

- .

Cuanradd D¢ oS Fred«lan

& - ~=\ Fo ; - X s 1 % T
AMENAZAS: (' an C ) \("\{ 3 “_\ \.- ‘-_’ll'.i-' s 5 \ ‘\ =X _'q‘:"-?‘—ﬂ'__\_'l'\-:_; &

Can \a Cace \‘ Q k—(_;‘\f.:-: @ I
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FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA

CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: :D —

NomBre de la Idea de Negocio:

la Senion de tRas

Razén Social:

VoS Adiconed Waen Tidos fekrencos

Nombre Comercial:

Lo\ Gen @00 A2 Clos

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

VISION DEL NEGOCIO
Poder alcan 201 L) 1«;,7 oy Ganadas
oo Uan Tu I\'t_& O,

MISION DEL NEGOCIO

L LAY \ B 1 S \ A B N ‘.‘-Fl ( ,\'._n{ |(\._u~tt'}’t\,f|:)_r] l;\& f‘ ;-‘:l- '<P

o LD NG \g [,’-) okl U0a D&

OBJETIVOS DEL NEGOCIO

\)r_'\\‘\/‘_\\ (_> amel A DG e

X
\

Y aond '}_\\(\_:_, k \"*:|I 7‘ AJ

C — . 2 . A 2 3 _‘N 3 - -y r
DAY facey Cowvnoo € “\'(\t Da  Coopr MU g

| BREVE DESCRIPC!ON DEL NEGOCIO

s S CreeA\r s e\ .4 £ oy
NeS LD e AQCY ¢ I,." AN Eacpnada

f\.f"\'"-i)‘" .';:1 \ ey y\e ’f.'“i’f‘{_"-("'
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+ VIRGEN Y TURISTICA
GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA

CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas

trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede
Realizar alianzasEstratégicas, convenios u ofras acciones que le(s) favorezcan

QS\ eA MOy G ™A <\-f\=; NO Weas atado -'(‘3"22'_;

i §

D'y A ddarf oK Rt \et {J\(\}'\‘.*.; o Ozeed

A

Ge @ (0)eroy Lo \na Gy OS

1 ¢ ‘ﬁf_! AALSR)

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

CONCEPTO N°

NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o -
fod A [ |
servicio 36! J

NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona

_(demandantes potenciales) \ :J_)
Establecer la cantidad que compran por periodo % O
Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer \ 3

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

|.-';’ = \ . Y -- o~ ey b D ,—*i-\. ( | %
Seon (Racen que Baag G DWAUTIO! TocaiAa)

F—

|
- 1 - .
L PR P T -
(et Ve OOy ‘(TT_L.\ Cy & Q j\-i')\f OO0 -
\ -

X,
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VIHBEH Y TURISTICA

GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Vs bt

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

P Prodocto enfvaiediiy da Lty Y

\any €ened a\dade) dod wedo o,
\ J ol N

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendra al comprar
los productos o servicios (ventdjas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los

productos de las empresas o negocios de la competenciailos Savoch Soa "mﬂgm\q\o\t_f,

\| Crocande) Scow Yodo \a Vg Calldwd .

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

- _ T = _ .
3Cudl serd el precio del producto? 'j‘f“l YA5 Aa \noeuo ‘{, 2O
o q\?.:if_: q ‘_-._,\ W) Q\ \‘\\r_ LG ‘- } i '_\:1’::\“
T
3Coémo se ha determinado el precio? AnaViaonao el M d
&Es un precio de infroduccién almercado e« . < :
. " UM Yo Cha. ot oo EXGA Nk
| 0 es un precio definido? i
oL QU Uo, C_shodailn ™D,
Otra informacién relevcmfe para la fijacidon de precios foc < =
:)_ €n I'F:-'; r -;'.'_:'1.". v\ _\,{\‘ Ca5Cii ::LIL-JT_.‘ oS \(\ LTS G \‘ - } \ nen
)] - 1
- Jee 23 O O e W2 \'._'_\P’-—— B = e ":..
Wt A Gy

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)

Enumerar de una manera concretaq, los aspectos a considerar en relacion a los
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VIIIGEH Y TURISTICA | =

GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

UasTh Niecehnn UOSEOS  QaSSIT ey vl S 8 \

e oy L i ~ . -
Lordiguonos Loy A\ O5,.

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

DQuése hara para promocionar el Hﬂxfx’: o) ot el 11a
regRcKt N Rooscosion de \yeadn

3Cudnto dinero se puede invertir en estas
actividades? \SO o\ oo ;

| Otros mecanismos a emplear para la promocién de los productos
!

_&H :) ( -;‘{\L\. ti e a 3F Al”}'“ u }f_ (\JM"' L tr W0 Ve Ceg

(a0 -L’"l:"l:--. 3 Ao \-._'_\‘:f_L!:‘ ,}\ 0 \. uC t.\.\. L
s . = Alg¢ YO A
\) U_0 s \_‘\ﬂ-_‘: { I‘JE\TC?}

Un Lo \ OO f,”:f_{\_- !"\_f'(‘l Cony St Ce a‘f\f{
. \ 5~ 5
(““ e OO 2R QD . DO k‘(,f\\.v‘-r y QGO 3 PatO
Wd s
> ‘ o S U 12 e R Chy O
b LA QO Q olex N \'\ IR LAC Jg \k NA f"{"" s

o =2
DL o
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FURORCHIN LY ’
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas

Detallar las especificaciones técnicas
y el disefio del producto-

0] Se amagz a

B \ace \a acfe

@ Se ena o Tatac

@ Se. enVeru A ace Soloi
1@@ vey LWwsta Se e ecva
WoeQ Caent \| Se eche Akelr
unas LGy M@y,

5030; La Tt Se Rone & Cadnay
\weqo Se eafea Se \Tauwa y
\oS Wenameos € wolsa N 1S

Bremos A €afiac.

Incluir una imagen del ‘
producto descrito ’

-\\&Lﬂfi\

'\.\ ) " s 1\ y

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y herramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

| Magquinaria Cantidad Equipos y | cantidad
(Unidades Herramientas | (Unidades
Requeridas) Requeridas)

Ut 2 Mesas L

_'/;.“ :'\.\‘gi"_\ CLO 1 61 *’Ti JCawc'.\r;* L\

COENE Mo Z

S\\Gy . o\la XeNGe |
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: \0/2

NOMBRE:Q\S(‘A Badna  OwOchory %(Wo

CEDULA: \. 4339 Z.,Gnkl‘
DIRECCION:

Ro2zon  sechoe W o Leh®x0

NOMBRE DEL NEGOCIO:

Petleso Balcra  inlegwl

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA: 2&£\)0 bl wkegval es o
@M€ dal gectdr de \o IUREO Yoe Se <slalida

an oVCEY SaUGDS § Prodctos  pans ¢ Coidadd  Retsonal(
CELULAR O TELEFONO FIJO:

3216506900

DEBILIDADES:

A o ompetenco o dner \os Vievomigntes yeCEsaas
OPORTUNIDADES:

Swifoy ~ domigliy , Mevqoueling  digHhal
FORTALEZA: Aeenicay mno\b&oiﬁs  Persovializocon Jd2

CRINUD , €AUCOOY) Y CaRac i audn
AMENAZAS:

CoMetan GO WHENSO  de ohr@s g e WHoer S
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: ﬁ_ %

Nombre de la Idea de Negocio:

Reste]d Belleza wriegral

Razén Social:

Relleza Y Pelugostio

Nombre Comercial:

RefleJ0 . Pxllea  wakeyal

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

VISION DEL NEGOCIO EN 16)31&30 ELeMOS <IN ¢l R)cl{l/ e
Lo WStOas aukeniicas ¢ en la osllera FGOoC emerge

\Q adueygidad, nos anofgulgct &1 QN QPAUQ donde \as pujtres
con Wipdor'as fowdes mocnes de qilas madtty  SoHeras

MISION DEL NEGOCIO &Y\ Y&I&]0 <LYaumos dig Coydo v Uy Hung
U poenadl de bMaY con Loy PRI | vios asH Tamos
o bgj WYes an Lo Wido 49 ;mA\g Lellszn  destatandy

{

OBJETIVOS DEL NEGOCIO
Noeshy oloyehvo €5 okreer P 0ductos ¥ seufras do

Contbon a \w btlicze L3t ¥ emodonal Je la
MOV

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO _

N VKIS0 e e tntedrd oLEnod SRdLs d ¢ '_'c?q

ds O3S ard MANoS Y PG |, Dew2 . hlower | (piley
ockes de - bdigae ' b ¥ w(_!
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS

FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que insfifuciones o empresas
trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u otras acciones que le(s) favorezcan

Paudgoeria Vs 0somMD
Pelvdouiion L4

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

CONCEPTO _ N
NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o '
servicio ) B0 7
NUumero de personas que compran el producto o servicio en la zona
_gdemcndonfes potenciales) SD
Establecer la cantidad que compran por periodo B 15
| Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer LS

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

D¢ Qo Pasorial hay go &sonay Yok S C“'%

Potendales ¥ 25 dC 00 ad dyitren NI
s doc) |
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VIRGEN Y TURISTICA | 25 Fesemaseres

GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

: N ) o
Precfos  AdsSegutble | ubl@ygdn  *euwnicy
WM oud dorQs

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrd al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia oYL MM

PEsentacdn Yoo houa adencon w (& Cerlicdqd

Ae (o5 7
2.6.3 ESTRATEGIA DEPALEIO S

Kevahing 200 ax)

i
gCéﬁ;o se ha determinado el precio? s¢ ddevming con Loy ‘(!DM'O«S + () ‘
astos da ve90cid |

sCudl serd el precio del producto?

3Es un precio de intfroduccién al mercado

o es un precio definido? qi\,m Pt de inhodxyon

Ofra informacioén relevante para la fijacién de precios

(G | ?OPU\QR\idﬁJ 4&)& ..\t% L) Y)_ejodao

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concretq, los aspectos a considerar en relacién a los

i-m-une-)@( (@3 MOMOS  ereuDs

L oMankal adentuy  Okcardg
3. nu‘uCﬂn MIAUQ
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

Unto. divecto

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

FgQué se hard para promocionar el QU(S.nJ(ﬂ;K_ e dw%
negocio?
i wacoindn publigdad
2Cudnto dinero se puede invertir en estas
actividades? ? ﬁ 600-(1) 0@
‘E’r-l:;;s.;r"]_ec_o—rﬁ;r:r;os a emplear para la promocién de los productos

Yedes soaales | pomicil®os

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la disfribucién del local (drea de trabajo).

_ o0l de
h-*r:-.'ﬂ"\::_ = : manaf(t Y
IR T | o pPaddcovk

| Y . o i<y
-.»L*Tﬁ’-.:' 4 \ S N =1
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones técnicas

Detallar las especificaciones técnicas | Incluir una imagen del h‘
y el diseno del producto producto descrito |

A PAs0 7 % \ave o calxliy |
ol on  shampoo |

Lol al o beroding

Plancov
%-%94 sa a WS 203
Atas y wejo sk Lava KT

oMo UL S plncha

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y heramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

Maquinaria i Cantidad , Equipos y Cantidad
' (Unidades Hemramientas (Unidades
 Requeridas) Requeridas)
!
Seeado! | S hywos 3
Planthe | S S<PLUOS - Peingy S
madoings de homke e cwmsy alizedapy O
eel S esmaldas S _oownas
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA Grupo: D — y

NOMBRE:

Yasmino Morale?
CEDULA:

22100 90 1el Z0lLSLI 505 Ao0S00%Ya
DIRECCION:

Boro e Pozon Sector {4 Febrero
NOMBRE DEL NEGOCIO:

Do Todo Un Poco

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA:
Com e Ctoa-{ 'Ven—fu |Jaredaol de «,Dmdwﬁﬁ

CELULAR O TELEFONO FIJO: 30{ éS éc? 5 05

DEBILIDADES:

Falta o capidal

OPORTUNIDADES: |
Cresuminta del pmdu‘jb ecol2Q 03 yosfenble OIJ

Mertado ¢ esPantion

?:Eiztiwmdadde Productos Soltdad

velacones; (on p;ouecdart '

AMENAZAS:
PDSIIQIE Flu (duacuones ol PHESiO) en o

Meytado
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO

Grupo: D~ </

Nombre de la Idea de hiegoc]o

De lodo un Poco

Razén Social:
| Mujere Empreadedoroy el 14

Nombre Comercial:

De todo un Poco

|
|
|
|

/\glo:nﬂzzf\?:tloprﬂduc‘fo) &nfas dtS’l'be‘-‘“do"d l"da(‘m Lq
yoPpor

redion reconocdo Poi ghlenca en Sewio

lggZ:eDfl Ngeoﬁloest o (linkls P ductos de A o (a[?da&(—_‘

Y Doluccivbnes

;
|

OBJETIVOS DEL NEGOCIO : ., o
lizalc C‘f‘m‘ef \
lmplen’len'fm un Pm%Mﬂ de Fidelizatcen e i
|

esdablecer alonzan (on Nuevos Proweedorts ¢a los

Proximos  paeces

BREVE DESCRIPCION DEL NEGOCIO -
en UnN nﬁgocéo P O{)HBC!- una Ompla Jarledad de,

Podudoes (on e objetivo de Promoverr o Zoskentn:ledad )
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

UBUCRTD MEDARD OF PRL

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
trabajan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede
Realizar alianzasEstratégicas, convenios u ofras acciones que le(s) favorezcan

IMpulsar un P/Dduf}'!‘D J oder -

Distribundores Mayoristec

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

o CONCEPTO [
NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o
servicio - foo |
- NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona
(dem_c_n_dcntes potenciales) [0 9
Establecer la cantidad que compran por periodo i s
_Eslgglgcer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer 45 °

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

{’/LLbl{co 92N %Eﬁ@lar (ocales Minon's fo.

C. stttuc tilones .
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VIRGEN Y TURISTICA

GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

L’:Dl\/evu‘ddc{ de prodchfDJ de alta (alrdod . en
multrple (ategora. Conosimitilo Persoaad Y
(omo Estrateqioe Posecionamienlo g o/
Mercado .

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrd al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventajas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia

Pwana @ateaccon dl lienke § bajos Pres'os

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

'- 3Cudl serd el precio del producto?

-Prf_c,iuq ba o

| 3Cémo se ha determinado el precio? \.—\-uc;e_n do un ﬁnah‘a S de,{
Hoducto
3Es un precio de intfroduccién al mercado -
o es un precio definido? r_‘\)(’_ N troducu on C g

 muctaglo

Otra informacién relevante para la fijacion de precios

log climtes los (ompettnco Y \oj Costol

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concretaq, los aspectos a considerar en relacién a los
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

oFvecer el Pro ducto o redes Souvale) \7

Dl mostraconl

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

' 5Qué se hard para promocionar el
negocio? Redes Swcialet Redes Soualed

sCudnto dinero se puede invertir en estas De,ﬁzn.d ‘Md o , Secor O
actmdcdes?ﬂfpgn&hc ndo el ggc.ha r f c /
e

Otros mecamsmos a emplear para ic promocnon de los productos

|Vwbd{- Publ:c:dg-d &‘K-’-biﬁlﬂﬂ en ﬂ,m*faj Ae l/m-f&J |

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la distribucién del local (drea de trabajo).
S VenFiricar wnuen-fon'os de o du c{ed
S Redlizas Pedidos de (o5 produ cho)

Y PRPer @i QA wun C-[l\EH-R-
)'tYU-foa;fuu Con Ua_n\c_] 5\\5'\{!’)1(:1 Ao &C"j[) .
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

3.3 Especificaciones

técnicas

{ ek

Cp NSO ﬁ'

Detallar las especificaciones técnicas
y el disefio del producto

2h un wadud”a cde
Puwna caldad. y
&QﬁuﬂD (PO\JIJ-QJ USO 7

elientt-

Prufo

Incluir una imagen del
producto descrito

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y heramientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

Maqulna;la Cantidad Equipos y Cantidad
(Unidades Herramientas (Unidades
Requeridas) Requeridas)
(ongelaclor K Un (lagles Yt inoc SUn.
2 x ;A oo o2 L (‘C{QGIQ Megans 4 Sillew,5 MeSa S Mo Z2
Comp vilado) d wpnidad Etutpndustriol |2 un
;/10 heopadond & uncdad Nnico - G un.
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FICHA DE DIAGNOSTICO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA  Grupo: D 7S

NOMBRE: & l’]ff}y Pao)a Pc:f fevnina Jovre S
CEDULA: /!2 55 04 0888
DIRECCION: ?ozcn |4 de Tebero Mza K Lofe 24

NOMBRE DEL NEGOCIO:

Mis fex!

ACTIVIDAD DE LA EMPRESA: [ [aboracion y Con feccidn o

Pre,no@w (ﬁﬂ ULFH»/ e acuer&o aJ cl{en‘}v

CELULAR O TELEFONO FIJO: 3 16088646 - 3016653295

DEBILIDADES: Qomre-\—cnct& cCorm o r\aaac)ro
Neo “tener e\l comtel F—Jnond?f‘ﬂ

OPORTUNIDADES: Bn el secte la Paé!ac)ép no qyude
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

FORMATO EL PLAN DE NEGOCIO
Grupo: .D"'S

Nombre de la Idea de Negocio: _
Nis textsl
BaxénSocial E‘quadop \, Ceqffcdv‘n ce Prendas deVesdsy

de acyerde al cliente

Mie  texts/ |

1.- PLANEAMIENTO ESTRATEGICO
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FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1 ANALISIS DEL ENTORNO EMPRESARIAL, evaluar que instituciones o empresas
trabagjan en el mismo sector, analizar con cuales de estas instituciones se puede

Realizar alianzasEstratégicas, convenios u ofras acciones que le(s) favorezcan
@0-’\ {—}l’&eﬂ Mecbruno Se PuzCLL WNnowces ar(f anees en ef
Senhdo q e ella vealiza salidas de bare ¥
(]pnfecdé?ro\_ en c{;l,tauy\ wOM&ﬂ“’D odre mes ﬁablaﬁ’
gobt vnon  gllomza s el  Hva do U Mmoo 4
e,ompqr'ﬁr el ba O -

2.2 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL

~ CONCEPTO | N°
NUmero de personas en la zona donde piensan vender su producto o 4 90
servicio -
NUmero de personas que compran el producto o servicio en la zona 5,0
(demandantes potenciales) o
Establecer la cantidad que compran por periodo 4’5 j
| Establecer la Cantidad de productos o servicios a ofrecer B 20 i

2.3 SEGMENTO EL MERCADO: PUBLICO OBJETIVO

Todo —Fpo de clicnte (@ gUe Somos
emfmm mo Wf«mc}ﬁﬂul’
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GENERACION DE INGRESOS, EMPRENDIMIENTO Y EMPRESARISMO EN LAS
FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
CARTAGENA DE INDIAS.

2.4 VENTAJA COMPETITIVA

'Pun-FvaUa’ac{ v/tmc; &Xr€/¢ﬂ4€-- ’717’?1“[@ Con

’@3 0;6;*”)33

2.6 ESTRATEGIAS DE MERCADEO
2.6.1 ESTRATEGIA DE PRODUCTO O SERVICIO

Enumerar de una manera concreta, todo lo que el cliente obtendrd al comprar
los productos o servicios (ventajas, beneficios, servicios post-venta, garantias,
etc.). Resaltar las ventagjas y beneficios diferenciales con referencia a los
productos de las empresas o negocios de la competencia

?uﬂ“’ucz“dad en e/ﬂ“ﬂ‘tga e \ Pro([oc\'o-

2.6.2 ESTRATEGIA DE PRECIO

3Cudl serd el precio del producto? |Eo r manc de obra v tela 400.000
'5"‘ ZG telo Yue la pmqae) elierke So.00
5Coémo se ha determinado el precio? acuerde o [0S coi¥es do Loy ipse d

G mane Cf-vobr depencl code ¢l
’dl‘?‘-‘k{’iﬂ e| elaborar Y g celidad do
[}

5Es un precio de introduccion al mercado V&
0 es un precio definido?

‘Ur\ precto e ivhedoecien
Ofra informacién relevante para la fijacién de precios
€ disero que ¢l e llende d«&eay la calicad de
lo\ -}EIG

2.6.3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION (PLAZA)
Enumerar de una manera concretaq, los aspectos a considerar en relacién a los

=
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FAMILIAS EN POBREZA EXTREMA DE LA LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA
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“y
‘ OE PRI

Mecanismos de venta ( venta directa, con distribuidores, delivery, etc.)

oz aVoz
Yerto pov (Pagmﬂ
Exhibicior del Producte

2.6.4 ESTRATEGIA DE PROMOCION

3Qué se hara para promocionar el Lreay una Pd 3 ‘ n& ,p[c 191/
negocio? Pul?l: cacienel

3Cudnto dinero se puede invertir en estas

actividades? f 2 00. OOD

Ofros mecanismos a emplear para la promocién de los productos

Crear yr cortu lege y distibury Jo Pov oy G!F-?f-&n‘)-t/‘\ |

|
mgdlt)) (FUYE‘.[ Qe gs! ]Eﬂue a los cliertes ‘

3.2 Realizar un bosquejo de lo que serd la disfribucion del local (drea de trabajo).

(o] T posog gt inge i

g U |

o r' A
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\') wﬁdm Ms..su do col® ;] Qo
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3.3 Especificaciones técnicas

Detallar las especificaciones técnicas
y el diserio del producto

"p-om o delo }e]a\) loj
QcCesoros

- Mesa potro l‘\acer el mo\d-o
«Cocte de Yo Tek

- Prueba de Prer‘dﬁ
-E'rv')'rejo.

-'rﬁma de MgA;Aas cle,' e)ien‘}e

- CDﬂFCC.C;O‘h de \a mismqpmndq

Incluir una imagen del
producto descrito

3.5 Hacer un listado de las maquinas, equipos y hemamientas que se necesitan
para elaborar el producto o brindar el servicio que se ha definido

Magquinaria Cantidad Equipos y | Cantidad
(Unidades Herramientas (Unidades
Requeridas) Requeridas)
!lnﬂciUiﬂa Plara 4 VH'dﬂﬂ___ | 2
Ffileteadora |4 Eshuntes | 2
Collerimra A B s llas D
Maguing de Bodar| 3 Mesos deCofe 4
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PLANILLA DE ASISTENCIA

PROGRAMA DE FORTALECIMIENTO TECNICO Y LOGISTICO DE LAS ORGANIZACIONES COMUNALES DE LA
LOCALIDAD DE LA VIRGEN Y TURISTICA. CARTAGENA DE INDIAS

2023
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