INFORME DE EJECUCION DE OBLIGACIONES CONTRACTUALES DE PRESTACION DE SERVICIOS

DATOS GENERALES DEL CONTRATISTA

de diciembre de 2023

Fecha de pr.esentacmn 24 de diciembre de Numero .de CD-57-2023-3652
del informe: 2023 contrato:
ANA LUCIA OCAMPO LANCHEROS
Datos del Contratista:
C.C. N° 1.140.853.920
Fecha de inicio 25-05-2023 Fecha de 18-12-2023
contrato: Terminacion:
Un séptimo pago del
Periodo del informe: 25 de noviembre al 24 Informe nGmero: o7

Objeto

ASESORIA EN
del contrato:

PRESTACION DE SERVICIOS PROFESIONALES PARA BRINDAR

EL DESARROLLO DE LAS ACTIVIDADES

MISIONALES DE LA SECRETARIA DISTRITAL DE CONTROL
URBANO Y ESPACIO PUBLICO

Valor del contrato:

TREINTA'Y UN MILLONES QUINIENTOS MIL PESOS ($ 31.500.000)

Supervisor:

C.C55.312.754

ZARETH CAROLINA ROMERO BARRAZA

Cargo:

ASESORA DE DESPACHO

Obligaciones

Descripcion de las actividades realizadas por el
contratista en cumplimiento de sus
obligaciones

Disefar los procedimientos que
permitan llevar a cabo una efectiva
comunicacion interna y externa, a fin
de dar a conocer la informacién que
genera la dependencia de manera
transparente, oportuna y veraz.

Participar en la socializacion de las
estrategias y planes implementados
por la dependencia.

Asesorar en los temas relacionados
con la profesion que se le requieran o
asignen en ejercicio de sus funciones y
servicios profesionales.

Participar en el desarrollo de las
jornadas de pedagogia que realiza la
Secretaria de Control Urbano y

Dentro del proceso de apoyar, asesorar y disefiar
estrategias de comunicacion interna y externa para
lasecretaria de control urbano y espaciopublico, se
hizo acompafamiento en las siguientes
actividades misionales con el fin de generar
contenido digital de interés comun:

Mercado a tu Barrio El mercado itinerante méas
querido por los Barranquilleros estuvo presente
en: Parque José Prudencio Padilla,

Washington, la electrificadora, Miramar,Boulevard
de villa Carolina y alameda del rio.

Una vez mas este mercado rodante ratificola
enorme acogida que ha tenido en la ciudad. La
participacién masiva de ciudadanos se ha
mantenido muy activa desde sus inicios.

Se hizo acompafiamiento para la difusion de
contenido digital. Bajo elhashtag




Espacio Publico en el marco de sus
competencias.

Participar en el desarrollo de los
operativos de recuperacion del espacio
publico adelantados por la Secretaria.

Proponer y asesorar en la
implementacion de estrategias
generales para la produccion y difusion
de la informacion dirigida a los
vendedores estacionarios y participes
de los mercados publicos de la ciudad
para establecer un contacto
permanente y correlativo con los
grupos de interés.

#mercadoatubarrio se busca viralizar imagenes
en las redes sociales mas activas dela actualidad.

Se realiz6 apoyo digital durante los procesos de
revision de requisitos para el inicio de las obras de
construccion. En esta ocasion, la secretaria
general de control urbano y espacio publico ha
considerado oportuno compartir imagenes de la
visita realizada a la obra que se adelantaba en la
calle 42 con 3C, la cual no cumplia con los debidos
requisitos. A esta obra, se le impuso el sello de
suspension. Se comparte contenido digital
realizado duranteel acompafiamiento, utilizando el
hashtag #portatebacano , buscando motivar el
apoyo ciudadano a las normas establecidas. El
apoyo a esta actividad ysu posterior publicacionen
redes sociales, ratifica el compromiso de la
dependencia en laproteccion de los derechos de
los Barranquilleros.

Regreso de sabor bajero. El festival gastronémico
mas bacano de la ciudad regresé en su septima
edicién para el disfrute de todas las familias
costefias. Junto al puente la Maria, las matronas
de barrio abajo estuvieron presentes deleitando a
todos los Barranquilleros. Este festival
gastronémico y cultural, en el que las matronas de
barrio abajo ponen en venta sus mejores platos
tipicos, promueve el desarrollo de la economia y
las tradiciones de la ciudad.Es un plan perfecto
para pasar un fin de semana diferente, en medio
de buena comida, manifestaciones folcldricas y
artesanias. Se realiz6 acompafiamiento para
recoleccién de imagenes y videos que sean
atractivos e invitenal resto de los Barranquilleros a
asistir a este super evento. Fotografias coloridas,
videos de maravillosos momentos de folclor
representativo de nuestra ciudad, se convierten en
la base fundamental para la posterior viralizacion
en redes sociales.

Mercado del rio. Se comparten imagenes delos
avances de este mercado, que promete reubicar a
mas vendedores estacionarios del sectorde
barranquillita. Ya se estan alistando las cocinas en
el sector de la loma y los puntos de venta. Bajo el
hashtag #elcentrorenace , se promueve un nuevo
mercado que pronto abrird sus puertas. Imagenes,
videos y reels en las principales redes sociales que
buscan compartir con todos los avances de este
proyecto. Este espacio multi propdsito,dara mayor
dignidad a los vendedores y sera un nuevo punto
de interés en la ciudad.




ANEXOS
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En constancia de lo anterior, se firma el presente informe a los 24 dias del mes de diciembre
de 2023.

AN L“"O’

ANA LUCIA OCAMPO LANCHEROS
C.C. N° 1.140.853.920



