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EL INSTITUTO DE EDUCACION TECNICA PROFESIONAL DE ROLDANILLO, VALLE -
INTEP. es la primera Institucién Oficial de Educacién Superior Técnica Profesional
redefinida por ciclos propedéuticos, con una amplia trayectoria en la formacion de los
profesionales que requiere el pais y en cumplimiento de lo sefialado el Estatuto General de
la Contratacion Estatal, especialmente acatando lo establecido en el numeral 12 del articulo
25 de la Ley 80 de 1993 y el articulo 2.2.1.1.1.6.1. del Decreto 1082 de 2015, elabora el
presente documento:

DD MM AA

FECHA 05 03 2024

1. DESCRIPCION DEL OBJETO DE ANALISIS:

El Instituto de Educacion Técnica Profesional de Roldanillo, Valle — INTEP, acorde con las
disposiciones constitucionales y legales vigentes y con el objeto de satisfacer necesidades
de interés general, considera necesario y oportuno “CONTRATAR LA PRESTACION DE
SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA LA REALIZACION Y PUBLICACION DE
UN ARTICULO INSTITUCIONAL SOBRE EL INTEP EN LA REVISTA “INVESTIGACION,
VIGILANCIA'Y CONTROL".

2. ASPECTOS GENERALES DEL MERCADO DEL BIEN Y/O SERVICIO REQUERIDO:

El objeto de la contratacion a adelantar un proceso que se encuentra ubicado dentro del
sector terciario de la economia; SECTOR SERVICIOS ya que incluye todas aquellas
actividades que no producen un objeto tangible, pero que son necesarias para el
funcionamiento de la economia ya que es a través de este sector que se importa la
materia prima necesaria para la creacion de muchos productos lo que da como resultado
un impulso reciproco entre todos los sectores. Como ejemplos de ello tenemos el
comercio, los restaurantes, los hoteles, el transporte, los servicios financieros, las
comunicaciones, los servicios de educacion, los servicios profesionales y de apoyo a la
gestién, el Gobierno, etc

El sector de servicios en Colombia compone mas del 50% del PIB nacional y aloja mas del
80% de la fuerza laboral del pais, por lo tanto, cuenta con un gran potencial de crecimiento,
por ello se ha convertido en una de las mayores apuestas comerciales para el pais durante
esta pandemia.

Las suscripciones y publicaciones digitales son actividades econémicas que tomaron un
gran auge durante y después de la pandemia. Actualmente estas actividades ha penetrado
practicamente todos los ambitos de la vida cotidiana de las personas tanto a nivel nacional
como mundial por medio de plataformas digitales ya que el uso o consumo de éstas, es el
de los mas altos en la actualidad.

Estos cambios han obligado a muchas empresas a reinventarse en su forma de
comercializar sus bienes y/o servicios y a los nuevos emprendedores usar este tipo de
servicios por medio de plataformas digitales para responder de manera adecuada a las
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necesidades constantemente cambiantes de los consumidores que cada vez mas prefieren
la personalizacion en la adquisicién de un bien o un servicio.

La globalizacién de la economia y el desarrollo de las diferentes dinamicas sociales y
tecnoldgicas sin contar la creciente competitividad laboral, hacen que los proyectos
empresariales, su operatividad y puesta en marcha, requieran de personas que cuenten
con una mejor formacién y/o competencia que permitan la consecuciéon de los objetivos
trazados, la mejora continua de las empresas, la optimizacion de recursos y una gestion
eficiente y eficaz de los proyectos.

La recuperaciéon del mercado laboral estad en marcha, pero es desigual. Los mercados del
trabajo aun se estan recuperando de la catastrofe sufrida en 2020. Segun la Organizacion
Internacional del Trabajo (OIT, 2021a), la reduccion de las horas trabajadas equivalié a una
pérdida de 255 millones de empleos a tiempo completo. Pero el ritmo es desigual entre
economias y trabajadores.

A nivel mundial, el empleo se mantiene por debajo de los niveles previos a la pandemia,
como consecuencia de una combinacion de varios factores: brechas del producto
negativas, temor a la infeccién en el lugar de trabajo cuando las ocupaciones exigen un
contacto fisico intensivo, limitaciones en los servicios de cuidado de nifios, cambios de la
demanda laboral a medida que la automatizacion aumenta en algunos sectores, ingreso de
reemplazo a través de planes de suspensién de los contratos laborales o prestaciones por
desempleo que ayudan a amortiguar la pérdida de ingresos, y fricciones en la blusqueda de
empleos e incompatibilidad entre la oferta y la demanda laboral.

Dentro de las economias, el empleo de los jovenes y de los trabajadores menos calificados
sigue siendo mas débil que el de los trabajadores en edades mas productivas y con
elevadas calificaciones. El empleo de la mujer en las economias de mercados emergentes
y en desarrollo sigue viéndose mas afectado que el del hombre, en tanto que en las
economias avanzadas las brechas de género en gran medida se han moderado.

Algunos de estos impactos asimétricos reflejan diferencias del empleo sectorial entre los
grupos de trabajadores. Los trabajadores jovenes y menos calificados suelen estar
empleados en sectores que requieren un contacto mas intensivo y son vulnerables a la
automatizacion.

Estos sectores han sufrido mas como consecuencia de la pandemia y estan
experimentando una aceleracion de la tendencia a largo plazo hacia una mayor
automatizacion.

También es importante tener presente que la economia de las suscripciones por el uso de
plataformas digitales para su comercializacion, esta inmerso en el sector de las TICs que
de acuerdo al Instituto Nacional de Estadistica INE, se denomina sector TIC (Tecnologias
de la Informacién y las Comunicaciones) al conjunto de las industrias manufactureras,
comerciales y de servicios cuya actividad principal esta vinculada con el desarrollo,
produccion, comercializacion y uso intensivo de las tecnologias de la informacion y las
comunicaciones.
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Colombia es un pais de emprendedores, y eso se evidencia en la creacién de empresas.
Segun cifras del Registro Unico Empresarial y Social (RUES), que recoge informacién de
las diferentes Camaras de Comercio del pais, entre enero 2020 y diciembre de 2023 se
crearon a nivel nacional 1.397.773 empresas.

1.1- Gréfico Cantidad de Inscripciones - Mes a Mes
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2020 323,8 mil
2021 363,4 mil
2022 370 mil
2023  340,5 mil

Del total de empresas nuevas registradas durante el periodo referido, 1.030.563,00 (23%)
corresponden a personas naturales y 367.210 (73%) a sociedades.

Persona Juridica 320.209,00 23%
Persona Natural 1.030.563,00 74%
ESAL Régimen Tributario Especial 47.001,00 3%

Es importante mencionar que, de acuerdo al Instituto Nacional de Estadistica INE, se
denomina sector TIC (Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones) al conjunto de
las industrias manufactureras, comerciales y de servicios cuya actividad principal esta
vinculada con el desarrollo, produccién, comercializacion y uso intensivo de las tecnologias
de la informacién y las comunicaciones.

A pesar de la recesién econémica en la que esta inmerso actualmente nuestro pais y los
dafios colaterales que generados por los conflictos bélicos de caracter internacional que ha
afectado de manera significativa a la mayoria de los sectores de la economia; el Sector de
las TICs se sigue manteniendo ya que es el menos afectado por estos factores externos
mundiales debido a su importancia esencial en el desarrollo industrial y econémico de las
empresas. Esta situacion abre enormes posibilidades para que muchas compafias
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adquieran un software de diferentes tipos que, de acuerdo a sus necesidades, les permite
la optimizacion de recursos y tiempo.

A pesar de la recesion econdémica en la que estd inmerso actualmente nuestro pais y los
dafios colaterales que ha traido la guerra en Ucrania y la guerra comercial entre China y
Estados Unidos que ha afectado de manera significativa a la mayoria de los sectores de la
economia; el Sector de las TICs se sigue manteniendo ya que es el menos afectado por
estos factores externos mundiales

Esta situacion abre enormes posibilidades para que las empresas dedicadas a la
comercializacion de sus productos y/o servicios por medio de plataformas digitales, puedan
contar con una gran variedad de herramientas que puedan satisfacer las necesidades de
sus clientes

La realidad global ha producido la apertura de nuevos escenarios, nuevas formas de
relacionarnos y de trabajar, para esta crisis en particular el trabajo remoto ha sido una
solucion efectiva para sortear la proximidad y la interaccion fisica en tiempos de pandemia.
También ha implicado una remodelacion de estructura de datos, precios, modelos,
estrategias para reducir la tasa de abandono de clientes, estrategias para la captacién de
nuevos clientes, en otras palabras, todos estos cambios han generado una gran reinvencion
en las estrategias de marketing

Un factor importante a tener en cuenta en el mercado de las suscripciones electrénicas es
la caida constante en los ultimos afios de los ingresos por publicidad en el medio impreso;
siendo también esta la razén por la cual se obliga a todas las instituciones de educacién en
sus diferentes niveles a través del documento Politicas de Desarrollo de Colecciones a
mantener un porcentaje de material en medio fisico por la cantidad de estudiantes
matriculados.

Para la adquisiciéon de bienes y servicios en las entidades publicas, es obligacion respecto
de todos los procesos contractuales, la escogencia de los contratistas de forma obijetiva.
Esto significa que en ninglin caso la seleccién del contratista puede ser subjetiva. Es por tal
motivo que los bienes y/o servicios que se pretenden contratar para el normal
funcionamiento administrativo o para el cumplimiento de los fines estatales, deben cefiirse
a lo dispuesto por el estatuto de contratacion de la administracion publica, es decir la Ley
80 de 1993, Ley 1150 de 2007, Ley 1474 de 2011, Decreto 019 de 2012, Decreto 1082 de
2015, Ley 1882 de 15 de enero de 2018, decreto 1860 de 2021 y demas normas que lo
deroguen, modifiquen o complementen.

2.1. ECONOMICO:
IPC

Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,92%), se ubicaron en las divisiones
de: Transporte, Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, Restaurantes y
hoteles y Alimentos y bebidas no alcohdlicas, las cuales aportaron 0,80 puntos porcentuales
a la variacion total.
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Grafico 1. IPC Variaciones
Total Nacional
Enero 2023 - 2024

Enero

Variacion Mensual Variacion Anual

IPC total 1,78 0,92 13,25 8,35

Fuente: DANE, IPC.

En el mes de enero de 2024, el IPC registrdé una variacion de 0,92% en comparacion con
diciembre de 2023, cinco divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,92%):
Transporte (1,99%), Restaurantes y hoteles (1,72%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (1,11%),
Salud (1,10%) y por ultimo Bienes y servicios diversos (0,97%). Por debajo se ubicaron:
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (0,84%), Muebles, articulos para
el hogar y para la conservacién ordinaria del hogar (0,69%), Alimentos y bebidas no
alcohdlicas (0,48%), Prendas de vestir y calzado (0,30%), Educacion (0,00%), Informacién
y comunicacion (-0,12%) y por ultimo, Recreacién y cultura (-0,21%).

Cuadro 1. IPC Variacion y contribucién mensual
Segun divisiones de gasto
Enero 2023 - 2024

2023 2024
Divisiones de Gasto Feso (%) Variacion (%) Contribucion Puntos Variacion (%) R
Forcentuales Forcentuales
Transporte 1233 3.98 051 1.93 0.27
Reslaurantes y hoteles 943 an 03z 172 0139
Bebidas alcohdlicas y tabaco 170 1.47 0oz 1.1 0,02
Salud 1m 1.63 0,03 1.0 002
Bienes y servicios dversos 5.36 1.82 010 097 0,05
TOTAL 100,00 1,78 178 092 0,82
Alpjamiento, agua, eleciricidad, gas y olros combustibles 33,12 0,49 0,15 0,84 0,26
::I:::r\es. articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del 419 2.29 010 0,68 003
Alimentos y bebidas no alcohdlicas 15,05 2.46 0,49 0.48 0,08
Frendas de vestir y calzado 3,98 0,40 om 0,30 001
Educacion LR 0,00 000 0,00 0,00
hilormacion y comunicacion 4,33 0.08 0,00 -012 0,00
Recreacion y culura 3719 1.48 0,05 -0.21 -0

Fuente: DANE, IPC
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el indice.

Variaciones y contribuciones de las subclases en el mes

En enero de 2024 en comparacion con diciembre de 2023, la variacion de las subclases
gue mas aportaron al indice total fueron: comidas en establecimientos de servicio a la mesa
y autoservicio (1,81%), combustibles para vehiculos (3,88%), transporte urbano (incluye
tren y metro) (2,64%), arriendo imputado (0,79%), electricidad (2,15%), arriendo efectivo
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(0,81%), comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato, en establecimientos
de servicio a la mesa y autoservicio (1,90%), frutas frescas (2,82%), hortalizas y legumbres
frescas (5,24%) y servicio doméstico (2,40%). Las subclases con aportes negativos a la
variacion fueron: huevos (-4,46%), platanos (-4,79%), paquetes turisticos completos,
incluye paquetes de viajes de excursién realizados durante un dia (sin pernoctar) (-3,46%),
tomate (-4,41%) y transporte de pasajeros y equipaje en avion (incluye pagos por exceso
de equipaje) (-5,50%).

Cuadro 2. IPC Variacién y contribucién mensual
Por principales subclases
Enero 2024

Contribucion Puntos

Subclase Variacian (%)
porcentuales

Comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio, medios de transporte, maquinas

expendedoras, puestos moviles, y lugares de esparcimiento; se incluyen también las contratadas por 1,81 0,13
encargo, para llevar y por servicio a domicilio

Combustibles para vehiculos 3.88 0,13
Transporte urbano (incluye tren y metro) 2,64 012
Arriendo imputado 0,79 0,10
Blectricidad 2,15 0,08
Arriendo efectivo 0,81 0,07

Comidas preparadas fuera del hogar para consumo inmediato, en establecimientos de servicio a la

1.80 0.04
mesa y autoservicio, puestos moviles, lugares de esparcimiento, para llevar y por servicio a domicilio ! B
Frutas frescas 2,82 0,03
Hortalizas y legumbres frescas 5.24 0,03
Servicio doméstico 2,40 0,02

Fuente: DANE, IPC.
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el indice.

Variacion y contribucion afio corrido por divisiones de gasto

Cuadro 3. IPC Variacion y contribucion anual
Seguin divisiones de gasto
Enero 2023 - 2024

2023 2024
Divisiones de Gasto Pesa (%) Variacian (36) w::f:;mai‘;“"s Variacion (%) C”“:?:;:“Si:‘“
Transporte 12,93 13,92 1,79 1322 m
Restaurantes y hateles 943 19,36 1,94 11,70 1.23
Bebidas alcohdlicas y tabaco 170 918 0,16 11,55 0,19
Educacion 441 598 0,24 1.4 042
Alojamiznto, agua, electricidad, gas y otros combustibles 3312 6,97 2,24 9,64 292
Bienes y servicios diversos 536 13.80 073 9.04 0.48
Salud 1M 10,30 0,18 893 0,15
TOTAL 100.00 13.25 13.25 835 B35
hhrga;les, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del 119 1752 on 723 0.30
Recreacidn y cultura 79 933 0,33 531 0,18
Frendas de vestir y calzado 398 734 0,25 513 017
Alimentos y bebidas no alcohdiicas 15,05 26,18 4,69 296 0,59
Informacion y comunicacion 433 0,20 0,01 0,08 0,00

Fuente: DANE, IPC.
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.
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En el mes de enero de 2024, el IPC registr6 una variacion de 8,35% en comparacion con
enero de 2023. En el Ultimo afio, las divisiones Transporte (13,22%), Restaurantes y hoteles
(11,70%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (11,55%), Educacion (11,41%), Alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combustibles (9,64%), Bienes y servicios diversos (9,04%) y por
ultimo, Salud (8,93%) se ubicaron por encima del promedio nacional (8,35%). Entre tanto,
las divisiones Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar
(7,23%), Recreacion y cultura (5,31%), Prendas de vestir y calzado (5,13%), Alimentos y
bebidas no alcohdlicas (2,96%) y por altimo, Informacién y comunicaciéon (-0,08%) se
ubicaron por debajo del promedio nacional.

Los mayores aportes a la variacion anual se registraron en las divisiones de: Alojamiento,
agua, electricidad, gas y otros combustibles, Transporte, Restaurantes y hoteles, Alimentos
y bebidas no alcohdlicas y Bienes y servicios diversos, las cuales en conjunto contribuyeron
con 6,94 puntos porcentuales al acumulado anual de dicha variacion.

Variacion anual de los ingresos nominales y contribucidn por tipo de ingresos, segun
subsector de servicios (septiembre 2023 / septiembre 2022)

Grafico 1. Variacion anual de los ingresos nominales, segtin subsector de servicios
Total nacional
Noviembre 2023P / noviembre 2022

Salud hurnana privada sin internacion
Restaurantes, catering y bares
Desarrollo de sistemas informiticos y processmiento de datos
Actiidades profesionales centificas y téenicas
Inmobiliarias, alquiler de maguinaria y equipn
Sakud humana privada con internacidn
Actividades adminstrativas y de apoyo de oficina y otras acividades excepto call center
Publicidad
Aetividades de edicién
Actidades de empleo, seguridad e irvestigaciin privads, servcios a edifioos
Educacién superior privada
Froduccidn de peliculas dnematograficas y programas de teleision

Otros servcios de entretenimiento ¢ olros sendcios

I 17,9
I 1,7
I 15,6
I
[ 14,0
I | :
I 13,5
I 1,2
13,1
I 10,8
| 10,0
I .7

[ .

Corren y services de mensajeria -

Telecomuniaciones 1oz

Actividades de programacian y Lansmisiin, agencias de noticias _5.c I

Actividades de centros de lamadas (Call center) 11,2 I
Almacenamiento y actvidades complementarias al vansporte )3 | |

-150 -10,0 -50 00 50 100 150 200

W Variacion (%)

Fuente: DANE - EMS
p Cifra provisional

En noviembre de 2023, quince de los dieciocho subsectores de servicios presentaron
variacion positiva en los ingresos totales, en comparacion con noviembre de 2022.

DOLAR

<<De acuerdo a los analistas de la divisa americana, para este afio 2024 estara sobre los
$4.000. El dolar fue una de las variables que mas tuvo protagonismo en el 2023, pues
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después de casi tocar la barrera de los $5000 al comienzo del afio, lo terminé con una cifra
por debajo de los $4000; el 31 de diciembre la divisa cerr6 en $ 3822,05.

La alta volatilidad, segun explican los expertos se debid a factores internos y externos como
la incertidumbre ante el Gobierno Petro, la tasa de interés del Banco de la Republica que
hoy se ubica en 13 %, el conflicto en el Medio Oriente y las tasas de la FED.

Fuente: https://www.elpais.com.co/economia/asi-se-comportara-el-dolar-durante-el-2024-esto-dicen-los-expertos-0411.html >>

En el mes de enero inicio en un minimo de $ 3.822,05 alcanzando a un maximo de
$3.969,50 el 18 de enero y cerrando al final del mes en $3.925,60. En general durante el
mes de enero presentd una variacion negativa del -2.71 %, es decir, bajé $103,55.

GRAFICA DEL PRECIO DEL DOLAR EN JANUARY 2024
3985
3955
3925 /\—/‘\
3895
3865
3835
3805

3775
31.12.2023 3.01.2024 6.01.2024 9.01.2024 12.01.2024 15.01.2024 18.01.2024 21.01.2024 24.01.2024 27.01.2024 30.01.2024

Fuente: https://www.dolar-colombia.com/mes/2023-11

PRODUCTO INTERNO BRUTO (PIB)

En el cuarto trimestre de 2023pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 0,3%
respecto al mismo periodo de 2022p. Las actividades econémicas que mas contribuyen a
la dinamica del valor agregado para el afio 2023pr son:

e Administracién publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion
obligatoria; Educacion; Actividades de atencién de la salud humana y de servicios
sociales crece 3,9% (contribuye 0,6 puntos porcentuales a la variacion anual).

e Actividades financieras y de seguros crece 7,9% (contribuye 0,3 puntos
porcentuales a la variacion anual).

e Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de
servicios; Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores;
actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de
bienes y servicios para uso propio crece 7,0% (contribuye 0,2 puntos porcentuales
a la variacion anual).
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En el cuarto trimestre de 2023pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece
0,3% respecto al mismo periodo de 2022p. Las actividades econémicas que mas
contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

e Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 6,0% (contribuye 0,6 puntos
porcentuales a la variacion anual).

¢ Administracién publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién
obligatoria; Educacion; Actividades de atencién de la salud humana y de servicios
sociales crece 3,8% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la variacion anual)

e Actividades financieras y de seguros crece 5,5% (contribuye 0,2 puntos
porcentuales a la variacién anual)

2.2. TECNICO:

El Instituto de Educacion Técnica Profesional de Roldanillo, Valle — INTEP requiere el
desarrollo de un proceso que le permita suplir las necesidades que se originan por la
necesidad de las siguientes actividades especificas:

item Detalle

La entidad requiere contratar a una persona natural o juridica con experiencia en la el
disefio elaboracion y publicacién de articulos institucionales y una experiencia
especifica con el mismo o similar objeto contractual del presente proceso, la cual se
verificara mediante un (1) certificado de un contrato celebrado con entidad publica o
del régimen privado.

Condiciones técnicas de la publicacion

e Un articulo Institucional publicado en la revista “INVESTIGACION,
VIGILANCIA'Y CONTROL” Anticorrupcion y Proteccion ciudadana 2024-2025

e La publicacion debe ser de una pagina completa full policromia con imagenes
y logos institucionales

—
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e El contenido de la publicacién deberé hacer referencia a la transformacion e
impacto que esta dejando el INTEP a nivel local y regional por la forma
adecuada que ha administrado los recursos publicos.

e La revista debe tener el cddigo ISSN asignado por la Biblioteca Nacional de
Colombia y asi cumplir con los requisitos y estandares de calidad para este
tipo de publicaciones

2.3. REGULATORIO:

El presente proceso de seleccién debera cumplir con las etapas contractuales dispuestas
por la ley, la idoneidad y experiencia en el desarrollo del objeto contractual por parte del
oferente. El contrato que llegase a celebrarse debe regirse por la ley Colombiana y en
especial, por las normas contenidas en la Constitucion Politica de Colombia, en el Estatuto
General de Contratacién de la Administracién Publica, la Ley 80 de 1993, la Ley 1150 de
2007, la Ley 1474 de 2011, el Decreto 1082 de 2015, Decreto 1074 de 2015 modificado por
1595 de 2015, Decreto 1510 de 2013 y demas normas que las modifiquen o adicionen, asi
como por los documentos que conforman el proceso, los estudios previos, sus anexos,
formatos, adendas y demas documentos que sobre la materia se expidan durante el
desarrollo del proceso de seleccion y en lo que no esté particularmente regulado en ellas o
en este documento, por las normas legales comerciales y civiles vigentes que sean
pertinentes.

De acuerdo con la ley colombiana, las normas actualmente vigentes se presumen
conocidas por todos los oferentes que participen en el presente proceso de contratacion.

Los contratos de arrendamiento de vivienda estan regulados por la ley 820 de 2003 y los
de arrendamiento comercial, se fijan teniendo en cuenta el cédigo de comercio y el civil

24. OTROS:

3. ESTUDIO DE LA OFERTA:

Actualmente se pueden identificar en el mercado colombiano muchos tipos de publicidad
entre los cuales se destacan:

Publicidad impresa. Es la publicidad que se realiza en cualquier medio impreso, ya sean
periédicos, revistas o folletos. Los periddicos y las revistas tienen una gran tasa de fidelidad
(quien compra el periédico suele optar siempre por el mismo), aunque su tasa de alcance
esta disminuyendo por la crisis de los medios. Las revistas ofrecen la posibilidad de
segmentacién segun tematica (hay revistas de deporte, salud, cine...).

Publicidad online. Es aquella que se hace a través de internet. Pueden ser banners
insertados en un sitio web, anuncios en el buscador que aparecen cuando los usuarios
hacen una determinada busqueda o anuncios en las redes sociales. Por su relativo bajo
coste y su audiencia potencialmente enorme, la publicidad online est4 experimentando un
fuerte crecimiento.
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Anuncios de radio. Las cufias radiofénicas son los anuncios que se escuchan en las
pausas publicitarias de los programas de radio. Quizas es el tipo de publicidad que méas
rapidamente esta cayendo en desuso. No obstante, la radio sigue siendo uno de los medios
de referencia para las personas mayores, por lo que anunciarse es una buena forma de
llegar a ese nicho.

Anuncios de television. La television sigue siendo uno de los medios favoritos de las
empresas para anunciarse. Tiene un gran alcance, y permite anuncios de impacto que
combinan imagen y sonido. Son particularmente Utiles si se necesita demaostrar como
funciona un producto o servicio. Una de sus principales desventajas es el precio, pues un
anuncio en television suele ser mucho mas caro que en cualquier otro medio.

Publicidad exterior. Una publicidad que nunca pasa de moda es la publicidad exterior, es
decir, aquella que aparece en lugares publicos. Los elementos publicitarios mas habituales
en publicidad exterior son carteles, vallas publicitarias, rétulos luminosos, banderolas,
marquesinas.... La publicidad exterior se usa por si sola 0, en muchas ocasiones, como
complemento a otros tipos de publicidad.

Fuente: https://www.oedim.com/blog/que-tipos-de-publicidad-existen-medios

Publicacion Seriada. Dentro de las fuentes de informacion encontramos a las
Publicaciones Seriadas, Son publicaciones editadas en fasciculos sucesivos numerados
con periodicidad fija o variable y con temética diversa, ofrecen informacion actualizada por
la frecuencia de la aparicion. Tratan los temas de manera mas concisa y con mayor
actualidad y novedad que los libros, pueden ser editadas en cualquier soporte: impreso,
CD-ROM, disquetes, en linea, etc. Una definicion del Instituto Nacional de Normalizacion
afirma “una publicacion seriada es la que se edita en fasciculos y que aparece a intervalos
regulares de tiempo, con un titulo comun y, que al iniciar su publicacion, se presume que
se editara por tiempo indeterminado”.

Caracteristicas generales:

Constituyen uno de los principales instrumentos de transferencia de informacion.
Son mas especializadas y actualizadas que los libros.

Se editan normalmente por secuencias cronolégicas regulares

Se caracteriza por la variedad de contenidos y articulos.

Hay participacion de varios autores

O O O O O

Dentro de esta rama tenemos: revistas a su vez éstas en: revistas impresas, revistas
cientificas, revistas electrénicas y las de prensa; periddicos aqui tenemos a los diarios y los
semanarios; también boletines, folletos, newsletters, anuarios; éstos Ultimos se publican
anualmente se registran sucesos relativos a un pais, una localidad o una rama cualquiera
de conocimientos o actividades. En algunas ocasiones este tipo de publicaciones requieren
del identificador normalizado (ISSN)

Fuente: https://sites.google.com/site/joludaiv/ihome/fuentes-de-informacion

En algunas ocasiones este tipo de publicaciones requieren del identificador normalizado
(ISSN)

i o, — )
@ ;x-/f%uwm/-v’f//f—u con lae “Caeelencica

Carrera 7 N° 10-20 PBX (57-2) 229 8586 Ext. 101 Roldanillo, Valle del Cauca Colombia
www. intep.edu.co - e-mail: rectoria@intep.edu.co


https://www.oedim.com/blog/que-tipos-de-publicidad-existen-medios
https://sites.google.com/site/joludaiv/home/fuentes-de-informacion

Cadigo: P0O8-FT-14

Instituto de Educacion Técnica Profesional de Roldanillo, Valle — INTEP ~ Fecha 2022:04-05

ANALISIS DEL SECTOR Y ESTUDIO DEL MERCADO Pagina 12 de 16

3.1. ¢QUIEN VENDE?

La publicidad es una forma de comunicacion visual, escrita, o auditiva cuya funcion
principal es informar, difundir y persuadir al consumidor sobre un producto o servicio,
insertar una nuevamarca o producto dentro del mercado de consumo, mejorar
la imagen de una marca o reposicionar un producto o marca en la mente de un consumidor.
Esto se lleva a cabo mediante campafias publicitarias que se difunden en los medios de
comunicacion siguiendo un plan de comunicacién preestablecido.

A través de la investigacion, el andlisis y estudio de numerosas disciplinas, tales como
la psicologia, la neuroanatomia, la sociologia, la antropologia, la estadistica, vy
la economia, que son halladas en el estudio de mercado, se podra, desde el punto de vista
del vendedor, desarrollar un mensaje adecuado para una porcién del publico de un medio.
Esta porciébn de personas, que se encuentra detalladamente delimitada, se conoce
como publico objetivo o target.

La publicidad se diferencia de otras dos actividades también dirigidas a influir en la opinion
de la gente: las relaciones publicas y la propaganda. Los
términos publicidad y propaganda se usan indistintamente en algunos paises de habla
espafiola y se intercambian, pero a nivel profesional y académico ambos términos hacen
referencia a dos conceptos distintos.*?La principal diferencia es el tipo de conducta que se
propone modificar. En el caso de la publicidad, se pretende influir en las conductas de
consumo de una persona mediante camparfas o acciones publicitarias en diferentes medios
y con diferentes objetivos (lanzamiento de un producto, posicionamiento de marca,
recordacion de marca, etc.) para que el consumidor lleve a cabo un acto de consumo en un
corto o largo plazo. Entretanto, la propaganda trata de que una persona se adhiera a una
ideologia o creencia.

Por otro lado, también se diferencian los términos publicista y publicitario. Un publicista es
aquel que se dedica a la publicacién de articulos de difusién como puede ser la publicacion
de una revista; mientras que un publicitario es el encargado de crear y difundir publicidad
como actividad primaria.

Fuente: https://es.wikipedia.org/wiki/Publicidad

Para este caso en particular, la publicacion requerida la realizara la casa editorial
DESARROLLO PUBLICO DE COLOMBIA S.A.S. identificada con el NIT 901.230.266-7 y
constituida el 13 de noviembre de 2018 con matricula No. 1033821-16 de la Camara de
Comercio de Cali, que tom¢ la iniciativa de investigar, analizar y dar a conocer los planes
de accién que las entidades gubernamentales aplican en beneficio de las instituciones y
comunidad en general. Para dicha publicacién la empresa en mencién cuenta con el cédigo
ISSN que concede la Biblioteca Nacional para este tipo de publicaciones en particular.

3.2. FORMA DE PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DEL BIEN O SERVICIO A
ADQUIRIR:

La publicidad, como actividad empresarial, involucra a distintos actores en la tarea de
transmitir una idea sobre un producto o servicio a su publico objetivo.
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Anunciantes. Practicamente cualquier empresa en el mundo moderno tiene necesidades
publicitarias, desde la que pega un simple cartel en la calle hasta la que quiere estar
presente en prensa, radio o televisién. A causa de ello, el mundo de la publicidad ha crecido
hasta convertirse en una gran industria que mueve cientos de miles de millones de euros a
nivel mundial cada afio. Dentro de un pais como Espafia, segun un estudio, la inversion
publicitaria total en el afio 2014 fue de 10.461 millones de euros, entre medios
convencionales y no convencionales.* El mayor anunciante en ese afio fue Procter &
Gamble Espana S.A. (con 122,4 millones de €), seguido de L'Oréal, El Corte Inglés, y varias
compafiias de telecomunicaciones como Movistar o Vodafone.

Agencias de publicidad. Las agencias de publicidad, agencias de medios o centrales de
medios (disefio gréafico, boutiques creativas, productoras, etc.) son participes muchas
veces dentro del desarrollo publicitario, que esta elaborado por varios factores; entre los
cuales, el mas importante es el brief, que contiene las ideas previas para desarrollar el
producto publicitario. El brief es un documento que especifica todas las caracteristicas
propias del producto o servicio en si, la historia de la empresa, un andlisis de la competencia
(directa, indirecta o genérica), una descripcion del publico objetivo, que mayoritariamente
se hace segln variables duras, como el nivel socioeconémico, edad, sexo, ubicacién
geografica y ciclo de vida familiar. Ademas, el brief puede contener un historial de todas las
campanas previas que se han realizado hasta la fecha; mayoritariamente este historial es
agregado cuando el anunciante decide cambiar de agencia de publicidad.

Medios de comunicacion. La publicidad llega al publico mediante los soportes
publicitarios, que pueden ser medios de comunicacion masiva o bien medios alternativos.
Los medios de comunicacién emiten los anuncios a cambio de una contraprestacion
previamente fijada para adquirir espacios en un contrato de compraventa por la agencia de
publicidad y el medio. Por ejemplo, en television, una cadena emite el anuncio en sus
retransmisiones durante un horario previamente fijado por la agencia (tarea que se conoce
como planificacion de medios); este contrato es denominado contrato de emision o de
difusion.

Fuente: https://es.wikipedia.org/wiki/Publicidad

4. CODIGO UNSPSC:

De acuerdo al Clasificador de bienes y servicios de Colombia Compra Eficiente el cédigo
para el presente proceso de seleccion es:

CODIGO UNSPSC ACORDE AL PLAN ANUAL DE ADQUISICIONES DEL INTEP

ITEM CODIGO UNSPSC PRODUCTO
GRUPO [F] Servicios
SEGMENTO 82000000 Servicios Editoriales, de Disefio, de Artes Graficas y Bellas Artes
FAMILIA 82100000 Publicidad
CLASE 82101500 Publicidad Impresa
PRODUCTO 82101503 Publicidad en Revistas
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5. ESTUDIO DE LA DEMANDA:

51. ¢COMO HA ADQUIRIDO LA ENTIDAD ESTATAL EN EL PASADO ESTE BIEN,
OBRA O SERVICIO?

En los diferentes procesos contractuales que la entidad ha realizado en los Ultimos afios se
puede evidenciar que la forma de adquisicion del servicio requerido se ha realizado a través
de Invitaciones bajo la modalidad de Contratacion Directa

5.1.1. PRECIOS HISTORICOS DEL INTEP:

N° convocatoria
o Contrato

Concepto Valor

CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVCICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA
CPS-026-2023 LA REALIZACION Y PUBLICACION DE UN ARTICULO INSTITUCIONAL SOBRE EL | $3.700.000
INTEP EN LA REVISTA “INVESTIGACION, VIGILANCIA Y

PRESTACION DE SERVICIOS PROFESIONALES PARA LA REALIZACION DE UN
ARTICULO TIPO PUBLIREPORTAJE SOBRE EL INSTITUTO DE EDUCACION
CPS-047-2022 TECNICA PROFESIONAL DE ROLDANILLO, VALLE - INTEP, PARA SU | $4.100.000
POSTERIOR DIFUSION EN UN PERIODICO DE FRECUENCIA SEMANAL Y DE
CIRCULACION DEPARTAMENTAL

PRESTACION DE SERVICIOS PARA LA REALIZACION DE UN ARTICULO TIPO
PUBLIREPORTAJE SOBRE EL INSTITUTO DE EDUCACION TECNICA
CPS-050-2021 PROFESIONAL DE ROLDANILLO, VALLE - INTEP, PARA SU POSTERIOR | $2.000.000
DIFUSION EN UN PERIODICO DE FRECUENCIA SEMANAL Y DE CIRCULACION
DEPARTAMENTAL

5.1.2. PRECIOS HISTORICOS DE OTRAS ENTIDADES:

Valor Total
Gasto Mensual $ 663.281.399.564 Gasto Anual
$ 0,3 bill. - (Enblan..$ 46 mil V& 57 mil. § 82 mil 1§ 174 mil 1§ 152 m

$ 60 mil M $ 0,25 bill.
- Soeni 50,17 bill

$ 40 mil M I ol
o 0,15 bill

2021 | F

©
T

$ 20 mil M 4 = ‘

- ! $ 0,1 bill. $ 0,08 bill
’ 2020 )
$ 0,05 bill
$ 0 mil M .
o o 40 A o o o ) e e e e $ 0,00 bill .
o o @ T @ Y ¢ @ $00bill,  —
¥ : ‘ & N o \\o“'\ Q\Q 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Afio
Aiic 2020 2021 @2022 ®2023 Fuente @SECOP_II
Origen de Proveedores - Nivel Internacional Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccion
®Valor @ Contratos 50 bil

0.4 bill.

. Modalidad de Seleccién
$ 0.3 bill

- -

Macional  Extranjero e Directa Competitiva Especia

Origen Modalidad general

Valor
Contratos
Valor Total Estimado

—
. , c .
(z‘('}}/)f(*ﬂf(’/{(ﬁ:w (& /(( '(?/.J'('(‘K”/f(’f(f

Carrera 7 N° 10-20 PBX (57-2) 229 8586 Ext. 101 Roldanillo, Valle del Cauca Colombia
www. intep.edu.co - e-mail: rectoria@intep.edu.co



Cadigo: P0O8-FT-14

Instituto de Educacion Técnica Profesional de Roldanillo, Valle — INTEP ~ Fecha 2022:04-05

ANALISIS DEL SECTOR Y ESTUDIO DEL MERCADO Pagina 15 de 16

- Contratos Total .
Cantidad de contratos - Mensual 5.463 Cantidad de contratos - Anual
) 2.000 (Enbla.. 420 369 661 1285 1612

1905
300 1612
w“i
S 1500
© 1285
2022 | | B
200 B
2023 | 8
)
2020 1.000
o
X Te— 2021 | 5
o] 661
100 T
c
g 00 420 349
0 o 0 o W o o o o © @ @ e 4 l l
g\é qp@( <& 2 \e\\\ \‘5\\ QOL'" 6\4;\‘3\ o G'\{‘“\ _3\0“\ 0 —
< @ 5 o o g 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
&R « &
Afo
Afio @2020 2021 @2022 ®2023 Fuente @SECOP_||

Valor Total Estimado por Familia

®Valor @Contratos

8214 - Diseho grafico

Valor contratado:

$68.911.240.600

O O

Modalidad de seleccion

Valor
Contratos
@
=

Competitiva Enajenacién

8210 - Publicidad
Clasificador de Bienes y Servicios - Familia
Comportamiento contratacion por bienes y servicios de UNSPSC

6. FUENTES DE INFORMACION:

El presente analisis fue elaborado con base en la informacion suministrada por las
diferentes fuentes consultadas y siguiendo los parametros establecidos en LA GUIA PARA
ESTUDIOS DEL SECTOR publicado por Colombia Compra Eficiente. Ver enlace:
http://www.colombiacompra.gov.co/sites/default/files/manuales/cce guia estudio sector web.pdf

7. JUSTIFICACION PRESUPUESTO OFICIAL:

Teniendo en cuenta que la necesidad del instituto puede ser satisfecha por la empresa
DESARROLLO PUBLICO DE COLOMBIA S.A.S. que cuenta con el codigo ISSN que
concede la Biblioteca Nacional para este tipo de publicaciones, dicha empresa presento su
propuesta econémica de acuerdo a las condiciones técnicas requeridas por el INTEP, por
valor de TRES MILLONES SETECIENTOS MIL PESOS ($3.700.000)
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De acuerdo al analisis descrito, teniendo en cuenta los precios histdéricos que ha cancelado
la institucion por este tipo de servicios y las actuales variables econdémicas de nuestro pais;
se considera prudente y adecuado fijar como presupuesto oficial para CONTRATAR LA
PRESTACION DE SERVICIOS DE APOYO A LA GESTION PARA LA REALIZACION Y
PUBLICACION DE UN ARTICULO INSTITUCIONAL SOBRE EL INTEP EN LA REVISTA
“INVESTIGACION, VIGILANCIA Y CONTROL” la suma de TRES MILLONES
SETECIENTOS MIL PESOS ($3.700.000).
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