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REQUERIMIENTO PARA

ADQUISICION DE BIENES, OBRAS |  VERSION 003
ADMINISTRATIVA ;
| GESTION CONTRACTUAL Y/O SERVICIOS

En cumplimiento de las directrices establecidas para iniciar los procesos de adquisicién
de bienes, obras y/o servicios en la Administracién Central del Distrito de Santiago de
Cali (con excepcion de los contratos directos por la causal de prestacion de servicios), a
continuacién, se detalla la informacién del requerimiento:

a.

Justificacion de la necesidad que se pretende satisfacer con la contratacién

La Secretaria de Gobierno - Oficina de Comunicaciones de acuerdo a las
competencias y funciones asignadas debe ejecutar e implementar el Plan Integral
de Comunicacién informativa y organizacional, asi como las actividades de
divulgacién de los programas, proyectos y acciones de la Alcaldia de Santiago de
Cali, y sus entidades, facilitando los procesos de comunicaciones al interior de la
Administracion Municipal y entre ésta y la comunidad local, regional, nacional e
internacional.

Por lo anteriormente expuesto, se hace necesario garantizar los fines esenciales
del Estado, el servir a la comunidad, promover la prosperidad general y garantizar
la efectividad de los principios, postulados y fijacion de politicas que debe
emprender en aras de brindar mejores espacios y de bienestar para la comunidad.

Entendiendo esto, se requiere satisfacer la necesidad de un servicio que permita
optimizar los recursos asignados para la difusién de mensajes, haciendo el ejercicio
de comunicacién con mayor eficiencia y eficacia, entendiendo la experticia en
temas de marketing, publicidad, comunicacion local, regional y nacional,
conceptualizacion e intermediacion de pauta en medios de comunicacién.

Asi mismo, para lograr el desarrollo de camparnas de comunicacion exitosas,
ademas de contar con una estrategia de conceptualizacién de piezas informativas
y su respectiva difusion, es necesario conocer el publico objetivo al que se dirige,
pues al entender las necesidades e inquietudes de la audiencia a la cual va dirigido
el mensaje, se logra una comunicacién mas acertada y eficiente, lo cual se obtiene
a través de una investigacién de mercados acertada mediante herramientas como
que permitan almacenar informacion relevante para orientar el mensaje.

Entre las ventajas que se obtienen al emplear publicidad se encuentran las
siguientes:

. Amplia cobertura para la promocion.
° Disposicién en canales con gran nivel de audiencia.

Este documento es propledad de la Administracién Central del Distrito de Santiago de Cali. Prohibida su copia, alteracién o
modificacion por cualquier medio, sin previa autorizacion del Alcalde.
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) Favorece el posicionamiento de la marca en el publico
objetivo.

El mensaje es el eje central sobre el que gira una camparia de comunicacion, pero
si éste no se transmite a través de los medios adecuados, no generara el mismo
nivel de impacto, bien sea en el mundo off o en el mundo on line, a través de
estrategias en los medios digitales y en las redes sociales.

La oficina de comunicaciones requiere que el proponente cumpla con las siguientes
especificaciones técnicas:

Diseriar y pautar los planes de medios necesarios para la emision de las campanias
del Distrito. El plan de medios debera contemplar cubrimiento a nivel nacional,
regional y local, teniendo en cuenta la oferta de medios de comunicacion masivos
y alternativos, (tv, radio, prensa, revistas, medios digitales, medios exteriores, etc.),
segun sea la necesidad de cada campafa, asi mismo los medios deberan ser
utilizados segun el target que se esté manejando para cada campafia. Se debera
tener en cuenta que principalmente |a inversion en difusion sera local.

El Plan de medios esta sujeto a la aprobacion y ajustes de obligatorio cumplimiento
para el contratista realizados por el Supervisor del contrato, se debe Justificar la
estrategia de medios a utilizar en cada una de las campanas. Para esto, deben
estar soportadas en los estudios especializados en medios masivos de
comunicacion propuestos o target requerido, y ser avaladas por [a supervision del

contrato.

b.
Objeto a contratar (con el correspondiente alcance si aplica)
Prestar el servicio de una Central de Medios para la colocacién de pautas
institucionales, promocionales, pedagbgicas o de cualquier otro género en
diferentes medios de comunicacién, divulgacion y difusion de los planes, proyectos
y actividades de la Alcaldia de Santiago de Cali de conformidad con el proyecto de
inversién BP- 26003011.

c.

Descripcion detallada del bien yfo servicio a adquirir con las especificaciones
técnicas de acuerdo a la necesidad. Aportar ficha técnica si aplica.

Se hace necesaria la contratacién de una Central de Medios para la prestacion del
servicio de colocacion de pautas institucionales, promocionales, pedagoégicos o de

Este documento es propiedad de ia Administracién Central del Distrito de Santiago de Cali. Prohibida su copia, alteracién o
modificacién por cualquier medio, sin previa autorizacion del Alcalde,
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. Se establecera una bolsa de inversién publicitaria (monto
total de dinero en pesos colombianos) sobre la que se ordenan
por el mecanismo de ACUERDO DE SERVICIO y subsiguiente
aprobacion de los planes de medios y presupuestos la difusién de
diversas campaiias publicitarias.

. No existe obligacién alguna de invertir el monto total que
se expresa como probable inversion publicitaria o bolsa de
inversion publicitaria.

o Presentar los valores a cobrar por comisién de central de
medios, en porcentaje sobre los valores de los Planes de Medios
0 sobre los valores totales ejecutados con corte mensual de los
montos invertidos. Anexo 1.

o Sustentar la capacidad de desarrollar ¢ implementar
Planes de Medios a nivel local, regional y nacional.
. Presentar en moneda legal colombiana los valores a cobrar

por fee mensual u otros valores que considere deben ser pagados
por la alcaldia y la razén de ellos.

. Presentar los equipos humanos y los servicios agregados
a los planes de medios de manera precisa que estan incluidos en
el fee mensual y/o en la comision de la central de medios.

. Presentar en anexo los valores o porcentajes que sobre las
tarifas tienen como oferta de negociacion de medios, expresando
descuentos sobre las tarifas publicadas por los medios y que
revelen la capacidad de compra al mejor precio en cuanto que ello
beneficia a la alcaldia y se traduce en mejor impacto de las
campafas publicitarias.

cualquier otro género en diferentes medios de comunicacién masiva tales como
prensa escrita, revistas, radio, television, publicidad digital, en medios nacionales,
que se determinen como estratégicos para garantizar que la poblacion objetivo
reconozca, recuerde e interiorice los mensajes difundidos.

Se requiere de la planificacion y el ordenamiento de pautas publicitarias para la

divulgacion de las campafrias para su posterior pago previa autorizacién atendiendo
los siguientes servicios y su oferta contractual:

Este documento es propiedad de la Administracion Central del Distrito de Santiage de Cali. Prohibida su copia, alteracién o
modificacion por cualguier medic, sin previa autorizagién del Alcalde.
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de ACUERDO DE SERVICIOS para presentar en el término de 5
dias el Plan o los Planes de Medios que se requieran

. Para cada Plan de Medios y Publicidad debera entregarse
los presupuestos y pautas correspondientes con las
especificaciones que expresen cada ACUERDO DE SERVICIO.
. Garantizar que las especificaciones técnicas de calidad,
cantidades y valores unitarios de los servicios objeto del presente
contrato correspondan a los descritos en los presupuesios y
pautas aprobadas por la Secretaria de Gobierno — Oficina de
Comunicaciones.

. Prestar los servicios contratados a entera satisfaccion.

. La Alcaldia se reserva el derecho de rechazar los servicios
(devoluciones) que no retinan las condiciones adecuadas de

calidad y precio y en tales eventos solicitara a la Central de
Medios su reemplazo.

* Estas devoluciones se efectuaran a través del supervisor
del contrato por parte de la alcaldia.
. Cumplir estrictamente [a normatividad de calidad vy

saneamiento ambiental de que tratan las normas 1SO9001, 1SO
14001 y GP 1000 en los términos y condiciones solicitados por la
Secretaria de Gobierno — Oficina de Comunicaciones.

. Suscribir el Pacto de Transparencia en los téminos y
condiciones requeridos por la alcaldia y acatar y hacer respetar
su contenido.

. Todo el personal y terceros que sean contratados por la
Central de Medios para la ejecucion del presente contrato es de
responsabilidad Gnica del mismo.

GESTION JURIDICO - VERSION 003
ADMINISTRATIVA ADQUISICION DE BIENES, OBRAS
| GESTION CONTRACTUAL | HOSERVIGIOS B
. Atender los requerimientos que se suceden en el formato

Este documento es propiedad de la Administracion Central del Distrito de Santiago de Cali. Prohibida su copia, alteracién o

modificacién por cuatquier medio, sin previa autorizacién del Alcalde.
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Anexos:
Anexo 1

En el Plan de Medios deben plasmarse en los estudios y documentos previos

ademas de los valores de cada medio y su numero de impactos en los tiempos y
fechas sugeridas.

. Ejecutar un Plan de medios en RADIO (compra de espacio
para programa, emisibn de mensajes institucionales y
participacion en especiales).

. Ejecutar un Plan de medios en PRENSA {mensajes
institucionales, informes y participacion en especiales).
o Ejecutar un Plan de medios en TELEVISION {espacio para

programa propio y mensajes institucionales en medios
nacionales, locales y comunitarios.

. Ejecutar un Plan de medios en MEDIOS DIGITALES
(influencers y mensajes institucionales en portales web y enredes
sociales).

. Ejecutar un Plan de medios en OOH (Out of Home), (vallas,
bicivallas, hombres-valla, gran formato).

. Ejecutar un Plan de medios en BTL (rompetraficos,
camisetas, entre otros).

d. | Nimero del Id de la adquisicién en el PAA.

16487

e. | Fecha en la que requiere satisfacer la necesidad, plazo y lugar de ejecucion.

A partir de marzo de 2024. Ei lugar de la ejecucién del proceso sera el Distrito de
Santiago de Cali.

f. | Obligaciones especificas del contratista.

1. Desarrollar e implementar las estrategias de comunicaciones
necesarias para ser distribuidas luego en medios digitales y
tradicionales que tengan impacto y alcance local, regional y
nacional, de acuerdo a o solicitado y aprobado por el supervisor del
contrato.

2. Pautar los planes de medios necesarios para la emisién de las

Este documento es propiedad de la Administracién Central del Distrito de Santiago de Cali. Prohibida su copia, alteracion o
modificacién por cualquier medio, sin previa autorizacidn del Alcalde.
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campaiias institucionales de 1a Alcaldia de Cali, asi como espacios
propios para emitir informacién producida por la Administracion
Municipal. El plan de medios debera contemplar cubrimiento a nivel
local, regional y nacional y tener en cuenta la oferta de medios de
comunicacién masivos y alternativos (television, radio, prensa,
revistas, medios digitales, publicidad exterior visual, etc), segun sea
la necesidad de la Alcaldia. Se debera tener en cuenta que los
medios deberan ser utilizados segun el ‘target’ que se esté
manejando para cada campaiia. Principalmente la inversién en
difusion sera local, regional y nacional, y el plan de medios estara
sujeto a la aprobacion y ajustes de obligatorio cumplimiento para ei
contratista realizados por el supervisor del contrato.

3. Atender las solicitudes de la Alcaldia de Cali para la puesta en
marcha de la pauta de acuerdo con las coyunturas y con los
recursos disponibles de la contratacion.

4. Cumplir con las condiciones técnicas, juridicas, econdmicas,
financieras y comerciales presentadas en la propuesta.

5. Lograr los mejores y mas altos descuentos, bonificaciones e
incentivos, para la Alcaldia de Cali con el fin de optimizar los
recursos publicos

6. Todas las bonificaciones, descuentos e incentivos otorgados por los
medios con ocasién al contrato son de propiedad de la Alcaldia de
Cali y respecto de ellas no se realizara cargo alguno, los cuales
deberan ser registrados en las facturas enviadas por el contratista.

7. Entregar al municipio las facturas de los medios de comunicacion.

8. La facturacion de los medios de comunicacién debe incluir o
relacionar discriminadamente todos los descuentos, bonificaciones
e incentivos aplicados, bien sea en la misma factura o en documento
adicional expedido por el medio.

9. Guardar la debida confidencialidad de la informacion que pueda
llegar a conocer con ocasion de la ejecucion del contrato, frente a
personal no autorizado por la Alcaldia y a terceros en general.

10.Respetar los derechos de autor y de propiedad de todas las piezas
gue le sean entregadas.

Este documento es propiedad de la Administracion Central del Distrito de Santiago de Cali. Prohibida su copia, alteracién o
rmodificacion por cualguier medio, sin previa autorizacidn del Alcalde.
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11.Atender y asistir a las reuniones lideradas por el supervisor del

contrato y el equipo creativo del contratista para definir la estrategia
de difusién de la camparia.

12.Entregar los reportes de las publicaciones y/o difusiones de acuerdo
con los requerimientos de cada proceso, con cada facturacion, de Ia
siguiente forma:

o Publicidad radial: Presentar certificacién expedida por el
medio de comunicacion y la grabacion del programa o espacio
donde se emiti6 la pauta por cada orden ejecutada.

o Publicidad en prensa, revistas y otros impresos: tres
ejemplares por cada publicacion.

o Publicidad en television: una certificacion del medio, v la
grabacion del programa completo (sin editar) en el que se
difundié el mensaje

o Publicidad en nuevos medios: pantallazo de las
publicaciones, comentarios e interacciones.

o Publicidad digital: Certificacion del portal, revista, medio,
canal o sitio web. Asi como evidencias de dicha pauta.

En caso de requerimientos financiados con recursos de inversion remitir Ficha EBI
y cadena de valor.

Si aplica, BP- 26003011

Cuando el objeto del procese de contratacién requiera de su validacién por parte
de otro organismo, de acuerdo a sus funciones, se debe anexar el respectivo aval
en la forma que lo establezca este organismo.

N/A

¢ Esta adquisicion corresponde a bienes de uso comun?

No X

Si s

Si son bienes o servicios de uso comuin adjuntar ficha técnica, si aplica.

{Es susceptible de incluir criterios de compra responsable?

Si No_ X

¢ Si la respuesta anterior fue “si” por favor indique a qué enfoque corresponde?

Este documento es propiedad de la Administracién Central del Distrito de Santiago de Cali. Prohibida su copia, alteracién o
meodificacion por cualquier medio, sin previa autorizacion del Alcalde.
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Este documento es el insumo base para la estructuracion del proceso de seleccion. No
obstante, la informacidén aqui contenida puede variar en virtud del estudio del sector que
se desarrolle durante el proceso de planeacion de la adquisicion.
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Firma del misional algﬁe le asist

/. :

/7

CORREA D Vo Bo. ORDE,NA L GASTO
© BIRAEOS ANDRES FE,LIP ER SEGRERA
ifia d&’Comunicaciones Secretario DE’SpaC
Secrefaria dé Gobierno Secretario de _k_(_;__Oblemq
EQUIPO ESTRUCTURADOR h
ROL FINANCIERO ROL TECNICO
Fad
r =) !
Cew'eng /M/
._~"CRISTHIAN DAVID RENTERIA B. GUID@MAURIC RREA“GIRALDO
CONTRATISTA OFICINA DE
NICACIONES
ROL JURIDICO
)

<Y ) te
\ / (V1 he A \ I/ 1- W~

DANIEL ALEJANDRO QU!NTERO R.
CONTRATISTA
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