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ESTUDIOS PREVIOS

SUBGERENCIA QUE PROYECTA: SUBGERENCIA COMERCIAL Y

OPERATIVA FECHA: MAYO DE 2024

1. DESCRIPCION DE LA NECESIDAD QUE LA EMPRESA PRETENDE
SATISFACER CON EL PROCESO DE CONTRATACION

La Loteria de Boyaca tiene como mision generar recursos econdmicos para la salud de
los colombianos a través de la venta de su producto. La entidad desarrolla su actividad
principal en el mercado monopolistico de juegos de suerte y azar regulado por la ley
643 del 2001, para atender las actividades propias de la empresa, dando aplicabilidad
al plan operativo de comercializacién 2024, aprobado mediante resolucién 815 del 12
de diciembre de 2023 y al plan de adquisiciones para la vigencia 2024, y que por
consiguiente se hace necesario llevar a cabo actividades comerciales para incrementar
las ventas de loteria de Boyaca.

Que en el plan de estratégico institucional “La Loteria de Boyaca Avanza al puesto N°1
en ventas y el plan indicativo institucional en armonia con el Plan de Desarrollo
Departamental 2023-2027”, resaltan la importancia de la dindmica comercial
implementada a través del Plan Operativo de Comercializacién de la Loteria de Boyaca
con los diferentes promocionales proyectados, que tienen como Unico objetivo la
implementacion de estrategias comerciales, con el propdsito de seguir transfiriendo
recursos a la salud de los Boyacenses y colombianos y de esta manera cumplir con la
mision de la Entidad.

Que, En cumplimiento de estos planes, las estrategias comerciales y del Plan de
Mercadeo de la Loteria de Boyaca para el presente afio, especificamente en la
ejecucion del Plan de Medios, se requiere fortalecer la marca del producto loteria, con
el fin de dar cumplimiento de las metas fijadas en el presente afio para aumentar las
transferencias al sector de la salud.

Que los sorteos tanto ordinarios como los extraordinarios que se proyectan vy
desarrollan en la presente vigencia, permiten el cumplimiento de la mision de la
entidad, requieren un impulso publicitario para brindar confianza, dar muestra de
transparencia y hacer participativo el juego realizado por la Loteria para con nuestros
clientes, logrando asi maximizar ventas, aumentar nuestros ingresos y rentabilidad y
de este modo poder transferir mas recursos a la salud de los colombianos.

Que, en este sentido, los medios escritos como periddicos y revistas, sirven como
medio eficaz para transmitir un mensaje a una masa de personas, teniendo en cuenta
que los textos e imagenes que se presentan en estos genera gran impacto en sus
lectores por lo que esta linea publicitaria se convierte en un campo ideal para
publicitar cualquier tipo de producto. La loteria en la publicidad utiliza jingle, musica,
eslogan e imagenes acompanadas de textos y buen color, lo que permite dejar un
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mensaje claro generando gran reconocimiento y atencidn de la audiencia; es asi que
los medios escritos regionales y nacionales, son un espacio adecuado para pautar la
publicidad de la loteria de Boyaca, porque llegan a un amplio grupo poblacional de
todo tipo de interés incluyendo las audiencias tradicionales que son nuestro principal
nicho de mercado.

Por lo anterior la Loteria de Boyaca encuentra que la revista letras Boyacenses, 6rgano
de difusion de la Asociacién de Escritores Boyacenses AESBO, al tratarse de un medio
de gran reconocimiento, impacto y credibilidad, con gran demanda entre los de su
competencia, es un vehiculo correcto para llevar a mas personas un mensaje
publicitario, como se abordara en el estudio del sector.

Que, por las razones anteriores y de conformidad con las estrategias adoptadas en el
plan de medios, la Loteria de Boyaca ve la oportunidad de contratar un “Espacio
publicitario en el medio escrito REVISTA POLIMNIA, 6rgano de difusion de
la Academia Boyacense de la Lengua; para promocionar los productos y/o
campaiias publicitarias de la loteria de Boyaca aifo 2024, para garantizar la
presencia de marca, imagen y venta del producto.

2. ESTUDIO DEL SECTOR:

2.1 ESTUDIO DEL SECTOR:

ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR

IDENTIFICACION DEL SECTOR

De acuerdo con lo establecido en el articulo 12 de la Ley 643 de 2001, corresponde a
los departamentos y al Distrito Capital la explotaciéon, como arbitrio rentistico, de las
loterias tradicionales. La Loteria de Boyaca con fundamento en la Ley 643 de 2001,
como titular del monopolio rentistico de los juegos de suerte y azar en el
Departamento de Boyacd, para ello opera y comercializa su producto principal la
Loteria de Boyacd, realizando directamente la comercializacion de la Loteria de
Boyacd, actividad fundamental para desarrollar el objeto social.

Para lo anterior se hace necesario asumir estrategias comerciales que permitan
mantener el posicionamiento de marca en las diferentes condiciones que la economia,
el comportamiento de la demanda y las variaciones en el mercado presenten, por lo
que una de ellas es la publicidad focalizada a nichos de mercado de la orbita
departamental y nacional, por lo que se hace pertinente pautar en medios de
comunicacién donde la publicidad es una actividad en la que interviene activa, pasiva
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y receptivamente una diversidad de consumidores sea cual sea la marca y producto
ofertado.

El apoyo a la venta que genera los medios de comunicacién es el método mas ldgico,
eficiente y eficaz como una herramienta de predileccién en la comercializacion.

Teniendo en cuenta las caracteristicas anteriores y de conformidad con lo estipulado
en el Manual de contratacion de la Loteria de Boyaca, adoptado Acuerdo 010 del 27
de Octubre de 2022, se requiere realizar proceso contratacion a través de contratacion
directa , donde se convoque para el cumplimiento de las caracteristicas propias y de
calidad que requerimos para la publicidad de los productos y estrategias publicitarias
de la Loteria de Boyaca a nivel Nacional y /o regional , por lo que se hace necesario
contratar un tercero experto que cumpla con los requerimientos de la Entidad.

4

DESCRIPCION DEL SECTOR:

El sector de los medios de comunicacion corresponde a una actividad econémica del
sector terciario también denominado sector de servicios que en su amplio espectro
abarca los servicios empresariales, las actividades inmobiliarias, los establecimientos
financieros y los seguros, entre otras. El sector de servicios desarrolla actividades
como el comercio, transporte, comunicaciones, servicios sociales y esta constituido,
entre otros, por el subsector de las telecomunicaciones, del que hacen parte las
empresas y organizaciones relacionadas con los medios de comunicacion.

El manejo de la informacién que circula a través de los canales de comunicacion
(televisados, impresos, virtuales como portal web, redes sociales, radio, entre otros)
de los diferentes medios de comunicacion locales, regionales, alternativos, nacionales
e internacionales es un servicio que con el paso de los afios ha crecido, a la par con
los medios de comunicacion escritos.

En una economia de mercados, donde las organizaciones son valoradas no solo por sus
activos fisicos sino por algunos intangibles como su reputacién organizacional y
GoodWill, se ha hecho mas indispensable para los equipos de comunicaciones de las
empresas, contar con informacion al dia de su organizacion, para emprender acciones
que contribuyan en direccionar sus politicas, ajustar sus objetivos y responder a las
necesidades de sus grupos de interés. Conocer de primera mano de qué se habla, en
este caso, del mercado de los juegos de suerte y azar, tanto en medios tradicionales
como sociales, ofrece una ventaja de reaccionar en tiempo real a las necesidades de
informacién de la ciudadania y de ofrecer productos que tengan mayor acogida por
parte de estos.

Al tener servicios contratados en los medios y en las plataformas visuales, radiales,
digitales o escritas, permite preparar estrategias en toma de decisiones en tiempo
real: tener la informacién de la
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organizacion, compradores, sectores, aliados, detractores o voceros en una misma
plataforma y con posibilidad de generar andlisis que le permite tener una radiografia
360° de como es visto el proyecto a través de los medios de comunicacion por la opinion
publica. Ademas, el crecimiento de las redes sociales, su utilizacién en alza y la gran
cantidad de informacidn que hoy los consumidores generan y comparten sobre las
marcas y organizaciones por medio de dichos canales, ha llevado a que las empresas y
entidades empiecen a ampliar su espectro ahora hacia los medios digitales en el mercado
regional y nacional, es importante sefialar que existe un numero plural de empresas

que eventualmente podrian ofrecer estos servicios.

ASPECTO ECONOMICO Y DE MERCADEO

CONTEXTO ECONOMIA MUNDIAL — DESEMPENO - HISTORICO

En 2024, el crecimiento mundial se desacelerara del 3 % pronosticado hace seis meses al 1,7

%.

CIUDAD DE WASHINGTON, 9 de enero de 2024. Segun la edicién mas reciente
del informe Perspectivas econdmicas mundiales del Banco Mundial, a medida que el
mundo se acerca al punto medio de lo que se esperaba que fuera una década
transformadora para el desarrollo, la economia mundial estd préxima a batir un
lamentable récord a fines de 2024: los cinco afios con el menor crecimiento del
producto interno bruto de las Ultimas tres décadas.

Conforme a un posible criterio, la economia mundial esta en mejor situacion que hace
un ano: el riesgo de una recesion mundial ha disminuido, en gran parte debido a la
fortaleza de la economia de Estados Unidos. Pero las crecientes tensiones geopoliticas
podrian crear nuevos peligros a corto plazo para la economia mundial. Al mismo
tiempo, las perspectivas a mediano plazo de muchas economias en desarrollo se han
ensombrecido en medio de la desaceleracion del crecimiento en la mayoria de las
principales economias, la lentitud del comercio mundial y las condiciones financieras
mas restrictivas de las Ultimas décadas. Se prevé que en 2024 el crecimiento del
comercio mundial sera solo la mitad del promedio registrado en la década anterior a la
pandemia. Asimismo, es probable que los costos de endeudamiento para las
economias en desarrollo —sobre todo las que tienen malas calificaciones crediticias—
sigan siendo elevados, puesto que las tasas de interés mundiales se estancaron en
niveles maximos de cuatro décadas en términos ajustados por inflacion.

Se prevé que el crecimiento mundial se desacelerara por tercer aifo consecutivo, y
pasara del 2,6 % registrado el afo pasado al 2,4% en 2024, esto es, casi tres cuartos
de punto porcentual por debajo del promedio de la década de 2010. Segun las
proyecciones, las economias en desarrollo creceran solo un 3,9 %, mas de un punto
porcentual por debajo del promedio registrado en la década anterior. Luego de mostrar
un desempeno decepcionante el afio pasado, los paises de ingreso bajo creceran un



LOTERIA DE BOYACA CODIGO: RGA- 10

MODELO INTEGRADO DE PLANEACION Y

ESTUDIOS PREVIOS

5,5 %, menos de lo esperado. A finales de 2024, la poblacion de aproximadamente
uno de cada cuatro paises en desarrollo y alrededor del 40 % de los paises de ingreso
bajo seguira siendo mas pobre de lo que era antes de la pandemia de COVID-19. En
las economias avanzadas, por su parte, se prevé que en 2024 el crecimiento se
desacelerard y pasara del 1,5 % registrado en 2023 al 1,2 %.

“Sin una correccion importante del rumbo, la década de 2020 pasara a la historia
como una década de oportunidades desperdiciadas”, declaré Indermit Gill,
economista en jefe y vicepresidente sénior del Grupo Banco Mundial. “El crecimiento
a corto plazo seguira siendo débil y llevara a que muchos paises en desarrollo, sobre
todo los mas pobres, caigan en una trampa: con niveles paralizantes de deuda y un
acceso precario a los alimentos para casi una de cada tres personas. Ello obstaculizara
los avances en muchas prioridades mundiales. Todavia existen oportunidades para
cambiar el rumbo. En este informe se ofrece un camino claro a seguir: se detalla la
transformacion que se puede lograr si los Gobiernos actlian ahora para acelerar la
inversion y fortalecer los marcos de politica fiscal”.

Para abordar el cambio climatico y alcanzar otros objetivos clave de desarrollo mundial
para 2030, los paises en desarrollo deberan aumentar considerablemente la inversion
en unos USD 2,4 billones al afo. Sin un paquete integral de politicas, las perspectivas
para un aumento de esa magnitud no son prometedoras. Se espera que entre 2023y
2024 la inversidn per capita de las economias en desarrollo crezca, en promedio,
apenas un 3,7 %, poco mas de la mitad de la tasa de crecimiento de las dos décadas
anteriores.

Fuente: (https://www.bancomundial.org/es/news/press-
release/2024/01/09/global-economic- prospects-january-2024-press-release).

Dinamica del PIB

En el segundo trimestre de 2023pr, el PIB en su serie original experimentd un
crecimiento del 0,3% respecto al mismo periodo en 2022 (ver tabla 1). Este
incremento estuvo influenciado por varias actividades econémicas destacadas:

e Administracion publica, defensa, seguridad social, educacién y salud: Este sector
exhibid un crecimiento del 4,5%, contribuyendo con 0,7 puntos porcentuales a la
variacion anual del PIB.

o Actividades de entretenimiento, servicios de hogares y produccion propia: Estas
actividades crecieron un 12,2%, contribuyendo con 0,5 puntos porcentuales a la
variacion anual del PIB.

e Explotacion de minas y canteras: Mostrd un aumento del 3,8%, aportando 0,2
puntos porcentuales a la variacion anual del PIB.

Durante el primer semestre de 2023, el PIB colombiano registrd un crecimiento del
1,7%. Las actividades que mas contribuyeron a esta dinamica fueron:

e Actividades de entretenimiento, servicios de hogares y producciéon propia: Con un
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crecimiento del 15,5%, aportando 0,6 puntos porcentuales a la variacion anual del
PIB.

e Actividades financieras y de seguros: Experimentaron un crecimiento del 12,7%,
contribuyendo con 0,6 puntos porcentuales a la variacién anual del PIB.

o Administracion publica, defensa, educacién y salud: Este sector mostrd un
crecimiento del 3,2%, contribuyendo con 0,5 puntos porcentuales a la variacion anual
del PIB.

En contraste, el PIB en su serie ajustada por efecto estacional y calendario presentd
una disminucién del 1,0% respecto al trimestre inmediatamente anterior. Este declive
se vio influenciado por el retroceso en sectores clave:

e Actividades financieras y de seguros decrecieron un 3,0%.
e Comercio, transporte, alojamiento y servicios de comida decrecieron en un 2,9%.
e Industrias manufactureras sufrieron una disminucion del 2,6%.

Grafico 1. Producto Interno Bruto (PIB)
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LOS MEDIOS DE COMUNICACION ESCRITOS EN COLOMBIA

Colombia estd muy ligada a la literatura en general y por esta razén los medios de
comunicacién escritos juegan un papel importante y se han convertido en difusores
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publicitarios con la capacidad de llegar a distintos sectores de opinion, en deportes,
cultura, politica, noticias de interés social salud etc.; estos medios de comunicacién
desde del siglo XIX y principios del XX resultan de gran relevancia en el acontecer del
pais, por lo que algunas personas y empresas entendieron la importancia para
transmitir la informacion a través de estos.

Es asi, que Colombia se convirtié desde tiempo atras en un referente a seguir en
medios escritos, gran parte de ese posicionamiento se debe al respaldo que los
diferentes sectores privados quienes realizan desde acompafiamiento y financiacion
de estos con un interés principalmente, el de poder realizar campafias publicitarias de
sus diferentes productos.

Son cientos de medios que han surgido en Colombia, tanto periddicos como revistas
y llegan a diario a cada rincon, muchos empresarios ven este evolucionar con una
oportunidad de negocio y otros lo ven como un medio de formar, ensefar,
implementar una tendencia (religiosa, politica etc.) pero todos coinciden en que este
medio de comunicacidn es una de las herramientas publicitarias mas importante de
momento.

Es asi, que Colombia se convirtié desde tiempo atras en un referente a seguir en
medios escritos, gran parte de ese posicionamiento se debe al respaldo de los
diferentes sectores privados quienes realizan desde acompafiamiento y financiacion
de estos con un intereses principalmente EL DE poder realizar campanas publicitarias
de sus diferentes productos, que aparte de invertir en la preparacién de nuestros
atletas, pone a su disposicion un equipo multidisciplinario para potenciar ain mas sus
capacidades en el caso especifico del automovilismo, el Departamento Administrativo
se ha puesto en la tarea de apoyar el proceso de quienes representan al pais en las
diferentes competencias nacionales e internacionales en ese sentido, la direccién de
posicionamiento y liderazgo deportivo de Col- deportes, a través del programa Imagen
Colombia, le entrega importantes recursos a la Federacion Colombiana de
Automovilismo para garantizar la participacion de estos deportistas.

La publicidad en revistas y periodicos.

La prensa escrita continta siendo un pilar fundamental de informacién para todo el
mundo. A pesar de competir con los soportes digitales que se encuentran en pleno
auge, la prensa se mantiene firme. Un gran nimero de empresas y de negocios
buscan recurrir a este medio de comunicacion para llevar a cabo sus campafas de
publicidad, anunciar sus servicios o darse a conocer.

A la hora de hablar de publicidad, no quiere decir que la publicidad se introduzca en
la prensa de cualquier manera. Todo esto lleva un proceso que contempla
diferentes factores para poder conseguir el resultado mas idoneo. La
insercion de la publicidad en la prensa va a permitir llevar a cabo segmentaciones
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geograficas, demograficas o por intereses. Esto va a permitir poder focalizar a los
destinatarios de la publicidad segun sea el interés: por la localizacién donde se vayan a
encontrar (ya sea a nivel nacional, a nivel regional o a nivel local), por los intereses
que se tengan (realizando la publicidad en un periédico o en otro periddico que se
encuentre especializado en algun tema en concreto).

Cada vez son mas los medios de comunicacién y compaiias que optan por la
posibilidad de utilizar la publicidad en las revistas y periddicos impresos y digitales;
para darse a conocer. El motivo es que se puede acceder a una gran cantidad de
tematicas de mercado, llamando la atencidon de usuarios y ampliando el publico
mediante los distintos tipos de revistas y periddicos que existen: especializadas,
tematicas o con mucha audiencia.

Cualquier anunciante que asi lo desee, puede darse a conocer a un mayor publico
de una forma muy efectiva y querida a dia de hoy. Su coste es muy parecido al que
se da en la prensa, ya que lo que se pretende alcanzar es basicamente lo mismo, todo
depende del tipo de revista en la que se quiere introducir la noticia, la calidad de
impresion y el impacto que se quiere comunicar.

Ventajas de la publicidad en prensa.

Permanencia: a diferencia de los anuncios en Internet o en la televisién, la publicidad
en prensa tiene tasas mas altas de recordacion. Esto va a depender de la cantidad de
ejemplares de tirada de la publicacion, el tipo y el alcance geografico de la distribucion,
del tamafio de los anuncios publicitarios y, por supuesto, de la claridad de los
mensajes y del desarrollo de los pensamientos creativos de la publicidad o del
anuncio.

Credibilidad: las marcas que suelen llevar a cabo los anuncios a través de la publicidad
impresa suelen adquirir altos niveles de credibilidad por parte del publico lector si se
compara con los otros tipos de los medios de publicidad.

Desempeiio: la publicidad en prensa va a permitir expresas un mensaje clave y todas
las vias de contacto o todas las llamadas a la accion que pretenden promocionara la
marca de una manera elocuente, pudiendo traducir esto en altos niveles de
desempefio y de eficiencia en la publicidad.

Enganche: en el momento en el que una persona decide leer un periddico o decide
leer una revista es porque se ha tenido una decision propia ya que se cuenta con el
interés de conocer lo que esta ahi escrito. Si bien es cierto que, con los anuncios de
la radio, con los anuncios de la television o con los anuncios en red no ocurre lo
mismo. Esto se debe a que estos anuncios se escuchan o se ven de forma,
practicamente, obligada.
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GREMIOS Y ASOCIACIONES QUE PARTICIPAN EN EL SECTOR

Comision Nacional De Television CNTV

Observatorio de medios

Centro multimedia CM de la universidad EAFIT

Observatorio ASCUN

RTVC SISTEMA DE MEDIOS )
ASOTIC ASOCIACION DE OPERADORES DE TECNOLOGIAS
ASOMEDIOS

ACIM COLOMBIA

AMI ASOCIACION COLOMBIANA DE MEDIOS DE INFORMACION

YVVVYVVVYVY

NORMATIVIDAD QUE REGULA LA ACTIVIDAD ECONOMICA
e Acuerdo 010 del 27 de octubre de 2022
2.1. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO Y LA JUSTIFICACION DEL MISMO

El valor estimado del contrato es de diez millones quinientos mil pesos ($10.000.000) m/cte.

2.2. JUSTIFICACION DEL VALOR A CONTRATAR:

La Loteria de Boyaca estima el presupuesto para la contratacion pretendida hasta por la suma
diez millones de pesos ($10.000.000) m/cte.

El presente valor se justifica en el analisis de sector, realizado por la Oficina Comercial y de
Publicidad, para la contratacion de pauta publicitaria en medios de comunicacién, a nivel
nacional.

El plan de medios 2024 generado por la oficina de comunicaciones bajo el direccionamiento de
la subgerencia comercial y debidamente aprobado por la gerencia, en el cual se establecen las
variables de relevancia a tener en cuenta como son cobertura, posicionamiento, audiencias,
rating y/o niveles medibles de audiencia, descripcion de la propuesta y contenido en nimero,
entre otros.

Para el cumplimiento del objeto derivado del presente proceso de contratacion se expidio el
certificado de disponibilidad presupuestal. No. 12897 de fecha 10/05/2024 Rubro 245020801
- Publicidad.
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Cddigo MEDIO DESCRIPCION DEL | TIEMPO VALOR VALOR
UNSPSC SERVICIO MENSUAL TOTAL
82101503 | REVISTA Pauta publicitaria
POLIMNIA, | de una pagina,
organo de |tamano 17 X
difusion de [24cms en la |5 $2.000.000 | $10.000.000
la contraportada ediciones
Academia exterior de la
Boyacense | revista Polimnia,
de la|en CINCO (05)
Lengua. ediciones,
correspondientes a
los ndmeros 35 -
36 -37 — 38y 39.
TOTAL $10.000.000=
2.3. ESTUDIO DE LA DEMANDA INTERNA
CONTRAT | ENTIDAD OBIJETO PLAZO  DE | VALOR TOTAL
O EJECUCION
CD-153 de | Loteria  de | "CONTRATACION DIRECTA DE
2020 Boyaca SERVICIOS PUBLICITARIOS EN
EVENTOS ARTISTICOS Y
DEPORTIVOS, EN EL | 10 dias $5.000.000=
CAMPEONATO
NACIONAL COLOMBIANO TC
2000 EN EL AUTODROMO DE
TOCANCIPA, ANO 2020
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CD-072 de | Loteria  de | SERVICIOS PUBLICITARIOS DE
2021 Boyaca LA LOTERIA DE BOYACA EN LOS
UNIFORMES DE FUTBOL EN
DESARROLLO DE LO JUEGOS
DEPORTIVOS DEL MUNICIPIO DE | 4 giss $10.034.000=
VENTAQUEMADA ~ BOYACA, DE
CONFORMIDAD ~ CON  EL
SIGUIENTE ALCANCE
CONTRACTUAL.
CD 074 | Loteria de | SERVICIOS PUBLICITARIOS EN
de 2021 | Boyacé LA VUELTA A COLOMBIA, PARA
APOYAR LA CAMPANA CONTRA
EL JUEGO ILEGAL DENOMINADA | 6 meses $10.000.000=
“APUESTELE A LA SALUD JUEGUE
LEGAL *, ANO 2021.
CD 078 | Loteria  de | ESPACIO PUBLICITARIO EN LA
de 2023 | Boyaca REVISTA HECHOS DE SUGAMUXI, _
EN SEIS (6) EDICIONES | © Meses ¥6.000.000=
DURANTE EL ANO 2023.
CD -499 | Loteria  de | ESPACIO PUBLICITARIO EN LA
de 2023 | Boyaca REVISTA HECHOS DE SUGAMUXI _
PARA PUBLICITAR  EL 1 mes $1.500.000=
SORTEO
EXTRAORDINARIO DE NAVIDAD
DE LA LOTERIA DE BOYACA ARO.
2.4. ESTUDIO DE LA DEMANDA EXTERNA
CONTRATO | ENTIDAD OBJETO PLAZO DE | VALOR
EJECUCIO | TOTAL
N
053-2021 |Loterla  de | PRESTACION DE SERVICIOS
Medellin DE PUBLICIDAD PARA LA |, oo | «c 400000

LOTERIA DE MEDELLIN -
JUEGUE LEGAL- EN EL

EQUIPO DE  CICLISMO
ORGULLO PAISA.
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07-2018 Loteria de
Bogota

PARTICIPACION

PUBLICITARIA EN EL “RETO
LOTICOLOMBIA” PARA
PROMOCIONAR LA MARCA
LOTERIA DE BOGOTA Y

PROMOVER EL JUEGO
LEGAL EN EL
DEPARTAMENTO DE
ANTIOQUIA

176 dias

$13.200.000

3. OBJETO A CONTRATAR, CON SUS ESPECIFICACIONES

OBJETO:

“Espacio publicitario en el medio escrito REVISTA POLIMNIA, érgano de difusion de la Academia
Boyacense de la Lengua; para promocionar los productos y/o campafas publicitarias de la

loteria de Boyaca ano 2024

3.1. ALCANCE:

Publicidad de la Loteria de Boyacd, en el medio escrito REVISTA POLIMNIA, érgano de
difusidon de la Academia Boyacense de la Lengua; para promocionar los productos y/o
campanas publicitarias de la loteria de Boyaca aino 2024 consistentes en:

3.1.1. Pauta publicitaria de una pagina, tamafio 17 x 24cms en la contraportada exterior de la
revista Polimnia, en CINCO (05) ediciones, correspondientes a los nimeros 35 - 36 -37 — 38 'y

39.

3.1.2. Condiciones Técnicas Exigidas.

El contratista, a través de su medio escrito REVISTA POLIMNIA, érgano de difusion
de la Academia Boyacense de la Lengua, debera contar con la capacidad técnica y
profesional para prestar los servicios publicitarios con amplia cobertura regional a la
Loteria de Boyaca y cumplir con el alcance.

El contratista debera cumplir con los servicios ofertados en la propuesta.

o Codificacion del bien, obra o servicio seguin las Naciones Unidas — UNSPSC
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Clasificacio Segmento Familia Clase Producto
n
UNSPSC
82101503 82 servicios editoriales,| 10. 15. 03.
de publicidad | Publicidad Publicidad en
disefo, de artes graficas y impresa revistas.
bellas artes

3.2. IDENTIFICACION DEL CONTRATO A CELEBRAR:
3.2.1.-Contrato de Servicio Publicitarios
3.3. CONDICIONES DEL CONTRATO A CELEBRAR

3.3.1. Plazo de Ejecucion: Cinco (05) ediciones, contado a partir de la firma del acta de
inicio: Ediciones N° 35, 36, 37, 38 y 39.

3.3.2. Lugar de Ejecucion: En el municipio de Aquitania.
3.3.3. Forma de pago:

La Loteria de Boyaca realizara cinco (5) pagos parciales, por valor total de DIEZ MILLONES
DE PESOS ($10.000.000) M/CTE, discriminados c/u por ediciéon publicada, por valor de
DOS MILLON QUINIENTOS MIL PESOS ($2.000.000) M/CTE, y se pagarad al
cumplimiento a satisfaccion del objeto del mismo, previa presentacién de la cuenta de cobro o
factura con su respectivo informe que determine las condiciones de tiempo, modo y lugar en
que se desarroll6 el alcance contractual, evidencias fotograficas, filmicas y/o auditivas que
corroboren de manera amplia y suficiente la realizacion de cada actividad en su debido tiempo,
espacio y cantidad, certificacion de cumplimiento del objeto del contrato por parte del
Supervisor y demas documentos que se requieran para el tramite de la cuenta, constancia de
pago de los aportes correspondientes al sistema de seguridad social integral, los cuales deberan
cumplir las previsiones legales y demas documentos requeridos para realizar el pago (rgj-15
informe de actividades contractuales con la Loteria de Boyaca, rgj-16 informe de supervision y
rga-17 planilla control y certificacion para el pago de proveedores).

3.4. Anticipo / Pago Anticipado: N/A
3.4.1. Supervision y/ o Interventoria:

La supervision del contrato esta a cargo del funcionario que designe la Gerencia.
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3.4.2. OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA.

Obligaciones especificas del contrato. Las obligaciones y productos especificos a

desarrollar son las siguientes:

1. Solicitar en las Instalaciones de la Loteria de Boyaca con la debida antelacion para dar
cumplimiento oportuno al alcance contractual, la publicidad autorizada por la Empresa.

2. Efectuar los servicios publicitarios en las condiciones de tiempo, modo y lugar
establecidas por la Loteria de Boyaca.

3. Pauta publicitaria de una pagina, tamafio 17 x 24cms en la contraportada exterior de
la revista Polimnia, en CINCO (05) ediciones, correspondientes a los nimeros 35 - 36 -
37 - 38y 39.

obligaciones generales del contratista

1.

1.

8.

Cumplir con el objeto del presente contrato, obligaciones, condiciones juridicas, técnicas,
econdmicas, y demas términos y estipulaciones del contrato y la propuesta, en las
condiciones de calidad, oportunidad, idoneidad, dentro de los principios y conceptos éticos
de pulcritud y oportunidad que la comunidad espera y la ley y las buenas costumbres
exigen a todo contratista del Estado; asi como con las obligaciones definidas, incluyendo
su Anexo Técnico y propuesta, y obrar con lealtad y buena fe en las distintas etapas
contractuales, evitando dilaciones y trabamientos.

Acatar de manera oportuna las instrucciones y las recomendaciones que durante el
desarrollo del contrato se le impartan a través del supervisor/interventor; siempre y
cuando estas no impliquen modificacion al contrato.

Cumplir con las obligaciones frente al sistema de salud, pensiones y riesgos laborales.
Entregar los informes y productos requeridos de acuerdo a lo estipulado en el contrato y
los que le solicite el supervisor/interventor para el control y supervision en el desarrollo y
ejecucion del contrato.

No acceder a peticiones 0 amenazas de quienes actuen por fuera de la Ley con el fin de
hacer u omitir algun hecho.

El contratista sera responsable ante las autoridades de los actos u omisiones en el ejercicio
de las actividades que desarrolle en virtud del contrato, cuando con ellos cause perjuicio
a la Administracion o a terceros.

Pagar el 2% del valor de la estampilla de adulto mayor a la legalizacién del contrato y
demas impuestos nacionales y departamentales autorizados por Ley.

Las demas que se deriven de la naturaleza del contrato.

obligaciones de la loteria de Boyaca

1. Efectuar las apropiaciones presupuestales para el pago de dicha contratacion.

2. Suministrar la publicidad, cuando sea requerido por el contratista.

3. Efectuar el pago oportunamente segun lo pactado

4. Realizar la supervision del contrato.

5. Suministrar la informacién que se requiera para el desarrollo del objeto contractual.
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6. Informar con anticipacion las modificaciones que deban hacerse al contrato.

7. Resolver las peticiones presentadas por el contratista en los términos consagrados por la
ley.

8. Publicar el contrato en el SECOP y Sia Observa.

4. MODALIDAD DE SELECCION DEL CONTRATISTA Y SU JUSTIFICACION,
INCLUYENDO LOS FUNDAMENTOS JURIDICOS

Esta contratacion se realizara bajo el art.209 de la Constitucidn Politica de Colombia de 1991,
la modalidad de contratacion directa de acuerdo a lo establecido en el Acuerdo 010 del 27 de
octubre de 2022

5. PRESUPUESTO OFICIAL

En cuanto al aspecto econdmico del contrato se determind un presupuesto oficial de
diez millones de pesos ($10.000.000) m/cte. y todos los tributos de orden nacional y
departamental autorizados por la Ley que se generen con ocasion de la celebracion,
ejecucion y liquidacion del contrato, lo anterior para dar cumplimiento al plan operativo
de comercializacion 2024 y con el fin de atender actividades misionales propias de la
Empresa. La suma anterior se obtiene de la informacidén contenida en el estudio de
mercado y en el analisis del sector.

Para el cumplimiento del objeto derivado del presente proceso de contratacion se expidid
el certificado de disponibilidad presupuestal. No. 12897 de fecha 10/05/2024 Rubro
245020801 - Publicidad.

6. LOS CRITERIOS PARA SELECCIONAR LA OFERTA

El presente proceso se evacuara mediante la modalidad de contratacién directa toda vez que el
futuro contratista, tiene una vida institucional con reconocimiento de Orbita regional en
condiciones de idoneidad y experiencia para ejecutar el presente contrato

6.1. REQUISITOS HABILITANTES

6.1.1. Requisitos juridicos habilitantes (N/A).
6.1.2. Requisitos Financieros Habilitantes (N/A).
6.1.3. Requisitos Técnicos Habilitantes (N/A).

6.2. CRITERIOS DE PONDERACION Y/O MECANISMO PARA SELECCIONAR LA
OFERTA MAS FAVORABLE (N/A).
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7. LAS GARANTIAS QUE LA ENTIDAD ESTATAL CONTEMPLA EXIGIR EN EL PROCESO

DE CONTRATACION.

GARANTIA DE CUMPLIMIENTO: No se hara exigible ningn tipo de garantia debido al

monto del contrato.

8. LA INDICACION DE SI EL PROCESO DE CONTRATACION ESTA COBIJADO POR UN
ACUERDO COMERCIAL. (N/A).

8.1. ANALISIS DE RIESGO Y LA FORMA DE MITIGARLO

A continuacion, la Loteria de Boyacd evalia los Riesgos que el proceso de

Contratacion representa para el cumplimiento del alcance contractual asi:
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ASEGURAR UN MARGEN DE o PERSONAL
o
1 CONTRATISTA GANANCIA QUE MITIGUE EL 21 1] 3 § 2 NO ADMINISTRATIVO E&?&?@ggﬁx:g SEMANAL
IMPACTO EN CASO DE OCURRIR. z ° CONTRATISTA. :
FICHA ESPECIFICACIONES TECNICAS
MINIMAS Cg’g‘LELEcs:S'CPEC'ON CLARA ANALISIS Y REVISION
- 8o EN REUNION DE INICIO INICIO
2 CONTRATISTA / ELABORACION, SEGUIMIENTO Y 211]3(3% NO CONTRATISTA. Y SEGUIMIENTO DEL
ESTRICTO CUMPLIMIENTO DEL z“ CONTR
CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES Y/O ATO
ALCANCE CONTRACTUAL.
CONSULTA AL
SUPERVISOR DEL
CONTRATO PARA
. o PROCEDER CON LAS
LOTERIA DE REQUERIMIENTO POR ESCRITO AL @ o
3 BOVACA Q CONTRATISTA 41317]|a ’<:( S| SUPERVISOR TAREAS A REALIZAR. DIARIO
= / UTILIZANDO LOS
PUNTOS DE CONTROL
CONTEMPLADOS EN
EL CONTRATO
MPACTO RIESGO
IMPACTO
D'i';;‘igg;?:f&”;éo" AFECTALA OBSTRUYE LA EJECUCION )
OBSTRUYE LA EJECUCION DEL MANERABAJA, APLICANDO EJECUCION DEL DELCONTRATO PERTURBA LAEJECUCION DEL
. . CONTRATOSIN SUSTANCIALMENTE PERO CONTRATO DE MANERA GRAVE
CALIFICACION CUALITATIVA CONTRATO DE MANERA MEDIDAS MINIMAS SE "
INTRASCENDENTE PUEDEN LOGRAR EL ALTERAREL AUN AS{ PERMITE LA IMPOSIBILITANDO LA
. OBJETO CONTRACTUAL BENEFICIO PARA CONSECUCION DEL OBJETO CONSECUCION DEL OBJETO
LAS PARTES CONTRACTUAL CONTRACTUAL.
GENERAUN
LOS SOBRECOSTOS NO IMPACTO SOBREEL | INCREMENTA EL VALOR DEL
REFE;)ESSi?I?'RAiICIaZL%SE,:SNO REPRESENTAN MAS DEL VALOR DEL CONTRATOENTRE EL IMPACTO SOBRE EL VALOR DEL
CALIFICACION MONETARIA POR CIENTO (1%) DEL VALOR CINCO POR CIENTO (5%) CONTRATOENTRE EL QUINCE (15%) Y EL TREINTA CONTRATO EN MAS DEL TREINTA
DEL Cé)NT)RATO DEL VALOR DEL CONTRATO. CINCO (5%) Y EL POR CIENTO (30%). POR CIENTO (30%).
’ QUINCEPOR CIENTO
(15%).
INSIGNIFICANTE MENOR MODERADO MAYOR CATASTROFICO
CATEGORIA VALORACION 1 ) 3 4 s
RARO (PUEDE OCURRIR 1
EXCEPCIONALMENTE)
IMPROBABLE (PUEDE OCURRIR 2
OCASIONALMENTE)
POSIBLE (PUEDE OCURRIREN
CUALQUIER MOMENTO 3
FUTURO)
PROBABLE (PROBABLEMENTE VA A 4
OCURRIR)
CASI CIERTO (OCURRE EN LA
MAYORIA DE CIRCUNSTANCIAS) 5
VALORACION DEL RIESGO CATEGORIA
RIESGO
EXTREMO
6Y7 RIESGO ALTO
5 RIESGO
MEDIO

9. ANEXOS:

«  RGJ-19 Proceso Contractual Persona Natural.

«  Propuesta econémica.

«  RGA-28 Certificacion Del Plan Anual de Adquisiciones.

*  RGF - 01 Certificado de Disponibilidad Presupuestal -CDP.
«  Consulta Sarlaft se solicita con el documento RGC-24 para Persona Natural.
«  Cédula de ciudadania.
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RGS-10 Autorizacién para el tratamiento de datos personales.

RUT de la persona natural.

Certificado de existencia y representacion legal -Camara de comercio-vigente.
Certificacion Bancaria.

Certificado de Afiliacion EPS y/o Planilla del mes anterior PAGA.

Certificado de Afiliacion en Pension y/o Planilla del mes anterior PAGA.
Certificado de antecedentes fiscales.

Certificado de antecedentes disciplinarios.

Certificado de antecedentes judiciales.

Certificado de medidas correctivas.

Certificado PDF REDAM - Ley 2097 de 2021.

Consulta de inhabilidades delitos sexuales cometidos contra menores de 18 afios (Ley 1918
de 2018).

DIANA LISETH ROA MANRIQUE
Subgerente comercial y operativo

)
Elabord: Yésika Paola Echeverria /Contratista Subgerencia

Comercial y Operativa Revisd: Laura Fernanda Neira/
Contratista Oficina Juridica

Edificio Loteria de Boyacd. Calle 19 No. 9-35 Tunja — Boyacd PBX: (608) 7428015, (608) 7422428, Fax: (608) 7409866
Linea Servicio al Cliente 018000918706 o al fijo (608) 7428013
Casa de Boyaca Calle 98 No. 19 A-67 Bogota. Teléfonos (601) 2875498 6 (601)2871554
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