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Resolucién No.  de 4 8 ABR 2024

:;'3? .Por medlo de la cual se adopta el Plan de Pauta en Medios de la Administracién
Departamental para la vigencia 2024

"'RECTOR ADMINISTRATIVO DEL DESPACHO DEL GOBERNADOR Y LA
NA ASESORA DE PRENSA Y COMUNICACIONES en uso de sus facultades
-especial las conferidas por la ley 80 de 1993, 489 de 1998 y 715 de 2001.

CONSIDERANDO

| a'rt'fc_u]o 298 de la Constitucion Nacional, atribuye a los Departamentos |a
ia para la administracién de los asuntos seccionales y la planificacion y
cion del desarrolio econdémico y social dentro de su ferritorio v el ejercicio de
es administrativas, de coordinacian, de complementariedad de la accion
f,. entre otros.

articulo 209 de la Constitucion Nacional manifiesta gue. la funcion
ratlva esté al servicio de los intereses generales y se desarrolia con
-en los principios de igualdad, moralidad, eficacia, economia, celeridad,
y Qubllmdad mediante la descentralizacién, la delegacmn vy la

ol

: rticuio 74 de la Constitucién Nacional indica que todas las personas tienen
_acceder a los documentos plblicos salvo 10s cascs que establezca ia ley
r'.ejemplo aguellos sometidos a reserva para la seguridad del Estado.

mo, a informacion, acerca de la razon de ser de la entidad, se ha dado a
a través de: revistas, boletines, comunicados de prensa, pagina web, medios
televisivos,; entre otros. La comunicacidon constituye |a informacién amplia,
y transparente hacia la sociedad y los diferentes grupos de interés, en
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-cumg][mienta de los principios de transparencia y publicidad sefialados en la
Constitucion Politica. Asi mismo que el componente Comunicacion Publica del MECI
es la- herramienta conceptual y metodolégica. que respalda al Plan de Medios.

Que ja Ley 1437 de 2011 o Cédigo de Procedimiento Administrativo y de lo
Contencioso Administrativoe (CPACA) establece en su articulo 3° numeral 9 que en
tf:_lel principio de publicidad, las autoridades daran a.conocer al publico y a
nteresados, en forma sistematica y permanente, sin que medie peticion
.. Sus -actos, contratos y resoluciones; mediante las comunicaciones,
aciones y publicaciones que ordene la ley, incluyendo el empleo de
ias que permitan difundir de manera masiva tal informaciéon de conformidad
spuesto en este Codigo..

Ley 1712 de 2014, Por medio de la cual se crea la Ley de Transparencia y del
de Acceso a la Informacion Publica Nacional y se dictan ofras digposiciones,

los postulados y pringipios de que aplican a la transparencia en la
i6n publica, destaca entre ellos el principio de la divulgacion proactiva de la
ion, gue indica que el derecho de acceso a la informacion no radica
nte en la obligacién de dar respuesta a las peticiones de la sociedad, sino
en-el deber de los sujetos obligados de. promover y generar una cultura de
ericia, lo que conlleva la obligacion de publicar y divulgar documentos y
‘que ‘plasman la actividad estatal y de interés publico, de forma rutinaria y
_ actuahzada accesible y comprensmle atendiendo a limites razonables del
_umamo y recursos fisicos y financieros.

esolucion 2614 del 26 de julio del 2022 derogd la resolucion 415 de 2010 por
: _reg!amenta el servicio pablico de radiodifusion sonora.

cominicacion informativa constituye. la informacion: amplia, oportuna y
en' & hacia la sociedad y los diferentes grupos de interés, en cumplimiento de
feffal: N de transparencia y publicidad sefalados en la constitucion politica.

goblemo abierto &s un gobierno transparente, un gobierno que fomenta y
e la rendicién de cuentas ante la ciudadania y que proporcmna informacion
que esta realizando y sobre sus-planes de desarrollo, asi mismo un gobierno
ica. y--i_.compromete a los ciudadanos y ofros actores, internos y externos a la
racién, en su propio trabajo.

Ralar; que desde la Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones se dara el
iento: al Manual de identidad institucional conforme a la Ley 2345 de 30 de
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d|01embre de 2023 “Por medio de Ia cual se implementa el manual de identidad visual
de las entidades estatales, se prohiben las marcas de gobierno y se establecen
_medldas para la austeridad en la publicidad estatal”

En este sentido se fundamenta la adopcion del plan de medios de la entidad

1 .f;_Anéli_s_is de la necesidad:

nstitucion de 1991 doté a la comunidad de multiples mecanismos de
pacion ciudadana, como herramientas que hacen posnble su injerencia en la
6n de los designios politicos y sociales de su entorno mas directo. l.a falta de
iento; empuje, dinamismo, aplicacion y difusién de estos instrumentos han
o qué les ciudadanos sin distingos culturales o educativos tengan acceso
o a -su ejercicio. Por el contrario, el conocimiento de lo publico, permite a la
anfa coadyuvar, decidir, controlar e incidir en ef manejo de lo politico v lo
‘gue permita recuperar la gobernabilidad.

o como base los mecanismos de participacion consagrados en la Constitucion
se hace necesario crear las condiciones para que en el Departamento surjan
c;uda_d_anos con mas que se mteresen por conocer Ios programas proyectos y

a_f-. qq_nstrucc:on. estrateg;ca hasta Ia flnallza_c_!on del plan (docu_mento tecmco-
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_en Ia -onorable Asamblea y luego la sancidén por parte del Gobernador

Es P_ian de Desarroilo esta en proceso de construccnon por lo tanto y como lo exage

] | ), €on el que se ha buscado
at la institucionalidad publ:ca a los mudadanos incentivar la participacién de
: y garantizar la-accesibilidad a la informacion, facilidad en los procesos y
- transparencia en las actuaciones.. '

dmente, la Oficina Asesora de Prensa y Comunicaciones debe cefiirse a ese
esarrolio, en el que se plasmé un pregrama, dos subprogramas, seis metas
an dé& Accidn con 12 actividades. Dicho Plan de Accion se formuld, para
er a las metas del Plan de Desarrollo, a través de esas 12 actividades
icas; relacionadas con espacios de participacion ciudadana en los municipios
& comiinicacién como las redes sociales v la emisora de interés publico
srar-esa sinergia y retroalimentacion entre el Estado y la ciudadania.

s, de- ::-_actlwdades relamonadas con la lmportanc:[a de difundir a la oplnlon

cceso a la informacion, facilidad en los procesos y transparencia
iones, es lo que marca ¢l curso de una administracién, porque un
més:que cumplir 14 Ley, debe convertirse en un garante de los derechos de
. no solo desde el punto. de vista de la vida, la integridad personai y la
ad, -sino, también, desde las aristas del desarrollo de la libre personalidad, de:
sus-"rdeas y a recibir informacién veraz y confiable y participar en las
_es de gobierno.

elio, gue cuando se revisa la Constitucion Politica Colombiana, se encuentra
culo 20, no solo, una serie de derechos que el ciudadano puede usar como
persona que vwe en somedad sino, ademas Ias herram[entas que puede exlg[rle
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f}'i"ch_o Articulo reza lo siguiente:

“_Se garantlza a toda persona la iibertad de expresar y difundir su pensamiento y
opiniones, la de informar y recnblr informacion veraz e imparcial, y la de fundar

medlos masivos de comunicaciéon”.

5r tal Tazdn, es importante determinar temas estratégicos a los que debe darsele
tinuidad en la administracion departamental y, determinar una hoja de ruta
estiatégica del nuevo gobierno gue sea objeto de un proceso de difusion y divulgacion
|ferer|tes canales de comunlcacmn de ta entidad Yo de manera espec:al en

importante mencionarle, porque independientemente del proceso que se esté
io a nivel administrative, la administracion debe continuar su relacion estrecha
idadania, © sea, prestandole los servicios que como estado debe garantizarle
__._mun‘dades desde todos los sectores de atencidn, y eso significa, que debe
sobre las convocatorias, lo que se esté o se viene ejecutando, ademas, de
ocerlos acuerdos a los‘que se ha llegado con las comunidades a traveés de
aptros de dialego vy retroalimentacion que se han adelantado para el nuevo
Desarrolio.

debe darsele continuidad y divulgacion de procesos relacionados con las
e pro de las Juntas de Accion Comunal, de las alianzas productivas, .a

a.calidad y oportunidad en la atencion médica en los hospitales publicos del

ento; incluido el Hospital San. Jorge de Pereira, la recuperacion de [os

ver dales y de acceso a los municipios por donde se movilizan los productos

n:el'sustento econdmico a los émpresarios del campo, asi, como el alimento
'enses que viven en los centros urbanos.

o, continuar fortaleciendo con apoyo y con alianzas empresariales al tejido
rlal del departamento, el misme que con su actuar institucional, garantizan
ndicadores de desempleo. se mantengan o mejoren, y se vea reflejado en los
es de desempefio como se mide la economia del pais como es el Producto

Nacaonal Bruto.

_onocer que ya se empiezan a vislumbrar procesos y acciones gue se
n-en-el nuevo Plan de Desarrollo’y que no solo involucran recurscs del ente
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d_.epa'r'{'_afment_a'_i sino también nacional vy gue son de gran imporiancia para el
dépafntaimento.

-Entre e]!os se mencionan la ejecucion del Hospital de Cuarto Nivel (que seencuentra
en marcha), la construccion de la Planta de Tratamiento de Aguas Residuales, la
Plataforma Log|st|ca del Eje Cafetero - Plec en el municipio de La Virginia, la
nstruccion del centro de reclusion El Pilamo (que ya estd en marcha), las obras de
o ntefseccmn en el sector de Galicia a través del proyecto Vias del Saman, el
( ma Carninos para la Paz que esta en manos de Invias; la adopcion del modelo
onsejo. Departamental de Alimentacion y Nutricién (departamento piloto en el
“Ja gestion para la compra de predios para garantizar abastecimiento de agua
nte de la Laguna de! Otln, entre otros proyectos y programas que seran

|ones es por ello, que ta Oficina . Asesora de Prensa y Comunlcacmnes
que se neceS|ta cubrtr espectalmente la pobiacson de Risaralda y en

: e_n.tqfse trata[e._

: cosas es determlnante cubnr las audlenmas de los dlstmtos medlos de-

' modo, se aclara que se ha hecho una observacion de las cotizaciones
das 'por los distintoe medios de comunicacion y los planes de medios
ades  recientemente por la Administracién Departamental, avalados bajo la
idad y la Ley.

de pauta en medios tiene por objeto concebir, analizar y seleccionar de
a los precios del mercado, los canales de comunicacion que se contrataran
ir:jos mensajes publicitarios hacia las personas indicadas en el momento y
s oportuno.
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Lo que se pretende divulgar son las diferentes campafias institucionales, los
programas, proyectos, actos de gobierno, ejecutorias y diferentes actividades

-réalizadas por la administracién departamental.

Para elegir el medio de comunicacién a través del cual se pautard, la Oficina Asescra
de prensa y de Comunicaciones del Despacho del Gobernador, estudiarad ia
rtanC[a de la campafia a difundir, el publico objetivo.y el presupuesto disporiible

jualmente, &f plan de pauta en medios permitira la identificacion de los medios de.
icacion; de acuerdo con el procedimlento establecido por la Ley 80 de 1993y
retos regiamentarios v bajo los: principios constitucionales legales que rigen la
ad del Estado a fravés de sus agentes.

tificacion de medios de comunicacién

--"._\kel nacnona[ que |mpacten en sectores del pais por su trayectona y
|a en medios como fo. son entre otros: los periddicos La Republica, El

les en re[acmn a Ios. medlos de aicance local y reg;ona] La mayoria de los
espemales que se pautan por regiones manejan unos precios especiales de
0% contenidos y a las prioridades de los departamentos. Es por esto que
edio maneja tarifas y formas de cotizar muy diferentes, de acuerdo a los
s'penodlsticos que determina por temporadas en el afio, por lo cual la
ésora de Prensa y Comunicaciones establecerd el nivel de lmpac’to calidad
blicacion y si el valor es conveniente para la Administracién Departamental

ficos de caracter regional: En el departamento de Risaralda existen dos
os.de alto alcance e importancia: El Diario, que es un periédico de circulacion
‘las noticias, analisis y todas las secciones de un medio de interés general; y
I.periddico Q'hubo, un medio de interés general con un enfoque al publico popular
 alto contenido de periodistico.
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En el .caso de El Diario, y el Qhubo, lo avalan mas de 30 afios de historia, gozando de
E;_iiia' redibilidad y reconocimiento, con un importante alcance en los distintos sectores
saciales

Periédicos independientes: Esta prensa hace parte de los medios de
comumcacmn independientes de menos cobertura, o que perm[te promediar las
de tas pautas pubiicitarias.

- Tam Jién a nivel regional encontramos revistas que circulan en algunos municipios del
' E) yaramento y lugares aledanos, las cuales informan a la comunidad sobre los
sociales, politicos, culturales, entre otros.

s: A nivel municipal y departamental encontramos varias revistas, ias cuales
7 a-la comunidad sebre los hechos sociales, politicos, culturales, entre otros.
evistas enfran a ser parte de los medios alternativos o independientes de
mpacto que influyen en sectores populares y otros sectores de nuestro
plo.

las: 'n_jcontramos Espectacular 2.000, Iris, Magazin del Café, Planeta Urbano,
C 6_3 Enfoque del Café, D'Paseito entre otras. Cada una con sus

dar[e :denttdad 'y sentido de pertenenr:la al departamento gracnas a su
ori:musical y-a la informacibn noticiosa que constantemente alll se emite.

estlones reahzadas y entre muchas otras actlwdades dando[e maés
iaa las decnsmnes admlmstratsvas que etevan et nlvel de confianza entrez
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1002 Tu Radio cumple con los objetivos, la miisién y la visién por las cuales fue
cre' day adjudicada, sin embargo, no llega a todos los rincones del departamento por

es geograficas y por gusto de ios ciudadanos, razén por la cual, la ‘Oficina
Asesora de Comunicaciones detecta como. prioridad la realizacidn de contratacién de
pauta’ radial en otros medios, con el fin de que los mensajes de proyectos,
convocatorias, campafias y ejecuciones de obras de fas diferentes Secretarias de la
Gobernacion lleguen a todo el publico.

3 Cufias radiales, entrevistas y/o microinformativos
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é-_i_—".'—_s:tagqli_ones.de amplia cobertura:

En el Departamento como en el resto del pafs, existen tres medios radiales nacionales
de gran cobertura: Radio Cadéena Nacional S.A - RCN; Cadéna Radial Colombiana

:A-Catacol y Organizacion Radial Olimpica, los cuales cuentah con una amplia
t_ ayectoria tanto a nivel nacional como en Risaralda.

Para- estas empresas existen unas tarifas basicas y otras de caracter especial en las
jiie no se puede tener un valor promedio de emisién, por tratarse de grupos. de
dios-nacionales quie, por su trayectoria y amplio reconommlento definen enfoques
gias en. las que no se pueden medir por un valor estandar, sino que son
_ por el nimero y el horario de |las emisiones, en las gque ademas incide el tipo
de: publico al que se quiere llegar, la emisora a través de ia cual se quieran emitir las
nfre _Qtros factores.

_as maneras, estas cadenas radiales nacionales son inciuidas por la
racion Departamental en la elaboracion del Plan de pauta en Medios durante
te: 2024, para el cual también se recopilaron varias propuestas de medios radiales
8, ocales y comunitarios, quienes discriminaron el valor de las cufias,
cnes-especiales, y pauta digital en radio.

S '_Id'cal'e's y regionales: Para la administracién departamental es de suma
portancia pautar en medios radiales, toda vez que estos brindan ia oporiunidad de
r* la mfarmacnon en el momento que esta sucedlendo y ademas porque

.__specto de lo local y regional, -es importante: aclarar que hay periodistas
ientes que manejan espacios en alquiler en las emisoras tradicionales a nivel

endo no solo un mensa;e sino tamb:en [mpactantes imagenes que refuerzan
tenido que se desea comunicar. En este sentide, la Oficina Asesora de Prensa y
aciones reconoce la importancia de colaborar con diversos medios
s, entre los cuales se resaita la preponderancia y prestigio de TELECAFE,
1_’" gional que transmite informativos tradicionales como: Telecafé Noticias,
UNOa, TVA Noticias; CNC y Mundo Visién. Cabe destacar que las imagenes

0
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en mowmlento desempenan un papel fundamental en la transmision efectiva de
mformaclon y en la conexién con la audiencia.

5.-'-'._M_édicjs Comunitarios

E[ departamento cuenta en sus 14 municipios con una red de emisoras y canales
@c;‘.:m tanos de caracter [oca[ que: facmtan el acceso a la mformamon de los

_aies ni. Ia internet, por diferentes aspectos topograﬂcos y geograflcos pues a
& la tecnologia, las ondas electromagnéticas de la radiodifusion dependen en
gran medida de determinadas condiciones geograflcas para extender su sefial de:
que-se dificulta altamente en municipios cercados por cadenas montafosas.

0sas, llegar a toda la poblacién a través de las-emisoras comunitarias 'y de los
Je: teiews:on locales, es de gran relevancia para la Gobernacién de Risaralda,
avés e estos medios se obtiene mayor cobertura para conocimiento masivo
"rmyectos camparias, avances.de obras e informacion importante, gue tiene
1 conocer'fa Gobernacion.

ieridiéndose ademas dentro de estos medios de comunicaciéon comunitarios, todos.
que se-realizan en las poblaciones mas vulnerables y alejadas de los cascos
s de los diferentes municipios del departamento, asi como los denominados
e comunicacmn independientes.

en-. .cuenta esto y la situacion de los municipios, la Oficina Asesora de
Comun[camones concluye que la radiodifusion comunitaria y los canales
, son la forma precisa de llegar a los sectores alejados, pues esios
-en cuenta a los grupos sociales representativos de cada municipio, su
.alcance en cada _Iocalida'd permite ser mas cercano a los sectores
el departamento,

s Digitales y/o Redes Sociales

s sociales se han convertido én la primera fuente de consulta para los
as, la fuente més inmediata, con mejor alcance y mas eficaz. Su amplio
Yy capac:dad para llegar a audiencias especificas de manera efectiva
tacion) las hacen una herramienta esencial en la comunicacion. Ademas, las
cialés permiten una interaccion directa con la ciudadania, lo que facilita la
;ién de relaciones duraderas con el publico objetivo. Asimismo, por su bajo
n comparacion con otros medios tradicionales las convierte en una

11
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.ﬁérr{a:ﬁ‘ienta rentable para difundir mensajes publicitarios y generar engagement con
Ijai-gé_nie.

Estos med:os de comunicacién gque son de todos y para. todos como Twitter,
Facebook, Youtube, Instagram y blogs, nos permiten una comunicacion y difusion
i marcando una gran diferencia con los medios tradicionales. En el mundo, en
Colombia y en el departamento de Risaralda, la tendencia hacia lo digital es evidente
o credacion de canales digitales como paginas web, redes sociales y canales de
- pod ast A través de estos medios, las noticias y ‘el contenido viajan mucho mas
1 o'y tienen un impacto y alcance mucho mayores que los medios. tradicionales.
or :¢sto, es de gran importancia desarrollar estrategias de publicidad para las
- [3 nas institucionales y las noticias mas relevantes del Departamento.

Somales* lLa Gobernacion de Risaralda cuenta con redes sociales
nalés, a través de los siguientes canales de comunicacion:

k: 75,000 seguidores
_OD_s_eguido'res

iverso, y establecer un didlogo mas directo y efectivo ¢on la comunidad.
el uso de las redes sociales corntribuye a una mayor transparencia y

de cuentas por parte de [a Gobernacién de Risaralda, lo que sin duda seria.
50 para fortalecer la confianza y la participacion ciudadana en la gestidn

ISTICAS COLOMBIA
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#informe Global Digital Report 2024 - Nimeros globales y de Colombia.

Q’pr}_@_i_t‘,_z_g]ones principales gque se evidenciaran en la mayoria de andlisis particulares.
de cada pais:

e Se alcanzd una cifra sin precedentes en la utilizacion de redes sociales.
o Hubo un incremento en la cantidad de tiempo que dedicamos conectados en
- linea.
- e Se presentd un cambio en la red social “favorita’ a nivel mundial, pasamos de
- Whatsapp a Instagram - WhastApp es mas usada por ser mensajeria
- - instantdnea, pero la favorita de uso es Instagram.

-.a audiencia televisiva experimentd un descensao én el nimero de televidentes.
e estan generando perspectivas -interesantes sobre el gasto fotal en
publicidad digital a nivel giobal.

s estadisticas relacionadas con los hashtags en TikTok son
sorprendentemente altas.

guiente grafico empezamos a develar lo que estd pasando en el pais en
ides Sociales. Las graficas nuestras comportamientos, nivel de acceso a
cmn vy medios de acceso a la informacion.

. % -de la poblacion fiene cualquier tipo de dispositivo movil; el 66 %, tiene
aun -qomputador de escritofio y un 27 % tiene una tableta, (Debemos crear
e-amigable para cualquier dispositivo)

de las personas navegan en internet a través de su celular y un computador,
e}-98-% también usa redes sociales y el 93% ve television en linea o utiliza
cios.de broadcast. El contenido de prensa en linea se mantienen estable. La
contrajo en 8 %.

13
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empo de los internautas en Internet es de un promedio cercano a las nueve horas,
les sociales en de casi fres horas y media y leer es de hora y media. Todas
taron una disminucion de tiempo con respecto al informe anterior, aungue no
ta de__tlernpos cortos porgue representan una gran cantidad de horas diarias.

to a: ios d|sposmvos desde donde se accede al Uso de la web se reve[a que-
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amplie de personas investigando que pueden terminar en la pagina web de una
.orgam acién si responden con su contenido a intenciones de busgueda de su sector.

Espec:ﬂcamente e 57 % lo usan para investigacion de. productos y marcas, en
concliusion, las estrategias de marketing digital son altamente relevantes y el
posicionamiento de una empresa en lo digital debe ser prioridad.

pp, Facebok e Instagram, son las redes sociales mas usadas en el
1ego se destacan Facebook Messenger y leTok EI 65 5 % de Ios
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Las redes sociales con el 85 % son la plataforma perfecta, los motores de
busqueda llegan al 54.6 % y los sitios web de las marcas logran el 38.7 %.
_Las resefias de los consumidores llegan casi al 30 % y son un punto
reievante para los consurnidores. Los blogs y foros también forman parte de

lores de contenido.

idoies de contenido, o influencers, en Colombia juegan un papel fundamental
tualidad para posicionar una marca. A través de sus plataformas digitales, los
eadores:pueden llegar a audiencias: especificas y generar Un impacto significativo

a 'y credibilidad, y aumentar su wvisibilidad en un entorno altamente
0. Los creadores de contenido también ofrecen la oportunidad de- contar
e f.likia.rcf:a de una manera mas auténtica y persornial, lo que puede resonar
1te con el plblico objetivo.

16.
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‘Los creadores de contenido en Colombia son una herramienta poderosa para las
‘marcas gue buscan posicionarse en el mercado local, ya que ofrecen la capacidad de
legar a audiencias relevantes, generar engageiment y construir una conexion
significativa con los consumidores.

-8. Anélisis del Sector y de Tarifas

‘Teniendo en cuenta que cada afio los precios del mercado en medios masivos de
: comunicacion registran un incremento de acuerdo al IPC y a'las riuevas téndencias de
‘mercadeo digital, la Oficina Asesora de Prensa y Comunicagciones, actualizé las tarifas.
'y precios de los medios masivos de comunicacién para la-vigencia 2024, para lo cual
-realizd el respectivo analisis del sector conservando los siguientes parametros:

» Clase de medio: Radio, Tv, Prensa Escrita, Medios Digitales y Medios
Alternativos.
# Tarifas y/o precios del mercado.

Y paia.el andlisis de tarifas, se deberan tener en cuenta los siguientes parametros:

» Ciase de medio: Radio, Tv, Prensa Escrita, Medios Digitales y Medios
- Alternativos.

¥ Tarifas ylo precios del mercado. (Analogia)

3 Ndmero minimo y maximo de seguidores y tiempo de creacion. (Medios de
~comunicacion dlgltal_)

o:insumo para el presente plan de pauta en medios, se presenta a continuacion
ta: de tarifas actualizadas, la cual se elabord de acuerdo con las cotizaciones
) ladas por los principales medios de comunicaciones masivos de la region.

sente ‘tabla regira para cada afio, incrementada en el Indice de Precios del
__ _mldor -~ [PC, las cuales se establecieron por grupo de medios, asi:

MEDIOS IMPRESOS
MEDIOS RADIALES
MEE)[S DE TELEVISION
MEDIS DE DIGITALES

17
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Es menester manifestar que la entidad al realizar el analisis del sector toma
e iones de ciertos medios masivos de comunicacion, sin embargo no quiere decir
con ello, gue los que no se encuentren incluidos no puedan hacer participes en un
de! pian de medios de la entidad; razén por la cual al momento de generarse a
sidad de incluir un medio de comunicacién adicional, se tomara como base de
:pre o de seleccién el cumplimiento de los parametros establet:ldos en la presente
[cidri y procesos de contratacion del Secop I con caracteristicas técnicas
es en aplicacién de la calidad, la operatividad, la oportunidad, la fransparencia y
vidad:‘'de lo publico; principios rectores de nuestra misién y vision como
_ad_;--pﬂlblica'al servicio de la Comunidad

-E PLAN DE MEDIOS SE ANEXA FORMATO DE ESTUDIO DE MERCADO
s RESPECTIVAS COTIZACIONES.

meérito de lo expuesto,

RESUELVE

RIMERO: Adoptese el plan de pauta en medios de comunicacion
dministracién Departamental de. Risaralda para la vigencia 2024, el
6O 'truyo con |a participacion de fos diferentes medios de television, prensa,
- que consta de las tarifas actuales que reglran para la contratacion de
: tltuc:tonal documenio anexo que hace parte integral del presente acto

utivo Departamental

,OZ.-:' El componente de comunicacién publica del sistema del control
Ia orma técnica de calidad en la gestion publica y el sistema de desarrollo
eran las herramientas conceptuales y metodoldgicas para la aplicacion
lan:de medios al interior de la Administracion Departamental.

I8
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‘ARTICULO TERCERO: La presente resolucién rige a partr de la fecha de su
-expedicion.

‘Dada en Pereira, alos 8 AGR 2024

PUBLIQUESE Y CUMPLASE

O"ARBOLEDA HINCAPIE
ivo del Despacho

a-"Apuyo CF'S 04T-2004
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