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PROCESO DE SELECCION MODALIDAD CONTRATACION DIRECTA
19 de junio de 2024

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1.del decreto 1082 de 2015 el Instituto
de Turismo del Meta procede a efectuar el analisis necesario para conocer el sector relativo al objeto
del Proceso de Contratacion desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional,
técnica, y de analisis de riesgo.

OBJETO PARA CONTRATAR: El Instituto de Turismo del Meta para el cumplimiento de los fines
Estatales requiere contratar la: “PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS PARA GARANTIZAR
LA PRESENTACION DE UN ARTISTA DE MUSICA LLANERA A FIN DE PROMOCIONAR LA
MARCA META, EN EL MARCO DE LA FERIA AGROINDUSTRIAL, BOVINA, EQUINA Y
TURISTICA EXPOMALOCAS 2024”

JUSTIFICACION

Mediante Ordenanza 026 del 29 de noviembre de 1986 se cred el Instituto de Cultura y Turismo del
Meta, el cual fue transformado posteriormente mediante Acto administrativo nimero 305 del 27 de
mayo de 1998, por la cual, entre otras disposiciones, se modificé la denominacién a “Instituto de
Turismo del Meta"; mediante Decreto 432 de 2014 se le otorgé facultades al Gobernador para
organizar su estructura organica y funciones sobre su organizacion y funcionamiento.

El Instituto de Turismo del Meta, tiene como objetivo primordial en su misién liderar y promocionar
el desarrollo turistico del departamento del Meta, planeando y ejecutando acciones que permita
posicionarlo como destino turistico por excelencia de preferencia de turistas extranjeros y
nacionales, siguiendo los lineamientos del Gobierno Departamental. El Instituto ha venido
adelantando diferentes actividades encaminadas a engrandecer el sector turistico, a través de
estrategias de promocion y difusién de la marca Meta; con el objetivo de cumplir su visién la cual es
posicionar el Departamento del Meta en una importante opcion turistica en el ambito nacional e
internacional.

El turismo es considerado como el camino hacia la paz y el desarrollo sostenible. En este sentido el
Turismo, particularmente el segmento de naturaleza, enmarcado en la politica de turismo
comunitario, puede ser el motor que genere el desarrollo local a partir de la planificacién vy
organizacion del sector, teniendo en cuenta que la regién posee ventajas comparativas que le
permiten competir en un mercado turistico diferenciado, ofreciendo una estadia alejada de la
contaminacién, del ruido y caos del trafico, ofreciendo una experiencia de naturaleza y aventura,
pero a su vez de descanso y conexion con la naturaleza, la cultura, folclor y gastronomia llanera,
turismo de naturaleza por su riqueza y diversidad en fauna y flora endémica de la regidn, todo esto
ofrece el META para todo aquel que decide tomar como destino este gran departamento.

Por ende, el Instituto de Turismo del Meta entendiendo que, el turismo es un importante fenémeno
econdémico tanto en los paises desarrollados como en los paises en desarrollo. Avoca su esfuerzo
en garantizar el desarrollo de eventos, y mas concretamente el centrado en las actividades
culturales, constituye un nicho de mercado que ha ido ganando importancia, debido a que los
eventos culturales tienen un notable impacto positivo en la desestacionalizacion y el
rejuvenecimiento de un destino turistico, al tiempo que promueven la cultura local.
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Es asi, que el Instituto de Turismo del Meta, siendo la entidad ejecutora encargada de incrementar
la competitividad turistica del departamento, como también la de divulgar sus manifestaciones
folcloricas y culturales, fiestas y festividades, contempla la necesidad de participar activamente en
los diferentes eventos, ferias, festividades y escenarios que se estaran desarrollando en todo el
departamento, lo cual nos permitira consolidarnos como producto turistico, con gran variedad de
oferta turistica, participacién, que forma parte de la labor de difusién y promocién del turismo del
departamento del Meta.

De esta manera, resulta importante adelantar acciones para promocionar al departamento del Meta,
a través de nuestra Marca Meta "SOMOS LA RUTA NATURAL" tanto a nivel regional, nacional e
intencional, en beneficio de la promocién turistica y cultural del departamento del Meta, por
consiguiente, con el fin de dar cumplimiento a lo contemplado en el Plan de Desarrollo.

El Instituto de Turismo del Meta entiende su compromiso con el turismo en el departamento, y por
eso apoya y participa en los eventos locales de los diferentes municipios, en este caso con la
“PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS PARA GARANTIZAR LA PRESENTACION DE UN
ARTISTA DE MUSICA LLANERA A FIN DE PROMOCIONAR LA MARCA META, EN EL MARCO
DE LA FERIA AGROINDUSTRIAL, BOVINA, EQUINA Y TURISTICA EXPOMALOCAS 2024”, que
en su mayoria son espacios de grandes exponentes del folclor llanero y ensefian a propios y
extrafios que asisten a estas ferias municipales, la versatilidad y riqueza de nuestra cultura, la cual
es uno de nuestros grandes atractivos turisticos.

Para el Instituto de Turismo del Meta, se hace necesario contratar con la presentaciéon de grandes
artistas que difundan y promocionen la Marca Meta, a fin de exponer las expresiones culturales, lo
cual serviria como herramienta fundamental para materializar la accién de asegurar en avance en
el cumplimiento del proyecto pactado en la estructura del Plan de Desarrollo “Hagamos Grande al
Meta 2020-2023", denominado DIFUSION Y PROMOCION TURISTICA DEL DEPARTAMENTO
DEL META, asi como de la MARCA META en las principales actividades promocionales a nivel
nacional e internacional, generando en los visitantes a los eventos, el deseo de seguir conociendo y
visitando el Departamento del Meta como destino turistico.

Una de estas actividades o eventos que permite dinamizar y fortalecer el sector turistico es la FERIA
AGROINDUSTRIAL, BOVINA, EQUINA Y TURISTICA EXPOMALOCAS, que se lleva a cabo cada
afio durante el mes de enero en la ciudad de Villavicencio de conformidad con la Ordenanza 1007
de 2018 “Por medio de la cual se establece y reglamenta el calendario oficial de ferias y festividades
en los municipios del departamento del Meta y se dictan otras disposiciones”. Esta feria reviste suma
importancia por cuanto goza de reconocimiento nacional e internacional al contemplar la celebracién
de eventos con los cuales se genera un importante flujo de visitantes que asisten y que permiten
posicionar el Meta como destino a visitar.

En cifras arrojadas por el SISTEMA DE INFORMACION TURISTICO DEL DEPARTAMENTO DEL
META “SITUR” registro para la feria EXPOMALOCAS 2023, el cual se desarrollé junto con el
TORNEO INTERNACIONAL DEL JOROPO, personas que ingresaron al parque las malocas durante
los 7 dias de feria. Ingreso a la feria durante los dias de desarrollo superando a los afios 2019 con
135.757 personas, el afio 2018 en 65.840 personas, en el afio 2017 en 112.139 personas.

A nuestro Departamento del Meta ingresaron 22.000 vehiculos, con un promedio de 145.000
personas visitaron el parque de la cultura llanera durante los 7 dias de feria expomalocas 2023; via
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aerea ingresaron 2.881 turistas ingresaron via aérea procedentes de Bogota, Medellin, Cali,

Bucaramanga, Puerto Carrefio, Puerto Inirida, Pereira y Mitt, con una ocupacién maxima hotelera
de 97,3%.

Para los visitantes a la feria Malocas lo que mas les atrae de esta es el coleo y la exhibicion de
animales, donde también se cuenta con expositores durante todo el transcurso: la participacién de
artistas con un 100% de aforo durante los conciertos, lo que permitié dinamizar la economia e
impulsar el sector turistico, generando 6.512 empleos.

Asi pues, todo lo anterior cobra relevancia para el afio 2024 por cuanto el Departamento debe
aprovechar que el sector turismo en el Meta es un dinamizador de la economia por su
transversalidad con otros sectores. Igualmente ha presentado un crecimiento importante, tanto que
es incluido en la agenda de los gobernantes como apuesta econdmica. Asi mismo, el sector turismo
se encuentra en la hoja de ruta del Plan Regional de Competitividad, en el cual se han plasmado las
estrategias y metas articuladas con el sector publico y privado.

De acuerdo con lo anterior, se ha determinado una serie de actividades logisticas y operativas que
le corresponderia cubrir al Instituto de Turismo del Meta para la ejecucién de la FERIA
AGROINDUSTRIAL, BOVINA, EQUINA Y TURISTICA EXPOMALOCAS 2024 y su programacion
general, por lo que se hace importante contar con los servicios que permitan garantizar la
celebracion de cada uno de los eventos de la cultura y el folclor llanero.

Las actividades que se pretenden desarrollar estan contempladas dentro del parque de la cultura
llanera Malocas sitio en el cual se encuentran la manga de coleo Benedicto Cely, en donde se
realizan los mas grandes eventos de coleo y vaqueria nacionales e internacionales, el Coliseo
Multiferial donde se realizan los encuentros de aparte y encierro de ganado, el coliseo de ferias
donde se realizan ferias bovinas, el coliseo equino donde se pretende desarroliar la feria equina
grado A y el encuentro de chalaneria, el hato santa helena donde se encuentra una réplica de un
hato en el llano encontrando la casa del blanco o patrén, la casa del encargado, la caballeriza, el
pueblito llanero donde se encuentra la réplica de un pueblo llanero, la iglesia y el sendero de mitos
y leyendas este Ultimo recopila los diferentes personajes miticos tipicos del Departamento del Meta.

CONTEXTO FERIAS Y FESTIVIDADES

El sector turistico es muy importante para la generacion de ingresos y flujo de la economia, ademas
de ser parte del desarrollo sostenible. EI departamento del Meta gracias a su riqueza natural ha
logrado un crecimiento exponencial, todo esto, por su turismo de naturaleza enfocado también en el
turismo sostenible que busca el aprovechamiento de los recursos naturales teniendo en cuenta el
cuidado del medio ambiente, pero ademés de esto, el turismo cultural el cual ha generado el interés
por el conocer la cultura llanera por parte del turista y el turismo recreativo que busca captar cada
vez mas la atencién del visitante.

Esta feria agroindustrial agrupa a expositores de todo el pais, que realizan la exhibicién y promocién
de sus productos y participan en diferentes ruedas de negocios, servicios y una amplia agenda
académica.

Asi mismo, participaran activamente los sectores agroeconémicos y productivos de la region,
buscando adquirir nuevas experiencias aplicadas en otras regiones del pais, y del mundo, con
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fundamento en la transferencia de tecnologia y los resultados que se han producido, buscando una
mayor productividad, espacios nuevos de comercializacién, buscando el mejoramiento de la
economia campesina, con un mejor nivel de ingresos, donde tendréa la oportunidad de intercambiar
experiencias, conocer nuevos empresarios, realizar negocios, todo dentro del marco agropecuario,
el evento no se queda Unicamente en lo comercial, pues también los turistas podran disfrutar de su
folclor y distintas muestras culturales que tiene para ofrecer; dentro de los diferentes eventos que
se desarrollaran como son COLEO, VAQUERIA Y TRABAJO DE LLANO, APARTE Y ENCIERRO
DE GANADO, CABALGATA, FERIA CAFE Y CACAO, FERIA GASTRONOMICA FERIA EQUINA,
FERIA BOVINA FERIA DE EMPRENDEDORES, CARPA TEMATICA DE MEDIO AMBIENTE,
CARPA TEMATICA DE TURISMO, MERCADOS CAMPESINOS Y PRESENTACION DE ARTISTAS
DE RECONOCIMIENTO DEPARTAMENTAL, NACIONAL E INTERNACIONAL.

COLEO: este es un deporte que tiene un origen emparentado con la introduccién de la ganaderia
en los territorios de la actual Colombia y Venezuela, desde mediados del siglo XVI. El incremento
de las ganaderias en el continente americano en el siglo XIX, sobre todo en Colombia, Venezuela y
algunos paises centroamericanos, originé que los trabajadores se las ingeniaran para controlar a los
animales en las grandes extensiones de tierra por las que transitaban. De ese quehacer diario en
las faenas de vaqueria surgieron maniobras como el coleo, con el cual se trataba de controlar y
someter a los animales que se escapaban de sus manadas, los derribaban tomandolos por la cola.
Indudablemente el coleo pasé a ser un fenémeno de masas con amplia difusién por parte de los
medios de comunicacion, que maneja grandes intereses econdémicos y todo un espectaculo que
concentra la atencién de propios y extrafios.

VAQUERIA Y TRABAJO DE LLANO: El trabajo de llano es una actividad propia del Llanero. Hoy
convertida en un atractivo turistico donde participan turistas. Nace de la relacion estrecha del llanero
con la actividad ganadera en lo que se refiere a las labores de vaqueria, tales como marcar, vacunar,
ordefiar, enlazar, montar, entre otros, el ganado.

Estas actividades representan las labores del llanero en su cotidianidad, por lo general empieza su
dia hacia las tres o cuatro de la mafiana, cuando ensilla su caballo y sale a la sabana a reunir el
ganado, arriarlo y llevarlo hacia el corral, para enlazar y herrar las reses, u otras tareas que se
necesiten llevar a cabo. A partir de estas actividades, se crearon los torneos de vaqueria, realizados
en fincas turisticas o parques tematicos, como producto turistico donde se forman equipos de cuatro
personas, en ocasiones incluyendo una mujer, quienes deben desarrollar las pruebas de enlazada
del becerro a caballo, herrada del becerro, el ordefio de la vaca mafiosa monta del potro cerrero,
entre otros.

APARTE Y ENCIERRO DE GANADO: El Aparte y Encierro de Ganado, Team Penning es un
deporte que en los ultimos dos aflos ha generado un gran reconocimiento a nivel nacional en el
mundo del adiestramiento de equinos para la Vaqueria. En este deporte se utiliza de forma predilecta
caballos Cuarto de Milla Americano, Pinto Americano, y en menor preferencia el caballo Appaloosa.
Equinos que por su fortaleza muscular, lo compacto de su cuerpo, su explosién y velocidad, e
inteligencia para entender y manipular el ganado; se convierten en perfectos ejemplares para
desarrollar este tipo de deportes originarios de la cultura de trabajo de llano y ganaderia. La ciudad
de Villavicencio es el foco deportivo mas importante del Aparte y Encierro de Ganado, Team
Penning, en Colombia. Ciudad donde los amantes del trabajo de llano han acogido este deporte
como la definicién misma del ejercicio; un espacio de recreacién y juego, una competencia sujeta a
normas, que cuya practica supone de un entrenamiento constante y de un estado fisico adecuado
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para el jinete y el equino, que, ademés, denota excelente adiestramiento de sus ejemplares.
Considerando que esta actividad también es practicada en paises como Estados Unidos, Brazil,
Panama, México entre otros, se considera estratégico realizar un evento mundial que atraiga
concursantes de estos paises quienes junto a sus acompafiantes aumentaran la cantidad de turistas
extranjeros ademas de los locales que atraidos por el gusto hacia dicha actividad acudan a nuestro
Departamento.

FERIA CAFE Y CACAO: Esta es una feria que sirve de espacio para promocionar los productos
transformados del café y del cacao que se explotan en nuestro territorio. Se dispone de una logistica
que comprende carpa con el mobiliario y la ambientaciéon que permita generar la vitrina adecuada
de todos los productos que alli se exponen.

FERIA DE EMPRENDEDORES: Se plantea que la feria de expomalocas 2024 contemple a su vez
un espacio importante para generar oportunidades de promocién y de mercadeo a los
emprendimientos destacados del departamento del Meta, teniendo en cuenta que esta feria es a su
vez una ocasién para cerrar negocios entre estos y los empresarios que interesados en
determinados productos concurren.

MERCADOS CAMPESINOS: Esta actividad consiste en el tradicional mercado de productos del
campo, que se traen de los municipios para que se realice la comercializacion en sitio. Comprende
la logistica necesaria para brindar comodidad a compradores y vendedores de los productos que se
exponen.

CABALGATA: se pretende que la cabalgata como actividad propia de las festividades llaneras, se
realice nuevamente en la capital del Departamento y en el marco de la garantia de proteccién de la
integridad de los animales. Para ello la logistica no solo contempla actividades que permiten el
desarrollo de la misma, sino adicional a las actividades que propenden por el bienestar animal y
veterinario.

BASTIMENTO O FESTIVAL GASTRONOMICO: Esta actividad contempla el conjunto de acciones
desarrolladas dentro de una carpa tipo hangar que permite la realizacién de shows y presentaciones

artisticas que acompaiian la estrategia de comercializacion de alimentos propios de la gastronomia
llanera.

STREAMING: Este mecanismo de transmisidn en vivo, es la herramienta digital que ha permitido
dar a conocer al mundo el contenido y el éxito de nuestras festividades. En esta ocasién no es la
excepcidn, pues el contacto con el espectador aumenta las posibilidades de que asistan en esta o
en futuras oportunidades.

TARIMA PRINCIPAL: se concibe que este espacio sea el adecuado para la presentacion de artistas
de talla nacional y/o internacional que sin lugar a duda permiten nutrir la programacién de la
festividad y a su vez garantizan lograr la masiva concurrencia de los espectadores. Por la
experiencia en la realizacién de este tipo de actividades se contempla un dia para la preparacion de
los shows y pruebas de sonido de los artistas invitados.

PLAN DE MEDIOS: Este componente se contempla tipo bolsa, es decir con valor determinado, con

el cual se pretende que el contratista en la ejecucién presente la propuesta al supervisor y este una
vez aprobado sea acompafiado del presupuesto y estudio del mercado que fijara el valor total
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definitivo. El valor se determina teniendo en cuenta los histéricos de la entidad y no puede ser
ofertado por menor valor en la propuesta que se reciba de los interesados.

Bajo este contexto, se hace necesario aunar esfuerzos entre los diferentes actores del sector publico
y privado para el desarrollo, promocién y difusiéon de la MARCA META, a través de la participacién
activa en diferentes eventos que permitan dar a conocer el amplio sector turistico del departamento,
con el objetivo de lograr al maximo visibilizar la cultura llanera en sus diferentes expresiones como
son, el baile, canto, gastronomia, deportes propios de la region, entre otros, y por ende, se vea
reflejado en el aumento de turistas, mayor participacion de locales y aumento en los ingresos
economicos de los empresarios que hacen parte de la cadena de valor del sector.

Cabe resaltar que es importante promocionar estos eventos, para atraer turistas, ya que esto
beneficia la cadena de valor turistica, la dinamizacién de la economia es importante, y aun mas
cuando se busca posicionar el turismo como el factor principal econémico para la Region.

El Instituto de Turismo del Meta es el ente encargado de liderar, promocionar y direccionar el
desarrollo turistico del departamento del Meta a nivel local, nacional e internacional involucrando a
los actores del sector, tenemos el propdsito de planificar el sector turistico a partir de la articulacién
de los actores y herramientas existentes, consolidando el departamento como un destino turistico
sostenible y competitivo.

El Instituto de Turismo del Meta, hace necesario incluir dentro de la programacién de esta importante
feria la presentacién de un artista de amplio reconocimiento internacional, que permita enriquecer el
evento local, elevando el impacto beneficioso que puede significar esto para la regién de manera
que, al contar con artistas de variados géneros se garantiza una participacién masiva de visitantes,
generando un mayor beneficio para la cadena de valor del sector turistico.

IDENTIFICACION DEL BIEN Y/O SERVICIO

CLASIFICADOR DE BIENES Y SERVICIOS Y EL SECTOR AL CUAL PERTENECE: El presente
objeto se encuentra en el clasificador de bienes y servicios de |la agencia Nacional de Contratacién
Colombia eficiente de la siguiente manera:

CODIGO UNSPSC
(Minimo tercer nivel del Clasificador) CLASEO ERODHCTO
Actuaciones en vivo 90131500

ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR

El sector servicios o sector terciario es el sector econémico que engloba las actividades
relacionadas con los servicios no productores o transformadores de bienes materiales.
Generan servicios que se ofrecen para satisfacer las necesidades de cualquier poblacién en el
mundo.

Incluye subsectores como comercio, comunicaciones, centro de llamadas, finanzas, turismo,
hosteleria, ocio, cultura, espectaculos, la administraciéon publica y los denominados servicios
publicos, los presta el Estado o la iniciativa privada (sanidad, educacién, atencién a la dependencia),
entre otros.
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Dirige, organiza y facilita la actividad productiva de los otros sectores (sector primario y sector
secundario). Aunque se le considera un sector de la produccién, propiamente su papel principal se
encuentra en los dos pasos siguientes de la actividad econémica: la distribucién y el consumo.

El predominio del sector terciario frente a los otros dos en las economias mas desarrolladas permite
hablar del proceso de tercerizacion. El Premio del Banco de Suecia en Ciencias Econdmicas en
memoria de Alfred Nobel, Paul Krugman argumenta que la menor productividad del sector servicios
y la dificultad para mejorar su productividad es el principal factor del estancamiento de los niveles
de vida en muchos paises. El sector de servicios se compone de areas de la economia tales como:
1) Comercio (mayorista, minorista, franquicias). 2) Actividades financieras (banca, seguros, bolsay
otros mercados de valores). 3) Servicios personales, los mas importantes de los cuales son los que
se identifican conel estado de bienestar(especialmente educacién, sanidad y atencién a la
dependencia -servicios publicos, se presten por el Estado o por la iniciativa privada), pero también
otros (como las peluquerias). 4) Servicios a empresas de cualquier sector, como la gestion y
administracion de empresas (incluyendo el nivel ejecutivo), la publicidad y las consultorias y
asesoramientos economico, juridico, tecnolégico, de inversiones, etc. 5) Funcion publica,
administracion publica, actividades de representacion politica y de servicios a la comunidad, como
las actividades en torno ala seguridad y defensa (ejército, policia, proteccion civil, bomberos, etc.)
y las actividades en torno a la justicia (jueces, abogados, notarios, etc.). 6) Hoteleria y las actividades
en torno al turismo. 7) Las actividades en torno al ocio, la cultura, el deporte y los espectaculos, que
incluyen las llamadas industrias audiovisuales o de imagen y sonido (industria musical, industria
cinematografica y similares, como los videojuegos); la industria editorial se incluye, con las artes
graficas, entre los sectores industriales (es decir, en el sector secundario). 8) Transporte y
comunicacién (segln se trasladen mercancias o informacion). 9) Medios de comunicacién,
especialmente los medios de comunicacion de masas o sociales (periodismo escrito -prensa-, radio
y television). 10) Telecomunicaciones, especialmente los medios personales (telefonia). 11) Otras
aplicaciones de las tecnologias de la informacién y la comunicacion (TIC), especialmente la
informatica e Internet.

1.1.1 Gremios y agentes que componen el sector

Los servicios sociales pueden ser prestados por agentes privados principalmente. Algunas de las
agremiaciones que integran agentes de este sector son: Asociacién nacional de empresarios de
Colombia, Andi: La Asociacion Nacional de Empresarios de Colombia - ANDI, es una agremiacion
sin animo de lucro que tiene por objetivo difundir y propiciar los principios politicos, econémicos y
sociales de un sano de libre de empresa.

1.1.2 Variables econémicas que afectan el sector

El Sector de Servicios se impacta negativamente por dindmicas que son comunes a otros sectores,
por ejemplo:

Exceso de intermediacion: El proveedor de servicios de caterin y logistica para eventos, es
basicamente un intermediario de otros servicios que se agrupan para satisfacer al cliente. Es decir,
normalmente el proveedor hace uso de la subcontratacién con terceros, de los servicios
relacionadas, tales como alimentacion, carpas y tarimas, transporte alojamiento, shows oferta
cultural, mobiliario, escenografia, sonido, luces, et, Esta circunstancia, condiciona las expectativas
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economicas del sector, a la de otros sectores y subsectores que tiene variables independientes de
impacto.

Déficit en la cualificacion del recurso humano: Las dindmicas econémicas de las regiones, son
distintas a la del Centro del pais, donde se concentra la mayor parte del recurso humano cualificado.
El sector de caterin y logistica de eventos no es ajeno a esa situacion, de tal suerte que esta clase
de servicios se ofrecen con escasez de recursos humanos cualificado para prestarlo. La mayoria de
los productos que lo integran, son prestados a partir de la experiencia y formacién empirica, per la
oferta cualificada es limitada.

1.1.3 Cifras totales del Sector

La Encuesta Mensual de Servicios es una operacion estadistica por medio de la cual el
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE) obtiene la informaciéon de las variables
principales del sector servicios para el analisis de su evolucién en el corto plazo.

En el proceso permanente de mejoramiento y actualizacién de las estadisticas econémicas y con el
propoésito de responder a estandares nacionales e internacionales, tanto metodolégicos como de
clasificacién, a partir del mes estadistico enero de 2020 se dan a conocer al publico los resultados
del redisefio de la Encuesta Mensual de Servicios que contempla varias mejoras metodoldgicas
como la inclusion de resultados de la variable variacion de los salarios promedio por subsector de
servicios y tipo de contratacién, ademas del paso a un muestreo probabilistico basado en un marco
mejorado que incrementé la cobertura al implementar menores parametros de inclusion. (Para mayor
informacién en el cambio de parametros de inclusién véase el archivo de anexos de la EMS
especificamente el Anexo 13 “A 3. Notas metodolégicas”).

También se entregan resultados bajo una nueva desagregacion pasando de 15 a 18 subsectores
de servicios; dentro de los nuevos subsectores se encuentran la divisién 58 “Actividades de edicién”
que en la versién 3.0 de la ClIU estaba clasificada como actividades de manufactura y en la versién
4.0 de la ClIU pasé a clasificarse como una actividad de servicios.

Encuesta Mensual de Servicios (EMS)

Abril de 2024

Grafico 1. Variacién anual de los ingresos nominales, seguin subsector de servicios
Total nacional
Abril 2024fF / abril 2023
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Variacion anual de los ingresos nominales y contribuciéon por tipo de ingresos, seguln
subsector de servicios (abril 2024 / abril 2023)

En abril de 2024, quince de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion positiva en
los ingresos totales, en comparacién con abril de 2023.

Tabla 1. Variacidn anual de los ingresos Y contribucion por tipo de ingresos, sogun subsector do
servicios
Abril 2024 7 abril 20232
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Variacion anual del personal ocupado total y contribucién por tipo de contratacion, segtn
subsector de servicios (abril 2024 / abril 2023).

En abril de 2024, siete de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion positiva en
el personal ocupado total, en comparacion con abril de 2023.

Tabla 2. Variacion anual del personal occupado total ¥y contribucidon por categoria de contratacidon.
segun subsector de servicios
Abril 20247 / abril 2023

Clazificacion CHU Baw, 2 A.C.
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Variacion anuél de los salarios y contribucién por tipo de contratacién, segiin subsector de
servicios (abril 2024 / abril 2023).

%
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En abril de 2024, todos los subsectores de servicios presentaron variacion positiva en los salarios,
en comparacion con abril de 2023.

Tabla 3. Variacidon anual de los salarios y contribucidén por categoria de contrataciédn. segun subsector
de servicios

Abril 2024~ / abril 2023

CHIARITE 2C D TR Raw, 4 A MjmAayus

Pl A 4
’ iy o D G F O SPL PPNy

D s & cvp it o i L B Ginar £ PPERT

“ vy .

1 T @

4 Lo ? 1

5 2
P G -2 R

LR -

L &2 51 2
4

Fuente: DAME E245

Variacion doce meses de los ingresos nominales, personal ocupado total y salarios, segtin
subsector de servicios

En el afio mévil hasta abril de 2024, quince de los dieciocho subsectores de servicios presentaron
variacion positiva en los ingresos, nueve presentaron variacién positiva en el personal ocupado total

y todos los subsectores presentaron variacién positiva en los salarios, en comparacién con el mismo
periodo comprendido hasta abril de 2023.

Tabla 4. Variaciton doce meses de los ingresos nominales,. personal occupado totat yw salarios, segun
subsector doe servicios

Mayo 2022 - abril 2024° / mayo 2022 -~ abril 2023
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Evolucién por subsector de servicios
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A continuacion, se presentan los tres subsectores de servicios con las variaciones de ingresos
nominales positivas mas altas y los tres subsectores con las variaciones negativas.

Variacion anual: abril 2024 / abril 2023.

En abril de 2024, los servicios de salud humana privada con internacién registraron un crecimiento
de 20,8% en los ingresos nominales, el personal ocupado total presenté un aumento de 1,3% y los
salarios registraron un incremento de 8,9%, en comparacion con abril de 2023.

Grafico 2. Variaciéon anual y contribuciéon de [os ingresos nominales por tipo, personal ccupado total
y salarios por tipo de contratacidn

Salud humana privada con internacién

Total nacional
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En comparacion con el mismo mes de 2023, en abril de 2024 los ingresos totales presentaron un
aumento de 20,8%, que se explica por el incremento de 21,1% en los ingresos por servicios y de

55,9% en otros ingresos operacionales. Por su parte, la venta de mercancias presenté una
disminucién de 31,9%.

En abril de 2024 el personal ocupado total presenté una variacion positiva de 1,3%, en comparacién
con abril de 2023, que se explica por el incremento de 3,6% en el personal permanente y de 1,1%
en el personal temporal directo. Por su parte, el personal contratado a través de agencias presentd

disminucién de 7,3%.

Mientras que los salarios en abril de 2024 presentaron un aumento de 8,9%, en comparacién con
abril de 2023, que se explica por el incremento de 9,6% en los salarios del personal permanente vy
de 6,2% en los salarios del personal temporal directo.

indice de Precios al Consumidor (IPC) Mayo 2024
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indice de Precios al Consumidor (1PC)

Mayo 2024

Grafico 1. IPC Variaciones
Total Nacional
Mayvo 2022 - 2024
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Variacion y contribucién mensual por divisiones de gasto

En el mes de mayo de 2024, el IPC registré una variaciéon de 0,43% en comparacién con abril de
2024, tres divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,43%): Alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combustibles (0,74%), Restaurantes y hoteles (0,65%) y por ultimo,
Alimentos y bebidas no alcohélicas (0,51%). Por debajo se ubicaron: Bienes y servicios diversos
(0,42%), Salud (0,36%), Prendas de vestir y calzado (0,20%), Muebles, articulos para el hogar y
para la conservacién ordinaria del hogar (0,13%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,11%), Educacién
(0,03%), Recreacion y cultura (-0,02%), Transporte (-0,05%) y por ultimo, Informacion vy
comunicacion (-0,16%).

Cuadro 1. IPC Variacion y contribucion mensual
Segun divisiones de gasto
Mayo 2023 - 2024
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Fuente: DANE, IPC

Los mayores aportes a la variacién mensual del IPC (0,43%), se ubicaron en las divisiones de:
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no alcohélicas y
Restaurantes y hoteles, las cuales aportaron 0,39 puntos porcentuales a la variacion total.

Variacion y contribucién de las subclases en el mes
En mayo de 2024 en comparacion con abril de 2024, |a variacién de las subclases que mas aportaron

al indice total fueron: arriendo imputado (0,75%), papas (20,47%), arriendo efectivo (0,75%),
comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (0,71%), electricidad (0,78%),
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platanos (4,55%), chocolate y productos a base de chocolate (6,69%), comidas preparadas fuera
del hogar para consumo inmediato, en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio, puestos
mdviles, lugares de esparcimiento, para llevar y por servicio a domicilio (0,68%), gas (1,29%) y
hortalizas y legumbres frescas (2,10%). Las subclases con aportes negativos a la variacién fueron:
frutas frescas (-2,94%), tomate (-11,20%), vehiculo particular nuevo o usado (-1,07%), naranjas (-
9,92%) y zanahoria (-13,91%).

Cuadro 2. IPC Variacidn y contribucidn mensaal
Por principales subclases
Mayo 2024
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Comportamiento de la variacién anual del IPC segtin divisiones y subclases
Variacién y contribucién anual por divisiones de gasto

En lo corrido del afio, (enero - mayo), cuatro divisiones de bienes y servicios se ubicaron por encima
del promedio nacional (3,78%): Educacion (8,89%), Restaurantes y hoteles (4,80%), Alojamiento,
agua, electricidad, gas y otros combustibles (4,49%) y por Ultimo, Transporte (4,10%). El resto de
las divisiones se ubicaron por debajo del promedio: Bebidas alcohdlicas y tabaco (3,62%), Salud
(3,60%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (3,48%), Bienes y servicios diversos (2,43%), Muebles,
articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (1,90%), Prendas de vestir y
calzado (1,39%), Informacién y comunicacién (-0,18%) y por ultimo, Recreacién y cultura (-1,11%)

Cuadro 3. IPC Variacidn y contribucién afo corrido
Seguin divisiones de gasto
Mayo 2023 - 2024

Fuente: DAaNE 117,

Los mayores aportes a la variacién en lo corrido del afio (enero - mayo), se ubicaron en las divisiones
de Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles, Alimentos y bebidas no alcohdlicas,
Transporte y Restaurantes y hoteles, las cuales en conjunto contribuyeron con 3,11 puntos
porcentuales a la variacién total.

Variacién y contribucion de las subclases en el afio corrido
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En mayo de 2024 en comparacién con diciembre de 2023, la variacion de las subclases que mas
aportaron al acumulado del afio fueron: arriendo imputado (4,22%), arriendo efectivo (4,34%),
comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (5,12%), transporte urbano (incluye
tren y metro) (7,54%), frutas frescas (21,07%), electricidad (5,18%), combustibles para vehiculos
(5,44%), educacién preescolar y basica primaria (9,17%), papas (28,56%) y comidas preparadas
fuera del hogar para consumo inmediato (4,60%). Con contribucién negativa a la variacién se ubicé:
paquetes turisticos completos, incluye paquetes de viajes de excursién realizados durante un dia
(sin pernoctar) (-11,29%), vehiculo particular nuevo o usado (-2,12%), huevos (-6,30%), aceites
comestibles (-5,65%) y equipos de telefonia moévil, similares y reparacion (-12,57%).

Cuadro 4. IPC Variacidan y contribuciéon afio corrido
Por principales subclases
Mayo 2024
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Fuente: DANE, IPC,

Las cuentas nacionales Las cuentas nacionales trimestrales constituyen una sintesis de la
informacién de coyuntura econémica, mediante la cual se articulan los indicadores de estadisticas
béasicas en los principales agregados macroeconémicos. Para tal efecto, las cuentas trimestrales se
soportan en los estandares internacionales de medicién econémica definidos por la Organizacion de
Naciones Unidas1 y el Fondo Monetario Internacional2. Este boletin técnico tiene como propésito
presentar los principales cambios de corto plazo del Producto Interno Bruto (PIB). Estas cifras son
utilizadas ampliamente por analistas, politicos, prensa, la comunidad empresarial y el publico en
general, para la toma de decisiones. El documento consta de tres capitulos; el primero, contiene los
resultados de las series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015 del PIB trimestral
desde los enfoques de la produccién y gasto, e incluye los resultados del valor agregado bruto. El
segundo, presenta el comportamiento del PIB a precios corrientes desde los enfoques de la
produccion y el gasto. El tercero, contiene el detalle de las revisiones presentadas durante el afio,
frente a la publicacién anterior. El Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE)
implementé con el cambio del afio base de las cuentas nacionales al afio 2015, una mejora en su
politica general de difusién de datos coyunturales, ofreciendo a los usuarios series originales y
corregidas de efectos estacionales y de calendario. La razén principal para este cambio es la
implementacién del calendario colombiano en sus practicas habituales de ajuste estacional. Dado
que el ajuste estacional es un proceso estadistico adicional a la compilacién de las series originales,
las recomendaciones internacionales sugieren fomentar la trasparencia de dicho procedimiento por
medio de documentacién clara. EI DANE ha disefiado un procedimiento estandarizado y
conjuntamente publicard una descripcion detallada de las especificaciones para cada una de las
series. Para conocer la metodologia y las especificaciones de los modelos para realizar el ajuste
estacional se sugiere consultar el siguiente enlace: https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-
portema/cuentas-nacionales/cuentas-nacionales-trimestrales/pib-informacion-tecnica.
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Producto Intermno Bruto (PIB)
I trimestre 2024 preliminar
Graficoa 1. Producto Intermne Brute
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1. Producto Interno Bruto series encadenadas de volumen con afio de referencia.

PIB desde el enfoque de la produccion

En el primer trimestre de 2024pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 0,7% respecto
al mismo periodo de 2023pr (ver tabla 1). Las actividades econémicas que mas contribuyen a la
dinamica del valor agregado son: « Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de
afiliacion obligatoria; Educacion; Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales
crece 5,3% (contribuye 0,7 puntos porcentuales a la variacion anual). « Agricultura, ganaderia, caza,
silvicultura y pesca crece 5,5% (contribuye 0,5 puntos porcentuales a la variacién anual). « Suministro
de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado; Distribucién de agua; evacuacion y tratamiento de
aguas residuales, gestion de desechos y actividades de saneamiento ambiental crece 4,5%
(contribuye 0,2 puntos porcentuales a la variacién anual). Respecto al trimestre inmediatamente
anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por efecto estacional y calendario crece
1,1%. Cuando se observa el comportamiento de las actividades econémicas relacionadas: -
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios: Actividades
de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 3,7%. * Administracion
publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligatoria; Educacién: Actividades de
atencién de la salud humana y de servicios sociales crece 2,0%. « Suministro de electricidad, gas,
vapor y aire acondicionado; Distribucion de agua; evacuacion y tratamiento de aguas residuales,
gestion de desechos y actividades de saneamiento ambiental crece 1,9%.
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Industrias manufactureras: En el primer trimestre de 2024pr, el valor agregado de las industrias
manufactureras decrece 5,9% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2023pr. Esta
dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 4): « Elaboracién de productos
alimenticios; elaboracién de bebidas; elaboracién de productos de tabaco decrece 5,3%.
Fabricacién de productos textiles; confeccion de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros;
fabricacion de calzado; fabricacién de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y articulos
similares, y fabricacién de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y tefiido de pieles decrece
13,0%. « Transformacion de la madera y fabricacién de productos de madera y de corcho, excepto
muebles; fabricacién de articulos de cesteria y esparteria; fabricacién de papel, cartéon y productos
de papel y de cartdn; actividades de impresién; produccién de copias a partir de grabaciones
originales decrece 3,2%. * Coquizacion, fabricacion de productos de la refinacion del petréleo y
actividad de mezcla de combustibles; fabricacién de sustancias y productos quimicos; fabricacion
de productos farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botéanicos de uso
farmaceutico; fabricacion de productos de caucho y de plastico; fabricacion de otros productos
minerales no metalicos decrece 4,5%. * Fabricacion de productos metallrgicos basicos; fabricacion
de productos elaborados de metal, excepto maquinaria y equipo; fabricaciéon de aparatos y equipo
eléctrico; fabricacion de productos informaticos, electrénicos y 6pticos; fabricacién de maquinaria y
equipo n.c.p.; fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques; fabricacién de
otros tipos de equipo de transporte; instalacién, mantenimiento y reparacién especializado de
maquinaria y equipo decrece 7,3%. * Fabricacién de muebles, colchones y somieres; otras industrias
manufactureras decrecen 8,3%.
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Comercio al por mayor y al por menor: En el primer trimestre de 2024pr, el valor agregado de
comercio al por mayor y al por menor, reparacién de vehiculos automotores y motocicletas;
transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida decrece 0,8% en su serie original,
respecto al mismo periodo de 2023pr. Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos
(ver tabla 7): « Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas crece 0,6%. ¢ Transporte y almacenamiento decrece 1,5%. « Alojamiento y servicios de
comida decrece 3,4%. Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto
estacional y calendario, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de
vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de
comida decrece 0,02, cuando se observa el comportamiento de las actividades econdémicas
relacionadas: « Comercio al por mayor y al por menor; reparaciéon de vehiculos automotores y
motocicletas crece 0,8%. * Transporte y almacenamiento crece 2,1%. « Alojamiento y servicios de
comida decrece 2,1%.
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Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios

En el primer trimestre de 2024pr, el valor agregado de las actividades artisticas, de entretenimiento
y recreacion y otras actividades de servicios; actividades de los hogares individuales en calidad de
empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes
y servicios para uso propio crece 5,2% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2023pr.
Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 13); « Actividades artisticas,
de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios crece 4,9%. « Actividades de los
hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 7,1%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de las actividades artisticas, de entretenimiento y recreacioén y otras
actividades de servicios; actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores;
actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios
para uso propio crece en 3,7%, cuando se observa el comportamiento de las actividades econémicas
relacionadas: « Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de
servicios crece 5,5%. + Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores;
actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios
para uso propio crece 6,5%.

Tablia 13. Actividades artisticos, de entretonimicrnto Y recroacidn y otras actividades de servicios
Tasas de crecimiento en volumen?
Primer trimestre 2024

Tasas de crecimiento (96)

Serie ajustada por e focto

Seri rigi
riw origtnng estncional y catendario

Actividad econdmica

Arveral Trimestral
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Zoz23%""-3 2023 -1V

Acti\{ldmde—s al‘t_l’sficms.. de entretenimiento vy recreacidm y otras 4.9 5.5
actividades de servicios ’ *
Actividades de 1os hagares individuales en calicdad de "
empleadoraes”’ Lk S
Actividades artisticas, de entretenimiento Y recreacicsn y 5
otras actividades? = =7
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1.1.2 Perspectivas de crecimiento del sector
El 2023 fue complejo para la economia colombiana, con resultados extraordinariamente bajos en

muchos sectores y en la economia como un todo, lo que nos enfrenta a grandes retos, no solo en el
2024, sino a futuro. Fue el primer afio, sin contar el 2020 de la pandemia, en el que se estima pudo
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haber desaceleracién econémica en un semestre desde hace mas de 20 afios. El entorno
macroeconomico evidencié un grave enfriamiento en la demanda, incertidumbre, baja inversion,
volatilidad en los mercados y se agudizé la inseguridad.

Se suma un entorno internacional con turbulencias geopoliticas y geoecondémicas. En 2022 la
invasion de Rusia a Ucrania, desestabilizé la economia por las disrupciones causadas en las
cadenas globales de valor. En 2023 se escalé el conflicto entre Israel y Hamas poniendo en jaque
la “estabilidad” diplomatica de naciones de occidente con el mundo arabe.

Ante este escenario los bloques econdmicos vuelven a cobrar importancia, es primordial encontrar
formas de ser parte de las cadenas globales de valor, y no permitir el comercio desleal. Hay que
actuar estratégicamente.

En Colombia, al finalizar el 2022 preveiamos una tasa de crecimiento que desde la ANDI
proyectamos entre el 0.5% y el 1%, era significativamente menor a la proyectada por todos los otros
analistas.

Infortunadamente nuestros pronésticos se cumplieron. Eran evidentes tres fuentes recesivas: 1. La
persistente inflacion, que tiene causas no explicadas solo por aumentos de demanda, frente a la
cual la politica monetaria seria ineficaz, pero cobraria sus efectos en crecimiento; 2. El retraso en
las politicas anticiclicas del gobierno y su baja ejecucion; 3. Los devastadores efectos de la reforma
tributaria que se encarnizé con la inversién y tuvo un efecto de crowding out demostrando el
multiplicador del presupuesto balanceado sélo funciona ante un gasto e inversiones publicas muy
eficaces.

El bajo desempefio se vio reflejado en caidas en la demanda agregada, una industria que registra
contracciones durante 8 meses consecutivos, un comercio que no logra reanimarse y una cadena
de la construccién con contracciones de dos digitos en practicamente todos sus eslabones. La
infraestructura registra caidas superiores al 15%. La mayor de las preocupaciones el efecto del bajo
crecimiento sobre el mercado laboral.

Las coyunturas de bajos crecimientos estan acompafadas de una menor generacion de puestos de
trabajo, que pueden llevar a la desvinculacién del personal. En Colombia, inicialmente el mercado
laboral mantuvo indicadores relativamente favorables con menor desempleo y relativa estabilidad
de la informalidad y consecuentes caidas en la productividad. Pero, desde septiembre los datos
desestacionalizados muestran un aumento en el desempleo. Resulta urgente una recuperacién de
la economia para evitar el deterioro en la situacién de los hogares.

Desde la perspectiva del gasto, es evidente la reduccién en el ingreso de los hogares, afectados por
las altas tasas de interés y la contraccion econémica. Sin embargo, el tema que nos preocupa es la
fuerte caida de la inversion. Al cierre del tercer trimestre esta se reduce 22,5%. La baja inversidén no
solo impacta el crecimiento de este afio, sino que compromete el crecimiento futuro.

Colombia ha hecho esfuerzos por ubicarse en paises con altos estandares de equilibrio
macroeconémico. En materia inflacionaria la tendencia creciente en |los precios se ha logrado revertir
y actualmente tenemos a nivel mundial inflaciones del 3%. En Colombia ha resultado complejo
retornar a eso niveles, terminamos 2023 en un digito, pero muy por encima del 4%, rango maximo
definido por el Banco Central, que mantuvo una politica monetaria con tasas de interés que
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aumentaron de 3% a principios del 2022 al actual 13%, resultado de la primera baja en 2 afios.
Tendencia que esperamos continte en 2024.
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De acuerdo con el Estudio Econémico de América Latina y el Caribe de la CEPAL, se espera que la
region mantenga un bajo dinamismo en materia de crecimiento econémico.

Lo anterior, se debe principalmente a factores como; una elevada deuda publica; altos niveles de
inflacién que reducen la capacidad de compra de los hogares, y altas tasas de interés que dificultan
el acceso a crédito para dinamizar el consumo de bienes durables y semi durables y la baja ejecucion
de proyectos de inversion. Adicionalmente, la region estarad marcada por un menor recaudo fiscal lo
que les impedird a los distintos gobiernos desarrollar la agenda social. También, un menor
crecimiento econémico dificulta la generacién de mejores oportunidades de empleo en la region.
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En el 2023, el crecimiento del PIB de América Latina seria de 1,7%, evidenciando una
desaceleracién frente al crecimiento de 3,8% en 2022. En el mismo periodo, las economias que
cerrarian con un mayor crecimiento son: Panama (5,1%), Paraguay (4,2%), Costa Rica (3,8%),
Republica Dominicana (3,7%), Guatemala (3,4%), Honduras (3,4%), Venezuela (3,2%) y México
(2,9%). '
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Las proyecciones para el 2024, indican que la region latinoamericana continuara con un menor
dinamismo econdémico y se proyecta un crecimiento de 1,5%. Los paises con una mejor perspectiva
de crecimiento econémico para el préximo afio son: Panama (4,2%), Paraguay (4%), Costa Rica
(3,4%), Guatemala (3,1%), y Republica Dominicana (3%).

El bajo dinamismo de la actividad econémica confirma una desaceleracién de la economia en la
region y tanto el consumo como la inversién son dos factores que explican el menor desempefio.
Por el lado del consumo, la pérdida de poder adquisitivo de los hogares se traduce en una menor
demanday, por lo tanto, en un menor volumen de ventas y en una mayor acumulacién de inventarios.
A lo anterior, se suma un deterioro en el nivel de confianza debido a la incertidumbre politica.
Tambien, los bancos centrales han adoptado una politica monetaria restrictiva que implica un menor
acceso al crédito que conlleva a, un menor nivel de consumo privado.

En cuanto a la inversién, de acuerdo con el informe de La Inversién Extranjera Directa en América
Latina y el Caribe de la CEPAL, para el 2022 los paises Latinoamérica con mayor recepcién de flujo
de inversion extranjera son: Brasil (41%), México (17%), Chile (9%), Colombia (8%), Argentina (7%)
y Peru (5%).

Es necesario que la regién cuente con un entorno macroeconémico favorable para atraer mayores
de flujos de capital hacia todos los sectores, por ejemplo, servicios (servicios financieros;
electricidad, gas y agua; informaciéon y comunicaciones; y transporte), industria manufacturera y
minero-energético. Los principales inversionistas de la regién son Estados Unidos (38%) y la Unién
Europea (17% excluyendo a Paises Bajos y Luxemburgo), Paises Bajos y Luxemburgo (12%),
América Latina y el Caribe (14%), Canada (4%), China y Hong Kong (3%) y otros origenes (11%).
Otro factor que dificulta el crecimiento econémico de América Latina es el alto nivel de
endeudamiento. Gran parte de este se dio durante la pandemia en 2020 para apoyar a familias y
empresas. Por lo tanto, con altas tasas de interés, alta incertidumbre politica y econémica, bajos
niveles de comercio internacional y un deterioro en las finanzas publicas, es dificil hacer que la
economia crezca. De acuerdo con las estadisticas de la CEPAL, los saldos de deuda publica como
porcentaje del PIB en 2022 son los siguientes: Argentina (85%), Brasil (72,9%), Bolivia (68%), Costa
Rica (63,9%), Colombia (58,5%), México (40,7%), Chile (38%) y Peru (31%).

ArsTierica LLatinma v el Caribhe: Crecimiento Econdmico
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Luego de la pandemia, el mundo atravesé un periodo de alta inflacién. Para corregir tal efecto, los
bancos centrales optaron por implementar una politica monetaria restrictiva. La region
latinoamericana no fue ajena a esta situacién. Sin embargo, esta medida no ha sido suficiente para
moderar los niveles de inflacion. Factores como el aumento de los precios de la energia, el petréleo
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y otros commodities, de los costos logisticos y de transporte, la interrupcién de las cadenas de
suministros obstaculizé el abastecimiento de materias primas y de bienes intermedios, y debido al
conflicto entre Rusia y Ucrania, hubo una escasez de fertilizantes, lo cual alteré la produccion y los
precios de los alimentos, ejerciendo presiones inflacionarias al alza.

Si bien, los bancos centrales han moderado el nivel de precios a través de alzas de las tasas de
interés, es probable que en algunos paises de la region la inflacion no ceda debido a problemas
asociados con el cambio climatico, al fenémeno del nifio, ajustes en el precio de los combustibles y
alzas en el precio de los alimentos.

AmoGrica Latina v el Caribe: crecimiento @conomico

P 2 o Tasa cde Desemplec
SCEAED

Argesritirgs
Brasit

Fuente: Dovanamento de Estadistica v Banco Central da cada paEs.

En paises como Brasil y Chile se puede decir que ya cuentan con una inflacidn relativamente
controlada. Sin embargo, la posicion de los bancos centrales de estos dos paises sigue siendo
conservadora hasta que se mantenga una baja inflacién e incluso el nivel de precios se ubique dentro
del rango meta.

La politica monetaria adoptada por los bancos centrales busca garantizar la estabilidad de los
precios, en coordinacion con una politica macroeconémica que busca impulsar el crecimiento
econdémico y la generacion de empleo. Sin embargo, Colombia, a diferencia de sus pares
latinoamericanos aun no logra moderar el nivel de precios, cuenta con una tasa de desempleo alta,
cercana al 10% y desafortunadamente, el dato de crecimiento econémico reportado por el DANE al
tercer trimestre de 2023, la economia colombiana decrecié -0,3%, lo cual es un dato que genera
mucha preocupacion.

La actividad econémica del pais durante 2023 present6 grandes retos para generar un crecimiento
alto y sostenido. En efecto, en los dos primeros trimestres del afio se registraron crecimientos de
apenas del 3,0% y 0,4% respectivamente. La desaceleracion se puso en manifiesto con el
decrecimiento observado en el tercer trimestre del afio, al presentarse una variacién anual del -0,3%,
la primera caida del PIB registrada en los ultimos 10 afios sin considerar la pandemia.

L
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Con un crecimiento acumulado de apenas del 1,0% en los primeros nueve meses del afio,
comparado con una tasa del 9,2% en el mismo periodo de 2022, se espera que el desempefio
econdmico del pais finalizando el 2023 se sitle entre el 0,5% y 1,0%. La caida en los principales

sectores econdmicos del pais, en la inversién y en el consumo de los hogares explican en gran
medida estas expectativas.
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Comportamiento sectorial

Al analizar el comportamiento de la industria por cadenas de valor, encontramos que la
desaceleracion econdémica afecta a todos los sectores.

ENCUESTA DE OPINION INDUSTRIAL CONJUNTA
CRECIMIENTO REAL

ENERO - OCTUBRE 2023

ENERO - OCTUBRE 2022

PORCENTAJES DE RESPUESTAS (*)

ANDI. ACOPLASTICOS,
ANDIGRAF, ACICAM, CAMACOL.

SECTOR PRODUCCION il logr i MERCADO
NACIONMAL
Allmeontos ¥y bobidas -5,0 -2.6 28
Bilenes de consumo basico ~6 0 -2.7 ~3.1
Envases y ompagques ~1.6 -5,3 -83.0
Materias primas y productos intermmedios .1 -1,0 -0 ,3
Cadona petroguimica -2 4 -0,3 -0 .2
Materiales manufactureros de la construccion -3.9 -6.9 -6,
Siderdrglca, metalmecanica y maquinaria -5, 0 -3.6 -5 .8
Veohiculos, autopartes y otros tipos transporte ~19.1 ~22.4 ~31.4
Sectores exportadoras -5,1 ~3,9 -8.2Z
TOTAL INDUSTRIA MANUFACTURERA e 5 3.7 -5

= VALORES PONDERADOS POR EL VALOR AGREGADO DEL SECTOR

Fuente: ANDI - EOIC

En 2023 los principales obstaculos que han enfrentado los empresarios en el desarrollo de su
actividad productiva son en su orden los siguientes: la falta de demanda ocupando el primer lugar,
seguido del costo y suministro de materia prima, la volatilidad del tipo de cambio, infraestructura y
costos logisticos, incertidumbre por las reformas, los altos costos financieros, la inflacién, asi como
alta competencia en el mercado, baja rentabilidad, incertidumbre econémica, dificultad en la
consecucion de mano de obra e inseguridad.
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ASPECTO REGULATORIO (MARCO NORMATIVO APLICABLE)

El presente proceso, se regira por las leyes colombianas vigentes, sobre todas y cada una de las
materias que tengan relacion con su desarrollo y ejecucion, pero sin limitarse a ellas, ver., las
laborales, tributarias, de comercio, cambiarias, de transporte, ambientales y, en especial por las que
rigen la contratacién publica en Colombia y por las normas que las modifiquen, adicionen o

S

ustituyan.

La normatividad vigente aplicable al objeto del Proceso de Contratacion es:

LEY 80 DE 1993 Por la cual se expide el Estatuto General de Contratacién de la Administracion
Publica.

LEY 1150 DE 2007 por medio de la cual se introducen medidas para la eficiencia y la
transparencia en la Ley 80 de 1993 y se dictan otras disposiciones generales sobre la
contratacion con Recursos Publicos.

LEY 1474 de 2011 Por la cual se dictan normas orientadas a fortalecer los mecanismos de
prevencién, investigacién y sancién de actos de corrupcion y la efectividad del control de la
gestién publica.

DECRETO LEY 019 de 2012 por el cual se dictan normas para suprimir o reformar
regulaciones, procedimientos y tramites innecesarios existentes en la Administraciéon Publica.
DECRETO 1082 DE 2015 por medio del cual se expide el decreto Gnico reglamentario del
sector administrativo de planeacion nacional

Decreto 579 de 2021 modificacién de paragrafos del decreto 1082 de 2015

LEY 789 DE 2002 Por la cual se dictan normas para apoyar el empleo y ampliar la proteccién
social y se modifican algunos articulos del Cédigo Sustantivo de Trabajo.

LEY 828 DE 2003 por la cual se expiden normas para el control a la evasidn del sistema de
seguridad social. Y sus decretos reglamentarios.

Ley 2069 de 2020 por medio del cual se impulsa el emprendimiento en Colombia
CONSTITUCION POLITICA DE COLOMBIA

1. OBJETIVO DEL ESTUDIO
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El presente estudio tiene como objetivo realizar un analisis de la oferta y demanda del sector del
bien o servicio requerido, permitiendo establecer los precios promedio del sector y el presupuesto
del proceso de seleccién, tomando como referencia el analisis efectuado de los precios
suministrados por parte del sector.

Lo anterior en aras de que el Instituto de Turismo del Meta obtenga la mejor oferta econémica y
seleccione el contratista idéneo para suplir las necesidades, mitigando el riesgo de incumplimiento
por parte del contratista seleccionado.

2. ESTUDIO DE LA DEMANDA

Este numeral tiene como propoésito analizar el tipo de consumidor en el sector objeto de estudio:
clientes o empresas que hayan utilizado el producto o servicio y posibles consumidores o utilizadores
del producto o servicio. Para el efecto, se realizé una busqueda en el Sistema Electrénico de
Contratacion Publica (SECOP), identificando entidades estatales que hayan realizado
contrataciones similares, de tal forma que se considere pertinente su analisis para el presente
estudio de sector. Los resultados de esta busqueda se presentan a continuacion.

2.1. Historico de contratacion del ITM

Se revisaron procesos de seleccion similares de los ultimos afios, en los cuales se adquirieron los
bienes o servicios objeto de estudio. A continuacion, se resume el proceso de seleccion y el contrato
resultante del mismo.

RELACION DE PROCESO No 001

Numero del proceso

CD-ITM-532-2024

Entidad contratante

INSTITUTO DE TURSIMO DEL META

Contratista

Yenifer marley fuentes cortes

PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS DE UNA ARTISTA DE MUSICA LLANERA, PARA EL MARCO DEL

Objeto CALENDARIO DE EVENTOS, EN EL FESTIVAL CULTURAL Y AMBIENTAL EN EL MUNICIPIO DE LEJANIAS
META

Plazo de ejecucién CINCO (5) DIAS

Valor $7.000.000

RELACION DE PROCESO No 002

Numero del proceso

CD-ITM-019-2024

Entidad contratante

INSTITUTO DE TURSIMO DEL META

Contratista

LUCERO ZAPATA

PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS DE UNA INTERPRETE DE MUSICA LLANERA PARA

Objeto PROMOCIONAR EL CALENDARIO DE EVENTOS EN EL MARCO DEL XXIX FESTIVAL AGROPECUARIO Y DE
RETORNO EN SAN JUANITO - META

Plazo de ejecucidén CINCO (5) DIAS

Valor $7.000.000

RELACION DE PROCESO No 003

Numero del proceso

CD-ITM-914-2023

Entidad contratante

INSTITUTO DE TURSIMO DEL META

Contratista

SUSANA DIAZ CHACON
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PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS PARA LA PRESENTACION DE UN INTERPRETE DE MUSICA
Objeto LLANERA EN EL MARCO DE LA VERSION 55 DEL TORNEO INTERNACIONAL DEL JOROPO Y EN LOS

EVENTOS QUE PARTICIPE EL INSTITUTO DE TURISMO A FIN DE PROMOCIONAR LA MARCA META.

Plazo de ejecucién

CUATRO (4) MESES

Valor

$40.000.000

2.2

Contrataciones similares adelantadas por otras entidades

A continuacion, se analizan los procesos adelantados por otras entidades estatales con objetos
similares al del presente estudio.

RELACION DE PROCESO No 001

Numero del proceso

361-2023

Entidad contratante

INSTITUTO DE CULTURA DEL META

Contratista

JUAN CARLOS CARDONA PRADA

Objeto

PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS DE CANTANTES E INTERPRETES DE MUSICA LLANERA PARA EL
APOYO EN EVENTOS CULTURALES A REALIZARSE EN EL MARCO DEL 55 TORNEO INTERNACIONAL DEL
JOROPO Y DIFERENTES EVENTOS CULTURALES

Plazo de ejecucién

Tres (3) dias

Valor

$406.700.000

RELACION DE PROCESO No 002

Nimero del proceso

CAS-OAJ-CDPSA-0005-2023

Entidad contratante

GOBERNACION DE CASANARE

Contratista

LIBARDO ALEXI SANABRIA FUENTES

Objeto

REALIZAR UN (1) SHOW ARTISTICO Y CULTURAL CON EL RECONOCIDO ARTISTA COMPOSITOR Y
CANTANTE DE MUSICA LLANERA LIBARDO ALEXI SANABRIA FUENTES "EL COLPLERO ARIPORENO" ,
QUE PERMITA LA DIFUSION, FORTALECIM

Plazo de ejecucién

Cinco (5) dias

Valor

$20.000.000

RELACION DE PROCESO No 003

Numero del proceso

338-2022

Entidad contratante

INSTITUTO DEPARTAMENTAL DE CULTURA DEL META

Contratista

CORPORACION CULTURAL LUNA ROJA

Objeto

PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS PARA REALIZAR MUESTRAS ARTISTICAS Y MUSICALES EN EL
MARCO DEL 54 TORNEO INTERNACIONAL DEL JOROPO MIGUEL ANGEL MARTIN EN EL DEPARTAMENTO
DEL META

Plazo de ejecucién

Cuarenta y cinco (45) dias

Valor

$87.000.000

3. ESPECIFICACIONES TECNICAS DEL SERVICIO

La prestacion del servicio debera garantizar lo siguiente de acuerdo al requerimiento presentado por
la Subdireccion de Fomento y Desarrollo Turistico:

lmﬂ bt s
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. TIEMPOX =
_ PRESENTACION

SCRIPCION

| INTEGRANTES

oo L eANTIDAD
(GENERO | preseNTACIONES |-
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>N ANALISIS DEL SECTOR Cédigo: GJC-F-02-V2
@@a( P de Gastis ;g - Fecha de Vigencia:
omes la ruta natural ¢ roceso de Gestidn Juridica y Contratacion 15-07-2021
. 1 Arpista
PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS | 1 Cuatrista SESENTA (60)
1 | PARALAPRESENTACION DE UN INTERPRETE | 1Maraquero LLANERA 1 MINUTOS C/U
DE MUSICA LLANERA 11 Bajista
1 Voz Principal

PERFIL DEL ARTISTA

o El artista debe contar experiencia en presentaciones artisticas en eventos de asistencia masiva
como exponente de su genero, donde se enmarquen las costumbres llaneras minimo dos (2)
soportes.

« El artista debe contar con tres (3) afios 0 mas de trayectoria artistica.

e E| artista debe contar con grupo base para su presentacion.

El contratista debera asegurar la prestacién de los servicios anteriormente descritos, en los lugares
y hora acordadas por el ITM y/o la organizacién de los eventos, que se realizara en el departamento
del Meta.

4. LUGARY PLAZO DE EJECUCION

El lugar de cumplimiento del objeto del contrato sera en el Departamento del Meta, el contratista
debe cumplir con el objeto y obligaciones contractuales durante un plazo de ocho (8) Dias a partir
de la firma del acta de inicio.

5. REMUNERACION RECOMENDADA:

Atendiendo las recomendaciones de los organismos de control y teniendo en cuenta que, para esta
clase de servicios, en el orden nacional no existe una tarifa legal y la entidad tampoco tiene definido
los valores de presentaciones culturales y artisticas, el monto del costo del servicio debe ser
establecido de acuerdo a la trayectoria y reconocimiento del artista y/o agrupacion que se pretende
contratar.

Por tratarse de un sistema de contratacién que busca la seleccién del que ofrezca las mejores
condiciones al Instituto de Turismo del Meta para la ejecuciéon de un contrato de Prestacién de
Servicios de apoyo a la gestion, factores como los cambios en las formas de adquisicién,
fluctuaciones del valor de las materias primas, devaluacion y otros indices econémicos; no afectan
el equilibrio econémico del contrato.

De esta manera, de conformidad con lo establecido en el Decreto 1082 de 2015 en su articulo
“Articulo 2.2.1.2.1.4.9. Contratos de prestacion de servicios profesionales y de apoyo a la gestion, o
para la ejecucién de trabajos artisticos que solo pueden encomendarse a determinadas personas
naturales; las Entidades Estatales pueden contratar bajo la modalidad de contratacién directa la
prestaciéon de servicios profesionales, artisticos y de apoyo a la gestiéon con la persona natural o
juridica que esté en capacidad de ejecutar el objeto del contrato, siempre y cuando la Entidad Estatal
verifique la idoneidad o experiencia requerida y relacionada con el area de que se trate. En este
caso, no es necesario que la Entidad Estatal haya obtenido previamente varias ofertas, de lo cual el
ordenador del gasto debe dejar constancia escrita.
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Adicionalmente, se insta a la Oficina Juridica del Instituto de Turismo del Meta se realice la
verificacion de la documentacion acreditada para realizar la respectiva cotizacién con la finalidad del
cumplimiento de los requisitos legales. La revisién y verificacion de los aspectos legales reviste una
importancia significativa, ya que garantiza que los proponentes seleccionados estén plenamente
habilitados para llevar a cabo la prestacion de servicios o la entrega de bienes, de acuerdo con las
leyes y regulaciones aplicables.

El propésito fundamental de este estudio es salvaguardar los intereses de nuestra entidad al
asegurar la idoneidad y capacidad legal de los contratistas, al tiempo que se garantiza la satisfacciéon
de nuestras necesidades especificas en términos de bienes o servicios. La combinacion de estos
dos elementos contribuye a la ejecucién exitosa de los contratos y al cumplimiento efectivo de
nuestras responsabilidades como entidad contratante

De igual formay de acuerdo con la experiencia adquirida en anteriores contrataciones, este estudio
busca que la persona cumpla con los requerimientos establecidos en |a parte previa del contrato.

COTIZANTE DIRECCION — CORREO — TELEFONO
MILLER CUBILLOS JUANIAS Carrera 50 No 28-114 sur casa 3 Barrio Montecarlo Alto - Correo
C.C.17.343.826 sacelitometense@hotmail.com, Teléfono 3104718435

Nota: Se aclara que inmerso el valor por prestacion de servicios se incluye: costos de transporte de integrantes
y personal de staff necesario, alimentacion hospedaje de los mismos. Transporte interno (dentro de la ciudad
donde se presentan). Transporte de instrumentos y demés elementos necesarios para la presentacién y
descuentos y tarifas que haya lugar.

PRECIOS DEL MERCADO

fTEM: | = DESCRIPCION' " " =" " aRTisTA . INTEGRANTES/ = T " "CANT,  VALOR [\ VALOR -
. s e 'ACOMPANAMIENTO | = SHOW | UNIRARIO __TOTAL
PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS |ANGIE DANIELA |1 Arpista
PARA LA PRESENTACION DE UN PEREZ FLOREZ 1 Cuatrista presentacién de 60 $ 4.000.000 |$ 4.000.000
INTERPRETE DE MUSICA LLANERA 1 Maraquero minutos
1 Bajista
1 Voz Principal

Aunado a lo anterior, la entidad para establecer el valor del contrato tomo en consideracion el valor
histérico invertido en este tipo de contratos en afios anteriores, los valores que han pagado otras
entidades y la cotizacién presentada teniendo en cuenta los costos adicionales, por ende la entidad
instituyé un precio apropiado y coherente con la necesidad, determinando el presupuesto oficial en
PRESUPUESTO OFICIAL en CUATRO MILLONES DE PESOS M/CTE ($4.000.000) incluido VA
si hay lugar a este, impuestos de ley y demas costos directos e indirectos.

Nota: Los descuentos Departamentales que aplica la entidad a los procesos dependiendo el tipo de
contratacion y la cuantia son los siguientes:

TOTAL, ESTAMPILLAS DEPARTAMENTALES
'DESCUENTO _ PORCENTAJE . .
PRODESARROLLO 2% Sobre el 100%
PROCULTURA 2% Sobre el 100%
PROTURISMO 2% Sobre el 100%
PROUNILLANOS 1% Sobre el 100%
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PRO ADULTO MAYOR

2%

A partir de 2600 UVT

PRO DEPORTE

2%

Sobre el 100%

PRO HOSPITAL

1%

Igual o mayor al 10% de la menor cuantia sobre el valor total del contrato

Estos descuentos son aplicados sobre el valor antes de IVA si hay lugar a este y sobre las adiciones

que se realicen.

NOTA: Los descuentos correspondientes a Retencién en la fuente, Reteiva y Retieco se aplicaran

dependiente la calidad w contribuyente y de acuerdo a los porcentajes establecidos sobre

los bienes y/o servigi@S prestados.

NOMBRE Y APELLIDOS

CARGO

FIRMA

N.A

N.A

Proyecté: Jose Falconeri Rincon Silva

CPS Profesional de apoyo
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CERTIFICADO DEL BANCO DE PROGRAMAS Y | cApIgo: | F-PE-19
PROYECTOS DE INVERSION DEPARTAMENTAL

- BPPID -~ EJECUCION DE RECURSOS VERSION: | 01

EL DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO DE PLANEACION DEPARTAMENTAL - DAPD
GERENCIA DE INVERSION PUBLICA Y BANCO DE PROYECTOS

DEL DEPARTAMENTO DEL META
En cumplimiento del Numeral 3.4.1,3 del Articulo 3° del Decreto 0460 de 2012 y el Articulo 20 del Decreto 032 de 2015,

N Certifica que el Proyecto:
N - 7 >
E DIFUSION Y PROMOCION TURISTICA DEL DESTINO META |
SN f f
SO Se encuentra regisirado en el Banco de Programas y Proyectos de Inversion
W/ Departamental BPPID bajo el niimero: 2023005500155
Observaciones: POAI| 2024,
En la fecha 19 de junio de 2024, la Unidad Ejecutora INSTITUTO DE TURISMO DEL META ha solicitado
. 7y certificacion de Banco de Programas y Proyectos para ejecucién de recursos, conforme a la siguiente
' informacion:
_Estructura del Plan de Desarrollo 'Hagamos Grande al Meta 2020-2023" .~
Sy "~ DIMENSION1. SECTOR 35: 3502Programa 1.  Componenle Meta 2. Ejecutar un (1) plan
N HAGAMOS GRANDE COMERCIO, Productividad y Constilutivo: anual de promocién del
ALMETAEN LO INDUSTRIAY compelitividad de las Promocion y Gestion destino Meta, basados en

PRODUCTIVO. TURISMO. empresas del del Deslino . los planes de marketing.
Departamento del .

1.Actividad 0 componente a ejecutar: Apoyo y participacion en eventos locales, nacionales para promocionar la
marca Meta.
Objeto del gasto: Garantizar las presentaciones artisticas de diferentes géneros musicales y academias

culturales, como estrategia de fortalecimiento de la Marca Meta "Somos la Ruta Natural",
Valor total $545,000,000.00,

Fuente de Financiacion: 6 Estampilla Pro-turismo

Obras o actividades adicionales: NO

Y con base en la sollcitud remilida por el DR. Luis Carlos Londoilo Vargas - Direclor del Inslituto de Turismo del Mela entidad responsable de la
iniciativa y respaldada por los anexos debidamente avalados por la mencionado Instituto y con los soportes presenlados, disponibles en la carpela
del proyeclo.

Certificacion expedida en la ciudad de Villavicenci Mha: 19 de junio de 2024

Elaboro: Yolima Reyes(}--

FET ¥ At ',“." ! f-i-ﬂ; A~ 7
\,@% @@% i N | i Carrera 33 No 38-45/Edificlo Gobernaclén/Meta / Colombla
liEages ‘E’S§= | ikl | V. PBX:(+57)8 6818500/ Linea Gratulta naclonal: 01 8000 129 202
s !
120 e
il ¥

140 v #3 www.meta,gov.co







PLAN OPERATIVO DE INVERSION Cddigo: GJC-F-14-V2

‘50"’05’”“‘“"“‘“”’ ~ Proceso de Gestion Juridica y Contratacion

Fecha de Vigencia:
15-07-2021

Villavicencio, 24/06/2024

PLAN OPERATIVO DE INVERSION 2024
|PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS

| ADMINISTRACION DEL ESTADO
2023005500155

|DIFUSION Y PROMOCION TURISTICA DEL DESTINO META

06 - Estampilla Pro-turismo 2.03.35.02.200.004.02.03.08
PRESUPUESTAL 5

NOMBRE RUBRO __ |Servicios prestados a las empresas y servicios de produccion

|Apoyo y participaciéon en eventos locales, nacionales para
promocionar la Marca Meta

|PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS PARA
GARANTIZAR LA PRESENTACION DE UN ARTISTA DE
[MUSICA LLANERA A FIN DE PROMOCIONAR LA MARCA
|META, EN EL MARCO DE LA FERIA AGROINDUSTRIAL,
BOVINA, EQUINA Y TURISTICA EXPOMALOCAS 2024

[$4:000.000

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO FIRMA

Revisé: Maria Alvinia Viancha Monroy Profesional Universitario

‘;? =z
Elaboré: Diana Pilar Riafio Romero Auxiliar Administrativo X \A\_
NN
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Meta INSTITUTO DE TURISMO DEL META

Somos larutanatural #

CERTIFICADO DE DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL CDP

NUMERO: 000657

FECHA DE EXPEDICION :25 de Junio de 2024
FECHA DE VENCIMIENTO:31 de Diciembre /2024

SUBDIRECTORA GENERAL
CERTIFICA:
QUE EN EL PRESUPUESTO DE GASTOS DE INSTITUTO DE TURISMO DEL META

VIGENCIA FISCAL DE 2024, EXISTE UN SALDO DISPONIBLE Y NO COMPROMETIDO PARA AMPARAR
EL COMPROMISO QUE SE PRETENDE ASUMIR ASI:

Rubro Descripcion Valor
2033502200004020308 Servicios prestados a las empresas y servicios de produ

ccion 4,000,000.00
FTE FINANCIA: 0006 ESTAMPILLA BPIN:2023005500155 CPT: PROD: 0

CCPET: 2.3.2.02.02.008

vaLor : 4,000,000.00

BENEFICIARIO: SIN BENEFICIARIO

OBJETO:

PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS PARA GARANTIZAR LA PRESENTACION DE UN ARTISTA DE MUSICA LLANERA A
FIN DE PROMOCIONAR LA MARCA META EN EL MARCO DE LA FERIA AGROINDUSTRIAL BOVINA EQUINA Y TURISTI

CA EXPOMALOCAS 2024

NATALIA LEYVA QUIJANO ) 1
SUBDIRECTORA GENERAL ] l

w({ o

R PARADA PENA

Elab: PILI MRRIA DEL Pi
!
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N ESTUDIOS PREVIOS PRESTACION DE SERVICIOS
| oo i o PROFESIONALES Y DE APOYO A LA GESTION
eta

Cadigo: GJC-F-03-V2

Fecha de Vigencia:

Somos o rutanatural ¢ Proceso Gestién Juridica y Contratacion 15-07-2021

Villavicencio, 27 de junio del 2024

En cumplimiento de lo dispuesto en los numerales 7° y 12° del articulo 25 y el numeral 3 del articulo
32 de la Ley 80 de 1993, adicionalmente atendiendo el Articulo 2.2.1.2.1.4.9. Contratos de prestacion
de servicios profesionales y de apoyo a la gestion del decreto 1082 del 26 de mayo de 2015, se
elabora el presente estudio previo para la prestacion de servicios artisticos.

1-DESCRIPCION DE LA NECESIDAD - JUSTIFICACION

Mediante Ordenanza 026 del 29 de noviembre de 1986 se cred el Instituto de Cultura y Turismo del
Meta, el cual fue transformado posteriormente mediante Acto administrativo niumero 305 del 27 de
mayo de 1998, por la cual, entre otras disposiciones, se modificé la denominacion a “Instituto de
Turismo del Meta"; mediante Decreto 432 de 2014 se le otorgd facultades al Gobernador para
organizar su estructura organica y funciones sobre su organizacién y funcionamiento.

El Instituto de Turismo del Meta, tiene como objetivo primordial en su mision liderar y promocionar
el desarrollo turistico del departamento del Meta, planeando y ejecutando acciones que permita
posicionarlo como destino turistico. Siguiendo los lineamientos del Gobierno departamental, el
Instituto ha venido adelantando diferentes actividades encaminadas a engrandecer el sector
turistico, a través de la adecuacion y el mantenimiento de la infraestructura turistica; con el objetivo
de cumplir su vision la cual es posicionar el departamento del Meta en una importante opcion turistica
en el ambito nacional e internacional.

El Instituto de Turismo del Meta, tiene como objeto la formulacién y ejecucion de las politicas, planes
y programas para la promocion del turismo y el posicionamiento del Departamento como destino
turistico sostenible. Asi mismo, otra funcion del Instituto como entidad descentralizada, es la de

fomentar la industria del turismo en el Departamento, convirtiendo su territorio en destino turistico
sostenible.

Asi pues, este Instituto ha liderado desde su creacién el impulso del sector turismo en el
Departamento, a tal punto que en el 2014 acompafié la aprobacion de la Politica Publica de Turismo
(Ordenanza 868 de 2014), en la que para efectos del presente requerimiento, destacd el objeto fijado
en ella consistente en “Posicionar al departamento del Meta en el mercado nacional e internacional
como un destino de turismo de naturaleza y cultura llanera con una oferta estructurada de
experiencias unicas fortaleciendo la organizacion empresarial, la valorizacion y preservacion del
patrimonio natural y cultural, generando oportunidades para la poblacion e incrementando
beneficios sociales, econémicos y ambientales a través del disefio de productos especializados y
diferenciados en los Municipios del departamento, como respuesta del Departamento a la
consolidacioén de la paz y la convivencia, en el territorio.”

De esta manera, el Instituto de Turismo del Meta es la entidad ejecutora encargada de incrementar
la_ competitividad turistica del Departamento, asi como también promocionar sus productos y
servicios turisticos, a través de divulgacion e implementacion de diferentes acciones que promuevan
la seguridad turistica en el desarrollo de las actividades desarrolladas en los diferentes municipios
del departamento garantizando el cumplimiento de su misién y vision.

No obstante, el Instituto de Turismo del Meta es un establecimiento publico del orden departamental,
que cuenta con personeria juridica, autonomia administrativa, financiera y patrimonio propio, cuyo
representante legal se encuentra facultado para expedir los actos administrativos, realizar las
operaciones financieras y celebrar los contratos que se requieran para el buen funcionamiento del
mismo, a través de las diferentes modalidades de contratacién
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El Instituto de Turismo del Meta, tiene como objetivo primordial en su misién liderar y promocionar
el desarrollo turistico del departamento del Meta, planeando y ejecutando acciones que permita
posicionarlo como destino turistico por excelencia de preferencia de turistas extranjeros y
nacionales, siguiendo los lineamientos del Gobierno Departamental. El Instituto ha venido
adelantando diferentes actividades encaminadas a engrandecer el sector turistico, a través de
estrategias de promocion y difusion de la marca Meta; con el objetivo de cumplir su vision la cual es
posicionar el Departamento del Meta en una importante opcién turistica en el ambito nacional e
internacional.

El turismo es considerado como el camino hacia la paz y el desarrollo sostenible. En este sentido el
Turismo, particularmente el segmento de naturaleza, enmarcado en la politica de turismo
comunitario, puede ser el motor que genere el desarrollo local a partir de la planificaciéon y
organizacion del sector, teniendo en cuenta que la regiéon posee ventajas comparativas que le
permiten competir en un mercado turistico diferenciado, ofreciendo una estadia alejada de la
contaminacion, del ruido y caos del trafico, ofreciendo una experiencia de naturaleza y aventura,
pero a su vez de descanso y conexién con la naturaleza, la cultura, folclor y gastronomia llanera,
turismo de naturaleza por su riqueza y diversidad en fauna y flora endémica de la regién, todo esto
ofrece el META para todo aquel que decide tomar como destino este gran departamento.

El instituto como ente encargado del turismo debe apoyar los eventos culturales y festividades que
se desarrollen en el departamento del Meta, esto como herramienta de promocién y posicionamiento
del destino a nivel nacional e internacional, por consiguiente, con el fin de dar cumplimiento a lo
contemplado en el Plan de Desarrollo Departamental "Hagamos Grande al Meta 2020-2023,
aprobado mediante la Ordenanza-1069-2020 y en el ejercicio misional de la entidad, el Instituto de
Turismo cuenta con el siguiente proyecto inscrito en el Banco de Programas y Proyectos de
Inversion:

Nombre DIFUSION Y PROMOCION TURISTICA DEL DESTINO META
BPPID 2023005500155

Ejecutar un (1) plan anual de promocién del destino Meta, basados en los

Mata 2. planes de marketing.

iNadie consume lo que no conoce! ... o al menos, de lo que no tiene referencia en el momento, por
eso sera necesario y una tarea constante por parte del instituto de Turismo del Meta, dar a conocer
los diferentes atractivos y servicios turisticos ofertados al mayor nimero de personas, aprovechando
cada uno de los espacios en los que se pueda promocionar la Marca Meta, “Somos La Ruta Natural”,
para que a través del voz a voz, se den a conocer las experiencias unicas que ofrece el
departamento del Meta, tanto a nivel de hospedajes, servicios, naturaleza, gastronomia, folclor,
cultura y deportes extremos, se logre captar la atencion de posibles turistas que estén interesados
en adquirir nuestros servicios, asi como el de grandes inversionistas que generen empleo y
dinamicen la economia en este departamento.

Por ende, el Instituto de Turismo del Meta entendiendo que, el turismo es un importante fenémeno
econdémico tanto en los paises desarrollados como en los paises en desarrollo. Avoca su esfuerzo
en garantizar el desarrollo de eventos, y mas concretamente el centrado en las actividades
culturales, constituye un nicho de mercado que ha ido ganando importancia, debido a que los
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eventos culturales tienen un notable impacto positivo en la desestacionalizacion y el
rejuvenecimiento de un destino turistico, al tiempo que promueven la cultura local.

Es asi, que el Instituto de Turismo del Meta, siendo la entidad ejecutora encargada de incrementar
la competitividad turistica del departamento, como también la de divulgar sus manifestaciones
folcloricas y culturales, fiestas y festividades, contempla la necesidad de participar activamente en
los diferentes eventos, ferias, festividades y escenarios que se estaran desarrollando en todo el
departamento, lo cual nos permitira consolidarnos como producto turistico, con gran variedad de
oferta turistica, participacion, que forma parte de la labor de difusién y promocion del turismo del
departamento del Meta.

De esta manera, resulta importante adelantar acciones para promocionar al departamento del Meta,
a través de nuestra Marca Meta "SOMOS LA RUTA NATURAL" tanto a nivel regional, nacional e
intencional, en beneficio de la promocion turistica y cultural del departamento del Meta, por
consiguiente, con el fin de dar cumplimiento a lo contemplado en el Plan de Desarrollo.

El Instituto de Turismo del Meta entiende su compromiso con el turismo en el departamento, y por
€so apoya Yy participa en los eventos locales de los diferentes municipios, en este caso con la
“PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS PARA GARANTIZAR LA PRESENTACION DE UN
ARTISTA DE MUSICA LLANERA A FIN DE PROMOCIONAR LA MARCA META, EN EL MARCO
DE LA FERIA AGROINDUSTRIAL, BOVINA, EQUINA Y TURISTICA EXPOMALOCAS 2024”, que
en su mayoria son espacios de grandes exponentes del folclor llanero y ensefian a propios vy
extrafos que asisten a estas ferias municipales, la versatilidad y riqueza de nuestra cultura, la cual
es uno de nuestros grandes atractivos turisticos.

Para el Instituto de Turismo del Meta, se hace necesario contratar con la presentacion de grandes
artistas que difundan y promocionen la Marca Meta, a fin de exponer las expresiones culturales, lo
cual serviria como herramienta fundamental para materializar la accién de asegurar en avance en
el cumplimiento del proyecto pactado en la estructura del Plan de Desarrollo “‘Hagamos Grande al
Meta 2020-2023", denominado DIFUSION Y PROMOCION TURISTICA DEL DEPARTAMENTO
DEL META, asi como de la MARCA META en las principales actividades promocionales a nivel
nacional e internacional, generando en los visitantes a los eventos, el deseo de seguir conociendo y
visitando el Departamento del Meta como destino turistico.

Una de estas actividades o eventos que permite dinamizar y fortalecer el sector turistico es la FERIA
AGROINDUSTRIAL, BOVINA, EQUINA Y TURISTICA EXPOMALOCAS, que se lleva a cabo cada
afo durante el mes de enero en la ciudad de Villavicencio de conformidad con la Ordenanza 1007
de 2018 “Por medio de la cual se establece y reglamenta el calendario oficial de ferias y festividades
en los municipios del departamento del Meta y se dictan otras disposiciones”. Esta feria reviste suma
importancia por cuanto goza de reconocimiento nacional e internacional al contemplar la celebracion
de eventos con los cuales se genera un importante flujo de visitantes que asisten y que permiten
posicionar el Meta como destino a visitar.

En cifras arrojadas por el SISTEMA DE INFORMACION TURISTICO DEL DEPARTAMENTO DEL
META “SITUR" registro para la feria EXPOMALOCAS 2023, el cual se desarrollé junto con el
TORNEO INTERNACIONAL DEL JOROPO, personas que ingresaron al parque las malocas durante
los 7 dias de feria. Ingreso a la feria durante los dias de desarrollo superando a los afios 2019 con
135.757 personas, el afio 2018 en 65.840 personas, en el afio 2017 en 112.139 personas.
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A nuestro Departamento del Meta ingresaron 22.000 vehiculos, con un promedio de 145.000
personas visitaron el parque de la cultura llanera durante los 7 dias de feria expomalocas 2023; via
aérea ingresaron 2.881 turistas ingresaron via aérea procedentes de Bogota, Medellin, Cali,
Bucaramanga, Puerto Carrefio, Puerto Inirida, Pereira y Mitd, con una ocupacion maxima hotelera
de 97,3%.

Para los visitantes a la feria Malocas lo que mas les atrae de esta es el coleo y la exhibicion de
animales, donde también se cuenta con expositores durante todo el transcurso; la participacion de
artistas con un 100% de aforo durante los conciertos, lo que permitié dinamizar la economia e
impulsar el sector turistico, generando 6.512 empleos.

Asi pues, todo lo anterior cobra relevancia para el afio 2024 por cuanto el Departamento debe
aprovechar que el sector turismo en el Meta es un dinamizador de la economia por su
transversalidad con otros sectores. Igualmente ha presentado un crecimiento importante, tanto que
es incluido en la agenda de los gobernantes como apuesta econdémica. Asi mismo, el sector turismo
se encuentra en la hoja de ruta del Plan Regional de Competitividad, en el cual se han plasmado las
estrategias y metas articuladas con el sector publico y privado.

De acuerdo con lo anterior, se ha determinado una serie de actividades logisticas y operativas que
le corresponderia cubrir al Instituto de Turismo del Meta para la ejecucion de la FERIA
AGROINDUSTRIAL, BOVINA, EQUINA Y TURISTICA EXPOMALOCAS 2024 y su programacion
general, por lo que se hace importante contar con los servicios que permitan garantizar la
celebracion de cada uno de los eventos de la cultura y el folclor llanero.

Las actividades que se pretenden desarrollar estan contempladas dentro del parque de la cultura
llanera Malocas sitio en el cual se encuentran la manga de coleo Benedicto Cely, en donde se
realizan los mas grandes eventos de coleo y vaqueria nacionales e internacionales, el Coliseo
Multiferial donde se realizan los encuentros de aparte y encierro de ganado, el coliseo de ferias
donde se realizan ferias bovinas, el coliseo equino donde se pretende desarrollar la feria equina
grado Ay el encuentro de chalaneria, el hato santa helena donde se encuentra una réplica de un
hato en el llano encontrando la casa del blanco o patron, la casa del encargado, la caballeriza, el
pueblito llanero donde se encuentra la réplica de un pueblo llanero, la iglesia y el sendero de mitos
y leyendas este Ultimo recopila los diferentes personajes miticos tipicos del Departamento del Meta.

CONTEXTO FERIAS Y FESTIVIDADES

El sector turistico es muy importante para la generacion de ingresos y flujo de la economia, ademas
de ser parte del desarrollo sostenible. El departamento del Meta gracias a su riqueza natural ha
logrado un crecimiento exponencial, todo esto, por su turismo de naturaleza enfocado también en el
turismo sostenible que busca el aprovechamiento de los recursos naturales teniendo en cuenta el
cuidado del medio ambiente, pero ademas de esto, el turismo cultural el cual ha generado el interés
por el conocer la cultura llanera por parte del turista y el turismo recreativo que busca captar cada
vez mas la atencion del visitante.
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Esta feria agroindustrial agrupa a expositores de todo el pais, que realizan la exhibicion y promocion

de sus productos y participan en diferentes ruedas de negocios, servicios y una amplia agenda
académica.

Asi mismo, participaran activamente los sectores agroecondmicos y productivos de la region,
buscando adquirir nuevas experiencias aplicadas en otras regiones del pais, y del mundo, con
fundamento en la transferencia de tecnologia y los resultados que se han producido, buscando una
mayor productividad, espacios nuevos de comercializaciéon, buscando el mejoramiento de la
economia campesina, con un mejor nivel de ingresos, donde tendré la oportunidad de intercambiar
experiencias, conocer nuevos empresarios, realizar negocios, todo dentro del marco agropecuario,
el evento no se queda Unicamente en lo comercial, pues también los turistas podran disfrutar de su
folclor y distintas muestras culturales que tiene para ofrecer; dentro de los diferentes eventos que
se desarrollaran como son COLEO, VAQUERIA Y TRABAJO DE LLANO, APARTE Y ENCIERRO
DE GANADO, CABALGATA, FERIA CAFE Y CACAO, FERIA GASTRONOMICA, FERIA EQUINA,
FERIA BOVINA, FERIA DE EMPRENDEDORES, CARPA TEMATICA DE MEDIO AMBIENTE,
CARPA TEMATICA DE TURISMO, MERCADOS CAMPESINOS Y PRESENTACION DE ARTISTAS
DE RECONOCIMIENTO DEPARTAMENTAL, NACIONAL E INTERNACIONAL.

COLEO: este es un deporte que tiene un origen emparentado con la introduccién de la ganaderia
en los territorios de la actual Colombia y Venezuela, desde mediados del siglo XVI. El incremento
de las ganaderias en el continente americano en el siglo XIX, sobre todo en Colombia, Venezuela
y algunos paises centroamericanos, originé que los trabajadores se las ingeniaran para controlar
alos animales en las grandes extensiones de tierra por las que transitaban. De ese quehacer diario
en las faenas de vaqueria surgieron maniobras como el coleo, con el cual se trataba de controlar
y someter a los animales que se escapaban de sus manadas, los derribaban tomandolos por la
cola. Indudablemente el coleo pasé a ser un fendmeno de masas con amplia difusién por parte de
los medios de comunicacion, que maneja grandes intereses econémicos y todo un espectaculo
que concentra la atencién de propios y extrafios.

VAQUERIA Y TRABAJO DE LLANO: El trabajo de llano es una actividad propia del Llanero. Hoy
convertida en un atractivo turistico donde participan turistas. Nace de la relacién estrecha del
llanero con la actividad ganadera en lo que se refiere a las labores de vaqueria, tales como marcar,
vacunar, ordefar, enlazar, montar, entre otros, el ganado.

Estas actividades representan las labores del llanero en su cotidianidad, por lo general empieza
su dia hacia las tres o cuatro de la mafiana, cuando ensilla su caballo y sale a la sabana a reunir
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el ganado, arriarlo y llevarlo hacia el corral, para enlazar y herrar las reses, u otras tareas que se
necesiten llevar a cabo. A partir de estas actividades, se crearon los torneos de vaqueria,
realizados en fincas turisticas o parques tematicos, como producto turistico donde se forman
equipos de cuatro personas, en ocasiones incluyendo una mujer, quienes deben desarrollar las
pruebas de enlazada del becerro a caballo, herrada del becerro, el ordefio de la vaca mafosa
monta del potro cerrero, entre otros.

APARTE Y ENCIERRO DE GANADO: E| Aparte y Encierro de Ganado, Team Penning es un
deporte que en los ultimos dos afos ha generado un gran reconocimiento a nivel nacional en el
mundo del adiestramiento de equinos para la Vaqueria. En este deporte se utiliza de forma predilecta
caballos Cuarto de Milla Americano, Pinto Americano, y en menor preferencia el caballo Appaloosa.
Equinos que por su fortaleza muscular, lo compacto de su cuerpo, su explosiéon y velocidad, e
inteligencia para entender y manipular el ganado; se convierten en perfectos ejemplares para
desarrollar este tipo de deportes originarios de la cultura de trabajo de llano y ganaderia. La ciudad
de Villavicencio es el foco deportivo mas importante del Aparte y Encierro de Ganado, Team
Penning, en Colombia. Ciudad donde los amantes del trabajo de llano han acogido este deporte
cémo la definicion misma del ejercicio; un espacio de recreacién y juego, una competencia sujeta a
normas, que cuya practica supone de un entrenamiento constante y de un estado fisico adecuado
para el jinete y el equino, que, ademas, denota excelente adiestramiento de sus ejemplares.
Considerando que esta actividad también es practicada en paises como Estados Unidos, Brazil,
Panama, México entre otros, se considera estratégico realizar un evento mundial que atraiga
concursantes de estos paises quienes junto a sus acompafantes aumentaran la cantidad de turistas
extranjeros ademas de los locales que atraidos por el gusto hacia dicha actividad acudan a nuestro
Departamento.

FERIA CAFE Y CACAO: Esta es una feria que sirve de espacio para promocionar los productos
transformados del café y del cacao que se explotan en nuestro territorio. Se dispone de una logistica
que comprende carpa con el mobiliario y la ambientaciéon que permita generar la vitrina adecuada
de todos los productos que alli se exponen.

FERIA DE EMPRENDEDORES: Se plantea que la feria de expomalocas 2024 contemple a su vez
un espacio importante para generar oportunidades de promocién y de mercadeo a los
emprendimientos destacados del departamento del Meta, teniendo en cuenta que esta feria es a su
vez una ocasion para cerrar negocios entre estos y los empresarios que interesados en
determinados productos concurren.

MERCADOS CAMPESINOS: Esta actividad consiste en el tradicional mercado de productos del
campo, que se traen de los municipios para que se realice la comercializacion en sitio. Comprende
la logistica necesaria para brindar comodidad a compradores y vendedores de los productos que se
exponen.

CABALGATA: se pretende que la cabalgata como actividad propia de las festividades llaneras, se
realice nuevamente en la capital del Departamento y en el marco de la garantia de proteccion de la
integridad de los animales. Para ello la logistica no solo contempla actividades que permiten el
desarrollo de la misma, sino adicional a las actividades que propenden por el bienestar animal y
veterinario.

BASTIMENTO O FESTIVAL GASTRONOMICO: Esta actividad contempla el conjunto de acciones
desarrolladas dentro de una carpa tipo hangar que permite la realizacién de shows y presentaciones
artisticas que acompanan la estrategia de comercializacién de alimentos propios de la gastronomia
llanera.
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STREAMING: Este mecanismo de transmision en vivo, es la herramienta digital que ha permitido
dar a conocer al mundo el contenido y el éxito de nuestras festividades. En esta ocasion no es la
excepcion, pues el contacto con el espectador aumenta las posibilidades de que asistan en esta o
en futuras oportunidades.

TARIMA PRINCIPAL: se concibe que este espacio sea el adecuado para la presentacion de artistas
de talla nacional y/o internacional que sin lugar a duda permiten nutrir la programacion de la
festividad y a su vez garantizan lograr la masiva concurrencia de los espectadores. Por la
experiencia en la realizacion de este tipo de actividades se contempla un dia para la preparacion de
los shows y pruebas de sonido de los artistas invitados.

PLAN DE MEDIOS: Este componente se contempla tipo bolsa, es decir con valor determinado, con
el cual se pretende que el contratista en la ejecucion presente la propuesta al supervisor y este una
vez aprobado sea acompafiado del presupuesto y estudio del mercado que fijara el valor total
definitivo. El valor se determina teniendo en cuenta los histéricos de la entidad y no puede ser
ofertado por menor valor en la propuesta que se reciba de los interesados.

Bajo este contexto, se hace necesario aunar esfuerzos entre los diferentes actores del sector publico
y privado para el desarrollo, promocién y difusién de la MARCA META, a través de la participacion
activa en diferentes eventos que permitan dar a conocer el amplio sector turistico del departamento,
con el objetivo de lograr al maximo visibilizar la cultura llanera en sus diferentes expresiones como
son, el baile, canto, gastronomia, deportes propios de la regién, entre otros, y por ende, se vea
reflejado en el aumento de turistas, mayor participacion de locales y aumento en los ingresos
economicos de los empresarios que hacen parte de la cadena de valor del sector.

Cabe resaltar que es importante promocionar estos eventos, para atraer turistas, ya que esto
beneficia la cadena de valor turistica, la dinamizacién de la economia es importante, y alin mas
cuando se busca posicionar el turismo como el factor principal econémico para la Region.

El Instituto de Turismo del Meta es el ente encargado de liderar, promocionar y direccionar el
desarrollo turistico del departamento del Meta a nivel local, nacional e internacional involucrando a
los actores del sector, tenemos el propésito de planificar el sector turistico a partir de la articulacion
de los actores y herramientas existentes, consolidando el departamento como un destino turistico
sostenible y competitivo.

El Instituto de Turismo del Meta, hace necesario incluir dentro de la programacion de esta importante
feria la presentacion de un artista de amplio reconocimiento internacional, que permita enriquecer el
evento local, elevando el impacto beneficioso que puede significar esto para la regidon de manera
que, al contar con artistas de variados géneros se garantiza una participacién masiva de visitantes,
generando un mayor beneficio para la cadena de valor del sector turistico.

CONTEXTO DEL ARTISTA — MILLER CUBILLOS JUANIAS

Cantante de musica llanera, con gran experiencia en presentaciones artisticas, promotor del folclor
llanero, invitada especial en grandes tarimas a nivel nacional como el Torneo Internacional del
Joropo, , festival de la palma y la guarataro en San Carlos de Guaroa — Meta, festival del canoero y
reinado internacional del coleo y la vaqueira y festival de las colonias, galardonado como mejor voz
criolla en el afio 2000, ha trabajado en discos como algo de mi vida, una vez mas, para que no me
olvides y amor ingrato. Desde el afio 2000 al 2013.
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Teniendo en cuenta lo anterior, el Instituto de Turismo del Meta, considera necesario adelantar
proceso de seleccién con el fin de garantizar la “PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS
PARA GARANTIZAR LA PRESENTACION DE UN ARTISTA DE MUSICA LLANERA A FIN DE
PROMOCIONAR LA MARCA META, EN EL MARCO DE LA FERIA AGROINDUSTRIAL, BOVINA,
EQUINA Y TURISTICA EXPOMALOCAS 2024”. La cual se realizara del 26 de junio al 01 de julio
de 2024.

FUENTE RECURSO PRESUPUESTAL

El recurso presupuestal de Inversién se determind teniendo en cuenta que existe en el banco de
programas y proyectos departamental, el proyecto “DIFUSION Y PROMOCION TURISTICA DEL
DESTINO META”, registrado con codigo 2023005500155; el cual tiene como meta, Ejecutar un (1)
plan anual de promocién del ‘destino meta basado en los planes de marketing.

2-IDENTIFICACION DE LA NECESIDAD A CONTRATAR:

“PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS PARA GARANTIZAR LA PRESENTACION DE UN
ARTISTA DE MUSICA LLANERA A FIN DE PROMOCIONAR LA MARCA META, EN EL MARCO
DE LA FERIA AGROINDUSTRIAL, BOVINA, EQUINA Y TURISTICA EXPOMALOCAS 2024”

3- IDENTIFICACION DEL CONTRATO - Contrato de prestacién de servicios artisticos - Modalidad
Contratacion Directa.

CODIGO UNSPSC | CLASE O PRODUCTO

901 31500 Aétuaciones en vivo

4- FUNDAMENTOS JURIDICOS

De conformidad con la necesidad identificada el contrato a celebrarse es un proceso de contratacion
directa teniendo en cuenta lo dispuesto por el numeral 3 del articulo 32 de la ley 80 de 1993, articulo
2 numeral 4 literal H de la ley 1150 de 2007, el articulo 2.2.1.2.1.49y 2.2.1.1.1.6.1 del decreto
1082 del 26 de mayo de 2015 se realizara el analisis necesario para conocer el sector relativo al
objeto del proceso de contratacion desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional,
técnica y de analisis de riesgo.

5- PERFIL REQUERIDO DEL ARTISTA.

e El artista debe contar con experiencia en presentaciones artisticas a nivel Departamental
en eventos de asistencia masiva como exponente de su género, donde se enmarquen las
costumbres llaneras minimo dos (02) soportes.

e El artista debe contar con tres (03) afios o0 mas de trayectoria artistica.

e El artista debe contar con grupo base para su presentacion.

6-DESCRIPCION LUGAR DE EJECUCCION, VALOR Y FORMA DE PAGO:

6.1-TERMINO Y LUGAR DE EJECUCION: El contrato tendra un término de ejecucion de OCHO
(08) DIAS, contados a partir de la firma del Acta de Inicio, la cual debe ser firmada maximo dentro
de los Tres (03) dias Habiles siguientes a la fecha de nombramiento del supervisor, previo el
cumplimiento de los requisitos de perfeccionamiento y legalizacion; EL LUGAR de ejecucion del
presente contrato sera en el departamento del META, las partes pactan como domicilio contractual
el municipio de Villavicencio.
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6.2- VALOR DEL CONTRATO: El presupuesto estimado para el contrato es la suma de CUATRO
MILLONES DE PESOS ($4.000.000) M/TCE incluido impuestos, tasas, retenciones y gastos en los
que incurra el contratista en la ejecucion del objeto.

Dentro del valor estipulado, esta incluida la totalidad de los costos que demande su ejecucion,
utilidad del contratista, costos directos e indirectos relacionados con la prestacion del servicio.

6.3- FORMA DE PAGO: El Instituto de Turismo del Meta pagara el valor del contrato de Ia siguiente
manera: UN (1) UNICO PAGO, conforme a la prestacion efectiva de la presentacion, pagaderos
previos a la presentacion del informe de actividades, certificado del supervisor, acreditacion de
pagos de aportes al sistema de seguridad social integral y demas requeridos por la entidad.

7- RUBRO / PRESUPUESTO: Los gastos que se ocasionen del presente contrato se pagaran con
I.

EDICIO _ PRESUPUESTA

000657 25/06/2024 2033502200004020308 $4.000.000 $4.000.000
TOTALES $4.000.000 $4.000.000

8- ANALISIS Y SOPORTE DEL VALOR:
Para determinar el valor del contrato se tienen en cuenta las siguientes variables:

8.1- ESTUDIOS ECONOMICOS Y DE MERCADO: El Valor estimado del contrato corresponde a la
suma de CUATRO MILLONES DE PESOS ($4.000.000) M/TCE.

Justificacién: Para la futura contratacion, el valor estimado del contrato fue obtenido teniendo como
base la trayectoria del artista, el reconocimiento de este en los escenarios, los discos publicados y
la experiencia del artista en eventos de similares caracteristicas y la cantidad de artistas que
acompafan en el escenario:

“PERFIL REQUERIDO DEL ARTISTA INTERPRETE DE MUSICA LLANERA

Especificaciones técnicas:

0 : ; : j " CANT.DE
iTEM | | DESCRIPCION ‘ INTEGRANTES PRESENTACIBNES
GARANTIZAR LA PRESENTACION DE LA Arpa
ARTISTA DE MUSICA LLANERA “MILLER Cuatro
CUBILLOS JUANIAS”.
1 Maracas 1
TIEMPO DE PUESTA EN ESCENA: Bajo
SESENTA (60) MINUTOS. Voz principal

Los requerimientos técnicos e idoneidad para la prestacién de estos servicios se enmarcan en:
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PERFIL DEL ARTISTA

e El artista debe contar con experiencia en presentaciones artisticas a nivel Departamental en
eventos de asistencia masiva como exponente de su género, donde se enmarquen las
costumbres llaneras minimo dos (02) soportes.

e El artista debe contar con tres (03) afios 0 mas de trayectoria artistica.

e El artista debe contar con grupo base para su presentacion.

Estableciéndose el pago de honorarios por la suma de CUATRO MILLONES DE PESOS
($4.000.000) M/TCE, que para el plazo de ejecucion de OCHO (08) DIAS, se establece el valor total
del contrato en CUATRO MILLONES DE PESOS ($4.000.000) M/TCE.

9 -JUSTIFICACION DE LOS FACTORES DE SELECCION:

Conforme a lo estipulado en el articulo 2.2.1.2.1.4.9 del Decreto 1082 de 2015, los servicios
profesionales y de apoyo a la gestion de |la entidad, pueden contratarse mediante la modalidad de
contratacion directa, con la persona natural o juridica que esté en capacidad de ejecutar el objeto
del contrato y que haya demostrado la idoneidad y experiencia directamente relacionada con el
area de que se trate, sin que sea necesario que haya obtenido previamente varias ofertas.

En consecuencia, la justificacion de los factores de seleccidon que permitan identificar la propuesta
mas favorable para la entidad, conforme a lo estipulado en el articulo 5 de la Ley 80 de 1993 y el
articulo 2.2.1.1.2.2.2 del Decreto 1082 de 2015, no se determinara en el presente estudio previo,
toda vez que la modalidad de contratacién directa para la prestacion de servicios profesionales y
de apoyo a la gestién, no requiere la escogencia entre varias ofertas.

10-OBLIGACIONES DEL INSTITUTO: En cumplimiento del objeto del contrato el Instituto se
compromete a:

1. Constituir la Reserva Presupuestal que garantice el giro de los recursos del contrato.

2. Cancelar el valor pactado en el contrato en las condiciones establecidas siempre y cuando
el supervisor certifique el cumplimiento del objeto contractual.

3. Evaluar y aprobar a través del supervisor del contrato los informes presentados por el
contratista establecidos para tal fin.

4. Vigilar que se ejecute y sean efectivas las obligaciones del contrato.

5. Concurrir a la Finalizacién y/o Liquidaciéon del contrato en el término legal.

6. Entregar la informacién necesaria para el cumplimiento del presente objeto a contratar.

7. Las demas estipuladas por la Ley y las que se desprendan de la naturaleza del contrato.

11.-OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA: Sin perjuicio de las obligaciones que de suyo tiene a
cargo, en virtud de la naturaleza del contrato, del objeto pactado y del marco que se genera del
Estatuto General de Contratacion de la Administracién Publica, le corresponde al CONTRATISTA la
observancia de las siguientes.

11.1- OBLIGACIONES GENERALES DEL CONTRATISTA:
1. Acatar las sugerencias de la supervisidon encaminadas a mejorar el proceso.
2. Utilizar todos sus conocimientos en el apoyo al Instituto y ejercer sus actividades con
honestidad, eficiencia y calidad, dentro de un ambiente de cordialidad y respeto para los demas.
3. Guardar la debida reserva y confidencialidad sobre los documentos que le sean entregados
o tenga conocimiento con ocasion de la ejecucion del contrato.
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4. Las actividades no se pueden realizar con personas o material que pueda interpretarse como
mensajes de inclinacion politica, social, racial, religiosa o cualquier otro que pueda ofender o
causar agravio a un grupo de personas.

5. Pagar y asumir los impuestos a que haya lugar, asi como las demaés obligaciones legales y
tributarias que le competan de acuerdo con el marco normativo.

6. El contratista dentro del monto del contrato debe garantizar los gastos de transporte,
materiales, insumos de apoyo logistico necesarios para el desarrollo del objeto del contrato. SIN
PERJUICIO DE LOS GASTOS DE VIAJES QUE EVENTUALMENTE PUEDA RECONOCER LA
ENTIDAD.

7. Garantizar la afiliacion y permanencia ante el sistema integral de seguridad social en
los términos de la ley 100 de 1993 (EPS, AFP, ARL), en calidad de cotizante.

8. Realizar los pagos mensuales por concepto de seguridad social integral, sobre el 40% bruto
del valor mensual. En ningtin caso la base gravable podra ser menor al salario minimo mensual
legal vigente.

9. Entregar al supervisor del contrato junto con el informe mensual, copia legible del
comprobante de pago del aporte mensual al Sistema de Seguridad Social integral en los
términos sefialados en la Ley

10. El contratista debe demostrar buen manejo de las relaciones interpersonales, ser
diligente y responsable.

1. Suscribir las actas correspondientes para el desarrollo del objeto contractual y realizar
los cobros de acuerdo con lo establecido con la clausula de la forma de pago.

12. En caso de ser asignado correo(s) institucional (es) debera utilizarlo (s) para las
actividades que se deriven de la ejecucion del contrato.

13. No acceder a peticiones 0 amenazas de quienes actlen por fuera de la ley con el fin
de hacer u omitir algiin hecho.

14, Responder por sus actuaciones u omisiones derivadas de la celebracion del presente
contrato y de la ejecucion del mismo.

185. Asumir todos los costos que genere la legalizacion del presente contrato.

16. Dar noticia inmediata al supervisor de las novedades que puedan ocasionar la
paralisis en la ejecucion del contrato.

17. Coordinar la entrega de los elementos e informacién fisica y digital utilizada para
desarrollar el objeto del contrato al supervisor.

18. Publicar en la plataforma de sistema electrénico para la contratacion publica SECOP
Il, los documentos y actuaciones que desarrollen en la ejecucion del contrato.

19. Dar cumplimiento a los lineamientos y directrices de los Sistemas de Gestion del
Instituto de turismo del Meta y demas normatividad legal aplicable a los sistemas de gestion
estatal.

20. Dar cumplimiento a la Ley 594 de 2000 ley general de archivo y las demas que los
reglamenten.

21. Desempenfar las demads actividades relacionadas con el objeto contractual que le sean

asignadas por el supervisor del Contrato o por el ordenador del gasto.
11.2- OBLIGACIONES ESPECIFICAS DEL CONTRATISTA:

1. Ejecutar el objeto del contrato en las condiciones de calidad, oportunidad, y
obligaciones establecidas, garantizando la difusion y promocion de la Marca Meta “SOMOS
LA RUTA NATURAL" mediante cualquiera de las siguientes actividades: a. realizar difusion
a través de algunas de sus redes sociales Instagram o Facebook, difunda el apoyo del
Instituto al evento y promocione la Marca Meta “Somos La Ruta Natural”. b. Durante su
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presentacién a viva voz, realice la promocion de la marca Meta “Somos La Ruta Natural” la
cual se evidenciara mediante video.

2. Atender los requerimientos, instrucciones y/o recomendaciones que durante el
desarrollo del contrato le imparta el supervisor del contrato, en especial algin cambio
necesario en el itinerario y/o personal solicitado, de tal manera que contribuya a la correcta
ejecucion del mismo.

3. Asumir por su cuenta y riesgo, el servicio de transporte de elementos e insumos para
la ejecucién contractual, sin erogacion alguna adicional de la ya contemplada dentro de las
condiciones técnicas por parte del Instituto, sin que se constituya una relacion laboral con el
personal que llegue a requerir para la ejecucion.

4, Dar cumplimiento al objeto en los términos y plazos estipulados en su oferta, el cual
formara parte integral del contrato.
5. Asumir los descuentos de Ley.

12- SUPERVISION DEL CONTRATO

La supervision del contrato estara a cargo del funcionario(a) que designe la Direccion General del
Instituto y quien velara por los intereses del mismo y tendra las funciones que por indole y naturaleza
del contrato le sean propias, entre otras:

1. Rendir informes escritos los cuales deben contener el resumen del desarrollo del contrato.
2. Suscribir Actas de Inicio, Finalizacion y/o Liquidacion del contrato.

3. Informar oportunamente a la Direccién cualquier anomalia o incumplimiento por parte del
contratista.

4. Todas aquellas actividades que garanticen la normal ejecucién y cumplimiento del contrato
de acuerdo con el programa establecido y las demas contenidas en la ley.

5. Los supervisores responderan disciplinaria, civil y penalmente por sus acciones y omisiones
en la actuacion contractual en los términos de la constitucién y la ley (articulo 51 de la Ley 80
de 1993y articulo 84 del Estatuto Anticorrupcion - Ley 1474 de 2011).

6. Dar cumplimiento a los lineamientos y directrices de los Sistemas de Gestion del Instituto de
turismo del Meta y demas normatividad legal aplicable a los sistemas de gestion estatal.

7. Dar cumplimiento al Manual de Contratacién y Manual de Supervision e Interventoria del
Instituto de Turismo del Meta que se encuentren vigentes.

8. El supervisor debera entregar en medio magnético la informacién de todo el proceso
precontractual, contractual y pos contractual hasta la liquidacion.

9. Revisar los pagos de seguridad social de acuerdo con las condiciones establecidas en la ley.
10. Publicar en la plataforma de sistema electrénico para la contratacion publica SECOP
Il, los documentos y actuaciones que desarrollen en la ejecucion del contrato.

11. Verificar el cumplimiento de los lineamientos y directrices de los Sistemas de Gestion
del Instituto de turismo del Meta y demas normatividad legal aplicable a los sistemas de gestion
estatal.

SOPORTE QUE PERMITA LA TIPIFICACION, ESTIMACION Y ASIGNACION DE LOS
RIESGOS:
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13- GARANTIAS:

(Para Contratos de Prestacién de Servicios) No se exigiran garantias de conformidad con lo
dispuesto en el articulo 2.2.1.2.1.4.5. del Decreto 1082 del 2015: “En la contratacidn directa la
exigencia de garantias establecidas en el Titulo Il de las disposiciones especiales del presente
decreto no es obligatoria y |a justificacion para exigirlas o no debe estar en los estudios y documentos
previos.” y lo previsto en el articulo 7 de la ley 1150 del 2007: “Las garantias no seran obligatorias
en los contratos de Empréstitos, en los interadministrativos, en los de seguro y en los contrato cuyo
valor sea inferior al 10% de la menor cuantia a que se refiere esta ley, caso en el cual correspondera
a la entidad determinar la necesidad de exigirla, atendiendo a la naturaleza del objeto contrato y a
la forma de pago, asi como en los demas que sefiale el reglamento.”

14- MODALIDAD DE CONTRATACION

En consideracion al objeto de la contratacion y su cuantia y de acuerdo con lo establecido en el
articulo 2 de la Ley 1150 de 2007 numeral 4 literal h, la contratacion se adelantara mediante la
modalidad de seleccion: “Contratacion Directa”. En este sentido el articulo 32 de |a Ley 80 de 1993,
en el numeral 3° define los Contratos de prestacién de Servicios como los que: “Celebran las
entidades estatales para desarrollar actividades relacionadas con la administracion o funcionamiento
de la entidad, estos contratos, solo podran celebrasen con personas naturales cuando dichas
actividades no puedan realizarse con personal de planta o requieran conocimientos especializados.
En ningln caso estos contratos general relacion laboral ni prestaciones sociales y se celebran por
el término estrictamente indispensable.”.

A su vez, el Decreto 1082 de 2015 en su articulo 2.2.1.2.1.4.9. Prevé: “Contratos de prestacion de
servicios profesionales y de apoyo a la gestion, o para la ejecucion de trabajos artisticos que solo
pueden encomendarse a determinadas personas naturales. Las entidades estatales pueden
contratar bajo la modalidad de contratacién directa la prestacion de servicios profesionales y de
apoyo a la gestioén con la persona natural o juridica que esté en capacidad de ejecutar el objeto del
contrato, siempre y cuando la entidad estatal verifique la idoneidad o experiencia requerida y
relacionada con el drea de que se trate. En este caso, no es necesario que la entidad estatal haya
obtenido previamente varias ofertas, de lo cual el ordenador del gasto debe dejar constancia escrita.
Los servicios profesionales y de apoyo a la gestion corresponden a aquellos de naturaleza intelectual
diferentes a los de consultoria que se derivan del cumplimiento de las funciones de la entidad estatal,
asi como los relacionados con actividades operativas, logisticas, o asistenciales. (...)

Con Base en la informacion antes mencionada se puede determinar que la modalidad de seleccion
‘contratacion directa” y los fundamentos juridicos descritos justifican el contrato de prestacion de
servicios.

15- ANALISIS DEL SECTOR.

En cumplimiento de lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015 acerca del
deber de andlisis del sector relativo al objeto del proceso de contratacion ycon el fin de materializar
los principios de planeacién, responsabilidad, y transparencia; el Instituto realizé un estudio con
relacion al sector relativo al objeto del presente proceso de contratacion el cual se encuentra
establecido mediante Resolucién 007 de 2021 “Por medio de la cual se establece los requisitos,
equivalencias y criterios para determinar los honorarios de contratistas de prestacion de servicios
profesionales y apoyo a la gestion del Instituto de Turismo del Meta”.
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16- INDICACION DE SI LA CONTRATACION RESPECTIVA SE ENCUENTRA COBIJADA POR UN
ACUERDO INT RN:E NAL O UN TRATADO DE LIBRE COMERCIO Una vez verificada la

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO A /// FIRMA//
V°B° Juridico: Andrés Felipe Diaz Cuellar Asesor Juridico ITM / Y
Proyeccion Juridica: Jefferson Hurtado Asesor Juridico Exteprfo/| // /MM

7
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