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SUBGERENCIA QUE PROYECTA: SUBGERENCIA COMERCIAL Y OPERATIVA
FECHA: JUNIO DE 2024

1. DESCRIPCION DE LA NECESIDAD QUE LA EMPRESA PRETENDE SATISFACER CON EL
PROCESO DE CONTRATACION

La Loteria de Boyaca tiene como misidn generar recursos econdmicos para la salud de los colombianos
a través de la venta de su producto. La entidad desarrolla su actividad principal en el mercado
monopolistico de juegos de suerte y azar regulado por la ley 643 del 2001, para atender las actividades
propias de la empresa, dando aplicabilidad al plan operativo de comercializacién 2024, aprobado
mediante resolucion 815 del 12 de Diciembre de 2023 y al plan de adquisiciones para la vigencia
2024, y que por consiguiente se hace necesario llevar a cabo actividades comerciales para incrementar
las ventas de loteria de Boyaca.

En cumplimiento de estos planes, las estrategias comerciales y del Plan de Mercadeo de la Loteria de
Boyaca para el presente afo, especificamente en la ejecucién del Plan de Medios, se requiere
fortalecer la marca del producto loteria, con el fin de dar cumplimiento de las metas fijadas en el
presente afio para aumentar las transferencias al sector de la salud.

Que los sorteos tanto ordinarios como los extraordinarios que se proyectan y desarrollan en la
presente vigencia, permiten el cumplimiento de la mision de la entidad, requieren un impulso
publicitario para brindar confianza, dar muestra de transparencia y hacer participativo el juego
realizado por la Loteria para con nuestros clientes, logrando asi maximizar ventas, aumentar nuestros
ingresos y rentabilidad y de este modo poder transferir mas recursos a la salud de los colombianos.

Las estrategias de mercadeo y comercializacion de la Loteria de Boyaca y conociendo su entorno y
mercado para asi lograr el incremento de las ventas, la consolidacion del posicionamiento de nuestra
marca y en la recordacion de la misma, fundamenta la razén por la cual se requiere una efectiva
promocion a través de campanas de mercadeo que se realizan en las diferentes ciudades y municipios,
por lo que se hace necesario contar con material publicitario y P.O.P y que cuenten con buen color,
disefio, que generen impacto y recordacion en nuestros clientes y aliados estratégicos.

Que, por las razones anteriores y de conformidad con las estrategias adoptadas en el plan de medios
de la vigencia, la Loteria de Boyaca ve la oportunidad de contratar una persona natural o juridica que
garantice el suministro de material publicitario y P.O.P, teniendo en cuenta que estos son utilizados
en las diferentes activaciones y campafas de la entidad para garantizar asi la presencia de marca,
imagen, recordacion y venta del producto.

2. ESTUDIO DEL SECTOR:

De acuerdo con lo establecido en el articulo 12 de la Ley 643 de 2001, corresponde a los
departamentos y al Distrito Capital la explotacion, como arbitrio rentistico, de las loterias tradicionales.
La Loteria de Boyaca con fundamento en la Ley 643 de 2001, como titular del monopolio rentistico de
los juegos de suerte y azar en el Departamento de Boyaca, para ello opera y comercializa su producto
principal la Loteria de Boyaca, realizando directamente la comercializacién de la Loteria de Boyaca,
actividad fundamental para desarrollar el objeto social.

Para lo anterior se hace necesario asumir estrategias comerciales que permitan mantener el
posicionamiento de marca en las diferentes condiciones que la economia, el comportamiento de la
demanda y las variaciones en el mercado presenten, por lo que una de ellas es la publicidad focalizada
a nichos de mercado de la érbita departamental y nacional, por lo que se hace pertinente estar
innovando y creando contenido publicitario que este acorde a los acontecimientos propios de la
entidad y a los temas de actualidad y que este tenga presencia en diferentes escenarios.
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Teniendo en cuenta las caracteristicas anteriores y de conformidad con lo estipulado en el Manual de
contratacion de la Loteria de Boyacd, adoptado Acuerdo 010 articulos 29 y 30 del 27 de Octubre de
2022, se requiere realizar proceso contratacion a través de contratacion directa , donde se convoque
para el cumplimiento de las caracteristicas propias y de calidad que requerimos para la publicidad de
los productos y estrategias publicitarias de la Loteria de Boyaca a nivel Nacional y /o regional , por lo
que se hace necesario contratar un tercero experto que cumpla con los requerimientos de la Entidad.

DESCRIPCION DEL SECTOR:

Podemos describir la publicidad como una forma de comunicacion muy comin de la actualidad que
se utiliza para promocionar y vender un determinado tipo de bien o servicio. La publicidad es un
fendmeno constantemente presente en nuestras vidas y podemos senalar al surgimiento de este
fendmeno hacia mitades o fines del siglo XIX cuando las sociedades de masas comenzaban a
generarse. En este sentido, la publicidad depende en gran modo de la formacién de una sociedad de
masas que pueda acceder de manera masiva a la alfabetizacién, a la informacion y al consumo, siendo
estos tres pilares propios y necesarios de la publicidad.

La publicidad es importante hoy en dia en nuestras sociedades si tenemos en cuenta que tanto
grandes empresas como particulares publicitan sus productos o servicios a diversos niveles de
masividad social. Asi, es comun encontrar espacios o ambitos donde se presenta la figura del publico
completamente repleto de avisos publicitarios. Algunos ejemplos de esos espacios o ambitos pueden
ser los medios de comunicacién (a través de las propagandas) como también la misma acera o calle
donde las publicidades estan presentes por todos lados. Ademas, surgen espacios especialmente
designados para el consumo de productos publicitados como son los centros comerciales,
supermercados, terminales aéreas, medios de transporte y negocios.

La publicidad se basa en la idea o en la nocidén de que mientras mas llegada al publico un producto
tenga, mas conocido se hara y por lo tanto, mas posibilidades tendra de ser consumido. Pero ser
conocido no es suficiente. Es importante para la publicidad ser reconocido, lo cual plantea una
diferencia sustancial. Mientras que un producto conocido no ofrece ninglin elemento distintivo, un
producto reconocido es un producto que ya ha sido probado y utilizado y que vuelve a ser elegido por
aquel consumidor que lo obtiene. De este modo, la tarea de la publicidad (y de ahi su importancia)
es convertir a un producto, un objeto, un bien o un servicio en algo que se distingue del resto y que
busca llegar a un determinado tipo de publico.

Publicidad en material P.O.P

El uso de publicidad en material P.O.P. comenzo a ganar popularidad a finales del siglo XIX y principios
del siglo XX, coincidiendo con la expansién de los grandes almacenes y supermercados.

A finales del Siglo XIX Con la aparicion de los grandes almacenes vy las tiendas por departamentos, se
hizo evidente la necesidad de atraer a los consumidores dentro de las tiendas, los primeros materiales
P.O.P. eran simples, como carteles y displays hechos a mano que destacaban productos especificos.

A principios del Siglo XX con la industrializacion y el aumento de la produccion en masa, las tiendas
comenzaron a usar displays mas elaborados para captar la atencion de los clientes, la introduccion
del autoservicio en tiendas de comestibles (como Piggly Wiggly en 1916) cambid la dinamica de
compra, haciendo que los materiales P.O.P. fueran ain mas importantes para influir en las decisiones
de compra de los consumidores.

En la década de 1930 el auge del marketing moderno y la psicologia del consumidor llevaron al
desarrollo de técnicas mas sofisticadas en el disefio de materiales P.O.P. las empresas comenzaron a
invertir en investigacion de mercado para entender mejor cdmo los displays y otros materiales en el
punto de venta podian afectar el comportamiento de compra.
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En la década de 1950 y 1960 la explosion de la publicidad televisiva y la era dorada del consumo
masivo llevaron a un aumento significativo en la inversién en materiales P.O.P, las técnicas de
impresion mejoraron, permitiendo la produccion de materiales mas atractivos y coloridos.

En década de 1980 y 1990 con el auge de las tiendas de descuento y los hipermercados, la
competencia por la atencion del consumidor se intensificd, los avances tecnoldgicos permitieron la
creacion de displays interactivos y electrénicos, asi como el uso de técnicas de marketing mas
avanzadas basadas en datos.

En el siglo XXI la integracién de la tecnologia digital y el analisis de datos en tiempo real permitié una
personalizacion y segmentacion mas precisa de los materiales P.O.P, la sostenibilidad y el disefio
ecoldgico también comenzaron a jugar un papel importante en la creacion de materiales P.O.P.,
respondiendo a las demandas de consumidores mas conscientes del medio ambiente.

En resumen, la publicidad en material P.O.P. ha evolucionado significativamente desde sus inicios
simples a finales del siglo XIX, adaptandose a los cambios en la tecnologia, el comportamiento del
consumidor y las estrategias de marketing.

Porque publicitar en material P.O.P?

El material P.O.P. es esencial en el marketing y la estrategia de ventas de cualquier empresa. Su
importancia radica en varios aspectos clave:

-. Aumenta la Visibilidad de la Marca y el Producto los materiales P.O.P. como displays, carteles, y
stands, ayudan a destacar productos especificos en el punto de venta, atrayendo la atencién de los
consumidores y diferenciandolos de la competencia.

-. Influencia en la Decisibn de Compra, estos materiales estan disefados para influir en el
comportamiento del consumidor en el momento de la compra, los elementos visuales atractivos y la
informacion clara pueden persuadir a los clientes a elegir un producto sobre otro.

-. Comunicacion de Informacién Importante, los materiales P.O.P. permiten a las marcas comunicar
promociones, beneficios del producto, y otras informaciones esenciales que pueden ayudar al
consumidor a tomar una decisiéon informada.

-. Fomenta la Recordacién de Marca, la presencia constante y visible de la marca en el punto de venta
refuerza el reconocimiento y la recordacién de la marca, lo cual es crucial para la lealtad del cliente y
las compras repetidas.

-. Soporte a Estrategias de Marketing, los materiales P.O.P. pueden ser integrados con otras
estrategias de marketing como promociones, campafas en redes sociales y publicidad tradicional,
creando una experiencia de marca cohesiva y eficaz.

-. Incrementa las Ventas Impulsivas, al estar ubicados en el punto de venta, estos materiales pueden
incitar compras impulsivas, especialmente si estan asociados con promociones especiales o
descuentos.

Entonces el material P.O.P. es una herramienta vital para aumentar la visibilidad, influir en las
decisiones de compra, y reforzar la presencia de marca en el punto de venta, lo que en Ultima instancia
puede conducir a un aumento en las ventas y la fidelizacién del cliente.
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éPorque publicitar en diferentes eventos? esto ofrece multiples beneficios para las empresas y
marcas,

-. Alcance y Visibilidad, los eventos atraen a una audiencia diversa y numerosa, lo que aumenta la
visibilidad de la marca entre potenciales clientes que quizas no se alcanzarian a través de otros
canales.

-. Segmentacion de Mercado, Participar en eventos especificos permite a las empresas llegar a un
publico segmentado, alineando sus esfuerzos publicitarios con el perfil demografico y los intereses de
los asistentes.

-. Interaccion Directa, los eventos ofrecen una plataforma para la interaccion cara a cara con los
clientes, lo que puede mejorar la percepcion de la marca y generar relaciones mas fuertes.

-. Posicionamiento de Marca, asociar la marca con eventos relevantes puede mejorar su imagen y
prestigio, posicionandola como lider en su industria o comunidad.

-. Oportunidades de Networking, los eventos retnen a profesionales, socios potenciales y lideres del
sector, creando oportunidades para colaboraciones y alianzas estratégicas.

-. Feedback Directo, la participacion en eventos permite obtener retroalimentacion inmediata sobre
productos, servicios y campafas publicitarias, facilitando ajustes y mejoras en tiempo real.

-. Activacién de Marca, los eventos ofrecen una oportunidad Unica para realizar activaciones de marca
creativas y memorables que pueden generar un gran impacto y recordacién entre los asistentes.

-. Aumento de Ventas, la exposicion en eventos puede impulsar las ventas directamente,
especialmente si se ofrecen promociones exclusivas o lanzamientos de productos durante el evento.

Publicitar en eventos, en resumen, es una estrategia efectiva para aumentar la visibilidad, mejorar el
posicionamiento de la marca, y establecer conexiones valiosas con clientes y socios potenciales.

INDICADOR DE SEGUIMIENTO A LA ECONOMIA (ISE) FEBRERO DE 2024

El Indicador de Seguimiento a la Economia (ISE) es un indice sintético mensual, cuyo fin es
proporcionar una medida de la evolucién de la actividad econdmica del pais en el corto plazo; el cual
es construido a partir de un conjunto heterogéneo de indicadores representativos de cada actividad
economica. Este indicador permite identificar la estacionalidad, la tendencia y el ciclo de la dinamica
econdémica a lo largo del tiempo, a través de un analisis coherente y comparativo por medio de la
informacion de las siguientes series:

» Serie original: serie generada a partir de la informacion basica y el proceso de sintesis, a la cual no
se le ha eliminado el efecto estacional.

» Serie ajustada por efecto estacional y calendario: aquella a la cual se le ha eliminado el componente
estacional y de efecto dia calendario; permitiendo comparar evoluciones entre periodos sucesivos,
libre de los efectos que se repiten con alguna periodicidad en el afo.

» Serie tendencia-ciclo: esta serie permite comparar evoluciones entre periodos de mediano plazo o
superiores a un afo.

RESULTADOS DEL INDICADOR DE SEGUIMIENTO A LA ECONOMIA

Para el mes de febrero de 2024pr el ISE, en su serie original, se ubicd en 117,27, lo que representd
un crecimiento de 2,49% respecto al mes de febrero de 2023, Para el mes de febrero de 2024pr el
ISE, en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, se ubicd en 121,99, lo que representd un
crecimiento de 1,34% respecto al mes de febrero de 2023, Para el mes de febrero de 2024pr el ISE,
en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, se ubicé en 121,99, lo que representd un
decrecimiento de 1,57%, respecto al mes de enero de 2024pr (123,93).

COMPORTAMIENTO ANUAL
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Para el periodo enero-febrero de 2024pr, el ISE en su serie original, registré un crecimiento de 2,21%
respecto al mismo periodo del afio anterior, mientras que, para el afio 2023pr, de enero a febrero
registrd un crecimiento de 3,55%, Para el mes de febrero de 2024pr el indice de las actividades
primarias, en su serie original, se ubicd en 102,48, lo que representd un crecimiento de 7,77%
respecto al mes de febrero de 2023pr (95,10). En cuanto a la serie ajustada por efecto estacional y
calendario, para el mes de febrero de 2024pr , se ubico en 106,76, lo que representd un crecimiento
de 5,91% respecto al mes de febrero de 2023pr (100,80).

REVISION DE LAS CIFRAS DEL ISE

En este apartado se presenta la revisidn de la medicion mensual del afio 2023 pr, la cual esta asociada
a la actualizacién de indicadores basicos. Es importante mencionar que en el ISE al igual que en el
PIB trimestral, se consideran tres ciclos de incorporacion de datos fuente, las cuales generaran
revisiones de las series previamente publicadas 7 . En el primer ciclo mensual (el mas frecuente) se
clasifican las revisiones generadas por la estadistica basica, las cuales pueden ser por actualizaciones,
correcciones y/o revisiones de datos de la serie y/o a la incorporacién de un nuevo dato observado.
Los cambios generalmente se presentan porque se trata de datos provisionales sujetos a
modificaciones. Existe un segundo ciclo de caracter trimestral, el cual estd determinado por la
incorporacion de nuevos datos o estimaciones de las Cuentas Nacionales Trimestrales (que a su vez
incorporan la informacion de las Cuentas Nacionales Anuales) en las series mensuales. Esta
combinacion de datos mediante técnicas de evaluacion comparativa genera revisiones en los datos
mensuales a lo largo de la serie para evitar la introduccion de quiebres o escalonamiento. Los ultimos
resultados de las Cuentas Nacionales Trimestrales (CT) son generados con rezago aproximado de 45
dias al trimestre de referencia. Asi, cada publicacion en la que el ISE coincide con las CT son
incorporadas las estimaciones trimestrales a la serie mensual, lo cual robustece la medicidn y genera
revision de las composiciones mensuales estimadas previamente. Finalmente, un ciclo de revision
mayor (no regular) derivado de la incorporacion de revisiones metodoldgicas, recomendaciones
internacionales, cambios de base y otros cambios que por su naturaleza no se pueden incorporar de
forma regular. Dado este escenario, la Direccion de Sintesis y Cuentas Nacionales (DSCN) sigue la
linea recomendada por el manual de cuentas nacionales trimestrales 2017 del Fondo Monetario
Internacional (FMI), el cual sugiere aplicar una estrategia de actualizacién para el proceso de ajuste
estacional. En esta linea, la estrategia adoptada es el ajuste concurrente o “concurrent adjustment”
(seccion 7.71 Pag. 146) en el cual los modelos, criterios y parametros son ajustados cada vez que se
ponen a disposicidon nuevas observaciones o datos revisados. Esto implica generar datos ajustados
estacionalmente con mayor precisidén ya que incorporan todas las revisiones de factores estacionales
a partir de observaciones mas recientes y actualizadas. Esta estrategia también es consistente con la
politica de publicacién de las series desestacionalizadas del DANE en la cual la practica implementada
es realizar una revisién completa de todos los elementos de ajuste estacional al menos una vez al afo
y siempre que existan revisiones significativas en las series originales. En este sentido, el usuario
puede recurrir al archivo anexo de publicacion “Especificaciones de los modelos que se utilizan para
el ajuste estacional y efecto calendario.pdf” para identificar los parametros y ajustes realizados y
actualizados en las series del presente periodo.
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ASPECTOS REGULATORIOS i
NORMATIVIDAD QUE REGULA LA ACTIVIDAD ECONOMICA

Acuerdo 010 del 27 de Octubre de 2022

2.1. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO Y LA JUSTIFICACION DE ESTE

El valor estimado del contrato es de sesenta millones de pesos ($60.000.000) M/cte IVA incluido.
2.2. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO Y LA JUSTIFICACION DEL MISMO

La Loteria de Boyaca estima el presupuesto para la contratacion pretendida hasta por la suma de
sesenta millones de pesos ($60.000.000) M/cte IVA incluido, el presente valor se justifica en el analisis

de sector, realizado por la Oficina Comercial y de Publicidad, para la contratacion de una persona o
empresa con experiencia en Creacion de contenido audiovisual para la pagina de la Loteria de Boyaca.

El plan de medios 2024 generado por la oficina de comunicaciones bajo el direccionamiento de la
subgerencia comercial y debidamente aprobado por la gerencia, en el cual se establecen las variables
de relevancia a tener en cuenta como son cobertura, posicionamiento, audiencias, rating y/o niveles
medibles de audiencia, descripcion de la propuesta y contenido en nimero, entre otros.

Para el cumplimiento del objeto derivado del presente proceso de contratacién se expidio el certificado
de disponibilidad presupuestal. No. 12959 de fecha 7/06/2024 Rubro 245020801 publicidad

CANTI
DAD

DESCRIPCION

VALOR
UNITARIO

VALOR IVA

VALOR
MAS IVA

VALOR
TOTAL

Cinco (5) vallas de
contencién con
publicidad de la loteria
de Boyaca, DOBLE CARA
de 6.00 x 1.00 m. cada
cara para eventos,
Elaboradas en tubo
cuadrado de 1" 1/2
calibre 18, lona banner
impresa calibre 13
onzas.

$ 2'400.000

$ 456.000

$ 2'856.000

$14'280.000

10

Diez telones publicitarios
con publicidad de la
loteria de Boyaca,
elaborados en lona
banner calibre 13 de
6.00 x 1.00 m. para
eventos deportivos,
Incluye instalacion en
vallas donde lo requiera
la entidad.

$ 390.000

$ 74.100

464.100

$ 4'641.000

Impresién de 2 telones y
1 adhesivo para Saldn El

$ 75.000

$ 14.250

$ 89.250

$ 267.750
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Trebol con publicidad de
la loteria de Boyaca.

Impresion de 3 telones
en banner de 3.00 x
2.80 m con publicidad de
la loteria de Boyaca.

$ 390.000

$ 74.100

$ 464.100

$ 1'392.300

200

Doscientos Volantes 1/2
carta full color en papel
propalcote de 150 grs
con publicidad de la
loteria de Boyaca.

$ 1.000

$ 190

$1.190

$ 238.000

Cuatro afiches 1/2 pliego
full color en papel
propalcote de 150 grs
con publicidad de la
loteria de Boyaca.

$20.000

$3.800

$23.800

$95.200

1000

Mil Volantes 1/2 carta
full color en papel
propalcote de 150 grs
con publicidad de la
loteria de Boyaca.

$500

$95

$595

$595.000

500

Quinientos stikers
redondos taxi 9x9 cms
con publicidad de la
loteria de Boyaca.

$1.000

$190

$1.190

$595.000

100

Cien stikers de 15x20
cms con publicidad de la
loteria de Boyaca.

$1.500

$285

$1785

$178.500

Dos cartones con
impresién en vinilo
adhesivo con publicidad
de la loteria de Boyaca
(cheques) de 1.50 x 1.00
metro

$180.000

$34.200

$214.200

$428.400

10

Diez vinilos Patman 50 x
81 cms con publicidad
de la loteria de Boyaca

$20.000

$3.800

$23.800

$238.000

10

Diez cartones Patman de
50 x 81 cms con
publicidad de la loteria
de Boyaca.

$35.000

$6.650

$41.650

$416.500

Un vinilo de 1.21 x 0.61
metros, con publicidad
de la loteria de Boyaca

$30.000

$5.370

$35.700

$35.700

Un vinilo de 1.16 x 0.60
metros, con publicidad
de la loteria de Boyaca.

$25.000

$4.750

$29.750

$29.750

Seis pasacalles en

banner de 6.00 x 0.80
metros, con publicidad
de la loteria de Boyaca

$180.000

$34.200

$214.200

$1.285.200

Un banner para salén El
Trebol de 2.23 x 0.65
metros, con publicidad
de la loteria de Boyaca.

$45.000

$8.550

$53.550

$53.550

Dos banner Patman de
0.63 x 1.00 metro, con
publicidad de la loteria
de Boyaca,

$25.000

$4.750

$29.750

$59.500
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Dos banner para carro
valla de 3.00 x 2.00

metros, con publicidad
de la loteria de Boyaca.

$180.000

$34.200

$214.200

$428.400

Alquiler carro valla con
banner publicitario de la
loteria de Boyaca por 30
dias de 2024, 8 horas
diarias, cuando la
entidad lo requiera
durante la ejecucion del
contrato.

$5.700.000

$1.083.000

$6.783.000

$6.783.000

Dos vinilo de 0.97 x 0.50
metros, con publicidad
de la loteria de Boyaca.

$9.000

$1.710

$10.710

$21.420

Un banner de 5.00 x
20.00 metros, con
publicidad de la loteria
de Boyaca.

$4.660.000

$885.400

$5.545.400

$5.545.400

1000

Mil volantes media carta
doble cara full color en
propalcote de 150 grs,
con publicidad de la
loteria de Boyaca

$550

$104.5

$654.5

$654.500

1000

Mil afiches de 33 x 70
cm. full color en
propalcote de 150 grs,
con publicidad de la
loteria de Boyaca.

$1.700

$323

$2.023

$2.023.000

250

Doscientas cincuenta
tarjetas de invitacion
tamafio 28 x 20.5 cm. a
2 cuerpos, en papel
fino concetto blanco de
220 grs. impresas a 4x4
tintas (color ambas
caras) con sobres en
papel fino concetto
blanco de 220 grs.
troguelados.

$7.000

$1.330

$8.330

$2.082.500

Dos lonas para Rollup de
2 x 1 m. en lona banner,
con publicidad de la
loteria de Boyaca

$70.000

$13.300

$83.300

$166.600

300

Trescientos stikers con
publicidad de la loteria
de Boyaca.

$1.300

$247

$1.547

$464.100

Una lona de 12 x 4 m.
para valla publicitaria en
el municipio de Duitama.
Instalada, con publicidad
de la loteria de Boyaca

$1.900.000

$361.000

$2.261.000

$2.261.000

358.3mts:

Impresiones de banner y
vinilos adhesivos, con
publicidad de la loteria
de Boyaca.

$12.387.168

$2.353.562

$14.740.730

$14.740.730

subtotal

$50.420.168

IVA

$9.579.832

TOTAL

$60.000.000
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2.3. ESTUDIO DE LA DEMANDA INTERNA
CONTRATO ENTIDAD OBJETO PLAZO QE VALOR TOTAL
EJECUCION

CD- 162 de 2021 Loteria de Boyaca Prestar los servicios publicitarios para la emision
y difusion de cufias radiales de los productos y/o
campafias publicitarias de la Loteria de Boyaca. |1 mes $10.000.000

CD-163 de 2020 Loteria de Boyaca Contratacién directa de servicios publicitarios en
la cadena radial la boyacense am, filial RCN
Antena 2, para apoyar la campafia contra el
juego ilegal denominada “apuéstele a la salud|60 dias $3.000.000
juegue legal”

CD —-159 de 2020 Loteria de Boyaca Servicios publicitarios, en la emisora chivata
estereo 89.6 fm en su programa magazin de
nuestra tierra, para promocionar la Loteria de|6 meses $6.000.000
Boyaca y sus sorteos extraordinarios afio 2021

2.4. ESTUDIO DE LA DEMANDA EXTERNA
CONTRATO ENTIDAD OBJETO PLAZO DE VALOR TOTAL
EJECUCION

053 - 2021 Loteria de Santander Prestar los servicios como  profesional
especializado en seguridad y salud en el trabajo|2meses $6.400.000
en la loteria Santander.

051 -21 Loteria del Cauca Transmision de 7 comerciales diarios hasta de
30» c/u de lunes a viernes, en la emisora radio|6meses $6.000.000

stper en am, con cobertura en el departamento
del cauca, las pautas se transmitiran asi: 4
comerciales diarios en los programas:
supernoticias de la mafiana, 1 en super noticias
del medio dia, 1 en el vacilon de la tarde y 10
comerciales en la parrilla musical de los sabados
entre las 10:30 am y 8:00pm. la publicidad estara
enfocada a comercializar el producto loteria del
cauca y al control del juego ilegal.

3. OBJETO A CONTRATAR, CON SUS ESPECIFICACIONES

3.1.0BJETO:

SUMINISTRO DE MATERIAL PUBLICITARIO Y P.O.P, PARA PROMOCIONAR LOS PRODUCTOS Y/O
CAMPANAS DE LA LOTERIA DE BOYACA ANO 2024.

3.1.1.

ALCANCE:

1. Cinco (5) vallas de contencidn con publicidad de la loteria de Boyaca, DOBLE CARA de 6.00 x 1.00 m.
cada cara para eventos, Elaboradas en tubo cuadrado de 1" 1/2 calibre 18, lona banner impresa
calibre 13 onzas.

Edificio Loteria de Boyaca. Calle 19 No. 9-35 Tunja — Boyaca PBX: (608) 7428015, (608) 7422428, Fax: (608) 7409866

Linea Servicio al Cliente 018000918706 o al fijo (608) 7428013
Casa de Boyacé Calle 98 No. 19 A-67 Bogotd. Teléfonos (601) 2875498 6 (601)2871554
Correo: servicioalclientecrm@Ioteriadeboyaca.gov.co Web: www.loteriadeboyaca.gov.coPagina 9 de 16



mailto:servicioalclientecrm@loteriadeboyaca.gov.co
http://www.loteriadeboyaca.gov.co/

LOTERIA DE BOYACA CODIGO: RGA- 10

Loteriade MODELO INTEGRADO DE PLANEACION Y FECHA: 15-01-2024

Boyacﬁ GESTION - MIPG

= ilnsiado e pobre o scaril | ADMINISTRACION ADQUISICION | oo VERSION: 7
e DE BIENES Y SERVICIOS PAGINA 10 DE 16

ESTUDIOS PREVIOS

2. Diez telones publicitarios con publicidad de la loteria de Boyaca, elaborados en lona banner calibre 13
de 6.00 x 1.00 m. para eventos deportivos, Incluye instalacion en vallas donde lo requiera la entidad.

3. Impresion de 2 telones y 1 adhesivo para Salén El Trebol con publicidad de la loteria de Boyaca.

4. Impresion de 3 telones en banner de 3.00 x 2.80 m con publicidad de la loteria de Boyaca.

5. Doscientos Volantes 1/2 carta full color en papel propalcote de 150 grs con publicidad de la loteria de
Boyaca.

6. Cuatro afiches 1/2 pliego full color en papel propalcote de 150 grs con publicidad de la loteria de
Boyaca.

7. Mil Volantes 1/2 carta full color en papel propalcote de 150 grs con publicidad de la loteria de Boyaca.

8. Quinientos stikers redondos taxi 9x9 cms con publicidad de la loteria de Boyaca.

9. Cien stikers de 15x20 cms con publicidad de la loteria de Boyaca.

10. Dos cartones con impresion en vinilo adhesivo con publicidad de la loteria de Boyaca (cheques) de
1.50 x 1.00 metro.

11. Diez vinilos Patman 50 x 81 cms con publicidad de la loteria de Boyaca.

12. Diez cartones Patman de 50 x 81 cms con publicidad de la loteria de Boyaca.

13. Un vinilo de 1.21 x 0.61 metros, con publicidad de la loteria de Boyaca.

14. Un vinilo de 1.16 x 0.60 metros, con publicidad de la loteria de Boyaca.

15. Seis pasacalles en banner de 6.00 x 0.80 metros, con publicidad de la loteria de Boyaca.

16. Un banner para salon El Trebol de 2.23 x 0.65 metros, con publicidad de la loteria de Boyaca.

17. Dos banner Patman de 0.63 x 1.00 metro, con publicidad de la loteria de Boyaca.

18. Dos banner para carro valla de 3.00 x 2.00 metros, con publicidad de la loteria de Boyaca.

19. Alquiler carro valla con banner publicitario de la loteria de Boyaca por 30 dias de 2024, 8 horas
diarias, cuando la entidad lo requiera durante la ejecucion del contrato.

20. Dos vinilo de 0.97 x 0.50 metros, con publicidad de la loteria de Boyaca.

21. Un banner de 5.00 x 20.00 metros, con publicidad de la loteria de Boyaca.

22. Mil volantes media carta doble cara full color en propalcote de 150 grs, con publicidad de la loteria de
Boyaca

23. Mil afiches de 33 x 70 cm. full color en propalcote de 150 grs, con publicidad de la loteria de Boyaca.

24. Doscientas cincuenta tarjetas de invitacion tamafio 28 x 20.5 cm. a 2 cuerpos, en papel
fino concetto blanco de 220 grs. impresas a 4x4 tintas (color ambas caras) con sobres en
papel fino concetto blanco de 220 grs. troquelados.

25. Dos lonas para Rollup de 2 x 1 m. en lona banner, con publicidad de la loteria de Boyaca.

26. Trescientos stikers con publicidad de loteria.

27. Una lona de 12 x 4 m. para valla publicitaria en el municipio de Duitama. Instalada, con publicidad de
la loteria de Boyaca.

28. Impresiones de banner y vinilos adhesivos, con publicidad de la loteria de Boyaca.

3.1.2. Condiciones Técnicas Exigidas.

El contratista, deberd contar con la capacidad técnica y profesional para cumplir con los suministros
ofrecidos a la Loteria de Boyaca y cumplir con el alcance.

El contratista debera cumplir con los servicios ofertados en la propuesta.
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. Codificacion del bien, obra o servicio segiin las Naciones Unidas — UNSPSC
Clasificacion Segmento Familia Clase Producto
UNSPSC
82101801 82. servicios editoriales, de | 10.publicidad | 18. servicio | 01. servicio de
disefio, de artes graficas y de agencias | campafas
bellas artes de publicitarias.
publicidad

3.2.IDENTIFICACION DEL CONTRATO A CELEBRAR:
3.2.1 Contrato de Servicio Publicitarios
3.3.CONDICIONES DEL CONTRATO A CELEBRAR

3.3.1. Plazo de Ejecucion: cuarenta y cinco (45) dias contados a partir de la firma del acta de
inicio.
3.3.2. Lugar de Ejecucion: En la ciudad de Tunja

3.3.3. Forma de pago:

La Loteria de Boyaca pagara, sesenta millones de pesos ($60.000.000) M/cte IVA incluido, en un pago
que se realizara al cumplimiento a satisfaccion del contrato, previa presentacion de la cuenta de cobro
o factura con su respectivo informe que determine las condiciones de tiempo, modo y lugar en que
se desarrollé el alcance contractual, evidencias fotograficas, filmicas y/o auditivas que corroboren de
manera amplia y suficiente la realizacion de cada actividad en su debido tiempo, espacio y cantidad,
certificacion de cumplimiento del objeto del contrato por parte del Supervisor y demas documentos
que se requieran para el trdmite de la cuenta, constancia de pago de los aportes correspondientes al
sistema de seguridad social integral, los cuales deberan cumplir las previsiones legales y demas
documentos requeridos para realizar el pago.

3.3.4 Anticipo / Pago Anticipado: N/A
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3.3.5 La supervisidn del contrato esta a cargo del funcionario que designe la Gerencia.
3.4 Obligaciones del contratista.
3.4.1 OBLIGACIONES ESPECIFICAS:

1.-Solicitar a la Loteria de Boyaca a través de cualquier medio digital, con la debida antelacion para
dar cumplimiento oportuno al alcance contractual, la publicidad autorizada por la Empresa.

2.- Efectuar los servicios publicitarios en las condiciones de tiempo, modo y lugar establecidas por la
Loteria de Boyaca.

3.- Cinco (5) vallas de contencién con publicidad de la loteria de Boyacd, DOBLE CARA de 6.00 x 1.00 m. cada
cara para eventos, Elaboradas en tubo cuadrado de 1" 1/2 calibre 18, lona banner impresa calibre 13 onzas.
4.- Diez telones publicitarios con publicidad de la loteria de Boyacd, elaborados en lona banner calibre 13 de
6.00 x 1.00 m. para eventos deportivos, Incluye instalacion en vallas donde lo requiera la entidad.

5.- Impresion de 2 telones y 1 adhesivo para Saldn El Trebol con publicidad de la loteria de Boyaca.

6.- Impresion de 3 telones en banner de 3.00 x 2.80 m con publicidad de la loteria de Boyaca.

7.- Doscientos Volantes 1/2 carta full color en papel propalcote de 150 grs con publicidad de la loteria de Boyaca.
8.- Cuatro afiches 1/2 pliego full color en papel propalcote de 150 grs con publicidad de la loteria de Boyaca.
9.- Mil Volantes 1/2 carta full color en papel propalcote de 150 grs con publicidad de la loteria de Boyaca.

10.- Quinientos stikers redondos taxi 9x9 cms con publicidad de la loteria de Boyaca.

11.- Cien stikers de 15x20 cms con publicidad de la loteria de Boyaca.

12.- Dos cartones con impresion en vinilo adhesivo con publicidad de la loteria de Boyaca (cheques) de 1.50 x
1.00 metro.

13.- Diez vinilos Patman 50 x 81 cms con publicidad de la loteria de Boyaca.

14.- Diez cartones Patman de 50 x 81 cms con publicidad de la loteria de Boyaca.

15.- Un vinilo de 1.21 x 0.61 metros, con publicidad de la loteria de Boyaca.

16.- Un vinilo de 1.16 x 0.60 metros, con publicidad de la loteria de Boyaca.

17.- Seis pasacalles en banner de 6.00 x 0.80 metros, con publicidad de la loteria de Boyaca.

18.- Un banner para salon El Trebol de 2.23 x 0.65 metros, con publicidad de la loteria de Boyaca.

19.- Dos banner Patman de 0.63 x 1.00 metro, con publicidad de la loteria de Boyaca.

20.- Dos banner para carro valla de 3.00 x 2.00 metros, con publicidad de la loteria de Boyaca.

21.- Alquiler carro valla con banner publicitario de la loteria de Boyaca por 30 dias de 2024, 8 horas diarias,
cuando la entidad lo requiera durante la ejecucion del contrato.

22.- Dos vinilo de 0.97 x 0.50 metros, con publicidad de la loteria de Boyaca.

23.- Un banner de 5.00 x 20.00 metros, con publicidad de la loteria de Boyaca.

24.- Mil volantes media carta doble cara full color en propalcote de 150 grs, con publicidad de la loteria de
Boyaca

25.- Mil afiches de 33 x 70 cm. full color en propalcote de 150 grs, con publicidad de la loteria de Boyaca.

26.- Doscientas cincuenta tarjetas de invitacion tamano 28 x 20.5 cm. a 2 cuerpos, en papel

fino concetto blanco de 220 grs. impresas a 4x4 tintas (color ambas caras) con sobres en

papel fino concetto blanco de 220 grs. troquelados.

27.- Dos lonas para Rollup de 2 x 1 m. en lona banner, con publicidad de la loteria de Boyaca.

28.- Trescientos stikers con publicidad de la loteria de Boyaca.

29.- Una lona de 12 x 4 m. para valla publicitaria en el municipio de Duitama. Instalada, con publicidad de la
loteria de Boyaca.

30.- Impresiones de banner y vinilos adhesivos, con publicidad de la loteria de Boyaca.

31.- Presentar informe detallado de las actividades para las cuales fue contratado, que contenga la
descripcion de tiempo, modo y lugar del desarrollo del alcance contractual acompanado de evidencias
fotograficas, filmicas y/o auditivas y demas que tenga a consideracién el Supervisor del contrato a
realizar.

3.4.2 OBLIGACIONES GENERALES DEL CONTRATISTA

1. Cumplir con el objeto del presente contrato, obligaciones, condiciones juridicas, técnicas,
economicas, y demas términos y estipulaciones del contrato y la propuesta, en las condiciones
de calidad, oportunidad, idoneidad, dentro de los principios y conceptos éticos de pulcritud y
oportunidad que la comunidad espera y la ley y las buenas costumbres exigen a todo contratista
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del Estado; asi como con las obligaciones definidas, incluyendo su Anexo Técnico y propuesta, y
obrar con lealtad y buena fe en las distintas etapas contractuales, evitando dilaciones y
trabamientos.

2. Acatar de manera oportuna las instrucciones y las recomendaciones que durante el desarrollo del
contrato se le impartan a través del supervisor/interventor; siempre y cuando estas no impliquen
modificacién al contrato.

3. Cumplir con las obligaciones frente al sistema de salud, pensiones y riesgos laborales.

4. Entregar los informes y productos requeridos de acuerdo con lo estipulado en el contrato y los
que le solicite el supervisor/interventor para el control y supervisidn en el desarrollo y ejecucion
del contrato.

5. No acceder a peticiones 0 amenazas de quienes actlen por fuera de la Ley con el fin de hacer u
omitir algun hecho.

6. El contratista serd responsable ante las autoridades de los actos u omisiones en el ejercicio de
las actividades que desarrolle en virtud del contrato, cuando con ellos cause perjuicio a la
Administracion o a terceros.

7. Guardar la debida reserva de los asuntos que conozca con ocasion de la ejecucidon del objeto
contractual, asi como de todos aquellos relacionados con el mismo.

8. Pagar el 2% del valor de la estampilla de adulto mayor y demas impuestos nacionales y
departamentales autorizados por Ley que sera descontada en la factura y/o cuenta de cobro.

9. Las demas que se deriven de la naturaleza del contrato

3.4.3 OBLIGACIONES DE LA LOTERIA DE BOYACA

1.- Efectuar las apropiaciones presupuestales para el pago de dicha contratacion.

2.- Suministrar la publicidad, cuando sea requerido por el contratista.

3.- Efectuar el pago oportunamente segun lo pactado.

4.- Realizar la supervision del contrato.

5.- Suministrar la informacidn que se requiera para el desarrollo del objeto contractual.

6.- Informar con anticipacién las modificaciones que deban hacerse al contrato.

7.- Resolver las peticiones presentadas por el contratista en los términos consagrados por la ley.
8.- Publicar el contrato en el SECOP y Sia Observa

4 MODALIDAD DE SELECCI,()N DEL CONTRATISTA Y SU JUSTIFICACION, INCLUYENDO
LOS FUNDAMENTOS JURIDICOS

Esta contratacidon se realizard bajo el art.209 de la Constitucion Politica de Colombia de 1991, la
modalidad de contratacién directa de acuerdo con lo establecido en el Acuerdo 010 articulos 29 y 30
del 27 de octubre de 2022.

5 PRESUPUESTO OFICIAL

En cuanto al aspecto econdmico del contrato se determind un presupuesto oficial de sesenta millones
de pesos ($60.000.000) M/cte IVA incluido, y todos los tributos de orden nacional y departamental
autorizados por la Ley que se generen con ocasidon de la celebracion, ejecucion y liquidacion del
contrato, lo anterior para dar cumplimiento al plan operativo de comercializacién 2024 y con el fin de
atender actividades misionales propias de la Empresa. La suma anterior se obtiene de la informacion
contenida en el estudio de mercado y en el andlisis del sector.

Para el cumplimiento del objeto derivado del presente proceso de contratacién se expidio el certificado
de disponibilidad presupuestal, No 12959 de fecha 7/06/2024 Rubro 245020801 publicidad.

6 LOS CRITERIOS PARA SELECCIONAR LA OFERTA
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El presente proceso se evacuara mediante la modalidad de contratacion directa toda vez que el futuro
contratista tiene una vida institucional con reconocimiento de orbita nacional y regional en condiciones
de idoneidad y experiencia para ejecutar el presente contrato.

Segun el caso, debera sefalarse la forma de presentacién de la propuesta econdmica y los elementos
a considerar para la formulacion de esta y si ésta es objeto de ponderacion

6.1 REQUISITOS HABILITANTES
1.- Requisitos juridicos habilitantes (N/A)

2.- Requisitos Financieros Habilitantes (N/A)
3.- Requisitos Técnicos Habilitantes (N/A)

6.2 CRITERIOS DE PONDERACION Y/O MECANISMO PARA SELECCIONAR LA OFERTA
MAS FAVORABLE [N/A]

7 LAS GARANTf,AS QUE LA ENTIDAD ESTATAL CONTEMPLA EXIGIR EN EL PROCESO DE
CONTRATACION.

La entidad no considera necesario la exigencia de pdliza de garantia teniendo en cuenta la forma de

pago y la naturaleza del contrato, como lo establece el manual de contratacion de la entidad.

8 LA INDICACION DE SI EL PROCESO DE CONTRATACION ESTA COBIJADO POR UN
ACUERDO COMERCIAL. [N/A]

8.1 ANALISIS DE RIESGO Y LA FORMA DE MITIGARLO

A continuacidn, la Loteria de Boyaca evalla los Riesgos que el proceso de Contratacion representa
para el cumplimiento del alcance contractual asi:

MATRIZ DE RIESGOS
a
< 3 o
w | B < DESCRIPCION E1e |82 g
E o - Z CONSECUENCIA DE LA = Q < =
= 0 z o Y = S
2 < z < 4 (QUE PUEDE PASAR Y, COMO PUEDE a < |SE &
3 ] E =] T OCURRENCIA DEL EVENTO 3 E E o E
g 3 &
B ° z 8 L
2 ) o] & MODIFICACION REGIMEN DE IMPUESTOS | INCREMENTO EN LOS VALORES
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o £ o = TERCEROS. CONTRATO.
I O I
w
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3 s & é 3] PRESENTACION DE LAS GARANTIAS PRESENTAN DEMORA EN EL INICIO | 3 2 5 RIESGO MEDIO
5 = e g REQUERIDAS PARA LA EJECUCION DEL DEL MISMO.
w « o) CONTRATO
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=
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9 ANEXOS:

- RGJ-13 Proceso Contractual Persona Natural
- Propuesta econémica
- Certificacion Del Plan Anual de Adquisiciones RGA-28
- Certificado de Disponibilidad Presupuestal —CDP

- Cédula de ciudadania
- Autorizacion para el tratamiento de datos personales
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- Consulta Sarlaft

- Camara de comercio

- Libreta militar

- Soportes de experiencia de la persona juridica

- RUT de la persona juridica

- Certificacion Bancaria con el nimero de cuenta de la persona juridica

- Certificado de aportes a seguridad social del representante legal y sus trabajadores del
mes anterior

- Certificado de antecedentes fiscales -no mayor a 30 dias calendario

- Certificado de antecedentes disciplinarios -no mayor a 30 dias calendario

- Certificado de antecedentes judiciales -no mayor a 30 dias calendario

- Certificado de medidas correctivas -no mayor a 30 dias calendario

- Certificado PDF REDAM del representante legal

- Consulta de inhabilidades delitos sexuales cometidos contra menores de 18 anos del
representante legal

10. PERFECCIONAMIENTO Y EJECUCION: El Contrato se entiende perfeccionado con la firma de
las partes. Para su ejecucion sera necesario el correspondiente registro presupuestal, y la aprobacion
de pdlizas si hubiere lugar a ello.

=
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DIANA LISETH'ROA MANRIQUE
Subgerente comercial y operativo

Elaboro: Yesid Salinas Vargas.

Revisd: oficina Juridica

Reviso y Aprobo: Diana Liseth Roa Manrique
Archivar, 102.20.07
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