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ESTUDIO DEL SECTOR 
 
De conformidad con el artículo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015 el cual establece que la Entidad Estatal 
deberá hacer durante la etapa de planeación el análisis necesario para conocer el sector relativo al objeto del 
proceso de contratación desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica, y de análisis de 
Riesgo.  
 
La Entidad Estatal debe dejar constancia de este análisis en los Documentos del Proceso. El análisis del sector 
permite establecer el contexto del Proceso de Contratación, identificar algunos de los Riesgos y determinar los 
requisitos habilitantes. 
 
El Instituto Municipal para el Deporte y la Recreación -IMDER- con lo establecido en la guía para la elaboración de 
estudios del sector de Colombia Compra Eficiente GEES – versión 2 del 24 de junio de 2022. estructura el análisis 
del sector del siguiente proceso en las siguientes áreas. 
 

A. Aspectos Generales  
B. Comportamiento del Gasto Histórico 
C. Estudio de la Oferta 
D. Estudio del Mercado 
 
OBJETO 
 
SERVICIO DE ELABORACION DE DISEÑOS GRAFICOS, VOLANTES, CARTILLAS, BOTONES, PLEGABLES, 
AFICHES E IMPRESIONES DE TODO TIPO DE ELEMENTOS NECESARIOS PARA PUBLICITAR LAS 
ACTIVIDADES DEPORTIVAS Y RECREATIVAS, ASÍ COMO EL SUMINISTRO DE ELEMENTOS DE PREMIACIÓN 
Y ORGANIZACIÓN INSTITUCIONAL PARA LOS EVENTOS QUE REALIZA EL INSTITUTO MUNICIPAL PARA EL 
DEPORTE Y LA RECREACION -IMDER-. 
 
CLASIFICACIÓN UNSPSC 
 
De Conformidad con el clasificador de bienes y servicios de Naciones Unidas, versión 14 del UNSPSC, consultado 
en la página web. www.colombiacompra.gov.co/clasificacion, el objeto a contratar se encuentra codificado así: 
 

CÓDIGO 
UNSPSC GRUPO SEGMENTO FAMILIA CLASE 

821015 (F) Servicios 
(82) Servicios editoriales, de 
diseño, de artes gráficas y 

bellas artes 
(10) publicidad (15) publicidad impresa 

821215 (F) Servicios 
(82) Servicios editoriales, de 
diseño, de artes gráficas y 

bellas artes 
(12) servicios de 

reproducción (15) impresión 

141115 (B) Materias 
Primas 

(14) Materiales y Productos 
de Papel 

(11) Productos de 
papel 

(15) Papel de imprenta y 
papel de escribir 

441115 (E) Productos 
de Uso Final 

(44) Equipos de Oficina, 
Accesorios y Suministros 

(11) Accesorios de 
oficina y escritorio 

(15) Agendas y 
accesorios 

 
SECTOR AL CUAL PERTENECE 
 
El sector servicios o sector terciario es el sector económico que engloba las actividades relacionadas con los servicios 
no productores o transformadores de bienes materiales. Generan servicios que se ofrecen para satisfacer las 
necesidades de cualquier población en el mundo. 
 
Incluye subsectores como comercio, comunicaciones, centro de llamadas, finanzas, turismo, hostelería, ocio, cultura, 
espectáculos, la administración pública y los denominados servicios públicos, los presta el Estado o la iniciativa 
privada (sanidad, educación, atención a la dependencia), entre otros. 
 



 
 

 

Dirige, organiza y facilita la actividad productiva de los otros sectores (sector primario y sector secundario). Aunque 
se le considera un sector de la producción, propiamente su papel principal se encuentra en los dos pasos siguientes 
de la actividad económica: la distribución y el consumo. Recuperado en https://es.wikipedia.org/wiki/Sector_servicios 
 
A. ASPECTOS GENERALES DEL MERCADO 
 
La industria gráfica colombiana no es ajena al descenso del volumen de impresión y de los márgenes comerciales; la 
fuerte competencia basada en el precio, la generalización de la comunicación en digital y los nuevos hábitos de 
consumo han hecho que los empresarios del sector estén buscando alternativas para reinventar su modelo de negocio 
y ofrecer productos y servicios gráficos que aporten otro valor añadido. 

Con una producción bruta de en torno a los 23.000 millones de pesos, unas exportaciones a medio centenar de países 
por un valor de 200 millones de dólares y con activos por 37.000 millones de pesos, la industria de la comunicación 
gráfica en Colombia aporta el 3.7% de su PIB industrial. 

El sector de la comunicación gráfica en Colombia está medido estadísticamente bajo los sectores de actividades de 
impresión (CIIU 18) y papel, cartón y productos de papel y cartón (CIIU 17). 

 
El comercio exterior de la comunicación gráfica ha presentado una balanza negativa durante los últimos años, 
alcanzando una de las cifras más altas con un valor reportado de USD FOB -129,6 millones de dólares en 2018. Las 
importaciones y las exportaciones del año 2020 alcanzaron un valor de USD FOB 241,5 y USD FOB 164,7 millones 
respectivamente. Las principales categorías de la comunicación gráfica para el 2020 fueron: envases y empaques que 
tiene la mayor participación de la industria de con un 49,7% en exportaciones y 42,9% en importaciones. En segundo 
lugar, se encuentra etiquetas con una participación del 26,3% en exportaciones y 27,5% en importaciones, y en el 
tercer lugar se encuentra libros y editoriales con un 12% y 16,5% en exportaciones e importaciones respectivamente. 
Para las demás categorías en exportaciones e importaciones respectivamente, se encuentran: Artículos escolares y 
oficina 6,6% y 3,4%, Material publicomercial 3,6% y 8,9 %, Publicaciones periódicas 1,1% y 0,4%, y por último se 
encuentra la categoría de formas comerciales y valores con 0,5% y 0,2%. 

 

 
 

En el año 2020, en cuanto a exportaciones, los principales socios comerciales fueron: México al cual se le exportaron 
USD FOB 25,3 millones, de ese total el 42,6% fueron de etiquetas, 34,1% envases y empaques, 9,8% libros y 
editoriales y el restante en las demás categorías. En segundo lugar, se encuentra Ecuador con un valor de USD FOB 
23,6 millones donde las categorías de etiquetas, envases y empaques y libros, tienen una participación conjunta de 
97,1%. En las otras posiciones están Estados Unidos con USD FOB 22,7 millones, Perú USD 13,6 millones, Costa 
Rica USD FOB 11,7 millones y los demás con USD FOB 67,5 millones. 

https://es.wikipedia.org/wiki/Sector_servicios


 
 

 

 

 
 

En cuanto a las importaciones, las cifras son mucho mayores a las exportaciones. El principal origen de las 
importaciones es China con un valor de USD FOB 47,4 millones, en donde etiquetas representa el 42,9%, envases y 
empaques 31,6% y artículos escolares y de oficina con 10,1%. Le sigue Estados Unidos con un valor de USD FOB 
40,4 millones, donde la categoría de etiquetas representa el 38,3%, envases y empaques un 34,8% y libros y 
editoriales con un 18,1%. Los otros países son Brasil con USD FOB 23,4 millones, Perú USD FOB 22,5 millones, 
México USD FOB 19,4 millones y los demás países con USD FOB 88 millones. 

 

 
 

Dentro del segmento de proveedores resalta en mayor porcentaje las importaciones de productos del extranjero, 
generando así una brecha amplia respecto a las exportaciones. Como se puede ver en la gráfica, la balanza comercial 
en los últimos años siempre ha estado negativa con valores superiores a los USD FOB 300 millones. Las 
exportaciones en el 2020 fueron de USD FOB 121,2 millones y las importaciones fueron de USD FOB 477 millones. 
Dentro de las categorías de proveedores para el 2020 están: Insumos con exportaciones de USD FOB 75,2 millones 
e importaciones por USD FOB 260 millones, las cuales presentan una participación del 62,1 % y 54,8% 
respectivamente, le sigue Materias primas con una participación en las exportaciones de 34,8% y en las importaciones 
de 32,9%, y por último esta la categoría de Maquinaria con un peso de 3,1% y 12.3% dentro de las exportaciones e 
importaciones. 

 

 



 
 

 

La impresión digital es el proceso de imprimir directamente desde un archivo digital a cualquier tipo de material (papel, 
vinilo, cartulinas…). Tiene un coste de arranque inicial muy pequeño, ofrece un coste menor en tiradas de baja 
cantidad. 

Esta es una técnica instantánea de alta calidad, por lo que muchas empresas eligen este tipo de impresión ya que se 
pueden imprimir directamente del ordenador o la impresora sin tener que hacer planchas (como pasa en offset) o 
moldes (serigrafía). 

La impresión digital es una tecnología que nació junto con la democratización de los ordenadores (“personal 
computer”) a partir 1993. Actualmente el método más común de reproducción es utilizar los cartuchos de tóner que se 
utilizan en las impresoras de inyección de tinta o láser. 

Tipos de impresión digital 
Actualmente, existen 2 tipos de impresión digital: 

• Inkjet (tinta líquida en base agua): la impresión por inyección de tinta es un tipo de impresión que recrea una 
imagen digital mediante la inyección de gotas de tinta sobre un sustrato. Las tintas líquidas se solidifican una vez 
transferidas al sustrato. Una variante del Inkjet es la tecnología LED de HP indigo. 

• Tóner: La impresión con tóner utiliza partículas de pigmento encapsuladas en resina con un tamaño superior a 5 
micrones. Es un producto seco que se deposita sobre el papel por atracción electrostática y luego se fija por 
presión o calor. 

Por un lado, las impresoras de inyección de tinta usan tinta y por otro, las impresoras láser usan tóner. La principal 
diferencia entre los dos es el material del que están hechos (la tinta es líquida, el tóner es en polvo). Aunque los dos 
sistemas consiguen un nivel de reproducción muy bueno, el tóner al ser pigmentos puede quedar algo más en 
superficie con un efecto brillante algo mayor al sistema inkjet que al ser de base agua penetra dentro del poro del 
papel con mayor facilidad.  

Ventajas de trabajar con sistemas de impresión digital 

Te mostramos las principales ventajas de la impresión digital: 

• Personalización: esta técnica de impresión permite la opción de personalizar las tiradas de impresión con 
dato variable. 

• Tiradas cortas: impresiones de tiradas cortas para cualquier producto desde 1 ud. 
• Formatos especiales y diferentes materiales: la impresión digital nos da la posibilidad de la impresión 

sobre soportes diferentes y extraños y la utilización de tintas especiales. 
• Rapidez: el proceso de elaboración es muy rápido por lo que puedes tiradas en un corto periodo de tiempo. 
• Versatilidad: hay una gran infinidad de formatos, tintas y materiales. 

1. Económico 
 
Aunque la publicidad atrajo inversión en el primer semestre de 2023, la concentrada en medios tradicionales ha 
perdido participación en el mercado, especialmente prensa y televisión con caídas de -13.9% y -12.8% 
respectivamente. La publicidad digital en video, streaming y videojuegos ha ganado protagonismo y ha impulsado el 
sector. La actividad ha experimentado crecimiento de doble dígito desde 2021, impulsado por la inversión en redes 
sociales. Particularmente, en Colombia, las redes sociales lideran la inversión con $102.412 millones de pesos. Por 
su parte, Google planea eliminar gradualmente las cookies de terceros en su navegador Chrome a partir de 2024, 
transformando la segmentación de anuncios. Además, en América Latina, el gasto en publicidad digital se proyecta 
en $13.290 millones de dólares para 2023 y $14.550 millones para 2024. 



 
 

 

 
 

 

 
 



 
 

 

Industrias manufactureras  
 
Para el año 2023pr, el valor agregado de explotación de las industrias manufactureras decrece 3,5%, respecto al año 
2022p.  
 
Esta dinámica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 4):  
 
• Elaboración de productos alimenticios; elaboración de bebidas; elaboración de productos de tabaco decrece 2,3%.  
• Fabricación de productos textiles; confección de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros; fabricación de 
calzado; fabricación de artículos de viaje, maletas, bolsos de mano y artículos similares, y fabricación de artículos de 
talabartería y guarnicionería; adobo y teñido de pieles decrece 13,8%. 
• Transformación de la madera y fabricación de productos de madera y de corcho, excepto muebles; fabricación de 
artículos de cestería y espartería; fabricación de papel, cartón y productos de papel y de cartón; actividades de 
impresión; producción de copias a partir de grabaciones originales decrece 8,7%.  
• Coquización, fabricación de productos de la refinación del petróleo y actividad de mezcla de combustibles; fabricación 
de sustancias y productos químicos; fabricación de productos farmacéuticos, sustancias químicas medicinales y 
productos botánicos de uso farmacéutico; fabricación de productos de caucho y de plástico; fabricación de otros 
productos minerales no metálicos decrece 0,5%.  
• Fabricación de productos metalúrgicos básicos; fabricación de productos elaborados de metal, excepto maquinaria 
y equipo; fabricación de aparatos y equipo eléctrico; fabricación de productos informáticos, electrónicos y ópticos; 
fabricación de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricación de vehículos automotores, remolques y semirremolques; 
fabricación de otros tipos de equipo de transporte; instalación, mantenimiento y reparación especializado de 
maquinaria y equipo decrece 6,0%.  
• Fabricación de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras decrece 3,0%.  
 
En el cuarto trimestre de 2023pr, el valor agregado de las industrias manufactureras decrece 4,8% en su serie original, 
respecto al mismo periodo de 2022p.  
 
Esta dinámica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 4):  
 
• Elaboración de productos alimenticios; elaboración de bebidas; elaboración de productos de tabaco decrece 4,6%.  
• Fabricación de productos textiles; confección de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros; fabricación de 
calzado; fabricación de artículos de viaje, maletas, bolsos de mano y artículos similares, y fabricación de artículos de 
talabartería y guarnicionería; adobo y teñido de pieles decrece 13,9%.  
• Transformación de la madera y fabricación de productos de madera y de corcho, excepto muebles; fabricación de 
artículos de cestería y espartería; fabricación de papel, cartón y productos de papel y de cartón; actividades de 
impresión; producción de copias a partir de grabaciones originales decrece 9,4%.  
• Coquización, fabricación de productos de la refinación del petróleo y actividad de mezcla de combustibles; fabricación 
de sustancias y productos químicos; fabricación de productos farmacéuticos, sustancias químicas medicinales y 
productos botánicos de uso farmacéutico; fabricación de productos de caucho y de plástico; fabricación de otros 
productos minerales no metálicos decrece 1,0%.  
• Fabricación de productos metalúrgicos básicos; fabricación de productos elaborados de metal, excepto maquinaria 
y equipo; fabricación de aparatos y equipo eléctrico; fabricación de productos informáticos, electrónicos y ópticos; 
fabricación de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricación de vehículos automotores, remolques y semirremolques; 
fabricación de otros tipos de equipo de transporte; instalación, mantenimiento y reparación especializado de 
maquinaria y equipo decrece 8,2%.  
• Fabricación de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras decrecen 2,2%.  
 
Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor 
agregado de las industrias manufactureras decrece en 0,4%, explicado por:  
 
• Elaboración de productos alimenticios; elaboración de bebidas; elaboración de productos de tabaco decrece 1,3%.  
• Fabricación de productos textiles; confección de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros; fabricación de 
calzado; fabricación de artículos de viaje, maletas, bolsos de mano y artículos similares, y fabricación de artículos de 
talabartería y guarnicionería; adobo y teñido de pieles decrece 0,7%.  



 
 

 

• Transformación de la madera y fabricación de productos de madera y de corcho, excepto muebles; fabricación de 
artículos de cestería y espartería; fabricación de papel, cartón y productos de papel y de cartón; actividades de 
impresión; producción de copias a partir de grabaciones originales decrece 2,5%.  
• Coquización, fabricación de productos de la refinación del petróleo y actividad de mezcla de combustibles; fabricación 
de sustancias y productos químicos; fabricación de productos farmacéuticos, sustancias químicas medicinales y 
productos botánicos de uso farmacéutico; fabricación de productos de caucho y de plástico; fabricación de otros 
productos minerales no metálicos crece 0,8%.  
• Fabricación de productos metalúrgicos básicos; fabricación de productos elaborados de metal, excepto maquinaria 
y equipo; fabricación de aparatos y equipo eléctrico; fabricación de productos informáticos, electrónicos y ópticos; 
fabricación de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricación de vehículos automotores, remolques y semirremolques; 
fabricación de otros tipos de equipo de transporte; instalación, mantenimiento y reparación especializado de 
maquinaria y equipo crece 0,7%.  
• Fabricación de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras crecen 1,9%. 
 

 
 
Los principales grupos industriales de acuerdo con sus niveles de producciones brutas y clasificadas según la CIIU 
Rev. 4 A.C. son: fabricación de productos de la refinación del petróleo 16,7%; fabricación de otros productos químicos 
7,3% y procesamiento y conservación de carne, pescado, crustáceos y moluscos 5,1%. (Cuadro 1)  
 

 
 



 
 

 

Los grupos que registran las mayores participaciones del personal ocupado en el total del sector según la CIIU Rev. 
4 A.C son: confección de prendas de vestir, excepto prendas de piel 9,4%, elaboración de otros productos alimenticios 
8,4% y fabricación de productos de plástico 8,2%. (Cuadro 2). 
 

 
 
Comercio al por mayor y al por menor 
 
Para el año 2023pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparación de vehículos automotores 
y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida decrece 2,8%, respecto al año 2022p.  
 
Esta dinámica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 6):  
 
• Comercio al por mayor y al por menor; reparación de vehículos automotores y motocicletas decrece 2,8%.  
• Transporte y almacenamiento decrece 0,9%.  
• Alojamiento y servicios de comida decrece 5,4%  
 
En el cuarto trimestre de 2023pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparación de vehículos 
automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida decrece 2,3% en su serie 
original, respecto al mismo periodo de 2022p.  
 
Esta dinámica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 7):  
 
• Comercio al por mayor y al por menor; reparación de vehículos automotores y motocicletas decrece 1,8%.  
• Transporte y almacenamiento decrece 2,4%.  
• Alojamiento y servicios de comida decrece 3,8%.  
 



 
 

 

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor 
agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparación de vehículos automotores y motocicletas; transporte y 
almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece en 1,6%, explicado por:  
 
• Comercio al por mayor y al por menor; reparación de vehículos automotores y motocicletas crece 0,04.  
• Transporte y almacenamiento crece 0,1%.  
• Alojamiento y servicios de comida crece 0,1%. 

 
 
Actividades profesionales, científicas y técnicas. 
 
Para el año 2023pr, el valor agregado de las actividades profesionales, científicas y técnicas; y actividades de servicios 
administrativos y de apoyo crece 0,2%, respecto al año 2022p.  
 
Esta dinámica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 11): 
 
 • Actividades profesionales, científicas y técnicas crece 0,6%.  
• Actividades de servicios administrativos y de apoyo decrece 0,2%. En el cuarto trimestre de 2023pr, el valor agregado 
de las actividades profesionales, científicas y técnicas; y actividades de servicios administrativos y de apoyo crece 
0,4% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2022p.  
 
Esta dinámica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 11): 
 
• Actividades profesionales, científicas y técnicas crece 2,3%.  
• Actividades de servicios administrativos y de apoyo decrece 1,3%. 
 
Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor 
agregado de las actividades profesionales, científicas y técnicas; y actividades de servicios administrativos y de apoyo 
crece en 0,5%, explicado por:  
 
• Actividades profesionales, científicas y técnicas crece 1,3%.  
• Actividades de servicios administrativos y de apoyo decrece 1,2%. 
 

 
 



 
 

 

 
En comparación con el mismo mes de 2022, en junio de 2023 los ingresos totales presentaron una variación negativa 
de 7,3%, que se explica por una disminución de 7,5% en los ingresos por servicios.  
 
Por su parte, se presentó un incremento de 15,3% en la venta de mercancías y de 29,0% en otros ingresos 
operacionales. En junio de 2023 el personal ocupado total presentó una variación de 3,6%, en comparación con junio 
de 2022, que se explica por el incremento de 6,5% en el personal permanente y de 1,0% en el personal temporal 
directo. Por su parte, se presentó una disminución de 26,7% en el personal contratado a través de agencias. Mientras 
que los salarios en junio de 2023 presentaron un aumento de 13,3%, en comparación con junio de 2022, que se 
explica por el incremento de 11,3% en los salarios del personal permanente y de 16,1% en los salarios del personal 
temporal directo. 
 
Administración pública, salud y defensa 
 
Para el año 2023pr, el valor agregado de la administración pública y defensa, planes de seguridad social de afiliación 
obligatoria; educación; actividades de atención de la salud humana y de servicios sociales crece 3,9%, respecto al 
año 2022p.  
 
Esta dinámica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 12):  
 
• Administración pública y defensa; planes de seguridad social de afiliación obligatoria crece 4,6%. 
• Educación crece 1,0%.  
• Actividades de atención de la salud humana y de servicios sociales crece 6,2%. 
  
En el cuarto trimestre de 2023pr, el valor agregado de la administración pública y defensa, planes de seguridad social 
de afiliación obligatoria; educación; actividades de atención de la salud humana y de servicios sociales crece 3,8% en 
su serie original, respecto al mismo periodo de 2022p.  
 
Esta dinámica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 12):  
 
• Administración pública y defensa; planes de seguridad social de afiliación obligatoria crece 6,1%.  
• Educación decrece 0,8%.  
• Actividades de atención de la salud humana y de servicios sociales crece 6,3%.  
 
Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor 
agregado de la administración pública y defensa, planes de seguridad social de afiliación obligatoria; educación; 
actividades de atención de la salud humana y de servicios sociales decrece en 0,6%, explicado por: 
 
• Administración pública y defensa; planes de seguridad social de afiliación obligatoria decrece 0,4%.  
• Educación decrece 0,8%.  



 
 

 

• Actividades de atención de la salud humana y de servicios sociales crece 0,2%. 
 

 
 
Variación doce meses de los ingresos nominales, personal ocupado total y salarios, según subsector de 
servicios  
 
En el año móvil hasta enero de 2024, quince de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variación positiva 
en los ingresos, trece presentaron variación positiva en el personal ocupado total y todos los subsectores presentaron 
variación positiva en los salarios, en comparación con el mismo periodo comprendido hasta enero de 2023. 
 

 
 
Población ocupada según rama de actividad  
 
En el mes de enero de 2024, el número de personas ocupadas en el total nacional fue 22.025 miles de personas. Las 
ramas que más aportaron positivamente a la variación de la población ocupada fueron Agricultura, ganadería, caza, 



 
 

 

silvicultura y pesca (1,1 puntos porcentuales); Administración pública y defensa, educación y atención de la salud 
humana (0,8 puntos porcentuales) e Industrias manufactureras (0,5 puntos porcentuales). 
 

 
Población ocupada según posición ocupacional  
 
En enero de 2024, Jornalero o peón y Obrero, empleado particular fueron las posiciones ocupacionales que más 
aportaron positivamente a la variación de los ocupados en el total nacional con 1,2 y 0,8 puntos porcentuales, 
respectivamente. 
 

 
 
Ranking de ciudades según tasa de desocupación  
 
Para el trimestre móvil noviembre 2023 - enero 2024, de las 23 ciudades y áreas metropolitanas, las que presentaron 
mayores tasas de desocupación fueron: Quibdó (26,3%), Riohacha (18,0%) y Florencia (14,8%). Las ciudades con 
menor tasa de desocupación fueron: Manizales A.M. (10,0%), Barranquilla A.M. (9,7%) y Medellín A.M. (8,9%). 



 
 

 

 

 

 
 

 
Fuente: https://dolar.wilkinsonpc.com.co/ 

 
 



 
 

 

Variación anual de los ingresos nominales y contribución por tipo de ingresos, según subsector de servicios 
(enero 2024 / enero 2023)  
 
En enero de 2024, catorce de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variación positiva en los ingresos 
totales, en comparación con enero de 2023. 
 

 
 
Gremios y Asociaciones que participan en el sector. 
 
Proimágenes Colombia 
 
El Fondo Mixto de Promoción Cinematográfica busca consolidar y solidificar el sector cinematográfico colombiano, 
convirtiéndose en un escenario privilegiado para la concertación de políticas públicas y sectoriales, y para la 
articulación de reglas del juego que concreten e impulsen la industria cinematográfica del país. 
 
Cámara Colombiana de Comercio Electrónico 
 
Es una entidad privada sin ánimo de lucro, de orden gremial, que tiene como propósito promover y fortalecer la 
industria e Commerce en Colombia a través del entendimiento y centralización de las cifras que determinan el 
comportamiento del comercio electrónico en el país, la incidencia en políticas públicas y la promoción del conocimiento 
y confianza en el sector. 
 
UCEP 
 
Asociación Gremial Nacional del Sector Publicitario en Colombia. Sus objetivos están orientados hacia la 
representación y defensa de intereses colectivos de la industria creativa y de contenidos que integra la Economía 
Naranja, así como aquellos individuales de nuestros afiliados. 
 
Cámara Colombiana del Libro 
 



 
 

 

La Cámara Colombiana del Libro – CCL, es un gremio sin ánimo de lucro que representa y defiende los intereses de 
editores, libreros y distribuidores, con el objetivo de promover el desarrollo del sector del libro en Colombia. 
 
Alianza In 
 
El primer gremio en Latinoamérica que impulsa la innovación, la tecnología y la economía digital. Trabajar unidos y 
coordinados para avanzar en la construcción de ciudades inteligentes. 
 
UNEMEC 
 
La Unión Nacional de Empresas de Marketing Estratégico y Comunicaciones - es el gremio que representa los 
intereses generales de la industria de la publicidad, el marketing y las comunicaciones estratégicas, estableciendo 
vínculos de cooperación entre sus miembros para dar solución a los retos del sector y promover altos estándares en 
las prácticas de negocios de la industria. 
 
ANDIGRAF 
 
La Asociación Colombiana de la Industria de la Comunicación Gráfica, Andigraf, es el único gremio que reúne a las 
empresas del sector gráfico en el país. Promuebe la productividad, competitividad e innovación de las compañías que 
participan en la cadena de valor de segmentos como: editorial, publicomerciales, gran formato, empaques, visibilidad, 
impresión digital, impresión textil, textiles impresos, acabados, diseño, entre otros. 
 
ASIFA 
 
Trabaja por el fomento, desarrollo y promoción de la animación, promover oportunidades para los animadores y su 
entorno con el fin de compartir información e interconectarnos globalmente. 
 
Asomedios 
 
La Asociación Nacional de Medios de Comunicación, tiene por objeto, defender la libertad de expresión e información 
y propende por el desarrollo del sector de los medios de comunicación en Colombia. 
 
IAB Colombia 
 
Es la asociación que representa la industria de la comunicación, el marketing y la publicidad en la era digital y la más 
grande y representativa en estos temas en el mundo. 
Asocinde 
 
La Asociación de Productores Independientes de Cine y Audiovisual, trabaja por el mejoramiento de las prácticas 
empresariales propendiendo por ambientes saludables y sostenibles de trabajo en la producción cinematográfica y 
audiovisual en Colombia y la región. 
 
AMI 
 
Al cumplir 55 años de trabajo, en septiembre de 2017, la Asociación Colombiana de Medios de Información, AMI 
(antes Andiarios) reenfoca su oferta de valor frente a la dinámica actual de la información, caracterizada por la 
multiplicidad de canales y formatos. 
 
Asociación MECA 
 
MECA es una asociación unida para trabajar por la industria audiovisual, tener mayor visibilidad, fortalecer esta 
industria y generar oportunidades para sus empresas. 
 
AFAP 
 



 
 

 

La Asociación Colombiana de Facultades, Escuelas y Programas de Publicidad, está conformada por Instituciones de 
Educación Superior, que promueven la calidad académica, docente e investigativa de los programas de Publicidad y 
afines en el país. 
 
GEMA 
 
Es un grupo de 16 empresas del país dedicadas a crear, diseñar y producir contenido propio en animación, su 
diferencial está en la creación de propiedad intelectual. 
 
Cadena de producción y distribucción. 
 
La distribución tiene como objetivo relacionar la producción con el consumo, es decir, poner en contacto a productores 
con consumidores o compradores, de forma que los productos puedan adquirirse en la cantidad que se desee, en el 
momento preciso y en el lugar adecuado. 
 
2. Técnico 
 
Los estipulados en los estudios previos. 
 
3. Regulatorio 
 
El marco regulatorio aplicable, normas técnicas, especificaciones, regulaciones del sector, gravámenes, entre otros, 
que se relacionan a continuación son algunos de los aplicables. 
 
El consumo de productos de papelería ha sido regulado en Colombia por su impacto ambiental, lo cual puede impactar 
la ejecución del Acuerdo Marco de Precios. En este sentido, la Directiva Presidencial 06 del 2 de diciembre de 2014 
reitera las medidas de austeridad incorporadas dentro del Plan Nacional de Desarrollo 2010-2014 a través de la 
iniciativa de “Cero Papel”, así como de la Directiva Presidencial 04 del 3 de abril de 2012 que ordena a las Entidades 
de la rama ejecutiva del orden nacional formular metas de racionalización del uso y consumo del papel, a partir de la 
identificación y aplicación de buenas prácticas y la sustitución de los flujos documentales en papel por soportes y 
medios electrónicos, cuando sea posible. 
 
Adicionalmente, es posible que el consumo de la papelería se vea afectado por la Ley 594 de 2000 mediante la cual 
se establecen las reglas y principios generales en la función archivística de las Entidades del Estado, pues en esta se 
regula el uso de los elementos adquiridos por las Entidades Estatales para archivar los documentos derivados de su 
gestión. Esto, al igual que las recomendaciones emitidas por el Archivo General de la Nación mediante las Guías AGN 
impacta la demanda de productos de papelería por parte de las Entidades Estatales.  
 
Decreto 264 de 1995 
 
Por el cual se reglamenta la Ley 157 de 1994 sobre el ejercicio de la profesión de Diseño Industrial. 

Constitución Política de la República de Colombia. La Constitución Política de Colombia recoge la propiedad 
intelectual como un derecho fundamental y establece la obligación del Estado de protegerla. 

Ley 23 de 1982. Esta legislación sobre derechos de autor donde se marcan las normas de protección de estos 
derechos (creaciones originales de carácter literario, científico, artístico…) 

Tratado de Cooperación en materia de Patentes (PCT). Es un tratado internacional, del que Colombia es suscriptor, 
y que permite a los autores pedir protección de sus invenciones, mediante una patente, simultáneamente en los países 
adscritos a este tratado. 

Decisión Andina 351 de 1993. Este documento nace en 1993 como parte del proceso de integración de las 
economías que conforman la Comunidad Andina (formada por Bolivia, Colombia, Ecuador, y Perú). La misma adoptó 

http://www.secretariasenado.gov.co/constitucion-politica
https://www.funcionpublica.gov.co/eva/gestornormativo/norma.php?i=3431
https://www.wipo.int/wipolex/es/text/488124
https://propiedadintelectual.unal.edu.co/fileadmin/recursos/propiedad_intelectual/legal/Decision_351_de_1993_CAN.pdf


 
 

 

la Decisión 351, donde se recoge un régimen común en materia de derechos de autor y conexos para sus países 
miembros. 

Convenio de París para la Protección de la Propiedad Industrial. Este convenio se aplica a la propiedad industrial 
(patentes, marcas, dibujos, modelos industriales…) y establece las normas mínimas de protección en esta materia, 
siendo el primer paso dado para ayudar a los creadores a proteger sus obras intelectuales en otros países. 

Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio (ADPIC) 
de la Organización Mundial del Comercio (OMC). Este acuerdo en materia de propiedad intelectual reconoce los 
vínculos entre propiedad intelectual y comercio y busca proteger los derechos de propiedad intelectual teniendo en 
cuenta las diferencias entre los sistemas jurídicos de cada país miembro. 

4. Otros Aspectos. 
 
La El Instituto Municipal para el Deporte y la Recreación -IMDER-  revisara si resulta obligatorio aplicar Documentos 
Tipo, Acuerdos Marcos de Precios o de instrumentos de Agregación de Demanda, así como los incentivos para la 
promoción del desarrollo en la contratación pública para las MiPymes, emprendimientos y empresas de mujeres, 
población en pobreza extrema, desplazados por la violencia, personas en proceso de reintegración o reincorporación 
y sujetos de especial protección constitucional, en los términos establecidos por la ley 2069 de 2020. 
 
No es obligatorio aplicar Documentos Tipo, Acuerdos Marcos de Precios o de instrumentos de Agregación de 
Demanda, porque no hay acuerdo vigente para la prestación del servicio que la entidad pretende contratar. 
 

 

https://www.wipo.int/wipolex/es/text/288515


 
 

 

 
 

 
 

Por tratarse de una adquisición de bienes y servicios que son de características uniformes y de común utilización por 
parte de la entidad beneficiada se prevé la utilización de los siguientes procedimientos: Subasta Inversa o de 
instrumentos de compra por catálogo derivados de la celebración de acuerdos marco de precios o de procedimientos 
de adquisición en bolsa de productos. 
 
En ese orden de ideas, esta entidad como primera medida realiza la consulta en la tienda virtual del estado 
colombiano, a fin de verificar si existe algún acuerdo marco de precio aplicable al objeto a contratar, en dicha 
consulta se encontraron los siguientes acuerdos marcos de precios. 



 
 

 

LISTA ACUERDOS MARCO DE PRECIOS 
 

ACUERDOS MARCO – IAD IDENTIFICACIÓN VIGENCIA 
Acuerdo Marco para el Suministro de Combustible de Aviación II CCENEG-072-01-2023 Marzo 4, 2026 

Catalogo de panela, aromáticas e infusiones 

Catálogo de Panela, 
Aromáticas e Infusiones 
derivado del IAD 
MIPYMES 

Octubre 24, 2025 

Acuerdo marco transporte terrestre especial de pasajeros II CCE-144-2023 Abril 2, 2025 
Uniformes para labor y usos varios  CCE-357-AMP-2022 Abril 2, 2024 
Servicio integral de aseo y cafetería IV CCE-126-2023 Marzo 7, 2024 
Acuerdo marco para el suministro de combustible nacional III CCE-326-AMP-2022 Marzo 3, 2026 
Acuerdo marco para la adquisición de productos y servicios  
electrónicos y digitales de confianza CCE-309-AMP-2022 Diciembre 20, 2024 

Acuerdo marco para la adquisición de servicios de Nube privada 
IV CCE-308-AMP-2022 Diciembre 30, 2024 

Acuerdo marco para la adquisición de servicios de apoyo modelo 
de gestión territorial CCE-277-AMP-2022 Diciembre 19, 2022 

Acuerdo marco para el suministro, adquisición y dispensación de 
medicamentos CCENEG-03-2022 Julio 21, 2025 

Acuerdo marco de sistemas fotovoltaicos de generación y 
almacenamiento CCE-074-AMP-2022 Octubre 23, 2025 

Acuerdo marco para la adquisición de ayudas humanitarias CCE-276-AMP-2021 Marzo 30, 2025 
Adquisición de maquinaria amarilla y agrícola CCE-215-AMP-2021 Diciembre 14, 2025 
Adquisición de elementos para la primera infancia y educación  CCE-173-AMP-2022 Abril 8, 2025 
Compraventa y/o suministro de alimentos y medicamentos para 
animales CCE-282-AMP-2021 Abril 26, 2025 

Compra y alquiler de computadores y periféricos – ETP III CCE-280-AMP-2021 Febrero 28, 2025 
Acuerdo marco para la adquisición de material de intendencia y 
materia prima CCE-278-AMP-2021 Marzo 7, 2025 

Compraventa y/o suministro de materiales de construcción y 
ferretería CCE-255-AMP-2021 Marzo 30, 2025 

Adquisición de equipos biomédicos II CCE-281-AMP-2021 Febrero 11, 2025 
Acuerdo marco para la adquisición de imágenes por plataformas 
satelitales y aerotransportadas CCE-214-AMP-2021 Enero 31, 2025 

Servicios de nube pública IV CCE-241-AMP-2021 Noviembre 9, 2024 
Tratamientos de pacientes con enfermedad renal crónica II CCE-205-AMP-2021 Octubre 15, 2024 
Suministro de servicios de impresión II CCE-103-AMP-2021 Julio 25, 2023 
Sistemas fotovoltaicos y sus elementos CCE-200-AMP-2021 Marzo 20, 2024 
Material de inteligencia II CCE-919-1-AMP-2019 Marzo 23, 2023 

Catalogo servicio de desinfección – IAD emergencia COVID-29 IAD EMERGENCIA 
COVID-19 Junio 30, 2022 

Soat III CCE-284-IAD-2020 Enero 20, 2024 
Soluciones de videovigilancia  CCE-283-AMP-2020 Febrero 21, 2023 
Tratamiento de la hemofilia II y otros trastornos de coagulación  CCE-203-AMP-2021 Septiembre 16, 2024 
Dotaciones de vestuario de calle III CCE-967-AMP-2019 Diciembre 19, 2022 
Elementos para la atención, prevención y mitigación del riesgo y 
de emergencias CCE-197-AMP-2021 Septiembre 1, 2024 

Suministro de elementos de material pedagógico y la entrega de 
los mismos a nivel nacional  CCE-166-AMP-2021 Julio 1, 2024 

Adquisición de (i) servicio de mantenimiento preventivo y 
correctivo incluidas autopartes y mano de obra; y (ii) adquisición 
de autopartes 

CCE-286-AMP-2020 Febrero 2, 2024 

Consumibles de Impresión II CCE282- AMP-2020 Agosto 2, 2023 
Transporte terrestre automotor especial de pasajeros CCENEG-028-1-2020 Agosto 20, 2022 
Servicios BPO II CCENEG-033-01-2020 Diciembre 25, 2023 
Software empresarial CCENEG-027-1-2020 Diciembre 14, 2022 
Servicios de conectividad III CCENEG-024-1-2020 Noviembre 19, 2023 
Suministro de combustible de aviación  CCENEG-026-1-2020 Diciembre 31, 2022 
Contratacion de mesa de servicio II CCENEG-023-1-2020 Diciembre 13, 2023 
vehículos III CCENEG-022-1-2019 Diciembre 27, 2023 
Nube privada III CCENEG-017-1-2019 Noviembre 30, 2022 
Aseo y cafetería III CCENEG-021-1-2019 Diciembre 27, 2022 
Nube pública III CCENEG-015-1-2019 Octubre 25, 2021 
Dotaciones escolares II CCENEG-016-1-2019 Octubre 11, 2023 
Compra o alquiler de equipos tecnológicos y periféricos II CCENEG-018-1-2019 Enero 22, 2022 
Seguros de vehículos II CCENEG-012-1-2019 Julio 9, 2023 
Motocicletas, cuatrimotos y motocarros II CCENEG-020-1-2019 Junio 26, 2023 
Adquisición de productos derivados del papel, cartón y corrugado CCENEG-011-1-2018 Junio 30, 2022 
Adquisición de panela CCENEG-009-1-2018 Enero 11, 2021 
Tiquetes aéreos II CCENEG-008-1-2018 Marzo 20, 2021 



 
 

 

Nube pública II CCENEG-004-1-2018 Octubre 27, 2019 
Combustible nacional CCENEG-003-1-2018 Frebrero 28, 2023 
Servicios BPO LP-AMP-150-2017 Frebrero 17, 2021 
Microsoft II LP-AMP-148-2017 Marzo 6, 2020 
Adquisición de equipos biomédicos LP-AMP-147-2017 Septiembre 27, 2019 
Elementos para emergencias LP-AMP-142-2017 Marzo 2, 2021 
Vehículos blindados II LP-AMP-137-2017 Julio 3, 2020 
Adquisición de computadores y periféricos LP-AMP-138-2017 Noviembre 15, 2019 
Tratamiento VIH SA-146-AMP-2017 Agosto 2, 2021 

Refrigerio PAE Bogotá LP-AMP-129-2016 / SA-SI-
140-AG-2017 

Julio 15, 2018 

Tratamiento de enfermedad renal crónica LP-AMP-127-2016 Julio 27, 2021 
Consumibles de impresión  LP-AMP-120-2016 Julio 31, 2020  
Dotaciones de vestuario II LP-AMP-118-2016 Diciembre 5, 2019 
Servicios de impresión  LP-AMP-114-2016 Noviembre 18, 2019 
Aseo y cafetería II LP-AMP-111-2016 Diciembre 5, 2019 
Tratamiento de hemofilia  LP-AMP-110-2016 Abril 24, 2021 
Servicios de distribución LP-AMP-106-2016 Marzo 20, 2020 
Intermediarios de seguros LP-AMP-104-2016 Diciembre 20, 2018 
Nube privada II LP-AMP-103-2016 Noviembre 15, 2019 
Conectividad II LP-AMP-099-2016 Noviembre 20, 2020 
Motocicletas, cuatrimotos y motocarros LP-AMP-090-2016 Junio 29, 2019 
Dotaciones escolares LP-AMP-089-2016 Junio 2, 2019 
Papelería II LP-AMP-102-2016 Septiembre 19, 2018 
Material de intendencia CCE-311-1-AMP-2015 Diciembre 23, 2018 
Dotaciones de vestuario LP-AMP-026-2014 Noviembre 30, 2016 
Aseo y cafetería  LP-AMP-021-2014 Octubre 31, 2016 
Arriendo ETP LP-AMP-051-2015 Octubre 13, 2018 
Google LP-AMP-049-2015 Agosto 20, 2017 
Microsoft LP-AMP-042A-2015 Octubre 31, 2017 
Centro de contacto LP-AMP-025-2014 Noviembre 25, 2017 
Nube pública LP-AMP-015-2014 Octubre 2, 2016 
Centro de datos /Nube privada LP-AMP-014-2014 Septiembre 18, 2016 
Conectividad LP-AMP-014-2014 Septiembre 18, 2016 
Tiquetes aéreos CCE-283-1-AMP-2015 Septiembre 17, 2018 
Seguros de vehículos CCE-325-1-AMP-2016 Enero 14, 2019 
Acuerdo Marco de Soat CCE-292-1-AMP-2015 Diciembre 31, 2018 
Blindaje CCE-252-1-AMP-2015 Junio 30,2017 
vehículos blindados CCE-253-1-AMP-2015 Junio 30, 2017 
vehículos II CCE-312-1-AMP-2015 Diciembre 31, 2019 

Combustible  CCE-224-1-AMP-2015, 
CCE-290-1-AMP-2015 

Abril 7, 2018 

 
En ese orden de ideas, no tendríamos un acuerdo marco de precios que podría tener lugar a satisfacer la necesidad 
que requiere contratar la entidad. 
 
Agotada la verificación de los acuerdos marcos de precio, El Instituto Municipal para el Deporte y la Recreación -
IMDER- acude a la bolsa mercantil de Colombia oficial, en donde consulta Los bienes y servicios objeto de adquisición 
en el listado SIBOL, la cual arrojó los siguientes resultados: 

 

 



 
 

 

 



 
 

 

 

 

 



 
 

 

 
Revisada la instancia anterior, no se encuentra ninguno de los elementos requeridos, en la bolsa SIBOL, igualmente, 
si hubiere un porcentaje de elementos de los requeridos por la entidad, en la bolsa, es importante resaltar que las 
transacciones hechas a través de la bolsa mercantil generan una intermediación y un pago de Comisión, lo cual da 
lugar a un mayor costo para la entidad en la adquisición de los bienes. 
 
De acuerdo a lo anterior El Instituto Municipal para el Deporte y la Recreación -IMDER-, plantea que la opción más 
favorable para contratar el “SERVICIO DE ELABORACION DE DISEÑOS GRAFICOS, VOLANTES, CARTILLAS, 
BOTONES, PLEGABLES, AFICHES E IMPRESIONES DE TODO TIPO DE ELEMENTOS NECESARIOS PARA 
PUBLICITAR LAS ACTIVIDADES DEPORTIVAS Y RECREATIVAS, ASÍ COMO EL SUMINISTRO DE ELEMENTOS 
DE PREMIACIÓN Y ORGANIZACIÓN INSTITUCIONAL PARA LOS EVENTOS QUE REALIZA EL INSTITUTO 
MUNICIPAL PARA EL DEPORTE Y LA RECREACION -IMDER-”, es mediante la modalidad de selección abreviada 
procedimiento de la subasta inversa, como mecanismo idóneo y eficaz. 
 
Lo anterior de conformidad con lo previsto en el artículo 2 numeral 2 literal a) de la Ley 1150 de 2007 a saber: 
 
Selección Abreviada. La selección abreviada corresponde a la modalidad de selección objetiva prevista para aquellos 
casos en que, por las características del objeto a contratar, las circunstancias de la contratación o la cuantía o 
destinación del bien, obra o servicios, pueden adelantarse procesos simplificados para garantizar la eficiencia de la 
gestión contractual. 
 
Serán causales de selección abreviada las siguientes:  
 
a) La adquisición o suministro de bienes y servicios de características técnicas uniformes y de común utilización por 
parte de las entidades, que corresponden a aquellos que poseen las mismas especificaciones técnicas, con 
independencia de su diseño o de sus características descriptivas, y comparten patrones de desempeño y calidad 
objetivamente definidos. 
 
Para la adquisición de estos bienes y servicios las entidades deberán, siempre que el reglamento así lo señale, hacer 
uso de procedimientos de subasta inversa o de instrumentos de compra por catálogo derivados de la celebración de 
acuerdos marco de precios o de procedimientos de adquisición en bolsas de productos. 
 
Por lo anterior, se utilizará el proceso de selección abreviada en la modalidad de subasta inversa presencial 
de acuerdo con el Decreto 1082 de 2015. 
 
Incentivos para la promoción del desarrollo en la contratación pública para los emprendimientos y 
empresas de mujeres. 
 
Determinación de criterios diferenciales emprendimientos y empresas de mujeres. 
De conformidad con lo establecido en el artículo 2.2.1.2.4.2.15 del Decreto 1860 de 2021, el número de contratos para 
la acreditación de experiencia para emprendimientos y empresas de mujeres se realizará de la siguiente manera: 

NÚMERO DE CONTRATOS CON LOS CUALES EL 
PROPONENTE CUMPLE LA EXPERIENCIA 

ACREDITADA 

VALOR MÍNIMO A CERTIFICAR 
(COMO % DEL PRESUPUESTO OFICIAL EXPRESADO EN 

SMMLV) 
DE 1 HASTA 2 75% 
DE 3 HASTA 4 100% 
DE 5 HASTA 6 120% 

Para acreditar este factor de evaluación se realizará de conformidad con lo dispuesto en el numeral 3.5.4 y S.S del 
presente pliego de condiciones. 

Determinación de criterios diferenciales para MiPymes. 



 
 

 

De conformidad con lo establecido en el artículo 2.2.1.2.4.2.18 del Decreto 1860 de 2021, el número de contratos para 
la acreditación de experiencia para MIPYME se realizará de la siguiente manera: 

NÚMERO DE CONTRATOS CON LOS CUALES EL 
PROPONENTE CUMPLE LA EXPERIENCIA 

ACREDITADA 

VALOR MÍNIMO A CERTIFICAR 
(COMO % DEL PRESUPUESTO OFICIAL EXPRESADO EN 

SMMLV) 
DE 1 HASTA 2 75% 
DE 3 HASTA 4 100% 
DE 5 HASTA 6 120% 

Para acreditar este factor de evaluación se realizará de conformidad con lo dispuesto en el numeral 3.5.4 y S.S del 
presente pliego de condiciones 

De conformidad con lo dispuesto en el artículo 34 de la ley 2069 de 2020 y el artículo quinto del decreto 1860 de 2021, 
por medio del cual se modifica la subsección 2 de la sección 4 del capítulo 2 del título 1 de la parte 2 del libro 2 del 
decreto 1082 de 2015, el proceso de contratación de la referencia es susceptible de ser limitado a MiPymes, toda vez 
que el valor del proceso de contratación es inferior a CIENTO VEINTICINCO MIL DÓLARES (US$125.000) o 
QUINIENTOS TREINTA Y DOS MILLONES TRECIENTOS TREINTA Y OCHO MIL NOVENTA Y DOS PESOS 
M/CTE ($532.338.092), valor liquidado con la tasa de cambio que para el efecto, determina el Ministerio de Comercio, 
Industria y Turismo, y cuyo umbral se encuentra vigente desde el 1 de enero del 2024 hasta el 31 de diciembre de 
2025. 

Fomento a la ejecución de contratos estatales por parte de población en pobreza extrema, desplazados por la 
violencia, personas en proceso de reintegración o reincorporación y sujetos de especial protección 
constitucional – artículo 3 decreto 1860 de 2021. 
 
En aplicación al Artículo 3 del Decreto 1860 de 2021, la entidad deberá indicar previo análisis, la participación de los 
sujetos de especial protección de que habla el artículo antes mencionado, en la ejecución del contrato. En el evento 
en que se determine que existen personas de especial protección constitucional que suministren estos bienes o 
servicios, se deberá incluir la obligación a cargo del contratista en los estudios previos y el contrato, y la obligación 
por parte del supervisor en el contrato. 

 
En cumplimiento de lo anterior, y dada la naturaleza del contrato a suscribir, el cual se enmarca en un contrato de 
SERVICIO DE ELABORACION DE DISEÑOS GRAFICOS, VOLANTES, CARTILLAS, BOTONES, PLEGABLES, 
AFICHES E IMPRESIONES DE TODO TIPO DE ELEMENTOS NECESARIOS PARA PUBLICITAR LAS 
ACTIVIDADES DEPORTIVAS Y RECREATIVAS, ASÍ COMO EL SUMINISTRO DE ELEMENTOS DE PREMIACIÓN 
Y ORGANIZACIÓN INSTITUCIONAL PARA LOS EVENTOS QUE REALIZA EL INSTITUTO MUNICIPAL PARA EL 
DEPORTE Y LA RECREACION -IMDER-, este no requiere la provisión de un bien o servicio susceptible de ser 
prestado por una población en particularidad, este presupuesto será utilizado en un porcentaje del 100% en la 
prestación del servicio de elaboración de diseños gráficos, volantes, cartillas, botones, plegables, afiches e 
impresiones , razón por la cual,  la dependencia estructuradora considera que no es pertinente y necesario la 
vinculación del 5% de mano de obra tanto calificada como no calificada, por parte de población bien sea de extrema 
pobreza, desplazados por la violencia, personas en proceso de reintegración o reincorporación u otro sujeto de 
especial protección constitucional tales como: adultos mayores, madres cabeza de hogar, personas en condición de 
discapacidad, miembros de comunidades indígena o afrocolombiana, entre otros. 
 
B. COMPORTAMIENTO DEL GASTO HISTÓRICO 
 
El Instituto Municipal para el Deporte y la Recreación -IMDER-  implementa el Análisis de Datos de Compra Pública, 
El Modelo de Abastecimiento Estratégico desarrollado por la Agencia Nacional de Contratación Pública - Colombia 
Compra Eficiente, busca mejorar las buenas prácticas en la planeación y gestión de los procesos contractuales para 
que los participantes del Sistema de Compra Pública lo adopten y se destaquen por sus niveles de transparencia, 
eficiencia y generación de mayor valor por dinero. 
 
MODELO DE ABASTECIMIENTO ESTRATÉGICO – MAE 
 



 
 

 

Herramienta de Visualización para el Análisis de la Demanda 
 
La Agencia Nacional de Contratación – Colombia Compra Eficiente pone a disposición de las entidades estatales, la 
herramienta de visualización para el Análisis de demanda, la cual permite de manera integral visualizar el 
comportamiento de compras histórico de la entidad. Esta herramienta consolida la información que reposa en el 
SECOP (I, II y TVEC), presenta de manera organizada y estructurada datos históricos relacionados con las compras 
de la entidad. Es una herramienta dinámica que permite realizar filtros y búsquedas para hacer más robustos los 
análisis correspondientes. 
 
se aclara que la entidad es nueva de constituida, la cual no permite de manera integral visualizar el comportamiento 
de compras histórico de la entidad. No se puede consolidar la información que reposa en el SECOP (I, II y TVEC), no 
presenta de manera organizada y estructurada datos históricos relacionados con el Análisis de la Demandade la 
entidad. 
 
1. ¿Cómo ha adquirido la Entidad Estatal en el pasado este bien, obra o servicio? 
 
De conformidad a lo establecido en el manual para el Análisis del sector, se realiza el correspondiente análisis del 
comportamiento de los procesos de contrataciones anteriores en la Instituto de Recreación y Deporte IMDER 
Montería, se aclara que la entidad es nueva de constituida, la cual no permite de manera integral visualizar el 
comportamiento de compras histórico de la entidad. No se puede consolidar la información que reposa en el SECOP 
(I, II y TVEC), no presenta de manera organizada y estructurada datos históricos relacionados con las compras de la 
entidad. 
 
2. ¿Cómo adquieren otras Entidades Estatales y las empresas privadas este bien, obra o servicio? 
 
Al revisar los archivos históricos del SECOP en 
https://www.contratos.gov.co/consultas/resultadoListadoProcesos.jsp#, se observan contrataciones con similitud o 
igualdad en el objeto del presente estudio del sector. 
 

https://www.contratos.gov.co/consultas/resultadoListadoProcesos.jsp


 
 

 

 

 

 

 
 



 
 

 

 

 



 
 

 

  



 
 

 

   

 

 

 
 



 
 

 

C. ESTUDIO DE LA OFERTA 
 
La El Instituto Municipal para el Deporte y la Recreación -IMDER-  implementa el Análisis de Datos de Compra Pública, 
El Modelo de Abastecimiento Estratégico desarrollado por la Agencia Nacional de Contratación Pública - Colombia 
Compra Eficiente, busca mejorar las buenas prácticas en la planeación y gestión de los procesos contractuales para 
que los participantes del Sistema de Compra Pública lo adopten y se destaquen por sus niveles de transparencia, 
eficiencia y generación de mayor valor por dinero. 
 
MODELO DE ABASTECIMIENTO ESTRATÉGICO – MAE 
 
Herramienta de Visualización para el Análisis de la Oferta 
 
La Agencia Nacional de Contratación – Colombia Compra Eficiente pone a disposición de las entidades estatales, la 
herramienta de visualización para el Análisis de oferta, la cual permite de manera integral visualizar el comportamiento 
de compras histórico de la entidad. Esta herramienta consolida la información que reposa en el SECOP (I, II y TVEC), 
presenta de manera organizada y estructurada datos históricos relacionados con las compras de la entidad. Es una 
herramienta dinámica que permite realizar filtros y búsquedas para hacer más robustos los análisis correspondientes. 
 
se aclara que la entidad es nueva de constituida, la cual no permite de manera integral visualizar el comportamiento 
de compras histórico de la entidad. No se puede consolidar la información que reposa en el SECOP (I, II y TVEC), no 
presenta de manera organizada y estructurada datos históricos relacionados con el Análisis de la Oferta de la entidad. 
 
1. A quién se va a comprar. 
 
La guía para para la elaboración de estudio de sector, concierta qué; El Instituto Municipal para el Deporte y la 
Recreación -IMDER- debe identificar los proveedores en el mercado del bien, obra o servicio, así como sus principales 
características como tamaño empresarial, ubicación, esquemas de producción y comportamiento financiero. Esta 
identificación permite determinar posibles Riesgos de colusión y también establecer el poder de negociación de los 
proveedores, el cual está relacionado con el número de competidores presentes en el mercado y las participaciones 
de cada uno en el mercado.  
 



 
 

 

 
Fuente: https://www.informacolombia.com/directorio-empresas/actividad/180_ACTIVIDADES-DE-IMPRESION-Y-DE-PRODUCCION-DE-COPIAS-A-PARTIR-

DE-GRABACIONES-ORIGINALES/localidad_monteria 
 

En este punto la entidad estatal analizará entre otras razones quién puede comercializar el bien y/o servicio, 
precisando lo anterior la entidad procede a dejar constancia que el objeto de la presente contratación puede ser 
comercializado por: Entidades públicas o privadas dedicadas afines a la del objeto contractual, con capacidad legal y 
operativa para realizar las actividades a que se refieren las especificaciones del contrato a celebrar, Por consiguiente; 
se detalla a continuación algunos de los oferentes que pueden prestar el servicio. 
 

 

https://www.informacolombia.com/directorio-empresas/actividad/180_ACTIVIDADES-DE-IMPRESION-Y-DE-PRODUCCION-DE-COPIAS-A-PARTIR-DE-GRABACIONES-ORIGINALES/localidad_monteria
https://www.informacolombia.com/directorio-empresas/actividad/180_ACTIVIDADES-DE-IMPRESION-Y-DE-PRODUCCION-DE-COPIAS-A-PARTIR-DE-GRABACIONES-ORIGINALES/localidad_monteria


 
 

 

 
2. Indicadores Financieros y Organizacionales. 
 
Los indicadores financieros son herramientas que se diseñan utilizando la información financiera de la empresa, y son 
necesarias para medir la estabilidad, la capacidad de endeudamiento, la capacidad de generar liquidez, los 
rendimientos y las utilidades de la entidad, a través de la interpretación de las cifras, de los resultados y de la 
información en general. Los indicadores financieros permiten el análisis de la realidad financiera, de manera individual, 
y facilitan la comparación de esta con la competencia y con la entidad u organización que lidera el mercado. 
Recuperado en: https://actualicese.com/2015/02/26/definicion-de-indicadores-financieros/ 
 
La El Instituto Municipal para el Deporte y la Recreación -IMDER- para el análisis de los indicadores financieros y 
organizacionales contenidos en el artículo 2.2.1.1.1.5.3. Del Decreto 1082 de 2015, tomó como base la información el 
portal de SECOP II, se tomó una muestra aleatoria del certificado de los indicadores de capacidad financiera y 
organizacional y de los RUP, publicados de las siguientes empresas idóneas del objeto que la entidad pretende 
adelantar. 
 
En la siguiente tabla, se relacionan los correspondientes indicadores financieros por empresa, calculados por el 
promedio o media aritmética, mediana, media acotada, y valores mínimos; los cuales se tomaron como base 
para establecer los indicadores del actual proceso. 
 

# NIT ENTIDAD LIQUIDEZ ( ≥ ) 
NIVEL DE 

ENDEUDAMIENTO 
% ( ≤ ) 

RAZÓN DE 
COBERTURA DE 
INTERESES ( ≥ ) 

RENTABILIDAD 
DEL 

PATRIMONIO 
(ROE) % ( ≥ ) 

RENTABILIDAD 
DEL ACTIVO 
(ROA) % ( ≥ ) 

1 802017734 DATALASER SAS 3,18 42,00% 12,05 22,00% 13,00% 
2 7562944 Graficas EDA 166,56 7,00% 242,61 21,00% 20,00% 
3 830145023 GESCOM SAS 1,96 40,00% 417,14 28,00% 16,00% 
4 901336865 Grupo Valensa S.A.S. 13,92 4,00% INDETERMINADO 4,00% 4,00% 

5 900336588 FORMARCHIVOS Y SUMINISTROS 
S.A.S. 1,84 43,00% 13,74 24,00% 13,00% 

6 830001338 SUMIMAS S.A.S 2,00 47,00% 19,33 20,00% 10,00% 
7 800209890 COMERCIALIZADORA VINARTA S.A.S 2,21 45,00% 5,75 16,00% 10,00% 
8 860026740 PAPELERIA LOS ANDES SAS 5,47 17,00% 15,5 25,00% 20,00% 

9 900435672 MOJICA & ASOCIADOS IMPRESORES 
SAS 1,24 68,00% 3,37 45,00% 14,00% 

10 814000638 SUMIGRAF S.A.S. 5,05 19,00% INDETERMINADO 25,00 20,00 
    MIN 1,24 68,00% 3,37 4,00% 4,00% 
  PROMEDIO 20,34 33,20% 91,19 270,50% 212,00% 
  MEDIANA 2,695 41,00% 14,62 23,00% 13,50% 
  MEDIA ACOTADA 4,45 32,50% 91,19 25,13% 14,50% 

 
Sin perjuicio de lo anterior, y atendiendo el objeto, especialmente el valor de la cuantía del proceso que pretende 
la Entidad Contratar, el cual debe salvaguardar, La El Instituto Municipal para el Deporte y la Recreación -IMDER-  
considera que los índices financieros y de organización requeridos, son coherentes, consistentes, suficientes y 
objetivos respecto del objeto de contratación y su determinación se encuentran dentro de los promedios o 
mínimos establecidos para garantizar la correcta ejecución del objeto del contrato.  
 
En matemáticas y estadística, la media aritmética, también llamada promedio o media, de un conjunto finito de 
números es el valor característico de una serie de datos cuantitativos, objeto de estudio que parte del principio de la 
esperanza matemática o valor esperado, se obtiene a partir de la suma de todos sus valores dividida entre el número 
de sumandos. Cuando el conjunto es una muestra aleatoria recibe el nombre de media muestral siendo uno de los 
principales estadísticos muéstrales. 
 

 
 

https://actualicese.com/2015/02/26/definicion-de-indicadores-financieros/


 
 

 

La desviación estándar es la medida de dispersión más común, que indica qué tan dispersos están los datos con 
respecto a la media. ... El símbolo σ (sigma) se utiliza frecuentemente para representar la desviación estándar de una 
población, mientras que s se utiliza para representar la desviación estándar de una muestra. 
 

 
 
Mediana es una medida estadística que representa el valor que ocupa la posición central en una muestra. Para 
calcularlo los datos deben ordenarse de menor a mayor e identificar el dato que ocupa la posición central. Si el tamaño 
de la muestra es par, la mediana es el promedio de los dos valores centrales. Si el tamaño de la muestra es impar, la 
mediana corresponde al valor ubicado en la mitad de la muestra. A diferencia de la media, la mediana no es afectada 
por la presencia de datos atípicos. Sin embargo, al ser una medida de ubicación o posición, se recomienda que sea 
una variable complementaria, la cual puede brindar información útil si es comparada con la media. 
 
Mínimo El mínimo es el valor de datos más pequeño en la muestra. Sirve para identificar un posible valor atípico o un 
error de entrada de datos. Una de las maneras más sencillas de evaluar la dispersión de los datos consiste en 
comparar el mínimo y el máximo. 

Máximo El máximo es el valor de datos más grande en la muestra. Sirve para identificar un posible valor atípico o un 
error de entrada de datos. Una de las maneras más sencillas de evaluar la dispersión de los datos consiste en 
comparar el mínimo y el máximo. 

Siguiendo lo dispuesto en el Artículo 2.2.1.1.1.5.3. Del Decreto 1082 de 2015, La El Instituto Municipal para el Deporte 
y la Recreación -IMDER- fija los siguientes indicadores como requisitos habilitantes de capacidad financiera y 
Organizacional de los Mínimo de los datos de las empresas seleccionadas. 
 
Índice De Liquidez 
 
Índice de Liquidez = Activo Corriente / Pasivo Corriente, Condición: Sí el índice de liquidez (L) es Mayor o igual (≥ 
1,24) la propuesta se calificará HABILITADA. 
 
Endeudamiento 
 
Índice de Endeudamiento = Pasivo Total / Activo Total, El Índice de Endeudamiento deberá ser menor o igual (≤ 
68,00 %) para que su propuesta sea calificada como HABILITADA. 

Razón De Cobertura De Intereses 
 
Razón de Cobertura de Intereses = Utilidad Operacional / Gastos de Intereses, El resultado deberá mayor o igual a 
(≥ 3,37) veces para que su propuesta sea calificada como HABILITADO. Para el caso que el indicador “Razón de 
Cobertura de Intereses”, arroje como resultado “indeterminado”, será válido para la administración y por lo tanto será 
habilitado, siempre que la cuenta “gastos de intereses” sea valor cero (0). 
 
Rentabilidad Sobre Patrimonio 
 
Rentabilidad sobre patrimonio: Utilidad Operacional / Patrimonio, La Rentabilidad sobre el patrimonio expresada en 
porcentaje, deberá ser mayor o igual (≥ 4,00 %) 
 
Rentabilidad Sobre Activos 
 



 
 

 

Rentabilidad sobre activos: Utilidad Operacional / Activo Total, La Rentabilidad sobre activos expresada en porcentaje, 
deberá ser mayor o igual (≥ 4,00 %) 
 
Se considera que el oferente cumple con la Capacidad Financiera y Capacidad Organizacional solicitada y que está 
habilitado para continuar en el proceso, si obtiene en cada indicador los márgenes anteriormente establecidos. 
 

ÍNDICE FORMULA VALORES ACEPTABLES 
Índice de liquidez Activo Corriente / Pasivo Corriente Igual o Mayor (≥) 1,24 

Índice de endeudamiento Pasivo Total / Activo Total Igual o Menor (≤) 68,00 % 
Razón de cobertura de intereses Utilidad Operacional / Gastos de Intereses Igual o Mayor (≥) 3,37 veces ó indeterminado 

Rentabilidad del patrimonio Utilidad Operacional / Patrimonio Igual o Mayor (≥) 4,00% 
Rentabilidad del activo Utilidad Operacional / Activo Igual o Mayor (≥) 4,00 % 

 

Debe tenerse en cuenta que por no existir una norma que amplié a la vigencia 2024 las medidas adoptadas en los 
Decretos 399 y 579 de 2021 y Decreto 1041 de 2022, aquellas personas que partir del 1° de enero de 2024 realicen 
la inscripción o renovación del Registro Único de Proponentes solo podrán reportar ante las Cámaras de Comercio la 
información contable y los estados financieros del último año fiscal. Asimismo, es menester precisar que los 
proponentes que a la fecha no hayan realizado la respectiva actualización podrán acreditar la capacidad financiera 
dentro de un Proceso de Contratación con el RUP vigente, teniendo en cuenta que allí también reposa la información 
correspondiente al último año fiscal. 
 
D. ESTUDIO DEL MERCADO 
 
El estudio de mercado permite comprender la dinámica de los precios y establecer el presupuesto oficial de la 
contratación. Este comprende la realización de un análisis de los diferentes precios de los bienes o servicios a 
contratar que se registran en el mercado, los cuales pueden consultarse a través de mecanismos como la solicitud de 
cotizaciones, la consulta de bases de datos especializadas y el análisis de precios históricos. También involucra el 
análisis de las variables consideradas para calcular el presupuesto oficial o precio del contrato. 
 
Para la elaboración del estudio de precios de mercado, del presente estudio de realizo por revisión de precios por 
solicitud de cotizaciones.   
 
Se requiero a los potenciales proveedores de los bienes y servicios para que remitieran la información necesaria para 
determinar, entre otros aspectos el valor del servicio o del bien correspondiente. Para estos efectos, se sugirió incluir 
en la comunicación toda aquella información pertinente del contrato a ejecutar que permita estructurar una cotización 
integral y ajustada a las necesidades de la entidad, así como toda aquella información relevante que incida en el precio 
del bien o servicio. 
 
El valor estimado de la presente contratación es de DOSCIENTOS MILLONES DE PESOS M/CTE. ($200.000.00) 
COMO MONTO AGOTABLE, incluido el valor del IVA y demás impuestos locales y nacionales a que haya lugar. 
 
Los impuestos que se causen correrán por cuenta del contratista y se consideraran incluidos como parte del precio 
todos los derechos, tasas y contribuciones que se originen en el desarrollo del contrato, sean estos de carácter 
Nacional, Departamental o Municipal. 
 

ITEM DESCRIPCIÓN CANTIDAD 
VALOR 

UNITARIO (IVA 
INCLUIDO) 

1 VOLANTES INFORMATIVOS TAMAÑO MEDIA CARTA (MEDIDAS 14X21,5 CMS). MATERIAL PROPALCOTE DE 200 
GRAMOS. TIRO Y RETIRO FULL COLOR (TINTAS 4X4) 1 $ 660 

2 HABLADOR ELABORADO EN PROPALCOTE DE 240 GRS IMPRESIÓN POR UNA CARA FULL COLOR. MEDIDA 
18X12 CMS UNID 1 $ 4.950 

3 ESCARAPELA CON CORDON O CINTA ESCARAPELA EN PROPALCOTE DE 240 GRS. FULL COLOR. IMPRESIÓN 
4X4. TAMAÑO 10X13 CMS. 1 $ 6.600 

4 FOLLETO, TAMAÑO NOVENO (MEDIDAS 23X33 CMS) EN PROPALCOTE DE 115 GRS CON BARNIZADO TOTAL 
AMBAS CARAS UNID 1 $ 1.650 

5 CARTILLAS A COLOR DE 10 HOJAS INTERNAS, PAPEL PROPALCOTE 115 GRM, PORTADA EN PROPALCOTE 
DE 150 GRS. TAMAÑO MEDIA CARTA CERRADO (TAMAÑO 14X21,5 CMS) 1 $ 7.700 

6 PLEGABLES CON 6 CARAS, TAMAÑO CARTA ( 21,5 X 28 CMS) EN PROPALIBRO DE 150 GRS, TINTA 4X4 (A 
COLOR) 1 $ 1.760 



 
 

 

7 PERGAMINOS TAMAÑO 1/9 (23X33 CMS), 1/4 (35X50 CMS), CARTA (21,5X28 CMS) Y OFICIO (21,5X33 CMS) 
ELABORADOS EN PAPEL PERGAMINO IMPRESIÓN FULL COLOR Y B/N. 1 $ 14.300 

8 PLANILLAS DNP TAMAÑO DOBLE CARTA (28X42 CMS), BOND DE  75 GRS. IMPRESIÓN 2X2. (UN COLOR, 
NEGRO) 1 $ 880 

9 TARJETAS DE INVITACIÓN A COLOR EN PROPALMATE DE 240 GRS. IMPRESIÓN 4X0, TAMAÑO 12X17,5 CMS, 
CON SOBRES LORD. 1 $ 1.540 

10 GACETAS ELABORADAS EN PROPALIBRO CON PORTADA A COLOR, INTERIOR 80 PÁGINAS, TINTA NEGRA, 
TIPO REVISTA, TAMAÑO 25X33 CMS CERRADA. 1 $ 44.000 

11 TALONARIOS EN PAPEL QUÍMICO. ORIGINAL Y COPIA, NUMERADOS. TAMAÑO MEDIA CARTA (14X21,5 CMS). 
IMPRESIÓN EN TINTA NEGRA (TINTA 1X0) 1 $ 16.500 

12 IMPRESIÓN DE REVISTAS TAMAÑO CARTA CERRADA (21,5 X 28 CMS) EN PROPALCOTE DE 150 GRAMOS,40 
PÁGINAS INTERNAS Y PORTADA Y CONTRAPORTADA 200 GR FULL COLOR TODO. 1 $ 8.800 

13 TARJETAS DE PRESENTACIÓN EN PROPALCOTE DE 300 GRS, CON PLASTIFICADO MATE Y RESERVA UV, 
AMBAS CARAS, TAMAÑO 9X5 CMS, TINTA 4X4 (A COLOR AMBAS CARAS) 1 $ 880 

14 ABANICOS TROQUELADOS Y PLASTIFICADOS EN CARTÓN MAULE. TAMAÑO CARTA (20,5X26,5 CMS) 
IMPRESIÓN TINTA 4X4. (A COLOR AMBAS CARAS), PLASTIFICADO. 1 $ 5.500 

15 CARNET DE VACUNACIÓN, TAMAÑO 10X7 CMS TIRO Y RETIRO, CARTULINA BRISTOL BLANCA. IMPRESIÓN 
1X1 (UNA TINTA), CON PORTACARNET. 1 $ 990 

16 AGENDA, PORTADA PASTA DURA, PLASTIFICADA MATE + RESERVA UV, IMPRESIÓN FULL COLOR, CON 80 
HOJAS INTERNAS CON RALLADO, TINTA NEGRA, ARGOLLADAS, TAMAÑO 23X16,5 CMS. 1 $ 20.900 

17 CARNET EN PVC, IMPRESIÓN FULL COLOR CON PORTACARNET Y RIATA 1 $ 33.000 

18 BOLSA ECOLÓGICA KAMBREL 80 GRAMOS, TERMOSELLADA, CON MANIJA TROQUELADA. MEDIDAS 37,5 X 40 
CM. IMPRESIÓN  1 $ 9.900 

19 SOMBRILLAS POLIÉSTER, MANGO EN ESPUMA Y DOBLE HERRAJE METÁLICO CON FIBRA DE VIDRIO, 
MEDIDAS 29", COBERTURA: 127 CMS, TÉCNICA DE MARCA: SCREEN. 1 $ 60.500 

20 MUGS CERAMICO, 11 ONZAS, MEDIDAS: 8 CM DIÁMETRO X 9,5 CM ALTO. TÉCNICA DE MARCA: SUBLIMACIÓN, 
IMPRESION FULL COLOR DIGITAL. 1 $ 27.500 

21 BOLIGRAFOS, SUBLIMADOS CON IMPRESIÓN DIGITAL A FULL COLOR. 1 $ 8.800 
22 IMPRESIÓN TAMAÑO TABLOIDE, PAPEL PROPALCOTE 200 GRAMOS, TINTA 4X0, LASER FULL COLOR. 1 $ 11.000 

23 PENDON DE 120X140 CMS BANNER DE 13 ONZ IMPRESIÓN DIGITAL FULL COLOR. 1 CARA CON SOPORTE 
(ARAÑA ESTRUCTURA EN ALUMINIO RESISTENTE 100 X 200 CM) 1 $ 484.000 

24 PENDON DE 120X140 CMS BANNER DE 13 ONZ IMPRESIÓN DIGITAL FULL COLOR. 1 CARA SIN SOPORTE 
(ARAÑA ESTRUCTURA EN ALUMINIO RESISTENTE 100 X 200 CM) 1 $ 275.000 

25 PENDONES DE 100X200 CMS BANNER DE 13 ONZ IMPRESIÓN DIGITAL FULL COLOR. 1 CARA CON SOPORTE 
(ARAÑA ESTRUCTURA EN ALUMINIO RESISTENTE 100 X 200 CM) 1 $ 495.000 

26 LONA BANNER DE 13 ONZ. IMPRESIÓN DIGITAL FULL COLOR. PARA VALLA DE 12 MTS X 4MTRS. 1 $ 2.970.000 
27 LONA BANNER DE 13 ONZ. IMPRESIÓN DIGITAL FULL COLOR. PARA VALLA DE 5X2 MTRS. 1 $ 1.210.000 
28 LONA BANNER DE 13 ONZ. METRO CUADRADO, IMPRESIÓN DIGITAL FULL COLOR. 1 $ 55.000 
29 VINILOS SELLAMIENTOS IMPRESIÓN DIGITAL FULL COLOR, POR 1 CARA DE MEDIDA 33X100 CMS. 1 $ 28.600 
30 PASACALLES EN LONA BANNER DE 13 ONZ, IMPRSIÓN DIGITAL FULL COLOR DE MEDIDA 6 X 1 MTS. 1 $ 374.000 
31 BRANDEO CON VINILO ESMERILADO X METRO CUADRADO CON INSTALACIÓN. 1 $ 154.000 
32 BRANDEO EN VINILO PLASTIFICADO METRO CUADRADO CON INSTALACIÓN. 1 $ 143.000 

33 DURATRANS ACABADO BLANCO SEMIGLOSS Y TRASLÚCIDO IMÁGENES Y GRÁFICOS DE GRAN IMPACTO 
SOBRE SUPERFICIES PLANAS  TAMAÑO 1,21X1,77 MTRS FULL COLOR 1 $ 462.000 

34 METRO DE MICROPERFORADO DE 140 GRAMOS, CON IMPRESIÓN DIGITAL FULL COLOR E INSTALACIÓN. 1 $ 154.000 

35 BRANDEO DE VEHÍCULOS EN GENERAL, EN VINILO LAMINADO, IMPRESIÓN FULL COLOR CON TINTAS 
RESISTENTES AL AGUA Y SOL, INSTALACIÓN PROFESIONAL. 1 $ 2.970.000 

36 PLANIFICADOR, MATERIAL ACRÍLICO 5 mm. TAMAÑO 3 X 2 MTS, E IMPRESIÓN EN VINILO FULL COLOR, TIPO 
ESPEJO, INSTALADO CON DILATADORES. 1 $ 2.860.000 

37 AVISO EN ACERO INOXIDABLE, CALIBRE 16, CON CORTE EN LASAR, TAMAÑO 3 X 2 MTS. 1 $ 2.970.000 

38 SEÑALIZACIONES EN ACRÍLICO DE 55 mm. TAMAÑO 30X40 CMS, E IMPRESIÓN EN VINILO FULL COLOR, TIPO 
ESPEJO, INSTALADO CON DILATADORES. 1 $ 121.000 

39 MINIVALLA, ESTRUCTURA EN MDF DE 5 MM, IMPRESIÓN DIGITAL FULL COLOR EN VINILO ADHESIVO DE 40 
GR, INSTALACIÓN AMBOS LADOS, TAMAÑO 160X130 CMS. 1 $ 539.000 

40 
BACKING PUBLICITARIO, IMPRESIÓN DIGITAL FULL COLOR EN LONA BANNER DE 13 OZ, ESTRUCTURA 
FABRICADA EN ALUMINIO ANODIZADO NATURAL, CON NODOS DE ABS PARA MAYOR RESISTENCIA Y 
DESEMPEÑO. LA PUBLICIDAD IMPRESA SE UNE A LA ESTRUCTURA POR MEDIO DE VELCROS, TAMAÑO 2X2 
METROS. 

1 $ 2.640.000 

41 
BACKING PUBLICITARIO, IMPRESIÓN DIGITAL FULL COLOR EN LONA BANNER DE 13 OZ, ESTRUCTURA 
FABRICADA EN ALUMINIO ANODIZADO NATURAL, CON NODOS DE ABS PARA MAYOR RESISTENCIA Y 
DESEMPEÑO. LA PUBLICIDAD IMPRESA SE UNE A LA ESTRUCTURA POR MEDIO DE VELCROS, TAMAÑO 4X2 
METROS. 

1 $ 4.290.000 

42 ROMPETRÁFICO EN MDF DE 150X70 CMS CON IMPRESIÓN DIGITAL FULL COLOR. AVISO EXTERIOR DOBLE 
CARA EN MADERA ESTILO VINTAGE, CABALLETE ROMPETRAFICO EXTERIOR. 1 $ 495.000 

43 SEÑALIZACIONES EN ACRÍLICO CON DILATADORES E IMPRESIÓN DIGITAL EN VINILO. TAMAÑO 30X15 CMS. 1 $ 71.500 

44 PORTA RECONOCIMIENTOS EN CUERINA Y HEBILLAS DORADAS EN LAS ESQUINAS. TAMAÑO CARTA 
CERRADA. (29X22,5 CMS) 1 $ 99.000 

45 PORTA RECONOCIMIENTOS EN CUERINA Y HEBILLAS DORADAS EN LAS ESQUINAS. TAMAÑO OFICIO 
CERRADA. (35X25 CMS) 1 $ 121.000 

46 PORTA RECONOCIMIENTOS EN CUERINA Y HEBILLAS DORADAS EN LAS ESQUINAS. TAMAÑO 46X60. 
CERRADA 1 $ 165.000 

47 PLACA CONMEMORATIVA, LÁMINA EN ACERO CALIBRE 30 REF: 430 BRILLANTE. LÁMINA GRABADA EN 
QUÍMICO PERCLORURO DE HIERRO SECO. PINTURA HORNEABLE. BASE DE MADERA: ESPESOR BASE :18 1 $ 1.210.000 



 
 

 

MM, CLASE DE MADERA: MDF, CLASE DE PINTURA: LACA BLANCA. CATALIZADA 5 MANOS. ESTUCHE: TELA 
GAMUSA CARTÓN Y MADERA TELA EN SATÍN. 

48 ESTRUCTURA EN TUBO CUADRADO GALBANIZADO 1X1, CALIBRE 20 CON LAMINA EN MDF DE 5 mm, 
IMPRESIÓN EN VINILO FULL COLOR. 1 $ 1.045.000 

49 PINES EN ACRÍLICO, TAMAÑO 3 CMS, CON CORTE LASER. 1 $ 1.320 

50 
MEDALLAS DE 6CM DE DIAMETRO , CON CORDON PARA CONDECORACIÓN, ELABORADAS EN CRISOCAL 
CON ACABADOS DORADOS Y OPCIÓN DE PINTURA ESMALTADA, CON CINTA AL SATÍN AL CUELLO Ó AL 
PECHO. 

1 $ 110.000 

51 BANDERA TIPO ESCRITORIO, SOPORTE ASTA 70 CMS, BANDERA EN TELA SATÍN DE 50X35 CMS 1 $ 605.000 
52 BANDERA TIPO AUDITORIO, SOPORTE ASTA 2 MTS, BANDERA EN TELA SATÍN DE 150X100 CMS 1 $ 1.045.000 

53 
ATRIL, ALTURA: 120 CMS , MATERIAL: ESTRUCTURA EN DM Y ACRÍLICO CON GRABADO DE LOGO 
INSTITUCIONAL, RECUBRIMIENTO: LAMITECH, BASE EN LÁMINA DE RH(RESISTENTE A LA HUMEDAD) 
NIVELADORES EN ACERO INOXIDABLE. 

1 $ 5.280.000 

54 LLAVE DE 16 CM X 6 CM FUNDIDAS EN METAL CON BAÑO PLATEADO, EMPACADAS INDIVIDUALMENTE EN 
ESTUCHÉ DE PANA JAPONESA 1 $ 275.000 

55 PINES EN ACERO 430 BRILLANTE, CALIBRE 22, FOTOGRABADO, PINTURA HORNEABLE, RESINA AMERICANA 
CON ESTUCHE. 1 $ 22.000 

56 MEDALLAS EN BRONCE, FOTOGRABADO, CALIBRE 4 EN LAMINA PLANA, PINTURA HORNEABLE CALADA. 1 $ 44.000 
57 BOTONES PUBLICITARIOS DE 5,5CM DE DIÁMETRO TIPO PRENDEDOR /ALFILER DE 55 MM 1 $ 4.950 
58 RETABLOS EN MDF PARA FOTOS DE 170X70 CMS CON IMPRESIÓN DIGITAL EN VINILO. 1 $ 330.000 

59 TROFEOS EN BRONCE, TAMAÑO 20 CMS DE ALTO CON BASE EN MADERA, PLACA DE GRABADO 
PERSONALIZADA. 1 $ 495.000 

60 RECONOCIMIENTO EN ACRÍLICO DE 8 mm, BASE DE 10 mm, IMPRESIÓN DIGITAL DIRECTA, TAMAÑO 22X 16 
CMS. 1 $ 165.000 

61 
GOLPEADORES Y APLAUDIDORES, ELABORADOS EN POLIETILENO O PVC, IMPRESO POR SISTEMA DE 
SERIGRAFÍA O FLEXOGRAFIA, TAMAÑO ESTANDAR 11X53 CMS, ELECTROSELLABLE. IMPRESO A FULL 
COLOR. 

1 $ 5.500 

62 LLAVERO REDONDO EN ACRILICO 3.5 CMS, CON ARGOLLA EN ACERO INOXIDABLE, IMPRESIÓN A FULL 
COLOR. 1 $ 3.300 

63 PALETAS PUBLICITARIAS A TODO COLOR, TAMAÑO 30X30 CMS EN POLIETILENO CON VINILO PLASTIFICADO. 1 $ 88.000 
64 MARCADO DE MANILLAS EN TELA POLIESTER DE MANO, SUBLIMACIÓN A FULL COLOR. 1 $ 3.300 
65 MARCADO DE MANILLAS PLASTICAS DE MANO, A UNA TINTA. 1 $ 5.280 
66 ESTAMPADO EN SUBLIMACIÓN DTF PARA GORRA, A 4 TINTAS (INCLUYE SUMINISTRO DE GORRA). 1 $ 17.600 
67 ESTAMPADO EN SUBLIMACIÓN DTF DE CAMISETAS, A 4 TINTAS (INCLUYE SUMINISTRO DE CAMISETAS). 1 $ 49.500 
68 SELLO AUTOMATICO, TINTA NEGRA, CAJA # 40. 1 $ 80.000 

 
Para el cálculo del valor estimado del contrato de los bienes, productos y servicios del objeto del presente proyecto, 
se tuvo en cuenta precios del mercado para obtener el valor unitario, para ello, tres (3) empresas presentaron listados 
de precios unitarios; una vez verificados y clasificados dichos valores se tomó el valor mínimo, teniendo en cuenta 
que se cumpliera con las condiciones técnicas mínimas exigidas por la El Instituto Municipal para el Deporte y la 
Recreación -IMDER- . La definición de los factores de verificación y costos del proyecto, se relacionan con la magnitud 
de la adquisición, dando cumplimiento a los preceptos, de transparencia, economía, celeridad, responsabilidad, buena 
fe, contemplados en la ley 80 de 1993. Teniendo en cuenta lo dispuesto en el Decreto 1082 del 26 de mayo de 2015 
y la Guía para la Elaboración de Estudios del Sector GEES – versión 2 emitida por Colombia Compra Eficiente el 24 
de junio de 2022, se procede a realizar un análisis del valor estimado del contrato y justificación de este. 
 
El análisis de costos y precios del presente estudio se realizó con base en cotizaciones de empresas que representan 
el mercado: 
 
1. PUBLICOLOR STORE 
2. PUBLICOSTA 
3. BITS CREATIVO PUBLICIDAD 

 

ITEM DESCRIPCIÓN CANTIDA
D 

PUBLICOLO
R STORE 

PUBLICOST
A 

BITS 
CREATIVO 
PUBLICIDA

D 

MINIMO 
VALOR 

UNITARIO 
(IVA 

INCLUIDO) 

1 
VOLANTES INFORMATIVOS TAMAÑO MEDIA CARTA (MEDIDAS 
14X21,5 CMS). MATERIAL PROPALCOTE DE 200 GRAMOS. TIRO 
Y RETIRO FULL COLOR (TINTAS 4X4) 

1 $ 660 $ 752 $ 713 $ 660 

2 
HABLADOR ELABORADO EN PROPALCOTE DE 240 GRS 
IMPRESIÓN POR UNA CARA FULL COLOR. MEDIDA 18X12 CMS 
UNID 

1 $ 4.950 $ 5.643 $ 5.346 $ 4.950 

3 
ESCARAPELA CON CORDON O CINTA ESCARAPELA EN 
PROPALCOTE DE 240 GRS. FULL COLOR. IMPRESIÓN 4X4. 
TAMAÑO 10X13 CMS. 

1 $ 6.600 $ 7.524 $ 7.128 $ 6.600 



 
 

 

4 
FOLLETO, TAMAÑO NOVENO (MEDIDAS 23X33 CMS) EN 
PROPALCOTE DE 115 GRS CON BARNIZADO TOTAL AMBAS 
CARAS UNID 

1 $ 1.650 $ 1.881 $ 1.782 $ 1.650 

5 
CARTILLAS A COLOR DE 10 HOJAS INTERNAS, PAPEL 
PROPALCOTE 115 GRM, PORTADA EN PROPALCOTE DE 150 
GRS. TAMAÑO MEDIA CARTA CERRADO (TAMAÑO 14X21,5 CMS) 

1 $ 7.700 $ 8.778 $ 8.316 $ 7.700 

6 PLEGABLES CON 6 CARAS, TAMAÑO CARTA ( 21,5 X 28 CMS) EN 
PROPALIBRO DE 150 GRS, TINTA 4X4 (A COLOR) 1 $ 1.760 $ 2.006 $ 1.901 $ 1.760 

7 
PERGAMINOS TAMAÑO 1/9 (23X33 CMS), 1/4 (35X50 CMS), CARTA 
(21,5X28 CMS) Y OFICIO (21,5X33 CMS) ELABORADOS EN PAPEL 
PERGAMINO IMPRESIÓN FULL COLOR Y B/N. 

1 $ 14.300 $ 16.302 $ 15.444 $ 14.300 

8 PLANILLAS DNP TAMAÑO DOBLE CARTA (28X42 CMS), BOND DE  
75 GRS. IMPRESIÓN 2X2. (UN COLOR, NEGRO) 1 $ 880 $ 1.003 $ 950 $ 880 

9 
TARJETAS DE INVITACIÓN A COLOR EN PROPALMATE DE 240 
GRS. IMPRESIÓN 4X0, TAMAÑO 12X17,5 CMS, CON SOBRES 
LORD. 

1 $ 1.540 $ 1.756 $ 1.663 $ 1.540 

10 
GACETAS ELABORADAS EN PROPALIBRO CON PORTADA A 
COLOR, INTERIOR 80 PÁGINAS, TINTA NEGRA, TIPO REVISTA, 
TAMAÑO 25X33 CMS CERRADA. 

1 $ 44.000 $ 50.160 $ 47.520 $ 44.000 

11 
TALONARIOS EN PAPEL QUÍMICO. ORIGINAL Y COPIA, 
NUMERADOS. TAMAÑO MEDIA CARTA (14X21,5 CMS). 
IMPRESIÓN EN TINTA NEGRA (TINTA 1X0) 

1 $ 16.500 $ 18.810 $ 17.820 $ 16.500 

12 
IMPRESIÓN DE REVISTAS TAMAÑO CARTA CERRADA (21,5 X 28 
CMS) EN PROPALCOTE DE 150 GRAMOS,40 PÁGINAS INTERNAS 
Y PORTADA Y CONTRAPORTADA 200 GR FULL COLOR TODO. 

1 $ 8.800 $ 10.032 $ 9.504 $ 8.800 

13 
TARJETAS DE PRESENTACIÓN EN PROPALCOTE DE 300 GRS, 
CON PLASTIFICADO MATE Y RESERVA UV, AMBAS CARAS, 
TAMAÑO 9X5 CMS, TINTA 4X4 (A COLOR AMBAS CARAS) 

1 $ 880 $ 1.003 $ 950 $ 880 

14 
ABANICOS TROQUELADOS Y PLASTIFICADOS EN CARTÓN 
MAULE. TAMAÑO CARTA (20,5X26,5 CMS) IMPRESIÓN TINTA 4X4. 
(A COLOR AMBAS CARAS), PLASTIFICADO. 

1 $ 5.500 $ 6.270 $ 5.940 $ 5.500 

15 
CARNET DE VACUNACIÓN, TAMAÑO 10X7 CMS TIRO Y RETIRO, 
CARTULINA BRISTOL BLANCA. IMPRESIÓN 1X1 (UNA TINTA), 
CON PORTACARNET. 

1 $ 990 $ 1.129 $ 1.069 $ 990 

16 
AGENDA, PORTADA PASTA DURA, PLASTIFICADA MATE + 
RESERVA UV, IMPRESIÓN FULL COLOR, CON 80 HOJAS 
INTERNAS CON RALLADO, TINTA NEGRA, ARGOLLADAS, 
TAMAÑO 23X16,5 CMS. 

1 $ 20.900 $ 23.826 $ 22.572 $ 20.900 

17 CARNET EN PVC, IMPRESIÓN FULL COLOR CON PORTACARNET 
Y RIATA 1 $ 33.000 $ 37.620 $ 35.640 $ 33.000 

18 BOLSA ECOLÓGICA KAMBREL 80 GRAMOS, TERMOSELLADA, 
CON MANIJA TROQUELADA. MEDIDAS 37,5 X 40 CM. IMPRESIÓN  1 $ 9.900 $ 11.286 $ 10.692 $ 9.900 

19 
SOMBRILLAS POLIÉSTER, MANGO EN ESPUMA Y DOBLE 
HERRAJE METÁLICO CON FIBRA DE VIDRIO, MEDIDAS 29", 
COBERTURA: 127 CMS, TÉCNICA DE MARCA: SCREEN. 

1 $ 60.500 $ 68.970 $ 65.340 $ 60.500 

20 
MUGS CERAMICO, 11 ONZAS, MEDIDAS: 8 CM DIÁMETRO X 9,5 
CM ALTO. TÉCNICA DE MARCA: SUBLIMACIÓN, IMPRESION FULL 
COLOR DIGITAL. 

1 $ 27.500 $ 31.350 $ 29.700 $ 27.500 

21 BOLIGRAFOS, SUBLIMADOS CON IMPRESIÓN DIGITAL A FULL 
COLOR. 1 $ 8.800 $ 10.032 $ 9.504 $ 8.800 

22 IMPRESIÓN TAMAÑO TABLOIDE, PAPEL PROPALCOTE 200 
GRAMOS, TINTA 4X0, LASER FULL COLOR. 1 $ 11.000 $ 12.540 $ 11.880 $ 11.000 

23 
PENDON DE 120X140 CMS BANNER DE 13 ONZ IMPRESIÓN 
DIGITAL FULL COLOR. 1 CARA CON SOPORTE (ARAÑA 
ESTRUCTURA EN ALUMINIO RESISTENTE 100 X 200 CM) 

1 $ 484.000 $ 551.760 $ 522.720 $ 484.000 

24 
PENDON DE 120X140 CMS BANNER DE 13 ONZ IMPRESIÓN 
DIGITAL FULL COLOR. 1 CARA SIN SOPORTE (ARAÑA 
ESTRUCTURA EN ALUMINIO RESISTENTE 100 X 200 CM) 

1 $ 275.000 $ 313.500 $ 297.000 $ 275.000 

25 
PENDONES DE 100X200 CMS BANNER DE 13 ONZ IMPRESIÓN 
DIGITAL FULL COLOR. 1 CARA CON SOPORTE (ARAÑA 
ESTRUCTURA EN ALUMINIO RESISTENTE 100 X 200 CM) 

1 $ 495.000 $ 564.300 $ 534.600 $ 495.000 

26 LONA BANNER DE 13 ONZ. IMPRESIÓN DIGITAL FULL COLOR. 
PARA VALLA DE 12 MTS X 4MTRS. 1 $ 2.970.000 $ 3.385.800 $ 3.207.600 $ 

2.970.000 

27 LONA BANNER DE 13 ONZ. IMPRESIÓN DIGITAL FULL COLOR. 
PARA VALLA DE 5X2 MTRS. 1 $ 1.210.000 $ 1.379.400 $ 1.306.800 $ 

1.210.000 

28 LONA BANNER DE 13 ONZ. METRO CUADRADO, IMPRESIÓN 
DIGITAL FULL COLOR. 1 $ 55.000 $ 62.700 $ 59.400 $ 55.000 

29 VINILOS SELLAMIENTOS IMPRESIÓN DIGITAL FULL COLOR, POR 
1 CARA DE MEDIDA 33X100 CMS. 1 $ 28.600 $ 32.604 $ 30.888 $ 28.600 

30 PASACALLES EN LONA BANNER DE 13 ONZ, IMPRSIÓN DIGITAL 
FULL COLOR DE MEDIDA 6 X 1 MTS. 1 $ 374.000 $ 426.360 $ 403.920 $ 374.000 

31 BRANDEO CON VINILO ESMERILADO X METRO CUADRADO CON 
INSTALACIÓN. 1 $ 154.000 $ 175.560 $ 166.320 $ 154.000 



 
 

 

32 BRANDEO EN VINILO PLASTIFICADO METRO CUADRADO CON 
INSTALACIÓN. 1 $ 143.000 $ 163.020 $ 154.440 $ 143.000 

33 
DURATRANS ACABADO BLANCO SEMIGLOSS Y TRASLÚCIDO 
IMÁGENES Y GRÁFICOS DE GRAN IMPACTO SOBRE 
SUPERFICIES PLANAS  TAMAÑO 1,21X1,77 MTRS FULL COLOR 

1 $ 462.000 $ 526.680 $ 498.960 $ 462.000 

34 METRO DE MICROPERFORADO DE 140 GRAMOS, CON 
IMPRESIÓN DIGITAL FULL COLOR E INSTALACIÓN. 1 $ 154.000 $ 175.560 $ 166.320 $ 154.000 

35 
BRANDEO DE VEHÍCULOS EN GENERAL, EN VINILO LAMINADO, 
IMPRESIÓN FULL COLOR CON TINTAS RESISTENTES AL AGUA Y 
SOL, INSTALACIÓN PROFESIONAL. 

1 $ 2.970.000 $ 3.385.800 $ 3.207.600 $ 
2.970.000 

36 
PLANIFICADOR, MATERIAL ACRÍLICO 5 mm. TAMAÑO 3 X 2 MTS, 
E IMPRESIÓN EN VINILO FULL COLOR, TIPO ESPEJO, 
INSTALADO CON DILATADORES. 

1 $ 2.860.000 $ 3.260.400 $ 3.088.800 $ 
2.860.000 

37 AVISO EN ACERO INOXIDABLE, CALIBRE 16, CON CORTE EN 
LASAR, TAMAÑO 3 X 2 MTS. 1 $ 2.970.000 $ 3.385.800 $ 3.207.600 $ 

2.970.000 

38 
SEÑALIZACIONES EN ACRÍLICO DE 55 mm. TAMAÑO 30X40 CMS, 
E IMPRESIÓN EN VINILO FULL COLOR, TIPO ESPEJO, 
INSTALADO CON DILATADORES. 

1 $ 121.000 $ 137.940 $ 130.680 $ 121.000 

39 
MINIVALLA, ESTRUCTURA EN MDF DE 5 MM, IMPRESIÓN DIGITAL 
FULL COLOR EN VINILO ADHESIVO DE 40 GR, INSTALACIÓN 
AMBOS LADOS, TAMAÑO 160X130 CMS. 

1 $ 539.000 $ 614.460 $ 582.120 $ 539.000 

40 

BACKING PUBLICITARIO, IMPRESIÓN DIGITAL FULL COLOR EN 
LONA BANNER DE 13 OZ, ESTRUCTURA FABRICADA EN 
ALUMINIO ANODIZADO NATURAL, CON NODOS DE ABS PARA 
MAYOR RESISTENCIA Y DESEMPEÑO. LA PUBLICIDAD IMPRESA 
SE UNE A LA ESTRUCTURA POR MEDIO DE VELCROS, TAMAÑO 
2X2 METROS. 

1 $ 2.640.000 $ 3.009.600 $ 2.851.200 $ 
2.640.000 

41 

BACKING PUBLICITARIO, IMPRESIÓN DIGITAL FULL COLOR EN 
LONA BANNER DE 13 OZ, ESTRUCTURA FABRICADA EN 
ALUMINIO ANODIZADO NATURAL, CON NODOS DE ABS PARA 
MAYOR RESISTENCIA Y DESEMPEÑO. LA PUBLICIDAD IMPRESA 
SE UNE A LA ESTRUCTURA POR MEDIO DE VELCROS, TAMAÑO 
4X2 METROS. 

1 $ 4.290.000 $ 4.890.600 $ 4.633.200 $ 
4.290.000 

42 
ROMPETRÁFICO EN MDF DE 150X70 CMS CON IMPRESIÓN 
DIGITAL FULL COLOR. AVISO EXTERIOR DOBLE CARA EN 
MADERA ESTILO VINTAGE, CABALLETE ROMPETRAFICO 
EXTERIOR. 

1 $ 495.000 $ 564.300 $ 534.600 $ 495.000 

43 SEÑALIZACIONES EN ACRÍLICO CON DILATADORES E 
IMPRESIÓN DIGITAL EN VINILO. TAMAÑO 30X15 CMS. 1 $ 71.500 $ 81.510 $ 77.220 $ 71.500 

44 PORTA RECONOCIMIENTOS EN CUERINA Y HEBILLAS DORADAS 
EN LAS ESQUINAS. TAMAÑO CARTA CERRADA. (29X22,5 CMS) 1 $ 99.000 $ 112.860 $ 106.920 $ 99.000 

45 PORTA RECONOCIMIENTOS EN CUERINA Y HEBILLAS DORADAS 
EN LAS ESQUINAS. TAMAÑO OFICIO CERRADA. (35X25 CMS) 1 $ 121.000 $ 137.940 $ 130.680 $ 121.000 

46 PORTA RECONOCIMIENTOS EN CUERINA Y HEBILLAS DORADAS 
EN LAS ESQUINAS. TAMAÑO 46X60. CERRADA 1 $ 165.000 $ 188.100 $ 178.200 $ 165.000 

47 

PLACA CONMEMORATIVA, LÁMINA EN ACERO CALIBRE 30 REF: 
430 BRILLANTE. LÁMINA GRABADA EN QUÍMICO PERCLORURO 
DE HIERRO SECO. PINTURA HORNEABLE. BASE DE MADERA: 
ESPESOR BASE :18 MM, CLASE DE MADERA: MDF, CLASE DE 
PINTURA: LACA BLANCA. CATALIZADA 5 MANOS. ESTUCHE: 
TELA GAMUSA CARTÓN Y MADERA TELA EN SATÍN. 

1 $ 1.210.000 $ 1.379.400 $ 1.306.800 $ 
1.210.000 

48 
ESTRUCTURA EN TUBO CUADRADO GALBANIZADO 1X1, 
CALIBRE 20 CON LAMINA EN MDF DE 5 mm, IMPRESIÓN EN 
VINILO FULL COLOR. 

1 $ 1.045.000 $ 1.191.300 $ 1.128.600 $ 
1.045.000 

49 PINES EN ACRÍLICO, TAMAÑO 3 CMS, CON CORTE LASER. 1 $ 1.320 $ 1.505 $ 1.426 $ 1.320 

50 
MEDALLAS DE 6CM DE DIAMETRO , CON CORDON PARA 
CONDECORACIÓN, ELABORADAS EN CRISOCAL CON 
ACABADOS DORADOS Y OPCIÓN DE PINTURA ESMALTADA, CON 
CINTA AL SATÍN AL CUELLO Ó AL PECHO. 

1 $ 110.000 $ 125.400 $ 118.800 $ 110.000 

51 BANDERA TIPO ESCRITORIO, SOPORTE ASTA 70 CMS, BANDERA 
EN TELA SATÍN DE 50X35 CMS 1 $ 605.000 $ 689.700 $ 653.400 $ 605.000 

52 BANDERA TIPO AUDITORIO, SOPORTE ASTA 2 MTS, BANDERA 
EN TELA SATÍN DE 150X100 CMS 1 $ 1.045.000 $ 1.191.300 $ 1.128.600 $ 

1.045.000 

53 

ATRIL, ALTURA: 120 CMS , MATERIAL: ESTRUCTURA EN DM Y 
ACRÍLICO CON GRABADO DE LOGO INSTITUCIONAL, 
RECUBRIMIENTO: LAMITECH, BASE EN LÁMINA DE 
RH(RESISTENTE A LA HUMEDAD) NIVELADORES EN ACERO 
INOXIDABLE. 

1 $ 5.280.000 $ 6.019.200 $ 5.702.400 $ 
5.280.000 

54 
LLAVE DE 16 CM X 6 CM FUNDIDAS EN METAL CON BAÑO 
PLATEADO, EMPACADAS INDIVIDUALMENTE EN ESTUCHÉ DE 
PANA JAPONESA 

1 $ 275.000 $ 313.500 $ 297.000 $ 275.000 

55 PINES EN ACERO 430 BRILLANTE, CALIBRE 22, FOTOGRABADO, 
PINTURA HORNEABLE, RESINA AMERICANA CON ESTUCHE. 1 $ 22.000 $ 25.080 $ 23.760 $ 22.000 

56 MEDALLAS EN BRONCE, FOTOGRABADO, CALIBRE 4 EN LAMINA 
PLANA, PINTURA HORNEABLE CALADA. 1 $ 44.000 $ 50.160 $ 47.520 $ 44.000 



 
 

 

57 BOTONES PUBLICITARIOS DE 5,5CM DE DIÁMETRO TIPO 
PRENDEDOR /ALFILER DE 55 MM 1 $ 4.950 $ 5.643 $ 5.346 $ 4.950 

58 RETABLOS EN MDF PARA FOTOS DE 170X70 CMS CON 
IMPRESIÓN DIGITAL EN VINILO. 1 $ 330.000 $ 376.200 $ 356.400 $ 330.000 

59 TROFEOS EN BRONCE, TAMAÑO 20 CMS DE ALTO CON BASE EN 
MADERA, PLACA DE GRABADO PERSONALIZADA. 1 $ 495.000 $ 564.300 $ 534.600 $ 495.000 

60 RECONOCIMIENTO EN ACRÍLICO DE 8 mm, BASE DE 10 mm, 
IMPRESIÓN DIGITAL DIRECTA, TAMAÑO 22X 16 CMS. 1 $ 165.000 $ 188.100 $ 178.200 $ 165.000 

61 
GOLPEADORES Y APLAUDIDORES, ELABORADOS EN 
POLIETILENO O PVC, IMPRESO POR SISTEMA DE SERIGRAFÍA O 
FLEXOGRAFIA, TAMAÑO ESTANDAR 11X53 CMS, 
ELECTROSELLABLE. IMPRESO A FULL COLOR. 

1 $ 5.500 $ 6.270 $ 5.940 $ 5.500 

62 LLAVERO REDONDO EN ACRILICO 3.5 CMS, CON ARGOLLA EN 
ACERO INOXIDABLE, IMPRESIÓN A FULL COLOR. 1 $ 3.300 $ 3.762 $ 3.564 $ 3.300 

63 PALETAS PUBLICITARIAS A TODO COLOR, TAMAÑO 30X30 CMS 
EN POLIETILENO CON VINILO PLASTIFICADO. 1 $ 88.000 $ 100.320 $ 95.040 $ 88.000 

64 MARCADO DE MANILLAS EN TELA POLIESTER DE MANO, 
SUBLIMACIÓN A FULL COLOR. 1 $ 3.300 $ 3.762 $ 3.564 $ 3.300 

65 MARCADO DE MANILLAS PLASTICAS DE MANO, A UNA TINTA. 1 $ 5.280 $ 6.019 $ 5.702 $ 5.280 

66 ESTAMPADO EN SUBLIMACIÓN DTF PARA GORRA, A 4 TINTAS 
(INCLUYE SUMINISTRO DE GORRA). 1 $ 17.600 $ 20.064 $ 19.008 $ 17.600 

67 ESTAMPADO EN SUBLIMACIÓN DTF DE CAMISETAS, A 4 TINTAS 
(INCLUYE SUMINISTRO DE CAMISETAS). 1 $ 49.500 $ 56.430 $ 53.460 $ 49.500 

68 SELLO AUTOMATICO, TINTA NEGRA, CAJA # 40. 1 $ 80.000 $ 91.200 $ 86.400 $ 80.000 
 

Dado en la ciudad de Montería, a los ocho (08) días del mes de julio del 2024. 
 

 

 
SANDRA GUZMAN DURANGO 
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