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VICEMINISTERIO DE ASUNTOS AGROPECUARIOS.

DIRECCION DE CADENAS AGRICOLAS Y FORESTALES.
DIRECCION DE CADENAS PECUARIAS, PESQUERAS Y ACUICOLAS

ANEXO TECNICO

PROGRAMA PROMOCION AL CONSUMO DE PRODUCTOS DEL SECTOR AGROPECUARIO
COLOMBIANO.

A. OBIJETIVO

Realizar la implementacién de una estrategia de difusién que de continuidad a la camparia
de Promociodn al Consumo de los Productos del Sector Agropecuario Colombiano; a través
de campanas en diferentes medios de comunicacion (Actividades BTL, Estrategia Digital,
Televisidn, Radio, Impresos entre otros).

B. JUSTIFICACION

Constitucion Politica de Colombia. El articulo 64 de la Constitucidon determina que es deber
del Estado promover el acceso progresivo a la propiedad de la tierra de los trabajadores
agrarios, en forma individual o asociativa, y a los servicios de educacion, salud, vivienda,
seguridad social, recreacion, crédito, comunicaciones, comercializacion de los productos,
asistencia técnica y empresarial, con el fin de mejorar el ingreso y calidad de vida de los
campesinos. Adicionalmente, el articulo 65, dispone que la produccion de alimentos gozard
de la especial proteccion del Estado y para tal efecto, se otorgard prioridad al desarrollo
integral de las actividades agricolas, pecuarias, pesqueras, forestales y agroindustriales.

Ley General de Desarrollo Agropecuario y Pesquero. La Ley 101 de 1993 desarrolla los
citados articulos 64, 65 y 66 de la Constitucion Politica de Colombia, definiendo las
diferentes funciones y competencias del Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural.

Entre otros propdsitos de esta ley, su articulo 1 incluye:

Otorgar especial proteccion a la produccion de alimentos; adecuar el sector agropecuario y
pesquero a la internacionalizacion de la economia, sobre bases de equidad, reciprocidad y
conveniencia nacional; promover el desarrollo del sistema agroalimentario nacional; elevar
la eficiencia y la competitividad de los productos agricolas, pecuarios y pesqueros mediante
la creacion de condiciones especiales; impulsar la modernizacion de la comercializacion
agropecuaria y pesquera; procurar el suministro de un volumen suficiente de recursos
crediticios para el desarrollo de las actividades agropecuarias y pesqueras, bajo
condiciones financieras adecuadas a los ciclos de las cosechas y de los precios, al igual
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que a los riesgos que gravitan sobre la produccion rural; crear las bases de un sistema de
incentivos a la capitalizacion rural y a la proteccion de los recursos naturales; favorecer el
desarrollo tecnoldgico del agro, al igual que la prestacion de la asistencia técnica a los
pequefios productores, conforme a los procesos de descentralizacion y participacion;
determinar las condiciones de funcionamiento de las cuotas y contribuciones
parafiscales para el sector agropecuario y pesquero; propender por la ampliacion y
fortalecimiento de la politica social en el sector rural; garantizar la estabilidad y claridad de
las politicas agropecuarias y pesqueras en una perspectiva de largo plazo; asi como,
estimular la participacion de los productores agropecuarios y pesqueros, directamente o a
través de sus organizaciones representativas, en las decisiones del Estado que los afecten.

Plan Nacional de Desarrollo — Ley 1955 de 2019. En el marco del Plan Nacional de
Desarrollo 2018-2022: Pacto por Colombia, Pacto por la Equidad”, el Ministerio de
Agriculturay Desarrollo Rural, asume la responsabilidad, como autoridad sectorial, de dirigir
y coordinar la ejecucidn de las estrategias de desarrollo agropecuario y rural de la linea E.
“Campo con progreso: una alianza para dinamizar el desarrollo y la productividad de la
Colombia rural”, definidas en el “Pacto por el emprendimiento, la formalizacion y la
productividad: una economia dindmica, incluyente y sostenible que potencie todos nuestros
talentos”.

Uno de los principales objetivos que el Ministerio debe alcanzar en el cuatrienio 2018 —
2022, consiste en lograr un mercado agropecuario mas competitivo, promoviendo para ello
la transformacién productiva agropecuaria, por medio del ordenamiento de la produccién,
el desarrollo de clisteres y cadenas de valor agroindustriales, que integren la produccién
industrial con la de pequefios y medianos productores.

En desarrollo de los lineamientos del Plan Nacional de Desarrollo 2018-2022, el MADR
formuld la politica de desarrollo agropecuario y rural “Campo para la Equidad”, con el
objetivo de “Impulsar la transformacion productiva, la competitividad agropecuaria y el
desarrollo rural, promoviendo condiciones que dinamicen la provision de bienes y servicios,
la inversion, el emprendimiento y el desarrollo agroindustrial para mayor equidad rural”,
fundamentada esta politica en tres pilares:

1. Desarrollo Rural;

2. Productividad + Rentabilidad = Competitividad, y

3. Institucionalidad Moderna y Tecnificada.

CONPES 113 DE 2008. En el marco de la Politica de Seguridad Alimentaria y Nutricional la
cual tiene como proposito Seguridad alimentaria y nutricional es la disponibilidad suficiente
y estable de alimentos, el acceso y el consumo oportuno y permanente de los mismos en
cantidad, calidad e inocuidad por parte de todas las personas, bajo condiciones que
permitan su adecuada utilizacidn bioldgica, para llevar una vida saludable y activa.

En este sentido, este programa serd estructurado en torno a 2 pilares:
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1. Seguridad alimentaria: A través del cual se busca promover el consumo de alimentos,
especialmente los que se encuentan en cosecha, asi mismo, se buscard promover los
mecanismos de acceso a ellos, reconociendo la necesidad de ajustar el consumo a la
nueva realidad de los mercados.

2. Circuitos Cortos de Comercializacidon: A través de lo cual se buscard promover la
relacion directa entre consumidores y productores y de esta forma impulsar la
agricultura especialmente de los pequefnos y medianos productores.

C. DESCRIPCION DEL PROGRAMA.

Considerando que dentro de las motivaciones para expedir el Decreto 417 del 17 de marzo
2020 se considerod la necesidad de garantizar la suficiencia y accesibilidad de la poblacién a
los alimentos necesarios para su subsistencia, asi como de adoptar “las acciones necesarias
para garantizar el permanente funcionamiento del sistema de abastecimiento y seguridad
alimentaria en todo el territorio nacional” con este proyecto se busca mitigar el efecto de
los cambios en los patrones de consumo de los hogares y los individuos facilitando la
dindmica de los mercados.

De esta forma, la Bolsa Mercantil de Colombia a través de la contratacion de la central de
medios desarrollard una campafia de Promocion al Consumo de los Productos del Sector
Agropecuario Colombiano, a partir del desarrollo de actividades BTL, la implementacién de
una estrategia digital, radio, impresos entre otros.

Por eso, para la planificacion de esta actividad, la Bolsa Mercantil de Colombia contratara
una central de medios que permitira desarrollar las actividades de comunicacién
estipuladas por el MADR a partir de:

i) Un andlisis detallado del consumo de medios en el grupo objetivo (Hombres y
mujeres mayores de 18 afios — Nivel Nacional), al que se va a alcanzar.

ii) Considerando las herramientas de analisis de audiencia y efectividad de campaiias
similares, que permitan desarrollar un Plan Estratégico de difusién en diferentes
medios de comunicacién y

iii) La formulacion de mix de medios el cual sera aprobado por el Ministerio. Este
deberd incluir todos los medios de comunicacion de mayor audiencia
recomendados.

D. ACTIVIDADES A SER REALIZADAS

1. Plan estratégico general de difusién en medios masivos, digitales, redes sociales, no
convencionales y BTL, que garantice una tactica de medios 6ptima, que permita tener
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presencia en los medios de mayor audiencia, reforzando las ciudades de mayor
poblacion.

Presentar un plan de difusién mensual que incluya pauta en los medios y/o acciones de
difusidon mas afines para lograr los objetivos de la campana.

Presentar informes parciales sobre la ejecucién mensual y un informe final consolidado
por cada campafia.

Gestionar ante los medios o su comercializador exclusivo de difusidn estrategias de
Mercadeo Social que permitan optimizar los recursos y asi mismo lograr una mayor
frecuencia de mensajes a emitir.

Pagar oportunamente a cada uno de los medios o su comercializador exclusivo de
difusidn, los valores correspondientes a la ejecucién mensual dentro de un plazo inferior
a 30 dias, independiente del desembolso de los recursos de este contrato.

Contratar o prestar los servicios necesarios para la edicion de las piezas (ajustes de
logos, entre otros) segun se requiera, asi como la elaboracidn de piezas que sean
necesarias para poder desarrollar la implementacion del plan de difusion. Para esto se
solicitara la presentacion de cotizaciones de diferentes prestadores, siendo el Comité
de Seguimiento quien realice la seleccién respectiva. Estos costos seran descontados
del monto que corresponda a la difusién del tema respectivo.

E. Productos objeto del apoyo.

La estrategia priorizard la promocién al consumo de grupos de productos agropecuarios en
cosecha y con sobre oferta, tales como las cadenas hortofruticolas y carnicas.

Se tendrd especial énfasis en no financiar actividades de promocion al consumo especificas
sobre productos que ya tengan promocién al consumo a través de los fondos de fomento
agropecuarios.
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F. Cantidad y periodo del apoyo.

La estrategia de promocidn al consumo a través de los diferentes medios de comunicacién
se ejecutard durante entre abril y diciembre 2020, o hasta agotar el monto total de recursos

disponibles.
ANDRES SILVA MORA LUIS HUMBERTO GUZMAN VERGARA
Director de Cadenas Agricolas y Forestales Director de Cadenas Pecuarias Pesqueras y

Acuicolas

Proyecto: ASilva
Aprobd: LGuzman



