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ANALISIS DEL SECTOR

Lugar y Fecha: Villavicencio, 28 de mayo de 2024.

En cumplimiento a lo dispuesto en el Decreto 1082 de 2015, por el cual se reglamenta el sistema de compra
y contratacion publica, en su articulo 2.2.1.1.1.6.1. establece: “Deber de anélisis de las Entidades Estatales.
La entidad estatal debe hacer durante la etapa de planeacion el andlisis necesario para conocer el sector
relativo al objeto de Proceso de Contratacion desde la perspectiva legal, comercial, financiera,
organizacional, técnica y Andlisis de Riesgo...” y en la Guia para la Elaboracion de Estudios del Sector —
GEES —Version 2 del 24 de junio de 2022, publicada por la Agencia Nacional de Contratacion Publica —
Colombia Compra Eficiente, dentro del cual establece algunas recomendaciones para realizar estudios de
sector en Procesos de Contratacion para modalidad de Seleccién Abreviada por Subasta Inversa
Electronica, se procede a efectuar el siguiente analisis de sector, que contiene el analisis del mercado,
analisis econémico, andlisis de la demanda y andlisis de la oferta.

1. DESCRIPCION DE LA NECESIDAD

La Agencia Logistica de las Fuerzas Militares en cumplimiento de su mision institucional la cual tiene por
fin “Proveer soluciones logisticas focalizadas en abastecimientos clase |, clase Il e infraestructura a las
Fuerzas Militares de Colombia y a otras entidades del Estado, en todo tiempo y lugar, y desarrollar sus
capacidades en la gestion de otros bienes y servicios”y de acuerdo con los fines de la contratacion estatal
expresados en el articulo 30 de la Ley 80 de 1993, que reza: "Los servidores publicos tendrdn en
consideracion que al celebrar contratos y con la ejecucion de los mismos, las entidades buscan el
cumplimiento de los fines estatales, la continua y eficiente prestacion de los servicios publicos y la
efectividad de los derechos e intereses de los administrados que colaboran con ellas en la consecuciéon de
dichos fines"; debe entonces, propender por satisfacer las necesidades propias de su funcionamiento
mediante la adquisiciéon de los bienes y/o servicios que faciliten el cumplimiento de las actividades
asignadas en el Decreto de creacion N°4746 de 2005 y Decreto 1753 del 27 de octubre de 2017.

De acuerdo a lo anterior, la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares suministra viveres y alimentacién al
personal de alférez, cadetes, alumnos y soldados de las Fuerzas Militares (Ejército Nacional, Armada
Nacional y Fuerza Aérea Colombiana) a través de los CADS y comedores de tropa que administra en todo
el territorio nacional. En desarrollo de su objeto, la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares provee bienes
y servicios a través de la produccion, adquisicion, almacenamiento y distribucion.

Para tal fin, la Agencia Logistica en su conjunto y a través de las Direcciones Regionales en todo el pais,
opera el abastecimiento clase | hasta el area donde se encuentran ubicados los diferentes comedores de
tropa en los cuales se brinda la alimentacion a los miembros de nuestra Fuerza Publica, por lo tanto, surge
la necesidad de adquirir materia prima e insumos para satisfacer dicha necesidad cumpliendo
oportunamente con los requerimientos establecidos en cada una de las unidades tacticas, a fin de brindar
bienestar a los miembros de las Fuerza Publica.

Asi las cosas, la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares a través de la cadena de abastecimientos,
hacen parte integral de la Logistica Militar tanto en el area de operaciones como fuera de ella en lo que
atafie en la dindmica de abastecimientos de productos y servicios que demanden las Fuerzas Militares.
Por lo expuesto, la Coordinacion de Abastecimientos de la Regional Llanos Orientales, basada en las
necesidades de las Unidades Militares y en los menus concertados con las Unidades Militares, solicita
iniciar el proceso contractual para adquirir el suministro de PANADERIA con destino a las unidades de
negocio administradas por la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares Regional Llanos Orientales de
acuerdo a las especificaciones técnicas, establecidas por la Entidad.

Para la Entidad, la forma legal, conveniente y pertinente para satisfacer esta necesidad es iniciando un
proceso precontractual, para seleccionar en condiciones de igualdad, objetividad y transparencia al
contratista que cuente con la capacidad de suministrar el producto objeto del presente proceso, cumpliendo
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con las condiciones de entrega en el término convenido obedeciendo a los estdndares de calidad y
salubridad al Sector Defensa que asi lo requieran, para el cumplimiento de la misionalidad institucional.

En consecuencia, de lo anterior, se hace necesario adelantar un proceso mediante la modalidad de
Seleccién de Abreviada por Subasta Inversa, dando observancia a lo dispuesto en el Articulo 2 de la Ley
1150 de 2007, adicionado por el Articulo 94 de la Ley 1474 de 2011, y los Articulos 2.2.1.2.1.5.1 y
2.2.1.2.1.5.2 del Decreto 1082 de 2015 modificados por el Decreto 1860 de 2021 articulo 2; asi como la
Resolucién interna N° 014 del 10 de enero de 2023, por la cual se fijan las cuantias para contratar durante
el afio 2024, en la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares.

2. OBJETO:
“APROVISIONAMIENTO DE PAN, GALLETAS Y PASTELITOS DULCES PARA COMEDORES DE
TROPA, FUERZAS MILITARES Y DEMAS ENTIDADES DEL GOBIERNO NACIONAL ATENDIDAS
POR LA AGENCIA LOGISTICA REGIONAL LLANOS ORIENTALES”

3. CLASIFICACION UNSPSC. El bien, objeto del presente proceso de seleccion esta codificado en el
clasificador de Bienes y Servicios UNSPSC como se indica a continuacion;

Grupo Segmento Familia Clase  Producto Nombre
E 50 18 19 00 Pan y Galletas y pastelitos
Alimentos, bebidas y tabaco Productos de Panaderia dulces
50 18
E Alimentos, bebidas y tabaco Productos de Panaderia 20 00 Tartas y empanadas y pastas

4. CUANTIA: La Agencia Logistica de las Fuerzas Militares Regional Llanos Orientales, cuenta con
presupuesto aprobado por un valor de CUATROCIENTOS CUARENTA MILLONES DE PESOS
M/CTE ($440.000.000) IVA INCLUIDO.

5. PLAZO DE EJECUCION: 31 de diciembre de 2024, hasta agotar presupuesto y/o lo que ocurra
primero.

6. ASPECTOS GENERALES DEL MERCADO DEL BIEN, OBRA O SERVICIOS
6.1 Sector econémico al que pertenece el bien

La actividad econdmica a la cual pertenece la Panaderia, una fbrica o una embotelladora es a la actividad
econdmica del sector secundario.

Las actividades econémicas del sector secundario son aquellas que se encargan de transformar la materia
prima que se obtiene en el sector primario y elaborar a partir de ellas nuevos productos que sean de
consumo Yy beneficio dentro del mercado y la sociedad, los cuales pasan a la fase de distribucion y
comercializacion.

Algunos ejemplos de actividades del sector secundario son la industria pesada, los productos alimenticios,
la moda, la artesania, la generacién de vehiculos, todo lo relacionado con la electrénica, los productos
derivados del petréleo, etc.

En definitiva, se considera el sector mas importante de toda economia. Los paises que dependen de la
agricultura para actividades asociadas al sector primario son mas lentos que aquellos cuyas actividades
estan enfocadas al sector secundario. Esto convierte al sector secundario en una parte sustancial del
producto interno bruto. Ya que es responsable de la creacion de productos y es el motor del crecimiento
econdémico de un pais.
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6.1.1 Pan

El pan ha sido un elemento basico de la dieta humana desde la antigiiedad. La gente primitiva ya hacia
pan acimo -sin levadura- hace 12.000 afios, a partir de una mezcla de harina y agua, y cociéndolo al sol.

Se cree que fueron los egipcios los que descubrieron cdmo hacer el pan que conocemos hoy, utilizando
levadura silvestre para fermentarlo.

En la actualidad con frecuencia es demonizado como la fuente de carbohidratos que engorda, y suele ser
el primer alimento que se retira de las dietas. Algunos argumentan que el pan hecho en fabricas tiene
demasiados conservantes, aditivos y sal, y que es por eso poco saludable.

Pero el pan puede ser una buena fuente de carbohidratos que son necesarios para una dieta balanceada.

Cada tipo de pan tiene sus propiedades. Por lo que, en lugar de evitar consumirlo, la opciéon mas saludable
es conocer qué contiene cada rebanada y qué cantidad conviene consumir. 1

El pan es considerado histéricamente como un alimento primordial por su alto valor energético ya que
aporta grandes cantidades de carbohidratos complejos. De media, unos 50 gramos de pan aportan unas
125 calorias.

El pan también aporta proteinas vegetales que, a pesar de ser de bajo valor nutricional, se pueden
compensar con la ingesta de legumbres que si presentan los aminoécidos esenciales ausentes (en especial
la lisina).

El nivel de grasas suele ser muy bajo en los panes comerciales comunes (excepto en el pan de molde).

El consumo de pan es importante para el correcto funcionamiento del aparato digestivo ya que suele ser
una de las mayores fuentes de fibra en la dieta humana, en especial si se trata de pan fabricado con harina
integral porque tiene entre tres y cuatro veces mas cantidad de fibra.

Ademas, el pan contiene una importante cantidad de vitaminas (del grupo B) y minerales esenciales como
el magnesio, fésforo, hierro y potasio. La cantidad de estos nutrientes también sera mayor en el caso del
pan fabricado con harina integral.

A pesar de todos los aportes citados, y debido a que es un alimento muy energético, el consumo de pan
debe ser moderado y acorde a la cantidad de ejercicio que realicemos y a si necesitamos perder peso o
no.

Aunque haya diferencias en la proporcion de macronutrientes y micronutrientes, los panes de consumo
habitual suelen presentar similitudes en cuanto al contenido energético. En la siguiente tabla tienes la
informacion nutricional (por cada 100gr) de algunos de esos panes:

6.1.2 Consumo de Pan en el Mundo

El consumo de pan en el mundo ha venido creciendo de manera acompasada con el ritmo de crecimiento
de la poblacion mundial. El pan es en principio, un alimento barato que es asequible a gran parte de la
poblacién mundial, aunque, como es de suponer, el precio del pan es muy sensible al precio del trigo y de
los cereales.

Es un hecho, que un alto porcentaje de las labores agricolas que dan lugar a la produccion de cereales va
a parar a la alimentacién animal y otro tanto, va a la elaboracion de los llamados derivados, entre los que
se encuentran las harinas. Por regla general, el pan puede adquirirse facilmente en las zonas urbanas

! https://www.bbc.com/mundo/noticias/2014/06/140627_salud_nutricion_pan_finde Iv
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como en panaderias, supermercados (zonas especificas) y tiendas de conveniencia. La venta de pan esta
sometida en la mayoria de los paises a reglas especificas.

Si de consumo se trata, hay que mencionar a Turquia, que lidera el ranking mundial, con un consumo de
pan de 132 kg anuales por habitante. En América latina el primer puesto se lo lleva Chile con 86 kg anuales
por habitante, seguido por la Argentina, que ronda los 72 kg de pan anual per capita. A pesar de las
campafias de concientizacion en cuanto a la salud, el pan blanco sigue siendo el elegido por consumidores
latinoamericanos, por ejemplo, los argentinos. (Infonegocios, 2018)

Es importante destacar que el consumo minimo aconsejable por la Organizacion Mundial de la Salud es
de 90 kilos por persona, para una correcta nutricion.

Es evidente que al mismo tiempo que el mundo de los productos de la panaderia han evolucionado durante
los Ultimos afios, también lo ha hecho el panadero (repostero), tanto a nivel profesional de toda la vida
como los nuevos emprendedores que empiezan a incursionar en este competido sector (tradicionalmente,
la labor del panadero se aprendia haciendo, careciendo en la mayor parte de los casos, de un aprendizaje
certificado).

Para hacer un buen trabajo, es necesario desarrollar competencias técnicas, metodolégicas, personales y
sociales, por lo tanto, la labor del panadero se torna cada vez mas compleja y especializada. En el mundo
actual se ha hecho necesario un cambio y una cualificacion al nivel del quienes elaboran el pan, para que
los productores puedan estar a la vanguardia del mercado, al mismo tiempo que se satisfacen las
necesidades y expectativas del cliente. Las nuevas técnicas de panificacion y las férmulas novedosas
consisten en mezclar las habituales harinas de trigo con harinas de otros cereales, y al mismo tiempo,
desterrar la idea adversa para el negocio, de que el pan engorda.

En los Ultimos afos los negocios enfocados en la
produccién de postres y pasteles que aparecen en el

. &) P o - mercado, los cuales abarcan locales y/o domicilios son cada
-
B

< vez mayores, es por esto que la importacion de productos
i ) para el drea deproduccion en pasteleria se ha incrementado
P ”‘\ [ . a tal punto que hoy se pueden conseguir los mismos
E"; P insumos de elaboracion que estan saliendo al mercado en

los paises industrializados***.

crecimiento

F’:/el(:](:;(é‘:skf;rgz ! El sector El Instituto de Panaderia y Pasteleria ICPP es el escenario
% 2 académico especializado en la industria.
también muestran gastronomico en P

s los Gltimos afios
V- Th ﬂ ha demostrado !
&'.; un crecimiento *{\?
importante en (l}g%%‘g
4 En Argentina se imponen en el e| PaiS, Segfm [ () DE PANADERIA
consumo de productos como Acodres hay RIA
Chile sigue galletas. Chile que consume 5 e
liderando el cercade ¥/ persona/ano més de
consumo per capita, y Argentina cerca de g restaurantes con
llegando al & & personafafio, son las naciones .
de la poblacion = latinas que mas consumen. Aln ventas superiores |, formado més de de los egresados
como consumidores asi, distan de los 100 que a 3( bi||ones, personas han creado su propio

activos de pan*. consume cada aleman por afio. negocio.

*De acuerdo con el d “C izacion del sector panificador en Colombia” que se realizé como parte de un convenio de cooperacién entre el ministerio de Comereio, Industria y Turismo, y la
Asociacién Nacional de Fabricantes de Pan (Adepan) **De acuerdo con los datos de Euromonitor. ***Segin informe del Centro Nacional de Hoteleria, Turismo y Alimentos, realizado en Colombia en 2014.
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LA PANADERIA Y
PASTELERIA UNA
FUENTE RELEVANTE
DE EMPLEO Y
EMPRENDIMIENTO

En Colombia existen mas de
25 mil panaderias y pastelerias.

e
64% | 16%“' 2%

en formacion universitaria }"

secundaria técnica en el exterior

6.1.3 Consumo de Pan en Colombia

En 2022 Colombia se ubicé como el quinto pais en consumo per capita de pan con 22 kilos por afio. Pese
a ser un producto fundamental para en la canasta basica del pais, desde 2021 ha venido aumentando su
precio. Hoy ya no se encuentra un pan de $200, el valor minimo gira alrededor de los $500.

Para cierre de afio, el sector prevé que el precio se mantenga alrededor de ese rango. Marcela Morales,
presidenta de Adepan, comentd que “desde octubre de 2021 las materias primas han venido en una ola
alcista que no se han detenido. Hay materias primas que han doblado su precio en estos 18 meses”.

Con esto, agregd que “anteriormente se podia encontrar un pan entre $300 y $400. Sin embargo, hoy es
muy dificil encontrar un pan que cueste menos de $500 y $600”. Morales explico que el incremento en
subproductos como la grasa y derivados lacteos han tenido un impacto en el precio final del pan. Y es que
segun los ultimos datos del Dane del mes de abril, el pan tuvo una variacion anual de 25,41%.

Otros insumos como el trigo (32,74%), harinas y cereales (21,61%) y leche (27,83%), también se
incrementaron. Precisamente, una de las razones que explican los incrementos del precio del pan es la
volatilidad que han tenido los precios internacionales del trigo, debido a factores geopoliticos.

Henry Vanegas, director de Fenalce, explicd que “debido a la guerra entre Rusia y Ucrania, la tonelada de
trigo pasé de $1,2 millones la tonelada a mas de $2 millones”. Segun el jefe del gremio, esto se tradujo en
un impacto al bolsillo de los consumidores a la hora de comprar pan, pues 99,8% del trigo que se utiliza
para hacer la harina del pan, es importado.

Este insumo se ha enfrentado a una reduccién en la oferta por afectaciones climéaticas en Canad4, pais del
gue provienen 67% de las importaciones de trigo colombianas. La depreciacion del peso, asi como las altas
tasas de inflacion, también explican los incrementos.

Con este panorama, y en linea con la afirmaciéon de Adepan, desde Fenalce se afirma que “ya no hay pan
ni de $200 ni de $300, se mantiene en $500”.
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Empresas revisan precio al alza

Analizando cémo ha afectado esta tendencia al sector empresarial, compafiias como Comapan y Bimbo
estiman un encarecimiento en las materias primas de entre 60% y 70%. Esto ha llevado a implementar
diferentes estrategias entre las que se encuentra una revisién de precios al alza.

Ambas empresas consultadas confirmaron que actualmente estan renovando su portafolio de precios pues
la inflacién las ha llevado a eso. Lo cierto es que hay que seguir evaluando los posibles efectos
inflacionarios en el producto pues, Pilar Ortiz, directora de Camara Fedemol, explicé que ademas de las
materias primas, el incremento en el sector de energia y de gasolina termina impactando en el precio final
del pan. Sin embargo, hasta el momento se prevé que el cierre del afio termine con un minimo de pan a
$500 seguin Morales.

Lainflacion de alimentos disminuy6 0,07% en abril, y cedi6 la tasa anual

En el dltimo informe del Dane sobre inflacion se dio a conocer que la tasa anual empez6 a ceder y se ubicé
en 12,82%, lo que dio sefiales del fin del alza de tasas. En cuanto al sector de alimentos, en su variacion
mensual se redujo en 0,07%. Aunque la inflaciéon anual de este rubro adn es alta (18,47%), también ha
venido mostrando un comportamiento de reduccion en los incrementos. Desagregando por productos, el
tomate (-13,20%), la papa (-8,75%) y la cebolla (-10,7%) fueron unos de los que mas se redujeron en el
cuarto mes del afo.

INFLACION DEL PAN Y PRODUCTOS DE PANADERIA (CORTE ABRIL-23)

Variacion mensual Variacion anual

Trigoy i 117% Z= N\

-

sus derivados

Lacha 1,13%

0,99%
Pan

Otras harinas, = 0,72%
cerealesy
almidones

Otros productes
de panaderia

DESTINOS DE DONDE SE IMPORTA EL TRIGO

La produccién del pan para Colombia importa El impacto de la guerra
£ Fstados consumo interno depende 38% del trigo de entre Rusia y Ucrania en
= Unidos del trigo importade, el cual Estados unidos los precies internacionales

S ; llega a 99,8% del trigo, ademds de la
‘*' Canada devaluacion, son uno de
los factores que
[ Argentina * impactaron | precio del
- pan a nivel nacional
fuente: sondeo LR Graficor LR-GR Fotc:123RF
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La cadena productiva de las molinerias, reposterias y panaderias comprende varios eslabones, que van
desde el procesamiento de los insumos, hasta la produccién de elementos mas elaborados, como el pan,

las pastas, las tortas y similares.

Trigo:
cosechaq,
trituracion,
tamizacion.

Siembra,

Otros: Huevo,
levadura,

lacteos, grasas

Dosimetria,
mezclado,
amasado,
porcionado

Fermentacion,
acabado, horneado,
almacenamiento

Mayorista

Minorista: Tiendas de
barrio, supermercados,
almacenes de cadena,
panaderias

Segun la Federacion Nacional de Comerciantes (Fenalco), existen en el pais alrededor de 35.000
establecimientos especializados en panaderia, mas las tiendas de barrio, 90% de las cuales venden pan
fresco o empacado. Con el inicio de la pandemia del coronavirus, el 10% de los establecimientos
especializados tuvo que cerrar porgue no estaba en capacidad de asumir los costos fijos, un 20% adicional
present6 cierre temporal. Los principales obsticulos fueron el abastecimiento de materias primas y las
restricciones de transporte. Sin embargo, la reapertura paulatina permiti6 que el funcionamiento se
recuperara y a pesar de que la produccién y las ventas no estan creciendo al mismo ritmo que el afio
pasado, las cifras son positivas

6.1.5 Panorama Actual Panaderias en Colombia

CIFRAS EMPRESAS Y GREMIOS PRODUCTORES DE PAN

Panaderias en el pafs
Mas de 25.000

Cantidad de producto
que llevan las personas
en cada compra

408 gramos
L 1 [ ||

Incremento fletes
parainsumos
100%

Fuente: Andi, Dane Gréfico: LR-GR

Empleos generados
400.000

Incremento insumos
Entre 60% y 70%

2

Porcentaje de ventas
de pany derivados
para las empresas

—

Consumo per capita
anual por familia

82kilos poraiio

Incrementos saco Azlcar

Subié de $115.000
a$215.000 l

Promedio empleados
produccién pan
entre 800y 1.200 ‘

PRINCIPALES
COMPANIAS

BIMBO

COMAPAN

Santat
GLARA

W

PRINCIPALES
CIUDADES

—e Bogota

—e Eje Cafetero
—e Medellin

e Valle del Cauca
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7. ASPECTOS ECONOMICOS

El Dane actualiz6 el dato de inflacion de Colombia, el cual mostré que el costo de vida de los colombianos,
durante el ultimo afo (noviembre 2021-noviembre 2022) se ha encarecido 12,5%, su nivel mas alto desde
marzo de 1999.

Pero del indice de Precios al Consumidor hay una de las 12 categorias que es la que mas pesa y ha
afectado el bolsillo de los colombianos. Se trata de la division de alimentos y bebidas no alcohélicas, los
Ultimos 12 meses se ha encarecido 27,08% (por encima del promedio del IPC general de 12,53%), solo los
alimentos han subido 27,26% sus precios y las bebidas lo hicieron 24,75%.

En total, los alimentos y bebidas no alcohdlicas ya pesan 4,69 puntos porcentuales sobre la contribucion
total de la inflacién, y es la division del gasto que mas pesa al dato general; por eso su incremento es lo
gue ha impulsado con mas fuerza el costo de vida de los colombianos durante el Gltimo afio.

Un dato que resalta con el precio de los alimentos es que si bien el promedio nacional de la categoria
mostré inflacion alli de 27,08% el dltimo afio, el problema esta en que hay ciudades con IPC de alimentos
desde 24,96% y hasta un techo de 30,87%.

¢ Qué refleja lo anterior?, que hay ciudades en la que el Ultimo afio los alimentos se han encarecido por
encima de la media nacional. Es decir, las més afectadas son Ibagué con IPC de alimentos de 30,87%,
Cucuta (30,69%), Tunja (30,38%), Riohacha (29,84%) y Cali (29,58%).

27,08%
COMPORTAMIENTO DE LA INFLACION DE ALIMENTOS

— MOVIMIENTO DE LA INFLACION ANUAL
otal IPC | 27,08% DE ALIMENTOS EN NOVIEMBRE
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Richacha  29,84% 12,53%
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Neiva = 29,55% 7,54%
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sincelejo | 29,09% 5,26%
4,12% 4,09%
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24,75%
4,30
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Cartagena De Indias | 26,92%
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24,55%
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4,01

Pereira ~ 26,86%
26,84%

26,74%
Manizales ~ 26,45%

2,32%

o
o
o

1,50%
1,44%
0,29
0,26
0,30

0,03

Bogotd, DC. | 26,17%

ARo corrido Anual
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24,96% jente:Dane / Grafico: LR-F

En otras principales como Medellin, Bogota y Barranquilla los incrementos fueron 27,08%, 26,74% y
26,11% respectivamente. “En esta ciudades la demanda de alimentos es mayor a la media nacional por su
densidad poblacional, pero la capacidad adquisitiva es mejor que en otras regiones, y eso ha hecho que
no sean las capitales mas afectadas por la inflacion del sector”, agregé Carlos Duarte, analista de economia
social de la Universidad Sergio Arboleda.
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MOVIMIENTO DE LA INFLACION ANUAL 27,08%
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Fuente: Dane / Gréfico: LR-ER

Precisamente, la produccion de alimentos en 2023 ha sido mas costosa por temas como la subida de
precios de insumos agropecuarios, producto de la guerra en Ucrania y la tasa de cambio pues casi que la
totalidad de los insumos que necesita el campo colombiano vienen del exterior. En los gremios del sector
rural el Ultimo afio se han reportado escaladas en los agroinsumos entre 30% y hasta 45%.

El Gobierno explicé para atajar el encarecimiento de los insumos hay una bolsa de $80.000 millones que
subsidiara a un ecosistema de por lo menos 100.000 productores del campo. Pero en la Sociedad de
Agricultores de Colombia (SAC),el presidente del gremio, Jorge Bedoya, dijo que se necesitan mas
medidas. "Por ejemplo, mas subsidios a la tasa de interés de los créditos agropecuarios, el crédito que se
necesita para financiar papas y platanos; también se debe impulsar el aseguramiento de las cosechas, con
estas lluvias que van a hasta el primer trimestre hay que asegurar los predios con sus cosechas porque
vemos inundaciones en muchos espacios y eso puede perjudicar la cosecha futura".

El lider gremial ve la inflacion de alimentos como "la mas preocupante para todos", precisamente, mientras
el IPC general se ha disparado 12,5% el Ultimo afio, en todas las ciudades de Colombia los alimentos han
subido entre 24% y 27%.

Otro de los problemas que afectaron el precio de los alimentos el Gltimo afio tiene que ver con el clima, el
fendmeno de La Nifla en regiones productoras de alimentos como la Andina y Caribe ha presentado
precipitaciones entre julio y diciembre entre 30% y hasta 55% por encima de lo normal segln el IDEAM,
parte de esto se ha traducido en inundaciones en un buen nimero de terrenos, lo que ha afectado
cosechas. Ademas segun la investigacion de predios y agua de la Universidad Nacional, el Ultimo semestre
el exceso de lluvias perjudicé a por lo menos 10% de la produccién de los 10 departamentos principales
que son la despensa de todo el pais.

"Ahora lo que necesitamos es que el Gobierno diga cuanto dispondra para reducir los costos de producir
comida, y segundo, como se dividira por sectores", agrego Bedoya, pidiendo una explicacién clara de cémo
se financiara la produccién de alimentos.?

2 https://www.larepublica.co/economia/las-ciudades-han-visto-un-encarecimiento-de-los-alimentos-entre-24-5-y-hasta-30-8-3502943
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7.1 Producto Interno Bruto
En el tercer trimestre de 2023pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, decrece 0,3% respecto al

mismo periodo de 2022pr

Tasa de crecimiento nen' (2018- - 20237- 1)
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7.1.1 PIB desde el enfoque de la produccién

En el tercer trimestre de 2023pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, decrece 0,3% respecto al
mismo periodo de 2022pr. Las actividades econémicas que mas contribuyen a la dinamica del valor
agregado son:

¢ Industrias manufactureras decrece 6,2% (contribuye -0,8 puntos porcentuales a la variacién anual).

e Comercio al por mayor y al por menor; reparaciéon de vehiculos automotores y motocicletas;
Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida decrece 3,5% (contribuye -0,7
puntos porcentuales a la variaciéon anual).

e Construccion decrece 8,0% (contribuye -0,4 puntos porcentuales a la variacién anual).

En lo corrido del afio 2023pr, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto Interno Bruto
presenta un crecimiento de 1,0%. Las actividades econémicas que mas contribuyen a la dinamica del
valor agregado son:

e Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliaciéon obligatoria; Educacién;
Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 4,0% (contribuye 0,6
puntos porcentuales a la variacion anual).

e Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades
de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los
hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 11,8%
(contribuye 0,4 puntos porcentuales a la variacion anual).

e Actividades financieras y de seguros crece 8,8% (contribuye 0,4 puntos porcentuales a la variacion
anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por efecto
estacional y calendario crece 0,2%. Esta variacion se explica principalmente por la siguiente dinamica:
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Explotacion de minas y canteras crece 2,0%.
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 1,2%.

e Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliaciéon obligatoria; Educacién;
Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 0,9%.

7.1.2 Industrias Manufactureras

En el tercer trimestre de 2023pr, el valor agregado de las industrias manufactureras decrece 6,2% en su
serie original, respecto al mismo periodo de 2022pr. Esta dinamica se explica por los siguientes
comportamientos:

Elaboracion de productos alimenticios; elaboracion de bebidas; elaboracién de productos de tabaco
decrece 1,7%.

Fabricacion de productos textiles; confeccion de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros;
fabricacion de calzado; fabricacion de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y articulos similares,
y fabricacion de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y tefido de pieles decrece 18,8%.
Transformacién de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, excepto muebles;
fabricacion de articulos de cesteria y esparteria; fabricacion de papel, cartdon y productos de papel y de
carton; actividades de impresién; produccion de copias a partir de grabaciones originales decrece 9,2%.
Coquizacioén, fabricacién de productos de la refinacién del petréleo y actividad de mezcla de
combustibles; fabricacién de sustancias y productos quimicos; fabricacién de productos farmacéuticos,
sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de uso farmacéutico; fabricacion de productos
de caucho y de plastico; fabricacion de otros productos minerales no metalicos decrece 4,8%.
Fabricacion de productos metallrgicos basicos; fabricacién de productos elaborados de metal, excepto
magquinaria y equipo; fabricacién de aparatos y equipo eléctrico; fabricacién de productos informaticos,
electrénicos y Opticos; fabricacion de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricacion de vehiculos automotores,
remolques y semirremolques; fabricacion de otros tipos de equipo de transporte; instalacion,
mantenimiento y reparacion especializado de maquinaria y equipo decrece 10,4%.

Fabricacién de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras decrece 5,1%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el
valor agregado de las industrias manufactureras decrece en 1,6%, explicado por:

Elaboracion de productos alimenticios; elaboracion de bebidas; elaboracion de productos de tabaco
decrece 0,6%.

Fabricacion de productos textiles; confeccion de prendas de vestir; curtido y recurtido de cueros;
fabricacion de calzado; fabricacion de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano y articulos similares,
y fabricacién de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y tefiido de pieles decrece 5,5%.
Transformacién de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, excepto muebles;
fabricacion de articulos de cesteria y esparteria; fabricacion de papel, carton y productos de papel y de
carton; actividades de impresion; produccién de copias a partir de grabaciones originales crece 0,7%.
Coquizacién, fabricacién de productos de la refinacién del petréleo y actividad de mezcla de
combustibles; fabricacién de sustancias y productos quimicos; fabricacién de productos farmacéuticos,
sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de uso farmacéutico; fabricacion de productos
de caucho y de plastico; fabricacion de otros productos minerales no metalicos decrece 1,8%.
Fabricacion de productos metallrgicos basicos; fabricacion de productos elaborados de metal, excepto
magquinaria y equipo; fabricacion de aparatos y equipo eléctrico; fabricacién de productos informaticos,
electrénicos y Opticos; fabricacion de maquinaria y equipo n.c.p.; fabricaciéon de vehiculos automotores,
remolques y semirremolques; fabricacion de otros tipos de equipo de transporte; instalacion,
mantenimiento y reparacion especializado de maquinaria y equipo decrece 3,7%.

Fabricacion de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras decrece 0,4%.
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Tasas de crecimiento (%)

Serie original

Serie ajustada por efecto

Actividad econémica estacionaly calendato
Anual Afio corrido Trimestral
2023P-11 / 2023/ 20237111 /
2022”111 2022" 2023”11
Elaboracién de productos alimenticios® -1,7 15 0,6
Fabricacién de productos textiles® -188 -13,9 55
Transformacién de la madera y fabricacién de productos de madera 92 a5 07
y de corcho, excepto muebles” . i "
Coquizacidn, fabricacién de produ(l(:s de la refinacion del petréleo y .48 08 18
actividad de mezcla de combustibles®
Fabricacién de productos metalargicos basicos® -10,4 50 37
Fabricacién de muebles, colchones y somieres; otras industrias 51 31 0.4
manufactureras p 4 !
Industrias manufactureras -6,2 -3,2 -1,6

Fuente: DANE, Cuentas nacionales " preliminar

7.1.3 Comercio al por mayor y al por menor

En el tercer trimestre de 2023pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de
vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida
decrece 3,5% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2022pr. Esta dinamica se explica por los
siguientes comportamientos:

Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas decrece

2,9%.
Transporte

y almacenamiento decrece 3,9%.

Alojamiento y servicios de comida decrece 4,5%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el
valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida decrece en 0,1%, explicado

por:

Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y motocicletas crece 0,8%.

Transporte

y almacenamiento crece 1,0%.

Alojamiento y servicios de comida decrece 0,2%.

Comercio al por mayor y al por menor’
Tasas de crecimiento en volumen?
Tercer trimestre 20237

Tasas de crecimiento (%)

Serie original

Serie ajustada por
efecto estacional y

Actividad econémica calendario

Anual Ao corrido Trimestral

2023"-m/ 2023/ 2023-11/

2022°"-11 2022 202311

Comercio al por mayor y al por menor’ -29 -29 08
Transporte y almacenamiento -39 -03 -1,0
Alojamiento y servicios de comida -45 -22 -0,2
Comercio al por mayor y al por menor’ -35 -21 -0,1

Fuente: DANE,Cuentas nacionales "'prehmlnar
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7.2 indice del Precio al Productor — IPP

El indice de Precios del Productor (IPP) es un indicador econémico que presenta la variacién promedio de
precios de una canasta de bienes representativa de la produccién nacional e importaciones.

El IPP de la producciéon nacional, en abril de 2024 presenté una variacién de 1,12% respecto a marzo de
2024,

abril 2023 | abril 2024 (pr*)

3,66
3,27 :

[ B ¥S I =

Wariacidn (%)
o -

: L]

2 453 1,25 1,48
Variacidn mensual Variacién afio corrido Variacidn anual

En abril de 2024, los sectores de Explotacibn de minas y canteras (4,98%) y Agricultura, ganaderia,
silvicultura, caza y pesca (1,32%) presentaron variaciones superiores a la media (1,12%), mientras que el
sector de Industrias manufactureras (0,14%) registré una variacion inferior a la media.

7.2.1 Comportamiento de la variacion mensual del IPP de Produccion Nacional, segln secciones de
la Clasificacién Internacional Industrial Uniforme adaptada para Colombia — CllU Rev.4.0

En abril de 2024, los sectores de Explotacién de minas y canteras (4,98%) y Agricultura, ganaderia,
silvicultura, caza y pesca (1,32%) presentaron variaciones superiores a la media (1,12%), mientras que el
sector de Industrias manufactureras (0,14%) registré una variacién inferior a la media.

Variacién mensual del IPP de Produccién Nacional por secciones ClIU Rev.4.0 A.C
Abril 2024pr

Mineria 498

0,77

. . 1,32
Agricultura y pesca r

Total

014
Industria H 0,09

0,00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00 6,00
Fuente: DANE-IPP W \Variacion mensual (%) @ Contribucion p.p

7.3 Indice de Precios al Consumidor

La Inflacion es el crecimiento continuo y generalizado de los precios de los bienes y servicios y factores
productivos de una economia a lo largo del tiempo. En la practica, la evolucién de la inflacion se mide por
la variacion del Indice de Precios al Consumidor (IPC).

El IPC es una investigacion estadistica que permite medir la variacién porcentual promedio de los precios
al por menor de un conjunto de bienes y servicios de consumo final que demandan los consumidores.
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Variacion m 1l Variacion afo corride Variacion anual
IPCtotal 078 0,59 538 3,34 1282 7,16

En abril de 2024 la variacion mensual del IPC fue 0,59%, la variacién afio corrido fue 3,34% y la anual
7,16%.

7.3.1 Variacion y contribucion mensual por divisiones de gasto

En el mes de abril de 2024, el IPC registré una variacion de 0,59% en comparacion con marzo de 2024,
dos divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,59%): Alimentos y bebidas no alcohdlicas
(1,16%) y Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (0,93%). Por debajo se ubicaron: Bienes
y servicios diversos (0,48%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,43%), Muebles, articulos para el hogar y para
la conservacion ordinaria del hogar (0,43%), Salud (0,36%), Restaurantes y hoteles (0,28%), Transporte
(0,10%), Prendas de vestir y calzado (0,06%), Educacién (-0,07%), Informaciéon y comunicacién (-0,10%)
y, por ultimo, Recreacion y cultura (-0,28%).

IPC Variacion y contribucion mensual
Segun divisiones de gasto
Abril 2023 - 2024

2023 2024
Dwvisiones de Gasto Peso (%) Variacion (%) Conrihmcitn Purtios Variacion (%) Conribucian Punkos
Porcentuales Porcentuales
Alimentos y bebidas no alcohdlicas 15.05 -0,07 0,01 1,16 022
Alojamiento, agua, electricidad, gas y ofros combustibles 3312 1,15 0,35 0,93 0,29
TOTAL 100,00 07aE 0,78 0,58 0,59
Bienes y servicios diversos 5,36 0,90 0,05 048 0,03
Bebidas alcohdlicas y tabaco 1,70 1.43 0,02 043 0,01
:::::ES‘ articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del 419 1.05 0.04 0.43 0.02
Salud 1,71 1,04 0,02 0,36 0,01
Restaurantes y hoteles 943 1.04 0.1 0.28 0,03
Transporte 12,93 1,28 017 0,10 0,01
Prendas de vestir y calzado 3,98 0,56 0,02 0,06 0,00
Educacion 441 011 0,00 -0,07 0,00
Informacion y comunicacion 433 0,03 0,00 -0,10 0,00
Recreacion y cultura 3,79 0,44 0,02 -0,28 -0,01

Fuente: DANE, IPC

Los mayores aportes a la variacién mensual del IPC (0,59%), se ubicaron en las divisiones de: Alojamiento,
agua, electricidad, gas y otros combustibles y Alimentos y bebidas no alcohdlicas, las cuales aportaron
0,51 puntos porcentuales a la variacion total.

7.3.2 Variaciones y contribuciones de las subclases en el mes

En abril de 2024 en comparacion con marzo de 2024, la variacion de las subclases que mas aportaron al
indice total fueron: arriendo imputado (1,03%), arriendo efectivo (1,11%), frutas frescas (5,73%),
electricidad (1,56%), papas (9,50%), servicios relacionados con la copropiedad (2,57%), platanos (6,48%),
comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio (0,27%), transporte urbano (incluye tren
y metro) (0,42%) y tomate de arbol (22,87%). Las subclases con aportes negativos a la variacion fueron:
gas (-3,49%), paquetes turisticos completos (-2,48%), transporte intermunicipal, interveredal e internacional
(-2,27%), aceites comestibles (-1,06%) y gaseosas y maltas para consumo en el hogar (-0,83%).
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Contribucién Puntos

Subclase Variacion (%) porcentuales
Arriendo imputado 1,03 0,13
Arriendo efectivo 1,1 0,10
Frutas frescas 573 0,07
Blectricidad 1,56 0,06
Papas 9,50 0,04
Servicios relacionados con la copropiedad 2,57 0,03
Platanos 6,48 0,02
Comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio 0,27 0,02
Transporte urbano (incluye tren y metro) 0,42 0,02
Tomate de arbol 2287 0,02

Fuente: DANE, IPC.

7.3.3 Variacién y contribuciéon afio corrido por divisiones de gasto

En lo corrido del afio, (enero - abril), cinco divisiones de bienes y servicios se ubicaron por encima del
promedio nacional (3,34%): Educacion (8,86%), Transporte (4,15%), Restaurantes y hoteles (4,13%),
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (3,72%) y por ultimo, Bebidas alcohdélicas y tabaco
(3,50%). El resto de las divisiones se ubicaron por debajo del promedio: Salud (3,22%), Alimentos y bebidas
no alcohdlicas (2,96%), Bienes y servicios diversos (2,00%), Muebles, articulos para el hogar y para la
conservacion ordinaria del hogar (1,77%), Prendas de vestir y calzado (1,19%), Informacién y comunicacion

(-0,02%) y por ultimo, Recreacién y cultura (-1,09%).

IPC Variacion y contribucion afio corrido
Segun divisiones de gasto
Abril 2023 - 2024

2023 2024
Divisiones de Gasto Peso (%) Variacion (%) Contribucion Puntos Variacion (%) Contribucion Puntos
Educacién 441 887 033 886 034
Transporte 1293 888 113 415 0,56
Restaurantes y hoteles 943 738 077 413 045
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles 312 365 1.12 372 114
Bebidas alcohdicas y tabaco 170 561 0.09 350 0,06
TOTAL 100,00 538 538 334 334
Salvd 11 544 0,09 322 005
Alimentos y bebidas no aicohdicas 15,08 497 099 2% 0,56
Bienes y servicios diversos 53 658 035 2,00 011
2::1&5. articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del 419 703 029 177 007
Prendas de vestir y calzado 398 284 0,09 119 0,04
Informacion y comunicacion 433 008 0.00 0,02 0,00
Recreacién y cultura 3m 383 013 -1.09 004

Fuente: DANE, IPC.

8 REGULACION LEGAL APLICABLE AL PROCESO Y AL SERVICIO

8.1 Normativa Proceso de Seleccién:

Constitucion Politica de Colombia
Cédigo Civil

Cddigo de Comercio

Ley 80 de 1993

Ley 816 de 2003 (cuando aplique)
Ley 1089 de 2006 (cuando aplique)

Cddigo de Procedimiento Administrativo y de lo Contencioso Administrativo
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e Ley 1150 de 2007 “Por medio de la cual se introducen medidas para la eficiencia y la transparencia en
la Ley 80 de 1993”

e Ley 1474 de 2011 “Estatuto Anticorrupcion”

Ley 1882 de 2018 “Por medio de la cual se adicionan, modifican y dictan disposiciones orientadas a

fortalecer la contratacion publica en Colombia, la ley de infraestructura y se dictan otras disposiciones”

Ley 2115 de 2022

Decreto 019 de 2012 “Anti tramites”

Decreto 142 de 2023 “Por medio del cual se modifica y adiciona al Decreto 1082 de 2015”

Decreto 1082 de 2015 “Decreto Unico Reglamentario del Sector Administrativo de Planeacién Nacional

Decreto 1860 de 2021 “Por el cual se modifica y adiciona el Decreto 1082 de 2015, Unico

Reglamentario del Sector Administrativo de Planeacién Nacional, con el fin de reglamentar los articulos

30, 31, 32, 34y 35 de la Ley 2069 de 2020, en lo relativo al sistema de compras publicas y se dictan

otras disposiciones”

e Resolucién 1742 de 14 de noviembre de 2023 “Mediante la cual se Adopta el Manual de contratacion
de la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares”

e Directiva PGN N° 020 del 11 de Noviembre de 2022

8.2 Normativa Aplicable al servicio:

Ley 9 de 1979 “Por la cual se dictan Medidas Sanitarias.”

Decreto 2078 de 2012 “Por el cual se establece la estructura del Instituto Nacional de Vigilancia de
Medicamentos y Alimentos (Invima), y se determinan las funciones de sus dependencias.”

Decreto 3075 de 1997 “Por la cual se reglamenta parcialmente la Ley 9 de 1979 y se dictan otras
disposiciones”

Resolucion 1229 de 2013 (23 de abril) “Por la cual establece el modelo de inspeccidn, vigilancia y control
sanitario para todos los productos de uso y consumo humano”

Resolucion 2674 de 2013 (22 de julio) “Por la cual se reglamenta el articulo 126 del Decreto-ley 019 de
2012 y se dictan otras disposiciones.”

Resolucion N° 2015048290 de 2015 (30 de noviembre) “Por la cual se adoptan los instrumentos de
inspecciodn, vigilancia y control de alimentos y bebidas que deberan acogerse por parte de las Entidades
Territoriales de Salud”

Circular 031 de 2015 (04 de agosto) “Directrices para la aplicacion de normatividad sanitaria de alimentos
de consumo humano”

Circular 046 de 2014 (06 de agosto) “Lineamientos para la articulacién y coordinacion de las actividades
de inspeccion, vigilancia y control relacionadas con alimentos destinados al consumo humano”

NTC 1363. Productos de molineria. Pan envasado (empacado). Esta norma establece los requisitos y
métodos de ensayo para el pan.

NTC 1241. Productos de molineria. Galletas. Establece los requisitos y ensayos que deben cumplir los
diferentes tipos de galletas.

9 Andlisis de la Oferta

9.1 Clasificacion ClIU

Dando alcance a la Cartilla de Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades
econOmicas Revisién 4 adaptada para Colombia, se determin6é que el objeto del presente proceso se
enmarca dentro de:

e Divisién 10. Elaboracion de Productos Alimenticios.

Comprende el procesamiento de los productos de la agricultura, la ganaderia, la silvicultura y la pesca para

convertirlos en alimentos y bebidas para consumo humano o animal, e incluye la produccién de varios
productos intermedios que no estan listos para su consumo directo. Las actividades generan en muchos
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casos productos asociados de mayor o menor valor (por ejemplo, cueros procedentes de las plantas de
beneficio o tortas procedentes de la elaboracion de aceite). Esta division se organiza por actividades que
se realizan con los distintos tipos de productos, tales como: carne, pescado, fruta, legumbres y hortalizas,
grasas y aceites, productos lacteos, productos de molineria, alimentos preparados para animales y otros
productos alimenticios. La produccion puede realizarse por cuenta propia o a través de terceros, como las
actividades de sacrificio por encargo.

Algunas actividades se consideran actividades de la industria manufacturera, por ejemplo, las que realizan
las panaderias, pastelerias y tiendas de carnes preparadas que venden articulos de produccion propia,
aunque los productos se vendan al por menor en el propio establecimiento del productor. Sin embargo,
cuando el procesamiento es minimo y no da lugar a una transformacion real, la unidad se clasifica en la
seccion G, «Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas»
1081 Elaboracién de productos de panaderia

Esta clase comprende la elaboracién de productos de panaderia frescos, congelados o secos.
Incluye. Esta clase comprende la elaboracion de productos de panaderia frescos, congelados o secos.
Esta clase incluye:

e Laelaboracion de pan y panecillos.

La elaboracién de pasteles, tortas, pasteles de frutas, tartas, etcétera.

La elaboracién de tostadas, galletas y otros productos de panaderia secos.

La elaboracién de productos de pasteleria y bizcochos empacados.

La elaboracién de aperitivos dulces o salados.

La elaboracion de tortillas de maiz o trigo.

La elaboracién de rollos, bufiuelos y arepas.

e La elaboracion de productos de panaderia congelados (panqueques, waffles, etcétera).

Esta clase excluye:

e La elaboracion de productos farindceos (pastas). Se incluye en la clase 1083, «Elaboracion de
macarrones, fideos, alcuzcuz y productos farinaceos similares».

e La elaboracion de aperitivos a base de papa. Se incluye en la clase 1020, «Procesamiento y
conservacion de frutas, legumbres, hortalizas y tubérculos».

e El calentamiento de productos de panaderia para su consumo inmediato. Se incluye en la divisién 56,
«Actividades de servicios de comidas y bebidas».

DIVISION 46 Comercio al por mayor y en comisién o por contrata, excepto el comercio de vehiculos
automotores y motocicletas

Esta divisibn comprende la reventa (venta sin transformacién) de productos nuevos o usados a minoristas,
usuarios industriales, comerciales, institucionales o profesionales, a otros mayoristas, y a quienes actdan
en calidad de agentes o corredores en la compra o venta de mercancias en nombre de dichas personas o
empresas.

Las principales actividades abarcadas son las de mayoristas comerciales, a saber: mayoristas que
adquieren la propiedad de las mercancias para comercializarlas como revendedores o intermediarios al
por mayor, distribuidores de productos industriales, exportadores, importadores, ensiladores de granos,
cooperativas de compra y sucursales.

También incluye a los corredores de mercancias y a los especializados en materias primas, los
comisionistas, agentes, centrales de compra, compradores itinerantes, y las cooperativas de
comercializacion de productos agropecuarios.

EMPRESA CERTIFICADA
Certificate No.
LAT-0977




[«

COLOMBIA \\ p/

POTENCIA DE LA MINISTERIO DE DEFENSA NACIONAL Y
VIDA AGENCIA LOGISTICA DE LAS FUERZAS MILITARES A ToAs rL oA

——La unién de nuestras Fuerzas ——

Con frecuencia los mayoristas agrupan, seleccionan y clasifican las mercancias en grandes lotes, que luego
fraccionan para reempacarlas y distribuirlas en lotes mas pequefios (por ejemplo, productos farmacéuticos);
almacenan, refrigeran, entregan e instalan las mercancias; y se encargan de promover las ventas de sus
clientes y de disefar las etiquetas.

También se incluye el empaque de articulos sélidos y el envase de productos liquidos y gaseosos,
incluyendo mezcla y filtrado por cuenta propia.

463 Comercio al por mayor de alimentos, bebidas y tabaco

4631 Comercio al por mayor de productos alimenticios

Esta clase incluye:

El comercio al por mayor de frutas, legumbres y hortalizas, productos lacteos, huevos y productos de
huevos, aceites y grasas comestibles de origen animal o vegetal, carnes y productos cérnicos,
productos de la pesca.

El comercio al por mayor de azlcar, panela, productos de confiteria, productos de panaderia y
productos farinaceos, café transformado, té, cacao, chocolate y especias, salsas.

El comercio al por mayor de proteina de soya en polvo, lactato de sodio, suplementos alimenticios y
dietarios, tanto para humanos como para animales, de origen natural y otros preparados alimenticios.
El comercio al por mayor de alimentos procesados para animales domésticos.

DIVISION 47 Comercio al por menor (incluso el comercio al por menor de combustibles), excepto el
de vehiculos automotores y motocicletas

Esta division comprende la reventa (venta sin transformacién) al publico en general, realizada en
almacenes por departamentos, tiendas, supermercados, comisariatos, o cooperativas de consumidores,
vendedores ambulantes, sistemas de ventas por teléfono o correo, entre otros, de productos nuevos y
usados, para su consumo y uso personal o doméstico.

Para efectos de esta adaptacion, y para establecer la clasificacion de un establecimiento que dentro de sus
actividades comerciales involucre las clases 4721, 4722, 4723 y 4729, se cuentan estas categorias como
una sola clase.

Comercio especializado

Si una de las clases de comercio al por menor (de la 4721 «Comercio al por menor de productos
agricolas para el consumo en establecimientos especializados», a la 4775 «Comercio al por menor de
articulos de segunda mano») participa con el 50 % o mas de las ventas de comercio minorista, se
clasifica como comercio al por menor especializado en la clase respectiva.

Si de las clases de comercio al por menor (de la 4721 «Comercio al por menor de productos agricolas
para el consumo en establecimientos especializados», a la 4775 «Comercio al por menor de articulos
de segunda mano») los productos vendidos comprenden hasta cuatro clases, cada una de las cuales
representa el 5 % o méas y menos del 50 % de las ventas de comercio minorista, se clasifica como
comercio al por menor especializado determinando la actividad principal, seleccionando primero el
grupo principal y después la clase que mayor participacion tenga.

Comercio no especializado
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- Side las clases de comercio al por menor (de la 4721 «Comercio al por menor de productos agricolas
para el consumo en establecimientos especializados», a la 4775 «Comercio al por menor de articulos
de segunda mano») los productos vendidos comprenden cinco o mas clases que participan entre el 5
% o mas y menos del 50 % de las ventas de comercio minorista, se clasifican como comercio no
especializado en el grupo 471 «Comercio al por menor en establecimientos no especializados».

472 Comercio al por menor de alimentos (viveres en general), bebidas y tabaco, en establecimientos
especializados

Este grupo incluye el comercio al por menor en establecimientos especializados de: frutas y verduras,
leche, productos lacteos y huevos, carnes (incluye aves de corral), productos carnicos, pescados y
productos de mar, bebidas y productos del tabaco y otros productos alimenticios n.c.p.

4729 Comercio al por menor de otros productos alimenticios n.c.p., en establecimientos
especializados

Esta clase incluye:

e EI comercio al por menor de otros productos alimenticios no clasificados previamente en
establecimientos especializados, tales como: leche en polvo, miel natural, aceites y grasas animales y
vegetales, almidones, productos farinaceos, avena en hojuelas, sal comun, café, té, azlcar, cacao,
especias, proteina de soya en polvo, lactato de sodio, entre otros.

e El comercio al por menor de productos de panaderia.

e El comercio al por menor de productos de confiteria o dulceria, preparados principalmente con azucar,
frutas, nueces secas confitadas, gomas de mascar, caramelos, turrones, jaleas, bocadillos, entre otros.

9.2 Mercado Empresarial Colombiano de Panaderia

Segun el portal especializado EMIS (EMIS, 2021), el cual brinda noticias relevantes, de investigacién y de
datos analiticos del mercado empresarial colombiano, reporta que en Colombia existen 531 empresas con
méas de COP 400 millones en activos dedicadas a la Elaboracion de productos de panaderia (cédigo CllU
1081), generando 41.579 empleos; para esta categoria de empresas, una de cada cuatro empresas y uno
de cada seis empleos estan ubicados en el departamento de Antioquia, como puede verse en la siguiente
tabla.
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Departamento Empresas Empleos
213 13.420
| Antioquia  [EREE 7.160
76 12.748
26 3.094
26 767
| Atlantico ~ [EEPZ 1.547
13 517
8 307
7 628
6 45
| Quindio | 4 36
3 37
1 937
1 282
[Meta | 1 30
1 15
1 9
1
[Huila | 1
531 41.579
1.474 70.789

\Yp’

AGENCIA LOGISTICA
FUERZAS MILITARES

——La unién de nuestras Fuerzas ——

Verificada la base de datos del Sistema Integrado de Informacién Societaria — SIIS, en la pagina web
de la Superintendencia de Sociedades, se tom6 una muestra de las Pymes Colombianas dedicadas a la
Actividad Econdmica relacionada con el objeto de contratacion:

NIT RAZON SOCIAL chy
E90935900 | TOSTADITOS SUSANITA SAS C1081 -
E30503366 | IMPORMAR DE COLOMBIA SAS GA631 -
E110229E1 | SOBERAMA 5AS C1051 -
BO0146425 | ORGANIZACION SOLARTE Y ClA 5.A5. C1051 -
E05027111 [FRUTICOLA DE COLORMBIA 5A5 G4631 -
900335451 |EQUATROS.AS. G4631 -
E00055116 | CALYPSD DEL CARIBE 5A 54723 -
E11036384 |AGROGRAIN 5.A. C1051 -
B00026E45 | DCATI 5A GA631 -
900414280 | MEGACEITES 5AS GA631 -
BO0161555 | |HARINERA INDUPAM 5A5 C1051 -
900736003 [ZOMA FRANCA PIR 5AS CL0E1 -
EO0Z0EEES [OMMILIFE DE COLOMBIA 5AS G4729 -
90040467 1 | MEGATIENDAS SUPERMAYORISTA SAS G4631 -
E30507415 | ABARROTES EL GORDO 5.A.5. GA4631 -
E30111367 |SUDESPENSA BARRAGAN 5.A. GA631 -
900253413 | MEAD JOHNSON MUTRITION COLOMBIA LTDA GA4631 -
900535018 | FERRERD LATIN AMERICA DEVELOPING MARKETS 5 A|GA631 -
9001793968 |Silesia Colombia Ltda G4631 -
E15003792 |C.1. LASAMARIA5S.AS, G4631 -
E90928717 | JJOSEAAY GERARDD EZULUAGA SAS EN REORGANIZAG4631 -
E30021260 | AUTOSNACK SAS G472 -
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9.3 Analisis de los Indicadores Financieros y Organizacionales

Con el fin de acreditar la capacidad financiera y organizacional, el proponente debe presentar el Registro
Unico de Proponentes (RUP), el cual debe acreditar los requisitos minimos exigidos por la Entidad.

Conforme al Decreto 1082 de 2015, numerales 3 y 4 del articulo 2.2.1.1.1.5.3, la entidad determina
Indicadores Financieros y Organizacionales teniendo en cuenta el objeto a contratar y el Analisis del Sector.

Segun Colombia Compra Eficiente “la Entidad determina cada requisito habilitante teniendo en
cuenta que mide el indicador, si el indicador representa una mayor probabilidad de riesgo a medida
que su valor es mayor, la Entidad debe fijar como requisito un valor maximo y si el indicador
representa una menor probabilidad de riesgo a medida que su valor sea mayor, la Entidad debe
fijar un minimo, los cuales deben ser proporcionales para el proceso de contratacién.”

La siguiente tabla muestra la interpretacion de cada uno de los indicadores de capacidad financiera y
organizacional los cuales deben estar contenidos el RUP y tienen relacién con la probabilidad de Riesgo:

SI EL INDICADOR ES MAYOR, o
INDICADOR LA PROBABILIDAD DE RIESGO ES s

Minimo

| Rentabilidad de patrimonio

Rentabilidad del activo Menor

Los indicadores de capacidad financiera buscan establecer unas condiciones mininas que reflejan la salud
financiera de los proponentes a través de su liquidez y endeudamiento. Estas condiciones muestran la
aptitud del proponente para cumplir oportuna y cabalmente el Objeto del contrato.

Es por esto que en el proceso de seleccion se deben incluir criterios de verificacién financiera, y con el fin
de que estos se ajusten al mercado especifico del servicio a contratar, a continuacion, se analizan los
indices financieros y organizacionales de empresas del sector, mediante la consulta del Sistema Integrado
de Informacién Societaria — SIIS, filtrando bajo el criterio de clasificacion ClIU relacionados con el bien
(es) objeto del proceso de contratacion.

En el ejercicio para realizar el calculo de los indicadores, se tomé una muestra de 50 empresas a través de
la base de datos arrojada por el sistema SIIS, datos con corte a la vigencia 2022, se filtraron segun la
actividad comercial en particular y principalmente los c6digos CllIU, C1081 Elaboracién de productos de
panaderia, G4631 Comercio al por mayor de productos alimenticios, C1051 Elaboracion de productos de
molineria y G4729 Comercio al por menor de otros productos alimenticios n.c.p., en establecimientos
especializados.
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NIT RAZON SOCIAL ClIU | LIQUIDEZ [ENDEUDA [RATIO |ROE |ROA
890935900 | TOSTADITOS SUSANITA SAS C1081 - 2,81 0,46 | 3,809 0,36 | 0,20
830503366 |IMPORMAR DE COLOMBIA SAS G4631 - 1,31 0,67 | 1,666| 0,55 0,18
811022981 | SOBERANA SAS C1051 - 1,50 0,64 | 0,568| 0,47 | 0,17
800146425 ]|ORGANIZACION SOLARTEY CIAS.A.S. C1051 - 1,36 0,45 | 2,836| 0,29 | 0,16
805027111 |FRUTICOLA DE COLOMBIA SAS G4631 - 1,33 0,63 | 2,912( 0,42 | 0,15
900335451 [E.QUATROS.A.S. G4631 - 1,87 0,61 2,264| 0,31 ] 0,12
800055116 |CALYPSO DEL CARIBE SA G4729 - 1,01 0,76 0,59 0,45] 0,11
811036384 |AGRO GRAIN S.A. C1051 - 1,60 0,71 1,009| 0,35 0,10
800026845 [ OCATI SA G4631 - 1,57 0,41] 1,117f 0,16 | 0,09
900414280 | MEGACEITES SAS G4631 - 0,93 0,83 | 1,021) 0,53 | 0,09
800161555 [iHARINERAINDUPAN SAS C1051 - 1,57 0,76 | 1,066f 0,38 | 0,09
900736003 |ZONA FRANCA PIR SAS C1081 - 0,48 0,57 | 2,035| 0,20 | 0,08
800208865 [OMNILIFE DE COLOMBIA SAS G4729 - 1,02 0,82 | 2,352 0,47 | 0,08
900404671 | MEGATIENDAS SUPERMAYORISTA SAS G4631 - 0,88 0,82 | 1,053] 0,35 ]| 0,06
830507415 | ABARROTES EL GORDO S.A.S. G4631 - 3,55 0,26 | 4,819( 0,08 | 0,06
830111367 |SUDESPENSA BARRAGAN S.A. G4631 - 1,73 0,52 | 1,086| 0,11 | 0,05
900253413 | MEAD JOHNSON NUTRITION COLOMBIA LTDA G4631 - 1,35 0,63 | 0,485( 0,14 | 0,05
900535018 | FERRERO LATIN AMERICA DEVELOPING MARKETS S A{G4631 - 2,11 0,44 | 0,833] 0,08 | 0,05
900179968 [Silesia Colombia Ltda G4631 - 3,06 0,30 | 0,379f 0,05 | 0,03
819003792 |C.I. LASAMARIAS.A.S. G4631 - 0,89 0,63 | 9,571] 0,08 | 0,03
890928717 |jJOSEAAY GERARDO E ZULUAGA SAS EN REORGANIZAG4631 - 2,14 0,56 | 0,542 0,04 | 0,02
830021260 | AUTOSNACK SAS G4729 - 2,44 0,49 | 0,134) 0,01 ] 0,01

Para el presente proceso se toma como referencia los indicadores analizados por el método estadistico
PROMEDIO, a fin de mitigar el riesgo en la ejecucion del contrato; se evaluardn los Indicadores de
Capacidad Financieray Capacidad Organizacional como se relacionan a continuacion:

INDICADORES CAPACIDAD FINANCIERA IND. CAPACIDAD ORGANIZACIONAL
INDICE DE INDICE DE COBERTURA DE RENTABILIDAD DEL RENTABILIDAD DEL
LIQUIDEZ ENDEUDAMIENTO INTERESES (RATIO) PATRIMONIO (ROE) ACTIVO (ROA)
(Mayor o Igual) (Menor o Igual) (Mayor o Igual) (Mayor o Igual) (Mayor o Igual)
1.66 0.59 1.92 0.27 0.09

Nota 1: Cuando el proponente sea un gobierno extranjero o alguna entidad estatal extranjera del orden nacional, no
requerira acreditar la capacidad financiera, siempre y cuando se anexe una carta emitida por el representante legal,
bajo la gravedad de juramento, en la cual conste que no esta obligado por ley a presentar los documentos financieros
requeridos en el pliego de condiciones.

Nota 2: En caso de Uniones Temporales o Consorcios o promesa de sociedad futura, los indicadores financieros se
calcularan con base en la sumatoria de acuerdo a la participacion de cada uno de los integrantes. Los indicadores se
calculan de acuerdo con la informacion financiera de cada componente del indicador de cada uno de cada uno de los
integrantes de la Unidon Temporal, Consorcio o promesa de sociedad futura, posteriormente se procede a la
multiplicacion de acuerdo al porcentaje de participacion y por ultimo se halla el indicador.

Nota 3: En caso de personas naturales o juridicas Nacionales o Extranjeros con domicilio o sucursal en Colombia los
indicadores financieros y Capacidad Organizacional, se tomara el reportado en el RUP que se encuentre vigente y en
firme en relacion a la dltima renovacion y/o actualizacion, y extranjeros sin domicilio con el formulario establecido en el
pliego de condiciones indicadores Financieros de la vigencia anterior.

Nota 4: Los Oferentes cuyos gastos de intereses sean cero (0), no podran calcular el indicador de razén de cobertura
de intereses. En este caso el oferente cumple el indicador, salvo que la utilidad operacional sea negativa, caso en el
cual no cumple con el indicador de razén de cobertura de intereses.

EMPRESA CERTIFICADA
Certificate No.
LAT-0977



\p’

COLOMBIA Y
(. POTENCIA DE LA MINISTERIO DE DEFENSA NACIONAL ,
VIDA AGENCIA LOGISTICA DE LAS FUERZAS MILITARES A ToAs rL oA

——La unién de nuestras Fuerzas ——

Nota 5: Cuando en desarrollo de la verificacion financiera requiera cotejar informacion adicional del proponente, podra
solicitarse los documentos que se consideren necesarios para el esclarecimiento de la informacion, tales como Estados
Financieros de afios anteriores, anexos especificos o cualquier otro soporte. Asi mismo, requerir las aclaraciones que
se consideren necesarias, siempre que con ello no se violen los principios de igualdad y transparencia de la
contratacion, sin que las aclaraciones o documentos que el proponente allegue a solicitud de la Regional Llanos
Orientales de la Agencia Logistica de Las Fuerzas Militares puedan modificar, adicionar o complementar la propuesta.

9.3 Valor estimado del contrato

El presupuesto oficial estimado para el presente proceso de seleccion corresponde a la suma de
CUATROCIENTOS CUARENTA MILLONES DE PESOS M/CTE ($440.000.000) INCLUIDO IVA

Dependencia = Rubro Presupuestal Descripcion del Rubro Valor
VIVCOM PRODUCTOS DE MOLINERIA, ALMIDONES Y
VIVERES A-05-01-01-002-003 PRODUCTOS DERIVADOS DEL ALMIDON; OTROS $440.000.000
COMEDORES PRODUCTOS ALIMENTICIOS

9.4 Solicitud Informacién a Proveedores
9.4.1 Evento de Cotizacion

La Regional Llanos Orientales de la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares para el presente analisis
efectud a través de la plataforma SECOP I, la Solicitud de Informacién a Proveedores SIP-009-047-2024,
con el fin de obtener el nimero de cotizaciones adecuada para realizar un estudio comparativo y determinar
un precio ponderado de los suministros a contratar.

Proceso : SOLICITUD DE COTIZACION PANADERIA - SIP 009-047-2024 (id CO1 BDOS 6151764 | En andusis)

Solicitud de informacién a los Proveedores PROVEEDORES
SIP 009-047-2024 [ZENEI] | Pliescs

Unidad de contratacién REGIONAL LLANOS ORIENTALES interesados
Ver Enlace I e

Fecha de presentacion de ofertas Fecha de publicacion

LINEA DE TIEMPO

l Fecha de publicacion de concurso Plazo para solicitar aclaraciones Presentacion de ofertas.

{
La Solicitud de Informacién a Proveedores fue publicada el 21 de mayo de 2024 y su finalizacion se llevo
a cabo el dia 24 de mayo de 2024, mediante este evento de cotizacién se contd con respuesta de cuatro
(4) proveedores.

OFERTAS (4)
Nombre de la oferta Proveedor Fecha de entrega Valor global
SIP 009-047-2024 Cotizacion Productos panificados GRUPO EMPRESARIAL SUGASAS 24/05/2024 10 127.9 OP
Panadena Aglo Llanos MAYO 24 24y

COTIZACION LOGISTICA PAN

agencia logistica panaderia bufiuelo

Una vez efectuada la revision a las ofertas allegadas, se obtuvo que los oferentes que presentaron
cotizaciones fueron los siguientes:

N° RAZON SOCIAL NIT UBICACION
1 Alvaro Alexander Agudelo Herrera 93.450.267-8 Villavicencio (Meta)
2 | Grupo Empresarial SUGA S.A.S. 900.870.468-1 Cali (Valle)
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3 Dilsa Patricia Lara Parra 1.121.857.419-0 Villavicencio (Meta)
4 | Comercial El Proveedor S.A.S. 900.457.171-8 Villavicencio (Meta)

9.4.2 Andlisis de Mercado

A partir de la informacién de las cotizaciones allegadas, se calculé el promedio ponderado del costo total
de cada item del suministro IVA incluido, fijando asi los precios ponderados iniciales estimados, conforme
a los cuales se pretende adquirir el suministro objeto del presente andlisis, que igualmente corresponderan
a los precios de referencia a partir de los cuales los futuros proponentes elaboraran su propuesta
econdmica.

Conforme a este mecanismo, la Entidad a través de su Comité Econdmico Estructurador, fijo los precios
unitarios de referencia, sumando los valores unitarios de los items v detallados en las cotizaciones y luego
dividiendo por el numero de cotizaciones obtenidas, quedando el promedio como se muestra a
continuacion:

DEPARTAMENTO DEL META

7Eny | DESCRIPCIGN. UNIDAD EL SUGA | ALEXANDER | DILSA LARA | oo

JPRESENTACION /EMPAQUE | MEDIDA | PROVEEDOR| SAS. | AGUDELO PARRA

1 | PAN CORRIENTE DE 60 G UNIDAD $487 $980 $522 $500 $622

2 | MANTECADA DE 80 G UNIDAD $689 $1.600 $734 $774 $949

3 | LIBERAL DE 80 G UNIDAD $687 $1.250 $734 $774 $861
PAN ROSCON RELLENO DE

4 |BOCADILLO O AREQUIPE DE | UNIDAD $637 $1.300 $734 $774 $861
80 G

5 | MOGOLLA DE 50 G UNIDAD $429 $750 $497 $450 $532

6 | CROISSANT DE 100 G UNIDAD $789 $1.550 $912 $833 $1.021

7 | BROWNIE DE 80 G UNIDAD $794 $1.700 $858 $833 $1.046

8 | PALITO DE QUESODE80G | UNIDAD $701 $1.400 $858 $833 $948

9 ZARN HAMBURGUESA DE 80| ,\ipap $673 $1.100 $659 $600 $758
GALLETA NEGRA TIPO CUCA

10 | SALETA UNIDAD $613 $1.000 $635 $595 $711

11 | BRAZO DE REINA DE 80 GRS | UNIDAD $801 $1.500 $858 $833 $998

12 | PAN PERRO DE 60 GRS UNIDAD $493 $900 $559 $500 $613

13 | PAN CANA DE 60 GRS UNIDAD $601 $1.100 $620 $595 $729
PAN TAJADO PAQUETE DE

14 | MINIMO 450 GRS, CONTIENE | UNIDAD $4.491 $8.000 $5.849 $5.000 $5.835
24 UNIDADES

15 | BUNUELO UNIDAD $1.009 $1.900 $1.050 $1.071 $949

DEPARTAMENTO DEL CASANARE
DESCRIPCION
. UNIDAD EL SUGA | ALEXANDER | DILSA LARA
e MEDIDA |PROVEEDOR| SAS. | AGUDELO ERERE PROMEDIO

JEMPAQUE
PAN CORRIENTE DE 60 G UNIDAD $513 $980 $559 $600 $663
MANTECADA DE 80 G UNIDAD $720 $1.600 $760 $774 $964
LIBERAL DE 80 G UNIDAD $718 $1.250 $760 $774 $876
PAN ROSCON RELLENO DE

4 | BOCADILLO O AREQUIPE DE | UNIDAD $671 $1.300 $760 $774 $876
80 G
MOGOLLA DE 50 G UNIDAD $455 $750 $534 $550 $572
CROISSANT DE 100 G UNIDAD $820 $1.550 $969 $833 $1.043
BROWNIE DE 80 G UNIDAD $825 $1.700 $928 $833 $1.072
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8 | PALITO DE QUESODES0G | UNIDAD $732 $1.400 $928 $833 $973
9 g’;’\' HAMBURGUESA DE 80|,y ipaD $649 $1.500 $697 $700 $887
GALLETA NEGRA TIPO
10 |SAEETA NES UNIDAD $594 $1.000 $689 $595 $720
11 | BRAZO DE REINADE 80 GRS | UNIDAD $832 $1.800 $928 $833 $1.098
12 | PAN PERRO DE 60 GRS UNIDAD $519 $1.500 $597 $600 $804
13 | PAN CARIA DE 60 GRS UNIDAD $632 $1.100 $662 $714 $777
PAN TAJADO PAQUETE DE
14 | MINIMO 450 GRS, CONTIENE | UNIDAD $4.491 $9.500 $5.849 $5.500 $6.335
24 UNIDADES
15 | BUNUELO UNIDAD $1.009 $2.300 $1.103 $1.131 $1.386
DEPARTAMENTO DEL GUAVIARE
DESCRIPCION
. UNIDAD EL SUGA | ALEXANDER | DILSA LARA
T ERIZS A Eon MEDIDA | PROVEEDOR| SAS. | AGUDELO EEEEN PROMEDIO
JEMPAQUE
1 | PAN CORRIENTE DE 60 G UNIDAD $515 $990 $522 $600 $657
2 | MANTECADA DE 80 G UNIDAD $720 $1.700 $734 $774 $982
3 |LIBERAL DE80G UNIDAD $718 $1.250 $734 $774 $869
PAN ROSCON RELLENO DE
4 |BOCADILLO O AREQUIPE| UNIDAD $671 $1.300 $734 $774 $870
DE 80 G
5 |MOGOLLADE50G UNIDAD $455 $800 $497 $550 $576
6 | CROISSANT DE 100 G UNIDAD $820 $1.700 $912 $833 $1.066
7 | BROWNIE DE 80 G UNIDAD $825 $1.800 $858 $833 $1.079
8 |PALITO DE QUESODES80G | UNIDAD $732 $1.500 $858 $833 $981
9 ZARN HAMBURGUESA DE 80 | )\ ;pap $599 $1.100 $659 $700 $765
GALLETA NEGRA TIPO
10 |SOLETA RS UNIDAD $594 $1.000 $635 $595 $706
11 | BRAZO DE REINADE 80 GRS | UNIDAD $832 $1.500 $858 $833 $1.006
12 | PAN PERRO DE 60 GRS UNIDAD $519 $900 $559 $600 $645
13 | PAN CARA DE 60 GRS UNIDAD $632 $1.100 $620 $714 $767
PAN TAJADO PAQUETE DE
14 | MINIMO 450 GRS, CONTIENE | UNIDAD $4.494 $8.500 $5.849 $5.500 $6.086
24 UNIDADES
15 | BUNUELO UNIDAD $1.009 $2.500 $1.050 $1.131 $1.423
DEPARTAMENTO DEL VAUPES
DESCRIPCION
) UNIDAD EL SUGA | ALEXANDER | DILSA LARA
ITEM | /PRESENTACION MEDIDA |PROVEEDOR| SAS. | AGUDELO FHE PROMEDIO
JEMPAQUE
1 | PAN CORRIENTE DE 60 G UNIDAD $776 $1.700 $559 $800 $959
2 | MANTECADA DE 80 G UNIDAD $1.033 $4.450 $760 $952 $1.799
3 | LIBERAL DE80G UNIDAD $1.031 $1.700 $760 $952 $1.111
PAN ROSCON RELLENO DE
4 | BOCADILLO O AREQUIPE DE | UNIDAD $983 $1.700 $760 $952 $1.099
80 G
5 |MOGOLLADE50G UNIDAD $718 $1.300 $534 $700 $813
6 | CROISSANT DE 100 G UNIDAD $1.133 $2.400 $969 $1.190 $1.423
7 | BROWNIE DE 80 G UNIDAD $1.138 $3.100 $928 $1.071 $1.559
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8 PALITO DE QUESO DE 80 G UNIDAD $1.045 $1.700 $928 $1.071 $1.186
9 Z’QN HAMBURGUESA DE 80| )\ ;pap $862 $1.700 $697 $900 $1.040
GALLETA NEGRA TIPO
10 CUCA DE 60 GRS UNIDAD $897 $1.750 $689 $952 $1.072
11 | BRAZO DE REINA DE 80 GRS UNIDAD $1.145 $3.100 $928 $1.071 $1.561
12 | PAN PERRO DE 60 GRS UNIDAD $782 $1.700 $597 $800 $970
13 PAN CANA DE 60 GRS UNIDAD $945 $1.700 $662 $952 $1.065
PAN TAJADO PAQUETE DE
14 | MINIMO 450 GRS, CONTIENE UNIDAD $5.493 $14.000 $5.849 $8.000 $8.336
24 UNIDADES
15 BUNUELO UNIDAD $1.321 $3.000 $1.103 $1.250 $1.669

Nota: Los precios unitarios y totales que sean ofertados en decimales, debera ser aproximados al entero ya de acuerdo
a la Circular nimero 027 ALDG-ALDFN-260 del 23 de noviembre de 2015

Nota 1: El valor de las ofertas debe presentarse en moneda legal colombiana (pesos), sin centavos.

Nota 2: La propuesta en ningun caso debe superar los valores unitarios determinados por la entidad para cada uno de
los suministros, para consideracién del menor precio, dada la modalidad de seleccién. So pena de ser rechazada la
oferta.

Nota 3: La propuesta econdémica deberéa ser presentada, en caso que aplique, con el IVA incluido sin decimales y el
valor unitario y total utilizando namero entero de acuerdo a las regulaciones tributarias colombianas aplicadas al IVA.

Nota 4: Si el proponente no discrimina el Impuesto a las Ventas (IVA) el cual se encuentra reglamentado por el estatuto
tributario vigente, y en consecuencia el bien o servicio causa dicho impuesto, la entidad lo considerara incluido en el
valor total de la propuesta y asi lo aceptara el proponente.

Nota 5: El precio unitario final de los suministros, conforme al cual se ejecutara el presupuesto oficial (valor del
contrato), correspondera al propuesto por el proponente adjudicatario del presente proceso de seleccion.

Nota 6: El contrato se suscribira hasta por el valor total del presupuesto oficial y se ejecutard de acuerdo a los
requerimientos y necesidades de la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares, Regional Llanos Orientales, previa
aprobacién del supervisor del contrato. Por lo que el valor total de la propuesta no podra sobrepasar el presupuesto
oficial establecido por la Entidad, so pena de ser rechazada la oferta.

Nota 7: El presupuesto asignado a esta contratacion comprende todos los costos que pueda generar el suministro en
cada uno de los lugares solicitados.

Nota 8: La entidad se reserva el derecho de realizar la correccion aritmética de las cifras contenidas en la propuesta
economica que se encuentra en el SECOP Il si a ello hubiera lugar, en el entendido que dicha correccion aritmética
corresponda a ajustes por aproximacion al peso, siempre y cuando no altere el valor total de la oferta.

Nota 9: Los proponentes son responsables informarse e incluir en su propuesta toda tasa, retribucion, impuesto o
gravamen que corresponda y/o del cual sea responsable y, la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares Regional
Llanos Orientales, no aceptara reclamacion alguna por estos conceptos.

Nota 10: No se estipulan cantidades, ya que se haran de acuerdo a requerimientos y necesidad de la entidad previa
solicitud y aprobacion del supervisor del contrato.

10 Andlisis de la Demanda

De acuerdo a los datos de compra publica consultados a través de la plataforma Colombia Compra
Eficiente, podemos obtener a partir del criterio de biusqueda del codigo de Clasificador de Bienes y Servicios
— UNSPSC, el histérico de contratacién que ha tenido la entidad en relacién con el suministro a adquirir a
través del presente proceso en andlisis. En la siguiente tabla podemos observar la cantidad de contratos y
el valor total por cada vigencia desde 2019 a 2023, que ha efectuado la entidad para este clasificador.
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5018 - Productos de panaderia | 46 $13405563280 2351% 29 $10515316.581  15.44% 25 $11471818670  20.12% 24 $11.131.905321  19,52% 29 $10491662.323  18.40% 153
Total 46 $13.405563.280  23,51% 29 $10515316.581  18,44% 25 S11AT1.818670  2012% 24 $11.131.905321  19,52% 29 $10.491.662.323  18.40% 153

Asi mismo al analisis de la demanda mostrado por el sistema es posible evidenciar el valor de contratacion
por afio y el origen nacional de los proveedores que han suministrado esta clase de servicio a la Agencia
Logistica de las Fuerzas Militares.

Valor Contratacion Numero de Proveedores Numero de Contratos

$ 70 mil M 37 189

Valor Total Estimado por Proveedor
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Para el objeto del presente estudio desde la Regional Llanos Orientales, se ha consultado los procesos
de seleccién con similitud al objeto en estudio “APROVISIONAMIENTO DE PAN, GALLETAS Y
PASTELITOS DULCES PARA COMEDORES DE TROPA, FUERZAS MILITARES Y DEMAS
ENTIDADES DEL GOBIERNO NACIONAL ATENDIDAS POR LA AGENCIA LOGISTICA REGIONAL
LLANOS ORIENTALES”, que se han publicado, formalizado y ejecutado durante el periodo comprendido
entre los afios 2021 a 2024, por parte de la entidad:

N° DEL

OBJETO DEL CONTRATO N° PROCESO CONTRATO VALOR ANO

SUMINISTRO DE PRODUCTOS DE PANADERIA PARA
LAS REMESAS DEL PERSONAL DE LA DIRECCION DE
ANTINARCOTICOS DE LA POLICIA NACIONAL QUE | MC 006-044-2021 | 006-039-2021 | $20.000.000 2021
CUMPLE LABORES DE ERRADICACION DE CULTIVOS
ILICITOS Y OPERACIONES DE INTERDICCION

SUMINISTRO DE PANADERIA CON DESTINO A LAS
UNIDADES DE NEGOCIO ADMINISTRADOS POR LA
AGENCIA LOGISTICA DE LAS FUERZAS MILITARES
REGIONAL TOLIMA GRANDE

APROVISIONAMIENTO DE PRODUCTOS DE
PANADERIA PARA LAS DIFERENTES FUERZAS Y
OTRAS ENTIDADES DEL GOBIERNO NACIONAL DE LA
REGIONAL LLANOS ORIENTALES

SUMINISTRO DE PRODUCTOS DE PANADERIA CON
DESTINO A LAS UNIDADES DE NEGOCIO
ADMINISTRADAS POR LA REGIONAL CENTRO DE LA | MC 008-018-2023 | 008-013-2023 | $75.400.000 2023
AGENCIA LOGISTICA DE LAS FUERZAS MILITARES EN
BOGOTA-CUNDINAMARCA-MARANDUA-VICHADA

SUMINISTRO DE PRODUCTOS DE PANADERIA PARA
LAS DIFERENTES FUERZAS Y OTRAS ENTIDADES DEL | MC 009-006-2023 | 009-003-2023 | $112.500.000 2023
GOBIERNO NACIONAL DE LA REGIONAL LLANOS

MC 015-049-2022 | 015-042-2022 | $97.500.000 2022

MC 009-058-2022 | 009-055-2022 | $97.483.966 2022
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SUMINISTRO DE PRODUCTOS PANIFICADOS PARA
COMEDORES DE TROPA, FUERZAS MILITARES Y SASI 009-003-
DEMAS ENTIDADES DEL GOBIERNO NACIONAL 2024 009-002-2024 | $193.821.100 2024
ATENDIDAS POR LA AGENCIA LOGISTICA DE LAS

FUERZAS MILITARES REGIONAL LLANOS ORIENTALES

Analisis de la contratacién objeto de estudio

Del analisis anterior y tomando en consideracion el marco legal vigente, se sugiere que el presente proceso
de contratacién se realice mediante un proceso de Seleccion Abreviada de Bienes y Servicios de
caracteristicas técnicas uniformes y de comun utilizacion — Modalidad Subasta Inversa Electrénica, en la
cual se tendrd como Unico criterio de escogencia el precio, de acuerdo a lo establecido la Ley 80 de 1993,
inciso 2° del literal a) del numeral 2° del articulo 2° de la Ley 1150 de 2007, Ley 1474 de 2011, el Decreto
019 de 2012, la subseccion 2 Capitulo Il del Decreto 1082 de 2015, demas decretos reglamentarios, el
cédigo de comercio, el cédigo civil y demas disposiciones legales vigentes.

La subasta se llevara a cabo de acuerdo con los términos consignados en el articulo 2.2.1.2.1.2.1 y
2.2.1.2.1.2.2 siguientes del Decreto 1082 de 2015.

De esta manera, la entidad honra los principios de transparencia, economia y responsabilidad en los
términos de los articulos 24, 25y 26 de la Ley 80 de 1993.

Nota: La Agencia Logistica de las Fuerzas Militares Regional Llanos Orientales identifico la necesidad que debe
satisfacer la entidad, frente a la existencia de Acuerdos Marco de Precios vigentes que tengan relaciéon con el
suministro a contratar, en cumplimiento a las normas contractuales estatales; constatando asi que, NO existe un
acuerdo vigente para el Suministro de Productos de Panaderia.

Original firmado por
TASD. GUIUSSEPE DAVID MOLINA MORENO
Comité Econdmico Estructurador
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