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ANEXO N2 2 DEL ESTUDIO PREVIO

ANALISIS DEL SECTOR DEL PROCESO DE CONTRATACION DE UNA MINIMA CUANTIA

ARTICULO 2.2.1.1.1.6.1 DEL DECRETO 1082 DEL 2015
| AREA: || DIRECCION DE TURISMO DISTRITAL |
DAYANA YOELA DEL PILAR CARRILLO FUENTES
ARSI R AR Directora de Turismo Distrital

[ MODALIDAD DE CONTRATACION:

[ MINIMA CUANTIA

[ TIPO DE CONTRATO: || COMPRAVENTA
ADQUISICION DE MATERIAL P.0.P. PARA LA PROMOCION DEL DISTRITO
OBJETO ESPECIAL, TURISTICO Y CULTURAL DE RIOHACHA COMO ATRACTIVO
TURISTICO
[ PRESUPUESTO OFICIAL: |[ SESENTA MILLONES PESOS M/L ($60.000.000) |

FUNDAMENTOS JURIDICOS QUE
LE SOPORTAN:

Articulo 15 del decreto 1510 del 2015, compilado por el Decreto 1082 del
2015, en su Articulo 2.2.1.1.1.6.1. Deber de andlisis de las Entidades Estatales.
La Entidad Estatal debe hacer durante la etapa de planeacién el andlisis
necesario para conocer el sector relativo al objeto del Proceso de Contratacidn
desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica, y de
Andlisis de Riesgo. La Entidad Estatal debe dejar constancia de este andlisis en
los Documentos del Proceso.

OBJETIVO

Adelantar acciones previas al proceso de invitacién a presentar ofertas, que
permitan conocer y analizar las condiciones, caracter{sticas y tendencias del
mercado actual.

APLICACION

|| Todos los contratos con oferentes nacionales o extranjeros.

l

ALCANCE

Incluye andlisis del sector (aspectos generales, andlisis de la demanda y
analisis de la oferta) Aplica para las dreas que requieran la adquisicién de un
bien o servicio mediante contrato de una modalidad de seleccién descrita en
la legislacién

RESULTADOS ESPERADOS CON
EL PRESENTE ESTUDIO

Con la realizacion de un adecuado y riguroso analisis y/o estudio del sector
se espera:

. Considerar la viabilidad de la contratacién, de acuerdo con una
caracterizacién y definicion de las necesidades reales del proyecto,
tanto econdmicas, como técnicas, a fin de cumplir con los objetivos

formulados.

. Identificar los riesgos previsibles que puedan afectar la contratacion
desde el punto de vista econdémico, técnico y/o juridico.

e  Identificar alternativas para satisfacer la necesidad, diferentes a las

utilizadas de manera comun, asi como la posibilidad de encontrar
valores agregados en la adquisicién del bien y/o servicio.

. Permitir la actualizacion técnica de las caracteristicas del objeto a
contratar, garantizando que el municipio adquiera obras, bienes y/o
servicios con tecnologia acorde con el ritmo del mercado y las
necesidades percibidas, generando mayor competitividad vy
optimizacién en el uso de los recursos.

. Determinar las diferentes condiciones y/o limitaciones relacionadas
con la provisién de dichos bienes y/o servicios.

El Distrito Especial, Turistico y Cultural de Riohacha - La Guajira, en cumplimiento de lo
establecido en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2.015, en donde se sefiala el deber
de andlisis de la entidad estatal. La Entidad Estatal debe hacer, durante la etapa de planeacidn,
el analisis necesario para conocer el sector relativo al objeto del Proceso de Contratacion desde
la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica, y de analisis de Riesgo.
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La Entidad Estatal debe dejar constancia de este analisis en los Documentos del Proceso, por lo
que se permite realizar el estudio del sector para la seleccién de contratista y la suscripcion del
contrato, de acuerdo a la Guia para la Elaboracién de Estudio de Sector publicada acorde a las
recomendaciones y lineamientos de Colombia Compra Eficiente.

e Aspectos Generales
e Estudio de la Demanda
e Estudio de la Oferta

Por lo que se presenta continuacién un anélisis del sector y de los posibles oferentes para el
desarrollo del objeto contractual de la referencia, con el fin de asignar de manera eficiente los
recursos establecidos para este proceso y de verificar el sector comercial que ofrece esta clase
de servicios.

[ 1. ASPECTOS GENERALES.

ANALISIS SOCIAL

El Distrito de Riohacha es una entidad territorial dotada de autonomia administrativa y
financiera, patrimonio propio y personeria juridica, encargado de prestar los servicios
publicos, construir las obras que demande el progreso local, ordenar el desarrollo territorial
dentro del &mbito de su jurisdiccién, promover la participacién comunitaria, el mejoramiento
social y cultural de sus habitantes y cumplir las demas funciones que le asignen la constitucion
y las leyes.

La Constitucién Politica en su articulo 2 consagra como fines del estado, “Servir a la
comunidad, promover la prosperidad general y garantizar la efectividad de los principios,
derechos y deberes consagrados en la constitucion; facilitar la participacion de todos en las
decisiones que los afectan y en la vida econémica, politica, administrativa y cultural de la
nacion.

Que la vocacién turistica de Riohacha parte por el centro de llegada, prestacion de servicios
y base operativa para recorridos por el territorio turistico desde la Sierra Nevada de Santa
Marta, hasta el extremo oriental de la peninsula de La Guajira, algunos de cuyos recursos, aun
estando en territorios rurales, forman parte de los atractivos turisticos de Riohacha, como es
el caso del Santuario de Fauna y Flora los Flamencos Rosados a tan solo 15 minutos de la

ciudad.

Que es de vital relevancia facilitar el desarrollo turistico descentralizado en la ciudad, de
manera tal que se potencialice el efecto multiplicador que la actividad turistica puede generar
a través de la distribucién de la riqueza en diferentes lugares de la ciudad que no han sido
tradicionalmente focos de atraccién turistica, redistribuyendo los flujos de turistas en otras
zonas, fortaleciendo y mejorando la actividad en aquellas que tienen una vocaciéon ya
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consolidada y especialmente, propagando la derrama econémica de la actividad a través de
la vivencia de los turistas en nuevas experiencias, que en tltimas tendran repercusion en los
niveles de erradicacién de pobreza de los sectores de la ciudad.

Que actualmente el Distrito cuenta con la mayor concentracién de servicios de alojamiento,
restaurantes y agentes de viajes y receptivos del Departamento. Adicional de tener un
aeropuerto internacional en proceso de mejora de sus instalaciones y capacidad, y rutas de
transporte terrestre que conectan la ciudad con el interior del pais y sus principales ciudades.

Que ante el aumento de visitantes en los ultimos afios, el gobierno local con apoyo del
gobierno departamental y nacional han iniciado inversiones significativas en la mejora del
servicio de agua y otros servicios publicos. Estas y otras iniciativas aseguraran que Riohacha
sea capaz de satisfacer las necesidades de una poblacidn turistica. De lo que lleva el 2022 el
aeropuerto Almirante Padilla se movilizaron mas de 300mil pasajeros, durante la temporada
de Semana Santa la ciudad recibié mas de 50mil visitantes y registro una ocupacion hotelera
del 95%, cifras que demuestran la importancia del turismo para la reactivacion econémica
del Distrito.

Que Riohacha es considera actualmente como una de las ciudades de mayor crecimiento en el
trafico aéreo del pais. La recuperacion postpandemia en los viajes aéreos ha sido del 88%,
convirtiéndola en uno de los destinos mas apetecidos para viajar. Dentro los esfuerzos que
realiza dia a dia la Administracion Distrital es el de creacion de Rutas Aéreas, y gracias estos a
finales del 2021 se comenz6 a operar la Ruta Riohacha - Medellin, ruta ha ayudado al aumento
de turistas en el destino. De igual manera inicia en el mes de noviembre del 2022 el vuelo Cali-
Riohacha, y aprobado el Bucaramanga, que ayudaran a mejorar la conectividad del Ciudad con
el pais.

Que el material P.0.P es cualquier objeto que tenga el logo de una marca o empresa. P.0.P
significa “Punto de Compra”, de este significado podemos saber que un material P.0O.P es aquel
que impulsa de cierta manera el reconocimiento de una marca para el consumidor. El material
P.0.P ha cambiado a lo largo de los afios gracias a los nuevos métodos de publicidad. Antes
eran maquetas o carteles, después tazas de café, plumas, stickers, franelas. Estos productos
estimulaban al comprador o al cliente potencial a pertenecer a esa empresa 0 servicio que se
estd ofreciendo. Desde el punto de vista de marketing para las empresas, estos productos
garantizan la exposicion de marca, ya que el usuario cargara consigo la marca.

Que, conforme a lo anterior, para la Alcaldia Distrital de Riohacha es prioridad, la promocién
del Distrito como destino turistico y de acuerdo con eso se debe realizar la produccién de
material POP para impulsar el posicionamiento del Destino.

ANALISIS ECONOMICO.

ector D nomia Donde Se Enm El Proceso 1
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Segiin el Banco de la Republica La actividad econémica del pais se divide por sectores
econdmicos. Cada uno de ellos hace parte de una actividad econémica cuyos elementos o
productos tienen caracteristicas en comun y se diferencian de otras agrupaciones. Su divisién
se realiza de acuerdo con los procesos de produccién, es decir de acuerdo al servicio que
realicen o al producto que comercialicen.

La divisién economia cldsica se estructura asi:

-Sector primario.

-Sector secundario.

-Sector terciario.

De esta forma se determinan los siguientes sectores:

Sector primario o agropecuario. Es el sector que obtiene el producto de sus actividades
directamente de la naturaleza, sin ningtin proceso de transformacién. Dentro de este sector se
encuentran la agricultura, la ganaderia, la silvicultura, la caza y la pesca. No se incluyen dentro
de este sector a la mineriay a la extraccién de petréleo, las cuales se consideran parte del sector
industrial.

Sector secundario o industrial. Comprende todas las actividades econdmicas de un pais
relacionadas con la transformacioén industrial de los alimentos y otros tipos de bienes o
mercancias, los cuales se utilizan como base para la fabricacion de nuevos productos. Se divide
en dos subsectores industrial extractivo e industrial de transformacién:

- Industrial extractivo: extraccién minera y de petroleo.

- Industrial de transformacién: envasado de legumbres y frutas, embotellado de
refrescos, fabricacion de abonos y fertilizantes, vehiculos, cementos, aparatos
electrodomésticos, etc.

Sector terciario o de servicios. Incluye todas aquellas actividades que no producen una
mercancia en si, pero que son necesarias para el funcionamiento de la economia. Como
ejemplos de ello tenemos el comercio, los restaurantes, los hoteles, el transporte, los servicios
financieros, las comunicaciones, los servicios de educacién, los servicios profesionales, el

Gobierno, etc.

Es indispensable aclarar que los dos primeros sectores producen bienes tangibles, por lo cual
son considerados como sectores productivos. El tercer sector se considera no productivo,
puesto que no produce bienes tangibles pero, sin embargo, contribuye a la formacion del
ingreso nacional y del producto nacional.

Aungque los sectores anteriormente indicados son aquellos que la teorfa econémica menciona
como sectores de la economia, es comtin que las actividades econdmicas se diferencien atin mas
dependiendo de su especializacién. Lo anterior da origen a los siguientes sectores econdmicos,
los cuales son:

1. Sector agropecuario: Corresponde al sector primario mencionado anteriormente.
2. Sector de servicios: Corresponde al sector terciario mencionado anteriormente.
3. Sector industrial: Corresponde al sector secundario mencionado anteriormente.




t‘

ALCALDIA DE
RIOHACHA

Distritc Especial, Turistico y Cultural

4. Sector de transporte: Hace parte del sector terciario, e incluye transporte de carga,
servicio de transporte publico, transporte terrestre, aéreo, maritimo, etc.

5. Sector de comercio: Hace parte del sector terciario de la economia, e incluye comercio
al por mayor, minorista, centros comerciales, cAmaras de comercio, San Andresitos,
plazas de mercado y, en general, a todos aquellos que se relacionan con la actividad de
comercio de diversos productos a nivel nacional o internacional.

6. Sector financiero: En este sector se incluyen todas aquellas organizaciones relacionadas
con actividades bancarias y financieras, aseguradoras, fondos de pensiones y cesantias,
fiduciarias, etc.

7. Sector de la construccion: En este sector se incluyen las empresas y organizaciones
relacionadas con la construccion, al igual que los arquitectos e ingenieros, las empresas
productoras de materiales para la construccion, etc.

8. Sector minero y energético: Se incluyen en él todas las empresas que se relacionan con
la actividad minera y energética de cualquier tipo (extraccion de carbon, esmeraldas,
gas y petréleo; empresas generadoras de energia; etc.).

9. Sector solidario: En este sector se incluyen las cooperativas, las cajas de compensaciéon
familiar, las empresas solidarias de salud, entre otras.

10. Sector de comunicaciones: En este sector se incluyen todas las empresas y
organizaciones relacionadas con los medios de comunicacién como (telefonia fija y
celular, empresas de publicidad, periédicos, editoriales, etc.).

Productos Incluidos Dentro del Sector.

En el sector Comercial se encuentra relacionada Actividades profesionales, cientificas y
técnicas. Segin la “Clasificacién industrial Internacional Uniforme de todas las Actividades
Econémicas” en Colombia; alli se relaciona en la seccién M, con el cédigo 7310 Publicidad.

Esta clase incluye:

El suministro de una completa gama de servicios de publicidad (mediante recursos propios
o0 por subcontratacion), incluyendo servicios de asesoria, servicios creativos, produccién de
material publicitario y utilizacion de los medios de difusién.

La creacién y larealizacién de campafias de publicidad que incluyen: - Creacién y colocacién
de anuncios en periddicos, revistas, programas de radio, television, Internet y otros medios
de difusién. - Creacidn y colocacion de anuncios de publicidad exterior; por ejemplo,
mediante carteles, carteleras, tableros, boletines, decoracidn de vitrinas, disefio de salas de
exhibicion con fines publicitarios, colocacidn de anuncios en automéviles y autobuses, entre
otros. - Representacion de medios de difusion, a saber, venta de tiempo y espacio en
diversos medios de difusion interesados en la obtencién de anuncios. - Publicidad aérea. -
Distribucién y entrega de material publicitario o muestras. - Alquiler de espacios
publicitarios en vallas publicitarias, etcétera. - Creacion de stands y otras estructuras y
sitios de exhibicidén con fines publicitarios.

El manejo de campaiias de mercadeo y otros servicios publicitarios, dirigidos a atraer y
retener clientes: - Promocién de productos. - Comercializacién en puntos de venta. -
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Publicidad directa via correo. - Consultoria en comercializacién.

ituacion rspecti la Economia Mundial 2024.

La economia mundial se desacelerara este afio para alcanzar un crecimiento de apenas 2,4%,
inferior al 2,7% estimado para 2023 -atin por debajo del nivel prepandémico de 3%-, indica el
informe de perspectivas para 2024 del Departamento de Asuntos Econémicos y Sociales de la
ONU (DESA), divulgado este jueves.

El anélisis explica que las politicas monetarias restrictivas, la debilidad del comercio y la
inversién mundiales, las crecientes vulnerabilidades debidas al alto nivel de endeudamiento,
los crecientes riesgos geopoliticos y los impactos climaticos cada vez mayores son los factores
detras de las sombrias previsiones econdmicas para el afio que comienza.

También advierte que el débil crecimiento supone un obstaculo en la bisqueda de avanzar
hacia la consecucién de los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), en vista de que se espera
un prolongado periodo de condiciones de crédito mas estrictas y mayores costos del
endeudamiento en una economia mundial de por sf agobiada por la deuda.

Tras enfatizar que hacen falta mds inversiones para reimpulsar el crecimiento, luchar contra el
cambio climatico y acelerar el progreso de la agenda de desarrollo sostenible, el estudio precisa
que para cumplir los ODS se necesitan 500.000 millones de délares al afno de financiamiento.

El estudio destaca que el mercado de trabajo mundial se ha recuperado de forma rapida pero
desigual de la crisis del COVID-19. En las economias desarrolladas, los mercados laborales se
han mantenido resistentes a las restricciones de politica monetaria mientras que en muchos
paises en desarrollo, particularmente en Asia occidental y Africa, los indicadores de empleo atin
no han vuelto a los niveles anteriores a la pandemia.

Con respecto a la inflacién, se estima que seguirfa disminuyendo para pasar del 5,7% en 2023
al 3,9% en 2024, aunque las presiones sobre los precios siguen siendo elevadas en muchos
pafses y cualquier nueva escalada de los conflictos geopoliticos podria generar nuevos
aumentos.

Ademas, pese ala prometedora baja inflacionaria, se proyecta que una cuarta parte de los paises
en desarrollo registren mas del 10% de inflacion.

El afio pasado, la inflacién de los precios de los alimentos sigui6 siendo alta en muchos paises
en desarrollo, afectando desproporcionadamente a los hogares méas pobres. Se estima que 238
millones de personas padecieron niveles altos de inseguridad alimentaria aguda, un aumento
de 21,6 millones respecto al afio anterior.

Segtin la publicacién de DESA, la inflacion persistentemente alta ha socavado el progreso en la
reduccién de la pobreza en los afios que han seguido a la pandemia.

Aungue el niimero total de personas que viven en la pobreza disminuyé marginalmente en
2023, las tasas de pobreza en los paises de renta baja se mantuvieron muy por encima de los
niveles previos a la emergencia sanitaria.
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Para América Latina y el Caribe, el panorama de crecimiento es desalentador ya que si bien la
inflacién estd retrocediendo en varias economias, el limitado espacio de politicas
macroecondmicas y las débiles inversiones seguiran dificultando la capacidad de la region para
abordar los desafios sociales y el cambio climatico.

Se prevé que el crecimiento econémico se desacelere en 2024 debido, entre otros factores, a
que las condiciones monetarias restrictivas afectaran negativamente a la demanda agregada;
una demanda externa mas lenta limitara el crecimiento de las exportaciones; y tanto las
vulnerabilidades estructurales como las incertidumbres politicas pesaran negativamente sobre
la inversién.

El informe apunta a un crecimiento de sélo 1,6% del PIB regional en 2024, luego de un avance
estimado en 2,2% en 2023.

América Latina también encara riesgos externos e internos a la baja. La modesta expansién
econémica de Estados Unidos y China en 2024 podria afectar a las exportaciones, las remesas
y las entradas de capital.

Asimismo, la renovada volatilidad en los mercados financieros globales debido a decisiones
imprevistas del banco central estadounidense o una escalada de conflictos geopoliticos podria
. impactar las entradas de capital a la region.

En cuanto a los factores internos, las crisis relacionadas con el clima y el fenémeno de El Nifio
podrian perturbar la actividad econémica y desencadenar nuevas presiones inflacionarias.

De acuerdo con los célculos desagregados, los tres motores econémicos de la regién tendrén un
afio de crecimiento limitado: Brasil avanzaria s6lo el 1,6% este afio, frente al 3,1% del anterior;
México aumentaria su PIB un 2,3% en 2024 luego de crecer un 3,5% en 2023; y Argentina
seguiria en crisis con un nivel elevado de inflacion.

}Por otra parte, los gobiernos latinoamericanos enfrentan a importantes limitaciones para
financiar la enorme inversion necesaria para acelerar el progreso hacia los ODS.

“La region debera redoblar sus esfuerzos para reducir la evasion y elusion fiscal y aumentar la
progresividad de los sistemas tributarios para satisfacer sus necesidades de financiamiento”,
apunta el informe.

Del mismo modo, advierte que América Latina continia enfrentdndose al crucial reto de

. implementar politicas macroecondmicas anticiclicas e industriales activas para impulsar el
crecimiento y la inversion, ampliar el bienestar social y desarrollar la resiliencia al cambio
climatico.

Pri Interno Bruto (PIB).
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Producto Interno Bruto (PIB)
I trimestre 2024 preliminar
Grafico 1. Producto Interno Bruto
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1.1 PIB desde el enfoque de la produccién

En el primer trimestre de 2024pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 0,7%
respecto al mismo periodo de 2023pr (ver tabla 1). Las actividades econémicas que mas
contribuyen a la dindmica del valor agregado son:

¢ Administracién publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria;
Educacién; Actividades de atencién de la salud humana y de servicios sociales crece
5,3% (contribuye 0,7 puntos porcentuales a la variacién anual).

e Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca crece 5,5% (contribuye 0,5 puntos
porcentuales a la variacién anual).

e Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado; Distribucién de agua;
evacuacién y tratamiento de aguas residuales, gestién de desechos y actividades de
saneamiento ambiental crece 4,5% (contribuye 0,2 puntos porcentuales a la variacién
anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada
por efecto estacional y calendario crece 1,1%. Cuando se observa el comportamiento de las
actividades econémicas relacionadas:

e Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras actividades de servicios;
Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para
uso propio crece 3,7%.

¢ Administracién ptblica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria;
Educacién; Actividades de atencién de la salud humana y de servicios sociales crece
2,0%.

e Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado; Distribucion de agua;
evacuacién y tratamiento de aguas residuales, gestién de desechos y actividades de
saneamiento ambiental crece 1,9%.
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Tabla 1. Valor agregado por actividad econdmica
Tasas de crecimiento en volumen®
Primer trimestre 2024

Tasas de crecimiento (%)
Sarie ajastads Por

Serie originat efecto estacional ¥y
Acrtividad econdmica calendario
Anceal Trimestral
202a% -1 7 ZOoZ2av -1 5
2023%_3 Z2023%_av
Agricultura. ganadena. caza. silvicultura ¥y pesca 5.5 1.a
Explotacién de minas ¥y canteras -1.5 o.9
INndustrias Mmanufactureras -5.9 o.7
Suminisro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado® A5 1.9
Construccidn o7 1.1
Caomercio al por mayocr y al por menar® -o.8 -o.o2
Informacién ¥ comunicaciones -1.8 -3
Activ fin. ¥ de seg -3.0 -z.8
Actividades inmobiliarias LT o.s
Actividades profesionales. cientficas y técnicas™ -0z -0.1
Administracién pablica, defenss, educacidn ¥y salud® 53 20
Actividades artistic as, de sentretenim iento ¥y recreacidn ¥y otras
: Ses de servicios® nx i
Valor agregado bruto 0.7 .2
I PUSSTOS Menos subvenciones sOobre oz productos o.4 13
Producto Internc Bruto o.7 .1
Fuente: DANE. PIS_T
.
omerci I por ma al por menor

En el primer trimestre de 2024pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor,
reparaciéon de vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento;
alojamiento y servicios de comida decrece 0,8% en su serie original, respecto al mismo periodo
de 2023pr. Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 7):

. » Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas
crece 0,6%. :
 Transporte y almacenamiento decrece 1,5%.
» Alojamiento y servicios de comida decrece 3,4%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de vehiculos
automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida
decrece 0,02, cuando se observa el comportamiento de las actividades econdémicas
relacionadas:

 Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y motocicletas
crece 0,8%.

* Transporte y almacenamiento crece 2,1%.

 Alojamiento y servicios de comida decrece 2,1%

Tabla 7. Comercico al por mayor y al por menor’
Tasas de crecimiento en volumen?

. Primer trimestre 202477

Tasas de crecimiento (%26)

Serie ajustada por
Serie original efecto estacional ¥y
Actividad econdmica calendarioc
Anual Trimestral
20247"-1 7 Zoz4a" -1 /
2023""-1 20231V
Comercio al por mayor y al por menor? 0,6 o.8
Transporte y almacenamiento -1,5 2.1
Alocjamiento y servicios de comida -3,4 -2,1
Comercic al por mayor y al por menor’ -0.8 -0.,02
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ANALISIS REGULATORIO Y LEGAL.

En general, las normas legales aplicables durante el proceso de seleccién y ejecucion del
contrato serén las estipuladas en el pliego de condiciones y las propias vigentes en Colombia

2. ANALISIS DE LA DEMANDA

Antecedentes de adquisiciones de la Entidad

En el pasado reciente no se encuentran adquisiciones cuyo objeto se relacione con el objeto a
contratar en el presente proceso.

Antecedentes de adquisiciones de otras entidades

DESCRIPCION 2023 2023
ENTIDAD GOBERNACION DEL CAUCA
MODALIDAD CONTRATACION MINIMA CUANTIA CONTRATACION MINIMA CUANTIA
OBJETO: ELABORACION Y SUMINISTRO DE | Suministro de materiales P.0.P para
MATERIAL IMPRESO Y MATERIAL P.O.P,, | el desarrollo de actividades de
COMO  APOYO A LA MISION | reconocimiento del empleado
INSTITUCIONAL DE LA SECRETARIA DE | piblico de conformidad con el plan
GOBIERNO DEL DEPARTAMENTO DE | de bienestarsocial 2021, en el marco
CUNDINAMARCA del proyecto denominado
“Desarrollo integral del talento
humano
VALOR $110.706.560 $3.626.063
N° DE LOS CONTRATOS SGO-CMC-003-2023 MC-SGI-261-2021
CONTRATISTA JIMMY LEONARDO PALACIOS ARANGO ESTELAR IMPRESORES LTDA

3. ANALISIS DE LA OFERTA.

-

La oferta a la cual se hace referencia en el presente andlisis corresponde a las empresas que
desarrollan sus actividades en consultorfa, interventoria o asesorias las cuales ofrecen el
conocimiento profesional especializado y técnico, de la mano del juicio independiente y de
experiencia que permite garantizar objetividad en el andlisis y la toma de decisiones, dichos
participantes en este rol son catalogados como la industria del conocimiento dentro del sector.

A continuacién, se relaciona algunas de las empresas que encajan en el servicio requerido a
satisfacer la obligacién del objeto contractual. Se presentan nombres de algunas empresas,
identificadas con el cédigo CIUU 7310, registradas en el SIREM como lo sugiere la guia de
Colombia Compra Eficiente, Es de aclarar que:

1. El orden presentado de las empresas no constituye ningun tipo de jerarquizacion.
2. Las empresas presentadas a continuacién es una muestra representativa del mercado las
cuales desde el punto de vista técnico pueden ejecutar el proceso a adelantar, sin embargo, no

representan todo el mercado en si.
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3. El listado de empresas no constituye ninguna recomendacién al proceso de contratacién a
adelantar, se presenta tinicamente con fines de estudio de la oferta del mercado objetivo del

sector.

NIT Razdén social de la sociedad
830075502 J&M COMUNICACIONES SAS
830035904 HAVAS MEDIA COLOMBIA S.A.S.
900426105 GROUPM TRADING COLOMBIA S.A.S.
830136865 ARENA COMMUNICATIONS COLOMBIA S.A.S.
900797542 HAVAS + SAS
830077417 MERCADEO RELACIONALS.A.S
900438134 PUBIMETRO COLOMBIA SAS
900057522 MEDIAWISE SOLUTIONS SAS
830104453 MARKETMEDIOS COMUNICACIONES SAS
900206027 UNIVERSAL MCCANN SERVICIOS DE MEDIOS LIMITADA
830060529 WAVEMAKER COLOMBIA SAS
830045427 MEDIACOM SAS
860006628 MCCANN ERICKSON CORPORATION SA
900284732 PHD COLOMBIA SAS
900776765 ORION CAPITAL SAS
860015547 MMS COMUNICACIONES COLOMBIA SAS
901106368 APEX TRADING SAS
890306162 OGILVY & MATHER COLOMBIA S.A.S,
900720758 CHEIL COLOMBIA
830041784 INTERPUBLIC COLOMBIA S.A.S
830140775 TFCF CHANNELS COLOMBIA LTDA
900999179 Kinesso colombia sas
860504772 EFECTIMEDIOS SA
890801783 SANCHO BBDO WORLDWIDE INC SAS
890101778 SONOVISTA PUBLICIDAD SA
830058081 MINDSHARE COLOMBIA S.A.S.
900171676 MULTISPONSOR SAS
800240190 WUNDERMAN THOMPSON COLOMBIA S.A.S.
811043389 IMAGEN Y RELACIONES PUBLICAS 5.A.S
830141093 PROXIMITY COLOMBIA S.A.S
900710525 FACEBOOK COLOMBIA SAS
800196312 VMLY&R COLOMBIA SAS
860524513 MULLEN LOWESSP3 SA
860001317 PUBLICAR PUBLICIDAD MULTIEMDIA SAS
860045320 CORPORACION PUBLICITARIA DE COLOMBIA 5.A
830101217 GEOMETRY GLOBAL COLOMBIA SAS
860001022 CASA EDITORIAL EL TIEMPO S.A.
830058056 OMD COLOMBIA SAS
830000640 DDB WORLDWIDE COLOMBIA S.A.S
860008355 GREY COLOMBIA S.A.S
805018583 EQUIPAMIENTOSEQUIPAMIENTOS URBANOS NACIONALES DE COLOMBIA S.A.S.
860007590 COMUNICAN SA
900129597 INVERSIONES CMR S.A.S
830041784 INTERPUBLIC COLOMBIA 5.A.S
900999179 Kinesso colombia sas
800000457 ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y MERCADEQ SAS
800045878 SERVIMEDIOS SAS
800054162 SSA PUBLICIDAD Y MERCADEO 5A
800086186 LOGROS PUBLICITARIOS S.A.S.
800095954 PUNTOMERCA MERCHANDISING S.A.
800099468 TEXPOIDEAS LTDA
800144934 VISION Y MARKETING SAS
800146415 PUBLICIDAD Y ALGO MAS SAS
800167898 JH HOYOS & ASOCIADOS SAS
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800193477 IMAGEN VIRTUAL SAS
802013501 INMOV SAS

802014640 DAVILAP & MS.A.S.
802021183 SIGNO 21 SAS

802023098 MERCADEQ ESTRATEGICO SAS
805000085 METROVIA SAS EN REORGANIZACION
805023055 SOCIEDAD INNOVACIONES GRAFICAS SAS
811025635 FEELING COMPANY SAS
830004707 MBASAS

830013805 SILVA PUBLICIDAD S.A.S
830026954 STRAZA SAS

830028713 PEOPLE MARKETING SAS
830039532 central regional de medios sas
830041055 TOP PROMOTIONS SA
830047108 HAROLD ZEA & ASOCIADOS SAS
830054838 ESPACIO Y MERCADEQ SAS
830059566 OPTIMA TM SAS

830067529 DISENO MDC SAS

830075011 CENTURY MEDIASAS
830076788 E-MARKETTOOLS S5.A.S
830093596 Intera Marketing Ltda
830096789 IMAGINARIA FILMS SAS
830108799 CONSTRUCTORA DE MARCAS SAS
830109396 RGS EXPANSION GROUP BTL COLOMBIA LTDA.
830114289 AD ORANGE SAS

830118991 INVERSIONES TOLONIR SAS
830122431 MARKETING SERVICES DE COLOMBIA SAS
830125837 MASS DIGITALSAS
830127077 IDEANDINA SAS

830128610 E-MOTION GLOBAL 5.A.S
830134474 EVOLUTION PLASTIC SAS
830137308 PUBLICIDAD Y MEDIOS ASOCIADOS TV SA
830138621 CENTRAL FILMS SAS
830503745 ON BRAND EXPERIENCE SAS
830511773 BRM SA

860033744 Lopez Publicidad Exterior S.A.S.
860039334 SOCIEDAD DIGUELI LTDA
860052606 MEDIOS PUBLICITARIOS PUBLIMEDIOS LTDA
860072367 PUBLISENALES SAS
860076863 IDEAMOS PUBLICIDAD LTDA.
891902435 PUBLIK TECNOLOGIAS INFORMACION COMUNICACIONES Y MEDIO AMBIENTE SAS EN REORGANIZACION
900010096 MARKETING VALLAS SAS
900011228 EVO FORMA IMAGEN CORPORATIVA SAS
900012092 COMERCIALIZADORA IN SAS
900052405 OPEN MIND LTDA
900066487 ELEMENT DESOGN LTDA
900080081 MARCAS VITALES BMV SAS
900084944 VC MEDIOS COLOMBIA SA
900122694 AYZ PUBLICIDAD SAS
900135415 CREAR PUBLICIDAD EXTERIOR SAS
900135531 LA ESTACION PROMOCIONES Y ACTIVACIONES SAS
900143206 EMOCION VISUAL SAS
900147111 GRUPO NACIONAL DE MEDIOS S.A.
900162979 PCN PUBLICIDAD LTDA
900202565 MARCA REGISTRADA MR SAS
900214217 GOOGLE COLOMBIA LIMITADA
900218414 XP COLOMBIA SAS EN REORGANIZACION
900224569 Biomarin Colombia Ltda
900233598 DRIDCO COLOMBIA SAS
900247331 WHISKEY FILM SAS
900263859 TROPICAL GROUP S.A.S
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900264662 TALK WORD OF MOUTH SAS
900273623 HIFERASEN C
900282001 GO SPORTS MEDIA SAS
900297403 METALVISUAL SOCIEDAD POR ACCIONES S
900340181 GALEANO CAMACHO E HIJOS SAS
900351443 ABSTRAER ESTRATEGIAS S.A.S.
900360619 INTERNATIONAL AIRMEDIA GROUP LTDA
900363376 ILUMEN GRAPHICSS A S
900373599 JAIME URIBE Y ASOCIADOS S.A.S.
900374048 ZORB PUBLICIDAD SAS
900378858 INVERSIONES GABO SAS
900389753 PYP MEDIOS SAS
900394210 HERCAS PUBLICIDAD EXTERIOR
900397996 PUBLICITV SAS
900410870 VALLAS Y PUBLICIDAD JAC SAS EN REORGANIZACION
900431338 MEDIARESPONSE COLOMBIA SAS
900466262 VEINTE ONCE SAS
900472350 BUSINESS TIGER SAS
900483066 INTERACTIVE MEDIA SAS MEDIA SAS
900491296 SALESLAND COLOMBIA SAS
900511703 SUIMAGEN CREATIVA S.A.S.
900515542 CONTENIDOS EL REY SAS
900518245 CARAT COLOMBIA SAS
900520834 7GLAB SUCURSAL COLOMBIA
900524265 ARFACTORY COLOMBIA LTDA
900548289 DIGIMARKETING SAS
900559638 INTERNET MEDIA SERVICES COLOMBIA SAS

. 900562689 B2B PORTALES COLOMBIA SAS EN LIQUIDACION
900639612 RED MAS COLOMBIA S.A.
900665748 ADGLOW COLOMBIA SAS
900688372 HEADWAY DIGITAL COLOMBIA SAS
900699647 DIGILABTRES COLOMBIA
900700061 IPROSPECT COLOMBIA SAS
900713342 TAPTAP ADVERTISING SAS
900808626 COMARCA MARKETING ADVERTISING S A S EN REORGANIZACION
900908443 BURSON COHN & WOLFE COLOMBIA S.A.S
900948361 TICJOB SAS
900983664 IWALL COLOMBIA 5.A.S
901027355 BIG FORMAT+ SAS
901033787 OWAK SAS
901038462 INVERSIONES VILNA SAS
901296098 ENERGIA DIGITAL SAS
900166615 TBWA COLOMBIASAS
900522641 Negocios Estrategicos NE 5..A.S
900599747 ICO MEDIQS SAS
900245670 E-COMERCE GLOBAL SAS
900784388 VML COLOMBIA SAS
800064773 PUBBLICA SAS
890926395 PEREZ Y VILLA SAS

. 830098598 CYAN VISIBILIDAD DE MARCAS SAS

ANALISIS LIMITACION TERRITORIAL - CONVOCATORIA A MIPYME

En el ultimo informe de ACTIVIDAD EMPRESARIAL DEL DEPARTAMENTO DE LA GUAJIRA
2020, adelantado por la CAmara de Comercio de la Guajira se dan a conocer el comportamiento
de la actividad empresarial en el Departamento de La Guajira, fundamentada en la informacion
obtenida del Registro Mercantil de la Camara de Comercio de La Guajira, de acuerdo con los
datos reportados sobre inscritos durante el periodo 2019-2020, en donde se presentan datos
referentes al niimero de empresas y su clasificacién por actividades econémicas, organizacién
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juridica, tipo de sociedad y tamario, tanto a nivel departamental como a nivel de los municipios
que lo conforman.

Empresas creadas 2020/2019, en La Guajira. El balance de la actividad econémica y
empresarial en el Departamento de La Guajira para el afio 2020, registr6 2.880 empresas
creadas, cantidad que disminuy6 un 30,3% con respecto al afio anterior. En este sentido, el
83,8% de las empresas creadas estdn conformadas por Personas Naturales, con 2.414
matriculas y el 16,2% corresponden a Sociedades Comerciales con 466 matriculas registradas.
(Ver grafico 1). Entre tanto en Colombia, segiin Confecdmaras (que cuenta con el Registro Unico
Empresarial y social - RUES, como fuente de informacién) entre enero y diciembre de 2020 se
crearon 278.302 unidades productivas a nivel Nacional, un 10,1% menos que en el afio 2019.

Grafico 1. Empresas creadas en La Guajira, 2020/2019

SOCIEDADES COMERCIALES PERSONAS NATURALES
mANO 2019 = ANO 2020

Fuente: Datos del Registro Mercantil de la CAmara de Comercio de La Guajira — 2020

Empresas creadas por actividad econémica. En 2020, de acuerdo con la creacién de
empresas seglin rama de actividad econdmica, el sector comercio al por mayor y al por menor
es el que tiene una contribucion del 47,8% con 1.378 nuevas empresas, seguido de alojamiento
y servicios de comida con 337 empresas (11,7%), industrias manufactureras con 230 empresas
(8%) y transporte y almacenamiento con 211 (7,3%). (Ver Tabla 1 y gréfico 2).
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Tabla 1. Empresas creadas en el Departamento de La Guajira

2020/2018, segun actividad economica

“:f- nm,u\‘j 5

=2,10%
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_20.30%
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io de La Guajira - 2020

Gréfico 2. Empresas creadas en el Departamento de La Gugjira 2020, segun actividad

econémica
Comercio al por mayor y al por menor
Alojamiento y servicios de comida
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Transporte y almacenamiento
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Fuente: Datos del Registro Mercantil de la Cimara de Comercio de La Guajira - 2020

Empresas creadas por Municipios. En el municipio de Riohacha, se concentra la mayor
proporcién de nuevas empresas con un total de 1.150, seguido de-Maicao con 794, Fonseca con
207 Y Uribia con 116; estos cuatro (4) municipios concentran el 79% de las empresas creadas
para la vigencia 2020. Asi mismo, el municipio de La Jagua del Pilar presenté la mayor variacion
positiva con 266,7% con respecto al afio anterior (Ver Tabla 2).

Fuente:

FONSECA 240
URIBLA 129
DIBULLA 225
SAN JUAN DEL CESAR 170
BARRANCAS ee
HATONUEVO 7
VILLANUEVA 132
ALBANLA 82
URUMITA 44
DISTRACCION 34
MANAURE as
EL MOLINO 38
LA JAGUA DEL PILAR 3
TOTAL R

Datos del Registro Mercantil de la Cimara de Comercio de La Guajira — 2020

Empresas creadas por Organizacién Juridica. En el departamento de la Guajira, segtn la
organizacién juridica se crearon 2.391 organizaciones de persona natural, abarcando el 83,02%
y a su vez, se crearon 489 Sociedades, que conforman el 16,98% de las organizaciones (Ver

tabla 3).
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Tabla 3. Empresas creadas por Organizacion Juridica

A ek S
P
i [ 4'_:‘rx=.\aiaia§!v§‘sf' ]
PERSONA NATURAL 2391
SOCIEDADES POR ACCIONES SIMPLIFICADAS S.A.S 473
SOCIEDAD LIMITADA s 0.28%
SOCIEDAD ANONIMA -] 0.21%
EMPRESAS UNIPERSONALES 1 0.03%
SOCIEDAD EN COMANDITA POR ACCIONES 1 0.03%
3 e Pl “a{, A
o || oo

Fuente: Datos del Registro Mercantil de la Cimara de Comercio de La Guajira — 2020

Empresas activas, seglin Tamaiio. En relacion con las empresas activas segtin el tamafio2, el
97,5% (gréfico 5), corresponden a microempresas con 20.448 registros (tabla 8), seguido por
las pequefias empresas con 1,9% de participacién (405 registros), las medianas empresas
representando el 0,4% (85 registros) y, por tltimo, las grandes empresas con 0,2% (32
registros). De lo anterior, se puede concluir que, del total de empresas activas en el
departamento de La Guajira, solo 490 son PYMES, es decir un 2,34% y el 99,8% son MiPymes.

Tabla 8. Cantidad de empresas activas segun Gréfico 5. Porcentaje de empresas activas segiin

estructura empresarial por tamafio estructura empresarial por tamefio
MICRO 20.448
PEQUENA 405
MEDIANA 85
GRANDE 32

Fuente: Datos de! Registro Mercantil de la Cimara de Comercio de La Guajira - 2020

De las 522 pequefias, medianas y grandes empresas del departamento: 37 son persona natural
(7,1%), 403 son sociedades (77,2%), 29 son sucursales (5,6%) y 53 son agencias (10,2%) (tabla

9).



ALCALDIA DE
RIOHACHA

Distrito Especial, Turistico y Culturcl

Tabla 9. Pequefias, medianas y grandes empresas de la Guajira, segun Tamafio y categoria

= | PR R T T U P | Lo "
0 12 12 8 32

Fuente: Datos de! Registro Mercantil de la Cimara de Comercio de La Guajira - 2020

% La clasificacién de las empresas por tamano se realizd con base en el parametro de valor de los activos, de
acuerdo con lo reglamentado en la Ley 500 de 2000 conocida como la Ley Mipymes y sus medificaciones (Ley
€05 de 2004).

Microempresa: Activos totales hasta 500 SMLV

Pequena: Activos totales superior a 500 y hasta 5.000 SMLV

Mediana: Activos totales supenor a 5.000 y hasta 30.000 SMLV

Grande: Activos totales supenor a 30.000 SMLV

El valor de los activos de las empresas que conforman el tejido empresarial en el Departamento
de La Guajira ascienden a $ 4.562.818.847.672, de los cuales el 63,4%, es aportado por las
empresas grandes con $ 2.893.487.048.252, seguido de la mediana empresa con 18,4%
equivalentes a $ 839.255.444.910, la pequefia empresa con un 12,3%, aportando $
561.394.168.910, y por ultimo las microempresas con un 5,9% de participacion y un valor de $

. 268.682.185.600 en activos (Ver tabla 10 y grafico 6).
Tabla 10. Estructura Empresarial del Departamento Grafico 6. Porcentaje de activos
de La Guajira, segun Tamaiio y Activos segun tamaifio empresarial
s5,9% PEQUENA
MICRO $268.682.185.600 5.0%
PEQUERNA $561.394.168.910 12.3% |
MEDIANA $830.255.444.910 18.4%
$2.803.487.048.252 £3.4% |
 4.562.818.847.672 | _ 100%

Fuente: Datos del Registro Mercantil de la Cimara de Comercio de La Guajira — 2020

Seglin el Registro mercantil, el sector empresarial del Departamento de La Guajira genera

43.963 empleos. Del total de unidades econémicas, las microempresas aportan el 67,9%, le

siguen las empresas grandes con 16,8%, en tercer lugar, las pequefias empresas con 10%, y en
. Gltimo lugar, la mediana empresa con el 5,3% de participacién (Ver tabla 11 y grafico 7).
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Tabla 11. Estructura Empresarial del Grafico 7. Porcentaje de empleos generados
departamento de Lla Gugjira, segun seguin tamaiio de la empresa

tamario y empleos generados
R ' ey

GRANDE
15,8%

MEDIANA
5,3% &

PEQUENA PEQUERA
MEDIANA 10,0%

GRANDE
fﬁ =

Fuente: Datos del Registro Mercantil de la Cadmara de Comercio de La Guajira - 2020

Con relacion al tamafio de las empresas del Departamento de La Guajira y su actividad
econdmica, se puede observar que para las empresas grandes prevalecen las actividades
financieras y de seguros con un 40,6% (13 empresas), las actividades de salud humana y
asistencia social con 18,8% (6 empresas) y la construccién con el 12,5% (4 empresas). Para la
mediana empresa, también hay un dominio de empresas dedicadas a las actividades financieras
y de seguros con 25,9% (22 empresas), comercio al por mayor y menor con 23,5% (20
empresas) y construccion con 20% (17 empresas).

Del mismo modo, para las empresas pequefias las actividades mas representativas estan
relacionadas con comercio al por mayor y menor con un 31,6% (128 empresas) y actividades
profesionales, cientificas y técnicas con un 9,9% (40 empresas) y actividades de la salud
humana y de asistencia social con 8,9% (36 empresas). Para las microempresas el comercio al
por mayor y menor aporta el mayor nimero de empresas con 46% (9.411 empresas) y
alojamiento y servicios de comida con un 12,2% (2.493 empresas) (Ver tabla 12).

mpresas por tamaiio y actividad econémica

I s _ | |lsmanoE | meDIANA
Agricultura, ganaderia, caza, o [-] [ 270
Explotacién de minas y canteras 3 [+] 3 35
Industrias manufactureras = 1 16 1.326
Electricidad, gas, vapor y aire dicionado 2 o 2 40
Distribucién de agua; iento bi 1 o 3 9 3032
Construccion 4 17 53 738
Comercio al por mayor y al por menor o 20 128 S.411
Tra Te y iento 1 a 32 227
Alojamiento y servicios de comida 1 1 21 2.493
Informacion y comunicaciones o [<] 5 360
Actividades financieras y de seguros i3 22 i3 148
Actividades inmobiliarias o 2 12 157
Actividades profesi les, cientificas v técnicas o EY 20 823
Actividades de servicios administrativos v de apoyo (<] 1 is 821
Administracién publica y defensa; seguridad social o 1 p 20
Educacion o o s 176 181
Acrtividades de la salud humana y de asistencia social [ 11 36 382 436
Acrividades artisticas, de entretenimiento y
recreacién o 1 3 1.506 1.510
Otras actividades de servicios o o 2 498 500
Actividades de los hogares en calidad de

o o o 2
e aos| P >

Fuente: Datos del Registro Mercantil de la Cimara de Comercio de La Guajira — 2020

Sobre la distribucién de las empresas en el departamento, segin su tamafo, Riohacha
concentra el mayor nimero de empresas del departamento con el 56,3% de las grandes, el
41,2% de las medianas, el 54,3% de las pequeiias y el 39,5% de las micro.
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En segundo lugar, Maicao que agrupa el 12,5% de las empresas grandes, el 24,7% de las

medianas, el 20,2% de las pequefias y el 27,4% de las microempresas (Ver tabla 13).

Tabla 13. Estructura Empresarial del departamento de La Gugjira, segun

Tamaiio y

Municipios

| paumNiGaPio GRANDE | MEDIANA mMICRO | TOTAL
ALSANIA 1 2 is 501 sS19
BARRANCAS 2 = 20 572 597
DISTRACCION o o 3 211 214
DIBULLA 1 3 11 921 o34
EL MOLINO (=] o o iso
FONSECA = =3 16 1.363
HATONUEVO o 1 s 383
LA JAGUA DEL PILAR o o o £
MAICAD 4 21 82 S5.706
MANAURE 1 ¥ s 378
RIOHACHA is 3s 220 8.358
SAN JUAN DEL CESAR 31 8 is 859
URIBIA 2 s 10 666
URUMITA o o | 236
VILLANUEVA o 2 4 S92
SO AL S| ss| = aos| aas|  2o0.970

Fuente: Datos del Registro Maercantil de Ia Cimara de Comercio de La Guajira - 20

Con informacion mas reciente, encontramos el documento “ESTIMACION DEL POTENCIAL DE
COMERCIANTES EN EL DEPARTAMENTO DE LA GUAJIRA 2023”, emitido por la Camara de
Comercio de La Guajira, el cual presenta la estimacién de los comerciantes en el Departamento
de La Guajira, fundamentada en la informacién consignada en el Registro Mercantil de la
Camara de Comercio de La Guajira a corte 2022 y en el porcentaje de empresas informales que
arrojoé como resultado el Censo Urbano del Distrito Riohacha elaborado por la Camara de
Comercio de La Guajira en el afio 2021.

Stock de empresas de la jurisdiccion por afio (2016-2023)

La pandemia ocasionada por la propagaci6n del covid-19 a nivel mundial impact6 directamente
en la actividad econémica de todos los paises'y las regiones, por tanto, el stock de empresas
activas y renovadas en la Cdmara de Comercio de La Guajira no fue ajeno a esta situacion,
reduciendo significativamente el inventario de empresas durante el 2020. Sin embargo, a partir
del 2021, el stock ha venido en aumento al punto de superar las cifras prepandemia. Para el afio
2023, la jurisdiccién cuenta con un stock de empresas de 14.130 una leve reduccion del 0,2%
respecto al afio anterior.

Ilustracién 1 Stock de empresas de la jurisdicciéon por afio (2016-2023)
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Stock de empresas de la jurisdiccion por tamaiio segin la clasificacion del Decreto 957
de 2019 (2016-2023)

El decreto 957 de 2019 que empezd a regir desde diciembre del mismo afio de emision,
establece una nueva clasificacién respecto al tamafio empresarial, basada en el criterio tnico
de ingresos por actividades ordinarias y no en el niimero de empleos generados y volumen de
activos como la clasificacidén anterior. Asi las cosas, el Ministerio de Industria y Comercio
reconoce las diferencias sectoriales y define rangos de clasificacién para tres macro sectores:
manufacturas, servicios y comercio. Bajo esta nueva clasificacion la jurisdiccion de la Cdmara
de Comercio de La Guajira reporta que para el 2023, existen 13.918 empresas clasificadas en la
categoria de micro, 194 pequefias empresas, 14 medianas y 4 grandes. Las micro, al igual que
en el resto del pais, soportan gran parte del aparato productivo del departamento y hoy
representan el 98,4% del total de las empresas registradas en el territorio.

Tabla 1 Stock de empresas de la jurisdiccion por tamafio

Tamafio de la empresa | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023

Microempresa 11.472 | 11.905 | 12.811 | 14.146 | 12.820 | 14.064 | 13.616 | 13.918
Pequefia 360 | 334 | 335 | 377 | 395 | 441 | 454 | 194
Mediana 51 46 50 49 69 74 74 14
Grande 13 12 13 11 19 17 16 4

Total 11.896 | 12.297 | 13.209 | 14.583 | 13.303 | 14.596 | 14.160 | 14.130

Stock de empresas por tipo de organizacion juridica (personas naturales y personas
juridicas), 2016-2023

En cuanto a la forma juridica de constitucion, en el 2023 fueron reportadas 11.298 empresas
de personas naturales, 168 menos que en el afio anterior y 2.832 empresas de personas
juridicas, 138 mas que en el 2022 cuando existian 2.694. Desde el afio 2020, las empresas de
personas naturales se han incrementado un 30,9%.y las de personeria juridica en 47,3%; estas
tltimas equivalen a las sociedades mercantiles.
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Stock de empresas por rama de actividad econémica segin las 21 secciones de la
Clasificacién Industrial Internacional Uniforme Revisién 4 Adaptada a Colombia, 2016-
2023

De acuerdo con los datos del Registro Mercantil proporcionados por el Registro Unico
Empresarial, de las 13.801 empresas existentes para el 2023, al menos 6.736 pertenecen al
sector comercio al por mayor y por menor, es decir, el 47,6% del total. Le siguen en su orden
las empresas de servicios de comida y alojamiento con 1.876, representando el 13,1%; la
industria manufacturera con 1.059 y la construccién con 648 empresas. Estos datos permiten
inferior que las empresas activas en el departamento de La Guajira corresponden
principalmente al sector terciario y estas se concentran en la actividad comercial y turistica.

2017 ZO018 2020 2021 2022 2023

Actividad econdémica 2016

Comercio 5.823 5.820 6.227 6.568 6.425 6.937 6.802 6.736
Servicios de comida y alojamientos 1.257 1.385 1.641 1.784 1.624 1.796 1.840 1.876
Industria manufaciurcra 794 788 821 201 892 1.038 977 1.052
Comstrucsion ] sio] sas| sso| se2| sss| e1s| o12| ocdw
Actividades profesionales. cientificas y técuicas 674 709 683 656 604 601 560 599
Actividndes de servicios adininistrativos y de spoyo 461 491 544 585 539 GO0 601 602
Transporte y Alxn_a_cegn:uieuln 390 449 | 559 487 576 505 455 443
Otras actividades de servicio I 330 307 299 323 3zz| - 362 329 360
“Agricultizra, ganadein: caza; silviculturd Y pesce 239 245 210 176 166 189 243 227
Informacién y Comunicacioncs 237 229 232 246 246 260 235 214
Acrtividades artisti de entre i O ¥ recreacion 274 373 503 1.370 458 715 578 457
Actividades de atencion de In salud humana y de asistencin socinl 337 343 326 299 274 307 285 304
Educacién 179 184 155 130 119 129 139 174
Actividades inmobiliarias 97 29 110 124 127 149 146 136
Actividades financieras ¥ de seguros 128 129 113 107 95 107 109 95
Distribucién de agua. sancamicnto mubicutal 106 135 183 188 207 201 160 133
Explotacidon de minas y canteras 26 24 17 25 26 37 39 35
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado 13 15 20 31 33 35 36 35
Administracion pablica y defensa; seguridad social e = oA o 10 11 10 4 [ 3
Actividades de los hogares en calidad de empleadores 1 ] 2 2 z 2 1 1
Actividades de organi i y entidades exuaterritoriales [¢] o o o [+] o o o
Total 11.886 | 12.279 | 13.205 | 14.575 13.300 | 14.594 | 14.153 | 14.130

Stock de empresas segiin el niimero de empleos generados (2016-2023)

Durante los Gltimos 7 afios, es evidente el incremento del tejido empresarial de La Guajira,
sobre todo en lo que respecta a las microempresas. Por ejemplo, del afio 2016 al 2022, las
empresas que generan entre 1 y 4 empleos crecieron un 163,5% pasando de 4.538 a 12.961;
las que generaron de 5 a 9 empleos crecieron un 102,4%, pasando de 250 a 505. Las empresas
que generaron de 10 a 19 empleos pasaron de 86 a 172 incrementédndose en 100%; las que
tenian de 20 a 49 personas empleadas crecieron un 58,4%; las de 53 a 84 empleos generados
se incrementaron en 57,6%. Finalmente, las empresas que generaron mas de 250 puestos de
trabajo pasaron de ser 4 en el 2016 a 8 en el 2023.

= ,_. = .‘.7;,.
-4 personas _4.538
5-9 personas 250 250 281 407 498 478 468 505
10-19 personas 80 75 80 126 141 141 142 174
20-49 personas 53 55 65 70 64 69 69 B4
50-249 personas 26 26 27 33 38 38 37 41
250 o mis personas 4 3 2 2 o b2 o 8

De igual forma, se indica que se ha identificado posibles oferentes, sin limitarse a solo estos,
cuyo tamafio empresarial obedece a MiPymes, domiciliados en el Distrito de Riohacha, como lo
son:
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EMPRESA NIT 0 MATRICULA
AMBARR DESIGN S.A.S. 900713525-1

KREATIV 143037

CREATIF 158514

VIGO MARKETIN

GS.AS

901605868 - 1

TORITO PUBLICIDAD E.U.

900438379 -1

PROYECTOS Y SISTEMAS S.A.S.

900232778-1

AGENCIA DE MARKETING Y DESARROLLO DIGITAL CACTUS S.A.S.

901287328 -0

APOLO PUBLICIDAD S.A.S

900673450 -3

ESTUDIO DE MERCADO Y ESTIMACION DEL PRESUPUESTO OFICIAL

Para efectos de determinar los precios de mercado que favorezcan a la Entidad, esta obtuvo las
siguientes cotizaciones:

ITEM DESCRIPCION CANT COTIZACION 1 COTIZACION 2 COTIZACION 3
1 g;ademu de mec_lia fam de pasta‘ argollado con rayas 14 x 500 $24.000 $25.000 $26.000
cm con logo disefio de marca ciudad
2 Tulas de 40 x 30 cm con disefio de marca ciudad 500 $ 25.000 $26.000 $24.000
3 Termos de 375ml personalizados con la marca ciudad 500 $ 65.000 $78.000 $70.000
TOTAL $114.000 $129.000 $120.000

Este valor incluye IVA (si aplica), costos directos, indirectos, impuestos y los demas gastos en
los que deba incurrir el contratista en la ejecucion total del objeto contractual.

Precio de referencia establecido el Promedio entre las cotizaciones para ello el comité
econdmico realiz6 las siguientes proyecciones que cuenta con la siguiente informacion:

+ MENOR VALOR: unitario entre los precios cotizados.
+« PROMEDIO: determinado entre los precios cotizados.
4+ VALOR UNITARIO: Determinado del menor valor cotizado
4+ PRECIO DE REFERENCIA: Precio Unitario que este Comité Econémico,
ITEM DESCRIPCION CANT COTIZACION 1 | COTIZACION 2 | COTIZACION 3 MENOR PROMEDIO MEDIANA VALOR UNITARIO VALOR TOTAL
Cuaderno de media
carta de pasta
1. | Freeliadoen ey 500 $24.000 $25.000 $26.000 $24000 | $25000 | $25.000 $25.000 $12.500.000
14 x 20 cm con logo
disefio de marca
ciudad
Tulas de 40 x 30 cm
2 | con disefio de marca 500 $25.000 $26.000 424,000 $24.000 $25.000 $25.000 $25.000 $12.500.000
ciudad
Termos
3 personalizados con la 500 $65.000 $78.000 $70.000 $65.000 $71.000 $70.000 $70.000 $35.000.000
marca ciudad
Total $114.000 $129.000 $120.000 | $113.000 | $121.000 | $120.000 $ 120.000

Teniendo en cuenta lo mencionado con anterioridad, el presupuesto estimado para la
contratacion corresponde SESENTA MILLONES DE PESOS ($ 60.000.000) M/CTE, incluidos

IVA.

; N_—-rY

pﬂﬂuﬁ Crn WO
DAYANA YOELA DEL PILAR CARRILLO FUENTES
Directora de turismo

s 60.000.'



