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OBSERVACIONES

S1 S2 S3 S4 S1 S2 S3 S4 S1 S2 S3 S4 S1 S2 S3 S4 S1 S2 S3 S4 S1 S2 S3 S4

TV
posicionamiento de 

marca

RADIO
posicionamiento de 

marca

OOH
Presencia de marca a 

nivel nacional

ANUNCIOS EN REVISTAS Y PRENSA 
Presencia de marca a 

nivel nacional

EVENTOS VIRTUALES
Interaccion - Presencia de 

marca

Segun oferta en el 

mercado

PERIFONEO

Conocimiento del 

producto - 

Posicionamiento de 

marca

Segun oferta en el 

mercado

Branding 

Conocimiento de la 

marca en público 

general. Crecimiento de 

un 3 %.

MERCHANDISING

Material de Merchandising tipo A - AA y 

AAA. Material de Bioseguridad 

Brandeado - Material POP - Elementos de 

premiacion.

Presencia de marca a nivel 

nacional.
$300.000.000 Segun requerimiento 

Implementacion de un 

nuevo canal para 

diversificar la 

venta.Acercamiento de 

la marca al segmento de 

jóvenes y mujeres de 

edad media.

CANAL DIGITAL PARA 

VENTAS

Boton para implementar compras a 

traves del canal digital. Lanzamiento del 

nuevo canal, desarrollo de piezas 

promocionales y actividades para la linea 

digital.

volumen de ventas, estrategia 

de diversificacion de los 

canales de venta. 

Fortalecimiento de la marca

$150.000.000

ENGAGEMENT
FORTALECIMIENTO Y 

CRECIMIENTO DE RRSS

actividades en redes sociales, generacion 

de contenidos, actividades en redes.

Interacciones, presencia de 

marca, Engagement, 

posicionamiento de marca.

$100.000.000

FUERZA DE VENTAS

Promocionales - Premiacion por 

indicadores de crecimiento - Actividades 

Ludicas para acompanamiento en los 

procesos de capacitacion.

Generar compromiso con 

la marca - Incentivar 

incremento en volumenes 

de venta

$50.000.000

CLIENTES

Promocionales - Premiacion  por compras - 

recambios - Actividades y activaciones 

BTL.

Recompra - Fidelizacion - 

Posicionamiento
$150.000.000

COLABORADORES Y 

ADMINISTRATIVOS

Promocionales - Premiacion por 

indicadores de cumplimiento - 

Acompanamiento en los procesos de 

Capacitacion y cumplimientos 

contractuales.

Generar compromiso con 

la marca - Incentivar 

incremento en volumenes 

de venta - Garantizar el 

buen uso de la marca y sus 

herramientas de 

comunicacion.

$50.000.000

Institucional IMPACTO SOCIAL ESTRATEGIA ATL

Fortalecer la comunicacion haciendo 

enfasis en el apoyo que la marca ofrece a 

la salud.

Engagement - Empatia con la 

marca - Posicionamiento de 

marca.

$30.000.000

OCTUBRE NOVIEMBRE
ACTIVIDAD INDICADOR

JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE
META

* Todas las cifras  y actividades establecidas en este presupuesto y plan 

de mercadeo, estan sujetos a cambios y modificaciones segun las 

circunstancias del mercado y las obligaciones contractuales. (2.5% de la 

venta - COVID 19 - Variables del mercado, etc)

Digital 

Fidelización 

Afinidad generada hacia 

la marca por parte de 

clientes y red 

comercial.Lograr 

posicionamiento por lo 

menos de l 3% sobre el 

actual. Cremiciento en 

ventas de 2%, teneindo 

en cuenta todos los 

inconvenientes y 

procesos complejos con 

la pandemia.

INVERSION 

$1.700.000.000

$150.000.000

ESTRATEGIA CANAL

ATL

Promocional

Generar un crecimiento 

en volumen de ventas 

del 3% como mìnimo.

BTL


