
 

 

 
 

ESTUDIOS PREVIOS 
 

ENTIDAD QUE CONTRATARÁ: GOBERNACIÓN DE SUCRE 
DEPENDENCIA QUE POSEE LA 
NECESIDAD: 

SECRETARIA DE COMUNICACIONES 
DEPARTAMENTAL 

MODALIDAD DEL PROCESO: 
 

SELECCIÓN ABREVIADA DE MENOR CUANTÍA 

 
De acuerdo a lo establecido en los numerales 7 y 12 del artículo 25 de la Ley 80 de 1993, 
modificados por los artículos 32 de la Ley 1150 de 2007 y 87 de la Ley 1474 de 2011, y en 
desarrollo de lo previsto por el artículo 2.2.1.2.1.5.1 del Decreto 1082 de 2015, se deberán 
realizar los estudios en los cuales se analice la conveniencia y la oportunidad para 
adelantar la contratación que pretenda realizar la entidad estatal, estableciéndose en ellos 
los criterios que permitan aportar la información pertinente y eficaz para desarrollar 
debidamente los procesos de contratación de manera que los proponentes, en el evento 
de ser necesarios por la modalidad de selección, puedan valorar adecuadamente el 
alcance de lo requerido por la entidad. En el presente documento se analizan por parte de 
la Gobernación de Sucre, los aspectos necesarios para contratar la IMPLEMENTACIÓN DE 
ESTRATEGIAS COMUNICACIONALES PARA LA DIFUSIÓN Y PROMOCIÓN DE LA GESTIÓN, 
TRAMITES, SERVICIOS Y OFERTA INSTITUCIONAL DE LA GOBERNCIÓN DE SUCRE.  
 
1. LA DESCRIPCIÓN DE LA NECESIDAD QUE LA ENTIDAD ESTATAL PRETENDE SATISFACER 
CON LA CONTRATACIÓN. 
 
La contratación de Bienes, Obras y Servicios es la principal actuación administrativa en 
virtud de la cual las entidades territoriales dan cumplimiento a su función pública y social, 
garantizan su adecuado funcionamiento y materializan los proyectos de inversión 
socioeconómica contenidos en sus respectivos Planes de Desarrollo. 
 
En consideración a ello, las entidades estatales tienen el deber de garantizar que sus 
procesos de selección de contratista, la celebración y ejecución de sus contratos, se ciñan 
a los principios generales del Derecho y especialmente de la contratación estatal y estén 
en armonía con los postulados que orientan la función Pública y cumplan con lo dispuesto 
en el Estatuto General de la Contratación Administrativa y las demás disposiciones 
normativas que regulan la materia. 
 
Conforme al ordenamiento jurídico constitucional, es deber del Estado por medio de las 
competencias asignadas a las entidades territoriales garantizar el adecuado cumplimiento 
de los fines de este, lo que, para el caso particular de la entidad necesita implementar las 
diferentes tareas, entre ellas, la de transmitir a la comunidad la información institucional que 
reglamentariamente está obligada a difundir a través de los distintos medios de 
comunicación masiva.  
 
Que el artículo 74 de la Constitución Política establece “Todas las personas tienen derecho  
a acceder a los documentos públicos salvo los casos que establezca la ley…” Que el 
articulo precedente hace posible el ejercicio del derecho a la información, y de esta 
manera los demás derechos fundamentales ligados al mismo. Según la Corte constitucional 
en Sentencia No. T-473/1992 expresa: “El derecho a la información no es solamente el 
derecho a informar, sino también el derecho a estar informado. El artículo 74 de la 
constitución política, al consagrar el derecho de acceder a los documentos públicos, hace 



 

 

posible el ejercicio del derecho a la información, y de esta manera los demás derechos  
fundamentales ligados al mismo. El acceso a los documentos públicos no se traduce 
necesariamente en una petición o en la adquisición de nueva información. Es pues, 
indispensable tanto de la petición como de la información y, como tal, plenamente 
autónomo y con universo propio”. 
 
Así las cosas, el desarrollo del derecho fundamental de acceso a la información pública, 
no solo garantiza el cumplimiento de este lo cual permite al ciudadano estar informado 
permanentemente, si no que garantiza el avance, aplicación y desarrollo profesional, 
social, cultural y económico de los ciudadanos, derechos que se encuentran en intima 
conexión a la disponibilidad de la información pública. 
 
Que adicionalmente la ley 172 de 2014 “por medio del cual se crea la Ley de transparencia 
y del Derecho de Acceso a la información Pública Nacional”. Establece en su artículo 3 
“(…) Principio de la divulgación proactiva de la información. El derecho de acceso a la 
información no radica únicamente en la obligación de dar respuesta a las peticiones de la 
sociedad, sino también en el deber de los sujetos obligados de promover y generar una 
cultura de transparencia, lo que conlleva la obligación de publicar y divulgar documentos 
y archivos que plasman la actividad estatal y de interés público, de forma rutinaria y 
proactiva, actualizada, accesible y comprensible, atendiendo a límites razonables del 
talento humano y recursos físicos y financieros”. 
 
En ese sentido, el Departamento de Sucre, en cumplimiento del principio de publicidad que 
rige la función administrativa del Estado y con el fin de informar a la comunidad las 
actividades que se viene desarrollando y que están por iniciar en procura del bienestar de 
la población y el interés general las cuales contribuirán con la continuación de la 
reactivación económica se requiere contar con los instrumentos de difusión necesarios para 
dar cumplimientos a tales exigencias de tipo constitucional y legal tales como: medios 
reconocidos que manejan diferentes formatos, impresos, audiovisuales y digitales a nivel 
local, regional y nacional. 
 
La comunicación para el Departamento de Sucre se convierte en una herramienta de 
gestión orientada a la consecución de objetivos estratégicos para dar a conocer todos los 
planes y programas del gobierno, comunicar las acciones que permite presentar todos los 
alcances, logros y situaciones que dentro y fuera den a conocer de la buena gestión de la 
administración pública. 
 
Actualmente, la Secretaría de Comunicaciones Departamental persigue el objetivo de 
generar confianza a la ciudadanía, a través de una comunicación efectiva, por lo que se 
ha propuesto implementar estrategias de comunicación dentro del marco de la 
gobernanza y la transparencia, creando mecanismos y enlazando canales de 
comunicación que permitan informar de manera precisa y oportuna estableciendo mejor 
comunicación con los ciudadanos garantizando así una comunicación eficaz al interior y 
exterior de la administración Departamental. 
 
Es por lo que se hace ineludible ofrecer a la comunidad en general, información a través 
de campañas y mensajes institucionales, videos e informes periodísticos en medios de 
comunicación masiva local, regional y alternativos, (radio, televisión, redes sociales, 
perifoneo, casa a casa), que contribuyan con el proceso del Plan de Desarrollo 
Departamental “Sucre Tierra de Oportunidades”.  Ante este panorama, podemos analizar 
que el contexto particular de Sucre y sus subregiones requieren un enfoque de 
comunicación de riesgo basado en el reconocimiento de las limitaciones y potencialidades 



 

 

de su territorio, de los modos de vida de sus comunidades, de su cultura, identidades y 
costumbres.  
 
Esto implica generar estrategias comunicacionales y pedagógicas que sean capaces de 
llegar a los diferentes públicos de forma particular y contextualizada. Considerados los 
niveles de pobreza, los indicadores educativos y socioeconómicos del Departamento están 
por debajo de los niveles nacionales y según el DANE Sucre pertenece a uno de los territorios 
con mayor índice de pobreza monetaria en el país. 
 
Teniendo en cuenta la necesidad planteada, se requiere contratar la prestación de 
servicios para la implementación de estrategias comunicacionales para la difusión y 
promoción de la gestión, tramites, servicios y oferta institucional del Departamento de 
Sucre, especialmente en aquellas zonas más apartadas, en donde la comunicación no 
llega el alcance de los medios tradicionales, ni mucho menos por medio de redes sociales, 
por lo cual se debe utilizar los medios alternativos que penetren esas zonas de difícil acceso 
y que permita comunicar un mensaje de manera directa,  no convencional y masiva , por 
eso la importancia no solo de los medios virtuales o de prensa escrita, sino también, la de 
entregas de afiches y otros elementos  de manera directa, lo cual en coordinación con un 
recurso humano capacitado y debidamente uniformado o identificado con la campaña 
institucional pueda lograr una correcta información masiva (Comunicaciones no verbal) en 
todos los lugares que hacen parte del Departamento e sucre. 
 
La divulgación oportuna y transparente de la información promueve y facilita la 
participación de las comunidades en las decisiones que los afectan en la en la vida 
económica, política, administrativa y cultural de la Nación. Este principio está establecido 
en el artículo 2 de la Constitución Política de Colombia en donde también se menciona 
que son fines esenciales del Estado servir a la comunidad, promover la prosperidad general 
y garantizar la efectividad de los principios, derechos y deberes consagrados en la 
Constitución; defender la independencia nacional, mantener la integridad territorial y 
asegurar la convivencia pacífica y la vigencia de un orden justo. Debido a la complejidad 
del territorio sucreño se evidencia la necesidad de una campaña comunicacional en la 
que estén implícitos los elementos mencionados conforme a la ley y que garantice el 
acceso oportuno a la información pública por parte de las comunidades y su activa 
participación en los programas, planes y oferta institucional que adelante la administración 
departamental para garantizar el bienestar y progreso de los habitantes del departamento. 
 
Se deja constancia que las restricciones señaladas en el Decreto 444 del 29 de marzo de 
2023, no es aplicable al presente proceso, en primer lugar porque los recursos que amparan 
el presente proceso de selección no corresponden a recursos provenientes del tesoro 
nacional sino de los recursos propios del Departamento y en segundo lugar, los ítems que 
se contemplan corresponden a estricta necesidad del servicio en virtud de la necesidad 
dar a conocer los programas y proyectos de los cuales todas las personas del 
Departamento de Sucre puedan ser beneficiarios. 
 
2. LA DESCRIPCIÓN DEL OBJETO A CONTRATAR, CON SUS ESPECIFICACIONES 
ESENCIALES. 

 
2.1. OBJETO DEL CONTRATO A CELEBRAR.  

 
 
 
 



 

 

 
El objeto del contrato a celebrarse es la: IMPLEMENTACIÓN DE ESTRATEGIAS 
COMUNICACIONALES PARA LA DIFUSIÓN Y PROMOCIÓN DE LA GESTIÓN, TRAMITES, 
SERVICIOS Y OFERTA INSTITUCIONAL DE LA GOBERNCIÓN DE SUCRE. 
 
2.2. NIVEL DEL CLASIFICADOR DE BIENES Y SERVICIOS: El objeto a contratar se encuentra 
identificado dentro del cuarto nivel del clasificador de bienes y servicios consagrado en el 
Decreto 1082 de 2015 en su artículo 2.2.1.2.1.5.1., con los siguientes códigos y respectivos 
nombres: 

 
CODIGO UNSPSC CLASE 

82101500 PUBLICIDAD IMPRESA 
82101600 PUBLICIDAD DIFUNDIDA 
80161500 PUBLICIDAD IMPRESA 
82101800 SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD 
82101900 COLOCACIÓN Y CUMPLIMIENTO DE MEDIOS 

 
 
2.3. ESPECIFIFCACIONES ESENCIALES: El contratista debe cumplir con todas las 
disposiciones legales vigentes referentes al ejercicio de su actividad. El contratista no debe 
estar incurso en ninguna de las inhabilidades e incompatibilidades contempladas en la 
constitución y la ley para contratar con entidades estatales. 
 
CONDICIONES TECNICAS EXIGIDAS: 
 
Dentro de las características técnicas exigidas por la secretaria de Comunicaciones 
Departamental, para la efectiva ejecución del objeto del contrato, se destacan para 
realizar las siguientes: 
 

IMPLEMENTACIÓN DE ESTRATEGIAS COMUNICACIONALES PARA LA DIFUSIÓN Y PROMOCIÓN 
DE LA GESTIÓN, TRAMITES, SERVICIOS Y OFERTA INSTITUCIONAL DE LA GOBERNACIÓN DE 
SUCRE. 
ACTIVIDADES  DESCRIPCIÓN  ESPECIFICACIONES  UNIDAD DE 

MEDIDA 
CANTIDAD  

Promocionar 
en medios de 
comunicación 
masiva 
tradicionales  

Publicidad en 
emisoras AM 

Publicidad radial de 30 
segundos de duración para 
difundir en las diferentes 
emisoras y/o espacios 
noticiosos en emisoras AM. 

 Numero   999 

Publicidad en 
emisoras FM 
stéreo 

Publicidad radial de 30 
segundos de duración para 
difundir en las diferentes 
emisoras y/o espacios 
noticiosos en emisoras FM 
stéreo. 

 Numero   1000 

Spots 
comerciales 
de 30 sg en TV 
local. 

Emisión de spots 
comerciales de 30 sg de 
duración en canales locales 
con mensajes alusivos a la 
ejecución y avances de los 
programas y estrategias 

 Numero   350 



 

 

que desarrolle la 
gobernación de Sucre. 

Prensa Publicaciones en periódicos 
regionales y/o locales de 10 
cm y/o 15 cm de alto X 2 
columnas de ancho, 
posición especial.  

 Numero   9 

SUBTOTAL    
Realizar 
Publicidad BTL 

Perifoneo Perifoneo en los 26 
municipios del 
departamento de Sucre 
con mensajes alusivos a la 
ejecución y avances de los 
programas y estrategias 
que desarrolle la 
Gobernación de Sucre. 

 Numero   405 

Publicidad en 
Pantallas 
Digitales 

Publicación de spots 
publicitarios de 30 segundos 
en pantallas digitales. 

 Numero   65000 

SUBTOTAL    
Promocionar y 
masificar en 
redes sociales 

PAUTA 
DIGITAL 

Campañas de Pauta Digital 
a través de la Plataforma 
Meta (Facebook e 
Instagram). Las campañas 
deben ser de 
reconocimiento e 
interacción; cada 
campaña con los conjuntos 
de anuncios que requiera la 
gobernación, con un 
tiempo y cantidades de 
acuerdo con la necesidad 
que tenga la entidad; el 
público objetivo serán los 
habitantes del 
departamento de Sucre. El 
alcance de cada 
publicación debe ser como 
mínimo de 15.000 a 20.000 
personas al día por aviso 
activo y/o campaña 
activa. 

 Numero   9 

Publicidad en 
portales 
digitales 

Publicaciones en portales 
digital con mínimo 30.000 
seguidores donde se 
muestren los avances de las 
diferentes estrategias y 
convocatorias que están 
llevando a cabo en la 
Gobernación de Sucre. 

 Numero   600 



 

 

SUBTOTAL    
Realizar 
Streaming 

Streaming Servicio de trasmisión de 
eventos institucionales que 
deben incluir la iluminación 
del lugar con 4 reflectores 
de 100 watt cada uno, 8 
luces de ambiente para 
darle color a los espacios 
habilitados para la 
transmisión, cámaras de 
video 4k, consolas de audio 
de 6 canales, 
computadores con tarjetas 
gráficas para transmitir y 
mínimo 8 kb de RAM para 
mayor rapidez, micrófonos 
inalámbricos, modem de 
internet. 

 Numero   5 

SUBTOTAL    
Imprimir 
material para 
la 
masificación, 
sensibilización 
y 
comunicación. 

Publicidad 
impresa 

      
Impresión de volantes full 
color, tamaño 1/2 carta, 
propalcote, 115 gramos 
una sola cara con mensajes 
alusivos a los programas 
que desarrolle la 
Gobernación de Sucre. 

 Numero   30.000 

Publicidad en vallas fijas 
iluminadas en estructura 
metálica tubular de 11.40 * 
3.60 metros, tipo petroleras 
con una disponibilidad de 
visualización mensual, todos 
los días durante 30 días las 
24 horas. La publicidad 
exterior aérea comprende 
la producción, impresión e 
instalación de la lona en la 
estructura. 

 Numero   4 

 
Nota 1: Para cada una de las actividades, para que se entiendan prestadas y recibidas, se 
requerirá de la aprobación del Supervisor del contrato. Por lo anterior todos los productos 
deberán ser revisados y avalados por el supervisor designado, casos contrarios no se 
entenderá prestado y no se reconocerá valor alguno por parte del departamento de Sucre.    
 

3. FOMENTO A LA EJECUCIÓN DE CONTRATOS ESTATALES POR PARTE DE LA POBLACIÓN 
REFERIDA EN EL ARTÍCULO 2.2.1.2.4.2.16 DEL DECRETO 1082 DE 2015, ADICIONADO POR EL 
ARTÍCULO 3 DEL DECRETO 1860 DE 2021.  



 

 

Dada la naturaleza del contrato a suscribir, el cual se enmarca en un contrato de prestación 
de servicios, este no requiere la provisión de un bien o servicio susceptible de ser prestado 
por una población en particularidad, dado que en este proceso el porcentaje individual 
supera el máximo establecido en la normatividad antes señalada del (10%),  razón por la 
cual,  la dependencia estructuradora considera que no es pertinente la vinculación de 
mano de obra tanto calificada como no calificada, por parte de población bien sea de 
extrema pobreza, desplazados por la violencia, personas en proceso de reintegración o 
reincorporación u otro sujeto de especial protección constitucional tales como: adultos 
mayores, madres cabeza de hogar, personas en condición de discapacidad, miembros de 
comunidades indígena o afrocolombiana, entre otros. 
 
4. OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA.  

 
Además de las obligaciones previstas en la Ley para los contratistas del estado, y debido al 
servicio requerido por la entidad, este se compromete a cumplir con las obligaciones que 
a continuación se estipulan, por lo cual deberá manifestar bajo la gravedad del juramento 
que se entiende prestado con la presentación de la oferta que conoce y acepta los 
términos establecidos en los pliegos de condiciones. 
 

4.1. OBLIGACIONES GENERALES. 
 
Para el desarrollar el objeto del contrato y dar cumplimiento cabal al mismo, el contratista 
se compromete a:  
 

• Ejecutar estrategias de divulgación en medios de comunicación de carácter 
masivo: televisión, radio, y cualquier otro medio, de acuerdo con las 
especificaciones técnicas establecidas en el pliego de condiciones, en la 
propuesta del contratista y en el contrato.  

 
• Definir, conjuntamente con el supervisor del contrato, los indicadores que permitan 

medir la efectividad de las campañas para un manejo eficiente de los recursos y 
objetivos de la institución.  

 
• Producir piezas de comunicación social, que deberán cumplir con las 

características técnicas establecidas por cada uno de los medios donde se vayan 
a publicar. En el evento que alguna de estas no cumpla con los requisitos 
establecidos, la firma contratada será la responsable de hacer los ajustes 
requeridos, asumirá los costos que estos cambios impliquen y establecerá con el 
medio respectivo los plazos de entrega siempre teniendo en cuenta las fechas de 
entregas fijadas por el supervisor del contrato.  

 
• Garantizar que el manejo de la imagen institucional y la logística de los eventos 

sean acordes con las características establecidas desde la oficina de 
Comunicaciones. La imagen institucional (Logo y slogan) debe ser utilizada con sus 
respectivos colores, formas y tipo de letra. 

 
• Cumplir con las especificaciones técnicas solicitadas para la emisión de los 

comerciales de televisión y cuñas radiales institucionales. Los contenidos serán 
definidos por el Área Asesora de Comunicaciones y las áreas técnicas que 
requieran difusión de información. La producción, realización y emisión de los 
comerciales de televisión y cuñas radiales institucionales deberán contar con el 



 

 

recurso técnico, humano y periodístico de acuerdo con los requerimientos 
solicitados por la supervisión del contrato. 

  
• La propiedad intelectual y material de los productos obtenidos es exclusiva de la 

Gobernación de Sucre.  
 

• Prestar asesoría permanente e integral a la Gobernación de Sucre, con el fin de 
lograr posicionamiento de los programas que adelanta la entidad.  

 
• Presentar informes mensuales escritos sobre ejecución de los recursos del contrato 

indicando órdenes aprobadas, fecha y saldo disponible. Así mismo una proyección 
de inversión de las campañas pendientes.  

 
• Presentar al supervisor del contrato informes detallados de avance mensual del 

desarrollo del contrato que reporten las actividades ejecutadas.  
 

• Reportar de manera inmediata cualquier novedad o anomalía al supervisor del 
contrato.  

 
• Acatar y aplicar de manera diligente las observaciones y recomendaciones 

impartidas por el supervisor del contrato.  
 

• No ceder ni subcontratar el presente contrato sin la autorización previa y escrita de 
la Gobernación de Sucre. 

 
• Resolver los inconvenientes relacionados con la prestación del servicio dentro de 

los tres (3) días hábiles siguientes a aquél en que tenga conocimiento de estos.  
 

• Ejecutar idónea y oportunamente el objeto y las actividades contractuales según 
lo dispuesto en el pliego de condiciones, sus adendas, y la propuesta presentada, 
documentos que harán parte integral del contrato a suscribir. 

  
• Conservar en buen estado los elementos que le sean entregados, si la prestación 

del servicio lo amerita, para el desarrollo contractual y devolverlos a la finalización 
del contrato. 

 
• Pagar oportunamente todas las primas de constitución y mantenimiento de la 

garantía.  
 

• Estar al día con el pago de pago de los aportes al sistema de seguridad social y 
parafiscales. 

 
• Las demás que tengan que ver con el presente contrato. 

 
4.2. OBLIGACIONES ESPECÍFICAS: 

 
En desarrollo del objeto contractual, el contratista se obliga a:  

1. Realizar las piezas audiovisuales, mensajes y demás actividades requeridas, con la 
calidad, la duración y requisitos técnicos solicitados definidos previamente por las 
partes.  



 

 

2. Entregar el cronograma de actividades a desarrollar con los tiempos establecidos 
teniendo en cuenta las etapas de preproducción, producción y postproducción de 
las piezas y mensajes requeridos. 

3. Realizar el guion del mensaje institucional, la propuesta creativa y el libreto de este en 
conjunto con el Departamento de acuerdo con el cronograma de actividades a 
desarrollar. 

4. Realizar los libretos de las cuñas radiales y presentar el plan de pauta de las cuñas 
radiales a el Departamento, de acuerdo con el cronograma de actividades a 
desarrollar. 

5. Las publicaciones se deberán realizar en diferentes medios de amplia audiencia y 
circulación en todo el Departamento de Sucre. 

6. Todas las publicaciones deberán ser presentadas antes de su publicación para su 
aprobación ante el supervisor del contrato.  

7. Realizar los guiones y storyboards de los video clips, de acuerdo con el cronograma 
de actividades a desarrollar. 

8. Atender, y acompañar a el Departamento en la planeación, preproducción, 
producción y postproducción, y/o actividades asociadas con el objeto del contrato. 

9. Entregar un listado de las emisoras locales y regionales en las que se efectuará la pauta 
publicitaria.  

10. Entregar un reporte del listado de las emisoras locales y regionales donde se efectúe 
la pauta indicando hora, fecha y con soporte en enlace o archivo mp3.  

11. Asistir a las reuniones citadas por el supervisor del contrato para preparar y planificar 
la logística, requerimientos y lineamientos del Departamento para la producción de 
las piezas audiovisuales y radiales.  

12. Contar con la aprobación del Departamento, para la definición del contenido a 
grabar, teniendo en cuenta los lineamientos del Gobierno Nacional en especial de las 
autoridades en materia televisiva del Estado colombiano. 

13. Aportar los equipos audiovisuales profesionales: cámaras de video de alta calidad, 
micrófonos, kit de luces, y demás requerimientos técnicos para la realización, 
producción y grabación de las piezas audiovisuales y radiales.  

14. Conformar el comité técnico de seguimiento al contrato del plan de comunicaciones. 
15. Presentar alternativas de ejecución del contrato sin que el mismo desnaturalice la 

finalidad del plan de comunicaciones establecido previamente por el Departamento, 
en todo caso las alternativas presentadas deberán propender por una optimización 
de inversión de los recursos, así como asegurar una correcta eficiencia administrativa. 

16. Difundir las piezas audiovisuales producidas en los horarios previamente establecidos 
en conjunto entre el contratista y el Supervisor del Contrato.  

17. Presentar un Informe del guion detallado que dé cuenta de la realización del mensaje 
institucional y las cuñas radiales a producir. Este documento debe ser aprobado por el 
Supervisor del Contrato, para continuar con la producción de la pieza audiovisual. 

18. Garantizar el personal capacitado para cumplir cabalmente con el objeto del 
Contrato. 

19. Garantizar que las piezas desarrolladas en el marco de la ejecución del Contrato 
cumplan con todos los requisitos técnicos solicitados por la Comisión de Regulación 
de Comunicaciones para su reproducción por canales regionales, locales, privados y 
públicos nacionales. 



 

 

20. Comunicar de manera inmediata al Supervisor del Contrato, cualquier evento o 
circunstancia que se presente durante la realización de las piezas y que impidan su 
desarrollo. 

21. Presentar y cumplir con los tiempos de entrega establecidos en el cronograma de 
actividades para la ejecución de la preproducción, producción y postproducción de 
las piezas audiovisuales y de sonido. 

22. En caso de error imputable a la contraparte en la publicación de algún aviso, deberá 
realizar la publicación correcta sin costo alguno para el Departamento. 

23. La propiedad intelectual y material de los productos obtenidos es exclusiva de la 
Gobernación de Sucre. 

24. Prestar asesoría permanente e integral a la Gobernación de Sucre, con el fin de lograr 
posicionamiento de los programas que adelanta la entidad. 

25. Presentar al Supervisor del Contrato informes detallados de avance mensual del 
desarrollo del contrato que reporten las actividades ejecutadas. 

26. Reportar de manera inmediata cualquier novedad o anomalía al Supervisor del 
Contrato. 

27. Acatar y aplicar de manera diligente las observaciones y recomendaciones 
impartidas por el Supervisor del Contrato. 

28. Realizar el pago de los tributos vigentes. 
29. Demostrar estar a paz y salvo con el sistema de seguridad social y aporte parafiscales. 

Las demás que le señale el supervisor del contrato. 
 

5. OBLIGACIONES DE LA ENTIDAD. 
 
• Cancelar al contratista en la forma y términos establecidos en el contrato 

• Exigir al contratista la ejecución idónea y oportuna del objeto contratado, así como 
proporcionar la información al contratista que considere necesaria para el desarrollo de 
este.  
 

• Aprobar las garantías que en debida forma constituya el contratista. 
 
• Efectuar los descuentos de ley del orden nacional y departamental en cumplimiento de 

las normas vigentes, de acuerdo con la información tributaria suministrada por el 
contratista a la entidad y con la actividad del objeto contractual. 

 
• Los establecidos en el artículo 4 de la Ley 80 de 1993. 
 
• Requerir al contratista para que adopte las medidas pertinentes cuando surjan faltas en 

el cumplimiento del contrato.  
 
• Realizar la Supervisión al contrato. 
 
6. IDENTIFICACIÓN DEL CONTRATO A CELEBRAR. 

 
Prestación de servicios. 
 
7. PLAZO DE EJECUCIÓN. 

 



 

 

El plazo de ejecución del contrato será hasta el (31) de diciembre de 2024  y/o hasta agotar 
las cantidades de los servicios, contados a partir del cumplimiento de los requisitos de 
perfeccionamiento y ejecución. 
 
El contrato se entiende perfeccionado con la aprobación de las partes a través de SECOP 
II. Para su ejecución se requiere: a) expedición del registro presupuestal, b) aprobación de 
las garantías que amparan el contrato y c) pago del porcentaje correspondiente de las 
estampillas aplicables al contrato por parte del contratista, este último requisito deberá 
cumplirse dentro del día hábil siguiente al perfeccionamiento del contrato. 
 
8. LUGAR DE EJECUCIÓN. 

 
El lugar de ejecución del contrato será en: El Departamento de Sucre. 
 
9. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO Y SU JUSTIFICACIÓN 
 
Una vez analizada la oferta del mercado, la Secretaría de Comunicaciones Departamental 
determinó que el valor estimado para la ejecución del contrato es de CUATROCIENTOS 
MILLONES DE PESOS ($400.000.000,00) M/CTE IVA INCLUIDO. 
 
Este valor incluye los costos directos e indirectos derivados de la ejecución del contrato. El 
valor del presupuesto oficial resultó de un estudio de mercado realizado por la Secretaría 
de Comunicaciones Departamental, consultando y solicitando cotizaciones a los distintos 
medios de comunicación. 
 

IMPLEMENTACIÓN DE ESTRATEGIAS COMUNICACIONALES PARA LA DIFUSIÓN Y PROMOCIÓN DE LA GESTIÓN, 
TRAMITES, SERVICIOS Y OFERTA INSTITUCIONAL DE LA GOBERNACIÓN DE SUCRE. 

ACTIVID
ADES  

DESCRIP
CIÓN  

ESPECIFICA
CIONES  

 
COTIZACI
ON 1 - 
FUNDACI
ÓN 
PROGRES
O Y 
DESARRO
LLO 
SOSTENIB
LE 
COMUNIT
ARIO-
FUNPROD 

COTIZA
CION 2 
- 
INVERSI
ONES 
VAOS 
S.A.S. 

COTIZACIO
N 3 - LAS 
MEJORES 
SOLUCIONE
S EN 
COMUNICA
CIONES 
ESTRATEGIC
AS E.U. 

VALO
R 
PROM
EDIO  

UNID
AD 
DE 
MED
IDA 

CANTI
DAD  

VALOR 
TOTAL  

Promoci
onar en 
medios 
de 
comunic
ación 
masiva 
tradicion
ales  

Publicid
ad en 
emisora
s AM 

Publicidad 
radial de 30 
segundos 
de 
duración 
para 
difundir en 
las 
diferentes 
emisoras 
y/o 
espacios 
noticiosos 
en 
emisoras 
AM. 

 $                       
24.000 

 $                   
25.000  

 $                    
26.000 

 $                     
25.000 

 
Unid
ad  

999  $                
24.975.0
00 



 

 

Publicid
ad en 
emisora
s FM 
stéreo 

Publicidad 
radial de 30 
segundos 
de 
duración 
para 
difundir en 
las 
diferentes 
emisoras 
y/o 
espacios 
noticiosos 
en 
emisoras 
FM stéreo 

 $                       
35.000 

 $                   
36.500 

 $                    
38.000 

 $                     
36.500 

 
Unid
ad  

1000  $                
36.500.0
00 

Spots 
comerci
ales de 
30 sg en 
TV local. 

Emisión  de 
spots 
comerciale
s de 30 sg 
en canales 
locales con 
mensajes 
alusivos a 
la 
ejecución y 
avances 
de los 
programas 
y 
estrategias 
que 
desarrolle 
la 
gobernaci
ón de 
Sucre. 

 $                       
81.000  

 $                   
81.500 

 $                    
82.000 

 $                     
81.500 

 
Unid
ad  

350  $                
28.525.0
00 

Prensa Publicacio
nes en 
periódicos 
regionales 
y/o locales 
de 10 cm 
y/o 15 cm 
de alto X 2 
columnas 
de ancho, 
posición 
especial.  

 $               
1.700.000  

 $           
1.825.0
00  

 $             
1.950.000 

 $             
1.825.
000  

 
Unid
ad  

9  $                
16.425.0
00 

SUBTOTA
L  

   $             
106.425.
000,00  

Realizar 
Publicida
d BTL 

Perifone
o 

Perifoneo 
en los 26 
municipios 
del 
departame
nto de 
Sucre con 
mensajes 
alusivos a 
la 
ejecución y 
avances 
de los 

 $                    
180.000 

 $                
175.000 

 $                 
170.000  

 $                  
175.00
0 

 
Unid
ad  

405  $                
70.875.0
00  



 

 

programas 
y 
estrategias 
que 
desarrolle 
la 
Gobernaci
ón de 
Sucre. 

Publicid
ad en 
Pantalla
s 
Digitale
s 

Publicació
n de spots 
publicitario
s de 30 
segundos 
en 
pantallas 
digitales. 

 $                              
500 

 $                          
550 

 $                            
600 

 $                            
550  

 
Unid
ad  

65000  $                
35.750.0
00 

SUBTOTA
L  

   $             
106.625.
000,00  

Promoci
onar y 
masificar 
en redes 
sociales 

Pauta 
digital 

Campañas 
de Pauta 
Digital  a 
traves de la 
Plataforma 
Meta 
(Facebook 
e 
Instagram). 
Las 
campañas 
deben ser 
de 
reconocimi
ento e 
interacción
; cada 
campaña 
con los 
conjuntos 
de 
anuncios 
que 
requiera la 
gobernaci
ón, con un 
tiempo y 
cantidades 
de 
acuerdo a 
la 
necesidad 
que tenga 
la entidad; 
el publico 
objetivo 
serán los 
habitantes 
del 
Departam
ento de 
Sucre. El 
alcance 
de cada 
publicació

 $               
8.000.000 

 $           
8.100.0
00  

 $             
8.200.000 

 $             
8.100.
000  

 
Unid
ad  

9  $                
72.900.0
00 



 

 

n debe ser 
como 
mínimo de 
15.000 a 
20.000 
personas al 
día por 
aviso 
activo y/o 
campaña 
activa. 

Publicid
ad en 
portales 
digitales 

Publicacio
nes en 
portales 
digital con 
minimo 
30.000 
seguidores 
donde se 
muestren 
los 
avances 
de las 
diferentes 
estrategias 
y 
convocato
rias que 
estan 
llevando a 
cabo en la 
Gobernaci
ón de 
Sucre . 

 $                       
85.000  

 $                   
85.500 

 $                    
86.000  

 $                     
85.500 

 
Unid
ad  

600  $                
51.300.0
00 

SUBTOTA
L  

   $             
124.200.
000,00  



 

 

Realizar 
Streamin
g 

Streami
ng 

Servicio de 
trasmisión 
de eventos 
instituciona
les que 
deben 
incluir la 
iluminación 
del lugar 
con 4 
reflectores 
de 100 watt 
cada uno, 
8 luces de 
ambiente 
para darle 
color a los 
espacios 
habilitados 
para la 
transmisión, 
cámaras 
de video 
4k, 
consolas 
de audio 
de 6 
canales, 
computad
ores con 
tarjetas 
gráficas 
para 
transmitir y 
mínimo 8 
kb de RAM 
para 
mayor 
rapidez, 
micrófonos 
inalámbric
os, modem 
de internet. 

 $               
4.200.000 

 $           
4.150.0
00 

 $             
4.100.000 

 $             
4.150.
000  

 
Unid
ad  

5  $                
20.750.0
00 

SUBTOTA
L  

   $                
20.750.0
00,00  

Imprimir 
material 
para la 
masifica
ción, 
sensibiliz
ación y 
comunic
ación. 

Publicid
ad 
impresa 

                

Impresión 
de volantes 
full color, 
tamaño 
1/2 carta, 
propalcote
, 115 
gramos 
una sola 
cara con 
mensajes 
alusivos a 
los 
programas 
que 
desarrolle 
la 
Gobernaci

 $                              
300 

 $                          
300 

 $                            
300  

 $                            
300  

 
Unid
ad  

30.000  $                   
9.000.00
0 



 

 

ón de 
Sucre. 

Publicidad 
en vallas 
fijas 
iluminadas 
en 
estructura 
metálica 
tubular de 
11.40 * 3.60 
metros, tipo 
petroleras 
con una 
disponibilid
ad de 
visualizació
n mensual, 
todos los 
dias 
durante 30 
días las 24 
horas. La 
publicidad 
exterior 
aerea 
comprend
e la 
producció
n, 
impresión e 
instalación 
de la lona 
en la 
estructura.  

 $               
8.500.000 

 $           
8.250.0
00  

 $             
8.000.000 

 $             
8.250.
000 

 
Unid
ad  

4  $                
33.000.0
00 

SUBTOTA
L  

   $                
42.000.0
00,00  

VALOR TOTAL DEL PROYECTO   $             
400.000.
000,00  

 
NOTA: SOSTENIBILIDAD DE PRECIOS:  

  
El oferente deberá prever y manifestar en forma expresa que durante la vigencia del 
contrato mantendrá los precios presentados en su propuesta económica, incluso si el 
contrato fuera objeto de prórrogas y/o adiciones.  
 

10. FORMA DE PAGO 
 
El Departamento pagará al contratista el valor del contrato de la siguiente manera: 
mediante actas parciales de ejecución de las actividades, en las cuales deberá presentar 
informe de ejecución, previa constancia de cumplimiento parcial suscrita por el supervisor 
del contrato.  
 
Para el pago se requerirá acreditación de paz y salvo de los pagos por concepto de 
aportes al sistema de Seguridad Social Integral (Salud, Pensión, y ARL). Para el último pago 
se requiere del acta final suscrita por el supervisor y contratista. 
 



 

 

El Departamento de Sucre no se responsabilizará por la demora en el pago al contratista 
y/o contratistas, cuando ella fuere provocada por encontrarse incompleta la 
documentación que sirva de soporte para el trámite de las facturas y no se ajuste a 
cualquiera de las condiciones establecidas en el presente contrato. 
 
Descuentos: El Departamento de sucre efectuara los descuentos de ley del orden nacional, 
departamental y municipal en cumplimiento de las normas vigentes, de acuerdo con la 
información tributaria suministrada por el contratista a la entidad y con la actividad del 
objeto contractual. 

11. CERTIFICADO DE DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL: 
 
Para cubrir el valor de la presente contratación, el departamento cuenta con 
Disponibilidad Presupuestal, contenida en el siguiente CDP N° 1068 del 31 de julio de 2024, 
expedido por el Subsecretario de gestión financiera del departamento de Sucre. 
 
12. LA MODALIDAD DE SELECCIÓN DEL CONTRATISTA, INCLUYENDO LOS FUNDAMENTOS 
JURÍDICOS QUE SOPORTAN SU SELECCIÓN:  
 
Por la naturaleza del objeto del contrato y su valor, el presente proceso se llevará a cabo a 
través de la modalidad de contratación de Selección Abreviada de Menor Cuantía 
establecido en el Capítulo II, Subsección 2 Selección abreviada, Artículo 2.2.1.2.1.2.20 del 
Decreto 1082 De 2015. De igual manera para soportar dicha contratación se tendrá en 
cuenta lo establecido en la Ley 1150 de 2007, Ley 80 de 1993 y de más normas concordantes 
del código civil, respecto de la materia. 
 

12.1. LOS CRITERIOS PARA SELECCIONAR LA OFERTA MÁS FAVORABLE DE LOS FACTORES 
DE SELECCIÓN. 

 
Por tratarse de un proceso de selección abreviada de menor cuantía en virtud de lo 
señalado en el artículo 2.2.1.1.2.2.2. del Decreto 1082 de 2015, para el presente proceso de 
convocatoria pública, la oferta más ventajosa será la que resulte de aplicar los siguientes 
criterios: 
 
Ponderación de los elementos de CALIDAD Y PRECIO, para el municipio además del factor 
de calificación del precio considera importante ponderar y adjudicar al proponente que 
ofrezca mejores condiciones de calidad para la prestación del servicio. 
 
Conforme a los dispuesto en el artículo 2.2.1.1.2.2.2. del Decreto 1082 del 2015 el 
ofrecimiento más favorable a la entidad será en que después de realizada la evaluación 
con la ponderación de la calidad y el precio presente condiciones económicas favorables 
consistentes en mayores servicios adicionales. 
 
Para efectos de la verificación de los requisitos habilitantes de las ofertas, se analizarán los 
siguientes aspectos: 
 
Serán hábiles aquellas propuestas que obtengan en todos los criterios de evaluación 
clasificación HÁBIL. Las propuestas serán evaluadas teniendo en cuenta los criterios que se 
enumeran a continuación: 
 

FACTORES HABILITANTES VERIFICACIÓN 
CAPACIDAD JURÍDICA CUMPLE O NO CUMPLE 
EXPERIENCIA CUMPLE O NO CUMPLE 



 

 

CAPACIDAD TÉCNICA CUMPLE O NO CUMPLE 
CAPACIDAD FINANCIERA CUMPLE O NO CUMPLE 
ORGANIZACIÓN CUMPLE O NO CUMPLE 

 
La evaluación de las propuestas que resulten habilitadas será realizada por el comité 
evaluador, quienes verificarán el cumplimiento de los requisitos exigidos y asignarán los 
puntajes correspondientes, de acuerdo a los factores de evaluación y calificación. La 
entidad adopta para este caso, como Factor de Selección de la propuesta más favorable, 
el establecido en el literal a) numeral 1) del artículo 2.2.1.1.2.2.2 del Decreto 1082 de 2015: 
“La ponderación de los elementos de calidad y precio soportados en puntajes y fórmulas 
señaladas en el pliego de condiciones”. 
 

13. SUPERVISIÓN DEL CONTRATO 

La Entidad ejercerá el control y vigilancia del contrato a través de una supervisión, la cual 
podrá ser ejercida por el funcionario que ostente el cargo de Secretario (a) de 
Comunicaciones Departamental. 
 
14. DISTRIBUCIÓN DE RIESGOS PREVISIBLES DEL CONTRATO 

Riesgo Previsible: Son los posibles hechos o circunstancias que por la naturaleza del contrato 
y de la actividad a ejecutar es factible su ocurrencia, esta corresponde a la estimación y 
asignación de los riesgos previsibles, así como su tipificación.  
Riesgo Imprevisible: Son aquellos hechos o circunstancia donde no es factible su previsión, 
es decir el acontecimiento de su ocurrencia. 
Tipificación del Riesgo: Es la enunciación que la entidad hace de aquellos hechos 
previsibles constitutivos de riesgo que en su criterio pueden presentarse durante y con 
ocasión de la ejecución del contrato. 
Estimación del riesgo: Es la valoración, en términos porcentuales que hace la entidad de 
ellos, de acuerdo con la tipificación que ha establecido. 
Asignación del Riesgo: Es el señalamiento que hace la entidad de la parte contractual que 
deberá soportar total o parcialmente la ocurrencia de la circunstancia tipificada, 
asumiendo su costo. Se entienden como riesgos involucrados en la contratación todas 
aquellas circunstancias que de presentarse durante el desarrollo y ejecución del contrato, 
pueden alterar el equilibrio financiero del mismo. 
 

N. 

C
la

se
 

Fu
en

te
 

Et
ap

a 

Tip
o 

Descripción 
Consecuencia 

de la ocurrencia 
del evento 

Pr
ob

ab
ili

da
d 

Im
pa

ct
o 

Va
lo

ra
ci

ón
 d

el
 

rie
sg

o 

C
at

eg
or

ía
 

¿A
 q

ui
én

 s
e 

le
 

as
ig

na
? Tratamiento/Controles a ser 

implementados 

 



 

 

1 

G
en

er
a

l 

Ex
te

rn
o 

Ej
ec

uc
ió

n 

Re
gu

la
to

rio
 

Riesgo por 
cambio del 
régimen de 
contratación y de 
la regulación en 
general que 
afecte el 
Contrato y 
las condiciones 
pactadas en él y 
su ejecución 

Posibles 
Alteraciones de 
las obligaciones, 
de las 
condiciones 
iníciales del 
contrato y/o del 
equilibrio 
económico del 
mismo 

(1
)  

Ra
ro

 

(4
) M

a
yo

r 

(5
) R

ie
sg

o 
m

ed
io

 

(5
) R

ie
sg

o 
m

ed
io

 

C
on

tra
tis

ta
 y

 e
nt

id
a

d
 c

on
tra

ta
nt

e 

Se deberá efectuar una revisión 
permanente de la normatividad del regula 
el régimen de contratación y la particular 
del objeto contractual. Dado que toda 
norma constitucional o legal que modifique 
las condiciones pactadas en el Contrato es 
de obligatorio cumplimiento, la misma será 
objeto de valoración por las partes para 
adoptar las decisiones que conlleven a 
solventar las eventuales alteraciones en las 
obligaciones y el posible   restablecimiento 
del equilibrio contractual, si lo amerita. En 
caso de que los cambios normativos 
imposibiliten la ejecución, deberá 
terminarse el contrato sin lugar a 
reclamaciones entre las partes 

2 

G
en

er
al

 

In
te

rn
o 

Ej
ec

uc
ió

n 

O
p

er
a

ci
on

a
l 

Incumplimiento 
de las 

obligaciones 
Contractuales 

La no satisfacción 
de la necesidad 
requerida por la 

entidad. (3
) P

os
ib

le
 

(5
) C

a
ta

st
ró

fic
o 

(8
) R

ie
sg

o 
Ex

tre
m

o 

(8
) R

ie
sg

o 
Ex

tre
m

o 

C
on

tra
tis

ta
 

Monitoreo de la ejecución de las 
obligaciones, revisión de los informes 
mensuales de ejecución suscritos por el 
contratista y suscripción de la 
correspondiente acta de ejecución por el 
supervisor. En caso de que se evidencie un 
presunto incumplimiento se tomarán las 
medidas administrativas y contractuales 
pertinentes, tales como: requerimientos, 
inicio de procedimiento administrativo 
sancionatorio  

3 

G
en

er
al

 

Ex
te

rn
o 

Ej
ec

uc
ió

n 

Re
gu

la
to

rio
 Modificación del 

régimen de 
impuestos 

aplicables al 
Contrato. 

 

Posibles 
Alteraciones al 

equilibrio 
económico del 

mismo 

(2
) I

m
p

ro
ba

b
le

 

(2
) M

en
or

 

(4
) R

ie
sg

o 
Ba

jo
 

(4
) R

ie
sg

o 
Ba

jo
 

C
on

tra
tis

ta
 y

 e
nt

id
a

d
 

co
nt

ra
ta

nt
e 

Se deberá efectuar una revisión 
permanente de la normatividad que regula 
los impuestos aplicables al contrato, si le 
modifican las tarifas de los mismos o se crean 
nuevos impuestos o eliminan los ya 
existentes, a petición de cualquiera de las 
partes, se realizará lo necesario para 
restablecer el equilibrio económico del 
contrato 

 
Nota: Se aclara que los riesgos están mencionados de manera enunciativa y explicativa sin 
que se entiendan agotados todos los riesgos inherentes y relacionados con el objeto de la 
presente contratación, los cuales se entienden asumidos por el contratista salvo expresa 
manifestación en contrario por parte del Departamento de Sucre; por consiguiente, es 
responsabilidad de los proponentes durante la etapa del proceso y hasta antes del cierre, 
hacer las observaciones que estime pertinentes en razón de su conocimiento especializado 
del servicio objeto de esta contratación. El Departamento de Sucre se reserva el derecho 
a acoger o no las observaciones que se formulen de la distribución de los riesgos previsibles 
a cargo del contratista. 
 
 

15. GARANTÍAS QUE LA ENTIDAD ESTATAL CONTEMPLA EXIGIR EN EL PROCESO DE 
CONTRATACIÓN. 

 
Teniendo en cuenta la naturaleza y el valor del contrato, el Contratista se obliga a constituir 
las siguientes pólizas de garantías las cuales deben ser expedidas por una compañía de 
seguros legalmente autorizada para funcionar en Colombia: 
 

✓ CUMPLIMIENTO: Deberán garantizar el cumplimiento general del contrato, el pago 
de las multas y demás sanciones que se le impongan, por el diez por ciento (10%) 
del valor del mismo con una vigencia al término de ejecución del mismo y cuatro 



 

 

(4) meses más.  En todo caso el contratista mantendrá vigente el amparo hasta la 
liquidación. 
 

✓ CALIDAD DEL SERVICIO: Por un valor equivalente al diez por ciento (10%) del valor 
del contrato con una vigencia igual al plazo de ejecución del mismo y cuatro (4) 
meses más. En todo caso el contratista mantendrá vigente el amparo hasta la 
liquidación. 
 

✓ CALIDAD DE LOS BIENES: Por un valor equivalente al diez por ciento (10%) del valor 
del contrato con una vigencia igual al plazo de ejecución del mismo y cuatro (4) 
meses más. En todo caso el contratista mantendrá vigente el amparo hasta la 
liquidación. 

 
✓ PAGO DE SALARIOS, PRESTACIONES SOCIALES LEGALES E INDEMNIZACIONES 

LABORALES: Deberá garantizar el pago de salarios del personal, por una cuantía del 
cinco por ciento (5%) del valor del mismo con una vigencia que cubra el plazo de 
ejecución del contrato y tres (3) años más. 

 

16. INDICACIÓN SOBRE LA APLICACIÓN DE TRATADOS O ACUERDOS INTERNACIONALES EN 
EL PRESENTE PROCESO DE SELECCIÓN. 

 

ACUEDO COMERCIAL 

Vigente 
en 
Colombi
a. 
 

Entidad 
Estatal 
Cubierta 

Valor del Proceso de 
Contratación superior 
al umbral del Acuerdo 
Comercial 

Excepció
n 
Aplicable 
al 
Proceso 
de 
Contratac
ión 
 

Proceso de 
Contratación 
cubierto por el 
Acuerdo 
Comercial 

SI/NO SI/NO SI/NO/NA SI/NO SI/NO 

Alianza 
Pacífico 

Chile SI SI $1.028.247.507 COP - 
NO SUPERA NA NO 

México SI NO NA 
NA NO 

Perú SI SI $1.028.247.507 - NO 
SUPERA 

Canadá SI NO NA NA NA 

Chile SI SI $1.021.836.954 - NO 
SUPERA NA NO 

Corea SI SI $1.028.000.000 - NO 
SUPERA NA NO 

Costa Rica SI SI $1.825.530.678 –NO 
SUPERA NA NO 

Estados Unidos SI SI $1.825.530.678 - NO 
SUPERA NA NO 

Estados AELC SI SI $1.071.354.018 – NO 
SUPERA NA NO 

México SI NO NA NA NA 

Triángulo 
Norte 
 

El Salvador SI SI SI NA SI 

Guatemala SI SI SI NA SI 

Honduras SI NO NA NA NA 

Unión 
Europea 

Reino Unido  
SI SI $1.071.354.018 - NO 

SUPERA NA NO Irlanda del 
Norte 



 

 

 
17. VEEDURÍAS CIUDADANAS:  
 
Se invita a las veedurías ciudadanas establecidas de conformidad con la Ley 850 de 2003 
para que desarrollen su actividad durante la etapa precontractual, contractual y 
poscontractual en el presente proceso de selección de conformidad con lo establecido en 
la Constitución Política de Colombia y demás normas pertinentes. 
 
18. CONSTANCIA DEL CUMPLIMIENTO DEL DEBER DE ANÁLISIS DE LAS ENTIDADES 
ESTATALES. 

Se deja constancia que la Entidad cumplió con el deber de análisis para conocer el sector 
relativo al objeto del proceso de contratación desde la perspectiva legal, comercial, 
financiera, organizacional, técnica y de análisis de riesgo. 

 
19. CONSTANCIA DE REVISIÓN DEL PLAN ANUAL DE 
ADQUISICIONES. 

Se deja constancia que, una vez consultado el plan anual de adquisiciones, se observa 
que el servicio que se requiere contratar, objeto del presente estudio, se encuentra 
incluido en el documento antes mencionado. 
 
 
Para constancia se firma a los quince (15) días del mes de Agosto de 2024 
 
 
 
 
GABRIELA MARIA ABISAMBRA FLOREZ 
Secretaria de Comunicaciones Departamental. 
 
 
 
Proyectó: Katy Cadrazco Asensio – Contratista  
 
 
 
 
 
 
 
 

Israel SI SI $1.489.514.794 – NO 
SUPERA NA NO 

Comunidad Andina SI SI SI NO SI 


