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Conforme a lo establecido en el articulo 25, numeral 7 de fa Ley 80 de 1993, el artlculo 2.2.1,2.1.5.1
del  Decreto  1082 de 2015,  y en aras de acatar los  principios que rigen la contrataci6n estatal,  se
elabora el presente estudio previo en el cual se analiza la conveniencia y oportunidad a contratar.

1.  DEFINICION  Y  JuSTIFICAC]Ow  IRE  LA  NECESIDAD  OuE  LA  PROMOTORA  PRETENDE
SATISFACER:

En virtud  del  principio de fa  planeaci6n contractual el cual  guarda relaci6n directa e  inmediata  coTn
los principios del intefes general y la legalidad, es deber de las entidades p`]blicas recoger para el
regimen  juridico   de   los   negocios   del   Estado,   el   concepto   segiln   el   oval   la   escogencia   de
contratistas, la celebraci6n de contratos y/o convenios, la ejecuci6n y litiuidaci6n de los mismos, no
pueden ser, de ninguna manera, producto de la inprovisacich.

AAst,  fa  ausencia  de  planeaci6n  ataca  la  esencia  misma  del  intefes  general  con  consecuencias
gravosas  y  muchas veces  nefastas,  ro  s6Io  para  la  realizaci6n  efectiva de  los  objetos  pactados,
slno tambi6n respecto del patrimonio pilblico, que en `1ltimas es el que siempre est5 involucrado en
todo  oontrato  estatal,  desconociendo  reglas  fundamentales  y  requisites  previos  dentro  de  los
prooesos contractuales; es decir, en \riolaci6n del principio de legalidad, ya que su presenoia coma
uno de los principios rectores,  se infiere de los artlculos 25 y 26 de la Ley 80 de  1993;  segin los
couales para el manejo de los asuntos pdblicos y el cumplimiento de log fines estatales, con el fin de
hacer  uso  eficiente  de  los  recursos  y  desempefto  adecuado  de  la§  funciones,  debe  existir  un
eestricto olden para la adopci6n de las decisiones que efectivamente deban materializarse a fa`ror de
los intereses comunales,

MMediante   Decreto   Extraordinario   No.   0001    del   20   de   marzo   de   2024,    se   transforma   el
establecimiento  pilblico  denominado  "PROMOTORA  DE  EVENTOS  Y  TURISMO  SAS."  a  una
EEmpresa Industrial y Comercial del Estado, entidad descentralizada del arden municipal, adscrito a
la Alealdla de Manizales denominada PROMOTORA DE EVENTOS Y TURISMO SAS., que tiene
ccorno  objeto  la  realizaci6n  y  promoci6n  de  fa  feria  de  Manizales;   realizaci6n  y  promoci6n  de
cualquier tipo de evento cultural, artistico, deportivo,  recreativo,  religioso, educativo y/o academico,
civico,  cientlfico,  agropecuario,  turistico,  ambiental,  empresarial,  entre  otros  relacionados;  estos
eeventos pod fan ser desarrollados y promovidos por cuenta propia o en asocio con otras entidades
pr]blicas,  de cualquier  indole,  a  privados.  La empresa  busca  promover,  organizar y  realizar en  la
ciudad  de  Manizales  o  en  cualquier  otra  ciudad  del  pais  o  del  exterior,  ferias,  exposiciones,
convenciones  y  eventos  de  cafacter  local,  nacional  e  internacional  de  tipo  industrial,  comercial,
ngropecuario,  cultural,  de  intercambio  curfural,  artistico,  recreativo.  deportivo,  politico,  acad6mico,
cdentlfico o sirnilares, directamente o en asocio con teroeros.  Pod fa asi mismo prestar sus servicios
como  operador  profesional  de  eventos  y  actividades,   asesoria  en  iniplementaci6n  en  temas
relacionados con comercializaci6n,  mercadeo en medios OATL,  BTL y DIGITALES).  manejo de Plan
cte  Medios,  diseflo  audiovisual,  publicidad  y demds  actividades  conexas.  En  la conceptualizaci6n,
p|aneaci6n,  onganizaci6n,  oomercializaci6n  y  ejecuci6n  de  ferias,  exposiciones  y  convenciones;
promovidas,  organizadas  o  que  realicen  otras  personas  o  entidades,  al  igual  que  la  ayuda  o
cooperacidn  que  juzgue  conveniente  otorgar  a  las  delegacione8  que  en  representaci6n  de  fa
ctudad,  regi6n  y  pals,  concurran  a  exposiciones  que  se  realicen  en  Colombia  o  en  el  exterior.
Igualmente, dentro de su obieto social principal esta la prestaci6n de servicios, tales coma logistica,
mobiliario,  ayudas audiovisuales,  entre otros,  directamente o a trav6s de terceros,  en los diversos
eventos.  De le misma manera,  pod fa entregar o tomar en arriendo o oomodato espacios para uso
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publicitario. Tambi6n pod fa adquirir, construir, admini§trar y operar inmuebles destinados a eventos,
instalaciones  hoteleras,  comerciales,  deportivas,  recreativas  y  otras  que  requiera  para  el  cabal
cumplimiento de su objcto social. Asi mismo,  pod fa dar o tomar en arrendamiento, comodato o en
concesi6n espacios para la realizaci6n de eventos, el funcionamiento de oficinas,  bodegas, locales
comerciales   y   parqueaderos;   la   Empresa   pod fa   administrar   fondos   especiales,   entre   otros
relacionados. A su vez pod fa administrar, defender, desarrollar, mantener y apoyar financieramente
el espacio pdbljco, el patrimonio inmobiliario y las areas de cesj6n, en caso que asi le sea asignado
per la autoridad competente de acuerdo con lo contemplado por el articulo 7° de la Ley 9 de 1989,
que fue modificado por el articulo 40 de la ley 2079 de 2021,

Dentro  de  sus  funciones.  contenidas  en  el  articulo  cuarto  del  mismo  decreto,  estan  entre  otras:
"Promocionar, planear, pnducir, comercializar, organizar y desarrollar la Fen.a de Manizales; pare el

desarrollo de esta funci6n la Empresa pod fa administrar un fondo especial destinado para este fin.
2) Disef]ar, estructurar, gestionar e impulsar politicas pdblicas en materia de turismo en la ciudad de
Manizales,  para  tal  efecto  el  Munici.pie  de  Manizales  transfen-fa  los  recursos  necesarios  para  el
cumplimiento  de  dicha  funci6n.   3)   Promocionar,   planear,   producir,   comerciarEzar,   organizar,   y
desarrollar los demas eventos de ciudad.  4)  Disefiar,  producir,  gestionar,  operar,  y organizar todo
tipo  de  eventos  recreativos,  culturales,  fiestas,  ferias,   conciertos,  eventos  masivos,   religiosos,
cientificos,  deportivos,  recreativos, turlsticos, corporativos, entre otros,  del Municipio de Manizales,
pudiendo ampliar estas actMdades a nivel departamental,  nacional e intemacional.  6) Adminjstrar,
conservar  y  saivaguardar  bienes  muebles  e  inmuebles  de  diferente  destinaci6n,  tanto  pdblicos
como privados, que le sean entregados, en el marco de su objeto, esto es, la promoci6n de eventos
de ciudad, tun-smo y Fen.a de Manizales.  14) Celebrar a ejecutar en general toda clase de actos y
contratos, entre otros lo que a continuaci6n se enuncian: convenjo8 a contratos interadministrativos
asi  como  contratos  de  naturaleza  civil  y/o  comercial,  convenios,  asesorias  acuerdos,  alianzas
estrategicas,  asociaciones  y  uniones  temporales  consorcios  o  promesas  de  sociedad  futura  que

i';5%iAP%|aofesupm#T,j68°pg;viuDA°gj:hop::;i:'Leenpee:¥a:ja:,ddee¥ar:o#Sd:,roybj:::¥onci:,i::;
Contribuir al desarrollo del turismo a trav6s de la ejecuci6n de planes programas aprobados par el
Gobiemo  Municipal.  19)  Efectuar la  coordinaci6n,  cooperaci6n  y  articulaci6n  necesarias  con  otras
Secretarias del municipio y sus organismos adscritos o vinculados en asunto de intefes turistico.
Adicionalmente,   mediante  Acuerdo  Municipal   1170  del  29  de  julio  de  2024  se  cre6  el   Fondo
Especial  de  Manejo  para  el  Fomento  y  la  Promoci6n  de  Ciudad  que  tiene  por  objeto  ser  un
mecanismo de  liquidez  para  el  cubrimiento de  eventos  de  cafacter cultural,  artistico,  patrimonial,
deportivo,  recreativo,  religioso, educativo y/a acad6mico, civico,  cientlfico,  agropecuario,  ambiental,
empresarial, fortalecimiento de la competitividad turistica y la  promoci6n  del destino,  entre otros;  y
mediante  Decreto  Municipal  0587  del  28  de  agosto  de  2024  se  cre6  el  Reglamento  para  el
funcionamiento del mismo.

Asi pues,  la Promotora de Eventos y Turismo de Manjzales requiere promover la marca de ciudad
"Manizales del Alma. a traves de la transmisi6n de cufias radiales y menciones, en el marco de la

competencia  Cla8ico  RCN  etapa  lbagu6  -  Manizales.   Para  tal  efecto,  se  requiere  adelantar  la
contrataci6n de la cadena radial con el fin de promocionar la oferta turistica de la ciudad a traves de
campafias.

En  este  sentido,  la  Promotora  de  Evento8  y  Turismo  de  Manizales  tiene  la  responsabilidad  de
adelantar   las   gestiones   para   la   promoci6n   de   sus   servicios   en   prensa,   radio,   television   y
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comunicaci6n  digital,  permitiendo a  la ciudadanfa  una  adecuada  interacci6n y conocimiento de la
marca  ciudad  "Manizales  del  alma".   Es  fundamental  promover  esta  marca  ante  el  mundo  en
espacios   de   competencias   deportivas   transmitidas   par   canales   nacionales,   ya   que   estas
plataformas ofrecen una visibilidad amplia y diversificada. Aprovechar estos eventos pare destacar
las cualidades y atractivos de Manizales no solo fortalece su identidad y cohesion social, sino que
tambien  impulsa  el  turismo  y  el  desarrollo  econ6mico  de  la  region,   atrayendo  a  visitantes  y
potenciales i nversjonistas.

En la ciudad de Manizales,  hay diversos medios de comunicaci6n,  algunos con un mayor alcance
en la distribuci6n de sus mensajes.  Por ello,  y para optimizar los recursos de la Entidad, se biisca
contratar  un  medio  de  comunicaci6n  radial  de  alto  impacto  a  nivel  nacional.  Este  debe  tener  la
capacidad  de  cubrir  grandes  eventos  de  audiencia  masiva,  permitiendo  asi,  a  traves  de  pautas
publicitarias, la promoci6n de la marca ciudad "Manizales del Alma" y fomentando la recordaci6n del
mensaje.

La   radio  como  acceso   a   la   informaci6n  es  fundamental,   ya   que  ofrece   un   alcance   masivo;
proporciona  contenido que facilita  la  comprensi6n;  tiene  un  alto  nivel  de  credibilidad;  permite  uns
transmisi6n inmedjata y en tiempo real de eventos y acontecimientos importantes, y puede llegar a
una  audiencia  diversa  y  amplia,  incluyendo  a  comunidades que,  de  otro  modo,  podrian  no tener
acoeso a informact6n inmediata,

Asi mismo, Ia radio es considerada un potente transmisor de recordaci6n, ya que, en la mayorla de
los  paise§  en  desarrollo,  la  transmisi6n  repetitiva  de  mensajes  se  realiza  a  menudo  de  manera
radial, Por ello, la radio se convierte en el medio mss adecuado para preservar y dar a conocer una
determinada marca a traves de programas que incluyen mdsjca, costumbres y gastronomfa.

De acuerdo a cifras del Estudio General de Medios, el consumo de radio en el pals es del 85%, de
los  cuales el  60%  escucha  radio  mas de  5 veces  a  la  semana,  siendo  los  contenidos  preferidos
mt]sica, noticias, deportes y entretenimiento.

Es asl coma el componente de divulgaci6n a trav6s de la publicidad en radio se constituye en una
herramienta fundamental para la Entidad, pues a traves de este medio, se tiene acceso inmediato y
oportuno, ademas de apoyar tran8versalmente la ejecuci6n de diversas acciones adelantadas par la
Entidad,  Esto,  a  su  vez,  desencadena  procesos  de  mejora  continua  en  la  d.fusion  del  portafolio
turistico de la entidad  y fomenta la  marca de ciudad "Manizales del Alma".  Utilizar la  radio permite
resaltar las  cualidades y atractivos  de  Manizales,  posicionandola favorablemente  en  la  mente de
audiencias locales, nacionales e intemacionales.

Asi  las  cosas,  para  el  desarrollo  y  ejecuci6n  de  sus  objetivos,  la  entidad  requiere  contratar  una
persona juridica  id6nea y con  la experiencia suficiente que  permitan  continuar con el desarrollo y
ejecuci6n   de   los   objetivos   propuestos   en   la   drfusi6n   y   divulgaci6n   en   diversos   medios   de
comunicaci6n  e  informacidn,  per  lo  que  se  reqilieren  los  canales  de  informaci6n  id6neos  para
efectuar las funciones a desarrollar.

Para  tal  efecto.  Ia  Promotora  de  Eventos  y  Turismo  no  cuenta  con  el  personal  suficiente  pare
prestar este  servicio,  ya  que  solo dispone  de  un  profesional en  el  area de  comunicaciones.  Este
profesional  es  responsable  de  la  ejecuci6n  de  planes,  proyectos  y  programas,  ademas  de  otras
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labores  delegadas  par  la  entidad.  Par  lo tanto,  es fundamental  contratar a  personas  naturales  o
juridicas que puedan apoyar el desarrollo y ejecuci6n de los objetivos de difusi6n de infomaci6n. La
utilizaci6n de canales de comunicaci6n adeouados es esencial para llevar a cabo estas actividades,
ya que una difusi6n oportuna proyecta a la entidad de manera competitiva.

Este servicio se encuentra incluido en el Plan de Compras de la entidad para la vigencia 2024.

El  objeto  que  se  pretende  contratar  se  encuentra  debidamente  inscrito  en  el   plan  Anual  de
Adquisiciones para la presente vigencia asi:

2   DESCRIPC16N   DEL   OBJETO   A   CONTIRATAFt   CON   SUS   ESPECIFICACIONES   Y   LA
lDENTIFICAcl N DEL CONTRATO A CELEBIIAR

3E:==gir"5i:EL#:%irREJffEjH#PEft#iREELpa3:::=!£%X
RADIO, ETAPA IEIAGUE - MANIZALES".

2,1  PLAl\l DE ADOLJISICIONES Y CLASIFICAC16I\l Ul\lspsc

El  objeto  que  se  pretende  contratar  se  encuentra  debidamente  inscrito  en  el   plan  Anual  de
Adquisiciones  de  acuerdo  con  el  certificado  expedido  por  la  Secretaria  General,  asf  como  en  el
clasificador    de    bines    y    servicios    de    las    naciones    unidad    contenido    en    fa    direcci6in
http./^^ww.colobiapra.gov.co/clasificacion,  el  objeto  contractual  se  enmarca  dentro  del  siguiente
c6digo del clasificador de bienes y servicios:

;£`L,_.:                              ``,I,ll1`L-f<'             /``,`                   .          I                ,;,`[[:;¥,_``¥r      -.,-``                                                            \r`.:-_`\/i-\``',       \_-Tg\r=`        I:'^`:-I              I,/\-I-

82101601                                           Publicidad en radio                                             Comunicaciones
82101903                                         lnserci6n en internet                                          Comun caciones

2L2 Claso de Contrato: Contrato directo de prestaci6n de servicios.

2.3 Lugar de Qjecuci6n: Municipio de Manizales

3. OBLIGACIONES DE LAS PARTES

3.1. OBLIGACIONES GENERALES DEL CONTRATISTA:

1.   Rendir  jnforme  parcial  al  vencimiento  del  periodo  de  las  actividades  propias  del  contrato
descrito en el alcance y/o concertados con el supervisor, de conformidad con el cronograma,
si el servicio a contratar asi  lo requiere,  sin  perjuicio de que sea a  ro para el traliiite de la
cuenta.

2.   Realizar dentro  de  los  tres  (3)  dias  siguientes  a  la  suscripci6n  del  contrato  las gestione8
necesarias para legalizaci6n del mismo.

3.   Realizar con  antelaci6n  no  menor a  cinco  (5)  dlas  en  caso  de  ser  requeridos,  tramites  y
adiciones, prorrogas, modificaciones, cesiones o terminaciones al contrato.
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4.   Entregar con el informe y la documentaci6n requerida en el que se evidencie los pagos, las
certificaciones de afiliaci6n vigente al Sistema General de Seguridad  Social  Integral  (Salud,
Pensi6n y ARL) del personal vinculado al proyecto.

5.   Cumplir   a   cabalidad   con   las   obligaciones   contenidas   en   lo§   articulos   2.2.4.2.4.16   y
2.2.4.2.2.18  del  Decreto  1072  de  2015,  el  cual  reglamenta  la  afiliaci6n  al  SGRL  y  demas
normas que regulan la materia.

6.   Cumplir con las obligaciones parafiscales del periodo de ejecuci6n del contrato si a ello esfa
Obligado

7.   Pre§entar la factura o documento de cobro de conformidad con la forma de pago estipulada
en el presente contrato

8.    Entregar el archivo digital y fisico en el informe final de actividades.
9.      Ejecutar  las  acciones  y  actividades  con  calidad,  oportunidad,  dentro  de  la  autonomla

contractual que le corresponda.
10.    Acatar las sugerencias del supervisor durante la ejecuci6n del contrato.
11.    Informar oportunamente a EL CONTRATANTE cuando exista o sobrevenga alguna de las

jnhabilidades e incompatibilidades previstas en la constituci6n y la Ley.
12. El  contratista  se  obliga  a  mantener  lNDEMNE  de cualquier  reclamaci6n  proveniente  de

terceros,  que tenga  como causa  las actuaciones  del  contratista  a  la  PROMOTORA  DE
EVENTOS Y TURISMO S.A.S.

3.2 0BLIGAC[ONES ESPEC[FICAS DEL CONTRATISTA:

1.   Emisi6n de diez (10) cutlas radiales tetcto leido durante la transmisi6n de la ctapa del 25 de
septiembre entre lbague y Manizales por ANTENA DOS COLOMBIA,

2.   Cinco (5) promociones diarias, diez (10) dias antes de iniciarse el Clasico RCN y hasta el dia
del inicio del mismo, por ANTENA 2 Colombia.

3.   Emisi6n de 200 Cuf`as grabadas Locales (Manizales) de 30 segundos par RADIO UNO 95.7
entre  el  26  de  septiembre  y  el  24  de  octubre  entre  las  8:00  a.in.  y  las  8:00  p.in.  La
producci6n y edici6n de las ouhas grabada§ estafa a cargo de RCN RADIO.

4.   Emisi6n de  ZOO Cufias grabadas  Locales  (Manizales)  de  30 segundos par lA CARlflosA
99.7 entre  el  26  de septiembre y el  24  de  octubre  Entre  las  8:00 a.in.  y  las  8:00  p.in.  La
producci6n y edici6n de las cuftas grabadas estafa a cargo de RON RADlo.

PARAGRAFO PRIMERO:  El cumprimiento de las obligaciones en materia de salud y seguridad en
el  trabajo  es  condici6n  fundamental  e  integral  del  desarrollo  de  este  contrato  par  lo  que  el
incumplimiento sistematico puede o da fa origen a la suspensi6n y/o terminaci6n unilateral, par partte
de la PROMOTORA DE EVENTOS Y TURISMO SAS o a la imposici6n de multas sucesivas cada
uuna por el 5% del monto del contrato.

PARACRAFO SEGul`IDO: El contratista ro esfa autorizado para rendir declaraciones a medios de
comunicaci6n en tomo a fa labor desarrollada, ni ninguna otra que involucre a le entidad.

3.3 oBLiGAcioNEs IRE LA pROMoroFIA DE EVEi\iTOs y TURisMO s.A.s.
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1.   Expedir el Certificado del Registro Presupuestal del contrato
2.   Cancelar al CONTRATISTA el valor del presente contrato.
3.   Designar al supervisor del contrato a suscribir.
4.   Certificar  el  oumplimiento  a  sati§facci6n  del  objeto  y  las  obligaciones  contractuales  a

trav6s del siipervisor designado.
5.   VIgilar que el CONTRATISTA efecttle el pago de los  impuestos que genere el  presente

contrato  en  los  terml.nos  y  cuantia  que  sefiale  la  ley,  para  que  pueda  predicarse  el
perfeccionamiento y la ejecuci6n del mismo contrato.

4. LA MODALIDAD lie sELEcci6I\i DEL coi\iTRATisTA y su jusTiFicAci6i\i. INCLuyEI\Iiro
LOS FUI\lDAMENTOS JURiDICOS

4.1 MODALIDAD: Prestacj6n de servjcios profesjonales

4.2 JuSTIFICAC16N

La  Ley  1150  de  2007,  a  traves  de  la  cual  se  introdujeron  modificaciones  a  la  Ley  80  de  1993,
estableci6   en   su   artlculo   segundo,   numeral   cuarto,   la   modalidad   de   selecci6n   denominada
Contrataci6n  Directa,  y  se  enlistaron  las  causales  en  las  cuales  procede.  Asi,  el  literal  h)  de  la
disposici6n  en  menci6n,  estableci6  como  una  de  las  causales  para  la  procedencia  de  dicha
modaJjdad de contratacj6n,  "la prestacj6n de servjcjos profesjonales y de apoyo a la gesti6n, o para
la  ejecuci6n  de  trabajos  artisticos  que  s6lo  pueden  encomendarse  a  determinadas  personas
naturales".

Asi  mismo,  el  articulo  2.2.1.2.1.4.9  del  Decreto  1082  de  2015,  "Por  medio  del  cual  se  expide  el
decreto t]nico reglamentario del Sector Administrativo de P/aneaci.6n rvac/.omar alude a los contratos
de prestaci6n de servicios profesionales y de apoyo a la gesti6n, expresando lo siguiente:

aL8s  Entidades  Estatales  pueden  contratar  bajo  la  modalidad  de  contratacj6n  djrecta  la

prestaci6n de servieios profesionales y de apoyo a la gesti6n con la persona natural o juridica
que est6 en capacidad de ejecutar el objeto del contrato, siempre y cuando la Entidad Estatal
verifique la  idoneided o experiencia requerida y relacionada con el area de que se Irate.  En
esle caso,  no es necesorio que la entidad estatal haya obtenido previamente varias ofertas,
de lo cual el ordenador del gasto debe dejar c;onstancia escrita.  Los servicios profesionales y
de  apoyo a la gesti6n corresponden  a aquellos de naturaleza intelectual diferentes a los de
consultor[a que se derivan del oumplimiento de fas funciones de la entidad estatal,  asl como
los relacionados con actividades operatives, Ioglsticas, o asistonciales".

En   igLial   sentido,   so   ha   pronunciado  ®1   Cons®jo   de   Estado,   Sala   de   lo  Contencjoso
Administrativo, Secci6n Terc¢ra, Consejoro Pon®nte: Jaime Orlando Santofimio Gamboa, ®n
auto d®113 d® octubr® d® 2011, Radicaci6n ndmero: 1100103-26000-20110003900(41719):

"Son  contratos  de  prestaci6n  de  servicios  los  que  celebren  fas  entidades  estatales  pare

desarrollar  actividades  relacionadas  con  la  administraci6n  o  funcionamiento  de  la  entidad.
Estos contratos solo podran celebrarse con personas naturales cuando dichas actividades no
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puedan  realizarse  con  personal  de  planta  o  requieran  conocimientos  especializados.  En
ningon caso estos contratos generan relaci6n laborE\I ni prestaciones scoiales y se celebraran
par el t6rmino estrictamente indispensable".

Ahora   bien,   relacionando   lo   anterior   con   la   problematica   relativa   a   la   sustantividad   de   las
exprestiones  u...Pare  la  Drestaci6n  de  servicios  Drofesionales  v  de  aDovo  a  la  aesti6n...".   el
DDespacho encuentra que el asunto ya fue objeto de decantaci6n jurisprudencial por el Consqjo de
EEstado  al  pronunciarse  a  prop6sito  de  la  legalidad  del  articulo  13  del  decreto  2170  de  2002,
ejercicio  del  que  surgi6  el  precedeme  vinculante  de  esta  Corporaci6n,  segi]n  el  cual.  tanto  los
cocontratos  que  tienen  por  objeto  la  dbrosfaofbn  sermieies  orofesfonales"  como  los  que  versan  a
acumen en su obieto el "aoovo a fa oesffl".  son componentes especificos del genero "prestaci6n
de servicios"  regulado en el  articulo 32  No.  3   de  la  Ley 80 de  1993 y que por lo tanto cualquier
rerefreferenciaaalgunodeestosoQictosneg6ciales,encualquiernormadecontrataci6npdblicaquese
hhaga tat como ocurre de manera concreta en el Literal h) del numeral 4, del articulo 2 de la ley 1150
de 2007, debe reconducirse a esta preceptiva legal.

En consecuencia, cualquier aproximaci6n en relaci6n con el contenido de esta norma habilitante de
la  lconhalacidn  dfrocfa" citada,  debe  hacerse sobre  el entendido de que  el  legislador delimit6  su
campo  de  acci6n,  esto  es,  restringi6  su  operatividad  y  procedencia  al  ambito  del  contrato  de
pprestaci6n de servicjos legalmente definido, generando de esta forma una armonia sistematica pare
su aplicaci6n y por lo tanto configurando fa procedencia sustancial de la causal.

En tomo a las notes caracterlsticas y diferenciadoras de  los contratos de  prestaci6n de servicios,
asi como, inclusive, el contrato de consultoria, pueden ser recapituladas en los sisuientes terminos:

Contrato d®
prosticf6n d®

sorvicjos.

Definici6n   legal.   Ley
80  de  1993.  Articulo
32, numeral 3o.

Son     contratos     de
prestact6n                de
servicios      los      que
celebren                   las

Contrato de prestaci6n de servicios profesionales.

Su   objeto  esfa   determinado   par  el   desarrollo  de  actl.vidades
identificables  e  intangibles  que  impliquen  el  desempefio  de  un
esfuerzo  o  actividad,  tendiente  a  satisfacer  necesidades  de  las
entidades estatales en lo relacionado con la gesti6n administrativa
o funcionamiento que ellas requieran,  bien sea acompaftandolas,
apoyandolas  o  8oportandolas,  con  conocimientos  especializados
siempre   y   cuando   dichos   objetos   esten   encomendados   a
personas    consideradas    legalmente    como    profesionales.    Se
caracten.za  por demandar un conocimiento I.ntelectivo cualificado:
el saber profesional.

Dentro  de  su  objeto  contractual  pueden  tenor  lugar  actividades
operativas,  loglsticas  o  asistenciales,  siempre  que  satistaga  lo§
Dequisitos antes  mencionados y sea  acorde con  las  necesidades
de la Administraci6n y el principio de planeaci6n.
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entidades     estatales
para            desarrollar
actividades
relacionadas   con   la
administraci6n
funcionamiento  de  la
entidad.               Estos
contratos solo pod fan
celebrarse             con
personas      naturales
ouando              dichas
actividades              no
pLiedan        realjzarse
con      personal      de
planta    o    requieran
conocimientos
especializado8.

Contrato de prestaci6n de 8ervicios de Simple apoyo a la gesti6n.

Su objeto contractual participa de las caracteristicas encaminadas
a  desarrollar  actividades  identificables  e  intangibles.  Hay  lugar a
su celebraci6n en aqiiellos casos en donde fas necesidades de la
Administraci6n     no     demanden     la     presencia     de     personal
profesional.

Aunque  tambien  se  caracteriza  par  el  desempef`o  de  actividad
intelectiva,  esta  se  enmarca  dentro  de  un  saber  propiamente
tecnico;   igualmente   involucra   actividades   en   donde   prima   el
esfuerzo fTsico o mecanico,  en donde no se requiere de personal
profesjonal.

Dentro  de  su  objeto  contractual  pueden  tener  lugar  actividades
operativas,  loglsticas  o  asistenciales,  siempre  que  §atisfaga  los
requisitos antes mencionados y sea  acorde  con las  necesidades
de la Administraci6n laneaci6n.
Contrato de prestaci6n de servicios para la ejeouci6n de trabajos
artisticos    que    s6lo    puedan    encomendarse    a    determinadas
pereona§  naturales, Tienen  lugar  dentro  de  esta  categoria  los
contratos  de  prestaci6n  de  servicios  que  tengan  par  objeto  la
ejecuci6n    de    trabajos    artfsticos,     esto    es,    trabajos    que
corresponden  al  conjunto  de  oreaciones  humanas  que  expresan
una especial vision del mundo, tanto real como imaginaria,  y que
solo  pueda  celebrarse  con  determjnadas  personas  naturales,  lo
que  implica que  LA CONTRATISTA debe ser un artista,  esto es,
una  persona  reconocida  coma realizador  o  productor  de  arte  o

artisticos.

5. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO Y Su JUSTIFICAC16N

Dentro del Analisis Tecnico y Econ6mico se tiene en ouenta las actividades y responsabilidades del
contratista  para  la  6ptima  ejecuci6n  del  objeto  contractual,  se  requiere  la  contrataci6n  de  una
persona natural o juridica,  con experiencia Similar,  igual o afin con el objeto del contrato,  es decir,
debefa  acreditar  experiencia  especlfica  como  medio  de  comunicaci6n  radial,  toda  vez  que  se
requiere   la   promoci6n   y   difusi6n   de   la   marca   ciudad   Manizales   del   Alma   para   dar   cabal
oumplimiento a los procesos misionales de la entidad.

El  valor  del  contrato  asciende  a  la  suma  de  TREINTA  Y  SEIS  MILLONES  DE  PESOS  M/CTE.
(se6.000.000) lvA INCLUIDO.  Incluidos todos los impuestos y costos a que haya lugar, lugar, para
la correcta ejecuci6n del objeto contratado.  Dicho valor se enouentra amparado en el certificado de
disponibilidad presupuestal No.2024-538 del 16 de septiembre de 2024.
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6. FORMA DE DESEMBOLSO

Para el tralnife de page, en cada caso debefan mediar: i. Informe de actividades. il Certificaci6n de
recibo a  satisfacci6n  par parte del  supervisor del  Contrato.  iii.  Constancia  de  pago de  aportes al
ststema de seguridad social integral conformes las disposiciones legales en la materia.

Se realizafan los pagos mediante actas parciales a total segin disponibilidad del PAC.

7. PLAZO DE EJECUC16N DEL CONTRATO:

El temino de duracich del contrato sera a partir del dia indicado en el acta de inicio y hasta el 24 de
ooctubre de 2024 previo oumplimiento de los requisitos de perfeccionamiento y legalizaci6n.

§ON£=F^Fc'cedvtEo     RE     uepoNIBJLJD^D     pREsupuESTAL     quE     RE8p^LD^     LA

Para   le   suscripci6n   del   contrato,   se   cuenta   con   el   siguiente   certificado   de   disponibilidad
presupuestal:

t{;¥£.`,

.g6quo ccpffkie,,.              2. 4. 5. o2. og. o3. o4

gr.A-i    ,r,'\i-,; #r``3ou|go Nco RT`-i.                       N/A

9. LOS CRITER[OS PARA SELECCIONAFt LA OFERTA HAS FAVORABLE.

Teniendo en cuenta que se trata de un contrato de prestaci6n de servicios de apoyo a fa gesti6n
que se contrata directamente con la persona natural o juridica que est6 en capacidad de ejecutar el
a+jeto del contrato con  la experiencia  y  la  idoneidad,  sin que sea  neoesario  obterrer previamente
varias ofertas,  en el  presente  caso  no  sera  neoesario observar criterios de seleccich  adicionales.

En  ese  orden  de  ideas,  el  presente  proceso  de  contratacj6n  corresponde  a  la  modaljdad  de
selecci6n establecida en el  articulo 2°,  numeral 4,  literal  h de la  Ley  1150 de 2007,  reglamentada

por  el  articulo  2.2.1.2.1.4.9  del  Decreto  1082  de  2015,  "Por  medio  del  cual  se  expide  el  decreto
dnico reglamentario del Sector Administrativo de Planeaci6n Nacional", segtln el cual, las Entidades
Estatales  pueden  contratar  bajo  la  modalidad  de  contrataci6n  directa  la  prestaci6n  de  servicios
profesionales y de apoyo a la gesti6n  con  la persona  natural o juridica que este en capacidad de
ejecutar el objeto del contrato, siempre y cuando la entidad estatal verifique la idoneidad.
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EI  Departamento Nacional de Planeaci6n en concepto 20118010153511  de  10 de marzo de 2011,
dijo lo siguiente con relaci6n a la contrataci6n directa:

u3. Contrataci6n Directa

Respecto del uso de la contrataci6n directa como modalidad de selecci6n,  se debe tenor
en cuenta que la misma:

"es un mecanismo de seleccibn de carfecter excepeional,  en virtud del  cual fas entid8des

ptlblicas en los casos expresa y taxativamente previstos en la fey [Numeral  4,  Articulo 2,
Ley  1150 de  2007],  pueden  celebrar contratos sin  necesidad  de  realizar previamente  un
proceso de licitaci6n pbblica o concurso, mediante un tfamite simplificado, abreviado, 6gil y
expedito, que debe cumplir los mismos principios que la fey dispuso pare el primero.
Le Sale ha recalcado que `...Ia contrataci6n directs hace mas flexible el procedimiento de
elecc;ion y le da posibilidad a la Administraci6n de que el trayecto de an6Iisis de propueslas
sea m6s 6gil .... ' y que `dicho proceder excepeional sungi6 como mecanismo pare evitar que
la   administraci6n,   en   casos   expresamente   determinedos,   [„]   estuviera   obligada   a
someterse a procedimientos largos y dispendiosos y que por el contrario pudiera elegir al
contratista fapidamente y satisfacer de manera pronta necesidades apremiantes. ..'

Por  lo  tanto,   Ia  contratacich  directa  es  un   procedimiento  reglado  excepoional  y  de
aplicaoi6n  e  interpretaci6n  restrictive,  al  oual  pueden  acudir las  entidades  pablicas  pare
celebrar  contratos,    en  dctermin8dos  eventos  tipificades  en  la  fey,  en  uno  forma  m6s
fapida,  sencilla  y  expedite  para  la  adquisici6n  de  bienes y  servicios  que  por su  cuantia,
naturaleza  o  urgenoia  manifiesta,  no  precisa  ni  requiere  de  los  formalisrnos  y  maltiples
et8pas  y  t6Tminos  previstos  pare  la  licitaci6n  poblica,   aun  cuando  debe  cumplir  los
principios que rigen la contrataci6n pi]blica"1

En ese sentido, solo es posible acudir a esta modalidad,  bajo las diferentes causales previstas efn
los  diferentes  literales del  numeral  4 del articulo 2 de  la  Ley  1150 de  2007,  siendo  la  misma,  de
caracter excepcional y de interpretaci6n restrictiva.

De acuerdo con la modalidad de selecci6n y una vez analizada la neoesidad que requiere satisfacer
le entidad con fa contrataci6n, el contratista se seleccionafa teniendo en cuenta que se requiere fa
cocontrataci6n de una persona jurfdica que brinde apoyo a la gesti6n relacionada con transmisiones
en  vivo  de  eventos  intemacionales  que  aseguren  aha  audiencia  televisiva.  El  medio  debe  estar
especializado en temas variados de intefes nacional, con un alto rating de audiencia y preferencia.
Ademas, debe cumplir con las obligaciones contractuales de la entidad, garantizando un apropiado
oonocimiento  y  suficiente  experiencia,  reconocidos  en  el  campo,  conforme  a  lag  necesidades
requeridas par las entidades,

10. ANALISIS DEL SECTOR

10.1  BENEFICIOS

t                    Coroq|o d® E8lado. Seoc.®n Teroeia. Sends ael 3 de dkjembre de 2007. M.P. Rth stoxa coma pabch
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Respondiendo  a  la  misi6n  de  la  Entidad  de  contribuir  at  desarrollo  de  eventos  y  turismo,  y  a  fa
apropiaci6n de fa maroa de ciudad "Manizales del alma", es fundamental adelantar las gestiones en
comunicaciones y radio necesarias para que la audiencia identifique a le ciudad con fa propia marca
que los representa, y de esta manera, se puede lograr un importante impacto en la reoordaci6n por
parte del ptlblico que escucha los eventos deportivos y de toda indole por medio de una emisora de
radio. Asimismo, es crucial destacar que los eventos deportivos aseguran uma masiva audiencia en
radio y contar con este medio de cobertura nacional que sirva como canal para que  las personas
conozcan y se apropien de la marca de cjudad "Manizales del AIma".

El  plan  de  medios  es  la  planificaci6n  estrategica  en  comunicaci6n  y  marketing  para  ejecutar
campaflas o acciones que  lleguen efecti\ramente a  nuestro pilblico oQjetivo.  Definir claramente las
estrategias y ejecutarlas de  manera efectiva es crucial para nuestra entidad,  siendo  la forma  mss
eficaz de conectar con los ciudadanos y establecer un plan de acci6n preciso.  Entre los beneficios
destacan  fa  efectividad  de  las  aociones,  el  ahomo  de tiempo  y  dinero  al  evitar desaciertos  en  la
consecuci6n de opjetivos, y la posjbilidad de obtener retroalimentaci6n directa.

En el pats, existen diver§os medios de comunicaci6n, algunos con mayor alcance en fa difusi6n de
mensaies.  Por  esta  raz6n,  y  con  el  obietivo  de  aprovechar  eficientemente  los  recursos  de  le
entidad,   se   busca   contratar   un   medio   de   comunicaci6n   de   radio   para   difundir   rnensajes
relacionados  con  el turismo en  la oiudad de Manizales,  promoviendo asl  le  marca "Manizales del
Awh".

Par   las   contrataciones   que   fa   PROMOTORA   DE   EVENTOS   Y  TURISMO   SA.S   ha   venido

=::i:a=S:a:#1:i:=::::::i:;:;::::::£:ia3:a:+=:i::i:+##:nivdnacienalexistenpersonas
10.2 PERPECTIVA COMERCIAL:

De acuerdo con la naturaleza del oQjeto y los alcances que requiere contratar la PROMOTORA DE
EVENTOS Y TURISMO SAS, para este tipo de procesos concurren personas naturales o juridicas,
qque presten el servicio que se pretende contratar de acuerdo Con los requerirnientos de la entidad.

Actualmente   existen    en   el    mereado   muchos    proveedores   que    pueden    oumplir   con    los
requerimientos  de  este  servicio,   No  obstante,   se  ha  dispuesto  contratar  a  RON   RADIO,  con
decadas de experiencia como medio de comunicaci6n que presta ser\ricios en le difusi6n masiva de
informaci6n que ayudan a interpretar la realidad actual del pats y el mundo.

Aieorde  a  su  experiencia,  se  encuentra  en  la  capacidad  de  prestar  los  servicios  en  la  difusi6n
masi\ra  de  fa  marca  de  cjudad  "Manizales  del  Alma"  en  todo  el  territorio  nacional,  mediante  la
transmisi6n en directo del Clasico RON, etapa lbagu6 Manizales, y asi asegurar que el mensaje de
le marca en menci6n llegue al pdblico objetivo,

Para tal prop6sito, el oontratista debefa acogerse a los lirreanientos y estandares definidos por la
PROMOTORA DE EVENTOS Y TURISMO SAS.

10A PERSPECTIVA FINANCIERA:
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La   entidad,   para   establecer   el   presupuesto   oficjal   de   la   contrataci6n   a   surtirse,   realiz6   la
ponderaci6n del valor de contrataciones desarrolladas en afros anteriores ya sea por la Promotora
de Evento8 y Turismo S.A.S u otra entidad, con objeto relacionado con aquel que se va a contratar.

La entidad para establecer el presupilesto oficial de la contrataci6n a surtirse, realiz6 el analisis de
los siguientes factores:

De acuerdo con la naturaleza del objeto y los alcances que requiere contratar la PROMOTORA DE
EVENTOS Y TURISMO S.A.S,  analiz6 la propuesta presentada por RCN RADIO,  persona juridica
que cuenta con la experiencia e idoneidad en el campo de la comunicaci6n radial.

EI  valor de  la  propuesta  se  ajusta  a los requerimientos del  mercado  y necesidades de  la  Entidad
pare la difusi6n y promoci6n de la marca de ciudad "Manizales del alma.'.

Respecto al componente hist6rico, podemos resaltar que es una propuesta econ6mica ajustada a la
dinamica actual del mercado y que responde a los precios de la misma.

10.3.1  PERFIL REQUERIDO

;ExpERIENCIAREQUE"t
Dos (2) aflos de experiencia en transmisi6n de eventos
deportivos nacionales.

; pffiF,I                           =!f:.-`;`h;h-,
N/A

10.3.2 PROPuESTA PF`ESENTADA:

Dentro del   analisis tecnico y econ6mico se tiene en cuenta las actividades y responsabilidades del
coontratista para la 6ptima ejeouci6n del opjeto contractual, pare el analisis de los costos se tiene en
oucuenta fas actividades a desarrolfar, el perfil requerido analizando los valores que se ofertan en el
meroado   para  actividades  similares   y   los   valores   pagados   por  le   entidad   en   contrataciones
inmediatamente    anteriores    y    basados    en    los    principios    de    transparencia,    economia    y
responsabilidad y la propuesta presentada por RCN  RADIO, el cLlal cuenta con experiencia similar
al  objeto  contractual,  es  asi  como  se  determin6  el  valor  del  contrato  a  oelebrarse  fa  suma  de
TREINTA Y SEIS MILLOwES PESOS M/CTE ($36.000.000}

La  promotora  de  Eventos  y  Turismo  SAS  de  Manizales  recibi6  la  propuesta  presentada  Rcl\l
RADIO, la cual consiste en generar contenido publicitario enfocado en la promoci6n de la marca de
ciudad  "Manizales  del Alma",  alcanzando  asl  a  una  amplia  audiencia de  diversos sectores,  en el
maroo del Clasico RCN etapa lbague - Manizales y transmisi6n de ourias en las emisoras RADIO 1
y LA CARIRA.

La  propuesta  presentada  es  conveniente  par le experiencia  que  acredha  con  lo  soportado en  su
hhqja de vida, lo que es ben6fico para el desarrollo de los pnocesos de la entidad.
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10.3.3 COHPONENTE HIST6RICO:

Con el fin de estableoer la ponderaci6n del valor de oontrataciones con oQietos y perriles siniilares
desarrolladas  en  aftos  anteriores  en  la  entidad,  a  continuaci6n,  se  relacionan  los  contratos  que
sirvieron para realizar la comparaci6n y ponderacich mencionada:

NPCON"TO OBJETO FECHA VALOR ENTIDAD
2001019 •ADMJNISTIRAcloN   DELEGADA   DE o3roine2o $162.000.000 lNSTITUTO  DE  CUITUFIA  Y

RECURSOS  PARA LA GEST16N  ENLAPROwOCIONYDISFusloNDEiAsACTiviDAtresAREALizAF`ENELMARC0DELAFERIADEVANLZALES.ENSUEDICION64.. TURISMO

2201014 PROMocioNAR A  NrvEi  LocAL  y 02roi#022 $50.000.000 iNsmuro  DE  CULTURA  y
NACIONAL,         LA        FEF`IA        DEMANIZALESVERSION65,PATRIMONloCULTURALDEIArs£,'g#boQucEfTEORMITADAETSRE3uNMAYORNOMEF`ODEVlsiTANTEsCONELpROposn-ODEREACTIVARLAECONOMIADELACIUDAD'. TURISMO

Asi  mismo  se  relacionan  contratos  firmados  en  otras  entidades  y  departamentos  por
conceptos y objetos similares.

NO OBJETO FEcrIA VALOR DEPARTAMENTO 0
CONTRATO MUNICIPIO

GER-140-

`EI   CONTRATISTA    SE    COMPROMETECONTELECAFELTDA.APRESTARLOSSERVICIOSDECOMERCLAl.IZACIONDE

3o/o4raoi6 $300.000.000
CALDAS

AAFJ)21-2015 LAS    DIFERENTES     MODALIDADES    DEPAUTAPuBLICITARIAENLOSPROGF`AMASPROPIOSDETELECIAFE,ENEIDEPARTAMENTO0ECuNDINAMARCAJ'.

1 cO22020-
PRESTACION  IRE  SERVICIOS  DE APOYOENLAIMPLEMENTAC16NDECENTRAL

Oi;o4rf!Oi4 sO,040.000

ALCALDIA MUNICIPIO DE ITAGul

0149 DE   MEDIOS   Y  OPERACION   LOGISTICAPARAEIDESARROLLO0E

ESTFtATEGtAS    DE    COMUNICAC16N    Y A
EJECuS16N  DE  LOS EVENTOS Y DEMA§ACTMDADESQUESEAl\INECESARIASPARACUMPLIRCONIOSPROCESOSDEPOSICIol`lAMIENTO,DIFusloN,LCX3lsTICAYDIVULGACIONDELOSPRODuCTOSYSERVIC]OSDEIASECRETAF}IADEtIACIENDA-JEFATUFIADECESTIONDEINGFussosDELAGOBERRACIONDECALDAS 3Omeoi4

10.4 PERSPECTIVA ORGANIZACIONAL



^ZL    ProMOTORA

PROMOT0lRA DE EVENTOS Y TURISMO S.A.S
C6dieoFCL12pRoc Eso GESTi6N coNrTRACTUAL

Aar EVENTOS aTURISMO

FoianATO ESTUDIOs pREvlos y AN^Lisis DEL SECTOR PARA Vwhn 1

CONTRATAC16N DIF{ECTA

B:raAbaor:gjzAac#nGdEe::Rjek°EdNe,fireps:%ta8¥,torak°vC°DT:,£,;,n6eNeDnE,aL;P#E%tAAR.#:,2:FEVSC+E:
ALMA-  EN  LA TRANSMISION  DEL  CLASICO  RON  RADIO,  ETAPA  IBAGUE  -  MANIZALES".  Se
requiere la contrataci6n de una  persona natural a juridica,  con experiencia Similar,  jgual o affn  con
el objeto del contrato, es decir, debefa contar y acreditar con experiencia especifica en el desarrollo
de actividades relacionadas con la gesti6n de la promoci6n y difusi6n de la marca ciudad Manizales
del  Alma  en  la  ctapa  del  clasico  F3CN  lbague -  Manizales,  como  tambien  la  emisi6n  de  cuf`as
radiales en las emisoras Radio 1  y La Carifiosa.

Pare tal prop6sito, el contratista debefa acogerse a los lineamientos y estandares definidos por La
Promotora de Eventos y Turismo.

10.5 PERSPECTIVA TECNICA

Para el desarrollo de esta prestaci6n de servicio, tecnicamente se necesita:

Uria  persona  natural  a juridica  que  brinde  apoyo  en  la  promoci6n  y  difLisi6n  de  la  marca  ciudacd
"Manizales del Alrna" en la etape del clasico RCN Ibague - Manizales, como tambi6n fa emisi6n de

ouhas   radiales   en   las   emisoras   Radio   1   y   La   Carifiosa,   en   relaci6n   con   las   obligaciones
ccontractuales  de  fa  entidad  en  la  Promotora  de  Eventos  y  Turismo  garantizando  el  apropiado
coconocimiento  y  fa  suficiente  experiencja,  reoonocidas  en  el  campo,  conforme  a  las  necesidades
requeridas  por las entidades,  Las filnciones  se  cumplen  en forma  presencial  y  su  gesti6n  queda
pJasmada en los diferentes documentos, trabajos e informes que van desarrollando a lo largo de fa
ejecuci6n de sus contratos,

En  consecuencia,  las  apttudes  que  debe  tener  el  st+jeto  objeto  de  fa  presente  contrataci6n,  se
cocorroboran verificando la idoneidad y experiencia del future contratista que permita establecer que
la  persona  cuenta  con  las  condiciones  neoesarias  para  asumir la  responsabilidad  que  inplica  la
ejecucich del contrato.

11. ANALISIS DEL RIESGO Y FORMA DE "lTIGARLO

De acuerdo con las disposicioneS del artioulo 4 de la  ley  1150 de 2007 y del  articulo 2.2.1.1.2.1.1,
nmumeral 6 del Decreto  1082 de 2015; y con base en la metodologia pare identificar y clasificar los
nriesgos  elaborado  par  Colombia  Compra  Eficiente  se  precede  a  tipificar,  estimar  y  asignar  los
nrfesgos de la presente contrataci6n.  Se tipifica como riesgo que pueda afectar el cumplimiento del
contrato y el equilibrio econ6rTiico, los siguientes:

(S® An®xa Matriz de riesgos).

{±n£±g+£=£;=¢i.QLJELJ\ENTIDroE8T^TAIcoNiENRAExioIRENELpROcEeoRE

DDada  la  calidad  de  las  partes  y  de  conformidad  con  lo  dispuesto  en  el  articulo  2.2,1.2.1.4.5.  Del
decreto 1082 de 2015, las garantias ro son obligatorias en la contrataci6n directa.



^ZL   ProMOTORA

PROMOTORA DE EVENTOS Y TURISM0 SA.S
CedtoFO12PROCESO GESTI0N CONTFIACTUAL

war EVENTOS aTunisMo

FORMATO ESTUDIOS PREVIOS Y AN^LISIS DEL SECTOFt PARA Veddn 1

CONTRATAcloN DI RECTA

Asi  mismo  por la  modalidad  de  selecci6n,  el  monto  estimado a  pagan,  de  acuerdo  al  an5Iisis  de
rfei ego realizado y en atenci6n que el pago se hace posterior al cumplimiento de la obligaci6n no se
hace necesario la constitucich de p6lizas.

De  conformidad  con lo dispuesto  en  la  ley  1150 de 2007,  y el decreto  1082 de 2015 se  requiere
amparar los siguientes riesgos:

CUMPLIMIENTO:  Para avalar el cumplimiento de las obligaciones contraidas en el contrato
cuyo  monto  de  amparo  sera  el  equivalente  al  veinte  (20%)  del  valor total  del  mismo  y  la
vigencia sera isual al plazo de este contrato y cuatro (4) meses mds,

13. INE)lcACION SI LA cONTRATAC16N ESTA COBIJADA FOR UN ACUERDO COMERCIAL

La presente contrataci6n ro esta cobijada por un Acuerdo Comercial

NNOTA: Mediante el presente documento y de acuerdo con los documentos previos, se certifica que,
conforme al organigrama de la empresa,  no se cuenta con personal suficiente pare prestar el tipo
de servicio que se pretende satisfacer con fa contrataci6n.

Fecha: septiembre 18 de 2024

Profesional Universitaria Comunicaciones
Supervisora designada



t-L~i=;I---'                                                                                                                                                                   w:m=OEa,eae®e                                                                                                                                 -`---A  #.ff5rEc6=g     ,`   y

u--
es.:   -    . *  y,   y-=F,-`yt`S=  ,  :I, ,  ,4,irl

lRVRE:,-=         --`         it

i
li i j\.i

'`           I.    ,.-,ttt£J.,   - 1._

i-ife

.._              -:`.        .=`
-             I  i!- i---t,. u`  . .  .  ,;  i  ,   y896ELap?§*   ,

-,1            A         y              , i-,7.ae-ts.
giv±.-,i..     ,:: XPTL;,.;ining€.`.At`4k+,\ „           ,d/,.

I ,.-   - y     I  :_TE5g

if`  ,, . .I.i.XPA.,l!," aytr,'I-::-,ji:ixf±tq>+Aif;.,uys-y_

".-I '
A,  y.I

i91.    .

ii•l!il!J

i

I

to ,cp., ,, ..,.b\=`:a.  ~ L'

I1I1,III

I•1!IIII

I!!I iI

!ii

I( =ex=,=,--,.~--r--a-
p .~ 4 o~Q I-ICqtrm..h.r==rty(

+I.---.---.-)c--coo.ha.-.-Ir'.n-,,,-icon-.----afng.rm~IIr`rtyac-gela-ioro.T.,,.~-a-q,-*~Ird.

/-` I-P-~ey\-I
(I,---liF¥€-FTirg'®~aed,----I~)a-,a-(,,--

•l!!il!

ndeD.co       I 9. rMn. a,~. 1]Plo-a.-t+or<mo, `\. €---`` - .-- -
Imm a '.-,, -.a- A.I. rd ,co ct I-r--cO

)i
!¥¥_FT#T:     `  `   ..-

li,"-a..-I? •1
v- , Cord-- Cot- , .a,oho

8i
cu,"-- ~r,ao I, b-a,,-cc-

1 I/ )==='-'. 1

:III•!!il   i11lL

l:`==.ey=== 11

I
(

i -IIi L®      1~      -I(corm-,p.-con- to ap ® ,®-* a, ®--+q\J`+,a,:

!! !Fif¥ji
I

„i F=`bo~ `-a t-rtri-cha.den-a.rt`con-.- •- , -.,, , + -pr`Jid

a-cau.rf... k) a. r`^--1-,dyraN,\I,~-+1 ~ ro\. * ..~I
I

-Nth I, ,-coy
I I

II!1!I !¥_*I-i--a
- 4 p- A 8®.o»  a-.  cu-c+-err ` i

!T+T===-=Pqu.4quA.--7-.c-1n-a,,-d~all~+,-`1~\,,,- i,I vr-,C-
pfa~--„ol„I-~O,~ -,.ao or` I. qu a. wra.,givco                                 '      '      i    :'i artyAr . - cm a- m\~ -

+
-`n~-

i   pcogiv--- ,a-4,-*,=giv
I

! 1 A- ® oy- in - ta--*,-*,1e--
I111! -- II

P--,a-a.~oe_cBtcr-a.roace a.I

1!!!

*-aI- r=~=cOI--1

"-®--~1nut,a-,0\tot,ha
I

II

- rd 1 q''-, . .-.~ ,ac-'1--1\-1Eq,-I-yq.rty',)--

ill       i)
p,rat a rm ®'~d-or-

!==- 15II',i

i!

•   I  -    b  ,   i,LJ,ul-COM,,e-,-,-I-hadn.a~a.. -,C----4-!==
11,,I

)                             I a- ~ w- in , al. A,,eu--an-|i-,a--,e--,,c-,
I



:.=rd
#='=TH

•i-1

•l,!lg_-L=±

!!-+

-+---I::iii

F¥.L
'  po-'«,-:, "

-,                   5!!1

lJ¥:-i,_:=TT-On


