ANALISIS DEL SECTOR
Decreto 1082 de 2015

FECHA 19 DE SEPTIEMBRE DE 2024

OFICINA MISIONAL O

DEPENDENCIA SOLICITANTE OFICINA DE TURISMO

PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS MUSICALES
(Balcon trio, Sutagaiteros, Son de Colombia Folclor, Santo
OBJETO A CONTRATAR Son) EN EL MARCO DEL FESTIVAL INFANTIL,
PREJUVENIL Y EL XXXI REINADO JUVENIL MUNICIPAL
DE LA RUMBA CRIOLLA 2024

1.1. Los referentes Constitucionales

La Constitucién Politica de Colombia prevé en el articulo 2 como fines del Estado: “servir a la comunidad,
promover la prosperidad general y garantizar la efectividad de los principios, derechos y deberes
consagrados en la constitucion; facilitar la participacién de todos en las decisiones que los afectan y en la
vida econémica, politica, admmlstratlva y cultural de la hacién.

!
Adicionalmente, estipula el artlculo 209 idem, que “la funcién administrativa esta al servicio de los intereses
generales y se desarrolla con fundamento en los principios de igualdad, moralidad, eficacia, economia,
celeridad, imparcialidad y publICIdad"

[
Finalmente, el articulo 311 dlcta‘ que “Al municipio como entidad fundamental de la divisién politico
administrativa del estado le corresponde prestar los servicios publicos que determine la ley, construir las
obras que demande el progreso | llocal, ordenar el desarrollo de su territorio, promover la participacion
comunitaria, el mejoramiento somal y cultural de sus habitantes y cumplir las demas funciones que le
asignen la Constitucion y las Ieyes

L
1.2, Los Referentes Legales. |
El Municipio tal como lo estable:ce el articulo 1° de la Ley 136 de 1994, “...es la entidad territorial
fundamental de la divisién politico administrativa del Estado, con autonomia politica, fiscal y administrativa,
dentro de los limites que sefialen la Constitucion y la ley y cuya finalidad es el bienestar general y el
mejoramiento de la calidad de wda de la poblacién en su respectivo territorio”. La recién citada Ley, asi
como el conjunto de la Leg:slacnon nacional imponen a los entes territoriales obligaciones especificas, a
efecto de prestar adecuadamente los servicios publicos a ellos encomendados, lograr las finalidades
propias del Estado Social de Derecho y en fin de servir a la comunidad.

b
En desarrollo de lo sefialado en lalLey 80 de 1993, articulo 25 numerales 7 y 12 modificado este ultimo por
el articulo 87 de la Ley 1474 de 2011 se hace necesario la elaboracion y suscripcion de un estudio
previo que estara conformado por| los documentos definitivos que serviran de soporte para la elaboracion y
ejecucion de la contratacion. DeI mismo modo, se aplican los principios propios de la Funcién
Administrativa, cuya aplicacién a Ia contratacién estatal consagra el articulo 23 de la Ley 80 de 1993.

}
Adicionalmente, se tienen en cuehta las disposiciones de la Ley General del Turismo Ley 300 de 1996, y
Ley 1101 de 2006 por la cual se modlf ica Ja Ley 300 de 1996 y se dictan ofras disposiciones, y la Ley 1558
de 2012 que modifica las anterlores leyes, en las cuales se destaca la importancia de la industria turistica:
El turismo es una industria esenc1a| para el desarrollo del pais y en especial de las diferentes entidades
territoriales y cumple una funcion soc1a| (Articulo 1° Ley 300 de 1.996).

En todo este proceso de seleccnorL y el contrato que de él se derive, se sujetaran a las disposiciones de la
Constitucion Politica, en especial las referentes a los articulos 1,2,52,209y 311; las Leyes 80 de 1993 y
1150 de 2007; el Decreto 1082 de*2015 y demas Decretos reglamentarios y normas aplicables que regulen
la materia.
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De acuerdo con la guia para la elaboracion de andlisis del sector de “Colombia Compra Eficiente” en la
contratacion directa, el analisis del sector debe tener en cuenta el objeto del Proceso de Contratacion,
particularmente las condiciones del contrato, como los plazos y formas de entrega y de pago. El analisis
del sector permite a la Entidad Estatal sustentar su decisién de llevar a cabo una contratacion directa, la
eleccion del proveedor y la forma en que se pacta el contrato desde el punto- de vista de la eficiencia,
eficacia y economia. '

En un contrato de prestacion de servicios profesionales y de apoyo a la gestion, o para la ejecucion de
trabajos artisticos, el andlisis del sector depende del objeto del contrato y de las condiciones de idoneidad
y experiencia que llevan a contratar la persona natural o juridica que esta en condiciones de desarrollar
dicho objeto. (Articulo 2.2.1.2.1.4.9. Decreto 1082 de 2015)

Que ia Contratacién Estatal, busca de manera general, configurar los fines estatales dispuestos en el
articulo 3° de la Ley 80 de 1993, que consagra la obligacién de los servidores publicos en la celebracion y
ejecucion de los contratos, de buscar el estricto cumplimiento de la continua y eficiente prestacion de los
servicios publicos y la efectividad de los derechos e intereses de los administrados que colaboran con ella
en la consecucion de dichos fines. Los particulares, por su parte, tendran en cuenta al celebrar y ejecutar
contratos con las entidades estatales que colaboran con ellas en el logro de sus fines y cumplen una funcién
social que, como tal, implica obligaciones.

Que el articulo 32 de la Ley 80 de 1993 sefiala que son contratos estatales todos los actos juridicos
generadores de obligaciones que celebren las entidades a que se refiere el citado Estatuto, previstos en el
derecho privado o en disposiciones especiales, o derivados del ejercicio de la autonomia de la voluntad,
asi como los que, a titulo enunciativo define la norma.

Que la ALCALDIA MUNICIPAL DE FUSAGASUGA requiere contratar una persona natural o juridica con
experiencia en fa organizacion, manejo y produccién de eventos, espectaculos y entretenimiento masivo,
contratacion de artistas, para llevar a cabo la Prestaciéon de servicios artisticos musicales (Balcon trio,
Sutagaiteros, Son de Colombia Folclor, Santo Son) en el marco del Festival infantil, prejuvenil y el XXXI
reinado juvenil municipal de la rumba criolla 2024

Expuesto lo anterior, la Oficina de Turismo plantea de forma directa y especifica la necesidad de contratar
la prestacion de servicios para la ejecucion de trabajos artisticos, orientado a realizar un espectaculo
musical con artistas de gran reconocimiento y trayectoria, para los asistentes dentro del marco de| Festival

infantil, prejuvenil y el XXXI reinado juvenil municipal de la rumba criolla 2024.

Es asi que, en cumplimiento con lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1. del Decreto 1082 de 2015, se
deja constancia del andlisis realizado por la Alcaldia Municipal de Fusagasuga, Oficina de Turismo, en
relacién con la contratacién directa a realizar cuyo objeto es la Prestacién de servicios artisticos
musicales (Balcoén trio, Sutagaiteros, Son de Colombia Folclor, Santo Son) en el marco del Festival
infantil, prejuvenil y el XXXl reinado juvenil municipal de la rumba criolla 2024. En este sentido, el
presente analisis consta de la siguiente informacion:

1.1.NECESIDAD

El Plan de Desarrollo para el periodo constitucional 2024-2028 “FUSAGASUGA FLORECE: Un Plan Integral
para el Desarrollo Sostenible y Equitativo” aprobado mediante acuerdo No. 100-02.01-04 de 2024, contiene
los lineamientos que orientan la articulacion y trasversalidad de las acciones de la administracién municipal,
para mejorar las condiciones y calidad de vida de los ciudadanos y establecer las bases del cambio en la
gestion publica en Fusagasuga, donde los indicadores de bienestar, de producto, lineas de base y metas
permitiran la medicién del desempeiio y la gestion municipal.

) , FUSAGASUGA FLORECE COMO CIUDAD COMPETITIVA CON EMPLEO Y
LINEA ESTRATEGICA DESARROLLO EMPRESARIAL

PROGRAMA TURISMO: DESTINO FUSAGASUGA. _

POSICIONAR EL DESTINO FUSAGASUGA COMO EL EPICENTRO
TURISTICO DE LA PROVINCIA DE SUMAPAZ EN DONDE LOS TURISTAS Y
VISITANTES PUEDAN DISFRUTAR DE LA RIQUEZA HISTORICA, CULTURAL
Y NATURAL IMPULSANDO EL DESARROLLO INTEGRAL QUE GENERE UN
IMPACTO POSITIVO EN LA ECONOMIA, PROMOVIENDO LA
CONSERVACION DEL MEDIO AMBIENTE Y LA CONSOLIDACION DE

OBJETIVO DEL PROGRAMA




EXPERIENCIAS TURISTICAS QUE EXALTEN LA IDENTIDAD DEL
TERRITORIO.

NUMERO DE CAMPANAS DE ALTO IMPACTO EN PROMOCION, DIFUSION
E| INFORMACION TURISTICA Y DESARROLLO DE PROCESOS DE
CAPACITACION Y FORMALIZACION PARA LA COMPETITIVIDAD
Tl’JRISTlCA

REALIZAR CAMPANAS DE ALTO IMPACTO EN PROMOCION, DIFUSION E
INFORMACION TURISTICA °Y DESARROLLAR PROCESOS DE
CAPACITACION Y FORMALIZACION PARA LA COMPETITIVIDAD TURISTICA

INDICADOR

1

META CUATRIENIO

El plan de desarrollo del municipio de|Fusagasuga 2024 -2028, “FUSAGASUGA FLORECE: Un Plan Integral para el
Desarrollo Sostenible y Equitativo” busca ver a Fusagasuga como una verdadera ciudad jardin, segura, organizada y
protectora de sus recursos naturales, destacada por su desarrollo y su competitividad, la promocién de una educacion
de excelencia, el acceso universal a la salud, la vivienda digna y la mejora constante de los servicios publicos.

El sector turistico se enmarca desde la linea estratégica “Fusagasuga florece como ciudad competitiva con empleo y
desarrollo empresarial” teniendo Ilnear'mentos territoriales como el Acuerdo No. 39 de diciembre 22 de 2016 por medio
del cual se adopta la Politica Publica "Tunsmo como oportunidad de progreso para Fusagasugd”, y el plan de desarrollo
turistico 2022 —2032, de la misma manera que se encuentra el acuerdo No. 100-02.01 - 10 de 2019 el cual
institucionaliza eventos que permiten hacer de Fusagasuga un territorio de importancia turistica para la region.

Teniendo en cuenta el diagnostico generado dentro de la construccion del plan de desarrollo se lograron evidenciar
algunas debilidades y oportunidades en el sector, tales como la informalidad de algunos servicios turisticos, deficiencia
en infraestructura turistica y la baja}aﬂuenCIa de turistas en algunas temporadas del afio; dichas debilidades y
oportunidades se pretenden contrapesar a través de las estrategias planteadas en el plan de desarrollo como el fomento
al clister de turismo y promocién de Ia ciudad como destino de descanso y de encuentros y el fortalecimiento de los
eventos de promocién turistica y posmlonamlento de identidad de ciudad jardin, en busca de mitigar tales aspectos a
través de la realizacién de eventos que convoquen a la participacién activa de la comunidad.

E! municipio de Fusagasuga bajo el llderazgo de la Oficina de turismo se encarga de formular y ejecutar las politicas,
planes y programas para la promocnSn del turismo, la elaboracion, ejecucién y seguimiento del Plan municipal de
turismo y la formulacién y ejecucién de los proyectos en los cuales se determinan las zonas o areas de desarrollo
turistico prioritario, asi como el apoyoien la dotacién de dichas zonas o areas de servicios publicos e infraestructura
basnca

Es por esto que el programa, “Turismo: Destino Fusagasuga” se alinea con los Objetivos de Desarrollo Sostenible, el
plan nacional de desarrollo y el plan de desarrollo departamental, buscando el posicionamiento y reconocimiento de
Fusagasuga como destino y eplcentro turistico de la Provincia de Sumapaz en donde los turistas y visitantes puedan
disfrutar de la riqueza histérica, cultural y natural impulsando el desarrollo integral que genere un impacto positivo en
la economia, promoviendo la conservacnén del medio ambiente y la consolidacion de experiencias turisticas que exalten
la identidad del territorio.

Dicho programa establece dentro de sus metas, realizar campaiias de alto impacto en promocion, dlfusuSn e informacion
turistica y desarrollar procesos de capacntamén y formalizacién para la competitividad turistica, lo cual se desarrolla a
través del proyecto denominado “fortalecimiento de los servicios de la cadena productiva turistica en el municipio de
Fusagasuga”.
En consecuencia y con ocasién de lejecutar las acciones necesarias para desarrollar los eventos y actividades

relacionadas, asi como el cumplimiento del propésito y funciones esenciales de la oficina de turismo para consolidar a

Fusagasuga como un destino turistico

‘con un modelo de desarrollo turistico innovador, accesible para todos, sobre una

infraestructura adecuada que garantice el desarrollo sostenible del territorio y facilite la interaccion e integracion del

visitante con el entorno.

Es necesario {levar a cabo un proceso,

contractual, el cual pueda dar lugar a todos los requerimientos para el desarrollo

de las metas propuestas, enmarcadas en las estrategias definidas para lograr el objetivo fundamental del plan de
desarrollo 2024 - 2028 FUSAGASUGf\ FLORECE: Un Plan Integral para el Desarrollo Sostenible y Equitativo.

Teniendo en cuenta el Acuerdo municibal 018 de 2019 “por medio del cual se institucionalizan y se adopta el calendario
de algunos eventos deportivos-culturales-turisticos y empresariales del municipio de Fusagasuga y se dictan otras

. . . n . . . . |y -
disposiciones”. Se institucionaliza el festival de la rumba criolla.

Anualmente se realiza el reinado mu

nicipal de la rumba criolla en la temporada de septiembre, con el objetivo de

resaltar, divulgar y salvaguardar las manifestaciones artisticas y culturales locales que contribuyan a la conservacion

de este aire folclérico.

La rumba criolla es una experiencia en

riquecedora tanto para los turistas como para la comunidad local, incrementando

el turismo logrando atraer visitantes, asi como generar ingresos y promover la regién y su identidad cultural.

Y



Por consiguiente, el Municipio de Fusagasuga ha logrado consolidar afio tras ano la realizacién de dicho evento, el cual
se desarrollara los dias 26, 27, 28 y 29 de septiembre del 2024 y se ha dispuesto en el programa la presentacion de
artistas locales, enriqueciendo nuestras celebraciones y generando oportunidades econdmicas, fortaleciendo el tejido
social y promoviendo el arte y la cultura de la regién.

El fundamento juridic‘:o que soporta la modalidad de la seleccién, se encuentra regulado en la Ley 80 de 1993, Ley 1150
de 2007 artlculo 2 numeral 4 literal h) y artlculo 2.2.1.2.1.4.9. del Decreto 1082 de 2015, estableciendo la modalidad
A

La industria musical es definida por Bernstein, Sekine & Weissman (2007) como las relaciones
administrativas y de negocios en torno al arte de la musica, de la cual son parte todos quienes estan en la
cadena de valor y productiva. Particularmente, en Colombia, en 2015 se estimé que se hicieron negocios
alrededor de esta industria por aproximadamente de US$34,1 millones, mostrando internacionalmente una
industria pronta a consolidarse (Martinez, 2016). Roberto Andrade (2009) dice que en la escena local hay
una sobreoferta de nuevos artistas, cuyas propuestas derivan de todos los géneros del territorio
colombiano, limitando las posibilidades de circulacién y difusién de cada uno; a esto se le suma la limitada
cantidad de medios de comunicacion en los cuales puedan lograr un espacio de visibilizacién significativo,
por la mayoria de musicos permanecen en el anonimato. Ramirez & Goémez (2011) afirman que en
Colombia hay talento musical que falta encajar en modelos de negocios viables; se necesitan maneras de
hacer que esos talentos encuentren su fuente de ingresos en la musica, lo que demanda una mejor gestion
y planeacion estratégica; las economias inestables de los paises latinos hacen que la industria local no
tenga la fuerza productiva de otras industrias, como E.E.U.U. para realizar en esas labores, por lo que las
disqueras globales no han realizado mayores inversiones y terminan siendo industrias de las que es dificil
que los artistas salgan al panorama global.

La Federacion Internacional de la Industria Fonografica (IFP! por sus siglas en inglés) hizo publico su
reporte sobre el consumo de la musica del 2017 conocido como 2017 Music Consumer Insight Report.
Afo con afio esta federacién nos muestra su percepcion sobre la industria de la musica y sus habitos de
consumo. De esta manera podremos predecir las tendencias en la industria musical hacia el 2018. 96%
de los usuarios en internet consumen musica con licencia y México es el mayor consumidor.

El reporte esta basado en una investigacion realizada a usuarios de internet entre 16 y 64 afos. Esto en 13
de los mercados lideres en el consumo de musica: México, Australia, Brasil, Canada, Francia, Alemania,
ltalia, Japén, Corea del Sur, Espafla, Suecia, Gran Bretafia y los Estados Unidos. Estos territorios
representan el 85% de todo el mercado de musica grabada en todo el mundo.

Ameérica latina, segun IFPI (2016b, p.11) fue “(...) la regién con el crecimiento mas robusto en materia de
ingresos por ventas de musica grabada (+11,8%)" y lo ha sido por 5 afios consecutivos hasta la fecha. “El
segmento digital incrementé su valor en un 44,5%, superando el promedio mundial en mas de cuatro veces.
Los ingresos por streaming registraron una espectacular alza del 80,4%.” Los paises de mayor importancia
en cuanto a ingresos son Brasil y Argentina, pero hay tendencias que llaman la atencién de importantes
empresas del sector como Chile, que tiene el mayor niimero de cuentas pagas en Spotify (plataforma de
streaming de audio) en la regién (Navas Rosal, 2014), motivando asi ia entrada de otras plataformas a ese
pais y el establecimiento de sus oficinas principales para Latinoamérica o Colombia, tema que se tratara
en el apartado a continuacion.

Panorama actual en Colombia:

En el pais, desde hace varios arios la situacion de la industria musical es optimista; puntualmente en cifras
se encontrd que: Los ingresos por musica grabada aumentaron un 16,4% respecto 2014 situandose en los
34,1 millones de ddlares. (...) gracias al digital que pasé de facturar 14,3 millones de 25 délares en 2014 a
los 17,7$ millones en 2015, lo que supone un aumento del 24%. En cuanto a formatos digitales, el streaming
representd el 84% de los ingresos con 14,93$ millones y el restante provino de Ios formatos de descarga
digital.

Se debe tener en cuenta que ese porcentaje que crece el mercado general en Colombia, ocurre enfrentado
con la caida del 14% de la venta fisica de musica en el mismo periodo de tiempo. El sello musica de
Colombia (tanto de musica popular como tradicional) es reconocido en los mercados extranjeros como un
indicador de calidad. Empresas multinacionales de aita influencia en la industria musical como Altafonte
(distribuidora de musica) y OneRPM (editora) abren sucursales en Bogota al analizar las tendencias




crecientes del mercado nacional y| el nivel cualitativo de la oferta musical local (Industria Musical, 2016), y
hasta deciden hacer de su sede en la ciudad, el centro de operaciones para Latinoamérica. Respaldando
este desarrollo econémico, en 2012, la UNESCO nombré a Bogota como una ciudad de la musica, la quinta
de estas en el mundo, “Este nombramiento viene a reconocer el rapido crecimiento del sector musical
bogotano y su dinamismo como escenario central de la creacién musical en América Latina. (...) Bogota
promovera la musica como herramienta para el progreso socioeconémico y la diversidad cultural” (Creative
cities network, 2012).

Alrededor del éxito de una banda o artista existen multiples personas que trabajan dia a dia para que esto
suceda, entre ellas se encuentran el representante o manager y el agente o “talent agent”. El primero es el
consejero, coordinador y guia del tartista, se encarga del desarrollo de la carrera del artista a largo plazo,
por lo cual esta vinculado en var[ios aspectos como el manejo de su imagen, la selecciéon del material
artistico y musical, el manejo de asuntos publicitarios y relaciones publicas, entre otros. El agente o “talent
agent” es el encargado de promo&er a los artistas con el fin de obtener diferentes negocios y/o contratos,
su principal funcién es buscar y cerrar negocios que sean acordes y beneficiosos para los artistas, por
ejemplo, presentaciones, élbumes", apariciones en programas de television, entre otros.

Actualmente, Colombia es uno de los paises con artistas con mayor proyeccién internacional, lo que ha
generado que estas nuevas figuras del entretenimiento busquen en EE UU, la meca del entretenimiento,
personas con el conocimiento necesario para alcanzar el éxito. Sin embargo, en estados como la Florida,
California y Nueva York , el manager tiene capacidades gue no puede sobrepasar, bajo el riesgo de violar
la ley estatal. '

Lo anterior ha generado que los artistas hispanoamericanos al llegar a la Florida se encuentren en la
necesidad de tener mas interrpediarios en el mercado del entretenimiento de los que estaban
acostumbrados en sus paises de ?rigen o que por desconocimiento, violen las leyes estatales.

En contraposicién a la regulacién{ norteamericana, en Colombia no existe una regulacién acerca de las
funciones, obligaciones, exigencias y/o prohibiciones para el desempefio de las funciones de manager
o talent agent, y mucho menos la existencia de una licencia de operacién. Bajo la ley colombiana, los
artistas suscriben contratos de mandato y/o agencia mercantil con sus manager y/o talent agents con el fin
de que estos adelanten negocios, celebren contratos, promuevan y exploten la carrera del artista, entre
otros, y por lo general en Colombiia la figura que existe y es reconocida es el manager o representante,
quien se encarga de todas las Iabpres de asesoria, promocion, contratacion, entre otros.

La ley colombiana no les reconoce obligaciones especiales a los manager y/o talent agents,por lo que
tienen las obligaciones y responsabilidades establecidas en la ley para los mandatarios o agentes, lo cual
esta supeditado al contrato (mand?to o0 agencia mercantil) que el artista suscriba con su méanager y/o talent
agent. '

Los requisitos legales exigidos para entablar una relacion juridica entre los artistas y los manager y/o talent
agents varia de acuerdo con el péis y su regulacion. En algunos casos, tal como sucede en Colombia, se
agota con la suscripcion de un contrato que cumpla con las formalidades legales, en el cual las partes
delimiten las funciones del manager y/o talent agent de conformidad con sus necesidades. Mientras que,
en algunos estados de EE UU, Ios talent agents al ser considerados agencias de empleo, deben agotar
unos requisitos legales adicionalés con el fin de suscribir un contrato valido para la prestacién de sus
servicios de talent agent conun arltista, como contar con la licencia que los autorice y reconozca como talent
agents.
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La Oficina de Turismo de Fusagasuga, de conformidad con las actividades a ejecutar, la administracién
Municipal requiere contratar la pre;stacién de servicios de espectaculos musicales en vivo el dia jueves 26
de septiembre de 2024 de: BALpON TRIO y para el domingo 29 de septiembre la presentacion de:
SUTAGAITEROS, SON DE COLOMBIA FOLCLOR y SANTO SON, estos cuatro artistas Fusagasuguerfios
en vivo.

para lo cual se solicita lo siguiente:
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JUEVES 26 DE SEPTIEMBRE DE 2024

ARTISTA DESCRIPCION TIEMPO

Agrupacion conformada desde el afic 2007 por
musicos fusagasuguefios y de la regiéon del
Sumapaz, bajo la direccién de Anibal Cadena, con
un amplio y selecto repertorio de antafio, boleros,
BALCON TRIO valses, musica colombiana y més. La combinacién
de estos musicos da como resultado una
experiencia musical incomparable. Balcén Trio se
destaca por su estilo Unico y su capacidad para
transmitir emociones a través de su misica.
También se distinguen por su carisma en el
escenario. La quimica entre los miembros del
grupo, su energia y alegria son contagiosas. Cada
presentaciéon se convierte en una experiencia
Unica y emotiva, donde el publico se entrega por
completo a la magia de la musica.

45 minutos

Para este dia se tiene prevista la apertura del festival infantil, prejuvenil y XXXI reinado juvenil municipal
de la rumba criolla 2024, en un céctel, haciendo la imposicion de cintas a cada una de las candidatas
de acuerdo con la categoria.

DOMINGO 29 DE SEPTIEMBRE DE 2024

ARTISTA : DESCRIPCION TIEMPO

Agrupacion musical que nace en Fusagasuga
hacia 2017, busca exaltar las sonoridades
afrocaribefas, interpretando ritmos de la costa
norte colombiana como gaita, cumbia, porro,
merengue entre otros. Ha participado en varios
festivales como:

* No a la mineria fest, Arbelaez

SUTAGAITEROS . Fes.tivgl del maiz, Girardot '

» Leviatan festival Il, Fusagasuga

+ Arte para sanarte, Guchipas — Pasca

* Festival de gaitas, Granada - Cundinamarca

* Festival cirfuga, Fusagasuga

Entre otros, se distinguen por su alegria y empatia
con el publico.

45 minutos

Agrupacién musical constituida por jovenes
Fusagasuguefios con gran trayectoria musical, con
participaciones nacionales e internacionales,
obteniendo diferentes reconocimientos, ganadores .
SON DE COLOMBIA del reconocimiento a la mejor interpretacion de | 45 minutos

FOLCLOR obra obligatoria y segundo lugar en formatos
tipicos a nivel nacional en el Festival Nacional de
Intérpretes de la Rumba Criolla Emilio Sierra 2023.

Agrupacion musical de Fusagasuga, Colombia,
que ha logrado destacarse por su innovadora
fusion de géneros musicales. Con una propuesta
SANTO SON que combina la salsa y los ritmos tropicales, Santo
Son ha creado un sonido fresco y distintivo que
refleja tanto ia riqueza cultural de su regién como

la creatividad de sus integrantes. La banda esta | 4° Minutos




conformada por talentosos mdusicos de
Fbsagasugé, Juntos han logrado desarrollar una
dindmica llena de energia y emociones que
conectan de inmediato con el publico.

Este dia, se realizara la ceremonla de eleccién y coronacion de la reina juvenil municipal de la rumba
criolla 2024, asi como la premlamén del festival infantil y prejuvenil de la rumba criolla.

El contratista asumira todos los impuestos, tasas y contribuciones.

El proceso contractual debe estarajustado dentro del marco legal aplicable, en sus etapas de planeacion,
precontractual, contractual y pos!contractual. Al igual que el marco legal, debe contener los minimos
requisitos que los posibles oferentes han de cumplir para hacer parte de la seleccion del oferente
adjudicatario y futuro contratista que ha de ser objetiva y en general, cumplir con los principios de la
contratacion. Una vez verificado el objeto a contratar y el presupuesto del mismo se establece la necesidad
de aplicar modalidad de contratacién instituida o identificada como Directa, de acuerdo al Decreto 1082 de
2015.

. Contrataciones previas de la entidad _
En cumplimiento con los proyectos misionales, la Oficina de Turismo, ha celebrado contratos con personas
naturales y/o juridicas, relacmnados con la prestacién de servicios artisticos para apoyar las diferentes
actividades y eventos del mUnICIpIP de Fusagasuga.

}
En consecuencia, a continuacion, gse relacionan los contratos celebrados a partir del afio 2015, en materia
de ejecucién de trabajos artisticosi en la Oficina de Turismo:

PRESTAC
MUSICALES (Los Billo’s Caracas Boys de Venezuela,
Luis Felipe Gonzalez, Los Nuevos Corraleros, Calibre

CPS No. | CUNDINAMARCA - | 50 — Banda Mexicana, Jessi Uribe, Elder Dayan Diaz
2023- ALCALDIA MUNICIPIO | y su grupo, Diana Rivera y su grupo, seis artistas | $500.000.000

0652 DE FUSAGASUGA Fusagasuguefios en vivo, fres Artistas de

: ) reconocimiento  nacional de musica cristiana)
DENTRO DEL MARCO DE LA VERSION LXV
EXPOFUSA 2023,

PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS
MUSICALES (LA AGRUPACION NICHE, GRUPO
SON CUBANO, Y MARIACHI CLASICO
CONTEMPORANEO) PARA LA CELEBRACION DEL
CUMPLEARNOS 430 DEL MUNICIPIO DE
FUSAGASUGA.

El

CUNDINAMARCA | -
ALCALDIA MUNICIPIO
DE FUSAGASUGA |

CPS No.

2022-168 $245.920.000

CPS No. | CUNDINAMARCA | - o — i
PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS DE LA | ¢79 450 000

2012' gLCALSILg g%”'i""o BANDA SINALOENSE LA WC Y KVRASS DENTRO

036 EFU G DEL MARCO DE EXPOFUSA 2019

CPS No. | CUNDINAMARCA | - | PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS SHOW

2018- ALCALDIA MUNICIFIO | MUSICAL Y ACTORAL, PESEBRE EN VIVO PARA | $ 30.000.000
0531 DE FUSAGASUGA LAS NOVENAS NAVIDENAS 2018 DEL MUNICIPIO

DE FUSAGASUGA




PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS DE

CPS No. | CUNDINAMARCA -
2018 - | ALCALDIA MUNICIPIO | KEVIN FLOREZ EN LOS REINADOS MUNICIPAL Y | $ 39.308.000
0408 DE FUSAGASUGA DEPARTAMENTAL DE LA RUMBA CRIOLLA 2018
CPS No. | CUNDINAMARCA - | PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS SHOW
No. 2017 - | ALCALDIA MUNICIPIO | MUSICAL Y ACTORAL PESEBRE EN VIVO PARA | $ 31.235.994
0564 DE FUSAGASUGA LAS NOVENAS NAVIDENAS
PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS DE
;;S? No. ifgfﬂgﬁo\hﬂmﬁcml (; JERONIMO CANTILLO Y SU AGRUPACION $ 29.000.000
0471 ) DE FUSAGASUGA VALLENATA PARA LOS REINADOS MUNICIPAL Y e
DEPARTAMENTAL DE LA RUMBA CRIOLLA 2017
PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS DEL
25187 Noi iEgEJBﬁG\MfAE%?CIPI(; MARIACHI CLASICO CONTEMPORANEO, LOS $ 263.610.000
0506 DE FUSAGASUGA CORRALEROS, PONCHO ZULETA, GUAYACAN D
ORQUESTA'Y PAOLA JARA PARA EXPOFUSA 2017
CPS 2016 CUNDINAMARCA - | PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS DE
0070 ALCALDIA MUNICIPIO | SIAMY EL MARIACHI CLASICO CONTEMPORANEO | $ 40.140.000
DE FUSAGASUGA PARA EL FESTIVAL DE LA RUMBA CRIOLLA 2016
CPS 2016 CUNDINAMARCA - | PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS DE
- 0023 ALCALDIA MUNICIPIO | MAELO RUIZ Y JEAN CARLOS CENTENO EN | $113.104.896
DE FUSAGASUGA EXPOFUSA 2016
CPS No. | CUNDINAMARCA - | PRESTACION DE SERVICIOS ARTISTICOS DE $ 95239.000
2015 - | ALCALDIA MUNICIPIO | MISTER BLACK Y FELIPE PELAEZ EN EXPOFUSA e
0045 DE FUSAGASUGA 2015

En general se ha podido contar con la prestaciéon de servicios artisticos, para los eventos y actividades
desarrolladas en el marco del Calendario de eventos culturales, turisticos y empresariales de Fusagasuga,
Acuerdo No. 18 de 2019, por la ALCALDIA MUNICIPAL DE FUSAGASUGA durante las vigencias
anteriores, por medio de la suscripcién de contratos directos, permitiendo a la entidad hacer un uso eficiente
de los recursos disponibles para tal fin, acogiendo la oferta méas favorable para los intereses de la misma y
de la comunidad fusagasuguefia.

Nombre: VIVIANA LISETH ALVARADO ROCHA

Cargo: JEFE OFI¢INA DE TURISMO
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